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“E assim que se cria uma historia unica: mostre um povo como uma coisa, uma coisa
50, sem parar, e é isso que esse povo se torna.” (Chimamanda Adichie)
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Resumo

Esta investigacdo procura compreender o papel dos media nas transformacdes
socioecondmicas e culturais de Floriandpolis, capital do Estado de Santa Catarina, no Sul
do Brasil. Nas ultimas décadas, foram visiveis mudangas profundas ocorridas na
economia da cidade, pressionadas em grande medida pelos interesses politicos e
econdmicos locais, decididos em construir um municipio mais atrativo e lucrativo.
Floriandpolis foi fundada em 23 de margo de 1673 e, atualmente, tem uma populagao
aproximada de 540 mil habitantes. A cada comemorag@o do seu aniversario, observa-se
uma grande mobilizagdo politica e mediatica, que busca promover o seu desenvolvimento
e suas variadas qualidades e atrativos, além de sua historia e herangas culturais,
predominantemente agorianas. O nosso proposito foi o de observar como tém participado
0s jornais regionais nestes processos, mobilizando personalidades politicas, artisticas e
culturais e construindo simbolicamente as vivéncias significativas dessa cidade.
Paralelamente, pretendemos contribuir para os estudos das representagdes mediaticas,
problematizando o seu lugar na construcao identitaria, num contexto cultural especifico.
Recorremos a uma abordagem interdisciplinar, que articula os estudos da comunicacao e
do jornalismo, os estudos culturais e da identidade, o pensamento pos-colonial e a teoria
social contemporanea. A partir deste enquadramento teérico, dirigimos o nosso olhar para
a produg¢do informativa dos principais jornais de referéncia em Floriandpolis e regido —
Diario Catarinense e O Estado —, no periodo de 1985 a 2020. O corpus corresponde a
producdo informativa desses periddicos publicada na semana de aniversario da cidade,
celebrado a 23 de margo. Analisamos a evolugdo da discursivizagdo mediatizada dos
interesses e vivéncias locais nesses periodos, identificando as marcas identitarias
mobilizadas e problematizando os horizontes de sociabilidade que a partir delas sdo
convocados. Do ponto de vista metodologico, articulamos uma abordagem quantitativa e
qualitativa. Realizamos, além de andlises imprensa, entrevistas epistolares com jornalistas
que atuaram nos jornais examinados durante o periodo de analise. Recorremos a anélise
de conteudo (AC), a analise critica do discurso (ACD) e a andlise tematica (AT) para
analisar os dados obtidos. Fundamentalmente, observamos a predominancia dos discursos
politico e econdomico em estreita relagdo com o discurso jornalistico. Identificamos, em
particular, como os media reproduzem os marcadores culturais que o poder hegemoénico
local cultiva e que favorecem a mercantiliza¢ao da cidade. Em tltima instancia, longe de
contribuirem para a construcdo de imaginarios plurais, os media representam outros
poderes e a sua visao da identidade florianopolitana.

Palavras-chave

Representagdo; Media; Identidade; Estudos Culturais; Florianopolis.



Abstract

This research seeks to understand the role of the media in the socio-economic and cultural
transformations in Floriandpolis, the capital of the State of Santa Catarina in southern Brazil.
In recent decades, profound changes have occurred in the city's economy, primarily pressurized
by local political and economic interests determined to build a more attractive and profitable
municipality. Floriandpolis was founded on 23 March 1673 and currently has a population of
around 540,000 inhabitants. Every time its anniversary is celebrated, there is a great deal of
political and media mobilization aimed at promoting its development and its varied qualities
and attractions, as well as its history and cultural heritage, predominantly Azorean. We aimed
to observe how regional newspapers have participated in these processes, mobilizing political,
artistic, and cultural personalities and symbolically constructing the significant experiences of
this city. At the same time, we intend to contribute to the study of media representations,
problematizing their place in constructing identity in a specific cultural context. We have used
an interdisciplinary approach that combines communication and journalism studies, cultural
and identity studies, post-colonial thought, and contemporary social theory. From this
theoretical framework, we looked at the news production of the leading newspapers in the
Floriandpolis region - Diario Catarinense and O Estado - from 1985 to 2020. The corpus
corresponds to the news production of these newspapers published during the city's anniversary
week, celebrated on 23 March. We analyzed the evolution of the media discursivization of local
interests and experiences in these periods, identifying the identity marks mobilized and
problematizing the horizons of sociability that are summoned from them. From a
methodological point of view, we combined a quantitative and qualitative approach. As well as
analyzing the press, we conducted interviews with journalists who worked for the newspapers
examined during the analysis period. We used content analysis (CA), critical discourse analysis
(CDA), and thematic analysis (TA) to analyze the data obtained. Fundamentally, we observed
the predominance of political and economic discourses closely related to journalistic discourse.
In particular, we identified how the media reproduce the cultural markers that the local
hegemonic power cultivates and which favor the mercantilization of the city. Eventually, far
from contributing to the construction of plural imaginaries, the media represent other powers
and their vision of Florianopolitan identity.
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Representation; Media; Identity; Cultural Studies; Florianopolis.
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INTRODUCAO

O Brasil ¢ um pais multiplo em muitos aspectos do ambiental ao cultural. Seja pela
amplitude continental de seu territorio, ou pela multiplicidade de culturas dos muitos povos que
contribuiram e contribuem nesse mosaico social e cultural que caracteriza o povo brasileiro. As
5 regides que dividem e organizam essa grande nagdo tém caracteristicas que as diferem entre
si, como o clima, as frutas, as musicas, as dancgas, as brincadeiras etc. E essas sdo apenas
algumas das particularidades que nos permitem identificar uma fracdo dessa diversidade, que

para muitos s6 € conhecida pelos media, como a internet, televisdo, o radio e o jornal.

Essa multiplicidade brasileira resulta na variedade cultural que integra sua populacao de
mais de 200 milhdes de habitantes, divididos em 27 unidades federativas, organizadas em 5
macrorregides'. A regido Sul, povoada por diferentes formacdes culturais, teve como
predominancia as migragdes de origem italo-germanica (populagdo que chega a regido pelo
século XIX), que somada a outros povos, fazem do sul do Brasil um destaque econémico e
social. Diretamente relacionada as formacgdes culturais dessas localidade esta a identidade dos

cidaddos que habitam nesses locais, razdo que motivou interesse em nossa investigacao.

Diante disso, esta pesquisa procura compreender o papel dos media nas transformagdes
socioeconomicas e culturais em de Floriandpolis, capital do Estado de Santa Catarina, no Sul
do Brasil. Nas ultimas décadas foram visiveis as mudancgas profundas ocorridas na economia
da cidade, pressionadas, em grande medida, pelos interesses politicos e econdmicos locais,
decididos em construir um municipio mais atrativo e lucrativo. Florian6polis foi fundada em
23 de margo de 1673 e, atualmente, tem uma populacio aproximada de 540 mil habitantes®. A
cada comemoracao do seu aniversario, observa-se uma grande mobilizagao politica e mediatica,
que busca promover o seu desenvolvimento e suas variadas qualidades e atrativos, além de sua

historia e herangas culturais, predominantemente agorianas.

Esta investigacdo nos levou a observar como tém participado os jornais regionais nestes
processos, mobilizando personalidades politicas, artisticas e culturais, construindo

simbolicamente as vivéncias significativas dessa cidade. Paralelamente, ¢ também nosso intuito

! As 5 macrorregides sdo classificadas por Norte, Nordeste, Sudeste, Centro-Oeste e Sul.
2 Mais informagdes disponiveis no link https://cidades.ibge.gov.br/brasil/sc/florianopolis/panorama.
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contribuir para os estudos das representagdes medidticas, problematizando o seu lugar na

construcdo identitdria, num contexto cultural especifico.

Recorreremos a uma abordagem interdisciplinar que articule os estudos da comunicagao
e do jornalismo, os estudos culturais e da identidade, o pensamento pds-colonial e a teoria social
contemporanea. A partir desse enquadramento tedrico, dirigimos o nosso olhar para a produgao
informativa dos principais jornais de referéncia em Florianopolis e regido — Diario Catarinense
e O Estado —, no periodo de 1985 a 2020. O corpus corresponde a produgdo informativa desses
periodicos, publicada na semana de aniversario da cidade, celebrado em 23 de marco.
Procuraremos analisar a evolugdo da discursivizagdo mediatizada dos interesses e vivéncias
locais nesses periodos, identificando as marcas identitarias mobilizadas e problematizando os

horizontes de sociabilidade, que a partir delas sdo convocados.

Do ponto de vista metodologico, articularemos uma abordagem quantitativa e
qualitativa. Realizaremos, além da coleta de pecas jornalisticas, entrevistas epistolares com o
uso da tecnologia com jornalistas que atuaram nos jornais (DC e OE), durante o periodo de
analise. Recorrendo a analise de contetido (AC), a analise critica do discurso (ACD) e a andlise

tematica (AT), para analisarmos os dados recolhidos.

No primeiro capitulo tratamos sobre o conceito de identidade e sua constru¢do como
pratica social influenciada por variados elementos. Usamos como base, nesse capitulo,
propostas de Hall (2004, 2006), Woodward (2004) e Silva (2004), entre outros. A organizacao
segue com a proposi¢ao de Canclini (1997, 2001) sobre o hibridismo, finalizando com a
reflexdo sobre a identidade nacional, a partir da reflexdo das “comunidades imaginadas” de
Anderson (2003), e seus desdobramentos com a constru¢do da identidade regional e local,
relacionando, por fim, com o que Hobsbawn e Ranger (1997) com suas reflexdes sobre as

tradi¢des e seus mitos.

No capitulo 2, o foco se fez nos estudos da cultura e sua relagdo com a construcao
identitaria dos sujeitos, especialmente do florianopolitano. Nessa fase, recorremos a autoridades
fundadoras da escola inglesa de estudos culturais como Williams (1958), Thompson (2011) e
Hall (1980, 2006). Em alinhamento a esses estudos, agora voltados as referéncias latino-
americanas e aos media, faremos uso de Martin-Barbero (2015, 2018) e Canclini (1997, 2001),
todos amparados pela teoria gramsciana da influéncia dos poderes hegemonicos na dinamica

social.
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No capitulo 3, ultimo com abordagem tedrica, apresentamos conceitos e discussdes
determinantes das representa¢des no jornalismo. Como suporte tedrico usaremos referéncias
basilares como Berger ¢ Luckmam (2001), Richardson (2007) e Tuchmann (1993, 2002),
essenciais na compreensao da construcdo social da realidade nos media, especialmente nos
jornais regionais com atuacdo local, denominados por Camponez (2012) como jornalismo de

proximidade.

A metodologia desenvolvida na investigacdo ¢ descrita no capitulo 4 desta tese. Nele
sdo apresentadas e justificadas as escolhas por métodos de abordagem mista, onde iniciamos
com a andlise de conteudo (AC), com uma perspectiva quantitativa, seguida da andlise critica
do discurso (ACD) e a andlise tematica (AT), ambas de abordagem qualitativa. O
complementariedade desses métodos permitiu aprofundamento progressivo do corpus desta
investigacdo, os jornais regionais Didario Catarinense (DC) e O Estado (OE). O corpus
consistiu, predominantemente, em unidades textuais desses periddicos entre os anos de 1985 e
2020, em periodos de intervalo de quinquénios (cinco anos), durante a semana de aniversario
de Florianopolis, de 20 a 26 de marco. Para além dessas unidades de andlise, realizamos
entrevistas epistolares on-line com jornalistas que atuaram nos respectivos periddicos,

complementando as informagdes necessarias para atingir ao proposito deste estudo.

Os capitulos seguintes (5, 6 € 7) correspondem a discussdo e analise das informagdes.
Iniciamos pela mensuragdo dos resultados da AC (Krippendorff, 1990), em que ¢ possivel
identificar, entre outras questdes, a predominancia do género informativo na cobertura do
aniversario da cidade. Apds a coleta e interpretacdo dos dados, extraimos do corpus principal
(381 pecas) de analise, um subcorpus com 10 unidades textuais, no qual ¢ desenvolvida a
analise qualitativa das informacdes, por meio da ACD. Como categorias analiticas da
metodologia, utilizamos a interdiscursividade e a representacao dos atores sociais nos discursos.
Entre os autores de referéncia para essa analise estao Fairclough, (2001, 2012), van Dijk (2005,
2007, 2015) e van Leuween (1997). Finalizando as analises, realizamos AT (Braun & Clarke,
2016) nas 6 entrevistas com jornalistas que atuaram nos periddicos durante o periodo de

investigacao.

Como resultados iniciais, observamos o alinhamento entre os objetos de investigacao,
evidenciando a predominancia dos discursos politico € econdmico em estreita relagdo com o
discurso jornalistico. No entanto, outro discurso se mostrou, provando que o poder hegemonico
se materializa de muitas formas, sempre objetivando sua manutengdo com o importante apoio

dos media local.
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CAP.1 IDENTIDADE COMO CONSTRUCAO SOCIAL

O tema identidade tem sido debate em diferentes areas de conhecimento académico,
entre elas a psicologia, a sociologia, a comunica¢do, além de outras; cada uma delas
considerando suas particularidades tedricas, abordagens e suas referéncias. Para as ciéncias da
comunicagdo, a compreensao acerca da importancia e influéncia dos media na construgdo da
identidade dos sujeitos de uma sociedade também ¢ tema recorrente de estudo, seja pela
complexidade dos processos comunicacionais, seja pela propria evolugdo dos media ao longo
dos tempos.

O campo de estudos da comunicacdo tem ampliado significativamente seus objetos de
investigacao, distanciando-se da perspectiva unicamente instrumental. Isso se d4 especialmente
a partir da relagdo dessa ciéncia com as diferentes praticas sociais. Segundo a pesquisadora
Vera Franga (2001), a caracteristica transdisciplinar dessa drea amplia seus objetos de estudo
do mundo, pois o processo comunicativo permite variados olhares sobre os diferentes objetos
em que areas de conhecimento distintas se atravessam e se influenciam.

A relagdo das muitas frentes de estudos da comunicagao — que além de estudarem o uso
das ferramentas consideram também o processo comunicativo - possibilita uma compreensao
interessante acerca de interferéncias e influéncias de um tema frente ao outro. Ao considerar as
variadas praticas sociais como fonte de objetos de andlise ¢ estimulante a reflexdo sobre a
atuagdo e influéncia dos media na constru¢do da identidade de uma sociedade. Essa
investigagdo tem como abordagem necessaria a identificacdo e a andlise de como essa
identidade ¢ representada pelos media, bem como compreender sua dindmica de narrativa e a
sele¢dao dos elementos representativos dessa construgao.

Vale destacar que esse tema tem sido de amplo debate devido a complexidade de sua
definicdo tedrica e pratica, até porque, como serd possivel perceber nesta investigacdo, a
constante movimentacdo global provoca alteragdes sociais e culturais que impactam
diretamente na percep¢ao e na construcao identitaria dos sujeitos nas diferentes sociedades.
Certezas acerca do que somos, que para alguns permite certa ‘estabilidade’, para muitos outros
¢ percebido como efeito estatico e excludente, pois ndo acompanha ¢ nem reconhece as
mudangas e o desenvolvimento desses individuos.

Para tanto, faz-se necessario atentar para a base de compreensao do que ¢ € como tem

sido a evolugdo do conceito de Identidade. Segundo o teorico cultural e socidlogo Stuart Hall
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(2004), a identidade € um conceito que atua ‘sob rasura’, ja que ¢ “uma ideia que ndo pode ser
pensada da forma antiga, mas sem a qual certas questdes-chave ndo podem ser sequer pensadas”
(2004, p. 53). O que demonstra o carater de impermanéncia e de inconclusao acerca desse tema

diante de novos olhares e das constantes movimentacdes sociais.

1.1 Construcao do conceito de Identidade

E necessario estabelecer que este estudo ira considerar o conceito de identidade como
resultado de relagdes sociais, reiterando a afirmacao de Hall (2004, 2006), Woodward e Silva
(2004), Martin-Barbero (2015) e Canclini (2001), que defendem a incompletude e a
impermanéncia dessa identidade, que € aberta e sujeita a atravessamentos e ‘atualizagdes’.

Desafiando a essencializacdo das identidades, a no¢ao de identidade cultural de Hall
(2006) permite compreendé-la como relacional, mas também como construgdes que resultam
de processos sociais que criam e desafiam formas de subordinacdo. O autor considera que a
identidade de um sujeito ¢ construida a partir de sua relacdo com o ‘outro’, ou seja, do
reconhecimento da existéncia do ‘outro’, o que lhe estimula a usar o termo ‘identificacao’, que
atende a esse carater transitorio e relacional.

O emprego dessa conceituagdo — identificagdo - permite a compreensdo da
incompletude identitaria, em que além de considerar as variagdes historicas e geograficas,
também inclui questdes geracionais e sociais. O local do nascimento ¢ uma informagao que
compord a identidade de um sujeito, no entanto, outros aspectos de género, raca e etnia, assim
como classe social também serdo relevantes para essa constituigdo. Sem contar as
transformagdes vindouras, decorrentes de mudancas globais que tendem a afetar sociedades e
grupos.

Acreditamos ser relevante uma breve revisao da evolucao dessa interpretacao, pois trata-
se de uma construgdo conceitual, que nem sempre foi ‘naturalmente’ aceita. Para desenvolver
esse conceito, Hall (2004, 2006) reflete sobre a construg@o da identidade na sociedade, a partir
de trés fases marcantes para o entendimento da constituicdo do sujeito moderno. Sob essa
perspectiva, inicia-se pelo sujeito do Iluminismo, seguido pelo sujeito socioldgico, atingindo,
finalmente, o sujeito pds-moderno. A evolugdo dessa constru¢do do sujeito e sua identidade
permite reconhecer as diferentes dimensdes e perspectivas presentes nos periodos em que as
conceitualizagdes foram desenvolvidas.

Seguindo essa construgdo, Hall (2006) descreve o sujeito do [luminismo como “aquele

individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razdo, de consciéncia e de
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acao” (p. 10). A identidade nasceria com o sujeito e com ele se iria desenvolvendo, tendo, dessa
forma, um carater essencialista em sua constru¢do. Uma visdo individualista - e masculina —
em um periodo de forte influéncia religiosa em sua constituicao.

A identificacao de um sujeito ja seria definida e estabelecida por parametros instituidos,
que além de excludente aos que ndo correspondiam a essas determinagdes, também os
desqualificava ou ignorava. Aspectos de classe econdmica e gé€nero se mostrariam
determinantes, contudo, tolhiam escolhas que se distanciassem de caminhos delimitados para
tal enquadramento identitario. Nascer no Sul do Brasil, por exemplo, ja trazia caracteristicas
identitarias pré-determinadas, as quais acompanhariam esse sujeito ao longo de sua vida, e que
para alguns determinava certa superioridade economica, cultural e intelectual, muitas vezes
seguida de preconceito e discriminagdo aos que fossem de outra origem.

Decorrente de um aprimoramento dessa interpretagao, Hall aponta para o
reconhecimento do sujeito socioldgico, que tem em sua concepcao o cardter mais interativo na
construg¢do de sua identidade. A relacao do ‘eu’ (interno) com o meio/sociedade (externo) €
determinante, nesse caso. Nessa perspectiva, percebe-se uma mudanca da estabilidade desse
sujeito — anteriormente considerado centrado e fixo, definido pela concepcao do sujeito
iluminista -, em que a relacdo do sujeito com os mundos culturais que habita influencia sua
constitui¢do. No entanto, o sujeito ainda tem uma perspectiva nuclear nessa compreensado, ainda
com abordagem um tanto essencialista, mas que sofre modificagdes a partir de movimentos do
mundo publico que o circunda.

E a partir dessa perspectiva que se observa mais atentamente a interferéncia do meio
externo nesse sujeito. Esse meio estd em constante movimentagao, impossibilitando a nog¢ao de
uma estabilidade do sujeito e de sua identidade. Tanto que, em seguimento a essa constatacao
percebe-se um carater provisorio e variavel na conceituacao de identidade, favorecendo ao
reconhecimento de um processo de identificagdo que se opdem a um determinismo fixo. Nessa
fase, segundo Hall (2006), produz-se o sujeito pés-moderno.

Na pratica, pensar a identidade era, de forma geral, algo pré-determinado e ja
estabelecido. Ser mulher e ser brasileira ja dizia o necessario acerca de uma identidade. No
entanto, mesmo sendo mulher, por determinagao bioldgica, ndo necessariamente significa uma
escolha sexual padrio, ou seja, heterossexual. Da mesma forma, outro aspecto, como a ragca’ ou
etnia desta mulher, também diz muito sobre sua identidade. A partir dessas reflexdes acerca

desse (auto)reconhecimento, hd o estranhamento dos modelos anteriores, levando a

3 Neste documento consideramos o uso do termo ‘raga’ como uma construgio social e ndo um dado bioldgico.
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movimentos (ou novos movimentos sociais, como perceberemos mais adiante) que
materializam esse estranhamento, ocasionando mudangas tedricas e especialmente
comportamentais.

Nessa mesma perspectiva varidvel e complexa, construir ou produzir uma identidade
coletiva, como uma identidade nacional, ndo podera se furtar de considerar diferentes aspectos
culturais que se entrecruzam no territorio, restringindo-se apenas a informag¢des demograficas
e/ou geograficas. Esses e muitos outros atravessamentos precisavam ser observados na
construcao dessa identidade maior.

O Brasil ¢ um pais que se caracteriza por uma nac¢ao com forte mistura de ragas e etnias
em sua populagdo. A regido Sul do pais, embora tenha forte presenca de diferentes etnias e uma
diversidade de influéncias decorrentes de diferentes migracdes®, tradicionalmente se projeta
nessa regido € em sua populacao, o predominio de coldnias europeias, com destaque para a
alemi e italiana®. Aqueles que niio se enquadram nessa delimitacio encontram dificuldade para
se identificar como sulinos, sejam no Rio Grande do Sul/RS ou em Santa Catarina/SC.

A partir do reconhecimento da concepgao de sujeito pds-moderno, Hall (2006) destaca
importantes desencadeamentos no desenvolvimento do pensamento sobre a identidade e os seus
muitos atravessamentos. Para o autor, o reconhecimento do descentramento do sujeito na
constitui¢do de sua identidade ¢ algo decorrente do rompimento com discursos had muito
estabelecidos pelo conhecimento moderno.

Hall (2006) apresenta um percurso conceitual de importantes avangos na teoria social e
nas ciéncias humanas, a partir desse descentramento do sujeito, que evidencia a complexidade
do desenvolvimento nessa perspectiva. Segundo o autor, o primeiro avango teorico se da com
a revisao acerca do estruturalismo marxista desenvolvido por Althusser, que resiste a aceitar
“qualquer nocao de agéncia individual” (Hall, 2006, p. 35). O pensamento pos-estruturalista
permitiu pensar as relagdes sociais como determinantes na constituigdo do sujeito e a
subjetividade como uma dimensao indissocidvel da identidade (Hall, 2003).

Esse aspecto rompe de imediato com o carater essencialista de identidade, quando se
determina que todos sdo sujeitos de seu proprio destino. O olhar sobre as relagdes sociais como

determinantes em suas escolhas demonstra que, por exemplo, parametros econdmicos

4 O pais ¢ constituido de variados grupos migrantes em sua constituigdo populacional, como portuguesa,
japonesa, italiana, espanhola, alema, polonesa, angolana, entre outras.

> Ambas as etnias migraram para o sul do pais também no século XIX, sendo os primeiros grupos de alemaes,
por volta de 1826, e, posteriormente, os italianos, por volta de 1875.
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influenciam nas diferentes escolhas individuais e no percurso que serd adotado por esses
individuos.

Hall (2006) indica ainda como outro avango tedrico na construgdo do sujeito, a
descoberta do inconsciente por Freud e a partir dele a consequente elaboracdo de Lacan na
formag¢ao do “Eu pelo olhar do Outro” (2006, p. 37), apontando para a construgao da identidade
como processos inconscientes em formagdo. Apods essa elaboracdo lacaniana da incompletude,
deu-se a defesa de que “em vez de falar de identidade como uma coisa acabada, deveriamos
falar de identifica¢do, e vé-la como um processo em andamento” (Hall, 2006, p. 39).

Isso significa que o reconhecimento do ‘Outro’ € necessario para a minha identificacao,
um processo que ja permite a diversidade do olhar e de seu reconhecimento, ou ndo. Essa
flexibilidade proporciona a reflexdo acerca de pautas ‘menores’ ou mesmo apagadas, que se
transformam e passam a fazer sentido, como as manifestagdes contra o racismo estrutural no
pais e a luta por direitos de género.

Retomando o exemplo dos “sulinos”, essa permissao aos nascidos no Sul do Brasil que
ndo sejam descendentes do padrao identitario estabelecido (alemdo ou italiano), possibilita
reconhecer suas memorias e herangas variadas e lutar por essa identificagdo e reconhecimento
coletivo. Pratica essa observada em locais que buscam demarcar elementos identitarios como
forma de pertencimento e aceitacdo. Movimento que tem se ampliado diante do crescente desejo
de diferentes grupos pelo reconhecimento de culturas, ancestralidades e elementos que sofreram
(e ainda sofrem) significativo apagamento — inclusive historico - na formagao da identidade
cultural de muitas sociedades.

Em seu desenvolvimento do conceito de identidade, Stuart Hall evoca Saussure ao
observar que para o linguista, a determinagao dos nomes dados as coisas e as emogoes (0
significante) ¢ arbitraria, assim como o significado determinado a esse nome. No entanto,
reconhece que ha consensualidade (mesmo que arbitréaria) desses sentidos e que eles (sentidos)
variam de acordo com o contexto, o ambiente em que sdo utilizados. Um consenso hegemonico
que estabelece as autoridades para essa determinagdo de sentidos, assim como sua manutengao.
Hall (2006), por outro lado, relaciona a lingua e a instabilidade de seus significados de acordo
com o seu uso, reforcando o reflexo da instabilidade decorrente dos deslizamentos de sentido,
que o estudo da representacdo aprofunda tedrica e empiricamente.

A lingua e a linguagem como representacdes de sentido expdem elementos
significativos de identificagao. O uso de termos, modos de fala, ampliagdo ou reducao no
vocabulario, tudo significa algo. O regionalismo evidencia marcas significativas nos falares de

suas populagdes. Sotaques sdo exemplos classicos dessa identificacdo e no Sul, mais
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especificamente em Florianopolis, o sotaque tem destaque no reconhecimento da identidade de
um ‘nativo’ da cidade, diferenciando-o dos ‘de fora’®, que residem na capital de Santa Catarina,
assim como os turistas em visita as suas praias. Aspecto que serd abordado mais a frente nesta
investigacao.

Quando destaca a contribuicdo de Foucault (2013), Hall considera seu sujeito
condicionado pelo poder disciplinador do Estado. Um Estado presente e atuante de diferentes
formas, seja nas escolas, hospitais, igrejas, medias entre outras instituicdes e praticas sociais
institucionalizadas. Esse poder disciplinador produz efeitos, nomeadamente nos sujeitos. Em
sua compreensdo desses sujeitos, Foucault afirmava que “quanto mais coletiva e organizada a
natureza das institui¢des..., maior o isolamento, a vigilancia, e a individualizagdo do sujeito
individual” (Hall, 2006, p. 43).

Esse poder disciplinador adere significativamente nos discursos € suas narrativas, no
sentido de determinar, reforgar e reiterar praticas consensuais homogeneizadoras. A
determinagdo das caracteristicas que definirdo identidades e culturas segue pardmetros que
atendem a interesses hegemdnicos de poder’ (local, regional...), a fim de manter e reforgar
padrdes e status ja estabelecidos. A validacao e manutencao dessas narrativas acontece nesses
diferentes espacos institucionalizados (na escola, na igreja, nos media, ...), como
disseminadores e propagadores, evidenciando-se de muitas formas, seja pela separagdo por
género na determinagao da vestimenta (com a defini¢ao da cor), seja pela formagao profissional
e educacional, de acordo com padrdes étnicos € econdomicos.

Cabe destaque para a quinta fase de descentramento, descrita por Hall, quando da
definicao dessa identidade poés-moderna, correspondente ao impacto do feminismo e de outros
novos movimentos sociais que atuam de forma significativa na perspectiva de politicas de
identidade. Todos esses movimentos t€ém importante responsabilidade, desde os anos de 1960,
em questionar politicas fortemente estabelecidas - de direita e esquerda -, que ndo consideravam
as lutas identitarias marginalizadas, como as de raga e etnia, género, ambientais, entre outras,

como alternativa aos sistemas de opressdo estabelecidos (Woodward, 2004).

6 Os ‘de fora’ ou ‘forasteiros’ foi uma designagdo dada por alguns formadores de opinido (politicos e
comunicadores) e os ‘nativos’ da cidade, aos novos moradores de Florianopolis, quando do boom de novos
residentes, a partir dos anos de 1970, especialmente com a instalagdo da Universidade Federal de Santa Catarina
e da Eletrosul (Fantin, 2000).

7 Hegemonia ¢ um conceito cunhado pelo italiano Anténio Gramsci ao analisar a dindmica do poder dominante
na determinag@o de regras de conduta e praticas sociais que favoregam a manuteng@o de sua condigdo, seu status.
Ocorre de forma ‘negociada’, construida onde ndo ha imposigéo clara de seus interesses e sim articulada por
meio de diferentes mecanismos e praticas sociais e culturais que favoregam e naturalizem o sistema vigente
(Coutinho, 1997).
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Nesta ultima fase, descrita por Hall e Woodward (2004), ¢ possivel identificar o quanto
as identidades sdo contingenciais, pois emergem de movimentos historicos. Esse
reconhecimento ¢ importante para compreender a dinamica conceitual e pragmatica acerca do
tema e como o entrecruzamento de fatos e outras teorias refletem muitos dos movimentos
sociais e culturais.

Reconhecer-se, reconhecer o outro, reconhecer-se no outro ¢ mesmo reconhecer-se pelo
outro denota a complexidade do tema, por isso a interdependéncia do ‘outro’ e da ‘diferenca’
na compreensao da identificagdo do sujeito. A diferenca como forma de classificar ‘o outro’ e
‘amim’ ¢ questionada por alguns tedricos, por seu carater binario de classificagdo, que denota
mais a constru¢do negativa e excludente de uma identificagao (do outro), a partir de padrdes ja
estabelecidos. No entanto, a nova interpretagdo em que a diferenca se da como fonte de
diversidade, de heterogeneidade, ¢ o que tem sido inspiragdo para os novos movimentos sociais
(Woodward, 2004).

Essa perspectiva amplia ainda mais a discussdo acerca da determinagdo de elementos
identitarios que, além de excludentes e determinantes de um enquadramento hegemonico de
sujeito, invisibiliza a propria multiplicidade presente nas representagdes. Até o reconhecimento
de sujeito pés-moderno® a identidade era determinada com pouca discussio ou reflexio,

2

predominando uma dualidade excludente em que ‘vocé ¢’ ou ‘vocé ndo ¢’ e nada mais além
dessa determinagao. Essa tensao decorrente do estranhamento e as imposigdes preestabelecidas
ocasionam lutas de sentido, que tendem a se estabilizarem por um determinado periodo, para
novamente se tencionar.

Os enquadramentos preestabelecidos, que até recentemente eram aceitos e adotados
para a defini¢do de uma identidade social e cultural - como a determinagdo de género e
sexualidade, exclusivamente pelo elemento fisico -, j& ndo atendiam muitas sociedades. Isso
porque desconsideravam referéncias culturais constitutivas, além de novos elementos e
atravessamentos decorrentes de variadas mudancgas sociais em diferentes niveis - de locais a
globais.

Em decorréncia dessa (pré)determinacdo, o reconhecimento e a identificacdo dos

sujeitos estavam vinculados a uma aceitacdo — ou ndo — das sociedades a que pertenciam e, no

caso de uma negativa, o alijamento e a exclusdo eram os resultados esperados. No entanto,

8 Na perspectiva de Giddens (1991), a pés-modernidade tinha um qué de ambigua, pois se referia a ideia de
“descontinuidade” com o senso do fim de uma época e um novo comego. O sujeito pé6s-moderno seria, pois,
aberto, mesmo com caracteristicas intimas mais tradicionais, sofria atualizagdes, alteragdes, diante das
constantes transformagdes sociais.
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diante da diversidade e do aumento no reconhecimento dessa multiplicidade, a regra e o
enquadramento se mostraram (e se mostram) frageis, provocando inimeras reflexdes e revisdes
de paradigmas.

As reflexdes sobre identidade cultural produzidas na América Latina tém importantes
nomes como Jesus Martin-Barbero e Nestor Garcia Canclini. Ambos possuem um alinhamento
significativo para essa abordagem territorial: as particularidades presentes nos paises latino-
americanos, considerando seus atributos de formacao e de influéncias, particulares as suas
caracteristicas geopoliticas. Isso, segundo Escosteguy proporciona, ¢ “o engajamento politico
com as intensas agdes dos movimentos sociais € as criticas sobre a vida cultural e social, além
de investigar o consumo cultural, a constitui¢do e a hibrida¢cdo das identidades” (Escosteguy,
2001, p. 52).

Nessa perspectiva, Martin-Barbero (2015) considera a mesticagem’ como um mosaico
das multiplas representacdes da populacdo latino-americana, sendo aspecto relevante na
construcdo de sua identidade. Como influéncia em sua constitui¢do, estaria a ‘multiplicidade de
temporalidades’ dessa heterogeneidade populacional (indigena, negra etc.). Na perspectiva do
pesquisador, o sujeito nao € passivo nessa constituicao e para isso os meios de comunicagao
seriam os mediadores desse processo cotidiano e permanente de formagao. Constitutivamente,
a mesticagem seria como um mosaico de representagdes formado pela diversidade e pela
hibridez dos povos que compdem o rural, o urbano, o popular e o massivo.

J4 Canclini (2001) enfatiza o conceito de hibridismo'® na compreensio acerca da
constituicdo identitaria. Segundo o autor, a multiplicidade cultural presente no espago
sociocultural latino-americano ¢ de permanente intercambio, nao podendo ser considerada uma
identidade “una”, até porque o conceito de identidade estd diretamente relacionado a cultura,
que também ¢ heterogénea e em permanente constitui¢do. Para Escosteguy (2001), ¢ devido a
essa impossibilidade de definir ou explicar a identidade por meio da raga ou pelo territério de
origem que leva ao surgimento da discussdo poés-moderna da hibridizagdo, ocasionando nessa

constitui¢do o sentimento de pertenga, mas também de diferenca.

? Jests Martin-Barbero “traz a mestigagem — um fato social particular na América Latina motivado pelo mosaico
de representacdes e tragos culturais de diferentes classes e épocas no continente — como forte mediadora das
distintas identidades que a conjuntura cultural latina vem se apropriando” (Moresco & Ribeiro, 2015, p. 178).
Para Martin-Barbero “.. o indigena no rural, o rural no urbano, o folclore no popular e o popular no massivo”
(2015, p. 263).

19 Conceito que sera aprofundado item 1.2.
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1.1.1 Identidade e Representacao

A estreita relagdo entre ‘identidade’ e ‘diferenga’ e suas relagdes com os sistemas de
identificacdo, alinham-nas, também, aos sistemas de representacao (Silva, 2004). Dito isso, ¢
importante delimitar o conceito de representacao adotado nesta investigacao, extraido de Silva
(2004, p.47), que o define como “um sistema linguistico e cultural: arbitrario, indeterminado e
estreitamente ligado a relagdes de poder.” O que reitera a pratica hegemonica nesse processo,
pois significa que quem define ‘o que ¢’ e ‘o0 que ndo ¢’ também determina a identidade, da
mesma forma que este definidor também ¢ escolhido e validado a partir de interesses de grupos
restritos.

Embora a reflexdo acerca do tema (representagdo) seja sucinta e parega objetiva, sua
importancia no processo de construcao identitaria, cultural e social ¢ determinante e complexa.
Delimitar, enquadrar e nomear pessoas, sentimentos, objetos etc. determinam logicas,
normatizam regras ¢ normalizam estigmas. Embora ainda iniciando as discussodes, até este
momento ja foi possivel perceber a complexidade na construgao identitaria dos sujeitos de uma
sociedade e o quanto se trata de um processo em constante tensdo diante de parametros
preestabelecidos nessas sociedades, que, na maioria das vezes, ndo contempla sua propria
diversidade.

Hall e du Gay (2003) sdo diretos em sua afirmacao quando dizem que “a representacao
conecta sentido e linguagem a cultura... [e que] a linguagem ¢ usada para representar o mundo”
(2003, p. 01). Isso demonstra que a representacao da sentido a tudo que interagimos com o uso
da linguagem e dai a relevancia de aprender e compreender esses sentidos, por vezes além do
que eles evidenciam.

O uso de representacdes que estabelecam sentido a significantes (nomes, rotulos) e seus
significados (a objetos, sentimentos e pessoas propriamente) nao ¢ algo involuntario e aleatério.
Nao ¢ qualquer individuo que tem a autoridade de determinar o repertorio de sentidos -
significantes e seus significados - e suas representacdes numa sociedade, pois essa autoridade
estd vinculada a poderes j4 estabelecidos e a concessdes oportunizadas pelos detentores desse
poder.

O cotidiano remete a muitos exemplos acerca do tema, pois sendo a linguagem uma
pratica social, reconhecermos objetos pelo nome dado a eles (mesa, cadeira, ...), pessoas (pela
descri¢do de suas caracteristicas ou mesmo pelo proprio nome), sentimentos e sensacdes (a
partir de referéncias do que sejam e pelos sintomas associados), enfim, todo um repertério de

significantes e significados. Contudo, mesmo sendo pratica quase que intuitiva a partir do
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aprendizado da linguagem, os sentidos dados e suas representacdes tém propositos e intengdes
que podem mobilizar e manter condi¢cdes negativas e desfavordveis a um grupo ou a uma
sociedade.

A escolha de elementos representativos de uma identidade segue essa diretriz, em que a
defini¢do das caracteristicas que validardo um perfil - excluindo automaticamente os demais
que ndo atendam aos critérios preestabelecidos - determinam ‘o que ¢’ e ‘o que pode’,
produzindo uma ideia, um sentido de homogeneidade dentro da ‘multiplicidade heterogénea’
existente nas sociedades.

Assim como Hall, Silva (2004) problematiza a naturalizagdo de praticas e conceitos,
que ndo atendam a diversidade identitaria - e cultural — do mundo pds-moderno, que esta em
permanente movimento, com constantes transformagdes sociais, entre elas a ado¢ao do conceito
de multiculturalismo. De forma geral, sua compreensao se apoia em um conceito vago de apelo
a tolerancia e respeito com a diversidade. Isso significa, contudo, que a diferenca (elemento
essencial no desenvolvimento e reconhecimento da identidade do sujeito) ndo ¢ reconhecida
como igualmente importante. Se a identidade e a diferenca sdo ligadas - e sdo -, ambas sdo
produzidas a partir de relagdes sociais; no entanto, na perspectiva usual do termo
multiculturalismo, a minha identidade sera sempre a referéncia, a mestra, e todas as demais
secundarias, portanto, toleraveis. Essa perspectiva abre margem para a construcao estereotipica
do outro que difere de mim. A incapacidade de lidar com essa diferenca provoca uma
interpretagdo erronea e mesmo discriminatoria (Silva, 2010).

Uma referéncia dessa multiculturalidade estaria na constru¢do identitdria de uma
sociedade a partir de uma heranca migratdria eleita em detrimento a outras presentes na mesma
sociedade. A afirmag¢ao da agorianidade de Florianopolis, que minimiza e invisibiliza as outras
herangas que construiram a identidade florianopolitana (como a indigena e africana), acaba por
distorcer memorias e registros com a busca por uma constru¢ao identitaria homogénea e
europeia (Cardoso, 2007).

Isso demonstra e valida a manuten¢do de caracteristicas de uma “sociedade
homogeneizadora, que determina uma ‘identidade normal’ em detrimento a invisibilidade de
todas as outras” (Silva, 2004, p. 43). Essas sdo praticas naturalizadas, que vém perpetuando
desigualdades, desqualificando culturas, desprestigiando ‘o outro’, tornando-o exotico,
pitoresco e até interessante. Essas determinacdes de sentido, arbitrariamente construidas e
normalizadas, mantém as estruturas institucionais atuais, impossibilitando que ‘o diferente’ seja

devidamente reconhecido como um igual. Nesses casos, os grupos dos diferentes, denominados
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por “minorias”, precisam se evidenciar para obter e ocupar espagos de fala oficial, nas diferentes
institui¢cdes de poder.

A construgdo identitaria e cultural que se faz dessas misturas - como dos povos
origindrios € as varias colonias de migrantes — levam ao desenvolvimento do conceito de
hibridismo, cunhado por Néstor Garcia Canclini, que abordaremos no decorrer dessa exposi¢ao.
Em decorréncia dessas discussdes, € possivel observar o que tem se denominado de ‘crise de
identidade’, evidentemente pela inquietacdo dos diferentes grupos dos novos movimentos
sociais, que contestam as normalizagdes excludentes. As classificacdes de identidade que
excluem a diversidade tém mobilizado grupos representativos, os quais, permanentemente,
tendem a ser invisibilizados pelo poder hegemonico.

Interessante destacar que a disputa de poder ¢ uma constante no processo de construgao
identitaria e cultural, mesmo sendo possivel reconhecer a dominagao de uma cultura sobre
outras, como ¢ o caso da agorianidade florianopolitana em detrimento a outras culturas (como
a dos povos originarios e negros). Contudo, percebe-se, também, uma disputa cultural ainda
maior no contexto ampliado de cidade, estado e regido. Ao longo da descrigado e futura analise
do espago em estudo (a cidade de Florianopolis), sera possivel identificar que a sele¢ao e a
determinagdo por uma identidade (neste caso acoriana) pode ser entendida, também, como
forma de resisténcia; uma resisténcia diante de fatores discutiveis que serdo expostos ao longo
deste estudo.

Giddens (1990) nos apoia na compreensao desse fendmeno ao afirmar que essas crises
de identidade sdo caracteristicas da modernidade tardia - como ele denomina a pods-
modernidade - ao tentar manter sua centralidade e controle, enfrentando conflitos decorrentes
de transformacgdes globais caracteristicas da contemporaneidade.

Estudos realizados sobre a influéncia das etnias alemd e italiana na cultura e
desenvolvimento do Sul do pais sdo muitos, e, também, sdo recorrentes as narrativas que
valorizam suas conquistas e seu progresso social e econdmico, identificado nos trés estados que
compdem a regido. Isso posto, pode-se identificar que a mobilizagdo feita para reconhecer e
valorizar a cultura agoriana na capital de Santa Catarina se d4 como uma forma de resisténcia e
enfrentamento a superioridade das migracdes instaladas, sobretudo, no interior-sul do pais (em
especial a alema e italiana) (Alves, 2016).

E interessante observar que o movimento de resisténcia ocorrido, traduzido na
valorizacdao da presenga da cultura agoriana na Ilha de Santa Catarina, acabou por, também,
invisibilizar outras etnias presentes na cidade. Ou seja, quando um grupo identitario se torna

dominante, entram em cena praticas hegemonicas excludentes de outras formagdes culturais,
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tais como as que motivaram o movimento de resisténcia original, nesse caso, protagonizado
pelos representantes acorianos no Sul do Brasil. Isso porque o resultado excludente de culturas
tradicionais de povos originarios e de negros, que ha muito contribuem para a formacao cultural
de Floriandpolis, demonstra, segundo Fantin (2000), uma clara intencdo no posicionamento
adotado pela cidade: um diferencial identitario em uma regido (do Sul do Brasil)
predominantemente com descendéncia teuto-italiana.

A pesquisadora acredita que o importante movimento gerado a partir de pesquisadores
e alguns atores da sociedade catarinense e florianopolitana tenha sido real e bem-intencionado,
diante de movimentos de apagamento da memoria e até de baixa autoestima local. No entanto,
0 apagamento e a estigmatiza¢do de identidades representativas nas sociedades tém gerado
importantes reflexdes. A escolha e selecao por uma determinagdo identitaria sempre se mostrou
excludente, no entanto, ndo mais de forma silenciosa. A formagao e organizacao de grupos
identitarios tensiona e agrega na constru¢do de um desenvolvimento social e cultural. Tem-se
observado diferentes organizacdes diasporicas e mesmo coletivos representativos, como ¢ o
caso da presenca da populagio negra na cidade de Florianopolis!!, que tem se posicionado como
voz participante dessa sociedade que aportou em paralelo a vinda dos agorianos a regido.

Uma das problemadticas que se pretende responder nesta investigacdo ¢ sobre quais
caracteristicas representacionais identificam (e se reconhecem) os florianopolitanos,
considerando o uso desses elementos como recursos dos media nessa construcao identitaria.
Para isso, faz-se necessario compreender o que efetivamente ¢ reconhecido como ‘local’ em
Floriandpolis. A fim de atingir esse proposito € necessario identificar essas representagdes ditas
e reconhecidas por agorianas, além de perceber o uso desses elementos representativos pelos
media, como validacao dessa identidade.

As disputas s@o uma constante nessa construcao, o que fortalece a aderéncia ao conceito
de processo de identificagdo, aqui trazido por Hall e Silva, e ndo de uma identidade fechada e
acabada. Naturalmente, as pesquisas sobre o tema evoluem e buscam elucidar interrogacdes
que surgem a medida que a sociedade vai se modificando, isso também foi possivel perceber
na breve descricdo da evolucao dessa identidade pos-moderna. Seja sob a perspectiva tedrica
ou pragmatica da abordagem identitaria, vé-se como necessaria a constancia de revisdo de

antigas certezas e conclusdes.

"' Um exemplo de Coletivo que tem atuado sobre diferentes demandas contra o racismo na cidade e na
comunidade universitaria € o ‘Coletivo 4P: Poder Para o Povo Preto’. Movimento que nasce na UFSC, em 2013,
com o objetivo de organizar jovens estudantes negros no acesso ao ensino superior (especialmente apos a Lei de
Cotas para o Ensino Superior) e aos espagos de poder.
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Cabe expor uma informagdo importante para esta investigacdo, que se refere a
designacio do sujeito florianopolitano. Segundo registro em dicionario'?, o verbete se trata de
um substantivo masculino e um adjetivo que designa o termo como “relativo ou pertencente a
Floriandpolis, capital do Estado de Santa Catarina”. Afora essa descri¢do, ndo ha recorte
identitario significativo para a representacdo de um florianopolitano.

No entanto, o sujeito ilhéu, também conhecido por ‘manezinho da ilha’, apresenta
significativo repertorio de elementos representativos em sua identidade. Ao longo dessa mesma
investigacdo, pode-se observar que nao hé consenso absoluto acerca desse ‘legitimo’
manezinho, levando a crer numa certa flexibilidade de interpretagdo dessa defini¢ao identitaria,
definida por elementos territoriais, culturais e até emocionais.

Marcia Fantin desenvolve em sua tese - posteriormente publicada com o nome de
Cidade Dividida - uma digressdao interessante acerca da alcunha “Manezinho”. A autora
discorre sobre o emprego inicial do termo, que tinha conotagdo negativa e pejorativa, mas que
posteriormente foi transformado - por questdes, especialmente, politicas e econdmicas - em
motivo de orgulho e reconhecimento.

Fantin (2000) descreve, em suas andlises, que Floriandpolis apresenta importantes
fissuras em sua constituicao e desenvolvimento, que refletiu - e reflete - em sua identidade como
municipio. O que mais uma vez evidencia a complexidade do processo de construgdo cultural
identitaria de uma sociedade, especialmente quando essa sofre significativa influéncia

hegemonica - o que € possivel observar em diferentes instancias de sua construgdo identitaria.

1.2 Hibridismo e Homogeneizac¢ao

Uma das abordagens necessdrias na contemporaneidade se refere ao efeito da
globalizagdo na cultura e na formagdao da identidade de uma populagdo. S3o variadas as
transformagdes ocorridas globalmente, o que diante do periodo da rede mundial de
computadores amplia o volume de informagdes, reduz distdncias e elimina fronteiras
geograficas.

Somado a esse trafego de dados e informagdes decorrente da globalizagao, a mobilidade
também ocorre na forma de aspectos politicos, econdmicos, tecnologicos e culturais.
Conceitualmente, Woodward (2004, p. 09) classifica a globalizagdo como fendmeno que

“envolve uma interagdo entre fatores econdmicos e culturais, causando mudangas nos padroes

12 Informagdo extraida do Dicionério Brasileiro de Lingua Portuguesa Michaelis, disponivel no link
/https://michaelis.uol.com.br/busca?r=0&f=0&t=0&palavra=florianopolitano , extraido em 07/01/2022.
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de produgdo e consumo, as quais, por sua vez, produzem identidades novas e globalizadas.” O
que em alguma forma explica a apreensao desses estudiosos acerca da homogeneizagao cultural
decorrente da globalizagdo, ja que o advento da globalizacdo impactou — e impacta — as
diferentes sociedades de variadas formas.

Acreditamos, porém, que seja interessante compreender a perspectiva de Boaventura de
Souza Santos (2007), quando afirma que ha duas formas'? de globalizacdo: a globalizagio
hegemonica neoliberal e a globalizagdo contra hegemonica.

Segundo Santos, a maior distingdo entre elas estd em que

a globalizacdo hegemonica neoliberal, [é] a nova fase do capitalismo global, e a
globalizagdo contra-hegemoénica, dos movimentos e organizacdes que, mediante
articulagdes locais, nacionais e globais, lutam contra as desigualdades, a opressdo, a
destruicdo dos modos de vida e do meio ambiente, causados ou agravados pela
globalizacdao hegemonica. (Santos, 2007, p. 25)

Esses dois direcionamentos bifurcam para caminhos opostos, em que a primeira
classificagdo de globalizagdo, a hegemonica, representa grandes poténcias mundiais
(governamentais e empresariais) € a segunda, a globalizacao contra-hegemonica, corresponde
aos importantes movimentos sociais globais. Esses ultimos, que emergem de diferentes partes
do mundo, buscam representatividade e participacao nas discussdes e decisdes de impacto nas
sociedades, sejam elas globais e/ou locais.

Essa classificacao organizada por Santos permite olhar para a globalizacdo de forma

positiva e construtiva para o ‘local’. Isso porque, 0 movimento contra-hegemonico

acolhe e celebra a diversidade cultural e politica ... o projecto de sociedade futura que
defende ¢ aberto, cabendo dentro da designacdo [como o adotado pelo Forum Social
Mundial] de que ‘um outro mundo ¢ possivel’ [com] muitas formas de emancipagdo
social, assenta em modelos organizativos muito fluidos, horizontais, sem comandos
centrais nem lideres... (Santos, 2007, p. 26)

Isso evidencia um resultado ja perceptivel de que as movimentagdes globais, embora

possam levar a padrdoes de uma homogeneidade cultural, também tém estimulado contesta¢des

13 Com abordagem mais recente, Candau (2016) apresenta o posicionamento teérico do autor (Boaventura de
Sousa Santos) acerca de quatro formas de globalizagao: localismo globalizado (processo pelo qual determinada
realidade local ¢ globalizada com sucesso), globalismo globalizado (impacto nas condi¢des locais das praticas
transnacionais), cosmopolitismo insurgente e subalterno (consiste na resisténcia organizada transnacionalmente
contra os localismos globalizados e os globalismos localizados) e o patrimdnio comum da humanidade
(emergéncia das lutas transnacionais por valores ou recursos que sdo tdo globais como o proprio planeta). As
duas primeiras sdo concebidas como globalizagdo hegemonica, de cima para baixo, e as duas ltimas como
globalizacao contra-hegemonica ou a partir de baixo (Candau, 2016).
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identitérias, nacionais ou de grupos e movimentos sociais. Essas contestacdes resgatam e criam
identidades, como ¢ possivel observar na retomada de identidades nacionais.

Acompanhando essa perspectiva, € possivel reconhecer que a globalizagdo movida pelo
neoliberalismo capitaliza, monetiza, encanta e exclui. Essa globalizacdo hegemdnica tende a
observar potenciais produtos e negocios pela apropriacdo de praticas ja existentes -
descaracterizando-as para se tornarem mais atrativas comercialmente - estimulando
necessidades homogéneas em diferentes ambientes globais. Em contrapartida, o movimento
contra-hegemonico segue aspirando e inspirando novos movimentos, oportunizando a
diversidade e a heterogeneidade global.

A existéncia de coletivos, associagdes ou grupos mobiliza praticas tradicionais de uma
comunidade ou grupo étnico, assim como ressignifica essas praticas a partir de releituras
alinhadas a novas linguagens e aos novos tempos. Sdo muitos os exemplos dessa contribui¢dao
pelo compartilhamento e acolhimento das variadas formas de existéncia participantes desses
grupos, desde um artefato simbolico transformado em arte e artesanato, que ressignificam usos,
mas que mantém sua referéncia.

A reflexao de Woodward vai ao encontro desse cenario considerando que:

A homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode levar ao
distanciamento da identidade relativamente a comunidade e a cultura local. De forma
alternativa, pode levar a uma resisténcia que pode fortalecer e reafirmar algumas
identidades nacionais e locais ou levar ao surgimento de novas posigdes de identidade.
(Woodward, 2004, p. 09)

Uma outra abordagem sobre a globalizagdo que merece nossa atencao € a proposta por
Canclini (1997), que a considera como contributiva, reconhecendo esse fendmeno por meio das
‘identidades modernas’ e ‘identidades poés-modernas’, em que faz uma distingao territorial e
linguistica sobre sua ocorréncia nas sociedades. Segundo o autor (1997, p. 35), “as identidades
modernas eram territoriais € quase sempre monolinguisticas”, em que faziam uso do conceito
de nacdo, sendo a pluralidade -cultural dessas sociedades omitida por politicas
homogeneizadoras.

Em contrapartida, “as identidades pos-modernas sdo transterritoriais e
multilinguisticas”, em que, segundo Canclini, ndo se organizam mais por Estados, e sim por

mercados; sendo que producdo industrial de cultura é realizada por meio de adventos

tecnologicos que ampliam o alcance de produtos culturais de variadas origens. Essa dinamica
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permitiria uma multiplicidade de (re)conhecimento, da influéncia das diferencas do tradicional
com o novo, do global com o local, do industrial com o artesanal.

A esse respeito Felippi (2006, p. 52) concorda dizendo que:

. as identidades locais se fortalecem seja através da formacdo de comunidades de
minorias (marcadas pela etnia ou pela regido de origem) em grandes centros urbanos
(latinos nos Estados Unidos, por exemplo) ou em regides de conflito (curdos no Iraque)
ou ainda dentro dos Estados-nagao (gauchos no Brasil), resistindo, posicionando-se,
reelaborando suas identidades cada vez mais hibridas.

Considerando que o processo de identificagdo ¢ aberto e constante, assim como a
globalizacdo ¢ também um processo em permanente movimento, ambos - identificagdo e
globalizacdo - sdo atravessados pela existéncia de estranhamentos, reflexdes e adequagdes que
renovam suas impermanéncias.

Canclini (2001) nos auxilia a compreender a dindmica da multiplicidade de referéncias
tradicionais na constituicdo de uma identidade acrescida de novas influéncias decorrentes de
fontes externas ou globais. Sob essa perspectiva, o autor desenvolve o conceito de hibridismo
como elemento chave da construcao identitaria. A partir dessa interpretagdo, uma identidade
hibrida ndo representa ruptura de héabitos ja existentes e sim um didlogo entre o antigo e o0 novo,

indo ao encontro dessa permanente (re)construcao.

Uma identidade cultural, mesmo que restritamente localizada, quando midiatizada,
consegue romper as fronteiras territoriais e perpassar outros contextos sociais e
histéricos. As vezes buscando manter suas caracteristicas originais (local/regional),
outras vezes negociando novas possibilidades e novas maneiras de constituir-se e
organizar-se, uma pratica cultural - midiatizada - compde-se com e de outros elementos,
hibridizando-se. (Canabarro & Machado, 2012, pp. 322-323)

Reconhecer essa dindmica proposta por Canclini nos faz perceber que essa identidade
hibrida ndo ¢ mais integralmente nenhuma das identidades originais, devido a esses
atravessamentos, contudo, mantém tracos dessas matrizes. Para o autor, a fusdo de areas de
conhecimento como historia, arte, comunicacdo, entre outras, potencializa a mistura entre o
tradicional e o novo, o erudito e o popular, proporcionando uma heterogeneidade cultural muita
rica e critica.

A classificacdo de uma identidade como pura e homogénea ¢ cada vez mais inapropriada
em nossos tempos, pois, como ja mencionado, o mix de fatores e elementos que perpassam uma

cultura, e, por consequéncia, os individuos que fazem parte dela, ndo permite ignorar seus
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muitos atravessamentos. Ha registros (historicos e atuais) que nao nos deixam esquecer de como
aideia de pureza ¢ prejudicial a qualquer grupo social. Quanto a esse aspecto, podemos recordar
a pureza da raca ariana na Alemanha, contra os judeus, ou o apagamento da origem africana e
seus descendentes por muitos paises europeus que colonizaram e exploraram diferentes nacdes
do continente africano.

A construgdo de uma identidade, ou melhor, a identificacdo ja parece ter sido aceita com
mais consisténcia a partir do momento que se observa as constantes e significativas mudancas
globais. O carater essencialista em sua constitui¢do € mesmo a perspectiva social - apenas - sao
extremamente restritivos nessa perspectiva pos-moderna e contemporanea. A escolha por
algumas caracteristicas identitdrias em detrimento a outras, com o propoésito de definir a
constru¢do de uma identidade ndo ¢ individual, mas sim afetada diretamente por fatores sociais
que influenciam e/ou determinam essas escolhas. O reconhecimento por causas e pautas, pela
identificagdo com pessoas - familiares e/ou personalidades - s30 mecanismos necessarios na
ideia de pertencimento a um grupo, seja pela semelhanga e/ou diferenga.

Woodward (2004, p. 14) destaca que “... somos posicionados - e também posicionamos
a n6és mesmos - de acordo com os ‘campos sociais’ nos quais atuamos.” E, ampliando essa
afirmacdo, Stuart Hall expde a complexidade desse processo, reforcando que “a identidade
muda de acordo com a forma com que o sujeito ¢ interpelado ou representado, a identificacao
nao ¢ automatica, mas pode ser ganhada ou perdida” (Hall, 2006, p. 21).

E interessante abordar aqui a perspectiva de Renato Ortiz acerca da ‘moderna tradigdo
brasileira’, que, entre outros aspectos, influencia a industria de massa no desenvolvimento da
cultural nacional. Ortiz ¢ um importante pesquisador da identidade nacional que, desde o inicio
de suas investigagdes defende a multiplicidade e a heterogeneidade cultural presente no Brasil,
destacando o quanto a negagao dessa evidéncia prejudica o pais como um todo, seja pelo nao
reconhecimento da riqueza de sua diversidade, seja pela sua populagdo que tem sua diversidade
cultural desprestigiada, quando ndo rasurada, o que ndo permite um desenvolvimento social e
cultural nacional.

Na analise de Barreto para o livro de Ortiz, Moderna Tradi¢do Brasileira, publicado em

1985, um aspecto merece destaque.

Tendemos a viver a ficcdo de uma modernizagao cultural homogénea, equivalente, cuja
tradicdo foi amalgamada neste processo superando conflitos, operando rupturas
definitivas, inaugurando modernismos perenes, o que nos faz desconsiderar que os
fendmenos de circulacdo, trocas e transferéncias, base das formagdes nacionais, sao
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irregulares, assimétricos, porque animados pela atua¢do dinamica das culturas e
empreendidos por atores em movimento e disputa. (Barreto, 2019, p. 29)

Essas afirmagdes corroboram com o posicionamento de abertura e flexibilidade na
construgdo de uma identidade, ou melhor, do processo de identificacdo dos sujeitos,
demonstrando que a ideia de completude e finitude ¢ ilusdria diante de tantas transformacgoes e
atravessamentos. H4 muitos fatores de potencial interferéncia no processo de identificacao e de
construcdo identitaria, a perceber os diferentes 6rgdos e recursos utilizados nesse processo.
Variados agentes sociais e seus distintos discursos convergem narrativas a fim de atender
propositos (hegemonicos) que se materializam de muitas formas.

Desde a estrutura metodologica do processo de ensino formativo, até a retérica religiosa
que objetiva sua interpretagdo doutrindria, passando por agdes cotidianas permanentemente
atravessadas por elementos e informagdes distribuidas em grande quantidade pelos meios de
comunicagdo, noticiarios, entretenimento e publicidade sdo importantes meios de propagagao
de narrativas e discursos hegemoOnicos com variados propositos, inclusive de escolha e

definicao de culturas e identidades dos sujeitos sociais.

1.3 Identidades nacional e local

Perceber como a construgdo identitaria sofre influéncias — e interferéncias — em sua
formagdo, faz-nos retomar os estudos acerca da constru¢ao da identidade nacional, que ¢
abordagem relativamente recente no Brasil, datada especialmente a partir do periodo apos a
independéncia de Portugal (Ortiz, 1985; Barbato, 2014). Constru¢do que demonstra, desde sua
concepcao, sua caracteristica hegemonica, determinista e racista.

A busca por uma brasilidade inicia logo apods o periodo de independéncia, quando do
retorno da familia real a Portugal e da instabilidade politica do Estado brasileiro, no qual o
Principe Regente precisava administrar. Com o propdsito de construir um projeto de uma
identidade nacional brasileira, cria-se o Instituto Historico e Geografico Brasileiro'* (IHGB).
Sua constitui¢do possibilita a identificacdo e organizacdo de elementos e significados que

tornariam reconhecida a histéria de um ideério nacional direcionado as virtudes do seu povo,

14 «Q Instituto Histérico e Geografico Brasileiro, mais conhecido como IHGB, foi criado em 1838, com o intuito
de prestar auxilios & administragdo imperial, formado por homens ligados ao Governo. O IHGB acabou por se
tornar o primeiro centro produtor de uma historia produzida sobre o Brasil, por brasileiros, e assim, pela sua
propria relagdo com o Governo Imperial, seus membros tornaram-se 0s primeiros e principais agentes da
construgdo de uma identidade nacional para o Brasil, dentro desse projeto imperial do qual falamos.” (Barbato,
2014, p. 04).
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possibilitando, assim, o sentimento de orgulho e confianga dessa populacdo, que agora pertencia
a um pais jovem e recentemente independente (Barbato, 2014).

Esse sentimento, o qual almejava a definicdo de uma identidade, segue, em parte, a
compreensao dos estudos culturais do reconhecer-se no outro e pelo outro (o coletivo). Ter uma
identidade - e cabe destacar que se trata de uma identidade nacional — ¢, sobretudo, algo
emocional, pois aciona mecanismos de pertencimento desse individuo e ndo propriamente um
carater divisionista e excludente - embora o seja.

Contudo, o que se percebe na ocasido — e ao longo de muito tempo — ¢ a dificuldade da
escolha e da defini¢do de quais elementos seriam eleitos na construcdo dessa identidade
nacional; o que seria definido como caracteristica essencial dessa brasilidade. Barbato (2014),
quando trata sobre a construcao da identidade nacional brasileira, organiza algumas referéncias
que expdem o cenario deste projeto e seu real contexto historico. Em suas reflexdes identificou
— e antes dele importantes estudiosos como Gilberto Freire e Renato Ortiz - como ponto
nefralgico dessa constru¢do a abordagem de um ideario identitario brasileiro, a partir da
perspectiva europeia, que possuia um contexto social e econdmico completamente outro. A
Europa - base de formacao dos intelectuais da época - servia como referéncia € marco
civilizatorio para esses teoricos, contudo, ja possuia um contexto historico significativo que lhe
proporcionava parametros e referenciais necessarios para suas defini¢cdes sociais, cientificas,
entre outras. Exemplo disso foi sua trajetéria cultural e politica na Idade Média, com suas
simbologias e representagdes, o que nado teria ocorrido no Brasil recentemente “descoberto”.
Esse cenario evidenciava a “auséncia de subsidios simbolicos” - sob a perspectiva colonial -
que permitissem essa construcao idealizada.

Queiroz (1989) aborda essa dificuldade enfatizando dois aspectos: o racismo dos
pesquisadores da €época e a frustracdo desses mesmos teodricos diante da impossibilidade do
alcance de uma “harmonia cultural” no pais. Isso, segundo eles, impedia uma defini¢ao
identitaria homogénea e qualificada, diante da grande heterogeneidade étnica e cultural presente
no Brasil. Os “cientistas sociais acusavam a persisténcia de costumes barbaros, aborigenes e
africanos, de serem obstaculos impedindo o Brasil de chegar ao esplendor de civilizagao
europeia” (Queiroz, 1989, p. 30).

Importante reiterar esse discurso colonial, exclusivo e dominante, que rechacava tudo o
que destoava dos padrdes estabelecidos pela coroa europeia, o que confirma a perspectiva de
Bhabha sobre esse discurso (colonial), afirmando que se trata de “uma forma de discurso crucial
para a ligacao de uma série de diferengas e discriminacdes que embasam as praticas discursivas

e politicas da hierarquizagdo racial e cultural” (Bhabha, 1998, p. 107).
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Destaca-se que, mesmo com referéncias europeias para essa construcgdo, foi reconhecida
a necessidade de elementos ditos originais para atingir o projeto identitario desejado. Sob esse
direcionamento — e consensualmente - considerou-se a natureza tropical brasileira como o
principal aspecto, até porque que essa se apresentava como elemento originalmente nacional.
No entanto, foi compreendido a época que a natureza ndo poderia ser o Unico elemento original
a caracterizar essa identidade nacional. Ainda faltava a identificagdo desse homem brasileiro,
que nao poderia ignorar a presenca do indigena e do mestico — mesmo que esse nao fosse o
desejo dos intelectuais, nem das autoridades.

A situagdo - da dificuldade de elementos para escolha “originalmente nacional” - foi
resolvida diante de uma decisdo um tanto inusitada. Em 1840 foi realizado um concurso pelo
IHGB para a escolha da melhor proposta de plano de escrita para a historia do Brasil e, como
resultado foi escolhida a proposta do alemao Karl Friedrich von Martius - tedrico ja conhecido
pelos estudos sobre o pais. Seu conceito da histéria do Brasil se desenvolve a partir de uma
‘na¢do mesti¢a’, com o reconhecimento da mesticassem de trés ragas presentes no pais:
indigena, negra e branca. Essa proposicao atendia aos desejos hegemonicos da época, ja que a
partir desse argumento, seu desenvolvimento como na¢ao considerava que “cabia ao Brasil o
papel de aperfeicoar essas racas — por meio do branqueamento de sua populacao e civilizagao
do indigena” (Barbato, 2014, p. 08), o que se tornaria, posteriormente, em um elemento
fundante para o mito da “democracia racial”.

A partir dessa decisdo, o discurso precisava ser evidenciado e reverberado de variadas
formas, a fim de validar sua apropriagdo. A literatura foi um importante recurso para esse
proposito. Sob essa perspectiva, cabe apresentar a abordagem de Pesavento (2000) acerca da
estreita relagcdo da historia com a literatura e suas similaridades de interesse. Para a autora, tanto
o historiador quanto o escritor de literatura tém o critério de verossimilhanca em suas narrativas.
Enquanto a historia tem a “tarefa de reimaginar o imaginado, oferecendo uma leitura ‘plausivel’
e ‘convincente’ do passado”, no discurso literdrio a “veracidade se encontra na busca da
contextualizagdo” (Pesavento, 2000, p. 10), em que as construgdes dessas narrativas
reconstituem e descrevem seus cenarios.

Pesavento (2000) discorre um paralelo de obras literarias que acompanham a construgao
e (re)construcao da identidade nacional brasileira desde suas primeiras interpretagdes, como a
busca da homogeneidade nacional de uma identidade Unica até periodo mais recente (a partir
dos anos 1980), com a abertura politica e o viés diverso e multicultural evidente. Enquanto nao
¢ possivel, de acordo autoridades da época, construir uma identidade nacional como imagem e

semelhanca as nacdes europeias, apontava-se, segundo a autora, “para o Brasil que se quer, e
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ndo para o Brasil que se tem” (2000, p. 15). Para isso, obras literarias do romantismo e do
realismo, como O Guarani, de José Alencar e O Cortico, de Aluisio de Azevedo, apresentavam
personagens e ambientes que revelavam esse identitario pelos esteredtipos'® sociais e
(sub)culturais que envolviam sua populagdo, reiterando a superioridade romantizada dos
colonizadores e a submissao dos nativos (indigenas e negros).

Ortiz (1985, p. 15) também trata em seus estudos sobre o “hiato entre a teoria e a
sociedade”, especialmente quando aborda sobre a ‘teoria evolucionista’ que permitiu — até certo
ponto - a construgdo desse identitario nacional. Essa teoria evidenciava o desinteresse das
autoridades em reconhecer (e valorizar) a heterogeneidade presente no pais. Como solugdo para
esse impasse, justificou-se o atraso brasileiro como circunstancial, sendo que o melhoramento
populacional (por meio do cruzamento entre as ragas) permitiria a constituicdo de um povo
evoluido social e culturalmente. Segundo ele, “o quadro de interpretagao social atribuia a raga
branca uma posicao de superioridade na constituicao identitaria” (Ortiz, 1985, p. 19). Afirmava,
ainda, que “a construcdo de um Estado nacional [estaria] como meta e ndo como realidade
presente” no Brasil (1985, p. 35).

Essas escolhas demonstram o quanto recortes seletivos de caracteristicas naturais ao
Brasil e a seu povo buscavam atender a interesses especificos — e hegemdnicos — que, mesmo
com dificuldade em apagar obviedades - como a heterogeneidade populacional — associava o
progresso desenvolvimentista a diferentes aspectos, seja politico, econdmico, racial, entre
outros em que a evolugdo cultural e social ocorreria progressivamente, afastando-se de
carateristicas primitivas e heterodoxas que impediam o desenvolvimento da nag¢do. Uma
determinagdo que levaria a exclusdo (do diferente) pela selecao (do igual), proporcionando a
homogeneizacao desejada e a busca pelo ideal nacional.

A escolha dos elementos identitarios — natureza ¢ o povo — para a defini¢do de uma
identidade nacional foi basilar para futuros estudos e praticas acerca do tema, seja do porqué a
defini¢do de uma tnica identidade, assim como outras inquietacdes acerca dessa problematica,
como o conceito de nacionalismo.

Em paralelo a esse construto, desenvolveu-se uma literatura contraria a pratica
determinista e evolucionista. Importantes escritores como Machado de Assis ¢ Lima Barreto

desnudam evidéncias de uma diversidade mestiga, encoberta pela elite racista da época, que ndo

15 Segundo Baccega (1998), na construgio de esteredtipos ha a predominancia dos aspectos valorativos, de juizo
de valor e bases emocionais na sua determinagdo. Estereotipo trata-se de uma percepgéo generalizadora e
homogeneizadora que simplifica o outro, ou um grupo. Apresenta, em sua maioria, conotagdo e viés negativo e
com o proposito de desqualificar o outro.
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reconhece a hibridez como elemento valoroso para esse novo pais - sinal claro de uma heranca
colonialista. No entanto, um evento significativo, que ocorreu no inicio do século XX, a Semana
de Arte Moderna'®, com os expoentes Mario de Andrade e Oswald de Andrade, o primeiro com
Macunaima e o Gltimo com o Manifesto da Antropofagia, rompe com a interpretagdo de nacao
cultural una, provocando (re)leituras acerca da multiculturalidade presente no Pais.

Embora a ruptura ocorrida, a formacao do Estado Novo (sob tutela militar) faz uso dessa
independéncia cultural para explorar o conceito nacional desenvolvimentista, que valorizava a
autonomia nacionalista a partir de uma identidade politizada que primava pela brasilidade
original e novamente Unica (Oliven, 1992; Pesavento, 2000). Uma “comunidade politica
imaginada”, como denomina Benedict Anderson, ao desenvolver sobre o conceito de
nacionalismo.

De acordo com o quadro de pensamento de Anderson (2008) acerca da origem do
nacionalismo, a identidade nacional ndo ¢ uma qualidade inata dos Estados ou dos sujeitos.
Trata-se de uma “comunidade imaginada” construida simbolicamente pelos sujeitos que se
reconhecem como parte dela.

Segundo o autor, a constru¢do de uma comunidade imaginada estaria ligada a valores
emocionais desenvolvidos e estimulados numa sociedade, ndo sendo inatas ao sujeito. Benedict
Anderson desenvolve seu estudo relacionando-o com o nacionalismo, observando nessa pratica
uma significativa semelhanga a outras praticas desenvolvidas em apelos religiosos e, também,
propria da realeza, pois ambos usam de recursos e apelos de distanciamento temporal e fisico
de seus cidaddos comuns, além de destacarem um sistema de governanga ideal e divino para
uma sociedade, mais especialmente o seu proprio modelo.

O desenvolvimento dessa comunidade muitas vezes faz uso da pratica de (re)construcao,
de resgate a um passado saudoso (por vezes nem tao positivo), mascarando ou inventando
cenarios, de forma a torné-lo ideal para a condi¢do social vigente. Seu desenvolvimento, com a
propagacdo de uma historia previamente selecionada, proporciona o (re)conhecimento de uma
nacdo ideal, com modelos e mitos que validam o discurso construido, assim como sua
apropriacao (Anderson, 2008).

Entre as instancias que participam nessa constru¢ao da comunidade ideal, Anderson

(2008) destaca a literatura como suporte imaginativo de acontecimentos € os meios de

16 A Semana de Arte Moderna ocorreu em Sdo Paulo entre os dias 13 ¢ 17 de fevereiro de 1922 (centenario da
independéncia do Brasil). A ‘Semana de 22° é considerada, mesmo com questionamentos acerca de sua
representatividade da cultura nacional, uma ousadia pela exposi¢do da multiculturalidade existente em um pais
urbano e popular. O evento é reconhecido pela fundacdo do Modernismo no Brasil.
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comunica¢do, mais especificamente os jornais, considerando-os como instrumentos para
resgatar e reiterar essas representagdes e informagdes, seja pelo alcance, seja pela temporalidade
quase instantanea de seu alcance. Contudo, mesmo tendo a literatura com foco a singularidade
brasileira, foi possivel observar o viés regionalista em seu desenvolvimento ao longo do periodo
do Estado Novo. Exemplos disso seriam obras como Grande Sertdo: veredas € O Tempo e o
Vento, de Guimardes Rosa e Erico Verissimo, respectivamente. A condugdo do poder
centralizado por meio da unificagdo identitaria nacional, num pais com tamanha diversidade &,
evidentemente, contraria as regionalidades presentes. Oliven (1992) alerta, contudo, para
similaridades entre o nacionalismo e o regionalismo, ja& que ambos buscam por uma
homogeneidade caracteristica (ou uniformidade).

O regionalismo, entretanto, reivindica suas especificidades regionais (social, cultural e
econOmica), tornando-se, em certa medida, mais vidvel a um pais continental de tamanha
hibridez, como o Brasil. O autor alerta também para o campo de disputas presente no
regionalismo, que semelhante ao sistema anterior (nacionalismo), tende a manter posi¢des e
interesses de alguns grupos, muitas vezes de classes dominantes, onde a ‘construgdo de
memorias e simbologias’ validam suas narrativas.

O historiador catarinense Elio Serpa (1996), em seus estudos sobre a identidade
catarinense, descreve e analisa a complexidade do processo, bem como seu insucesso mesmo
diante do apoio académico e interesse politico. Sua andlise parte da construcao discursiva
desenvolvida pelo Instituto Historico e Geografico de Santa Catarina (IHGSC), em que essa
construcdo identitaria ¢ estruturada em trés fases, junto ao desenvolvimento da Revista do
IHGSC. As duas primeiras (de 1902 a 1920 e 1943 a 1944, respectivamente) tiveram a
preocupacdo com a criagao de um “imaginario em torno da identidade catarinense”, a partir de
“Catarinenses Ilustres”.

Em ambeas as fases, o discurso “estava construindo a identidade catarinense pelo passado
de luso-brasileiros ilustres estabelecidos no litoral” (Serpa, 1996, p. 66), tendo a segunda fase
com destaque para os agorianos. O pesquisador identifica essa escolha e a exclusdo da referéncia
aos imigrantes de paises hoje identificados por Italia e Alemanha, com grande presenga do meio
ao extremo oeste de Santa Catarina, devido ao periodo de construg¢ao dessa identidade regional
ocorrer em paralelo com a I e II Guerras Mundiais. Apenas a partir de 1979 (até¢ 1996),
correspondente a terceira fase da Revista, esses migrantes e seus descendentes tiveram seu
reconhecimento e visibilidade.

Foi a partir dos anos 1980 — mais especificamente da gestdo governamental de 1982-

1986 — que houve a construgdo do “discurso da Identidade Catarinense, empreendido pelo
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Governo Espiridido Amin, através de sua proposta de Governo intitulada ‘Carta aos

299

Catarinenses’” (Serpa, 1996, p. 68). O apoio da academia se d4 com o resgate historico e de
memorias de batalhas - e herdis - remetendo a feitos e personalidades diretamente relacionadas
aos descendentes luso-brasileiros (embora cite outras etnias de cor branca, como de imigrantes
italianos e alema). No entanto, ndo remetia a “presenc¢a de descendentes de africanos e de indios.
Certamente percebe a composi¢cdo da populacdo do Estado como sendo branca, e o restante
seria incorporado a cultura do homem branco pela acao pedagdgica” (Serpa, 1996, p. 72).

A partir desse direcionamento estratégico, o governo traca plano de agdo para atuar nas
diferentes regides do Estado, e localmente, seja com praticas culturais, seja no grande trabalho
comunicacional para forjar essa construcdo identitaria com uma visdo de unidade. Contudo,
mesmo com todo o esforgo politico (reconhecidamente conservador) o plano ndo se assenta na

populagdo catarinense. E na conclusao do pesquisador ¢ possivel reconhecer claramente as

razoes.

A sociedade de Santa Catarina vivenciou a existéncia de governos marcados pelo
conservadorismo, certamente induziram praticas que tentaram eliminar as diferencas,
que realimentaram de certa forma preconceitos - haja vista que os descendentes de
africanos ndo se constituiram em objetos de estudo. (Serpa, 1996, p. 77)

Essa constru¢ao de imaginario (e de comunidades imaginadas) pode ser percebida em
diferentes escalas - tanto regional quanto localmente - e em um conjunto de agdes
estrategicamente organizadas e executadas que produzem, criam, editam, potencializam e
evidenciam informagdes, transformando-as em fatos, eventos, mitos e verdades. Hobsbawn e
Ranger (1997) seguem essa perspectiva ao tratarem acerca das “tradicdes inventadas”, pois
essas sdo recurso frequente nas praticas nacionalistas, inclusive se fazendo muito evidentes em
acoes do Estado e da Igreja.

Ao estruturarem uma defini¢cdo acerca do tema, os autores o fazem dizendo que “as
tradicdes ‘inventadas’ caracterizam-se por estabelecer com ele [0 passado historico] uma
continuidade bastante artificial” (Hobsbawn & Ranger, 1997, p. 10). E evidente o cuidado
desses autores em esclarecer a diferenca entre essas tradi¢cdes e os costumes locais presentes em
comunidades/sociedades ditas tradicionais, pois as tradi¢des (inventadas ou nio) se tratam de
praticas fixas e recorrentes. Praticas que partem desde a sistematica na produgdo de algum
alimento até as rigidas cerimonias protocolares militares e/ou politicas, tendo sempre a vertente

ideoldgica em sua construgao.
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O que tende a gerar certa dificuldade nesse processo € perceber se essa tradigdo ¢ algo
decorrente de praticas com significado simbdlico para a manuten¢ao de uma cultura, ou essa
pratica (fixa e recorrente) atende a outros objetivos com um viés diferenciado ao que
originalmente se propunha. Essas tradi¢des podem ser criadas a partir de recortes de elementos
simbdlicos, com o propoésito de ampliar e diversificar rituais que componham um discurso
especifico, ou wuma atualizacdo e/ou renovagdo de praticas desprestigiadas pela
comunidade/sociedade em questdo, com a intengdo de resgatar simbologias e atingir publicos
mais jovens, por exemplo.

Oliven (1992, p. 26) reforca que “nacao e tradi¢cdo sdo recortes da realidade, categorias
para classificar pessoas e espagos, e, por conseguinte, formas de demarcar fronteiras e
estabelecer limites.” O que pode facilmente ser percebido na dindmica de regionalismo, e de
localismo, no Brasil. Na explicacdo de Hobsbawn e Ranger (1997) percebe-se reiterado
destaque para a afirmacdo de que a invencgao das tradi¢des sdo praticas repetidas até sua fixagao,
tratando-se inteiramente de uma formalizagdo, uma ritualizacdo de ac¢des vinculadas a um
passado em comum. Em seus estudos classificaram essas tradi¢des em trés categorias,

sobrepostas, segundo os autores:

a) aquelas que estabelecem ou simbolizam a coesdo social ou as condigdes de admissao
de um grupo ou de comunidades reais ou artificiais, b) aquelas que estabelecem ou
legitimam instituigdes, status ou relagdes de autoridade, e c) aquelas cujo proposito
principal ¢ a socializagdo, a inculcacdo de ideias, sistemas de valores e padrdes de
comportamento. (Hobsbawn & Ranger, 1997, p. 17)

Ao observar as dinamicas que ilustram a obra que apresenta a investigagao dos autores,
assim como algumas das praticas identificadas atualmente, ¢ possivel reconhecer essa
sobreposi¢do, ja que ao estabelecer “barreiras de entrada” de sujeitos a uma formagdo
identitaria, como vestir certo tipo de traje ou alimentar-se (ou nao) com itens especificos, os
itens b) e ¢) se evidenciam naturalmente.

Sao variadas as questdes que ilustram essas praticas e ha algumas possiveis de serem
observadas nesta investigagcdo, como, por exemplo, a data comemorativa do aniversario da

cidade e sua idade. Recentemente essa data!” sofreu importante alteracio devido a revisdes de

17 A comemoragdo de aniversario da cidade realizada em 23 de margo, foi determinada por decreto do prefeito,
apenas em 27/06/1967. Cabe destacar, no entanto, que a data de fundagdo da Cidade é registrada em 17/02/1673,
o que significa que havia duas datas importantes para o municipio. Apenas em 2015 foi efetivamente definido,
pela Camara de Vereadores da Cidade, a determinagdo do ‘Dia do Municipio’ em 23 de margo. Diante disso,
mantém-se o reconhecimento da data de 17/02/1673 como data de fundag@o de Floriandpolis e o dia 23/03/1726
como sua emancipaco, esse ultimo o aniversario do Municipio.
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eventos fundantes, que aumentavam seu periodo de fundagdo, valorizando historicamente o
municipio, aumentando sua existéncia em 50 anos. Uma informacao que tem relevancia para o
turismo, especialmente quando se busca reunir elementos que favore¢am e fortalecam uma
identidade cultural que apresente caracteristicas que atendam a esse propdsito, como sua
historia, arquitetura, alimentagao, habitos, religiosidade, folclore, ..., enfim, suas tradigdes.

Quando nos atentamos para o local, no que se refere a literatura que expde a identidade
dos florianopolitanos - mais especificamente do ‘“Manezinho da Ilha” -, identificamos sua
heranga agoriana em Franklin Cascaes. Estudioso folclorista que, por meio de sua investigagao
junto as comunidades interioranas da antiga Desterro, mapeou, identificou, catalogou e
produziu um dos maiores € mais importantes acervos da cultura agoriana na capital catarinense.
Entre as diferentes producdes (como instalagdes, memorias, pinturas etc.) estdo suas obras
literarias do realismo fantastico — como O Fantdstico na llha de Santa Catarina - em que
explora as lendas, ritos e mitos dos descendentes dos imigrantes que tiveram papel significativo
na constru¢do do imagindrio da “Ilha da Magia”.

O resgate de memorias, a exposi¢ao de grandes feitos dos primeiros migrantes, a
identificacdo de herodis diante das dificuldades, assim como a (re)construcdo de habitos e
costumes herdados sdo recursos utilizados para atingir determinado propdsito, que ¢ atingido
com a cristalizacdo de uma heranca cultural tnica. O apagamento de diversas caracteristicas e
informacdes importantes sobre a diversidade presente em nosso pais estabeleceu-se por muito
tempo. As etnias indigena e negra nao aparecem na constru¢do de uma identidade nacional,
pois, de acordo com os registros para essa construgdo, a coloniza¢do sempre foi sinonimo de
progresso, portanto, falar dessas representacdes étnicas seria como uma fala contra
colonizadora.

Cabe destacar, porém, que a definicdo dessa identidade cultural € o meio necessario para
0 propdsito maior, muitas vezes associado a manutencao de poderes politicos e econdomicos
vigentes. Hegemonia que se estabelece por intermédio do forte setor do turismo e da exploracao
ambiental por empreendimentos imobiliarios, entre outros interesses. O que segue praticas
vigentes no capitalismo global que monetiza todas as possibilidades comerciais de coisas,
servicos ¢ lugares.

Nessa construgdo identitaria local, na qual se reconhece elementos sociais e culturais
como constituintes, 0s recursos comunicacionais sdo determinantes para o intento dessa
narrativa. Os jornais, objetos de estudo desta investigacao, t€ém destaque no desenvolvimento

tedrico de Anderson (2008), pois se tratava de importantes meios de comunicacao e formagao
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de opinido que, somado a outros diferentes recursos institucionais e/ou comunicacionais,
proporcionavam o sucesso da narrativa desejada.

A defini¢do das pautas que sdo contempladas nos media, a diversidade na abordagem
de temas centrais que reforcem narrativas hegemonicas, a recorréncia de temas na programagao
dos diferentes meios de comunicacdo de massa, bem como o emprego dessas variadas praticas
ao longo de periodos evidenciam essa dindmica proposta por Anderson na construgdo de
discursos (e comunidades) imaginarias.

Essas a¢des podem ser reconhecidas de muitas formas, seja por uma noticia que dé
destaque a uma perspectiva, um editorial institucional tendencioso de um veiculo de
reconhecimento publico, a abordagem implicitamente publicitaria de uma noticia, até a escolha
no uso de recursos linguisticos com carga significativa de sentidos especificos exemplificam a

pratica dos media nesse processo.

Neste primeiro capitulo tratamos acerca da identidade e sua constru¢do como pratica
social influenciada por variados elementos. Usamos como base nesse capitulo, organizado em
trés subseccdes, propostas de Hall (2004, 2006), Woodward (2004) e Silva (2004)
especialmente quando defendem o conceito de identificacdo, sendo como algo inacabado e em
permanente revisdo. A construcdo tedrica realizada demonstra um pouco do percurso
desenvolvido pelos autores sobre o processo de reconhecimento das diferentes fases do estudo
da identidade do sujeito - desde sua definicao original iluminista até esse sujeito pés-moderno
aberto as variadas mudangas sociais globais. Para além dos autores ja citados - com destaque
para Hall, referéncia nos estudos culturais britanicos -, percebemos como necessario observar
essa compreensdo também na América Latina e no Brasil, considerando suas particularidades
como paises colonia que ainda sofrem com os efeitos dessa heranga. Martin-Barbero (2015) e
Canclini (2001) elucidam essa diferenca especialmente decorrente da heranga ainda muito
presente nas diferentes sociedades latino-americanas, incluindo Brasil.

A organizagdo do capitulo segue com a proposi¢do de Canclini (1997, 2001) sobre o
hibridismo, que compreende esse sujeito multiplo em sua constitui¢do, considerando um certo
protagonismo desse sujeito na constru¢do de sua identidade. Isso devido aos variados
movimentos sociais e culturais decorrentes das grandes transformagdes dessa pés-modernidade,
como a globalizagcdo. Ao final do capitulo, buscamos refletir sobre a identidade nacional, a
partir da reflexdo de Anderson (2003) sobre a pratica nacionalista € suas construcdes, assim

como de Hobsbawn e Ranger (1997), que abordam sobre aspectos ditos tradicionais e seus
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mitos. Com essas reflexdes, hd uma tentativa de olhar para praticas ao longo da breve trajetéria
historica brasileira — no que tange a sua atencdo para a construgdo identitaria - desenvolvida
nacional, regional e localmente. Florianopolis, foco de analise e objeto de estudo, demonstra
muitas similaridades nessa construcao identitaria, inclusive com as falhas na tentativa de

homogeneidade desse perfil.
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CAP.2 CULTURA, MEDIA E O LOCAL

O conceito de cultura ¢ importante, pois remete a uma ideia de vivéncias e experiéncias
partilhadas que nascem a partir da constru¢cdo social em que os media t€ém um papel muito
relevante. Pensar a cultura ¢ pensar as sociedades, sua histéria e sua evolugdo. E um processo
em permanente transformacdo, devido as constantes movimentagdes sociais, econdmicas,
tecnologicas, entre muitas outras que a afetam. Identificamos e reconhecemos a cultura ao
compreender as vivéncias passadas e as vivéncias em curso, isso significa que a cultura esta em

constante transformacao (Hall, 2006).

Dessa forma, a proposi¢ao deste capitulo ¢ a revisdo conceitual e interpretativa do que
¢ cultura e a importancia dos media - ¢ de fatores hegemodnicos (como os poderes politico e
econdmico) - na sua constituicdo. Reconhecer a cultura de uma sociedade como Floriandpolis
nos exige um olhar para sua formagdo inicial e para um passado recente, pois esses fatores
afetam diretamente sua construcao cultural identitaria, seja no presente ou no futuro. Dindmica
que também faremos adiante, tendo os media como instancias importantes na constru¢ao dessa
identidade cultural, até porque “o meio nao se limita a veicular ou a traduzir as representacdes

existentes” (Martin-Barbero, 2018, p. 15).

2.1 Cultura e media a luz dos estudos sociais

A conceituacao de cultura utilizada neste estudo ¢ oriunda dos estudos culturais
britanicos do Centre for Contemporary Cultural Studies (também conhecido por ‘Escola de
Birminghan’), fundada nos anos 1960, por Richard Hoggart e Raymund Williams, seguidos
posteriormente por Thompson e Stuart Hall; esse ultimo que se destacou nos estudos

direcionados a cultura e a comunicagao, sob a perspectiva identitaria e diasporica.

A Escola de Birminghan teve importante papel de ruptura do paradigma fundacional de
que cultura seria algo que fora produzido por individuos autorizados e reconhecidos, isso a
tornaria qualificada e, portanto, valida. O rompimento estd a partir da perspectiva dos
fundadores da Escola de que todos poderiam ser geradores de cultura, pois essa se refere ao
modo de vida da sociedade, das praticas e relagcdes cotidianas, indo muito além da defini¢ao

teorica de alguns poucos selecionados por uma classe ou categoria dominante.
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Cabe iniciar essa abordagem referenciando — e reverenciando — Raymond Williams, que
rompe com o consenso da cultura reconhecida, questionando esse distanciamento do processo
cotidiano que ignorava as praticas ocorridas na e pela sociedade. Para ele, a cultura tem a ver
com a forma com que as pessoas vivem, todos sao sujeitos culturais e produzem cultura. Uma
de suas produgdes mais reconhecidas ‘Culture is Ordinary’ (A cultura ¢ de todos, em tradugao
brasileira), de 1958, aborda um cotidiano que demonstra as diferentes formas de materializagao
da cultura. Segundo Williams (1958, p. 4), cultura implica “significados comuns, o produto de
todo um povo, e os significados individuais disponibilizados, o produto de uma experiencia

pessoal e social empenhada de um individuo™.

A constitui¢do da Escola de Birminghan acompanham uma necessidade de rever
paradigmas dos estudos da cultura, que nao estavam contemplando o potencial dessa area de
conhecimento e de sua capacidade e possibilidade de apreensdao e compreensdo pratica. Os
movimentos que se seguiram apontaram para uma nova perspectiva que ampliava o
entendimento da cultura para todos nas suas diferentes formas de representacdo. Segundo Hall
(1980 apud Escosteguy, 2000, p. 3), “os Estudos Culturais ndo configuram uma disciplina, mas
uma area em que diferentes disciplinas interagem, visando ao estudo de diferentes aspectos da
sociedade”. O que resultou na ampliacdo da area de estudos culturais nas diferentes frentes de

investigacao.

Stuart Hall (2006) segue essa perspectiva em suas discussoes, destacando que a cultura,
assim como a identidade de um sujeito, ¢ aberta e em constante transformacao. Essa abertura
possibilita clareza de compreensdo, ao observarmos as diferentes mudangas ocorridas nas
sociedades e em suas diferentes comunidades. O que permite identificar a cultura ndo apenas
na literatura, na musica erudita, nas artes, mas também em folguedos, festas populares, na
comida, entre outras tantas praticas, oportunizando maior compreensao de uma sociedade. Para

ele a cultura ¢ a significacao do mundo.

A relevancia da investigacdo e compreensdo da cultura como significagdo do mundo
tem como proposito reconhecer e valorizar uma sociedade ou comunidade, exige grande
atencao as diferentes formas com que ela se manifesta, transforma-se e se modifica. Cultura
nao ¢ apenas o que ja foi vivido, tampouco apenas manifestacdes eruditas de arte ou literatura.
Cultura é sim isso tudo e muito mais. Martin-Barbero, em suas muitas reflexdes sobre cultura
na América Latina, esclarece que essa ndo deve ser compartimentalizada por uma area de
conhecimento para ser estudada e compreendida, ja que “irriga a vida social por inteiro”

(2018, p. 14).
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Afirmamos que cultura ndo € apenas o que a sociologia chama de cultura, que sdo
aquelas atividades, aquelas praticas, aqueles produtos que pertencem as belas artes e as
belas letras, a literatura. H4 uma concepg¢ao antropologica de cultura que esta ligada as
suas crengas, aos valores que orientam sua vida, & maneira como ¢ expressa sua
memoria, os relatos de sua vida, suas narracoes e também a musica, atividades como
bordar, pintar, ou seja, alargamos o conceito de cultura. (...) Com uma nog¢ao de cultura
diferente, comegamos a entender que, se era cultura, estava dentro da vida cotidiana.
(Martin-Barbero; Barcelos, 2000, p. 157)

Isso evidencia as diversas manifestacdes e atravessamentos possiveis que estamos
sujeitos e assujeitamos em uma comunidade ou sociedade, a qual participamos ou
desejamos fazer parte. Bhabha (1998) trata dos “entre-lugares”, ao se referir a cultura e a
identidade cultural. Isso ocorre quando aponta para os embates culturais necessarios nesse
processo de desenvolvimento de narrativas representativas do diferente, onde se identifica o

passado e/ou o presente, em que ha um antagonismo ou a filiacdo aos discursos em disputa.

No entanto, mesmo compreendendo a cultura como em permanente transformagao, a
defini¢do e a escolha de elementos que irdo predominar ou se destacar em uma sociedade nao
¢ totalmente aleatéoria nem intuitiva, mantendo, muitas vezes, condi¢cdes e estruturas
previamente estabelecidas. Nessa reflexdo, um conceito necessario para compreender parte
desse processo de reconhecimento e selegdo da adogdo de uma cultura ¢ desenvolvido pelo

ativista politico, filosofo marxista e jornalista, Antonio Gramsci (1891-1937).

Gramsci desenvolve o conceito de hegemonia cultural e sua aplicagio no mundo
ocidental, que tem sido adotado e compreendido por diferentes linhas tedricas, pois aborda a
cultura como relevante aspecto na constru¢do das sociedades, assim como sua participagao (da
propria sociedade) nessa construgdo. Este estudo € base para a abordagem dos estudos culturais,
que reconhece a relevancia das praticas culturais no desenvolvimento de uma sociedade e de
sua(s) identidade(s), onde ndao héa apenas submissdo, mas também resisténcia. Seguindo essa
construgdo tedrica gramsciana, Araujo (2018, p. 730) afirma que ““a cultura ¢ situada no campo
de batalha onde operam a dominagao e a resisténcia, sempre na perspectiva de uma alteridade
e nunca de total submissdo/dominacao”. E ¢ com essa reflexao que Gramsci cunha o conceito

de hegemonia.

Moraes elabora essa interpretagdo conceitual evidenciando que
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Segundo Gramsci, a hegemonia ¢ obtida e consolidada em embates que comportam ndo
apenas questdes vinculadas a estrutura econdmica e a organizagdo politica, mas
envolvem também, no plano ético-cultural, a expressdo de saberes, praticas, modos de
representacdo ¢ modelos de autoridade que querem legitimar-se e universalizar-se.
Portanto, a hegemonia nido deve ser entendida nos limites de uma coer¢do pura e
simples, pois inclui a dire¢do cultural e o consentimento social a um universo de
convicgdes, normas morais e regras de conduta, assim como a destrui¢ao e a superacao
de outras crengas e sentimentos diante da vida e do mundo. (Gramsci, 2002b, p. 65 apud
Moraes, 2010, p. 55)

Essa exposicdo permite compreender que hegemonia se trata de um processo em
construcdo, de negocia¢do, ndo sendo estanque e nem totalmente pacifico. A consensualidade
faz parte de sua dindmica, no entanto, ela € negociada, ou seja, mesmo havendo o consenso pelo
coletivo — onde ha um evidente favorecimento de um grupo (ideologicamente dominante) em
detrimento da maioria — ¢ necessaria a atengdo para mudangas sociais e culturais, a fim de evitar
“explosdes ou insurreigdes” que provoquem grandes rupturas ao sistema estabelecido

historicamente (Araujo, 2018).

Esse processo pode ser percebido em varios momentos € movimentos da sociedade e
compreender essa dindmica permite reconhecer e analisar o desenvolvimento humano em
diferentes sociedades ocidentais. O sufrdgio universal, discussdes acerca de politicas
ambientais, o aumento na representatividade (de género e raga/etnia) na politica, o
reconhecimento de praticas populares como cultura e patrimdnio, entre tantos outros fatores
evidenciam movimentos gerados a partir de praticas de contesta¢do e resisténcia da propria

sociedade com relagdo a leis e regras ja estabelecidas.

Entre as multiplas dimensdes controladas por representacdes do poder hegemonico, a
dimensao cultural apresenta intenso apelo ao consumo mediatico de produtos. A manutengao
do status de poder (social, politico e econdmico) se da por narrativas produzidas com grande
apoio dos media, para impactar comportamentos no consumo de produtos e ideias, mobilizando

sociedades e reverberando amplamente diante do atual cenério global econdmico.

O discurso mediatico sempre se mostrou como protagonista na reproducao do sistema
hegemonico vigente, demonstrando modelos e padrdes de perfil e consumo, objetivando a
manuten¢do desse discurso. E, como afirma Raymond Williams (1958), “quem controla o
sentido de cultura arbitra sobre valores”, confirmando a manutengao da pratica hegemonica ao
longo dos tempos, por meio das diferentes esferas de poder. A responsabilidade dos media no
processo de construcao identitario e cultural ¢ determinante, j& que dispdoem de diferentes

mecanismos e ferramentas para a produgao e reproducdo, troca ou manutencao de sentidos.
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Sob essa perspectiva hegemonica, a construcao identitaria ¢ estabelecida a partir das
relagdes sociais. Um processo que se da pelo reconhecimento da identidade no contexto social
e cultural. Reconhecer a identidade como um processo em construcao evidencia seu carater de

incompletude e transitoriedade.

Mudangas sociais importantes, como o aumento da representatividade de género e
raca/etnia na politica ¢ resultado de movimentagdes de grupos ou coletivos que atuam como
forgas de resisténcia social e cultural, que afetam — e sdo afetadas — por discursos hegemonicos
anteriormente estabelecidos, mas que ndo sdo mais aceitos da mesma forma de quando
instituidos. A relacdo dos media na manutengdo do discurso hegemonico, sob a perspectiva dos
estudos culturais latino-americanos, tendo Jesis Martin-Barbero como um dos grandes
representantes latino-americanos, amplia sua analise além dos meios de comunicagao,
priorizando as mediagdes desse processo comunicativo; suas implicagdes de como esse
contexto social e cultural afeta e ¢ afetado pela sociedade (os receptores). Em seu Mapa
Metodologico de Mediagoes, de 1998, Martin-Barbero (2015) tem, entre seus elementos de

analise a Institucionalidade, como

uma mediacdo de interesses e poderes contrapostos ... afetando, especialmente a
regulacao dos discursos que, da parte do Estado, buscam dar estabilidade a ordem
constituida e, da parte dos cidaddos — maiorias e minorias — buscam defender seus
direitos e fazer-se, isto €, reconstruir permanentemente o social. (2015, pp. 17-18)

Outro aspecto de Martin-Barbero (2015), que nos auxilia na compreensao da relagao
entre cultura e comunicagdo sdo as transformagdes do tempo e do espago em nossa sociedade e
o efeito desses elementos na mediagdo denominada de tecnicidade. Sua defini¢do para essa
mediacdo vai além de acessorios, técnicas e tecnologias do processo comunicacional. O autor
considera todos esses fatores (tempo — espago — acessorios — técnica — tecnologia) como
mediacdo que dao sentido a um discurso. Um exercicio para pensarmos os diferentes meios de
comunicag¢do social (radio, jornal, tv, internet,...) no nosso tempo, a atualizacdo de seus usos,

sua obsolescéncia e seu desuso.

Além de Martin-Barbero, Néstor Canclini é relevante fonte nos estudos da cultura na
América Latina, evidenciando particularidades dos estudos latino-americanos, tao necessarios
para compreender as multiplas culturas neste continente. Assim como Martin-Barbero, Canclini
(1997) se refere as movimentagdes rurais ¢ urbanas no continente como determinantes no

processo de hibridizacao cultural, em que descreve o processo da seguinte forma:
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Advimos de sociedades dispersas em inimeras comunidades rurais, com culturas locais,
tradicionais e homogéneas, com pouca ou nenhuma comunicagdo com o restante de sua
nagdo, em que migramos para uma estrutura predominantemente urbana, em que se
dispde de uma oferta simbolica diversa e heterogénea, renovada por uma constante
interacao do local com redes nacionais e transnacionais de comunicagdo. (Canclini,
1997, p. 295)

Martin-Barbero corrobora com essa hibridez latino-americana ao afirmar que a
“heterogeneidade cultural, na multiplicidade de temporalidades do indio, do negro, do branco
e do tempo decorrente de sua mesticagem” (Martin-Barbero, 2015, p. 218). Sob essa
perspectiva heterogénea, identificar a dindmica hegemonica presente em uma sociedade requer
observar as muitas camadas de sua historia. No caso deste estudo, o municipio de Floriandpolis
(objeto desta investigagdo) tem em seu historico colonizador a predominancia “institucional”
da origem agoriana, onde ndo ha - ou quase inexiste - a referéncia de outras influéncias culturais

relevantes em sua formacao/constituicao.

A migragao de familias provindas do arquipélago dos Acores e da Madeira, em meados
do século XVIII, com o proposito de povoar a regido sul do Brasil, teve importante impacto e
significado para o pais e para a regido, mas se faz necessario um retorno mais atento para esse
periodo - assim como para periodos anteriores a ele - que demonstram a presenga de outras

referéncias que permitem compreender mais claramente a cultura local.
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2.2 Registros historicos e memorias de Floriandpolis

Este estudo se propoe a identificar e analisar elementos de representacao utilizados pelos
media na construgdo identitaria da populacdo de Floriandpolis. Nossa perspectiva de analise
parte da enunciagdo, ou seja, dos media, especificamente de dois jornais regionais, o DC ¢ o
OE. Compreendendo a cultura e a identidade como um processo em construcao foi determinante
um resgate historico e contextual, pois ¢ a partir dele que serd possivel reconhecer fatos e
praticas atuais. Os dados histéricos tendem a ser predominantes nessa narrativa, pois eles se
estabelecem a partir de registros de fatos e eventos da humanidade ao longo do tempo. Contudo,
contextualizagdes historicas também partem de memorias de vivéncias e lembrangas
individuais e de recordagdes coletivas!'®. Para Assmann, memorias (2008, p.116) se constituem
na “faculdade que nos capacita a formar uma consciéncia da identidade, tanto no nivel pessoal
como no coletivo.” Contudo, em razdo do intercruzamento dos conceitos - historia € memoria
— as informacodes obtidas tendem a ter registros que partem de narrativas, de recordagdes e

lembrangas; ou seja, das memorias.

Ha diferentes registros historicos informando que o povoamento do sul do Brasil se deu
muito tardiamente, em comparacao as demais regides do pais. Enquanto a ocupagdo europeia
inicia pelas regides nordeste e sudeste, a regido sul s6 comega a ter atenc¢ao da coroa portuguesa
no inicio do século XVII. Nesse periodo, o Sul do pais era reconhecido como ponto de apoio
estratégico — em especial, a regido da baia da Ilha de Santa Catarina'® — pela proximidade com
o Atlantico Sul e como uma das poucas paradas seguras de abastecimento para seguir até a baia

do Prata.

O fim da Unido Ibérica’®, em 1640, e o ja descontentamento com a antiga demarcagio
do Tratado de Tordesilhas®' levam Portugal a buscar demarcar mais fortemente sua presenca

naregido. A fim de atingir esse intento, algumas decisdes estratégicas foram tomadas, iniciando

18 Para Hallbwachs, os individuos ndo recordam suas memorias s6 € sim de forma partilhada. Segundo o autor,
“outras pessoas tiveram essas lembrangas em comum comigo. Mais do que isso, elas me ajudam a recordé-las e,
para melhor recordar, eu me volto para elas, por um instante adotando seu ponto de vista” (Halbwachs, 2013, p.
31).

1 Ilha de Santa Catarina foi o nome dado pelo navegador italiano Sebastido Caboto, a servigo da Espanha,
quando navegou pela regido, por volta de 1526, indo em dire¢@o a baia do Prata.

20 A Unido Ibérica foi uma unidade politica entre as coroas espanhola e portuguesa, ocorrida entre os anos de
1580 e 1640, em que houve uma unido monarquica entre os paises (Espanha e Portugal).

21 O Tratado de Tordesilhas foi um acordo de fronteiras entre as coldnias portuguesas e espanholas na América
do Sul, que teve vigéncia de 1494 a 1580, quando da constitui¢ao da Unido Ibérica.
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com as movimentagdes internas (no Brasil), a partir de politicas de expansao territorial (com a
atuacdo dos bandeirantes paulistas), até a promocao da migracdo de familias agorianas e
madeirenses para a regido, o que efetivamente permite a ampliacdo dessa expansdo portuguesa

(Veiga, 2010).

A Capital de Santa Catarina, uma das cidades mais antigas do Estado, foi fundada
oficialmente em 1673, com a incursdo dos bandeirantes a regido Sul do Brasil. No entanto, a
regido ja contava com outros habitantes, denominados por poves originarios, identificados
como indigenas da tribo Carijés, da nacdo Tupi-Guarani. Esses povos denominavam o local
(que hoje ¢ Florianopolis) de Meiembipe, que em Tupi significa ‘elevacdo do monte ao longo
do rio’.

Os registros sdo imprecisos quanto ao periodo inicial da presenga desses povos — ou de
outras nacdes — na cidade e regido, mas ha indicios de sua existéncia cerca de 400 anos antes
da chegada de europeus ao sul do pais. Cabe destacar que ndo ha muitas pesquisas acerca da
presenga da populacdo indigena na regido. O registro que trata acerca dessa presenga demonstra
a prevaléncia de “grupos nativos Macro Jé e Tupi, isto ¢, por Kaingang, Xokleng, Xetd e
Guarani” (Garcia, 2015, p. 92). A nagdo Guarani, presente predominantemente no litoral e sul
de Santa Catarina, consegue se manter até os anos de 1970, especialmente por refugiar-se em
reservas da Mata Atlantica. A partir desse periodo essas reservas comegam a ser invadidas e
devastadas, e sua populacdo praticamente dizimada, a fim de atender ao proposito

desenvolvimentista previsto para essa regido do pais.

As investigacdes realizadas demonstram que os hébitos culturais desses povos foram
variados e muito ricos. Possuiam grande diversidade em sua alimentagdo e no desenvolvimento
e uso de utensilios e aderecos. Sobre sua alimentagdo, estudiosos identificaram elementos que
comprovariam o consumo de diversificados tipos de frutas, peixes e pequenas cagas, tendo
como cultivo majoritario a mandioca e o milho, assim como legumes ¢ afins. Com a mandioca
faziam a farinha e dessa a tapioca e o beiju, entre outros usos. Cabe destacar que esse alimento
- a mandioca - foi apropriado pelas civilizagdes seguintes a esses povos que ampliaram suas

formas de uso, sendo consumido até os dias de hoje.

Entre os utensilios e aderegcos produzidos e utilizados, identificamos a importante
presenga do uso de objetos ceramicos, de folhas e palhas. Jarros, combucas, gamelas, balaios
etc., bem como ornamentos variados, entre eles colares, brincos, pulseiras e cocares. No que se

refere ao culto e a crencga, na populacao indigena prevalece o culto a natureza e seus diferentes
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elementos. Contudo, a partir da chegada dos europeus ao Brasil - especificamente na regiao Sul
- registra-se importante conversdo de povos indigenas ao catolicismo, para fins de sua
“humanizagdo e cristianizagdo”, decorrente da presenga de missdes jesuiticas, também

conhecidas por Redugdes??.

Garcia (2015) retoma um aspecto relevante ao provocar a reflexdo de como uma cidade
do porte de Floriandpolis, com uma importante presenca indigena no periodo colonial, acabou
por se tornar uma cidade sem indios, pois o registro da presenca desses povos € praticamente

inexistente. Complementando essa reflexdo, ela recorre a Sachet (1997), que alerta sobre

a impossibilidade de omitir os Carijos na histéria do trabalho de Santa Catarina,
[ressaltando] que € importante superar a visdo tradicional em que se estuda a historia a
partir da chegada dos europeus e seus impactos dentro do novo territorio. Mas que
também ¢é necessdrio comegar a ver como essas pessoas que estavam ‘dentro’
construiram e projetaram essa historia junto aos de ‘fora’. (Garcia, 2015, p. 99)

Nesse breve percurso historico foi possivel observar que a permanéncia dos povos
originarios na regiao € progressivamente impactada pela ocupacao da coroa no sul do pais, antes
mesmo da chegada dos migrantes europeus — o que serd ainda mais evidenciado a partir dos
registros de expansdo e demarcacdo das terras brasileiras pelos portugueses. Essas incursoes
realizadas a regido ocorreram no século XVII, a partir de 1640, quando Portugal retoma sua
independéncia. Seu objetivo era de mapear uma regido ainda desconhecida pela coroa

portuguesa e assim demarcar e ocupar essas areas, a fim de manté-las sob o dominio portugués.

Cabe destacar que nesse periodo a América do Sul estava sob dominio das coroas
portuguesa e espanhola, que exploravam a grande area territorial em busca de variadas riquezas,
desde agricolas a minerais. Para atingir esse intento — de mapeamento, demarcacdo e
povoamento -, a presenga dos bandeirantes foi determinante. Como representante da coroa, o
bandeirante paulista Francisco Dias Velho segue para o Sul, fundando o primeiro povoado
oficialmente reconhecido na regido, em 1673 (Cardoso, 2007). Chamado de Nossa Senhora do
Desterro, o pequeno povoado, de propriedade de Dias Velho, teve suas primeiras instalagcdes

habitacionais na regido central da baia, hoje identificada como centro da Cidade, onde construiu

22 Essas missdes tinham o papel ‘evangelizador e civilizatorio’ dos povos originarios dos paises recém-
descobertos na América do Sul. A Companhia de Jesus, de ordem jesuitica, teve essa responsabilidade no Brasil,
a partir dos anos 1534, sob o comando de Inacio de Loyola.
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a casa principal e as demais moradias de apoio, assim como a capela - atual igreja Matriz do

Municipio.

Sua permanéncia em Nossa Senhora do Desterro se d4 até 1687, quando a invasao de
um navio corsario inglés dizima boa porte da populagado local e mata Dias Velho. Desse periodo
em diante houve pouca modificacdo na regido. Algumas décadas mais tarde, no entanto, um
significativo aumento populacional ocorre a partir da chegada de familias portuguesas

provenientes dos arquipélagos dos Agores e Madeira, entre os anos de 1748 a 1756.

Antes, porém, ¢ necessario o registro da presenca da populagao negra na Ilha. Embora
0 apagamento da presenca de negros na regido, houve, sim, a presenca de mao de obra negra
escravizada na Ilha de Santa Catarina. Vale destacar esse aspecto, pois, via senso comum, o Sul
do Brasil ¢ predominantemente europeu devido a significativa imigracao europeia provinda de
paises hoje identificados por Alemanha e Italia, além dos préprios portugueses e agorianos.
Essa presenga se deu em paralelo ao periodo de migragdo agoriana, sendo essa identificada
especialmente junto as armagdes baleeiras da regido. Ha registros da fundagdo de cinco
armacdes baleeiras no litoral catarinense, incluindo na Capital, que apresentavam forte presenca
de trabalho escravo. Tao grande era a pratica de escravizacao nessas unidades, que o nimero
chegou a ser comparado aos engenhos de cana-de-agucar e fazendas de café presentes nas

regides sudeste e nordeste do pais (Cardoso, 2007).

A partir da abolicdo da escravatura, ¢ com o fim da pesca da baleia, as atividades
desenvolvidas pelos “libertos” levaram-nos a regido mais urbana da cidade, onde passaram a
desempenhar multiplas fungdes em diferentes setores econdmicos, seja de servigos domésticos
para as mulheres ou de transporte e venda de diferentes produtos no comércio, entre outras

subfuncdes, para os homens.

A investigacdo de Cardoso (2007) sobre a auséncia de negros na regido demonstra o
apagamento dessa presenca em decorréncia do interesse burgués da época, com pretensoes em
ascender social e economicamente diante da capital do pais, o Rio de Janeiro. Segundo o autor,
era necessario demonstrar que, além de sua branquitude, propriedade de bens e sua relagdo com
a igreja catdlica, seu carater ainda era de uma sociedade “civilizada e higienizada”, que se

opunha a pratica de escravidao — que mesmo ja tendo sido abolida, ainda era mantida na regido.

Cardoso (2007), inclusive, considera o apagamento da presenc¢a negra, assim como dos

povos origindrios ou qualquer outra presenca cultural e identitdria na regido, assim como “a
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‘escolha’ pela memoria de identidade agoriana, como um investimento politico” (Cardoso,

2007, p. 12) e econdmico, uma abordagem que serd discutida nesta investigacao.

A presenca dos trabalhadores negros na constituicdo de Nossa Senhora do Desterro,
apos o periodo de escravidao, da-se no desenvolvimento das regides periféricas do municipio,
pois esses tinham que permanecer proximo das elites que se serviam de sua mao de obra. No
entanto, ndo deveriam coabitar as regides ditas nobres da cidade, a fim de ndo “desqualifica-las

ou desprestigia-las” (Nogueira, 2018).

Com o desenvolvimento de importantes estudos acerca do tema (F. H. Cardoso, 1960,
2000; P. Cardoso, 2007; A. Nogueira, 2018), foi possivel identificar e reunir um nimero
significativo de registros sobre a populacdo negra na cidade, seja com documentos, seja com
informacdes da antiga presenga de quilombos. Da mesma forma, como registros historicos,
estao os espagos exclusivos ao convivio social (como clubes) para a populagao negra, que nao

podia frequentar os mesmos espagos que a populagdo branca (especialmente a elite).

No entanto, em decorréncia de movimentos politicos e econdmicos locais, ambientes
originalmente frequentados pelos trabalhadores negros na regido central da Cidade — como o
Mercado Publico Municipal — acabaram sofrendo mudangas significativas. O Mercado Publico,
por exemplo, acabou por sofrer alteragdes estruturais relevantes para atender a propdsito mais
comercial e turistico, deixando de ser acessivel a grande parte dos antigos frequentadores,

predominantemente, negros.

Por um longo periodo foram impedidas manifestagcdes culturais e sociais da populagao
negra - como o samba, 0 pagode e a capoeira -, assim como a retirada de botecos populares na
regido central da cidade, sendo esses substituidos por espacos voltados a um publico de maior

poder aquisitivo e ao turismo.

Nogueira (2018, p. 54), em seu estudo acerca da presenca do negro em Florianopolis,

considera que

A invisibilizacdo da populagdo negra, tanto na histéria do estado como no momento
atual, serve para alimentar o discurso racista de que a prosperidade de Santa Catarina
deve ser creditada apenas aos imigrantes europeus e seus descendentes, ignorando o
papel fundamental dos povos originarios e africanos e seus descendentes no
desenvolvimento do estado.
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Mesmo que ndo seja realizada uma analise profunda acerca da teoria hegemonica nessas
determinagdes e praticas, ¢ possivel identificé-la significativamente, perpassando por todo o

processo de urbanizagdo “civilizatdria e eugénica” do municipio.

Naretomada a construcao e formacao da cidade, chegamos a uma significativa migragao
ocorrida em meados do século XVIII. O periodo se dé entre os anos de 1748 ¢ 1756, em que o
estado de Santa Catarina, mais especificamente sua capital, a Ilha de Nossa Senhora do
Desterro, recebe cerca de 6 mil acorianos e madeirenses. O propodsito dessa migragao era o de
povoar a regido Sul do pais, garantindo a colonia portuguesa a mantenca do territorio ao sul do
Brasil, diante da forte disputa de 4rea com a Espanha. Essas familias?®, mesmo vindas de
espacos com caracteristicas geograficas semelhantes (arquipélagos), tiveram que enfrentar
importantes diferencas ambientais e culturais, somadas as dificuldades estruturais e econdmicas

ja existentes (Alves, 2016).

A vinda dessas familias de diferentes ilhas do arquipélago agoriano - a citar com
destaque as centrais: Terceira, Graciosa, Sao Jorge, Pico e Faial - da-se por importantes razdes,
a destacar as dificuldades econdmicas na geragao de renda nessa regido, somado a importantes
fatores ambientais e geograficos que afetavam o arquipélago. Sob o aspecto econdmico, a
ocorréncia de mudangas geopoliticas alterou o trafego maritimo América—Europa, decorrente
do transporte de riquezas das coldnias para os impérios, reduzindo significativamente o fluxo

econOmico e de geragao de renda, para a manutengao dessas comunidades.

Entre as familias que foram distribuidas ao longo do litoral catarinense, com especial
destaque para sua capital, a nova populacdo apresentava variadas ocupagdes/profissdes, ja
desempenhadas em suas cidades de origem, o que auxiliaria no atendimento de muitas
necessidades na chegada ao destino. A economia se baseava predominantemente pela
agricultura e pela pesca, especialmente de baleias. Interessante destacar que, inicialmente, a
pesca de peixes na regido nao se deu como o esperado. Isso porque a geografia do arquipélago
acoriano era oceanica, rodeada de rochedos e com poucas praias, ndo sendo a pesca, portanto,
uma pratica regular de subsisténcia entre os povos agorianos. Geografia muito diferente da Ilha

de Santa Catarina, que favorecia esse exercicio de subsisténcia.

23 Ha registros que defendem que esta foi a inica migragdo inteiramente planejada (caracteristica e propésito)
pela coroa portuguesa para sua colonia. Essa imigragdo ocorre com a vinda apenas de casais jovens e suas
familias para o sul do Brasil. O que auxiliaria, segundo eles, numa melhor ‘adaptagdo’ e ‘empenho’ dos
migrantes ao desafio de mudarem para uma regido pouco explorada e distinta de seu territério de partida.
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Na agricultura plantavam milho, mandioca, batata, café, banana, entre outros itens. A
partir desses cultivos, muito se reconhece de sua gastronomia em alimentos presentes até hoje
na rotina do ilhéu, como os cozidos, arroz doce, massa sovada etc. Necessario destacar que a
tecnologia utilizada por esses colonos acorianos para moer o trigo (que ndo tinha sido uma
cultura possivel no novo continente) foi adaptada para o uso da mandioca (originalmente
produzida pelos povos originarios), com a producdo da farinha e outros derivados, tornando-se

a base de sua alimentagdo, proporcionando o tradicional pirdo d’agua e peixe.

Sua religiosidade foi mantida — e ainda hoje ¢ significativa marca identitaria — por meio
de procissdes e festas locais, como a do Divino Espirito Santo®*. A arte e o artesanato pelas
olarias e ceramica, assim como as rendas de bilro e crivo. As musicas, brincadeiras, folguedos,
rezas e lendas além da prépria fala também sao elementos que caracterizam muito essa heranga
acoriana (Alves, 2016). Elementos e praticas oportunamente detalhados na definicao da

identidade ilhéu.

Neste breve percurso historico, a [lha de Santa Catarina mudou seu nome algumas vezes,
passando de Meiembipe (que em Tupi significa elevacdo do monte ao longo do rio), passando
por “Ilha de Santa Catarina” (por ter sido descoberta pelos bandeirantes no Dia de Santa
Catarina), seguida de “Nossa Senhora do Desterro” (quando entdo se torna uma vila) e, apos a
independéncia do Brasil, quando € elevada a cidade, passa a ser chamada apenas por “Desterro”.
Ao cabo que, finalmente, como resultado da Revolugio Federalista® (no final do sec. XIX), é
adotado o atual e controverso nome de “Floriandpolis”, uma homenagem ao presidente

brasileiro a época, o Marechal Floriano Peixoto.

240 Ciclo do Divino Espirito Santo é uma das tradigdes mais antigas de Floriandpolis, cultivada e passada de
geracdo a geracdo por mais de dois séculos. Comemorada a partir das celebragdes de Pentecostes (50 dias apos a
Pascoa), a Festa mescla elementos religiosos, profanos e folcloricos.” Ciclo que ocorre entre os meses de junho a
setembro em diferentes Comunidades da Capital e cidades da Regido Metropolitana. Extraido do site
https://www.ipatrimonio.org/florianopolis-festa-do-divino-espirito-santo/#!/map=38329&loc=-
27.593409447966657.-48.54646822418843.17, em 20/10/2022.

25 “Revolugdo Federalista, que se estendeu de fevereiro de 1893 a agosto de 1895, conflagrando trés Estados do
Sul da Federacdo e, combinada com a Revolta da Armada, que eclodiu em setembro de 1893 no Rio de Janeiro,
cercou e bombardeou a Capital do Pais, chegando ainda a constituir um governo paralelo na cidade de Nossa
Senhora do Desterro (atual Florianopolis)” (Axt, 2018, p. 1). Houve muitos registros de feridos e mortos nessa
luta, também conhecida como ‘revolug@o da degola’, contudo, cabe destaque para o massacre ocorrido em
Floriandpolis, em abril de 1894. Sob a ordem do Gal. Moreira Cezar, com a chancela do atual presidente,
Floriano Peixoto, foram mortos, na Fortaleza de Anhatomirim, cerca de 200 rebeldes, membros da sociedade
local. Um abalo importante para a revolug@o. Na sequéncia do ocorrido, a cidade teve seu nome trocado de
Desterro por Florianopolis, como homenagem ao presidente da Republica, a¢do considerada como uma afronta
pela populagdo diante de tal situagdo (Axt, 2018).
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Esse breve relato demonstra a diversidade na constituicdo de uma sociedade ¢ sua
cultura, especialmente se considerarmos que essas foram referéncias significativas de sua
formacgdo. Restringir ou eleger uma vertente histérica como determinante para a constitui¢ao
de uma cultura tende a enfraquecé-la, além de nao reconhecer a contribuicao e a riqueza dessa
multiplicidade. A pratica de esquecimento e apagamento de memorias e registros nao
relevantes, aliada a escolha por uma matriz Gnica - que também sofre modifica¢des para atender
propositos politicos € econdmicos hegemodnicos - ¢ uma pratica recorrente na dindmica
nacionalista. A definicao de padrdes e parametros homogéneos de identidade cultural perfaz a
historia da construcdo brasileira, sua identidade nacional e os elementos culturais que merecem

reconhecimento e destaque.

A partir dessa narrativa historia e breves consideragdes a esse respeito, cabe identificar
os movimentos da continuidade desse processo de formagao cultural da I1ha de Santa Catarina,
ocorridos mais intensamente em fins do século XX. O que nos dirige novamente a reflexdo de
Martin-Barbero, sobre a amplitude do que ¢ cultura, j& que essa engloba tudo o que ocorre na
vida social. Dando, a partir disso, destaque ao local em que o social ocorre, ja que, segundo o
autor, ¢ na “cidade o lugar estratégico onde ainda sobrevivem alguns lagos de pertencimento,

coexistindo com o deslocamento produzido pelos fluxos do global” (2018, p. 28).

2.3 Modernidade tardia do local

Floriandpolis foi tratada por um longo tempo como uma cidade muito pacata e com
caracteristicas interioranas para uma capital. Essa condi¢dao se deu, especialmente, por sua
questdo geografica, seja devido a sua localiza¢do no territdrio nacional (a rodovia BR 101 s6
foi aberta entre os anos 1950 e 1960), seja por estar situada em uma ilha (teve sua primeira
ponte de acesso construida apenas em 1926), mantendo sua populacdo mais concentrada e com

pouca variacdo demografica até entao (Budde, 2013).

Contudo, a partir da década de 1960 (quando do periodo militar instaurado no Brasil),
houve a implementac¢ao de planos de modernizagdo no pais, quando entdo se deu importante
investimento de recursos em infraestrutura na regido (com destaque para a capital de Santa
Catarina), a fim de demarcar a for¢ca do Estado vigente e sua presenca nacional, especialmente
em locais (Estados) de governos apoiadores ao sistema. Sob esse aspecto, Silva (2016) analisa
essa fase como um periodo importante no inicio da constitui¢ao de Florianopolis como ‘cidade

mercadoria’, termo cunhado por Sanchéz, ao afirmar que sdo
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... cidades que passam a ser ‘vendidas’ dentro das politicas do Estado, que, no atual
estagio do regime de acumulagdo capitalista, procura cumprir com uma agenda
estratégica de transformagdes exigidas para a inser¢cao econdmica das cidades nos fluxos
globais. (Sanchéz, 2010, p. 50)

Ao desenvolver sua andlise sobre a capital de Santa Catarina nessa perspectiva, Silva
(2016) critica o poder hegemdnico que predomina nas decisdes politicas as quais possibilitam
o estimulo ao consumo do lugar, desconsiderando os interesses reais da comunidade e dos

moradores locais.

Como capital de Santa Catarina, Florianopolis recebeu significativos recursos federais
para a realizacdo de seus projetos desenvolvimentistas, tendo como sua politica de
desenvolvimento a valorizacdo de investimentos imobilidrios com foco no turismo. Tanto
politicos quanto empresarios locais, mobilizados nessa direcao, realizaram o primeiro Plano
Diretor da cidade com esse propodsito (Budde, 2013). A partir dessa decisdo — e de muitas
alteragdes do plano municipal, a fim de atender novas necessidades para esse setor - a cidade
comeca a sofrer mudancas. A instalacdo da Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC?®

127

e da Eletrosul”’/, na cidade, provocou uma significativa vinda de novos moradores (os

forasteiros), tornando a década de 1970 o periodo de virada em sua condi¢do de cidade pacata.

Budde (2013) relata que a Universidade proporcionou a vinda de estudantes de outras
cidades e estados para a capital, o que ampliou a circulagdao de novos residentes — professores,
técnicos e estudantes — em todo o municipio, especialmente para bairros vizinhos a Instituicao,
impulsionando uma verticalizagdo nas construgdes, a fim de atender a essa demanda. A chegada
da estatal Eletrosul, transferida do Rio de Janeiro para Floriandpolis, mobilizou muitos
funcionarios para a nova cidade, provindos especialmente dos estados do Rio de Janeiro e do

Rio Grande do Sul, proporcionando uma importante transforma¢ao no municipio.

Segundo a autora, o boom imobilidrio, e, por consequéncia, do segmento da constru¢ao
civil ocorrido na década de 1970, resultou na construcao de grandes estruturas residenciais, na

ampliacdo da oferta de produtos e servigos locais, assim como na infraestrutura de mobilidade.

26 Universidade Federal de Santa Catarina — UFSC, fundada em 18/12/1960, no bairro Trindade, em
Floriandpolis/SC. Em 1965, foi inaugurada a UDESC (Universidade do Estado de Santa Catarina), também na
Capital. Ambas as instituigdes sdo multicampi.

27 Eletrosul Centrais Elétricas ¢ uma empresa estatal que compdem o sistema Eletrobras (abrange os trés estados
do Sul - RS, SC e PR - ¢ 0 estado do MS), transferiu suas instalagdes do Rio de Janeiro para Florianopolis, no
bairro Pantanal, em 1975, consolidando sua nova sede em 1976.
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Obras como a construgio da segunda ponte de acesso a Ilha - Ponte Colombo Salles®® -, a
realizagdo do aterro da Baia Sul?, assim como a amplia¢do dos acessos e pavimentacdo das

rodovias que cruzam a cidade vao mudando a paisagem e a populacao.

Comparativamente, o registro do censo de 1950 informava que Florianopolis tinha
pouco mais de 67 mil habitantes, na década de 1970 (IBGE), a cidade contava com 138.337
habitantes, em 2010, foi contabilizado o nimero de 421.203 pessoas, ja em 2022 ha 537.213
habitantes®®, caracterizando um aumento de cerca de seis vezes a populacdo da cidade. De
acordo com os dados do ultimo censo (IBGE, 2022) a densidade demografica de Florianopolis
¢ de 796 habitantes por km?, distribuido numa area aproximada de 675 km?, tendo como receita
econdmica predominante o setor de servigos, seguido de administragdo e afins (derivados da

area publica).

O desenvolvimento do turismo segue esse ritmo e a partir dos anos de 1980, com a
criacdo de loteamentos (condominios residenciais) e de estruturas hoteleiras, assim como
campanhas de atragdo turistica e de roteiros de diversdo visibilizaram esse desenvolvimento.
Somado a isso, ainda esté a reiterada divulgacao de indice positivo na avaliacao da qualidade

13!, atraindo turistas nacionais e internacionais®? para conhecer Floriandpolis. A

de vida loca
partir do turismo, alguns desses visitantes acabavam por fixar residéncia. Essa nova onda de

imigragdo englobava, contudo, aqueles com melhor poder aquisitivo e formacao profissional,

2 A ponte Colombo Salles & uma das trés pontes que liga a Ilha de Santa Catarina ao continente, é a segunda a
ser construida, com a inaugura¢do datada em margo/1975.

29 O aterro da Baia Sul é um estreitamento do canal entre a Ilha de Florianopolis (regido central) e a parte
continental da cidade (bairro de Coqueiros). “Possui 630 mil metros quadrados, projetado pelo arquiteto Roberto
Burle Marx, previa a instalacdo de prédios do poder publico, edificios residenciais para funcionarios, heliponto,
bolsdes de estacionamento, areas de lazer com quadras esportivas, lago com ilhas e minissistema viario para
criangas. Nos anos 2000, o que se v€ ¢ a completa descaracterizacdo da proposta, com terminal de 6nibus da
cidade, cameldédromo, estacionamentos, estagdo de tratamento de esgoto e outras construcdes, sendo que apenas
o Terminal Rodoviario Rita Maria fazia parte do projeto original” (Budde, 2013, p. 172). Hoje esta em fase de
licitagdo para venda para a iniciativa privada.

390 censo demografico de 2022 dispds, até este momento, apenas dados gerais da coleta nacional do censo, pois
ainda ha dados sendo atualizados. Por essa razdo, alguns dados mais detalhados ainda contam com informagdes
decorrentes do Censo 2010. Este € um censo atipico em sua realizagdo (devido ao atraso de dois anos em sua
realizagdo, ao tempo de coleta, ao significativo indice de ndo respondentes em classes A e B etc.), tendo,
inclusive, municipios brasileiros contestando seus resultados.

31 «“Apesar dos problemas do intenso fluxo migratorio iniciado na década anterior, ao final dos anos 1990,
paradoxalmente, Floriandpolis foi considerada pela ONU como a capital brasileira com os melhores indicadores
de qualidade de vida. O indice apontado demonstra a elitiza¢do crescente da cidade, ja que é um fator de atragdo
para chegada de novos moradores de maior poder aquisitivo” (Budde, 2013, p. 186).

32 A década foi identificada como o marco da chegada de turistas argentinos.
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mas também aqueles que buscavam oportunidades de emprego e renda (na construgdo civil,

comeércio ou servigos) (Budde, 2013).

Floriandpolis é a primeira cidade de SC com melhor indice de IDH?? no Brasil (IBGE,
2010), mantendo-se entre as melhores em nivel nacional, sendo também a primeira Capital entre
todas as demais. Além disso, ¢ também uma das cidades com melhor média nacional de renda,
estando em 14* posicdo no Pais e a 1* no Estado. Fatos esses que ainda sdo atrativos para a
imigragdo, que, predominantemente, tem sua origem em cidades e estados da regido Sul,

seguida da regido Sudeste.

Também, segundo o Censo de 2010, mais da metade dos moradores da Florianopolis
ndo ¢ nascido na cidade (Budde, 2013). Isso evidencia que o municipio de Floriandpolis, assim
como a propria nagao brasileira, € constituido de um hibrido de influéncias internas e externas.
A “pureza cultural” e identitaria em sua constituicdo como territorio ja se mostrou improvavel

e atualmente ¢ ainda mais diversificada e diversa.

Percebemos com isso que, além da diversidade de etnias presentes na constituicdo da
cidade, o desenvolvimento demografico urbano ocorrido a partir da segunda metade do século
XX intensificou a heterogeneidade cultural de Florianopolis. Fatores politicos € econdmicos,
que serdo reiteradamente lembrados ao longo desta investigagdo, reconheciam a importancia da
definicdo cultural da cidade, mesmo esse sendo um grande desafio, pois cultura e identidade
cultural sdo processos abertos e em permanente “fazer e ser”’, como bem lembra Hall (2004).
Cabe, portanto, observar a constru¢cdo dessa escolha e sua reiterada e crescente aceitacao e

adocdo por aqueles cidadaos que vivem o seu cotidiano.

33 IDH significa Indice de Desenvolvimento Humano basico medido no pais.
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2.4 Ascencao e mercantilizacao de uma cultura local

Para compreendermos a construgao cultural e identitaria local, assim como a influéncia
dos media nesse processo, € necessario analisar esses aspectos sob perspectivas tedricas que
nos facam elucidar essa dinamica. Entre esses aspectos estdo os estudos pds-coloniais ou
decoloniais e sua heranga na manutengao de for¢as hegemonicas, que transitaram do feudalismo
(na fase mondarquica) para o capitalismo (fase atual) e que acabam por determinar o que pode ¢
deve ser considerado na sele¢do determinacdo de uma cultura. Como se refere Ballestrin, trata-
se de reconhecer a influéncia e a “...permanéncia da colonialidade global nos diferentes niveis

da vida pessoal e coletiva” (2013, p. 89).

A escolha de uma cultura dominante a partir de critérios eleitos por um determinado
grupo hegemonico, objetivando a manutengdo de status e poder econdmicos, constroem
discursos e narrativas que exaltam caracteristicas, valorizam memorias e criam mitos,
desqualificando todas as demais formagdes culturais que nao se enquadram nos parametros

preestabelecidos.

Em um resgate historico para esta analise, observamos que a narrativa homogeneizadora
do acoriano em Florian6polis ganha espaco a partir dos anos de 1948, quando ocorre o 1°
Congresso de Historia Catarinense, realizado na Universidade Federal de Santa Catarina, que
teve, entre seus objetivos, a comemoragao dos duzentos anos da colonizagao agoriana no Estado
(Santa Catarina). Entre os pesquisadores que realizaram o evento demonstrava-se grande
interesse em explorar arquivos e registros da ascendéncia agoriana, por muito desprestigiada no
Sul do Brasil, devido a importancia da imigragao alema e italiana na regido. Os registros das
discussdes demonstravam as dificuldades presentes na terra natal dos povos trazidos para o
Brasil, assim como as dificuldades em sua chegada ao novo continente, contrastando com as

promessas feitas pela Coroa.

Acredita-se, a partir da perspectiva apontada por Sergio Luiz Ferreira (Ferreira, 2016),
que as informagdes demonstravam um povo carente de recursos € ambicdes, que acabaram
gerando certa resisténcia as adversidades, proporcionando a seus descendentes a identificagao
e afeicoamento com sua raiz agoriana e madeirense. No entanto, de acordo com alguns
pesquisadores da cultura agoriana em Floriandpolis, houve um movimento interessante entre
descendentes de imigrantes desses agorianos (reconhecida elite da cidade e alguns intelectuais

locais).
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Havia entre eles aqueles que classificavam seus ascendentes entre “ilustres e vitoriosos”,
sendo esses diferentes do “agoriano fracassado” e a diferenca dessa classificacdo se norteava
por suas escolhas. Para esses, os que se afastaram de suas caracteristicas mais essenciais, COmo
0 mar e a terra, eram considerados valorosos, diferente daqueles que tiveram coragem de
abandonar suas origens mais humildes (os fracassados). Essa classificagdo ocasionou certo
distanciamento dessa populagdo de seus registros e memorias, sendo esse ultimo (o fracassado)

tomado como estereotipo (negativo, claro) da populagdo local, em sua maioria mais humilde.

E possivel perceber um resgate da acorianidade em Santa Catarina, mais fortemente,
entre os anos 1980 e 1990, quando surge o Nucleo de Estudos Acorianos (NEA), na
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). A partir de um trabalho de mapeamento
desenvolvido pelo NEA/UFSC foi possivel um ‘resgate’ de praticas provenientes dessa
colonizagdo europeia, que ocorria naturalmente em variados locais/cidades de Santa Catarina,
especialmente da regido litoranea do Estado. Populagdes que ja ndo se reconheciam como
descendentes — pois suas memorias ndo eram mais valorizadas - e os registros dos estudos

realizados dessas praticas se mantinham ainda restritos ao ambiente académico.

A partir desse mapeamento ¢ da mobilizagdo decorrente dessa atividade, surge um
movimento importante nos municipios que tinham essas comunidades de descendentes — o que
vem a estruturar essa diaspora — Esses passaram a realizar um encontro anual festivo e
itinerante denominado ACOR>*, que conta com a integracio entre a universidade e o poder
publico local, assim como sua comunidade, que mobiliza o turismo, a cultura, a educagao e sua

economia (Alves, 2016).

Um personagem de grande relevancia que requer ser destacado por seu importante
trabalho de investigagdo das memorias agorianas ¢ Franklin Cascaes, um dos maiores
estudiosos da cultura agoriana em Floriandpolis. Antropologo, folclorista, ceramista, gravurista
e escritor, Cascaes, mesmo nao tendo sido reconhecido pela academia como pesquisador,
desenvolveu um importante trabalho de investigagdo etnografica da populagdo descendente de

migrantes acorianos na Capital.

Cascaes identificou, organizou e registrou em diferentes formas — blocos de anotagdes,
versos, esculturas, desenhos etc. — aspectos culturais agorianos importantes, como seus

costumes, crengas, rotinas, dizeres etc., que possibilitaram um registro relevante para a historia,

34 Identificada como a maior Festa da Cultura Acoriana do Brasil, em que se faz presente diferentes movimentos
culturais e artisticos da cultura agoriana, envolvendo o folclore, artesanato, gastronomia e religiosidade.
Informacgdes disponiveis no link https://nea.ufsc.br/.
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arte e cultura agoriana na Capital e ao Sul do Brasil. Apos sua morte, em 1983, mais de trés mil
objetos/pecas de sua producdo foram reunidos num acervo do Museu de Arqueologia da UFSC

(Caruso, 1996).

No entanto, mesmo com a importancia do acervo para a memoria da cultura local, todo
o material teve seu acesso negado em 2018, devido a problemas com a seguranga estrutural do
Museu. Situagdo que remete a perspectiva apontada por Silva (2016), acerca da real atencdo e

intencao de preservacao da identidade cultural da cidade. Segundo a autora,

muitas vezes ndo hé o intuito de se preservar a identidade e a memoria coletiva que nao
seja para gerar lucro. A ideia de preservagao da singularidade num mundo globalizado
que tende a homogeneizagdo dos gostos e interesses, parte da premissa da cultura como
mercadoria € ndo como um patrimoénio relevante. (Silva, 2016, p. 8)

A cidade de Floriandpolis se evidencia (de varias formas) por sua origem de base
acoriana, no entanto, foi possivel observar a multiculturalidade presente em sua constituicao.
Seu desenvolvimento cultural contou com a significativa participagdo agoriana em suas raizes,
mas, também, com a participagao e influéncia dos povos originarios indigenas, assim como
africanos; além de outras contribui¢des que até a contemporaneidade atravessam e atualizam a

cultura local.

A historia escolhida, que atende aos interesses hegemonicos dos grupos que regem uma
sociedade, evidencia praticas que mantém o que, em 1989, Anibal Quijano chamou de
“Colonialidade do poder”. Segundo o pesquisador, “as relagdes de colonialidade nas esferas
econdmica e politica ndo findaram com a destrui¢dao do colonialismo” (Ballestrin, 2013, p. 99)
e isso se evidencia na sele¢do de uma cultura (branca e europeia) e no apagamento das outras
culturas presentes na constituicdo do municipio. Nessa direcdo, caberd retomar uma fala de
Chimamanda Adichie em seu livro O perigo de uma historia unica, que elucida a dinamica da
escolha por “uma identidade”, “uma histéria”. Para Adichie (2019, p. 22) “¢é assim que se cria
uma histéria Gnica: mostre um povo como uma coisa, uma coisa so, sem parar, € € iSso que esse

povo se torna”.

Entre as muitas fontes de consulta sobre o tema, foi possivel observar que a cultura
acoriana foi adotada mais significativamente na cidade de Florianopolis, entre as décadas de
1980 e 1990. Nessa dire¢do, alguns movimentos foram realizados — alguns deles ja apontados
— que demonstraram a constru¢do dessa narrativa cultural identitaria. Necessario, também, ¢é

compreender a dindmica contextual desse periodo, a qual ¢ relevante para reconhecer as
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articulagdes — governamental, empresarial e cientifica — desenvolvidas que favoreceram esse

resultado.

A presenca académica nesse processo proporciona o aporte histdrico que qualifica o
discurso cientifico nessa construcao. Isso ocorre ja a partir da mobilizagao de pesquisadores na
realizacdo do I Congresso Catarinense de Historia, ocorrido em 1948, na Universidade Federal
de Santa Catarina (UFSC). O encontro teve como propo6sito apresentar a comunidade académica
e a sociedade os estudos que vinham sendo realizados acerca do patrimonio identitario agoriano
no Sul do Brasil. Apds certo hiato de produgao cientifica sobre o tema, tem-se uma retomada
com um grupo de estudiosos vinculados a UFSC, que se organizou em torno desse propdsito
histérico e cultural, buscando reconhecer e valorizar a epopeia®> da coloniza¢io agoriana na
regido Sul. Em resultado a esse movimento foi criado, em 1984, o Nucleo de Estudos Agorianos
da Universidade Federal de Santa Catarina (NEA/UFSC), ja mencionado anteriormente pelo

importante mapeamento dos descentes da cultura acoriana em Santa Catarina.

Segundo Joi Cletison, pesquisador e diretor do NEA/UFSC, a época do Coloquio NEA
de 30 anos de historia — preservando a heranga cultural agoriana em Santa Catarina, realizado

em margo de 2015

A expansao horizontal dessa populacao ao longo da costa catarinense e fundo dos vales
litoraneos influenciou na constru¢do de uma identidade regional com forte matriz
cultural de origem acgoriana. Claro que, ao longo periodo, essa cultura sofreu influéncias
de outras culturas, como a indigena, a afrodescendente e também a dos alemaes,
italianos e poloneses, que chegaram um século depois; mas, podemos afirmar, com
muita certeza, que a identidade cultural do litoral catarinense tem a heranga acoriana.
(Alves, 2016, p. 22)

O pesquisador toma para o NEA/UFSC a responsabilidade de, ao longo de toda sua
trajetoria, salvaguardar a tradi¢do acoriana na regido, pois “ao longo desse periodo, trabalhou
com a investigagdo dessas herancas culturais, principalmente atuando na valorizagao,

divulgacdo e preservacao desse legado cultural” (Alves, 2016, p. 22).

35 0 artigo “Vinda dos agorianos para Santa Catarina: migragdo, povoamento, ocupagdo, colonizagdo ou
epopeia?’, de Sérgio Luiz Ferreira, desenvolve uma revisdo de importantes obras que abordam acerca da vinda
de acorianos para Santa Catarina, expondo a denominagdo empregada por seus autores acerca desse processo
imigratorio, que varia de acordo com o direcionamento historico desenvolvido por eles em suas obras. Artigo
disponivel no link http://www.nea.ufsc.br/files/2011/04/SERGIO.pdf .
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O referido evento (Coloquio NEA 30 anos de historia) contou com a presenga de um
relevante representante oficial do Governo dos Agores, o Sr. Rodrigo Oliveira, Subsecretario
Regional da Presidéncia para as Relagdes Externas. Em sua fala, registrada nos Anais do
Evento, ¢ evidente a aproximacao entre os governos Acoriano e de Santa Catarina, que contava
com variados representantes oficiais dos diferentes o6rgaos e institui¢des locais e regionais do

Estado (das areas publica, privada, além da propria universidade).

Rodrigo Oliveira fala da “epopeia agoriana”, com a travessia de um oceano ¢ hemisfério
com o proposito de aliviar as ilhas agorianas de um superpovoamento e suprir a necessidade de
povoamento da regido Sul do Brasil, em disputa com a coroa espanhola (ap6s fim da Unido
Ibérica e em decorréncia do Tratado de Tordesilhas). Seu discurso, com tom muito
aproximativo, traz informagdes importantes que alinham a narrativa predominante entre os

pesquisadores e os demais representantes institucionais (governamentais e do empresariado).

Segundo Oliveira,

... 0 patrimdnio herdado dos casais agorianos € muito maior € mais abrangente, em varias
vertentes: no artesanato, através das rendas, bordados, tecelagem e cerdmica; na
culinaria, recorrendo-se ¢ adaptando-se aos produtos locais; nos nomes de familia; na
religiosidade, nas Festas do Divino; no folclore, que enforma a musica e a danga, e
também brincadeiras e jogos; na literatura (contos, adivinhas, rimas); e, até, no
misticismo de determinadas crencas, nas lendas e supersti¢des. (2016, p. 31)

O subsecretario reforga sua fala ao fazer referéncia a sua percep¢ao de quando esta em

Floriandpolis, dizendo que

Facilmente, nos revemos em nossa terra, na arquitetura das casas, no empedramento das
calcadas, na delineacdo das igrejas e impérios, na fisionomia dos nossos conterraneos,
na maresia e, até mesmo, num certo linguajar onde os provérbios assumem grandes
semelhangas. (Oliveira, 2016, p. 31)

Entre os pesquisadores presentes no evento estava o professor Sérgio Luiz Ferreira, que
apresentou seu estudo sobre o processo de ‘constru¢do da acorianidade em Santa Catarina’. O
pesquisador realiza um resgate histérico do periodo correspondente ao Congresso Catarinense
de Historia e o periodo corrente (de 1948 a 2015) em que destaca dois aspectos oportunos para

a continuidade desta investigacgao.



63

Ferreira, ao se referir sobre o Congresso de Historia, afirma que “a descendéncia
acoriana ndo estava mais na memoria, estava na histéria” (Ferreira, 2016, p.132), demonstrando
o distanciamento da populagdo com a ‘sua’ historia e o quanto ela era importante para o
desenvolvimento daquelas comunidades, ainda mais porque o evento ocorria no ano do

bicentenario da colonizacdo agoriana no Sul do Brasil.

Em razdo da relevancia historica, o evento (Congresso de Historia Catarinense, de 1948)
contou com a presenca do pesquisador e professor Manuel de Paiva Boléo — importante
linguista portugués e professor da Universidade de Coimbra -, que apresentou um
posicionamento relevante para a historia dessa colonizagdo e para o momento do
acontecimento. Segundo Boléo, o Congresso “constitui uma necessidade no Estado de Santa
Catarina, onde a cultura luso-brasileira perigosamente enfrentou a cultura alema” (Ferreira,
2016, p. 134), despertando para a necessidade do reconhecimento e valorizacao da cultura, a
partir da colonizacdo agoriana, desprestigiada no sul do Brasil, diante da predominancia das

imigracdes de outras nagdes europeias (alema e italiana) nessa regido.

O outro aspecto relevante para esta pesquisadora ¢ o posicionamento de Ferreira, quando
aborda a “preocupagao com o resgate cultural”, que, segundo ele, ¢ uma narrativa recorrente
entre alguns pesquisadores de folclore e cultura popular. Para Ferreira, essa simplificacao
efetivamente ndo condiz com o que ¢ cultura, incorrendo, com isso, na manuten¢do de

estereotipos a partir de uma ideia de ‘modelo original’ e imutéavel.

A partir dessa afirmagdo, Ferreira resgata Eugenio Lacerda e sua tese de doutoramento,

denominada O Atlantico Agoriano, em que Lacerda trata sobre o discurso de acorianidade

processo continuo de apropriacao, difusdo e circulagdo de simbolos, ideias e emblemas
capazes de fazer operar centenas de organizagdes em torno de uma ‘comunidade de
sentimentos’ que tem os Acores como raiz € centro simbolico e suas terminagdes
localizadas nas expressdes populares locais, quer das ilhas, quer das comunidades da
diaspora. (Lacerda, 2003, p. 60)

Essa afirmacao permite a reflexao de que acdes para a manuten¢ao de uma cultura estao
fortemente vinculadas a comunidade, a sociedade que a compdem. Fatores externos estimulam
praticas que visibilizam sua permanéncia, mas também permitem a inclusdo de novos elementos
e/ou ajustes as praticas existentes, pois tanto a cultura quanto os individuos que dela fazem

parte estdo em constante atualizagdo e adaptagao.
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Contudo, ha alguns aspectos de destaque acerca do resgate cultural agoriano, que irdo
ser evidenciados em diferentes momentos desta investigacdo, seja no que se refere ao (1) real
valor da cultura na cidade de Florianopolis ou como (2) os interesses politicos € economicos
atravessam a selec¢do pela cultura europeia nesse posicionamento identitario e cultural. Sob
essas reflexdes, além de temas centrais como a construgdo identitaria e cultural, hé as teorias
de representa¢do na comunicagdo e a relevancia dos media regional/local nessa constru¢do, que
perpassam o desenvolvimento de narrativas institucionais potencialmente reconhecidas no

discurso de desenvolvimento pelo turismo.

Seguindo na abordagem de construgdo identitdria sob os vértices da gestdo publica e da
iniciativa privada, realizamos a reflexao acerca da pratica hegemonica de estimulo a aquisi¢ao
de bens e servigos, muito presente na logica capitalista de produgdo e consumo. Um consumo,

que neste caso ¢ voltado para o lugar por meio da “cidade mercadoria”.

... a transformacdo da cidade em mercadoria diz respeito nao sé as suas amenidades
(paisagens naturais), mas também a cultura agoriana, que entra nos circuitos de
consumo, com a apropriacao de muitos elementos culturais pelo mercado turistico e por
vezes a invencdo para o consumo. A apropria¢ao da cultura agoriana acontece a partir
da culinaria (restaurantes tipicos), festas (Festa do Divino, Terno-de-Reis, Boi-de-
Mamao), arquitetura (preservada em alguns locais e reinventada em outros), além da
figura tipica do ‘manezinho da Ilha’. (Silva, 2016, p. 2)

Sobre o estimulo politico e econdmico concedido a cidade, ja relatado no breve resgate
da historia recente de Floriandpolis, identificamos a escolha dos gestores publicos e o
empresariado local pela estratégia de investimento no setor imobilidrio, com destaque especial
para o turismo, decorrente das inumeraveis belezas naturais do local. A partir dessa decisdo a
concessao de verbas, o desenvolvimento e as muitas alteragdes no plano diretor da cidade vém
favorecendo a expansao de projetos imobilidrios que ampliam significativamente a capacidade
de recepcdo e atendimento ao crescente turismo na Capital. Sob essa perspectiva (do
desenvolvimento turistico), um “posicionamento cultural e comercial” precisaria ser
desenvolvido, a fim de identificar e destacar esse projeto, mas algo que efetivamente

evidenciasse todo o potencial turistico do Estado.

Contudo, um aspecto precisa ser evidenciado: Santa Catarina apresenta em sua
constitui¢do significativa presenca da imigrag¢do de povos de origem alema e italiana, que nao
tiveram o litoral como destino (caso de Floriandpolis). Esses povos se estabeleceram,

predominantemente, ao Sul do Brasil (nos trés Estados da regido), mais significativamente nas
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regides de meio e interior dos Estados (Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul). Essa
migracdo, ocorrida mais intensamente no periodo entre os século XIX e XX, tinha como
importante propdsito o povoamento ¢ desenvolvimento da regido, a partir da ideia de evolugao

da populagao brasileira com seu branqueamento.

Os grupos foram se estabelecendo, transformaram-se em colonias, essas formaram
cidades, algumas delas de significativa importancia e representatividade dos grupos migrantes.
Entretanto, mesmo a regido Sul tendo recebido variada presenga de povos e de culturas em sua
constituicdo — além de migrantes alemaes e italianos, somam-se africanos, japoneses,
poloneses, arabes etc. — a regido tem tradicionalmente o reconhecimento nacional de suas

culturas italo-germanicas de formacao.

Florian6polis, por se encontrar no litoral, ndo recebeu esses grupos e tinha necessidade
de se posicionar no cenario nacional como uma cidade préospera e de qualidade de vida, embora
ndo seguindo o padrio identitario regional. A escolha pelo posicionamento de cidade agoriana
se da a partir dessas consideragdes, atendendo significativas caracteristicas apontadas por
Sanchez (2010) e Silva (2016), quando abordam o conceito de “cidade mercadoria”. Silva, ao

analisar Floriandpolis e o uso da cultura acoriana sob essa perspectiva, observa que

Quando discutimos sobre as mudangas nas praticas culturais e na construgdo da
identidade, levamos em considera¢do a propria mudanca no modo de vida no espaco
urbano, pois consideramos o urbano além das suas formas, mas como uma pratica social.
O debate entdo diz respeito ndo sé a cultura como construgdo para o ser, mas também
de como ela vem sendo apropriada e vendida pelo turismo e pelo capital imobiliério,
sendo muitas vezes forjados elementos culturais, no intuito de projetar as cidades para
o mercado turistico, havendo uma apropriagdo e, por vezes, invencao das tradigdes
locais. (Silva, 2016, p. 6)

Essa perspectiva mercadologica proposta pela elite hegemonica local, detentora de
negocios e grandes empreendimentos turisticos e imobiliarios, conta (e parecem ainda contar)
com o apoio publico para atingir e manter esse posicionamento e status de “10* Ilha dos
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Acores™”, reforgcando a afirmacao de Silva (2016, p. 6), que diz que “o turismo acentua a

producao de lugares de consumo e o consumo de lugares”.

36 Uma referéncia ao livro Floriandpolis — A décima Ilha dos A¢ores — O encontro das origens, de Joel Pacheco
(2007), que alude a esse titulo por razdes como a importancia dessa imigragdo e a didspora presente no
municipio e as semelhangas geograficas entre a Ilha de Santa Catarina e as do arquipélago. Segundo Campos
(2009, p. 189), informagdo esta que “nao procede, a ndo ser como propaganda, um verdadeiro marketing
direcionado ao interesse do setor turistico e imobiliario (especulativo muitas vezes), que vem avangando nestas
ultimas décadas.”
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Em que pese as investigacdes desenvolvidas por Fantin (2000), Budde (2013) e Silva
(2016), cabe reiterar a relevante participacdo da elite local de Florianopolis, detentora de
negodcios relacionados ao setor imobiliario e de construgdo, entre outros, no direcionamento da
“vocagao natural turistica” da cidade, chegando a se autointitular como a “Capital Turistica do

Mercosul®”” (Fantin, 2000).

A atuacdo do empresariado local, com o argumento voltado para o desenvolvimento do
municipio, participa desde o inicio das discussdes politicas de investimento publico (a partir da
década de 1960). Nessas discussdes decidiu-se pelo investimento na capital do Estado, sob essa
perspectiva de desenvolvimento da infraestrutura voltada para o aumento da urbanizacdo e

consequente construgdo civil, que posteriormente volta-se para o turismo.

Esse desenvolvimento urbano tem um salto significativo quando da instalacdo de
estruturas publicas na cidade (UFSC e Eletrosul), proporcionando um aumento importante de
novos residentes que necessitavam de melhor infraestrutura e negdcios. O aumento da
densidade demografica de Floriandpolis amplia, a partir dos anos de 1980, com o advento de
sua visibilidade gerada pelo turismo, seja de novos cidadaos que iriam trabalhar na operacao e
execugdo dessas estruturas (na constru¢do de rodovia, ponte, aterro, assim como comeércio €
servigos), seja de turistas economicamente mais favorecidos, provindos do interior do Estado,

de outros Estados e até de outros paises.

A visibilidade turistica desenvolvida pelo aumento de fluxo de novos residentes,
acrescida do aumento de investimentos voltados para o turismo de férias, turismo jovem,
turismo de luxo e outros posicionamentos tematicos desenvolvidos ao longo do tempo,

impulsionaram a criacdo e instalacdo de novas estruturas que atendessem a esses publicos.

A viabilizagdo dessas estruturas e construcdes foi (e sdo) possivel diante do importante
apoio publico local, especialmente na autorizacdo para a construgdo e implementagao de
negdcios voltados para esse proposito. A caracteristica geografica da cidade, embora seja seu
grande atrativo, limita a instalagdo de estruturas que venham impactar ambiental e socialmente
o local, regido de sua implementacdo. A cidade possui cerca de 30% de seu territério protegido

por meio de Unidades de Conservagio - UC®® que buscam preservar a diversidade ambiental

37 Mercosul significa Mercado Comum do Sul, criado em 1991, e se refere a um tratado intergovernamental entre
paises da América do Sul. Atualmente, ¢ composto por Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai, tendo ainda o
Chile e a Bolivia.

38 Informagdes sobre as UCs e os diferentes biomas, assim como a legislagio que ampara esses ambientes, foram
extraidas do site
http://www.pmf.sc.gov.br/entidades/floram/index.php?cms=unidades+de+conservacao+em+florianopolis&menu
=7&submenuid=800 , em 22/02/2022.
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presente no municipio, entre as quais dunas, manguezais, florestas, lagoas, além de outros meios
amparados por lei nacional. Nesse aspecto, inimeras revisdes do plano diretor do municipio

viabilizaram negocios e empreendimentos nem tao positivos para a populacao da cidade.

Fantin (2000) desenvolve um resgate historico interessante acerca da estreita
aproximagao dos politicos da cidade com a elite empresarial local. Em sua investigagdo e
analise discorre acerca do importante alinhamento de ambos (gestores publicos e empresariado
local) na ‘constru¢do da cultura e identidade acoriana’, em prol de um posicionamento
identitario de Floriandpolis que permitiria, como se utiliza na linguagem mercadologica, um

melhor trabalho de place branding’®, nas diferentes agdes e comunicacdes da cidade.

Pratica que vai ao encontro do que Silva aponta ao se referir a cidade mercadoria,

referindo-se a toda constru¢ao da marca

a imagem da cidade enfatiza a importancia da diversidade cultural e das diferencas
étnicas, no entanto, a ideia de recuperacdo e preservagao dessa diversidade ¢
compreendida como recurso mercadologico, pois o patrimonio cultural e as tradigdes
sdo transformadas em mercadorias. Promove-se o consumo da cidade a partir de
representacdes manipuladas que obedecem a determinadas visdes, tendo a midia como
meio de comunicagao/informacao na difusdo e afirmacao desse consumo exacerbado e
a cultura como parte decisiva no mundo dos negdcios. (Silva, 2016, p. 4)

Contudo, a autora destaca para a superficialidade dessa construgdo, a ponto de
descaracterizar praticas culturais locais e mesmo o proprio lugar, ja que a preservagao se daria
apenas no discurso e os elementos culturais que seriam atributos relevantes nessa constru¢ao

acabam sendo transformados, também, em mercadoria.

O capitulo 2 teve como foco principal os estudos da cultura, o que permitiu a
continuidade de compreensdo sobre a construcdo identitaria. Nesta fase, nossas principais
referéncias foram Williams (1958), Thompson (2011) e Hall (1980, 2006) da Escola de Estudos
Culturais Inglesa e a fundamental contribuicdo de Gramsci (2002), com a discussdo acerca da

influéncia de poderes hegemdnicos na dinamica social. Essas referéncias nos forneceram a base

3% Em tradugdo livre significa ‘marca local’, em que desenvolvem estratégias de projecdo de imagem
(caracteristicas, atributos etc.) e da consequente percepgao de lugares, neste caso, a cidade de Florianopolis.
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necessaria para reconhecer e identificar alguns aspectos do percurso cultural brasileiro,

especialmente na cidade de Floriandpolis, localizada em Santa Catarina, na regido Sul do Brasil.

A organizacdo do capitulo dialogou com aspectos de registros historicos e suas
memorias, considerando as interferéncias desses registros no rumo que a cidade de
Florianopolis tomou para sua modernizagdo. Em se tratando de memorias e historias da Capital
catarinense, foi determinante observar seus registros de formagdo, com destaque para a

ascensao de uma cultura agoriana e sua representacao na e da cidade.
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CAP.3 JORNALISMO E REPRESENTACAO SOCIAL

A dindmica social envolve diferentes fatores e peculiaridades materializadas por
praticas sociais e culturais. Como exemplo que valida essa afirmag¢ao poderia ser o conjunto de
convengdes sociais que marcam diferentes etapas do desenvolvimento de um individuo. Sao
ritos e marcas de tradi¢gdes culturais que evidenciam fases de vida iniciadas desde o nascimento
até a morte. Batismo, primeiro aniversario, idade de 15 anos (especialmente para as meninas),
a maioridade dos jovens (aos 18 anos), bodas de casamento, enfim, eventos representativos que
buscam evidenciar etapas e fases de vida que sdo reconhecidas e adotadas coletivamente.
Representagdes consensualmente apropriadas, algumas até “perpetuadas”, nas e pelas

sociedades.

Serge Moscovici (2007), em seus estudos sobre o tema, afirmou que a representacao
ndo poderia ser considerada como apenas um conceito, mas sim um fendémeno social presente
em toda e qualquer interacdo humana. Stuart Hall (2016, p. 01) complementa essa afirmagao,
ao dizer que a “representagdo significa usar a linguagem para dizer algo significativo sobre, ou

para representar o mundo, significativamente, para outras pessoas”.

Diante disso, este capitulo apresentard uma discussao sobre a relevancia do processo de
representacdo em sociedade, o recurso da linguagem para esse desenvolvimento e o uso de

recursos representativos pelos media, com especial atencao para o jornalismo.

3.1 Linguagem e Representac¢io social

Para compreender a dinamica no uso das representacdes, a investigacdo nos impele a
observar as diferentes praticas sociais e culturais. Praticas que usam desse recurso para dar
significado as variadas necessidades e elementos presentes no universo simbolico que envolve

as sociedades.

O conceito de representagdo social utilizado nesta investigacdo terd entre suas
referéncias o psicologo romeno, Serge Moscovici, que desenvolve seus estudos a partir da
reflexdo da pratica de interagdo humana. O autor reconhece a complementariedade da
psicologia social e da sociologia, ao perceber as individualidades sem desqualificar o consenso

coletivo — 0 que denomina por ancoragens -, o simbolo e seu significado.
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Moscovici (2007) apresenta uma definicdo da préxis de representacdo como
“fundamentalmente, um sistema de classificacdo e de denotagdo, de alocacdao de categorias e
nomes” (Moscovici, 2007, p. 62), com o propdsito de “tornar familiar algo que nao nos ¢
familiar” (p. 54). Essa condicao pode ser percebida de diferentes maneiras, como, por exemplo,
reconhecer caracteristicas identitarias de individuos (a partir da regido de origem, do modo de
fala, sua comida etc.), classificando-os como brasileiros, ou gauchos, ou manezinhos, ou outro

“rétulo” qualquer.

Por se tratar de uma dinamica desenvolvida pelo uso da linguagem, a representagdo nao
trata de uma determinagdo de classificagdo estatica e imutavel. Isso porque a usabilidade da
lingua em sociedade estd vinculada ao contexto de circulacdo e de seu uso. Macedo e
Cabecinhas (2012) reconhecem, a partir da perspectiva de Moscovici, a afirmacao de que “as
representacoes sociais sao produto da nossa interagdo e comunicagdo e vao se reformulando de

acordo com esses processos de influéncia” (Macedo & Cabecinhas, 2012, p. 182).

A reflexdo de Moscovici acerca do tema atua na anuéncia do coletivo, na construgdo e
circulagdo consensual das classificagdes sociais - desenvolvida e defendida por Emile
Durkheim -, ja que essa evidencia uma consensualidade na adocao de significados das
representacdes. O autor considera que fatores decorrentes da modernidade, como os meios de
comunicagdo, teriam amplificado o desenvolvimento e a atualizacdo das representagdes sociais,

diluindo a percep¢ao de uma dominacao, uma centraliza¢ao na definicdo desses consensos.

O recurso da representagdo nos permite descrever algo, alguém ou alguma coisa que
temos em nosso repertdrio de sentidos, por esse ja nos ser conhecido. Isso permite o consenso
dos codigos de linguagem e seus sentidos em sociedade, j& que a representacdo tem por funcao
mediar os individuos e o seu uso da linguagem, pois ¢ por meio dela (da linguagem) que ¢
produzido o sentido de uma representagao (Hall, 2016). Como menciona, também, Charaudeau
(2009, p. 47), as representacdes “apontam para um desejo social, produzem normas e revelam

sistemas de valores”.

Sobre isso, Hall (2016, p. 31) segue em sua compreensdo afirmando que a
“representacao ¢ parte essencial do processo pelo qual o sentido € produzido e trocado entre
membros de uma cultura. Ela envolve o uso da linguagem, de signos e imagens que respondem
por ou representam coisas”. As muitas formas de classificagdes de uma representacdo se
mostram no cotidiano das mensagens, permitindo uma constru¢do de sentidos que, embora

familiarize significados no coletivo, por vezes rotula e limita suas interpretagdes. Como o
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proprio autor indica, nossos sistemas de codifica¢do e de representacdo sdo o que dao sentido

as nossas ac¢des e, em seu conjunto, constituem a cultura.

Entre seus muitos estudos, Hall (2016) organiza e classifica trés diferentes abordagens
teoricas*’ acerca do tema representagdo, das quais a abordagem construcionista foi a que teve
impacto significativo nos estudos culturais, pois considerava em sua elaboragdo as perspectivas
discursivas e da semidtica. A partir dessa perspectiva, que considera a linguagem um sistema
social completo*!, as coisas — objetos, pessoas, ideias etc. — ndo significam por si. Nos é que
construimos sentido por meio das representacdes. Ao seguir essa percepcao, € possivel observar
que ndo se trata de uma escolha ou pratica individual, mas sim uma dinadmica de linguagem
coletiva e compartilhada. No entanto, esse processo pode ter sentidos distintos para o mesmo
objeto, pessoa ou ideia - o significante - e que sO tera significado quando compreendido

coletivamente.

Importante destacar que esse sentido ¢ arbitrario na relagdo entre o signo e seu
significado, ndo possuindo uma relagdo natural nessa determinacao, que, “consensualmente”, ¢
adotada. Esse sentido nao depende exclusivamente do signo, mas especialmente da fungao

simbolica de sua representacao.

Convém aqui retomar rapidamente o linguista Ferdinand de Saussure. Para Saussure
(2006), em sua perspectiva semidtica, a linguagem ¢ como um sistema de sinais, em que, a
partir da linguistica estruturalista sistematiza e analisa o papel do signo, seu significante e o
significado. O linguista afirma que nao ha um sentido inico para o signo, € que esse ¢ variavel
de acordo com o sistema, o contexto em que esse signo ¢ utilizado, reiterando a natureza social

da linguagem e como essa ¢ essencial na produgdo de sentido.

Dito isso, a compreensao da abordagem construcionista, desenvolvida por Hall (2016),
alerta para a distingdo entre o material e o simbdlico. Segundo o autor, € necessario perceber
que o objeto concreto existente no mundo (material) ndo ¢ a mesma coisa que 0s Processos
simbolicos apontados pelos quais a representacdo, o sentido e o uso da linguagem operam. Isso
demonstra a importancia desses processos dentro das sociedades, do coletivo em que esses

sentidos sdo efetivamente compartilhados. O autor ja sinalizava o fato que “ndo deve nos

40 Hall (2016) organiza a classificagdo de representagdo a partir de trés abordagens: a teoria refletiva (em que a
linguagem reflete um sentido ja existente), a intencional (em que a linguagem expressa o sentido pessoalmente
pretendido) e a construcionista (em que o sentido € construida na e pela linguagem).

4l Segundo a abordagem de Hall (2016), a linguagem néo pode ser considerada como um recurso inteiramente
privado, isso porque, mesmo nossos pensamentos mais particulares precisam negociar com sentidos ou signos
previamente ja estabelecidos que circulam no social e sdo apropriados e utilizados coletivamente.
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surpreender, entdo, que as lutas pelo poder sejam, crescentemente, simbolicas e discursivas, ao
invés de tomar simplesmente uma forma fisica e compulsiva [...]” (Hall, 1997, p. 4). Portanto,
restringir esse significado a um significante arbitrariamente para elucidar seu uso simplificaria

enormemente sua compreensﬁo.

Isabel Macedo e Rosa Cabecinhas (2012) destacam dois mecanismos cognitivos de
comunica¢do na compreensao do processo de representacdo propostos por Moscovici (2007),

os quais viabilizam a geracao das representagdes sociais: a ancoragem € a objetivacgao.

O primeiro mecanismo [ancoragem], torna o desconhecido familiar, trazendo-o para
uma esfera de representagdes sociais anteriores, para que as possamos comparar €
interpretar. O segundo mecanismo, objetivagdo, torna o desconhecido familiar por
transformar as representagdes em algo concreto e perceptivel. (Macedo & Cabecinhas,
2012, p. 183)

Ou seja, a ancoragem buscaria gerar sentido ao objeto (algo ou alguém) e sua
objetificacao materializaria essa representacdo, permitindo sua percep¢ao mais clara. De forma
mais elucidativa, € possivel fazer uma analogia a representacdo que um estrangeiro oriental —
como forma de evidenciar distancia cultural e geografica - tem do que seria um brasileiro / uma
brasileira. Salvo esteredtipos (que sdo muitos), o povo brasileiro tem caracteristicas ou
objetivagdes que denotam uma personalidade expansiva, decorrente de sua “alegria tropical”,
onde o clima e a natureza, além de sua variedade cultural e fenotipica, tendem a provocar
diferentes associagdes, ou ancoragens, que permitam, a um eventual turista (que venha ao Brasil
ou que receba um brasileiro), criar expectativas associadas a registros — positivos ou ndo —

desse(a) cidadao.

Essa tentativa de exemplificacao vai ao encontro do que Santaella (1998) sistematiza na
representacdo do mundo nas imagens. Segundo a autora, ha dois dominios que compreendem
essa construcdo cognitiva: o dominio das imagens como representagdes visuais; € o dominio
imaterial das imagens na nossa mente. Quando uma revista de turismo, ou noticidrio televisivo,
apresenta imagens (fotografias, por exemplo) que demonstram mulheres brasileiras, a forma
com que esse imagindrio sera estimulado podera evocar aspectos relacionados a sexualizagao

ou violéncia, ou até equidade académica e econdmica no pais.

Reconhecermos imagens de paisagens e de pessoas que nos remetem a lugares e a
memorias sao fatos corriqueiros que mobilizam registros € associagdes, positivas ou nao e que

denotam significados. Essas relagdes ou representagdes visuais sa0 comuns ha comunicagao
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midiatica, sempre com a intensdo de produzir sentidos que atendam a propositos prévios.
Quando passamos em frente a uma agéncia de viagens em que variadas fotografias remetem a
diferentes lugares que representam temas de viagens, com imagens de rios e reservas no
Pantanal, da 5* Avenida de Nova York, ou da Torre Eiffel em Paris, facilmente associamos a
sentidos de turismo de aventura, de modernidade e consumo e de roteiros romanticos,
respectivamente. Da mesma forma, na constru¢ao da representacdo de um pais ou da origem e
identidade de um povo sdo utilizados muitos e diferentes recursos visuais por meio de variados

mecanismos e formas de linguagem e comunicagao.

3.2 Representacio mediatica e Jornalismo

A partir da exposi¢do acerca do que compreendem as representacdes sociais, foi possivel
perceber que essas sdo construidas - e constroem - a realidade que as cercam. O que demonstra

que se trata de recursos simbolicos nao fixos.

A criagdo, compartilhamento e uso das representagdes se faz possivel por meio da

comunicagdo e seu uso da linguagem, num constante processo de socializacdo. Segundo

Moscovici (2007),

Individuos e grupos criam representagdes no decorrer da comunicagdo e cooperagao. As
representacoes, obviamente, ndo sao criadas pelos individuos isolados. Uma vez criadas,
contudo, elas levam uma vida propria, circulam, fundem-se, atraem-se e repelem-se,
dando lugar a novas representagdes. (Moscovici, 2007, p. 41)

O reconhecimento de um grupo ou comunidade, at¢ mesmo de toda uma populacao,
torna-se possivel a partir de recortes de determinados habitos culturais que venham representa-
la, diferencié-la de outros que ndo pertencam ou que nao possuam eventuais caracteristicas ou
habitos comuns. Pratica social que inclui excluindo, j& que busca se destacar — ou ser destacada
— pela diferenga. Regides de concentragao de imigrantes e seus descendentes ao formarem suas
diasporas buscam se fortalecer a partir de memorias ancestrais que proporcionem sua
manuten¢do identitaria. Contudo, dependera da forma com que a macrossociedade - na qual
esta inserida essa diaspora - reconhecer suas caracteristicas que sera sua associa¢ao de valores
e/ou esteredtipos em suas representagdes. E esse reconhecimento pode ser construido,

estimulado e propagado pelos diferentes meios, inclusive de comunicagao.
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“As representagdes que os sujeitos fazem da realidade em que vivem podem ocorrer de
acordo com o contexto social e com os grupos com os quais se relacionam” (Guerin, 2017, p.
101). Esse aspecto ¢ perceptivel em sua diversidade na sociedade brasileira, considerando sua
amplitude geografica e variedade cultural, que permite o reconhecimento da pratica social da
representacdo em sua plenitude. O uso de termos corriqueiros (significantes) como pedra ou
religido denota significados variados, empregados e reconhecidos em seus contextos sociais -
embora também possam ter um sentido mais amplo. Uma pedra pode ser reconhecida e
representada como algo valioso, um item decorativo ou uma droga ilicita; quanto a religido,
reconhecer a minha doutrina religiosa se torna evidente, no entanto, posso ndo reconhecer ou
mesmo desqualificar outra crenca que julgue como o uso da fé para extorsdo de recursos

financeiros ou praticas do mau.

“O campo das representacoes sociais € mediagdes esta intimamente ligado a aspectos
culturais e € o responsavel pela constru¢ao do universo simbdlico dos sujeitos” (Guerin, 2017,
p. 67) e mudangas culturais e sociais de uma sociedade sdo naturalmente viabilizadas pelos
meios de comunicacdo. E, sobre essa questdo, Pedrinho Guareschi defende uma perspectiva
muito interessante. Segundo o autor, “os meios de comunicagdo constroem a realidade,
constroem a realidade com valores, montam a agenda de discussdo e influem poderosamente

na construcdo de nossa subjetividade” (Guareschi, 2007, p. 1).

Essa afirmacao de Guareschi (2007) esta presente em seu artigo Midia e Democracia,
onde trata sobre o uso da representacao social pelos media. Nele, o autor aponta para quatro
aspectos que afirma serem a melhor maneira de compreendermos a importancia da
comunica¢do na sociedade, que cabem muito nessa discussdo. O primeiro seria a capacidade
dos media em instituir o que € ou nao real, ou seja, o fato de algo ou alguma coisa existir
socialmente. A presenca nos media — de impressa a eletronica - como a TV aberta, por exemplo,
proporciona ‘vida’ a um acontecimento, seja ele um produto da industria cultural (filme, show,
...), algum fato politico ou econdmico, ou mesmo situacdes do cotidiano, como praticas de

consumo de bens.

Seguindo essa perspectiva, o autor aponta que os media (nas diferentes formas de
manifestagdo) t€ém a “autoridade”, uma “permissao” de dar conotagdo valorativa ao que for
efetivamente noticiado, tornando esse algo ou alguma coisa em “bom” ou “ruim” a partir de
seu proprio critério. Ou seja, além de escolher a pauta que terd visibilidade, a abordagem que
ird nortear essa informagao terd uma versao, uma escolha de dire¢ao que norteara a audiéncia

sobre o que ¢ relevante saber sobre o fato. O que ja atende ao terceiro aspecto apontado por
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Guareschi (2007), ou seja, os media direcionam a perspectiva de debate sobre a pauta e como

ela devera ser discutida.

Cabe destacar a atualidade dessa elaboragao de Guareschi, pois embora ela tenha
transcorrido ha alguns anos e esse periodo tenha sido de significativo desenvolvimento
tecnoldgico dos media, sua dindmica ¢ permanentemente atualizada pelos novos meios e
plataformas de comunicacdo - com destaque para os digitais -. Corroborando, para isso, a
propria conclusao dessa abordagem reforca seu impacto pela significativa exposicao diaria que
temos aos diferentes meios de comunicacdo. Lembrando que, mesmo havendo maior
diversidade na oferta de canais de informacao/comunicag¢do — o que potencialmente ampliaria
temas e pautas, assim como suas abordagens - os canais dispostos nas multiplataformas mantém

a presenga dos grandes conglomerados de comunicagao.

Um aspecto interessante de Charaudeau (2009), que Guareschi (2007) reitera, refere-se
a sua analise acerca dos efeitos de verdade produzidos pelos media. O autor esclarece de partida
que ha grande diferenca entre o “valor de verdade” e o “efeito de verdade”. Segundo ele,
enquanto o valor de verdade se baseia na evidéncia por meio de construcdo explicativa, muitas
vezes usando recursos cientificos que validem o “ser verdadeiro”, “o efeito verdade baseia-se
na convic¢do, e participa de um movimento que se prende a um ‘saber de opinido’”
(Charaudeau, 2009, p. 49). O que demonstra, seguindo sua prépria construgdo, que a busca

pela credibilidade parece ser a determinante, pois € ela “que determina o ‘direito a palavra’ dos

seres que comunicam, ¢ as condi¢des de validade da palavra emitida” (2009, p. 49).

Nessa perspectiva, quando Charaudeau (2009) trata sobre o discurso informativo que
muito se faz presente no meio impresso — objeto desta investigagdo - hd uma aproximacao
importante a Michel Foucault - quando este aborda, em 4 Ordem do Discurso, a vontade da
verdade para a manutencao dos discursos — ao tratar sobre a autoridade do saber e do poder
dizer. Para Charaudeau (2009, p. 63), “Informar ¢ possuir um saber que o outro ignora (saber),
ter a aptiddo que permite transmiti-lo a esse outro (poder dizer), ser legitimado nessa atividade

de transmissdo (poder de dizer).”

Essa compreensao também estd presente em Hall er al. (2016), ao reconhecer o
importante papel da midia na difusdo das representacdes, diante de seu grande poder de
influéncia e de formagdo de opinido. Macedo e Cabecinhas (2012, p. 186) confirmam essa

pratica em suas andlises ao afirmarem que:
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Os media podem ser entendidos como praticas de construcdo de sentido em espagos
publicos, que permitem a configuragdo de universos partilhados, orientam os temas de
conversagao dos grupos sociais em fungdo de debates e polémicas determinados pelos
interesses especificos destes grupos.

Simoes (2011) acresce e esmiuca essa compreensao acerca do discurso dos media, ao

afirmar que

Se a linguagem e a comunicacdo estdo inscritas na sociedade, também a pratica
discursiva dos media ndo pode dissociar-se dela. Por conseguinte, o discurso mediatico,
embora apresente especificidades proprias, ¢ também um produto de sistemas
cognitivos, representacdes e conhecimentos dominantes, traduzidos em ideologias,
saberes especializados, crengas e mitos relativamente estaveis em determinados
contextos socioculturais. (Simdes, 2011, p. 394)

E relevante chamar a atencdo para a autoridade daquele que diz/fala nos media, como
ele diz e o que ¢ dito. Isso porque o uso da linguagem tem poder e o discurso de uns tem mais
poder do que de outros. Uma outra abordagem relevante acerca do discurso dos media ¢ a de
Charaudeau (2009), que se refere a multiplicidade e diferenciacdo dos discursos. Cabe destacar
aqui sua diferenciag@o entre os discursos informativo e propagandista. Ele inicia apontando a
similaridade de foco voltado para um publico-alvo, mas na sequéncia distingui-os, em que “O
propagandista, [se relaciona com seu publico] para seduzir ou persuadir o alvo, [enquanto] o

informativo, para transmitir-lhe saber” (2009, p. 60).

No entanto, ¢ a continuidade de sua construgdo desta distingdo que merece atengdo para
esta investigacdo. Segundo o autor, “em ambos, a organizacdo do discurso depende das
hipoteses feitas a respeito do alvo, especificamente a respeito dos imagindrios nos quais esse se
move. Assim, tais hipdteses constituem filtros que relativizam a verdade do mundo comentado”
(Charaudeau, 2009, p. 60). Enquanto no “discurso propagandista o status da verdade ¢ da ordem
do que ha de ser, da promessa” ... o “discurso informativo, ¢ da ordem do que jd foi ... que

aconteceu... o modelo proposto ¢ o da credibilidade” (2009, p. 61).

A crenga do crivel presente — e necessaria - no discurso mediatico informativo (proposto
por Charaudeau) segue reforcando a relevancia e forca dos media que fazem parte e uso desse
formato discursivo. E sobre isso, a sequéncia da investigacdo na busca pela compreensdo dessa
forma narrativa, o recurso da credibilidade e da autoridade de poder dizer demonstra-se basilar

no discurso jornalistico.
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Para Hall et al. (2016, p. 310), os meios “ndo relatam simplesmente e de uma forma
transparente acontecimentos”. Na realidade, “as noticias sdo o produto final de um processo
complexo que se inicia numa escolha e sele¢dao sistemdtica de acontecimentos e topicos, de

acordo com um conjunto de categorias socialmente construidas” (Hall et al., 2016, p. 310).

Isso vai ao encontro da discussdo sobre o discurso jornalistico, sua imparcialidade e
autonomia, além de seu impacto no que se refere a essa comunicacdo regionalizada, mais
proxima de seu publico. Van Dijk (2003, p. 231) tratou do tema em suas obras, onde destacamos
que, segundo o autor, “nenhuma elite de poder (nem o seu discurso), particularmente a politica,
poderia ser tdo influente sem as fun¢des da mediacao e, em algumas ocasides, de refor¢co, como

a imprensa, o radio e a televisao”.

Charaudeau (2009) alerta para um aspecto que corrobora com a afirmagdo anterior.
Segundo o autor, “nenhuma informagdo pode pretender, por definicdo, a transparéncia, a
neutralidade ou a factualidade”. E justifica essa afirma¢ao na sequéncia, em que diz que “sendo
um ato de transacdo, depende do tipo de alvo que o informador escolhe e da coincidéncia ou
nao coincidéncia desse com o tipo de receptor que interpretara a informacao dada” (2009, p.

42).

Na perspectiva da pratica jornalistica, Richardson vai ao encontro dessa “intengdo” ao
dizer que “o uso da linguagem ¢ sempre ativo, ¢ sempre direcionado a fazer alguma coisa; € o
modo como a linguagem realiza essa atividade ¢ sempre relacionado ao contexto em que ¢

usada” (Richardson, 2007, p. 12).

Sobre esse aspecto, ¢ necessario chamar aten¢cdo para o estudo das mediagdes,
desenvolvido por Jesus Martin-Barbero, que analisa a comunicac¢do além de unicamente suas
ferramentas, mas sim por todo o conjunto que compde esse complexo processo social. Tanto
que sua abordagem tedrica da comunicagdo tem estreita aproximagao com os estudos culturais.
Segundo Martin-Barbero (2004, p. 224), “a inscrigdo da comunicagdo na cultura deixou de ser
mero assunto cultural, pois € tanto a economia como a politica as que estdo comprometidas com
o que ai se produz”. Esse posicionamento reafirmaria sua perspectiva quanto as relagdes entre
comunicagdo, cultura e politica, destacando, entdo, a centralidade dos meios nesse processo

(Martin-Barbero, 2004).
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Sobre esse processo comunicativo, Felippi e Escosteguy (2013) correlacionam a
abordagem tedrico-metodoldgica desenvolvida por Martin-Barbero em seu Mapa Noturno*,
sob a perspectiva da institucionalidade, voltando-se para o estudo do jornalistico e suas

especificidades. Interessa destacar aqui um aspecto abordado pelas autoras, considerando que:

A mediagdo da institucionalidade ¢ entendida como a mediagdo que afeta a regulacao
dos discursos, que da conta das relacdes de poder dos grupos sociais, politicos e
econOmicos € suas tentativas, sucessos e fracassos na instancia da produgao dos meios.
Ao atentar para tal mediacdo, os estudos de jornalismo vao compreender as pressodes
sociais e politicas sobre a produgdo, as “institucionalidades”, o que esta instituido, em
termos de regulacdo social por meio de leis e normas e como isso incide na produgdo e
depois no género”. (Felippi & Escosteguy, 2013, p. 19)

Interpretacdo que reafirma o posicionamento de Richardson (2007), assim como

Tuchman (1993, 2002), que iremos desenvolver na sequéncia desta exposicao.

Outro aspecto relevante do discurso jornalistico para além do (auto)legitimado poder
dizer, da narrativa da “imparcialidade” e da vocagdo para a informacdo ¢ uma abordagem
reconhecida por “discurso sobre”. Essa analise, desenvolvida por Mariani (1998), remete a esse
discurso mediatico informativo seu carater de “institucionalizagdo dos sentidos” (1998, p. 60).
Ela explica que esse tipo de discurso da “um efeito de falar sobre [que] € tornar objeto aquilo
sobre o que se fala.” Isso proporciona “um efeito de distanciamento” em que “o jornalista
projeta a imagem de um observador imparcial ... podendo, dessa forma, formular juizo de valor,
emitir opinides etc., justamente porque nao se ‘envolveu’ com a questao” (Mariani, 1998, p.

60).

Esse aspecto reforca uma ideia de distanciamento, uma autoridade institucional
concedida aos media - neste caso, o impresso — por seu reconhecido poder de fala e de
informacao. Mariani aponta essa “institucionalizagdo social de sentidos ... [em] que o discurso
jornalistico contribui na constituicdo do imaginario social e na cristalizagdo da memoria do
passado, bem como na constru¢do da memoria do futuro” (1998, p. 61). O que se caracterizaria

algo como uma didatiza¢cdo da sociedade para temas variados, sendo esses de corriqueiros aos

42O mapa das mediagdes é proposto por Jestis Martin-Barbero, no livro Dos meios ds mediagdes, de 1987, e
revisitado pelo autor no prefacio da quinta edigdo da obra, em 1997. O autor aborda o processo de comunicagao
a partir da sua integralidade, sem etapas estanques, mas sim “momentos” relacionados e interligados,
atravessados por mediagdes (Felippi & Escosteguy, 2013, p. 16). O Mapa Noturno de Martin-Barbero foi
utilizado como método de analise da tese de Felippi, disponivel no link:
https://repositorio.pucrs.br/dspace/handle/10923/22277mode=full .
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centrais, como a manutencao e o desenvolvimento de demandas publicas sociais ou mesmo sua

propria construgdo identitaria.

Importante identificar como, onde e de que formas as pessoas adquirem informagao.
Isso tem interferéncia no uso, apropriacao das representacdes sociais, pois tem estreita relacdo

com a circulacdo de informag¢ao naquela sociedade e como ela ¢ reproduzida.

3.3 Rotinas e dinimicas jornalisticas

O reconhecimento da importancia dos media na construcao e desenvolvimento de
imaginarios reforca sua relevancia e influéncia no processo de representagdo e construcao
identitaria dos sujeitos. Nesse sentido, Berger e Luckmann (2001) apontam para os media como
construtores sociais. Na obra A Construgdo Social da Realidade, os autores entendem por
realidade os diferentes fendmenos que existem, independente de nossa vontade, e sao
decorrentes de variados fatores sociais, ou seja, a realidade ¢ construida socialmente ao mesmo

tempo e de maneira complementar, objetiva e subjetivamente.

Segundo Berger e Luckmann (2001), a realidade ¢ constituida objetivamente por
mecanismos de institucionalizacdo e legitimacdo e por processos de interiorizagdo desses
mecanismos, reconhecidos e transmitidos pelo uso da linguagem e sua representacdo. Para que
esse processo ocorra, o uso da linguagem ¢ essencial. O desenvolvimento da vida cotidiana e
da externalizacao de habitos — por meio da linguagem — que fazem parte dessa realidade sao

fundamentais para a constitui¢do social.

Partindo dos mesmos pressupostos para afirmar a importancia dos media na construgao
da realidade social, Gaye Tuchman (2002, p. 91) considera que “a estrutura social produz
normas, incluindo atitudes que definem os aspectos da vida social que s3o do interesse ou tém
importancia para os cidaddos”. Para a autora, “os jornalistas, que simultaneamente invocam e
aplicam normas, também definem essas mesmas normas (Tuchman, 2002, p. 92)”, atendendo a

propdsitos ja definidos.

A autora aponta para uma perspectiva interessante de Berger e Luckmann sobre essa
construgdo coletiva da realidade e a forma com que a comunicagao (em que exemplifica o

jornalismo) resgata, amarra e costura fatos sociais para construir um presente.

Criamos, por exemplo, a relevancia do nosso passado colectivo para as nossas ac¢des
presentes e futuras ao invocar elementos do passado para justificar ac¢des presentes. Por
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exemplo, o jornalista invoca grandes noticias do passado para construir novas noticias
no presente. (Tuchman, 2002, p. 101)

O estudo realizado pela autora levou ao reconhecimento do desenvolvimento de rotinas
de producao de noticias que atenderiam a dindmica temporal do processo de producgdo (sempre
urgente), além de interesses maiores na conducdo das abordagens tematicas. Para isso, o
desenvolvimento de processos e ritos nessa producdo noticiosa evidenciaria uma
imparcialidade, uma realidade, uma objetividade dos fatos abordados. Como suporte para essa
dinamica profissional, que teria como responsabilidade ser o espelho da realidade, Tuchman
reconheceu e sistematizou “trés fatores que ajudam um jornalista a definir um fato objetivo®:
a forma, o contetido e as relagdes interorganizacionais” (Tuchman, 1993, p. 74), permitindo

assim o efeito de real dessa construcao da realidade.

Outro aspecto interessante abordado pela autora ¢ a ideia de senso comum sobre um fato
ou acontecimento, que ¢ considerado como “o verdadeiro” no jornalismo. Segundo ela, “o senso
comum desempenha um papel importante na avaliagao do conteudo noticioso, uma vez que o
conteudo de uma noticia ¢ composto de numerosos factos, € o senso comum determina se uma
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informacao pode ser aceita como ‘facto’’’ (Tuchman, 1993, p. 87). O que reiteira o efeito de

verdade desse discurso e de que uma noticia, assim como a linguagem, ndo ¢ neutra.

Richardson (2007) reafirma esse aspecto de construcao da realidade ao descrever que

Através do seu poder de moldar a agenda e o discurso publico, ele pode reforcar crengas,
formar a opinido das pessoas nao somente sobre o mundo, mas também sobre o seu
lugar e papel no mundo. Ou, se ndo molda as opinides sobre uma questao particular,
pode no minimo influenciar sobre o que temos opinido. Em suma, ele ajuda a moldar a
realidade social ao formar nossas visdes sobre a realidade social. Por estas razdes e
tantas outras, a linguagem da midia necessita ser levada muito a sério. (Richardson,
2007, p. 13)

Tuchman (2002), ao analisar esse processo construtivo da noticia e por consequéncia
« ” . oL . o ,
do real”, partia do principio de que a linguagem neutra seria impossivel, a ponto de

desenvolver a hipotese de Newsmaking*. Para a autora, “as noticias sdo ‘estorias’, ou seja,

43 O argumento da objetividade ¢ usado de forma recorrente por profissionais do jornalismo, com o propdsito de
minimizarem as pressdes e repressoes existentes no meio profissional (Tuchmann, 1993).

4 A partir da perspectiva de construgio social da realidade’ Tuchman desenvolve a hipétese do newsmaking, que
“enxerga a noticia como construg@o, em oposi¢ao a teoria do espelho, segundo a qual a noticia é um reflexo fiel
da realidade. Para a hipotese, a linguagem neutra ¢ impossivel” (Pimentel & Temer, 2012, p. 120).
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registram as formas literarias e as narrativas escolhidas pelos jornalistas para organizar o

acontecimento” (Pimentel & Temer, 2012, p. 122).

Sobre esse aspecto, Benetti (2008) fala de um contrato de comunicagdo — argumento
desenvolvido por Charaudeau - em que ha um ordenamento construtivo que permite uma
estruturacdo informativa que valida esse discurso e seu efeito de verdade. Esse ordenamento
estaria, de acordo com a interpretagdo de Benetti (2008), modulado entre dados externos e
internos. A autora descreve sua interpretagdo do contrato de comunicagdo em que os dados
externos seriam aqueles que “definem a situagdo de troca entre os sujeitos (que, em sua
concepgdo, sdo o sujeito falante e o destinatario), e dizem respeito a quatro condigdes... que
levando em conta quem diz e para quem, para que se diz, o que se diz e em que condicdes se
diz” (Benetti, 2008, p. 20). A autora soma a isso os dados internos que se referem ao como se
diz nessa narrativa, onde se considera os espacos de locug¢io, relacdo e tematizacio®. Benetti
reitera, no entanto, que essa sistematizacio*® foi desenvolvida para ser compreendida no
conjunto de todos esses elementos, devido ao misto de sua composi¢do e a constru¢ao do género

discursivo.

Aspectos como os apontados podem ser remetidos a um viés claro de planejamento, pois
¢ reconhecivel a perspectiva de um /ead em sua constru¢do de elementos e informagdes. Pensar
os publicos (emissor e receptor) pode ser considerado elemento fundante em qualquer plano ou
planejamento e quando seu proposito comunicacional estiver claro hd de ser melhor o

detalhamento e os direcionamentos, a fim de atingir o(s) objetivo(s) previstos.

Benetti (2008) atenta para um aspecto relevante desse discurso, claramente presente no
contrato de comunicagdo, que ¢ o lugar do enunciador: o jornalista. Seu posicionamento nao
deve ser visto como uma a¢ao individual, mas sim institucional. O institucional ja ¢ considerado
por Gaye Tuchman em sua analise sobre o ritual estratégico do jornalismo, que da a esse
discurso o valor de credibilidade, de efeito de verdade. De maneira provocativa, Tuchman

(2002) alerta para o fato de que os jornalistas que sdo submetidos pelas normas e regras*’ do

4 Os trés espagos presentes na construgdo do ‘como se diz’ na narrativa dos dados internos se organizariam da
seguinte forma: “a) um espago de locucdo, em que o sujeito que enuncia se impde como falante a partir de
legitimidade e autoridade; b) um espaco de relagdo, em que o sujeito falante, ao estabelecer sua propria
identidade e a identidade do destinatario, constrdi relagdes (de inclusdo e exclusdo, de agressdo e convivéncia
etc.); ¢) um espaco de tematizacdo, no qual sdo tratados os dominios do saber, por meio de um modo de
organizagdo discursivo particular, e aqui caberiam os modos descritivo, narrativo e argumentativo, por exemplo”
(Benetti, 2008, p. 20).

46 Sistematizagdo na qual Tuchman (1993) trata como a férmula familiar para a construgdo da noticia,
denominada de seis servidores de uma noticia: que, o qué, quando, onde, por qué e como.

47 Aqui € possivel fazer um paralelo & obra de Foucault, 4 Ordem do Discurso, que trata do rigor do método (regras
e normas) que valida e mantém discursos institucionalmente reconhecidos.
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discurso jornalistico sdo 0os mesmos que as criam. Exemplo disso seria o proprio critério de
noticiabilidade que determina nos veiculos de comunicag@o o que vem a ser noticia, assim como
a forma com que essa informacao sera veiculada e posteriormente discutida na sociedade. Uma

maneira muito estratégica dos media apoiarem na manutengao do poder hegemonico.

Marcia Benetti (2008, p. 22), parafraseando Hall, refor¢ca que “o jornalismo ¢ muitas
vezes utilizado para forjar um consenso social a respeito de temas e modos de ver o mundo,
construindo uma visao hegemdnica que pouco pode ter a ver com os interesses do cidadao ou
com a complexidade social”. Correia (1998) reconhece uma espetacularizacao no jornalismo,
quando relaciona a aproximagdo deste com a publicidade. Segundo ele, “[a] categoria do
espectaculo que se torna hegemodnica na informacdo de massa da lugar ao puro consumo de
mensagens” (Correia, 1998, p. 3). Nessa perspectiva, o espetaculo do jornalismo estaria se
esquivando de atuar racional, informativa e imparcialmente para centrar-se de maneira

agradavel ao leitor/ouvinte/telespectador.

Os critérios de noticiabilidades e suas significa¢des, abordados por Tuchman (2002),
estdo permanentes no processo de (re)definicdo e (re)construcdo de acontecimentos e
fendmenos sociais. Essa construcao - denominada por ela como ritual estratégico de produgao
jornalistica - permite uma objetividade que acaba por proteger os profissionais de jornalismo

de eventuais riscos da categoria (Tuchman, 1993).

Nelson Traquina trata com atengao o discurso jornalistico € do mito do jornalismo como
um espelho da realidade, de apenas “observador neutro, desligado dos acontecimentos e
cauteloso, em ndo emitir opinides pessoais” (1998, p. 167). Essa narrativa vai ao encontro da
construcdo do discurso jornalistico, como ja apontado, e que o valida como instituicdo credivel
para transmitir as verdades que circulam no mundo. Ele reconhece o jornalista como um
participante ativo no processo de construcao da realidade e nao um simples observador passivo
da dinamica social. Segundo ele, “as noticias sdo o resultado de um processo de produgao,
definido como a percepgdo, seleccio e transformacdo de uma matéria-prima (0s

acontecimentos) num produto (as noticias)” (Traquina, 1998, p. 169).

Foucault (2013, p. 17) ja apontava, em sua abordagem acerca da ordem discursiva, sobre
a vontade de verdade, que, segundo ele, estava “apoiada sobre um suporte e uma distribui¢ao
institucional... [com] um poder de coer¢do” na sociedade. Sobre isso, Traquina também ¢
provocativo ao dizer que “as noticias ndo podem ser vistas como emergindo naturalmente dos

acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem na conjun¢ao de acontecimentos e de
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textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia também cria o acontecimento”

(Traquina, 1998, p. 168).

Interessante resgatar a relagao entre os recursos de representacao utilizados pelos media,
especialmente na pratica do jornalismo, e o conceito de comunidades imaginadas, desenvolvido
por Benedict Anderson. O autor aborda o uso do jornalismo na (re)construgdo de ideologias —
sendo o nacionalismo seu foco de analise — em que a criagdo e constru¢do de uma comunidade
ideal, por meio de variados recursos de representagdo envoltos por informagdo, memoria,
relatos e registros emotivos etc., auxiliariam na formagdo e validagdo das narrativas
nacionalistas. E o jornalismo, assim como a literatura, eram recursos importantissimos na
propagacdo desse discurso, em especial, o jornal, pela grande abrangéncia, pela credibilidade

(discursiva) e pela quase instantaneidade de sua veiculagao.

3.4 Jornalismo de proximidade

Os media regional e local t€ém, entre seus valores centrais, a proximidade com sua
audiéncia (leitores, ouvintes e telespectadores) e a comunicagdo de conteudos pertinentes a eles,
sendo essa sua melhor caracteristica. Essa investigagdo, contudo, observa eventuais efeitos nem
tdo positivos nessa relagdo de proximidade (media versus audiéncia), como eventuais
interferéncias econdmicas e politicas locais que tendem a comprometer a qualidade dessa

comunicagao.

Acreditamos ser interessante apresentar a perspectiva de Aguiar (2016) para o que vem
a ser a regionalizacao mediatica (com aten¢ao para o Brasil), analisando sua compreensao do

que vem a ser ‘regionalizar’. Segundo a autora

nao significa apenas dividir, recortar espacos, mas principalmente ocupar, requalificar
ou ressignificar parcelas de territorios, por meio de intervengdes mididticas que
busquem diferenciar-se daquelas ja desenvolvidas nas areas centrais, em termos de
constru¢dao de identidades, ao mesmo tempo em que reproduzem certos modelos de
negdcios, referenciais estéticos e aplicagdes tecnologicas. (Aguiar, 2016, p. 105)

Sobre isso ¢ pertinente elucidar que os objetos de estudo (jornais) desta investigagao sao
periodicos com foco de sua cobertura estadual em Santa Catarina, tendo sua referéncia de sede

na Capital do Estado, municipio de Floriandpolis, local de interesse desta tese.
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Outro aspecto pertinente ¢ que nossa investigacdo ird considerar a defini¢do de
jornalismo regional (de proximidade), sob a perspectiva de Camponez (2012), que reconhece

esse conceito a partir do contexto de comunidades de lugar. Segundo o autor, essas

comunidades se reconhecem com base em valores e interesses construidos e recriados
localmente, a partir de uma vivéncia territorialmente situada — e onde intervém critérios
como o espaco geografico de implantagdo do projecto editorial; o lugar de apreensao,
recolha e producao dos acontecimentos noticiados; o espago privilegiado de difusao da
informagao; o tipo de conteudos partilhados e de informacao disponibilizada; enfim, a
defini¢ao dos publicos. (Camponez, 2012, pp. 36-37)

Camponez cunha a denominacao de jornalismo de proximidade, mas uma proximidade
que ndo se mede em metros, pois, segundo ele, essa “assume um significado proprio, marcante
de sua especificidade e da sua identidade (...) e fala diretamente com as pessoas” (2012, p. 36).
O autor sabe, também, que ha um importante conflito entre essa proximidade e o envolvimento
desses canais com as pautas e, especialmente, com agentes e poderes hegemdnicos locais e

regionais.

Peruzzo também trata sobre isso em suas analises ao apontar que “¢ comum a existéncia
de tratamento tendencioso da informacao e até a omissao de fatos, em decorréncia de ligacdes
politicas com os detentores do poder local e dos interesses economicos de donos da midia”
(Peruzzo, 2005, p. 78). O que refor¢ca uma pratica ja discutida por Berger e Luckmann (2002),
Tuchman (1998, 2002), entre outros pesquisadores do tema acerca da constru¢do de realidade

pautada, que também se evidencia no jornalismo regional com atuacao local.

Esse aspecto da proximidade tende a intensificar a institucionalidade discursiva
jornalistica, aliada a familiaridade do publico com os canais de comunicagdo. Publico esse que
se identifica, reconhece-se com maior facilidade, pois as pautas (temas, lugares e pessoas) sao
familiares ao seu cotidiano. Somado a defini¢ao dessas pautas, o que e como deve ser dito
também altera a percepg¢ao do fato, ja que “no processo de descricao de um acontecimento, as

noticias definem e moldam esse acontecimento” (Tuchman, 2002, p. 92).

Traquina (1998) confirma essa questdo, pois, embora a aparente objetividade de uma
noticia, sempre havera alguém que determinara qual fato ira virar noticia. Segundo o autor,
“[a]s noticias sdo resultado de um processo de producao, definido como a percepgao, selecao e
transformagdo de uma matéria-prima (os acontecimentos) num produto (as noticias)”

(Traquina, 1998, p. 169).
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O que vai ao encontro da figura do Gatekkeper — muito presente no jornalismo como
um todo — ou seja, quem define o que ¢ importante e serd noticia na reda¢do de um jornal. Esse
tem sido um enquadramento estimulante para pensar o papel dos media de informagao na

construg¢dao de um imagindrio social reconduzivel a fatores identitarios.

Essa dindmica ¢ perceptivel nas diferentes sociedades, sendo que sua intensidade e
efeitos (nas variadas instancias) estdo, como mencionado anteriormente, de acordo com as
caracteristicas de cada local e regido. O que parece ser unissono ¢ a manutencao de poderes
hegemonicos por meio do relevante apoio dos media locais, que pautam as discussdes para além

dos acontecimentos de real interesse social.

Van Dijk reitera a influéncia do poder - publico e privado — nos media e seu impacto
nas diretrizes editoriais dos veiculos de comunicagdao. Muito embora se refira a imprensa de
maneira geral — ndo exclusivamente a local — o aspecto comercial, como da veiculagao
publicitaria, necessaria para a manutencdo desses meios, acaba por compartilhar o controle
editorial do que pode ou ndo ser noticiado a “clientes importantes ou mesmo por meio de novos
e proeminentes participantes do cenario (geralmente institucionais) que fornecem com
regularidade informacgdes das quais dependem os meios de comunicagao” (van Dijk, 2015, p.

45).

Essa pratica descrita por van Dijk ndo ¢ diferente em nivel local, ja4 que diante da
dindmica social mais restrita a um publico local e/ou regional ¢ acrescida da efetiva
aproximacao desses anunciantes e gestores (publicos e/ou privados). O proprio Camponez
alerta para esse aspecto quando reflete sobre “até que ponto a proximidade ligada as causas
regionais e locais pode redundar num jornalismo propagandistico, por vezes em conflito com o
ideal da informagdo publica” (Camponez, 2012, p. 41), considerando o papel desse jornalista

de proximidade ter, ou ndo, uma postura mais cidada.

Quando nos referimos a essa postura que se distancia de um proposito estritamente
mercadoldgico na feitura do jornalismo de proximidade, consideramos a explicacdo de Correia

(1998) como a mais plena no sentido dessa relagdo, numa abrangéncia local ou regional.

E o caso da recusa da manipulagdo; da tentativa de obter informagdes completas e
confirmadas sobre a matéria noticiavel; da obrigacdo de proporcionar ao leitor
informagdo adequada ao exercicio esclarecido da cidadania; da rejeicdo do
sensacionalismo que explora a emogao alheia; de suscitar a participagdo civica em
detrimento dos consumismos passivos suscitadas pela pura informagao-espectaculo.
(Correia, 1998, p. 04)
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Um aspecto relevante no discurso jornalistico, que se mostra, também, em evidéncia nos
media se d4a na atuacio de atores sociais*® eleitos e autorizados para terem voz e reconhecimento
de seus posicionamentos. S30 comentaristas, analistas, jornalistas-colunistas (das variadas
frentes de abordagem, como economia, politica, esporte, ...) € especialistas que comentam e
opinam nas diferentes plataformas dos meios de comunicagdo. Oportuno questionar algumas
especialidades e especialistas, que representam unicamente o poder hegemonico (e discursivo)
local e/ou regional, a fim de validar interesses especificos do local ou regido em que se
manifestam. Manifestagdes muitas vezes contrarias as pautas dissonantes das previamente
estabelecidas pelo discurso hegemdnico, que nem sempre sao de abordagem significativamente

representativa e inclusiva.

Disponibilizar ou retirar espago de voz, além de ndo contemplar pautas de interesse real
da populacdo local e/ou regional validam e mantém discursos dominantes, que, em grande parte,
nao representam a coletividade. Van Dijk trata sobre essa questdao ao afirmar que “por meio do
uso seletivo de fontes de informacgao, rotinas jornalisticas consagradas e selecao de assuntos
para as historias, a midia jornalistica decide quais atores serdo representados na arena publica,

o que sera dito a respeito deles e, em especial, como sera dito” (2015, pp. 73-74).

Sobre isso, Mariani lembra que “a imprensa tanto pode lancar direcdes de sentidos a
partir do relato de determinado fato como pode perceber tendéncias de opinido ainda ténues e
dar-lhes visibilidade, tornando-as eventos-noticia” (1998, p. 59). Reconhecer indicios
representativos de perfis dos atores sociais de um grupo considerando sua classe social, etnia e
identidade direcionam interpretagdes. Informacdes, mensagens subliminares, destaque para
pautas que evidenciem esteredtipos, o uso do recurso de imagens - fotografia ou recursos
graficos — vao permitindo, conduzindo e mesmo induzindo para uma leitura interpretativa da
informac@o. Seja ela positiva, como o destaque para caracteristicas identitarias especificas de
uma descendéncia eleita, ou negativa, como o esteredtipo étnico e social da violéncia de

populagdes de favelas (Baccega, 1998).

O fato de definir a pauta e direcionar sua discussao impele a audiéncia — leitor, ouvinte
ou telespectador — a abordagem que devera ser preponderante sobre o fato, que podera gerar,

ou ndo, apoio da coletividade. Carrazzoni (2021) bem lembra que as elites controlam o discurso

48 Compreende-se atores sociais como os participantes das praticas discursivas, considerando suas agdes,
engajamento e reagdes.
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hegemonico por meio de uma hierarquia discursiva, em que, por meio do discurso jornalistico,

faz uso de outros dominios discursivos, como o politico, o cientifico, o judiciario etc.

Foucault nos orienta para a compreensdao do discurso como algo essencialmente
provindo de uma pratica estruturada e hierdrquica, em que narrativas sdo selecionadas,
controladas, organizadas e redistribuidas por procedimentos — e institui¢des — que o validam
pela naturalizacdo de sua reproducdo. “Os discursos religiosos, judiciarios, terapéuticos e, em
parte, também politicos, ndo podem ser dissociados dessa pratica de um ritual que determina
para os sujeitos que falam, ao mesmo tempo, propriedades singulares e papéis preestabelecidos”

(Foucault, 2013, p. 37).

Retomando sobre os media regional, Carrazzoni ¢ enfatica em sua afirmaga@o acerca das

forgas hegemonicas atuantes em sua pratica discursiva

junto a outros grupos poderosos e instituigdes de elite, tais como os politicos, os
dirigentes empresariais, os profissionais € os professores, os meios de comunicagao
exercem - as vezes indiretamente - uma grande influéncia sobre a vida de grande parte
das pessoas na sociedade. (2021, p. 112)

Ainda sobre a importancia dos media de proximidade no Brasil, vale lembrar que
estamos nos referindo a um pais de propor¢des continentais, com uma importante diversidade
cultural. Além disso, é necessario destacar que mesmo o Pais sendo divido em cinco regides*
(Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul) com caracteristicas distintas, ainda € possivel
reconhecer diferengas importantes entre os Estados presentes em cada uma dessas regioes.
Pensar - e agir - a comunica¢do de massa exclusivamente centralizada e nacionalizada se
mostrou — e cada vez mais tem se mostrado — um grande desafio. Foi essa a reflexdo que Sonia
Aguiar, por meio da obra Territorios do Jornalismo, discute sobre a comunicagao e a geografia
e de como o processo de globalizacdo nao estaria atendendo as particularidades mediaticas

brasileiras.

Sobre essa territorialidade do jornalismo a autora faz um importante retrospecto que

evidencia pontos relevantes nos media regional e local

Ha uma correspondéncia muito proxima entre a formacdo do territdrio brasileiro ao
longo do século XX e a forma de ocupagao desse espaco nacional pelos grupos de midia,

4 Informagdes acerca da organizagdo das 27 Unidades da Federagdo em cinco regides, a partir dos anos 1970,
estdo disponiveis no site https://pt.wikipedia.org/wiki/Regi%C3%B5es_do_Brasil.
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nos dois casos com grande concentragdo (demografica, econdmica, midiatica), de
fragmentacao (distribuigdo desigual de populacdes, das redes urbanas, de jornais e sinais
de radio e TV) ... acredita-se que, nesse processo, o jornalismo local regional exerce
papel fundamental na disseminacao de projetos ideologicos e politicos em disputa, bem
como de eventuais propostas alternativas e contra-hegemonicas. (Aguiar, 2016, pp. 111-
112)

A relevancia e o papel da imprensa (sob diferentes aspectos) na capital de Santa Catarina
ja foi tema de muitas investigagdes. Entre elas, duas produgdes contribuem de maneira relevante
a esta pesquisa. Joana Maria Pedro (1995) organiza um aporte interessante sobre o historico da
imprensa na Capital de Santa Catarina, além de realizar uma importante reflexdo entre os
poderes locais e a imprensa de Desterro®® no século XIX. Sobre isso, a autora aborda a presenca
da imprensa ja na primeira metade do século XIX (1831), destacando para a semelhanca do
historico dessa imprensa local a outras de cidades pequenas do Pais. “O aparecimento de jornais
durante o periodo de acirradas disputas politicas ... [e com] o uso dos periédicos como

trampolim politico” (Pedro, 1995, p. 09).

Pedro evidencia que na segunda metade do século XIX “o crescimento de atividades
ligadas ao comércio e ao transporte maritimo proporcionou as possibilidades de constitui¢ao de
uma esfera pblica burguesa, a qual se expressava, principalmente, através da imprensa” (1995,
p- 15). O que vai sendo evidenciado a partir da criacdo de diferentes jornais (mais de uma
centena ao longo do periodo de investigacdo — 1831 a 1889) com periodicidade e tiragem
variada. O resgate realizado por Pedro demonstra a estreita relagdo - ou trama, como denomina
— entre a esfera publica e privada na constitui¢do e manuten¢do do poder hegemonico por meio

da imprensa local.

Com contribuigdo relevante, também, esta a investigagao de Leani Budde (2013), que
realiza um interessante paralelo do jornal O Estado (objeto de estudo desta investigagdo) e a
cidade de Florianopolis, durante os anos de 1985 e 2009, periodo de grande destaque para o
periddico®'. Budde desenvolve um percurso histérico da imprensa, em especial de O Estado,

observando que

a historia da imprensa em Santa Catarina ¢ feita também de muitos jornais locais e
regionais (alguns publicados em alemao) e poucos de abrangéncia estadual. Um dos

S%Desterro era o nome da cidade de Floriandpolis até o ano de 1894.

10 periodo de 1985 a 2009, para o jornal O Estado, compreendeu da fase de grande desenvolvimento desse
periodico até o ano de seu fechamento. Sua tese esta disponivel em:
https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/106850 .
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motivos ¢ a divisdo do estado em polos econdmicos regionais que ndo interagiam entre
si at¢ meados dos anos 1900. (Budde, 2013, p. 38)

O que demonstrava o alcance dos jornais mais restrito a cidades - e seu entorno - com
maior capacidade de desenvolvimento politico e econdmico. Apenas a partir da década de 1970
houve a ampliag@o e abrangéncia para a cobertura estadual do jornal O Estado. A partir desse
periodo iniciava o que Budde chamou de “fase durea do jornal, com a implantagdo de sucursais
em todas as regides e maior profissionalizacdo em suas paginas” (2013, p. 38), tornando o
periodico uma referéncia para a imprensa € o jornalismo em Santa Catarina. Foram contratados
profissionais experientes e com formacdo especializada, assim como oportunidade para a

formagao do curso de jornalismo na Universidade Federal de Santa Catarina.

Como sera observado na apresentacao de nosso objeto de pesquisa, O Estado teve sua
criacdo datada em 1915, por empresarios locais, contudo, apenas dez anos apds sua fundagdo
esse foi adquirido por importantes politicos locais. Seu carater politico e mesmo panfletario se
evidencia nos diferentes depoimentos presentes na investigagao de Budde, mas chama a atengao

um aspecto muito presente nos anos de intenso proposito coronelista™?.

Mesmo que o objetivo do proprietario fosse apenas dar o direcionamento em seu proprio
partido, e os adversarios (supostamente) nao sofressem criticas, ao serem ignorados e
ndo terem, ou terem pouco espaco no jornal, eram igualmente penalizados, pela falta de
visibilidade sobre sua existéncia. (Budde, 2013, p. 50)

Os anos posteriores a 1980 exigiram dos media regionais, em especial da imprensa, o
apoio para o desenvolvimento de um projeto politico importante: a constru¢do da Identidade
Catarinense. Esse projeto foi desenvolvido a partir de um proposito eleitoreiro do candidato ao
governo do Estado™ - com o apoio do governo nacional — e com a relevante participagio de

intelectuais do Instituto Historico e Geografico de Santa Catarina (IHGSC).

E no interior do Instituto Histérico e Geografico de Santa Catarina que se forjam os
discursos sobre a identidade catarinense, publicizando-os através da imprensa, de

52 O coronelismo ¢ uma prética sociopolitica brasileira do inicio do século XX — periodo chamado de Republica
Velha (1889-1930) -, quando os coronéis exerciam o poder local sobre as camadas inferiores da sociedade, com
0 objetivo de garantir votos em troca de favores das esferas politicas locais, estaduais e federais. Informagéo
extraida do link: https://www.historiadomundo.com.br/idade-contemporanea/coronelismo-no-
brasil.htm#:~:text=0%20coronelismo0%20%C3%A9%20uma%20pr%C3%A 1 tica,esferas%20pol%C3%ADticas
%20locais%2C%?20estaduais%20e, em 31/08/2022.

53 O candidato era Espiridido Amin, que concorria ao governo pelo Partido Democratico Social (PDS). O
candidato em questdo foi eleito, tendo seu mandato de governador do Estado pelo periodo de 1982 a 1986.
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realizacdo de eventos nas institui¢des de ensino superior do Estado de Santa Catarina,
publicacao de livros e elaboragdo de dissertacdo, cujo objeto ¢ perceber nas obras a
preocupacao dos autores com a identidade catarinense. (Serpa, 1996, p. 68)

A forga politica e econdmica local e regional se evidenciam nesse controle de pautas e
mesmo editorial, pois, como ja apontado, nos media regional o poder — publico e privado —
local e regional possui fontes importantes de recursos ¢ em Floriandpolis isso também ¢
perceptivel. A breve exposicao da pratica planejada para a construgdo de uma identidade
estadual homogénea permite a identificacdo dessa influéncia publica e privada, que apoia esse

discurso, seja por interesses diretos (comerciais € econdmicos) e indiretos (apoio politico).

Vale aqui uma afirma¢ao de Moraes acerca desse politico e econdmico, resultando em
um modelo de mercado que conta com o importante apoio dos media, defendendo que “os
projetos mercadoldgicos e as énfases editoriais podem variar, menos num ponto-chave: operam,
consensualmente, para reproduzir a ordem do consumo e conservar hegemonias constituidas”

(Moraes, 2013, p. 19).

Diante dessa perspectiva teorica, que levard em consideragao essa imprensa regional e
seu uso de elementos representativos para a definicdo e construcdo de uma identidade, faz-se
relevante identificar e relatar os métodos que foram utilizados para a analise dos objetos de

investigacao, buscando compreender a dindmica de producao discursiva e seus efeitos.

No terceiro capitulo, apresentamos conceitos e discussdes determinantes das
representacdes no jornalismo. Ha nesse desenvolvimento o resgate acerca da relevancia social
das representagdes como materializagdo da linguagem e como os media fazem uso desses
recursos para atingir seus diferentes propositos. Berger e Luckmam (2001), Richardson (2007)
e Tuchmann (1993, 2002) sdo referenciados como basilares para a compreensdo dessa
construcdo social da realidade nos media, em especial nos jornais, a fim de atingir objetivos

predominantemente hegemonicos.

Na ultima sec¢do deste capitulo, buscamos, com o significativo aporte de Traquina
(1998) e Camponez (2012), direcionar nossos esfor¢os na reflexdo dessa dindmica na
perspectiva do jornalismo de proximidade, j& que nossa investigacdo gira em torno de dois

jornais regionais de grande relevancia na representacao identitaria — bem como sua construgao
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— local no municipio de Florianépolis. Para que isso possa ocorrer com os melhores resultados,

o percurso metodoldgico apropriado ¢ determinante.
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CAP.4 ENQUADRAMENTO METODOLOGICO

O proposito deste estudo, como anteriormente enunciado, € compreender como os media
tém participado na formagao de dinamicas culturais, influenciando na transformagdo social,
econdmica e politica do municipio de Florianopolis, tornando visiveis e construindo
imaginarios e formacgdes identitarias. Pretendeu-se analisar a evolucdo da discursivizacao
mediatizada dos interesses e vivéncias locais, a fim de identificar as marcas identitarias

mobilizadas nessa constru¢ado, relacionando-as com a historicidade da regiao.

Para alcancar esse propoésito, recorremos a uma abordagem interdisciplinar que articula
os estudos da comunicacdo e do jornalismo, os estudos culturais e da identidade, o pensamento
pos-colonial e a teoria social contemporanea, como procuramos dar conta nos capitulos
anteriores A partir deste enquadramento teorico, dirigimos o nosso olhar para a produgdo
informativa de dois jornais de referéncia no municipio de Florianopolis, capital de Santa

Catarina— DC e OE.

Investimos em métodos mistos para conhecer e interpretar o objeto de estudo. A
articulacdo de métodos diferentes envolve a combinagao ou integragao de métodos qualitativos
e quantitativos de pesquisa e recolha de dados (Creswell & Creswell, 2018). Recorremos a
analise de conteudo (AC) e a analise critica do discurso (ACD). Por meio da AC, daremos conta
dos grandes padrdes da producdo informativa (Carlomagno & Rocha, 2016; Krippendorft,
1990); ja a ACD permitira relacionar e compreender as marcas discursivas da construgdo

identitaria florianopolitana (van Dijk, 2005, 2015; Fairclough 2012, van Leeuwen, 1997).

Para além dos métodos acima, recorremos também a entrevistas epistolares mediadas
pela tecnologia (Debenham, 2001) com jornalistas responsaveis por editorias ou dire¢do nos
jornais investigados, a fim de compreender com maior profundidade alguns fendmenos
identificados a partir das analises de imprensa.

Neste capitulo, daremos conta da estratégia metodologica construida e utilizada com o
corpus de pesquisa referente aos jornais Didrio Catarinense (DC) e O Estado (OE), assim como
a entrevista com profissionais que ja atuaram nessas empresas de comunicacao. Comegaremos

por nos referir ao objeto de estudo.
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4.1 Objeto de pesquisa

A cidade de Florianodpolis, capital do estado de Santa Catarina, localizada na regido sul
do Brasil, possui variadas influéncias em sua formagdo cultural, com herancas distintas e
complementares: indigena, africana, alema, portuguesa-agoriana, além de outras, a partir de
migragdes territoriais nacionais, tais como a migracdo nordestina, paulista e gaucha. Essa
diversidade cultural, alinhada a busca por seu desenvolvimento econdmico e social, fez de
Floriandpolis uma das cidades mais desenvolvidas do Brasil, segundo o ranking do Indice de
Desenvolvimento Humano — IDH (definido pela ONU), que analisa aspectos de infraestrutura,
seguranca, servicos de educacdo e saude de uma regido.’* Publicado pela Delta Economics &
Finance, este ranking tem estimulado um grande interesse pela cidade, ndo apenas para o

turismo de férias, mas também na fixagdo de residéncia’’.

Segundo registros oficiais>®, a cidade de Florianépolis tem, de partida, predominancia
da heranca agoriana em sua formacao, historicamente reconduzivel ao colonialismo portugués.
As marcas da presenga portuguesa sdo visiveis em diferentes espagos, sendo explorados em
varios tipos de instrumentos de divulgacdo e promocdo da cidade. Sdo ainda visiveis nas
praticas cotidianas do ilhéu ou manezinho®’ (tal como ¢ usualmente chamado o florianopolitano
de nascimento), a pesca, a alimentagdo, o artesanato, a religiosidade e as lendas, que sao

algumas dessas materializagdes herdadas (Leal, 2007).

Tomamos como ponto de partida as transformacdes na economia e na politica da cidade,
sujeitado aos interesses locais em afirmar uma cultura florianopolitana atrativa e lucrativa e o

papel desempenhado pelos media nessas transformacoes.

A investigagdo incide concretamente sobre a produgdo informativa de dois importantes

jornais da regido da Grande Floriandpolis®®, que apresentam significativa relevincia em

4Informagdo disponivel no portal NSC Total, 2019, no link https://www.nsctotal.com.br/florianopolis.

55 Segundo dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), em 2019, a cidade de Florian6polis
apresentou crescimento populacional de 1,6%, o que corresponde a meio milhdo de habitantes, em uma area de
pouco mais de 675 mil km?. Informacao disponivel em https://g1.globo.com/sc/santa-

catarina/noticia/2019/08/28/populacao-de-florianopolis-atinge-mais-de-meio-milhao-de-habitantes-aponta-

ibge.ghtml.
36 Informacdes disponiveis no link da Santur (Secretaria de Turismo de Santa Catarina)

http://turismo.sc.gov.br/destinos/grande-florianopolis/ .

57 Ha informagdes de que Manezinho ¢ derivagdo linguistica do nome (tradicionalmente portugués) Manoel, que
se tornou Manoelzinho, passando para Manezinho.

58 Segundo o Forum Nacional de Entidades Metropolitanas (FNEM), a Regifio Metropolitana da Grande
Floriandpolis compreende os municipios de Aguas Mornas, Antonio Carlos, Biguagt, Florianépolis, Governador
Celso Ramos, Palhoga, Santo Amaro da Imperatriz, Sdo José e Sdo Pedro de Alcantara. Informagao disponivel
em http://fnembrasil.org/regiao-metropolitana-de-florianopolis-sc/ .
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periodos distintos - mas complementares - entre os anos de 1985 e 2020, que sdo: Diario
Catarinense (DC) e O Estado (OE). A defini¢do deste periodo se dé a partir da identificacdo do
ano de 1985, com o inicio da Nova Republica no Brasil. Ano marco apos um longo periodo de
ditadura militar’®, que resultou numa comunica¢do de massa visivelmente direcionada e
cerceada por governos autoritdrios. O ano de 2020 foi escolhido para o fechamento do periodo

de analise, por atender o recorte temporal necessario e manter a atualidade do cenario estudado.

A escolha dos objetos se da por serem importantes jornais regionais da cidade de
Florian6polis e seu entorno - assim como para Santa Catarina - e também por serem
identificados como os media informativos de referéncia com maior audiéncia na regiio®, entre
outros aspectos que o enquadram como um jornal de referéncia (Zamin, 2014). Classificacao
que, embora o avan¢o dos canais digitais de comunicacao e a decorrente diversidade no uso das
plataformas - o que ocasiona na redugdo no uso dessa classificagdo -, ainda possui relevancia

para os estudos do jornalismo.

Utilizamos como apoio para essa escolha - dos jornais de referéncia - o estudo
organizado por Angela Zamin (2014), que discutiu os muitos conceitos acerca do tema,
jornalismo de referéncia que decorre das diferentes classificagdes geradas, possivelmente pelas
mudangas de configuracdo dos proprios media. Segundo a autora, este tipo de jornalismo tem
caracteristicas muito significativas, que o distingue das demais producdes. A partir da
sistematizagdo desenvolvida por Eric Landowski (1992), a autora percebe certo consenso nas

diferentes perspectivas da conceituagdo com a necessidade de

ter tradicdo, prestigio e credibilidade; servir de referéncia a outros jornais no proprio
pais; voltar-se para a politica, a economia e os assuntos internacionais; ter como publico
um leitor competente do mundo publico (as elites economica e cultural), e possuir
indices elevados de tiragem e circulacdo. (Zamin, 2014, p. 931)

Por essa razdo, ter entre seus critérios a relevancia, a boa audiéncia, uma tiragem
significativa, historia e popularidade determinariam essa escolha. Critérios que podem estar

isolados ou somados na hora de identificar um jornal de referéncia. Diante disso, nos dois

9 A Ditadura Militar foi um regime autoritario de governo, instaurado no Brasil apds um golpe militar, estando
em vigor entre os anos de 1964 ¢ 1984. Ao longo desse periodo foram cerceados direitos, perseguicdo politica e
censura no Pais.

0 O jornal DC (tinico ainda em circulagdo), até a data de obtengdo das informagdes pelo IVC (Instituto
Verificador de Comunicagdo), ¢ considerando o periddico de maior audiéncia no Estado, inclusive entre
importantes jornais de circulagdo nacional (como Folha de Sao Paulo, Estado de SP e O Globo). Informagdes
disponiveis pelo IVC, de janeiro 2020. Site https://ivcbrasil.org.br/#/home .
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jornais selecionados para esta investigacdo foi possivel identificar essas variaveis de forma

muito significativa, mesmo que em tempos distintos de protagonismo.

Quando falamos em tempos distintos de protagonismo € porque por determinado tempo
esse status - de jornal de referéncia - foi assumindo pelo jornal OF, que teve seu apice no
periodo de duas décadas, a partir de 1970, em decorréncia de sua profissionalizagdo técnica e
tecnologico. Apos esse periodo e com o langamento do DC em Santa Catarina (ocorrido na
segunda metade dos anos 1980), que chegava com uma tecnologia ainda mais avangada e com
forte agressividade de mercado, a transferéncia de status de relevancia de um jornal para o outro

foi uma questao de tempo (Budde, 2013).

A escolha dos media regionais, em detrimento aqueles reconhecidos como de
abrangéncia nacional, procurou valorizar a comunicacao local e regional brasileira. Como soma
a essa escolha e em decorréncia do objetivo de compreender o papel dos media na construgao
identitaria florianopolitana, os media regionais seriam os veiculos que mais proximos estavam
das pessoas e que comunicavam temas de interesse dessas pessoas, ocasionando seu maior
consumo como fontes de informagdo, comparativamente com os jornais nacionais. O que,
segundo Camponez (2012, p. 36), atende pela comunicagdo “no contexto de comunidades de
lugar (...) [em que] comunidades se reconhecem com base em valores e interesses construidos

e recriados localmente.”

Embora o alcance dos meios impressos tenha sofrido reducio de tiragem®! no momento
em que as empresas de comunicacdo migram para o digital, esses jornais também passam a
contrariar as limitacdes de abrangéncia territorial do formato papel, ampliando ainda mais o
alcance de grandes media. No entanto, mesmo com a domindncia dos conglomerados de
comunicagdo e da grande capilarizacao e abrangéncia populacional, € nos media regionais que
se percebe a maior aproximacdo com a populacdo (sua audiéncia). Essa aproximacgao
permanece relevante para os media, mesmo com o advento da tecnologia, que possibilita maior
alcance de publico, s6 que agora com o importante apoio tecnoldgico na personalizagdo (ou
segmentacao) das plataformas comunicacado - especialmente a partir do inicio do século XXI.

Sobre os conglomerados de comunicacdo € necessario associd-los ao que no Brasil
denominamos de a “grande midia”. Essa ¢ uma expressao utilizada para se referir aos media de
massas. Media que influenciam grandes audiéncias com direcionamentos e propositos

predominantemente hegemodnicos. Ac¢des dessa grande midia homogeneizam, concentram e

6! Pesquisa recente realizada pelo IVC (Instituto Verificador de Comunicagio), disponivel no link
https://www.poder360.com.br/midia/jornais-em-202 1 -impresso-cai-13-digital-sobe-6/, extraida em 01/11/2022.
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reforcam dominancias, indo de encontro a multiplicidade e diversidade de fontes e perspectivas
de informagao (Bolafio & Brittos, 2010). Defini¢do essa que sera oportuna quando conhecemos
mais atentamente os jornais que compodem o corpus de pesquisa.

Relativamente ao periodo de andlise, ocorrido entre os anos de 1985 e 2020, deve
realcar-se que, durante parte significativa desses 35 anos, o jornalismo impresso contava com
relevante prestigio e reconhecimento entre os canais de comunica¢do de massa no Brasil.
Contudo, especialmente a partir dos anos 2000, com o surgimento e avango de plataformas de
jornalismo, o movimento de migracao para o digital tem sido crescente, sendo possivel
identificar o formato hibrido® (on-line e fisico) ou apenas digital dos jornais.

A imprensa em Santa Catarina acompanhou esse desenvolvimento tecnologico, embora
com algum atraso, ja que o DC - maior jornal de referéncia do Estado - somente em 2019 alterou
de fato seu formato. A periodicidade didria ficou exclusivamente na plataforma digital e
semanalmente ¢ publicada uma edi¢do semanal impressa (em formato revista).

A escolha por jornais impressos como corpus de pesquisa se deu por algumas
caracteristicas locais que remetem a comportamentos tipicos de um Estado mais ‘conservador’
em certos costumes. Um conservadorismo® percebido em seu direcionamento politico
tradicional, na manuten¢do do poder econdomico local, no recurso representativo de um perfil
demografico especifico (por suas origens migrantes) e na forca dos media de massa
(primeiramente jornal, seguido da TV) como instrumentos de manutencdo dos poderes ja
estabelecidos®.

Sobre esse perfil um tanto conservador, Budde (2013), ao pesquisar a trajetéria da
imprensa em Santa Catarina, destacou um aspecto importante para o estudo que aqui
apresentamos, no que tange a uma historia recente de jornalismo regional, com alcance em todo

o Estado. Embora a identificagdo da circulagdao dos primeiros jornais produzidos tenha iniciado

62 H4 registros que datam 1995 o ano do primeiro grande jornal impresso brasileiro a ser vinculado na plataforma
web, o Jornal do Brasil. A partir desse ano outros grandes veiculos ingressaram na nova plataforma, com a
criagdo de sites do O Estado de Sao Paulo, Folha de Sao Paulo, O Globo, O Estado de Minas, Zero Hora, Diario
de Pernambuco e Diario do Nordeste, além de portais de noticia, como Ultimo Segundo e UOL (Pereira, 2002,
pp. 7-8).

8 Durante todo o século XX, a politica local foi dominada por duas familias (os Ramos e os Konder ou
Bornhausen). Santa Catarina era considerado um estado industrializado e com pequenas e médias propriedades
rurais, ndo apresentando grandes cidades em sua constituigao - Joinville, a maior cidade do Estado, tem uma
populagdo estimada em pouco mais de 600 mil habitantes (Censo/IBGE). Além disso, ha o ‘mito do imigrante
europeu’ que chega em condigdes precarias, prospera e constroi o Estado. Informagdes extraidas do site:
https://valor.globo.com/politica/eleicoes-2022/noticia/2022/09/22/economia-e-raizes-culturais-explicam-
bolsonarismo-em-sc.ghtml , em 10 de outubro de 2022.

% Tanto que os jornais impressos existentes até meados do século XX eram de propriedade de politicos locais e
regionais (Budde, 2013).
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nos anos 1830, o processo de profissionalizagdo e democratizacdo desses media tardou a sofrer
mudangas significativas (Budde, 2013).

Foi apenas no inicio de século XX, ja com o estabelecimento da Republica e com a
distribuicao e reorganizacdo das populagdes, que os jornais ampliam sua atuacdo como
instrumentos de poder e politica. Periodo esse em que ¢ fundado OF (1915), como o terceiro
jornal a época presente na Capital, com vida longa, marcando época e geracdes.

A exposi¢ao dos jornais que compdem o corpus desta investigagdo — DC e OF — trara
referéncias que evidenciam o desenvolvimento dos media na regido e as importantes mudancas

sociais ocorridas ao longo do tempo.

Jornal O Estado (OE)

Lancado em 13 de maio de 1915, em Florianopolis, OF foi considerado o grande jornal
de referéncia de Santa Catarina (Budde, 2013), pois, além de ter sido o primeiro a alcangar todas
as regides do Estado, ¢ pioneiro na profissionalizacdo das equipes de trabalho. Embora ele tenha
sido fundado por dois empresarios (Henrique Raup Junior e Ulisses Costa), poucos anos depois
foi vendido e comeca a ser comandado por politicos importantes de Santa Catarina, como Victor
Konder e Aderbal Ramos da Silva. Apos o afastamento de Aderbal, seu genro — José Matusalem
Comelli — manteve-se como diretor presidente até seu fechamento, por isso, OF foi um
importante instrumento de disputa politica entre partidos politicos e duas tradicionais familias
catarinenses. O jornal ndo fazia parte de conglomerados de comunicagdo, sua vinculagdo
juridica pertencia a Empresa Editora OE, que dispunha apenas desse veiculo em sua
constitui¢do (Budde, 2013).

Seus tempos aureos se deram entre as décadas de 1970 e 1990. Esse foi o periodo em
que se caracterizou como a maior referéncia do jornalismo no Estado, pois contou com a
implantacio de sucursais® em todas as regides de Santa Catarina, o inico até entdo, e uma
maior profissionalizagdo em sua estrutura — de pessoas e equipamentos. (Budde, 2013). Um
jornal pioneiro em diferentes aspectos - tecnoldgico, profissional e social — sem desvincular-se
de seu foco de informagao com qualidade, mas direcionada especialmente ao Estado e ao povo
catarinense. Vale atentar para alguns trechos de um editorial emblematico do OFE, disponivel

na edicao alusiva aos 71 anos de jornal (13/05/1986)

%5 Sucursal é reconhecida como uma estrutura comercial e de redagdo que permite o desenvolvimento de
atividades e conteidos mais direcionados e mais proximos da populagao.
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sobressai-se o cumprimento, pelo jornal, do dever de proporcionar a seus leitores a
informacao correta ao lado da opinido equilibrada e sincera acerca das questdes que de
um (sic) forma ou de outra tocam os superiores interesses da comunidade a que pertence.
Para isso, € preciso conhecer a comunidade e saber interpretar-lhes os sentimentos e as
expectativas, correspondendo aos seus anseios ¢ dando uma interpretacao pronta, diaria,
ao direito de cada cidaddo de ser informado sobre o mundo que o cerca. (OFE, 13/05/86,

p-4)

O que vem a reforcar elementos viscerais no reconhecimento de um jornalismo de
proximidade (Camponez, 2017), que perpassa no posicionamento do jornal ao longo dos anos.
O OE teve como apelo reiterado as narrativas de uma cultura, de uma tradi¢ao e de um povo e
sua regido, o que se evidenciava nas muitas manifestagdes oficiais e institucionais. O que vai
reforgar a propria caracteristica do OF, de “representante dos interesses da comunidade

catarinense e florianopolitana” (Budde, 2013, p. 33).

A andlise de Budde (2013), decorrente de sua intensa investigagdo sobre o periodo
hegemonico do jornal e as potenciais razdes do inicio de sua derrocada - a partir dos anos 1990
-, identifica como fator determinante a agressiva concorréncia do grupo RBS, por meio do jornal

DC, que chega a Santa Catarina com inovacao e forte investimento tecnologico.

A perda no nimero de assinantes e anunciantes, associada a negativas de concessodes de
radio e TV agravaram a gestao e, consequentemente, a continuidade do OFE. De acordo com
registros, a circulacdo diaria do OF foi encerrada em 31 de maio de 2007, sendo que se mantém,
com periodicidade irregular e indefinida até 2009, quando encerra definitivamente suas
atividades, apds 94 anos de existéncia. Nesse meio tempo, mudando sua configuragio de gestao
e estrutura do jornal, combinando edi¢des de mais de um dia, entre outras decisoes, a fim de
resistir ao inevitavel, o seu fechamento. Por isso, o jornal ndo chega a circular no meio digital,
fator esse que levou o mercado de jornalismo impresso a significativas mudangas e perdas

(como o fechamento de jornais centendrios) (Budde, 2013).

Jornal Didrio Catarinense (DC)

O jornal foi fundado em 05 de maio de 1986, em Floriandpolis, “como o jornal mais
moderno da América Latina, com a primeira redacao totalmente informatizada do continente e
a publicacdo de fotos coloridas — um diferencial para a época” (NSC Total, 2022). Sua fundacao
segue um projeto de ampliagdo na atuagao do grupo Rede Brasil Sul de Comunicagdes (RBS),

originario do estado vizinho, Rio Grande do Sul, que ja atuava em Santa Catarina nos meios
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televisivo e de radiodifusdo, que ja vinha com uma perspectiva mais profissionalizada de sua
area comercial (via publicidade) para a entrada no mercado impresso (Budde, 2013).

Uma informacgao relevante ¢ que a RBS ¢ um grande conglomerado de comunicagao
brasileiro, tendo sua sede no Rio Grande do Sul, localizado ao Sul do Brasil. Sua entrada, via
imprensa, buscou uma relacdo de cumplicidade com a comunidade, uma aproximagdo com o
local e sua identidade, mesmo com reservas por serem “forasteiros”. Papel que acabou
assumindo no lugar do OF, especialmente apds seu fechamento (Budde, 2013). O Grupo RBS,
embora nao esteja mais a frente do DC (que foi vendido em 2017), ainda dispde de grande
estrutura, contando com mais de uma dezena de emissoras de TV e outra dezena de estacdes de
radio, além de jornais (nos formatos impresso e digital), portal de internet, entre outras frentes
de atuacdo como e-commerce, eventos, editora etc., além de ser uma das mais importantes

afiliadas da Rede Globo®® (Grupo RBS, 2022).

A vinculagdo do jornal DC — e de outros veiculos de comunicacdo do grupo RBS em
Santa Catarina — foi alterada a partir de 2017, passando entdo a ser de propriedade do Grupo
NC, sob a tutela da NSC Comunicacdo. NSC, que significa Nossa Santa Catarina, foi o nome
escolhido pela populacao catarinense, que foi convidada a participar e interagir com essa ‘nova’
forma de comunicag¢do, por seus diferentes meios e canais. Segundo informagdes disponiveis

no portal, a empresa atua por meio de multiplataformas de comunicacdo na forma de

Emissora de televisdao NSC TV, afiliada da Rede Globo; pelo portal de noticias NSC
Total, referéncia em informacdo nas plataformas digitais; pelos jornais Didrio
Catarinense, A Noticia, Jornal de Santa Catarina e Hora de Santa Catarina; e pelas
emissoras de raddio CBN Floripa, Atlantida, Itapema e CBN Joinville. (NSC
Comunicagao, 2022)

O jornal passou por importantes mudangas ao longo de seus mais de trinta anos, em que
se observa atualizagdes em seu projeto grafico, e, especialmente, sua entrada e desenvolvimento
no meio digital. Diante disso, a partir de outubro de 2019 passa a operar apenas com o formato

digital dirio, dentro do portal de noticias NSC Total, mantendo a versao impressa apenas em

6 A TV Globo pertence ao Grupo Globo, maior conglomerado de midia e comunicagdo do Brasil. E a segunda
maior rede de comunicagdo comercial do mundo, alcangando quase a totalidade do territdrio nacional brasileiro,
por meio de 120 emissoras proprias e afiliadas. Informagdes disponiveis em https://grupoglobo.globo.comy/ .
7.0 grupo NC é um conglomerado de empresas brasileiras, com sede em Sdo Paulo, e sob o comando de um
empresario (Carlos Sanches) de destaque na industria farmacéutica. Informagdes disponiveis em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/NSC_Comunica%C3%A7%C3%A30 .
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edicdes de semanais (nos finais de semana) em formato revista®®. Segundo informacio
disponivel no portal do DC:, (marca atual do DC), presente em sua missao, “o DC ¢ o jornal de
maior circulagdo e audiéncia no Estado ... conectando Santa Catarina de ponto a ponto” (NSC

Comunicagao, 2022).

Hoje o DC: se posiciona como um jornal com tradicdo, mas que acompanha as
tendéncias do mercado, o que justificaria sua mudanga, a partir de fins de 2019, para o que
denominam de “produto premium”, com edi¢des didrias apenas digitais e o formato semanal de
revista. Seu portal de negdocios® evidencia nimeros importantes de perfil diferenciado de
publico, assim como de alcance nas midias digitais, nos acessos as paginas de noticia e ainda

tiragem significativa na revista semanal (NSC Comunicagao, 2022).

Observamos, com isso que, em decorréncia de mudangas de impacto econdmico no
comportamento de consumo e na gestdo de importantes grupos de comunicagdo do Sul do
Brasil, os jornais selecionados sofreram significativas altera¢des ao longo do tempo. Contudo,
nada que reduza sua importancia, ja que ambos foram e sdo muito relevantes para a cidade de
Floriandpolis e para o estado de Santa Catarina, mesmo tendo encerrado suas operagdes (como

¢ o caso do OF) ou mudado seu ‘perfil de plataforma’ de comunicagado (caso do DC).

4.2 Corpus de pesquisa

O corpus principal das andlises de imprensa corresponde a producdo informativa
publicada nos dois jornais regionais, DC e OF, no periodo de uma semana do més de margo,
entre os anos 1985 e 2020. Entre as pegas selecionadas para analise estdo: editoriais, notas,
noticias, reportagens e texto de opinido, ou seja, géneros do discurso jornalistico de carater
informativo e opinativo. E a partir desse corpus que procuramos analisar a evolucdo da
discursivizagdo mediatizada dos interesses e vivéncias locais nesses periodos, identificando as
marcas identitarias mobilizadas e problematizando os horizontes de sociabilidade que a partir

delas sdao convocados.

O marco determinante para o inicio da coleta desse corpus coincide com dois aspectos

importantes. O primeiro refere-se ao final do periodo de ditadura no Brasil, datado pelo inicio

68 <O DC transformou-se em produto premium, com a publica¢do do jornal em formato de revista e edi¢des
semanais (...). O novo formato trouxe a mesma qualidade de informa¢do com um acabamento mais sofisticado,
leituras mais duradouras e novas se¢des de contetido...” Informacodes extraidos no site
https://negociossc.com.br/marcas/sobre-o-diario-catarinense/, em 16/09/2022.

% https://negociossc.com.br/marcas/sobre-o-diario-catarinense/
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da Nova Republica — reconhecido em 15 de margo de 1985, com a posse do primeiro presidente
civil brasileiro — e o outro, que decorre do anterior e alinha com o tema desta investigacao, ¢ a
consequente abertura do estado democratico brasileiro. Em paralelo ao movimento global
economico ¢ de consumo, houve o desenvolvimento da industria cultural nacional,
proporcionando a ampliacdo no desenvolvimento de produtos decorrentes desse mercado
globalizado. Em consequéncia a esses movimentos (economico e cultural), sdo realizadas

mundialmente importantes discussdes acerca de tematicas identitarias territoriais e culturais.

A finalizac¢do desse recorte se dd em margo de 2020, com a intengdo de contemplar as
muitas modificagdes ocorridas em ambos o0s jornais, correspondendo a um periodo amostral de

35 anos de coleta.

4.2.1 Procedimento de coleta de dados

Para que a investigacao fosse a cabo, as pegas de jornais (DC e OF) selecionadas tiveram
como seu recorte temporal para a recolha do corpus o periodo de 7 dias do més de margo,
considerando o dia 23 (data de aniversario da Cidade) para a sele¢ao das datas. Diante disso, a
escolha foi: os 3 dias que antecedem a data comemorativa do aniversario do municipio de

Floriandpolis e os 3 dias posteriores, além do proprio dia 23.

Necessario destacar que para além das datas regulares de publicagdo teremos algumas
edicoes do que denominamos de edi¢do conjunta, em que uma Unica edi¢ao corresponde a dois
ou trés dias sequenciados. Exemplificando, encontramos a publicagdo correspondente aos dias
22 e 23 de margo, disponivel no dia 22, pois a edi¢do do jornal estara encerrada devido ao
feriado municipal. Publica¢des que antecedem a esta (como o dia 21 de margo, por exemplo)
informam ao leitor e/ou assinante dessa situa¢do. Essas publica¢des (Edicdo Conjunta)
eventualmente ocorrem para atender demandas de custo operacionais ou de legislagdo e acordo

trabalhista.

Ainda sobre o periodo de recolha, os dados foram identificados e recolhidos a cada 5
anos (entre 1985 e 2020), ou seja, entre os dias 20 e 26 de marc¢o dos anos de 1985, 1990, 1995,
2000, 2005, 2010, 2015 e 2020, permitindo que realizassemos um estudo sincronico’® e
diacrdénico. A andlise sincronica foi realizada nos anos em que os jornais apresentam ambas as

edi¢des (de 1990 a 2005). De notar que o jornal OF, em razdo de seu encerramento em 2009,

70 A partir da leitura e entendimento de Saussure (1992), compreende-se por estudo sincrénico o estudo de
ocorréncias ao mesmo tempo, enquanto diacrénico € o estudo de ocorréncias que acontecem por meio do tempo.
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contribuiu para o corpus com conteiido publicado nos anos de 1985, 1990, 1995, 2000 e 2005.
J& o jornal DC, cuja inauguracdo ocorreu em 1986, contribuiu com materiais publicados nos

anos de 1990, 1995, 2000, 2005, 2010, 2015 e 2020.

O periodo de anélise corresponde, portanto, a 35 anos, com coletas de dados efetuadas
a cada quinquénio, o que gerou um total de 73 edi¢des de jornais ao longo desse periodo, tal

como a Tabela 1 da conta.

Tabela 1: Numero de edi¢oes dos jornais analisados

ANO OE DC
1985 7 0
1990 5 7
1995 6 7
2000 6 7
2005 5 7
2010 0 7
2015 0 7
2020 0 2

Total de edicoes 29 44

73 edicoes

A defini¢ao do periodo de coleta na semana de aniversario se da, também, pois ¢é
costumeiro entre os jornais brasileiros a produc¢do de ‘Edicoes especiais’ (também chamadas de
‘Suplementos’), que sdo alusivos ao Dia da Cidade. Esse tipo de material explora aspectos
identitarios e culturais do municipio e permite um aumento importante na comercializacdo de

espagos publicitarios, o que viabiliza a monetizagao do negocio (Peruzzo, 2005).

Todas as edigdes foram inspecionadas, a fim de identificar pecas jornalisticas que
tivessem ou fizessem referéncia — direta ou indiretamente - a identidade e a cultura da e na
cidade. Exemplos de conteudos que permitiram sinalizar essas pegas se materializam em textos
de opinido de jornalistas-colunistas, que descrevem situacdes cotidianas destacando
caracteristicas comportamentais locais, ou noticias que abordam a diversidade cultural do

periodo comemorativo, a qualidade de vida local, além de suas belezas naturais e do povo local,
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de habitos simples e acolhedor, ou mesmo reportagens que trazem registros € memorias do

cotidiano com a relagdo do popular com o mar, festividades religiosas, entre outros.

Entre os textos informativos, “a instituicdo jornalistica assume o papel de observadora

<

atenta da realidade, cabendo ao jornalista proceder como “vigia”, registrando os fatos, os
acontecimentos e informando-os a sociedade” (Marques de Melo, 2003, p. 28). Marques de
Melo (2016) identifica o texto informativo como género predominante nos media brasileiros,
onde encontraremos noticias, reportagens e afins, que referendam a expressao jornalistica, de
relatar fatos e acontecimentos com clareza e isengao. O autor distingue os géneros informativo

e opinativo: “Ao lado do jornalismo informativo (que “assegura a informagao ao povo”) e do

jornalismo opinativo (que “tem procurado influenciar o homem™)” (2003, p.28).

A investigacdo considerou toda a pega jornalistica — informativa e opinativa — que
tratasse sobre a cidade de Florianopolis e que fizesse alguma referéncia ou alusao a data de
aniversario da Cidade. Informag¢des de programacdo artistica e cultural, benesses da gestao
publica, atividades comemorativas publicas e privadas, além de informagdes relacionadas a sua
populagdo e a cultura local e afins. Sobre essas informacgdes, nossa selegdo e registro se dara a
partir das variagdes semanticas (o que ¢ dito) e sintdticas (como ¢ dito) acerca dos pontos

abordados anteriormente.

No total, foram codificadas 381 pegas, distribuidas da seguinte forma entre os jornais

(Tabela 2).

Tabela 2 - Pecas codificadas (ano versus jornal)

Ano DC OE Total
2020 6 0 6
2015 51 0 51
2010 64 0 64
2005 50 14 64
2000 29 47 76
1995 25 34 59
1990 36 13 49
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1985 0 12 12

Total 261 120 381

4.3 Analise de Conteudo (AC)

O corpus principal constituido para esta investigacdo foi submetido a uma AC.
Krippendorff (1990, p. 28) define o método de AC como “uma técnica de investigacdao
destinada a formular, a partir de certos dados, inferéncias reproduziveis e validas que podem
aplicar-se ao seu contexto”. Em complemento a essa defini¢do, Carlomagno e Rocha (2016, p.
175) ilustram amplitude desse método de andlise, refor¢cando que ele possibilita “classificar e
categorizar qualquer tipo de conteudo, reduzindo suas caracteristicas a elementos-chave, de
modo com que sejam comparaveis a uma série de outros elementos”. Esses autores lembram
que a AC ¢ de grande importancia para pesquisadores da comunicagdo social e areas afins, ja
que pode ser realizada em qualquer tipo de enunciado, seja ele escrito, visual, sonoro,

pictogréfico, entre outros.

Cabe destacar a lembranga de Franco (2008, p. 12), de que o “ponto de partida da analise
de conteudo ¢ a mensagem, seja ela verbal (oral ou escrita), gestual, silenciosa, figurativa,
documental ou diretamente provocada”. Indo ao encontro dessa pluralidade de materialidades

do objeto, a AC possibilita seu emprego para diferentes propdsitos, como

descrever e classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para avaliar
caracteristicas da producdo de individuos, grupos e organizagdes, para identificar
elementos tipicos, elementos representativos e discrepancias € para comparar o
contetdo jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas. (Herscovitz, 2007, p.
123)

E possivel observar, portanto, uma maleabilidade do método de AC para com o objeto,
até por se tratar de uma metodologia hibrida, ou seja, pode integrar uma analise tanto qualitativa
como quantitativa. Destaca-se, porém, a necessidade do estabelecimento de critérios rigidos de
classificacdo (de organizagdo de variaveis e suas categorias) em sua estruturagdo, a fim de
utiliza-lo adequadamente e ndo o fragilizar cientificamente. O método conta com o
desenvolvimento de procedimentos técnicos para sua realizacao e entre eles esta a formulacao

de varidveis e respectivas categorias de analise, que permitam dar conta do objeto estudado e
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identificar padrdes e regularidades (Simdes, 2011). Para Simdes (2011, pp.408-409), o método
“¢ bastante util em revelar padrdes observaveis num corpus extenso e colocar em evidéncia
tendéncias gerais na sua construcdo... [e pode-se a partir dai] ser acentuados importantes

indicadores no que diz respeito as praticas discursivas dos [media]”.

Para isso ¢ necessario recorrer as bases teodricas para desenvolver as varidveis e as
categorias, de acordo com o objeto da investigagdo. Da mesma forma, a fim de que a codificacao
seja eficiente e replicavel, € necessario explicar detalhadamente esses elementos, assim como

testd-los com o proposito de validar os codigos criados.

O método desenvolvido por Krippendorff (1990) requer basicamente seis aspectos
importantes que devem ser observados para a sua elaboragdo, a partir da defini¢do do problema
da investigacdao. De forma objetiva, podemos apontar os seguintes questionamentos: (1) quais
os objetos de pesquisa?; (2) como esses objetos sdao definidos?; (3) qual serd o universo de
amostra desses objetos?; (4) em que contexto estdo esses objetos de estudo?; (5) quais sdo as
delimitagdes desse estudo?; e, finalmente (6) qual o alvo das inferéncias?. O que demonstra o
condicionamento de um bom uso do método vinculado ao (re)conhecimento do objeto e sua

potencialidade.

Para a investigagdo realizada foi importante desenvolver varidveis e as respectivas
categorias que dessem conta de aspectos de forma, mas, naturalmente também, de conteudo.
Assim, criamos um protocolo de analise, cuja descrigao detalhada consta do Anexo I, que nos
permitisse fazer o mapeamento dos padrdes de representacdo de uma efeméride crucial para o

perfil identitario local.

Para o desenvolvimento do protocolo de anélise foram considerados os questionamentos

que buscaram atender igualmente aos objetivos desta investigacao. Sao estes:

e Identificar os anos de maior producao textual sobre o tema desta investigacdo ¢ a
natureza dessa producao, interna (jornalistas) ou externa (leitores), desenvolvidas pelos

jornais OF e DC durante a semana de aniversario de Floriandpolis.

e Identificar qual relevancia atribuida pelos jornais (OF e DC) ao Dia de Floriandpolis,
incluindo o tema em seus cadernos principais ou em chamadas de suas primeiras
paginas. Relacionar os padrdes de representacdo medidtica alusivas ao Dia de
Floriandpolis, entre eles os temas e pautas dominantes, que foram realizadas ao longo

do periodo de 1985 a 2020, e que se articulavam a uma construcao identitéria local.



106

e Descrever como se dé participagdo das fontes (atores sociais) — pessoas € instituigdes —
na producao dos jornais OF e DC, considerando suas ocupacdes € sua funcao nos textos

que compdem o corpus de investigagao.

Para isso, foram criados dois grupos de variaveis: varidveis de Forma e variaveis de
Conteudo. As variaveis de Forma descrevem particularidades de natureza formal de cada
unidade de analise e as varidveis de Conteudo, que permitem identificar temas e atores sociais

que estdo presentes nas noticias (Cunha, 2007).

Diante do volume de dados coletados (381 pegas), a codificacdo e o tratamento desse
conteudo foi realizada por meio do programa informatico Excel, conforme grelha de analise

disponivel no Anexo II.

4.4 Analise Critica do Discurso (ACD)

Articulamos a AC com a ACD, pois se reconhece, a partir de Simdes (2011), que:

A andlise critica do discurso afigura-se como uma metodologia mais apropriada do que
a andlise de contetido que, como procedimento sistematico utilizado sobretudo para
detectar regularidades presentes nos textos, assume que produtores e receptores de um
mesmo texto 1é-lo-ao e interpreta-lo-ao de modos semelhantes. (Simdes, 2011, p. 407)

Assim, enquanto a AC tende a concentrar-se no conteido manifesto do texto, possivel
a partir de sua codificacdo e andlise de regularidades e frequéncias, a ACD permite e
instrumentaliza o analista a interpretar os diferentes sentidos presentes - e ausentes - no(s)
texto(s), indo além do que esta evidente. Dessa forma, complementa a construcdo analitica

quanti e qualitativamente.

Acresce que a ACD ¢ mais do que um método: ¢ uma abordagem. Tal como elucida van

Dijk (2005), trata-se de:

um tipo de investigacdo de andlise do discurso que estuda, em primeiro lugar, o modo
como o abuso do poder social, a dominancia e a desigualdade sdo postos em pratica, e
igualmente o modo como sdo reproduzidos e 0 modo como se lhes resiste, pelo texto e
pela fala, no contexto social e politico. (2005, p. 19)
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Para atingir a esse proposito, o desenvolvimento da ACD exige a ligagdo teorica - e
analitica - dos niveis macro e micro da ordem social, ou seja, prestando atengdo a experiéncia
e a interacdo cotidiana. Seguindo este aspecto, van Dijk afirma que “[o] uso da linguagem, do
discurso, da interacao verbal e da comunicacao pertence ao nivel micro... [0o] poder, dominancia
e desigualdade entre grupos sociais... pertencem ao nivel macro...” (van Dijk, 2005, p.20). Essa
pratica ¢ percebida a partir do momento em que o analista estuda o contetido além do préprio

texto, considerando o contexto discursivo (micro € macro).

E considerando esses aspectos que Anabela Carvalho (2015) defende a importancia de
analises criticas que recorram a diferentes ferramentas disponiveis para seu desenvolvimento.
Segundo a autora, a andlise critica convida a que sejam considerados mais profundamente
aspectos como a temporalidade, estratégias discursivas e, efetivamente, os efeitos do discurso

mediatico.

Ao se referir sobre o plano temporal de analise em textos jornalisticos, a autora nos
remete a Fairclough (2012, p. 308), que reconhece a vida social como “uma rede interconectada
de praticas sociais de diversos tipos (econdmicas, politicas, culturais, entre outras), todas com
um elemento semiodtico”, complementando que “[t]odas sdo praticas de produgdo, arenas dentro
das quais a vida social € produzida, seja ela econdmica, politica, cultural ou cotidiana. Carvalho
destaca a importancia da andlise da ‘pratica sociocultural’, afirmando que estar “em torno do
discurso mediatico envolve a analise do ‘contexto situacional’, o ‘contexto institucional’ e o

‘contexto socio-cultural’ (2015, p.180).

Relevante trazer a perspectiva de van Dijk (1999) sobre esses diferentes contextos e suas

influéncias. Segundo o autor:

as formas estruturais e os sentidos globais de um texto de noticias nao sdo arbitrarios,
mas o resultado de hdbitos sociais e profissionais de jornalistas em ambientes
institucionais, de um lado, a condigao importante para o processamento cognitivo eficaz
de um texto noticioso, tanto por jornalistas como por leitores, de outro”. (van Dijk, 1999,
p. 123)

Segundo Carvalho, ha questdes com uma vida contextual mais longa, que exigem um
distanciamento temporal maior para compreender os atravessamentos discursivos e seus efeitos

para a analise. Aspecto que sera considerado neste estudo, pois diferentes formagdes discursivas
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— sejam historicas, culturais e mediaticas — atravessaram e atravessardo a interpretacao desta

analise acerca da atuacdo dos media na formacao identitaria do que seria um florianopolitano.

Quando Carvalho (2015) se refere as estratégias discursivas e sua relagdo com os atores
sociais, reforca a importancia desses atores - sejam eles individuos ou institui¢des -, como fonte
e posicionamento das informagdes e das noticias produzidas. Para Carvalho, “é importante
estudar as formas como eles [atores sociais] e suas posi¢des sdo representadas nos media.” (p.

181), pois isso permitird compreender suas influéncias e origens na formagao discursiva.

Ao se referir aos efeitos dos media, a autora destaca que para além da construgdo
temporal mais ampla e a atengdo para o ator social presente na informagao/noticia, estd o
reconhecer os efeitos provocados pelos media na sociedade, seja “extra ou supra-textualmente”
(Carvalho, 2015, p.182). Essa compreensdao permite ao analista relacionar, reconhecer e
problematizar as consequéncias desses discursos nas diferentes praticas sociais, 0 que
possibilitou a este estudo a compreensdo de como os media tém participado no processo de
transformagdo econdmica e politica do municipio de Florianopolis, tornando visiveis novas

dinamicas culturais e identitarias.

E este proposito tem fundamental importancia por buscar compreender mecanismos €
recursos usados nos meios de comunicagdo - em especial, os jornais - para a manutencao de

discursos hegemonicos estabelecidos nas sociedades (Carrazzoni, 2021).

Como importante suporte para o desenvolvimento dessa analise, fizemos uso da teoria
de representacao dos atores sociais. Linha de estudo desenvolvida por T. Van Leeuwen, que
reconhecia “o discurso como instrumento de poder e controle, assim como instrumento de
construcado social” (Novodvorski, 2013, p. 14). Em razdo dessa percepcao, buscou compreender
a maneira como eram representados os atores sociais presentes (e ausentes) nesses discursos.

Segundo van Leeuwen (1997, p. 180), “as representacdes incluem ou excluem actores
sociais para servir os seus interesses € propositos em relacao aos leitores a que se dirigem”. No
desenvolvimento de suas andlises, o autor reconhece que algumas dessas agdes — inclusdo e
exclusdo dos atores sociais no discurso — podem ser até ‘inocentes’, no entanto, demonstram
indicios de praticas estrategicamente desenvolvidas nos processos discursivos. Seu olhar para
os media considera a forma dessas representacdes (dos atores sociais) com propdsitos
previamente estabelecidos, predominantemente hegemonicos.

Ao tratar sobre os media, teremos grande destaque para os jornais, devido a sua

\ r

relevancia como meio de comunicagdo a ¢€poca. Segundo sua interpretacdo, os textos
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jornalisticos sdo desenvolvidos apds a avaliagdo e a narrativa de contextos e acontecimentos, a
partir de escolhas linguisticas (e sociais) que orientam bases para ‘o que dizer’ e ‘como dizer’.
Dinamica que tem como proposito, em grande parte das vezes, atender objetivos e interesses
hegemonicos. Segundo Silveirinha e Cristo (2004), “tal permite verificar o tipo de papéis
atribuidos a determinados grupos sociais: quem age, como age, em beneficio de quem; serdao
essas acgoes transitivas ou intransitivas” (2004, p. 123).

Escolhas de linguagem que normalizam expressoes e praticas de qualquer ordem sao
disponibilizadas numa aparente neutralidade, imparcialidade e transparéncia em seus textos
(escritos, visuais etc.). Praticas que buscam atender interesses de ordem politica e de poder
daqueles que controlam esses meios (van Leeuwen, 1997). Tema abordado por Hall (2006),
quando trata da construgdo, por meio dos media, da identidade de um povo, da construgdo de
uma percepgao coletiva de cultura de um grupo. Uma dinamica que inclui alguns e exclui
muitos outros.

A defini¢do de perfis identitarios, que determinam quem pertence a um grupo social e
ndo outro, da-se nas muitas narrativas desenvolvidas pelos media ao noticiarem
acontecimentos, descrever sujeitos, incluir ou apagar vozes, reiterar estereotipos e gerar
consensos. Atentar, no discurso jornalistico, para como os atores sociais sdo representados
permite compreender os propoésitos e as relagcdes de poder ocultas.

T. van Leeuwen parte de duas categorias de representacao basicas dos atores sociais: a
Inclusdo e a Exclusao. Na representagao por Exclusao o autor identifica quando ha a supressao
ou encobrimento do ator social, em que ha o apagamento total ou a colocagao desse ator/sujeito
em segundo plano. Diferente dela, na Inclusdo, os atores sociais estdo materializados
(linguisticamente) no texto, podendo assumir diferentes papéis, desde sua nominalizagdo até
com sua organizacdo como grupo. Sua classificacdo ¢ mais detalhada, pelas inumeras
particularidades, seguindo as formas de: ativacdo; passivacdo; participagao;
circunstancializacdo; possessivacdo; personaliza¢do; impersonalizacdo (van Leeuwen, 1997, p.
219).

A categorizagdo desenvolvida por van Leeuwen nao €, segundo o proprio autor, rigida
em suas ordenagdes, mas “sdo uteis para tornar explicito como € que os actores sociais sao
representados” (1997, p. 216). Trata-se de um importante contributo na busca por evidenciar,
no discurso jornalistico, os recursos linguisticos utilizados por meio de narrativas de
representacao da pratica social.

Dessa feita, nossa analise (ACD) utilizou-se de duas categorias de andlise: representacao

dos atores sociais e interdiscursividade.
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4.4.1 Subcorpus de analise

Efetuamos a etapa de nossa analise qualitativa por meio da metodologia de ACD. A
selecdo do sub-corpus se deu a partir do corpus que compds a etapa quantitativa (AC) da
investigacdo (com 381 unidades de andlise), teve como amostra um conjunto de 10 pecas
jornalisticas. A definicdo do recorte amostral levou em consideracdo alguns aspectos

importantes e representativos para a investigacao.

Entre as escolhas, consideramos a representatividade dos periodos de analise, bem como
de algumas categorias que compunham as variaveis de contetido (AC). Foram considerados os
temas com maior evidéncia ao longo de todo o periodo de coleta, bem como as pautas que
demonstraram maior destaque nos periodos em questdo. Para além disso, buscamos atender a
representatividade de recolha das pegas ao longo de todo o periodo de investigacdo, ou seja,
considerar ao menos uma unidade de andlise de cada periodo de coleta (1985, 1990, 1995, 2000,

2005, 2010, 2015 e 2020).

Outro aspecto relevante na selecao desse subcorpus foi a presenga - € auséncia - dos
atores sociais nas produgdes jornalisticas. Nossa analise considerou esses atores e suas
narrativas (van Leeuwen, 1997), além de suas posicdes profissionais e institucionais, assim
como sua fun¢do nos textos informativos. Essa ¢ uma questao que merece destaque nesta fase:
nossa escolha se deu apenas pela selecao de textos informativos — noticias e reportagens. Isso
porque esses géneros jornalisticos, em especial as noticias, sdo produ¢des de importante

3

reconhecimento no discurso jornalistico, pois abordam o “real dos fatos”, a “verdade dos
acontecimentos”. O que, segundo Tuchman (1993), resulta na constru¢do de uma realidade

social e, neste caso, a construcao identitaria de uma populacao.

Apo6s esses enquadramentos, esta analise teve como norteadores os questionamentos
abaixo descritos, que viabilizaram o desenvolvimento e o atingimento do propdsito desta

investigacao. Para isso perguntamos:

e Qual(is) o(s) discurso(s) predominante(s) nos textos jornalisticos publicados nos

jornais DC e OE?
¢ Que AS foram representados nos textos jornalisticos nos jornais DC ¢ OE?

e (Quais marcas identitarias e culturais estdo presentes nos discursos predominantes

nos jornais DC e OE?

Dito isso, apds o reconhecimento das categorias predominantes entre as variaveis de

conteudo, procuramos pecas representativas de cada jornal — DC e OF — e dos periodos
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temporais estudados. A distribuicdo de pegas por jornal e anos que compdem este subcorpus

consta da Tabela 3.

Tabela 3 - Pecas analisadas ACD.

N° Jornal Ano Formato Titulo do texto
1 OF 1985 Noticia Mau tempo prejudicou e atraso a Procissdo do
Senhor dos Passos
2 OF 1990  Noticia Prefeitura inaugura Centro Cultural na Lagoa
3 DC 1995 Noticia Legado Cultural acoriano terd uma politica propria
4 OE 1995 Noticia Este pedaco de chao ¢ mané de verdade
5 DC 2000 Noticia Cidade encanta turistas
6 OE 2000 Noticia Jamais a natureza reuniu tanta beleza
7 DC 2005 Reportagem Com 279 anos e ainda sedutora
8 DC 2010 Reportagem Maos habeis e concentragao
9 DC 2015 Reportagem Conheca o que Florianopolis tem de melhor
10 DC 2020 Reportagem Como e quando mudou a relagao dos catarinenses
com a praia

4.5 Entrevistas

Como mencionado anteriormente, para além da andlise de pecas jornalisticas, esta
investigagcdo desenvolveu-se a partir da andlise tematica de entrevistas epistolares on-line ou
entrevistas epistolares mediadas pela tecnologia. Termo cunhado por Margaret Debenham, em
2001, com base em suas experiéncias de trabalho com estudantes de graduagdo a distancia.
Essas entrevistas foram realizadas com jornalistas que atuaram nos jornais O Estado e Diario

Catarinense, entre os anos 1985 e 2020.

O método se caracteriza pela realizacdo de entrevistas de forma remota assincrona, que
nao possibilita a interagdo simultanea do entrevistador-entrevistado. No entanto, mesmo com a
impossibilidade dessa interacdo, o método permite ao entrevistado a escolha de dia e horario
para a realizacdo dessa entrevista, potencializando sua realizagdo. Para Bebenham (2007), “este
método permitiria aos participantes ler, digerir e refletir sobre as questdes colocadas e preparar

as suas respostas a vontade” (2007, p. 1).
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Essa técnica possibilita a realizagdo, a distdncia, de entrevistas pessoais em
profundidade, considerando eventuais restricdes dos entrevistados, como limitacao fisica e/ou
profissional. O estudo de Debenham foi realizado por meio da coleta de dados (entrevistas) de
forma assincrona, por e-mail, em que o entrevistado - aluno(a) de graduagdo com problemas de
saude - poderia responder aos questionamentos a seu tempo, ou seja, no momento que melhor
lhe aprouvesse as condi¢des para refletir e responder na forma escrita ou por audio (Debenham,
2007).

Mesmo com limitagdes, o método manteve uma alta qualidade nos dados coletados,
ampliando a representatividade populacional na investigacdo. Tanto pela disponibilidade de sua
participagdo, quanto pela adequacdo técnica, de acordo com o perfil do publico participante. O
que, segundo a autora refor¢ca que “o uso do CMC [comunicagdo mediada por computador]
oferece novas possibilidades interessantes para a comunidade de pesquisa” (Debenham, 2007,
p. 6).

Um aspecto interessante € que essa técnica se inspira na metodologia por cartas, pois,
“analisando cartas em geral, reconhece-se que seu corpo permite variados tipos de comunicagado
(pedido, agradecimento, informagao (...), pois circulam em campos de atividades diversos, com
fungdes comunicativas diversas...” (Oliveira, 2021, p. 18). A proposta de Debenham,
diferencia-se, essencialmente, pelo suporte tecnoldgico que amplia sua abrangéncia, além de
possibilitar variedade de formatos de captagdo e recepgao dos dados.

Os media desenvolvidos a partir do uso de recursos tecnoldgicos nos remete a Jesus
Martin-Barbero, quando esse desenvolve o conceito de mediag¢do, reconhecendo os media
muito além de apenas um recurso técnico. Para o autor “confundir a comunicagdo com as
técnicas, os meios, resulta tdo deformador como supor que eles sejam exteriores € acessorios a
(verdade da) comunicacao” (2015, p. 18). Quando Martin-Barbero trata sobre o tema em seu
“Mapa das Mediagdes”, refere-se a “tecnicidade” que se delineia, segundo ele, “em um novo
cenario, o da globalizacdo, e em sua conversdo universal global” (2015, p. 19 — destaque do
autor).

Essa percepcdo amplia a dimensdo do medium como determinante no processo
discursivo desenvolvido, ao qual o entrevistado remoto dispde de um tempo e disponibilidade,
que, possivelmente, o participante fisico ndo disponha, levando a uma maior reflexdo sobre o
tema tratado e na forma com que ird se posicionar a respeito.

Esses conceitos permitem atualizagdes, especialmente no que se refere aos media que

sofrem atualizag¢des constantes. O e-mail foi uma das ferramentas utilizadas na coleta de dados
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de investigacdo. Atualmente, a rede WhatsApp potencializa essa comunicagao, viabilizando,
inclusive, maior agilidade, em razao da natureza dessa ferramenta.

A tecnologia disponibiliza recursos de troca e compartilhamento de informagao e
comunica¢do em formatos sincronos (como /ives e chats) e assincronos (como diferentes redes
sociais), que sdo efetivamente aceitos e reconhecidos no meio cientifico. Uma atualiza¢do que
demonstra adaptacdo ao momento vivido pelas sociedades, zelando pela qualidade
metodoldgica exigida, na producao de ciéncia e conhecimento.

Para além disso, o que inicialmente havia motivado a realizagao do estudo de Debenham
- que decorreu da limitagdo na saude de um grupo de estudantes - ¢ ampliado para outra
limitagdo contemporanea: o tempo e a distdncia dos potenciais participantes de uma

investigacao.

Diante disso, optamos por essa metodologia, que teve sua realizacdo entre os meses de
setembro e outubro de 2022. O Anexo IV refere-se ao guido das entrevistas realizadas, que foi
construido de forma que os/as participantes falassem de aspectos referentes a sua pratica do
jornalismo, como planejamento de pauta e fontes, assim como questdes relacionadas a diretriz
institucional do jornal, quando tratava acerca da temadtica alusiva ao dia de Floriandpolis. Para
além disso, outra varidvel de andlise se configurava na percepc¢ao desses reporteres quanto ao

cidadao florianopolitano e a importancia e influéncia do referido jornal para a Cidade.

4.5.1 Participantes

Com o objetivo de conhecer as praticas de producao dos jornais DC e OE, sob a
perspectiva dos jornalistas, assim como suas relagdes com os diferentes publicos que interagiam
com esses media, optamos por este método de coleta de dados. Esta investigagao foi realizada
apos a construgdo de um roteiro de 10 questionamentos enviados a 10 jornalistas, sendo que
obtivemos retorno de 6 entrevistados. Sua representatividade se da pela selecao de trés

profissionais de cada jornal, 3 do OF e 3 jornalistas do DC.

Apo6s o levantamento e recomendacdo de profissionais que se enquadrassem com o
objetivo deste estudo — optamos pela participacdo de jornalistas que tivessem atuado em cargos
de lideranca nos respectivos jornais durante o periodo desta investigacdo (1985 a 2020) —
iniciamos o contato telefonico e por WhatsApp, informando sobre esta pesquisa e realizando o

convite para suas participagoes.
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Realizada a consulta, parte significativa do grupo daqueles que se disponibilizaram
condicionaram sua participagdo ao envio das questdes por e-mail ou WhatsApp e a posterior
devolutiva por esses mesmos canais. As razdes para essa condicdo foram duas: o periodo
eleitoral brasileiro (eleigdes gerais realizadas em outubro de 2022) e questdes pessoais de satude.
Sobre a primeira condi¢do cabe esclarecer que muitos jornalistas atuam em campanhas
eleitorais, sendo suas atividades mais intensas a partir do segundo semestre do ano eleitoral. No
que tange a segunda condig¢do, os jornalistas do OF (que encerrou suas atividades em 2009) ja
possuem idade avancada e limitagdes fisicas por problemas de satide’!, além de restri¢des

devido a Covid-19, reduzindo, em alguma medida, sua sociabilidade.

O roteiro das entrevistas realizadas foi encaminhado aos entrevistados, que realizaram
suas devolutivas em texto ou por audio, via e-mail ou WhatsApp (as respostas das entrevistas
estao disponiveis no Anexo V). Dindmica acordada entre as partes, que possibilitava eventual
contato posterior, no caso de melhor detalhamento. O perfil de entrevistados/as, assim como

informagdes acerca das entrevistas constam na Tabela 4.

Tabela 4 - Participantes e tipologia das entrevistas

JI1JA  Jornalista e Editor- DC 1998 a WhatsApp 28/09/  Escrita
Chefe 2009 22

J2JA  Reporter Especial, DC 1997a  WhatsApp 04/10/  Audio
Editora de Turismo e 2019 22
Colunista
Comportamento,
Familia

J3JA  Reporter, Subeditora DC 1994 a WhatsApp 03 /10/  Escrita
Caderno de Variedades 2013 22
e Geral, Editora
Caderno de
Gastronomia

J6JB  Chefe de redacdo OF 1974 a E-mail  03/10/  Escrita

1986 22

J4JB  Reporter, Editor de OE 1984 a E-mail  03/10/  Escrita

Politica, Chefe de 2000 22

redagdo, Editor de
Opinido e Colunista
Politico

"I Infelizmente, um dos entrevistados deste jornal veio a falecer um més ap0s a realizagdo da entrevista.
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J5JB  Redator, Reporter e OE 1972 a WhatsApp  03/10/  Escrita
Editor—Chefe 1989 22

Por julgarmos importante a preservacao das identidades nas respostas dos jornalistas, a
fim de que se sentissem mais livres em suas manifestagdes, seus nomes foram alterados por

codigos, sempre que suas falas foram enunciadas e/ou reescritas na analise.

4.6 Analise Tematica

Elegemos a Andlise Temadtica para trabalhar os dados recolhidos por meio das
entrevistas epistolares on-line, utilizando como proposta o método desenvolvido por Virginia
Braun e Victoria Clarke. Para as autoras, a “AT ¢ um método de andlise qualitativa de dados
para identificar, analisar, interpretar e relatar padrdes (temas), a partir de dados qualitativos”

(Souza, 2019, p. 52).

Souza (2019) demonstra, de forma clara e didatica, o uso do método, explorando a
descricdo das 6 fases que compdem sua execug¢do, deixando claro de que nao se trata de um
método linear, estdtico ou de rapida execucdo, mas que requer atengdo e foco na leitura e
revisdo, a fim de potencializar seu uso. Entre as fases desenvolvidas por Braun e Clarke (2016),
Souza (2019) lista: (fase 1) Familiarizagdo com os dados; (fase 2) Gerando cddigos iniciais;
(fase 3) Buscando temas; (fase 4) Revisando os temas; (fase 5) Definindo e nomeando os temas;

e (fase 6) Produzindo relatério.

Assim, ao recorrer a analise tematica, foi possivel um melhor e maior uso dos dados
coletados, explorando sua riqueza e diversidade. Diante disso, a estruturacdo desenvolvida
elencou 4 temas, realizada a partir das entrevistas com os jornalistas, profissionais que tém seu

perfil descrito na Figura 1.
Dessa forma, a organizagao das tematicas contemplou os seguintes temas de analise:

e Papel do jornalismo na defini¢ao da identidade local: tema que permite discutir como
os entrevistados veem o seu papel na defini¢cao da identidade local.

e Relacdo dos jornais com a comunidade: tema que aborda o que dizem os jornalistas
sobre a importancia da gente local e como nas suas falas aparecem (ou ndo) referéncias
a tentativa de se aproximarem da comunidade mais ampla, dando voz a pessoas comuns.

e Fatores que determinam o tratamento noticioso: tema que permite discutir a existéncia

de pautas premeditadas para tratar assuntos relativos a cultura local.
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e Relacdo com outros poderes: tema que possibilita a discussdo das formas manifestadas

pelos jornalistas de como se relacionam com outros poderes, particularmente o poder

politico e econdémico.

Fatores que
determinam o
tratamento
noticioso

Papel do
jornalismo na
definicdo da
identidade
local

Relagdo dos
jornais com a
comunidade

Fatores que
determinam o
tratamento
noticioso

Figura 1 - Analise Tematica das Entrevistas. Elaboragdo propria.

A realizagdo e organizagdo das entrevistas nessa categorizacao atende a outros objetivos

especificos também relevantes para o estudo, no que se refere a compreender a pratica

jornalistica nesse processo de construgdo identitaria, assim como ampliar para além da

perspectiva institucional a percepcao do profissional de jornalismo, no que se refere a esse perfil

instituido ao cidadao de Floriandpolis.

4.7 Percurso metodologico misto

Tal como vimos, esta investigagao recorre a métodos mistos (quantitativo e qualitativo)

para prosseguir os seus objetivos. A fim de auxiliar na compreensdo do percurso metodoldgico

desenvolvido, elaboramos um diagrama (Figura 2; Figura 3) que ilustra os elementos essenciais.
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Corpus
Jornais DC + OE
(1985-2020)

DC =6 pecgas Corpus 2
OE =4 pecas 10 pecgas

Andlise 1 Andlise 2

AC - quantitativa ACD - qualitativa

DC = 261 pegas Corpus 1
OE =120 pegas 381 pecas

Figura 2 - Percurso 1 Corpus jornais DC e OE. Elaboragao propria.

Coro
entrevistas
jornalistas

DC = 3 jornalistas Analise:

OE = 3 jornalistas AT (qualitativa)

oleta: entrevistas Corpus:
pistolares on-line 6 jornalistas

Figura 3 - Percurso 2 Entrevista com jornalistas (DC e OE). Elaboragao propria.
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CAP.5 PADRAO DE REPRESENTACAO NOS JORNAIS

A relevancia dos media de informagdo como construtores fundamentais da realidade
supde que o conhecimento de importantes fendmenos sociais implique olhar para os meios
de comunicagao e para os modos como definem esses mesmos fendmenos. Esta investigagao
procura precisamente dar conta do papel dos media na constru¢do da identidade local
florianopolitana, tornando visiveis certas dinamicas de produgdo de sentido, em detrimento
de outras. Construimos nos capitulos anteriores as bases tedricas da investigagdo, que
mergulham em territérios disciplinares contiguos e que permitem olhar para a construgdo
identitaria e para o papel dos media nessa construcdo. Sob a sua luz, analisamos a atuagdo
dos media na constru¢do identitaria florianopolitana, considerando, em primeiro lugar, a
identificagdo de marcas presentes nos conteudos informativos veiculados em jornais de
circulagcao no municipio.

Para isso, tal como explicamos no capitulo anterior, adotamos uma estratégia
metodoldgica que contemplou a analise da producgdo informativa de dois jornais regionais ao
longo de 35 anos, assim como o exame das percepgdes de jornalistas acerca do lugar dos
media na representacdo da cultura florianopolitana. Neste capitulo, apresentamos e
discutimos as analises de imprensa, centradas, como anteriormente referimos, nos conteudos
publicados pelo OFE e pelo DC, por altura da comemoragdo do aniversario da cidade de
Florianopolis.

No que se segue, comecaremos por nos referir aos padroes de representacao, aferidos
por meio da andlise de contetdo. Seguidamente, utilizando uma amostra de conveniéncia,
compativel com uma abordagem qualitativa, discutiremos os resultados da andlise critica do

discurso veiculado pelos jornais estudados.
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5.1 Padroes relativos a Forma

Como descrito no capitulo anterior, recolhemos 381 pegas jornalisticas publicadas ao
longo dos anos 1985 a 2020. Dessas pegas, 261 corresponderam ao Diario Catarinense, € as
demais 120 ao jornal OE. E necessario destacar que, muito embora o OF tenha tido um periodo
de existéncia maior que seu concorrente, o DC, pois teve seu inicio em 1915, a recolha de
materiais se d4 somente a partir de 1985. Isso leva a coleta de dados de ‘apenas’ 20 anos do
OE, pois seu encerramento se da no ano de 2009. Em contrapartida, o DC, que inicia suas
atividades em 1986, segue em circulacao até os dias atuais, possibilitando 30 anos de recorte

temporal.

Tal como explicamos no capitulo anterior, utilizamos dois tipos de andlise temporal,
com o proposito de atender aos objetivos desta investigacdo: uma andlise sincronica, que
incidiu sobre os anos de 1990, 1995, 2000 e de 2005; e uma analise diacrdnica, que incidiu
sobre a producdo do OF e do DC nos periodos em que esses jornais circularam
individualmente. No caso do OF, a analise recai sobre o ano de 1985 e no caso do DC, a
analise recai sobre os anos de 2010, 2015 e 2020.

Iniciamos demonstrando as praticas jornalisticas identificadas nos jornais DC e OE.
O que ¢ evidenciado no Gréafico 1, que contém a distribui¢ao de pecas por jornal ao longo de

todo o periodo de analise.

N2 pecas X Ano

70

F 13%

*0 20% 17% sr

50 47

13% 15%

AD 36 34
29

30 25

3%

. 0 "

0 .
2000

1985 1990 1995 2005 2010 2015 2020

17%
64

mD.C. mOE

Grafico 1 - Numero de pegas por jornal e por ano. Elaboragdo propria.

Ao analisarmos os dados referentes ao periodo em que ambos os jornais estavam em

circulacao, identificamos que foi o ano 2000 o de maior nimero de pegas publicadas sobre as
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comemoracdes do aniversario da cidade. Foram um total de 76 pecas jornalisticas, o que
representou 20% do total de materiais coletados.

Fomos compreender o que teria ocorrido nesse periodo e identificamos que, entre finais
da década de 1990 e 2004, inicio do séc. XXI, a cidade de Floriandpolis teve grande evidéncia
mediatica nacional e internacional. Foi nesse periodo que um jovem atleta de t€nis (um esporte
sem muita visibilidade no Brasil), chamado Gustavo Kuerten’?, tornou-se campedo mundial em
sua modalidade. Esse feito gerou tamanha repercucao que acabou atraindo atencdo para sua
trajetoria profissional e pessoal, resultando na direcio de sua cidade de origem,
Floriandpolis/SC. Tanto seus feitos esportivos quanto sua juventude entusiasta atrairam grande
aten¢do dos media, que, segundo Fantin (2000, p. 171), estimulou o poder local (politico e
empresarial) a identificar como oportunidade a relagdo do mais novo idolo e hero6i nacional a
caracteristicas comportamentais locais do manezinho da Ilha de Florianopolis. O reflexo de
acdes coordenadas — que contaram com imporante apoio dos media locais — tranformaram Guga
no “embaixador da cidade” (Amante, 1998).

Em sua pesquisa acerca dessa apropriacdo e mercantilizagdo da imagem do jovem
tenista, Fantin (2000) afirma que “essa apropriagdo (economica) da fama do tenista fica clara
em alguns depoimentos de publicitarios, politicos e empresarios locais que revelam o impulso
que Guga deu e pode vir a dar a cidade e ao Estado de Santa Catarina.” (Fantin, 2000, p. 178),
reforgando isso como um fator significativo para o nimero de materiais identificados nesse
periodo.

Outro aspecto interessante, que também merece atengdo nesse periodo, refere-se a uma
forte agdo mediatica - também promovida pelo poder publico em parceria com importantes
empresarios locais - de visibilidade ao resultado positivo de Florianopolis como a cidade de
maior IDH (Indice de Desenvolvimento Humano) do pais. Informagao com grande repercussao
nacional que foi reforcada pelos media local e regional, com relevante atuagdo do poder
executivo local (buscando manutenc¢ao no poder). No ano 2000, a cidade completava 274 anos
e agia intensamente em direcdo a sua vocacdo turistica, promovendo importantes eventos,
shows e torneios esportivos, estimulando ainda mais o setor turistico e imobiliario. Estratégia
esta que vai ao encontro do que os sociologos Berger e Luckmann (2001) interpretam da
sociedade, como resultado da construcdo social da realidade (objetiva e subjetivamente), onde
os media sdo elementos determinantes para o sucesso dessa construgao.

Sobre essa repercussao de Florianopolis nos media, aqui destacamos o OF, que neste

72 Gustavo Kuerten é ex-tenista brasileiro nascido em Florianopolis/SC. Conhecido mundialmente como “Guga”,
o catarinense € o maior tenista brasileiro de todos os tempos.
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mesmo ano apresentou o maior nimero de publicagcdes que apresentavam pautas diretamente
relacionadas a qualidade de vida na cidade, belezas naturais e a populagdo local, assim como o
turismo. Diferindo a sua propria cobertura aos mesmos temas no proximo periodo de coleta, no
ano de 2005. No ultimo ano de coleta do OF ja foi possivel identificar sinais de fragilidade de
sua producdo, rumando para sua extingdo, com seu encerrramento em 2009 (em vias de
completar seu centenario) (Budde, 2013).

Diferente do OF, o DC, no ano de 2005, tem um aumento significativo de materiais
relacionados ao tema de nossa investigagdo, aproximando-se a 80% do material coletado para
o periodo, com 50 pecas observadas. Ainda sobre o DC, observamos sua crescente atuacao
como jornal de referéncia (de controle de poderes locais) na Capital e Grande Florianopolis.
Com o encerramento de seu principal concorrente (OF), o DC assume importante protagonismo
como jornal local, especialmente na Capital, cobrindo mais pautas dessa regido (Grande
Floriandpolis). Isso fica evidente nos proximos periodos de coleta de dados, salvo o ano de
2020, em que o mundo foi acometido pela pandemia de COVID-19 (como aponta o proprio
jornal em sua cobertura do aniversario’?).

Ao partir para observamos as datas que mais identificamos publicacdes sobre as
comemoracdes do aniversario da cidade, iniciamos pela andlise sincronica das unidades, em
que ambos os jornais — DC e OF — circulavam paralelamente. Sobre isso, o Grafico 2 apresenta

resultados interessantes.
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Grafico 2 - Numero de pegas por data. Elaboragdo propria.

3 Coluna de Estela Benetti, ‘Aniversario sem publico’, na edi¢do de 21 a 27 de marco de 2020.
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Como esperado, o dia de aniversario da cidade, 23 de marco, foi o que mais apresentou
nimero de pecgas. Foram 106 textos identificados, o que corresponde a 28% do total coletado.
Como foi possivel observar, a data seguinte & comemoragao (24), aparece com destaque na
cobertura das atividades comemorativas realizadas. Cobertura que compreende a descri¢cao dos
eventos principais, relato sobre a participagdo do publico, destaque para a diversidade de
programagdo ofertada, além de fatores climaticos ocorridos na data comemorativa, quando
também ¢ concedido feriado municipal aos estudantes e trabalhadores da cidade. Uma conduta
que ilustra a rotina da qual Tuchman (2002) se refere ao tratar sobre as normas e procedimentos
de profissionais do jornalismo no desenvolvimento de noticias (como uma realidade
construida), que seguem de acordo com a sua percepcao de relevancia.

Outro aspecto relevante para nossa analise se refere aos géneros jornalisticos
identificados no corpus de pesquisa. O Grafico 3 apresenta esse resultado, com atengdo para o
periodo em que os jornais OF e DC estavam em circulacdo sincronicamente. O reconhecimento
dos géneros se deu a partir da definicdo descrita por Marques de Melo (Marques de Melo, 2009;
Marques de Melo e Assis, 2016), sendo reconhecida por “Classificagdo Marques de Melo”,

considerando suas caracteristicas textuais presentes nos respectivos jornais.
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Grafico 3 - Géneros jornalisticos do corpus. Elaboracao propria.

Verificamos o significativo predominio do género informativo, com 50% do total de
pecas analisadas, considerando o periodo em que os jornais atuavam em paralelo. Sobre isso,
Marques de Melo (2003, p. 218) afirma que “mantém-se na imprensa de referéncia a hegemonia
do jornalismo informativo em relagdo ao jornalismo opinativo™. O género opinativo aparece em

segundo lugar (e com diferenga significativa) no corpus, correspondendo a 15%, com 56 pecas.
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Interessante resgatar a contribui¢do de Martin-Barbero (2012, p. 303) para essa
compreensdo, tratando a construcdo de gé€neros jornalisticos como uma “estratégia de
comunicabilidade”, pois seria como uma espécie de acordo entre quem produz e quem recebe
a mensagem desenvolvida pelos media, possibilitando uma compreensdao da audiéncia as
producdes de conteudo mediatico.

Marques de Melo (2009) desdobrou sua classificacdo - que se refere especificamente a
imprensa brasileira e com recorte temporal definido para esse enquadramento — em Género
Informativo, Género Opinativo, Género Interpretativo, Gé€nero Diversional e Género Utilitario.
Contudo, nosso estudo se detém nas duas primeiras classificagdes, especificando sua atengao
para o Género Informativo, género mais presente no discurso jornalistico, ¢ também nesta
investigacao.

Por essa razdo nos foi interessante identificar qual(is) formato(s) do Género

Informativo foram evidenciados em nosso corpus, conforme Gréafico 4.
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Grafico 4 - Formatos do Género informativo. Elaboracgao propria.

No total, recolhemos e analisamos 156 noticias, o que corresponde a 41% do corpus,
seguido — com distancia significativa — das reportagens, que corresponderam a 13% das pecas
analisadas. O resultado encontrado refor¢a o entendimento do uso da noticia como base nas
produgdes informativas, em que ¢ reconhecido o objeto jornalistico crivel onde a verdade ¢é
exposta pela figura neutra do jornalista, que reforca essa credibilidade (Traquina, 1998).
Embora, também, seja importante considerar que mesmo com o propoOsito de retratar a
realidade, ao produzir a noticia € essencial reconhecer que ha uma perspectiva, um contexto,

uma inten¢do que nao pode ser desconsiderada (Tuchman, 1993).
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A presenca significativa desse género jornalistico — informativo - no corpus dispde
pautas consideradas de real interesse para os leitores, que efetivamente atendem a populacao
local - como sua origem e identidade -, excluindo temas e abordagens que nao correspondam a
essa realidade, ao julgar pelo jornal e seu profissional.

A amostra do corpus que corresponde ao texto de opinido tem por caracteristica de sua
classificag¢@o a busca por atender textos de caracteristica opinativa, como colunas de jornalistas
contratados pelos jornais, artigos produzidos por especialistas em alguma area tematica, ou a
opinido de leitores dos respectivos periodicos. Textos esses que, segundo Sousa (2005, p. 103),
tém por caracteristica sua “inten¢ao persuasiva, de angariar partidarios e/ou de motivar outrem
aacao”.

A presenca desse género no corpus € observada, predominantemente, em produgdes
desenvolvidas por colunistas de ambos os periddicos. Esses profissionais se caracterizavam, em
grande parte, por jornalistas com maior reconhecimento e experiéncia nos temas que
comentavam, convidavam e avaliavam, posicionando-se (e sendo reconhecidos) como
conhecedores e especialistas (Marques de Melo, 2003b).

Ao considerar apenas os textos de opinido, durante o periodo em que os jornais atuavam
sincronicamente (1990 a 2005), percebemos certa primazia desse género no DC, em relagdo ao
OE. Despertou a atencdo, entretanto, o fato do DC ter uma participagdo interessante de leitores
na produgao de textos de opinido. Isso ocorreu num periodo de enfraquecimento de seu maior
concorrente (OF), seguido por seu encerramento, fechando suas portas no ano de 2009. O
encadeamento desses acontecimentos possivelmente ocasionou uma maior aproximagao do DC
com a populagdo local, reforcando seu protagonismo como jornal de referéncia, envolvido e
interessado em assuntos da Capital de Santa Catarina.

Também analisamos a extensao das pegas publicadas e a sua inclusdo no caderno
principal dos periddicos ou em cadernos especiais. No comparativo entre OF e¢ o DC,
identificamos, conforme podera ser observado no Grafico 5, o predominio de pegas de

tamanhos menores.
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Tamanho pe¢a (1990 - 2005)
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Grafico 5 - Extensdo: tamanho das pecas. Elaboragdo propria.

No periodo de andlise em que ambos os jornais circulavam em paralelo (1990 a 2005),
observamos a predominancia de espacgos equivalentes a menos de % de pagina e 1/3 de pégina,
correspondendo a soma de 45% das pecas analisadas. Sabemos que a noticia tem seu tamanho
de acordo com o volume de informagdes que o/a jornalista dispde para sua construgdo, contudo,
também o tipo e a qualidade da informagdo que sera utilizada nessa producao jornalistica ¢é
definida pelo profissional (jornalista) e/ou por outros agentes influenciadores (interno ou
externo), como o responsavel pela redagdo, pelo media, entre outros (Tuchman, 2002).

No que se refere ao uso do espago, Traquina (1998) reforca que a produgdo de uma
noticia ¢ desenvolvida por uma série de escolhas, como ‘o que dizer’ e ‘como dizer’. E, embora
haja uma estrutura e ordenagao recomendada para sua realizagdo, como a organizacao das
pautas por seu valor noticia, ha muito de subjetividade em sua construgdo. Essa questao ¢
possivel de ser observada quando do preenchimento das lacunas dos espagos destinados a uma
produgdo. Traquina, quando pde em questdo a afirmag¢do da noticia como espelho do real,
afirma que as noticias registram “as formas literarias e as narrativas utilizadas pelos jornalistas
para organizar o acontecimento” (Traquina, 1998, p. 176). O que tem gerado importantes
discussdes a respeito, acerca desse ‘espelho da realidade’, tornando o debate ainda mais
complexo ao tratar sobre os espagos destinados a temas de fato relevantes no jornalismo digital

e nas redes digitais e sociais, que deram outros contornos as decisdes de edi¢ao noticiosa.
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No que diz respeito a identificagdo da localizagdo da peca dentro do jornal, procuramos
verificar se as pegas foram insertas no caderno principal do jornal ou se integraram as paginas
de um caderno especial, comumente denominado de suplemento (Grafico 6). De acordo com
Traquina, “a politica editorial influencia a disposi¢ao dos recursos da organizacao e a propria
existéncia de espacos especificos dentro do produto jornalistico, através da sua politica de
suplementos” (2005, pp. 93-94).

Os suplementos sdo, muitas vezes, produtos jornalisticos com significativa atuacao
comercial, que permitem uma maior captagdao de recursos dos anunciantes (regulares e/ou
eventuais), sendo, por isso, uma importante fonte de receita para as empresas de comunicacao
social, como jornais (Peruzzo, 2005). A analise desse elemento permite aferir em que medida
os jornais analisados reconheceram a relevancia publica das comemoracdes do aniversario

do municipio, ou se as utilizaram essencialmente para rentabilizar os seus contetidos.
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Grafico 6 - Localizacao da pega no DC e OE. Elaboragao propria.

Observamos que 16% das pegas que compdem o corpus localizavam-se em cadernos
especiais de aniversario, também denominados de suplementos. Um resultado que merece
atencdo, pois essas publicacdes, por apresentarem publicidade (anlncios e textos
publicitarios), resultam no ingresso interessante de recursos financeiros para essas empresas,
um recurso usado com certa regularidade pelos jornais, em especial para periddicos de
abrangencia regional e local. Essa pratica se destaca um pouco mais no jornal OF, com maior
énfase nas publicagdes do ano 2000, ano de grande mobilizagdo mediatica em pautas
relacionadas a Florianopolis. Conjugado a isso, também o fato de ter sido um periodo de

significativa fragilidade financeira do OF e da necessidade de aumento em sua receita.



127

O jornalismo regional faz uso desses recursos na busca de um equilibrio financeiro,
em que pese seu maior comprometimento editorial com os anunciantes. Nesses espagos,
mensagens publicitarias e de interesses hegemonicos direcionados sao travestidos de noticias,
pois mantém a forma e a estrutura do discurso jornalistico, mais informativo, apropriando-se
da credibilidade jornalistica para alcangar potenciais leitores (Peruzzo, 2005).

Observamos, porém, que houve predominio das pecgas publicadas no caderno
principal dos jornais, correspondendo a 49% de todos os materiais analisados, significando
que a efeméride foi outorgada maior relevancia nos diferentes editorias dos periddicos (geral,
cultura, politica etc.). Uma questdo interessante sobre esse resultado ¢ que mesmo as edigdes
analisadas, que ndo optaram pela realizacdo de suplementos no dia de aniversario da cidade,
também tiveram um aumento significativo no niumero de propaganda e publicidade em seu
caderno principal.

Procuramos igualmente identificar a presenca, ou ndo, de chamadas sobre o
aniversario da cidade na primeira pagina das edi¢des dos jornais, assim como qual teria sido
sua abordagem nessa exposi¢do. Esse exame também permitiu averiguar o valor que o tema
apresenta para que possa ser considerado apto a compor a primeira pagina do impresso. No
jornalismo, o conceito de valor da noticia tem sido trabalhado por diversos autores de
diferentes formas, uma dessas formulacdes ¢ de Galtung e Ruge (1965), que desenvolveram
um conjunto de critérios’* de noticiabilidade, ajudando-nos a compreender porque
determinada coisa € noticia e outra ndo. Para Tuchman (2002), essa regulagao se trata de um
produto de multiplas negociagdes, ja que esses critérios orientam jornalistas (e toda a equipe
do processo produtivo no jornal) a decidirem o que pode ou ndo, ser noticiado ou ter uma
chamada na primeira pagina dos jornais.

Dito isso, ¢ necessario destacar que

A primeira pagina de um jornal pode informar sobre seus objetivos e sobre a maneira
como cada didrio se posiciona politica, cultural e socialmente. Diz muito sobre o jornal
como um todo, refletindo escolhas feitas pelos editores acerca das informagdes que
consideram mais importantes no dia. (Medeiros et al, 2010, p. 440)

Sob essa perspectiva, causou-nos certa estranheza o fato de que se trataram de apenas

12 edi¢cdes com primeiras paginas tendo chamadas sobre o aniversario de Florianopolis,

74 Os critérios de noticiabilidade aqui considerados seguem a proposta dos autores J, Galtung € M. H. Ruge
(1965), os quais apontam como elementos: Proximidade; Momento do acontecimento; Significancia;
Proeminéncia social dos sujeitos envolvidos; Proeminéncia das nagdes envolvidas nas noticias; Consonancia;
Imprevisibilidade; Continuidade; Composicao; e Negatividade. Galtung, J., Ruge, M.H. (1965).
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corresponde apenas a 16% do total de edigdes analisadas (73). Dessas edigdes com primeira
pagina, identificamos 7 delas publicadas pelo OF e 5 publicadas pelo DC. Dessas edigdes, as
datas de maior recorréncia dessas chamadas de primeira pagina ocorreram nos dias 23 e 24 de
marco; isso considerando todo o periodo de coleta dessa investigacao (1985 a 2020).
Compreendemos que estar na primeira pagina de um jornal de referéncia regional tem
reconhecimento do valor noticia, no entanto, esse resultado nos leva a crer que ambos os jornais
ndo pareceram atribuir muita aten¢do ao tema do aniversario da cidade, na medida em que nao
o elegeram como topico tdo relevante, a ponto de destacd-lo mais intensamente em suas
primeiras paginas (Medeiros et al, 2010). Parece que temas relacionados a cultura local,
historias e memorias e multiplicidade cultural de uma cidade turistica ndo apresentam valor de
noticiabilidade que efetivamente possa ampliar e preencher maior espago na distribuicao das

pautas nos dois jornais.

5.2 Padroes relativos ao Conteudo

Considerando a informagao das publicagdes com primeiras paginas sobre o tema de
aniversario da cidade, atentamos, por meio da variavel de abordagem, os assuntos
desenvolvidos nessas chamadas identificadas. Segundo Medeiros (2010, p. 440), “a primeira
pagina de um jornal pode informar sobre seus objetivos e sobre a maneira como cada diario se
posiciona politica, cultural e socialmente”. Percebemos que, mesmo a primeira pagina sendo
considerada um espaco nobre nos jornais impressos - até por ser um fator relevante de consumo
em bancas de venda - as chamadas ndo demonstravam criatividade e diferenciacdo quando

tratavam do aniversario de Florianopolis.

Observamos pouca variagdo no repertorio de chamadas ao longo do periodo, por isso
categorizamos basicamente 4 abordagens: belezas locais, historia da cidade, programacao e
cobertura pos-feriado. Destacando que as duas tultimas categorias foram as que mais se
repetiram entre os jornais. O que até responderia, em parte, o fato dessas chamadas de
primeira pagina ocorrerem no aniversario da cidade e no dia posterior, 23 e 24 de margo,

repectivamente. As Figuras 4 e 5 apresentam as primeiras paginas identificadas.



129

1990 1995

Figura 4 - Primeiras paginas OFE. Elaboragado propria.

1995 1995 1995

Do Cynin

Figura 5 - Primeiras paginas DC. Elaboracao propria.
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Na continuidade do contetido tratado no corpus, a variavel tema foi desenvolvida para
identificar as categorias teméaticas de maior recorréncia nas pecas analisadas. A Tabela 5 expde
a diversidade de temas encontrados, considerando o periodo em que ambos os jornais (DC e

OF) circulavam sincronicamente (1990 a 2005).

Tabela 5 - Temas abordados em pegcas OE e DC (1990 a 2005).

TEMA DC OE TOTAL
Atividades 24 24 48
Cultura 22 15 37
Educaciao 3 3 6
Esporte 5 8 13
Historia 20 16 36
Homenagem 14 10 24
Infraestrutura 16 12 28
Meio ambiente 13 3 16
Politica 14 6 21
Religido 0 1 1
Saude 0 1 1
Tecnologia 0 1 1
Turismo 9 8 17
Variedades 5 6 11
Total 140 108 248

Inicialmente, ¢ possivel observar uma certa regularidade tematica em que trés categorias
se sobressaem em ambos os jornais, sendo essas: atividades, cultura e historia, com 48, 37 ¢ 36
pecas, respectivamente. Esses resultados correspondem a 49% das pecas ao longo de 1990 a
2005, quando os jornais atuavam em paralelo. Observa-se, inclusive, que tanto DC quanto OF
tem similaridades na ordem dessas categorias, demonstrando uma certa regularidade na
producdo dos temas e das pautas escolhidas para produgdo, quando tratavam da data
comemorativa (Tuchman, 2002).

A fim de compreender essa classificagdo, descreveremos os padrdes estabelecidos,

buscando compreendé-los no contexto de sua organizacdo. Definimos que a unidade de andlise
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enquadrada com o tema ‘atividade’ se referia quando nela sdo abordados eventos e/ou
atividades variadas, que compdem a programagao do dia de aniversario da cidade. Neste dia
(23 de margo) ¢ decretado feriado municipal em Florianopolis, por isso, a programagao busca
atender ao publico convidado para a festa de aniversario do municipio.

No que se refere a categoria ‘cultura’, a andlise considerou que as praticas sociais
desenvolvidas na cidade de Floriandpolis fossem reconhecidas como provenientes de sua
cultura local, assim como outras produgdes culturais que estejam ocorrendo na cidade, como
apresentacoes folcloricas, shows de diferentes artistas, festas gastrondmicas, exposigdes, entre
outros.

Neste momento, ¢ necessario expor que essa categorizacdo se d4 muito alinhada ao que
afirma Faro (2006, p. 144) sobre os eventos culturais reproduzidos nos jornais. Segundo o autor,
essa cobertura se dd “por uma atividade marcadamente dominada por interesses empresariais
que se impdem aos veiculos por seu valor de mercado”. Faro complementa essa afirmagao
tratando da cobertura jornalistica realizada pelos media dizendo que essa “poderia ser resumida
a um desempenho hegemonicamente dominado pelas pressdes das assessorias de imprensa,
pelas relagdes de poder estabelecidas pela empresas jornalisticas e pelo oportunismo
publicitario” (Faro, 2006, p. 144).

Muito embora a reflexdo acerca de cultura desta investigacdo tenha se fundamentado a
partir da concepcao de que ‘a cultura ¢ de todos’, como ja defendia Raymond Williams, e que
s0 ¢ possivel compreender uma sociedade por meio de sua cultura, pois a cultura ¢ a
representacdo do mundo (Hall, 2016), o aspecto mercadologico tem forte impacto na sua
produgdo e reproducdo no (e pelo) discurso jornalistico.

No que se refere a categoria ‘historia’, terceira categoria com mais destaque, optamos
por nela enquadrar as pegas que fizessem referéncia a historia da cidade em diferentes periodos,
assim como suas influéncias migratorias. E sobre isso as abordagens sdo variadas, pois relatam
desde o periodo das primeiras navegagdes (com o proposito de atingir a regido sul do continente,
o Rio da Prata), seguindo do periodo de ocupagao do império na regido, informagdes acerca do
povoamento por migragdes europeias, até¢ lancamentos de livros de memorias e historias sobre
regides/locais da Cidade. Nao foi possivel identificar um desenvolvimento consistente do tema,
no entanto, observamos uma relacdo mais emocional & memoria da populagdo local, com
predominio da migracdo agoriana. A gastronomia, o artesanato, as atividades laborativas como
a pesca ¢ a renda de bilro, as brincadeiras infantis..., tudo alinhado aos imigrantes vindos do
arquipélago dos Agores. Minimizando, ou até excluindo, os demais migrantes que formaram a

cultura do local. Uma escolha que segue a classificagdo de “tradigdes inventadas”, de
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Hobsbawn e Ranger (1997), criadas com o fim do estabelecimento de uma coesdo social e de
padrdes e valores de comportamento, objetivando refor¢ar padrdes culturais e identitarios.

Observarmos semelhangas nos padroes de representagao realizadas tanto no periodo em
que os jornais atuavam em paralelo, quanto nos anos que circulavam individualmente. O jornal
OE, mesmo com numero reduzido de pecas (12), em 1985, obteve resultados
proporcionalmente muito préximos ao periodo de atuacdo em paralelo ao DC.

Ainda no grupo de Variaveis de Conteudo, agora direcionando a categorizagdao das
pautas produzidas pelos jornais, iniciamos nossa analise a partir da Tabela 6, que demonstra os

resultados do periodo de 1990 a 2005.

Tabela 6 - Pautas produzidas DC e OE (1990 a 2005)

PAUTA DC OE TOTAL
Belezas 10 18 28
Cultura 48 25 73
Educagao 0 2 2
Fala 2 1 3
Gastronomia 0 1 1
Historia 12 11 23
Nativo 4 4 8
Qualidade de vida 43 23 66
Religiosidade 0 2 2
Nao ha 21 21 42
Total 140 108 248

A varidvel ‘pauta’ busca maior detalhamento das especificidades tratadas nos textos
jornalisticos, diferente da varidvel tema, que tem categorizacdo mais ampla dos assuntos
identificados nas pecas. A categorizacdo das pautas permitiu maior aproximagao ao que era
efetivamente tratado pelos media, quando abordavam temas relacionados ao aniversario da
cidade.

Dito isso, a categorizagdo se deu em nove itens, dos quais destacamos (no periodo entre
1990 e 2005) as categorias ‘cultura’ e ‘qualidade de vida’. Aqui a categorizagdo cultura
considerou conteudos referentes a realizagdo de atividades artistico-culturais — como arte,

musica, danca e afins — produzidas localmente, ou vindas de outros locais e executadas na
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cidade. Essa categoria (cultura) aparece como a mais presente em ambos os jornais, com 73
pecas, seguida da qualidade de vida, com 66 identifica¢des, ambas representando 19% e 17%
do corpus, respectivamente. Esses itens mantém a proporcionalidade quando analisamos os
jornais em seus periodos isolados (OF em 1985 ¢ DC de 2010 a 2020), demonstrando,
novamente, um certo alinhamento dos temas e das pautas em ambos 0s jornais.

Ainda no periodo de 1990 a 2005, identificamos, na sequéncia da mensuragao das pegas,
os itens belezas (das pessoas e do lugar) com 28 textos (7%) e historia, apresentando 23
unidades de andlise (6%). Quando identificamos referéncias as praticas de dancas populares e
brincadeiras infantis, atividades artesanais de rendas, brincadeiras infantis e jogos de tabuleiro
etc., observamos certo enquadramento desses elementos a aspectos historicos da heranca

migratoria.

Outra categoria que requer nossa atencao ¢ a que trata da qualidade de vida. Destaque
tanto no periodo de 1990 a 2005, que se mostrou como pauta em 17% de todo o corpus de
pesquisa, quanto na analise dos resultados do DC, a partir de 2010. Essa categoria (qualidade
de vida) demonstra um atributo de grande visibilidade a Florianopolis no cendrio nacional (e
mundial). Um atributo, que somado a toda uma constru¢ao simbolica promovida pelo poder
publico e empresariado local, torna a cidade cada vez mais atraente para investimentos
imobilidrios e para o turismo. Sobre isso, Silva (2016) desenvolveu um estudo muito
interessante sobre Florianopolis, cidade mercadoria, tratando da logica hegemonica de
consumo do lugar. Segundo a autora, essa logica de atributos estéticos e culturais - muitas vezes
simulados — agrega valor a esses lugares-produto, também nomeados como cidade mercadoria.

De acordo com Silva (2016), os media, de forma articulada aos interesses dominantes,
produzem e reverberam narrativas que atendem ao discurso constituido com esse fim
mercadologico. Sobre esse aspecto podemos agregar a categoria as belezas, que se referem tanto
a cidade quanto as pessoas que nela habitam, com aproximadamente 7% de representatividade
do corpus. Essa recorréncia na categoria ¢ mantida posteriormente pelo DC ao longo de seu
periodo de atuagdo individual (de 2010 a 2020). A cobertura mediatica da cidade e de seus
muitos atributos naturais, somada a qualidade de vida de sua populagdo, € recurso visual
recorrente em todas as imagens (fotos e videos) que divulgam a capital de Santa Catarina. Entre
as pecas analisadas, cerca de 36% delas apresentavam imagens, predominantemente,
fotografias, usualmente mostrando simbolos da cidade (a Ponte Hercilio Luz, o Mercado
Publico), alguma praia do municipio ou pessoas (com destaque para jovens mulheres em roupas

de praia).
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Outra informagao relevante em nossa analise se refere a variavel que trata da presenga
de pessoas (fontes) nas pegas jornalisticas. A primeira varidvel sobre essa presenca, a qual

denominamos de pessoas nas pecgas, esta representada no Grafico 7.
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Grafico 7 — Pessoas nas pecas DC e OE. Elaboragdo propria.

Os resultados observados indicam que hé atores sociais visiveis em 55% do corpus
analisado. Tal como explicamos no capitulo anterior, consideramos pessoas referidas, inclusas
nos textos, com destaque ou de forma secundaria, como atores de enunciagdo direta ou indireta,
isto é, como fontes’® de informagdo.

Necessario destacar que a codificacdo realizada neste item (assim como a esta analise
de forma geral) foi inspirada no protocolo do Global Media Monitoring Project. Essa referéncia
contribuiu no desenvolvimento do protocolo da andlise de conteudo desta investigagdo, assim
como a concepcao de sua grelha de classificagdo. Diante disso, essa codificacdo considerou

todas as pessoas mencionadas ou que falam nas pecas.

75 Sobre a definigdo de fonte, Sousa (2005) afirma de que “toda e qualquer entidade possui dados susceptiveis de
serem usados pelo jornalista no seu exercicio profissional” (p. 48).
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Fung¢do no texto (1990 - 2005)
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Grafico 8 — Fung¢ao das pessoas no texto. Elaboragdo propria.

Sobre a variavel que trata da funcdo dessas pessoas no texto, o Grafico 8 demonstra o
predominio da categoria de sujeito, ou seja, aquela pessoa que € central no texto, representando
cerca de 32% do total do corpus. Com nimero menor, identificamos as categorias que
enquadram a fungdo do especialista e do provedor de opinido, com 9% e 7% do total do corpus,
respectivamente. Quando analisamos individualmente essa informagao, o jornal OF (no periodo
de 1985) identitifamos apenas a categoria de fun¢ao sujeito nas pecas. O que demonstrou que
as fontes presentes nos textos eram, efetivamente, as pessoas que os textos destacavam. Ja no
periodo em que DC atuava sozinho (de 2010 a 2020), identicou-se, conforme apresenta o
Grafico 9, a distribuicdo dessas pessoas e suas diferentes fungdes, aproximando-se dos

resultados identificados no periodo em que ambos os jornais atuavam em paralelo.
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Grafico 9 - Fungdo da pessoa no texto no DC. Elaboragao propria.

Na analise, quando identificamos a funcao dessas pessoas, o predominio se da no sujeito
e no especialista, demonstrando um alinhamento interessante com a pratica jornalistica descrita
por Berger e Luckmann (2002). O alinhamento se d4 pela produgdo textual dos jornalistas, que
fazem suas escolhas (profissionais e institucionais) optando por fontes reconhecidas e
legitimadas para validar um (o seu) contexto de producao.

Essa percepc¢ao se da no reconhecimento da predominancia da categoria de sujeito nas
pecas, que, muitas vezes, aparece por meio de uma “voz institucionalizada”, pela inclusdo de
autoridades publicas e empresariais, como politicos, empresarios reconhecidos ou
representantes de entidades empresariais. Os especialistas se evidenciam como pesquisadores
(de institui¢des de ensino superior) ou técnicos especializados, também vinculados aos poderes
publicos e privados. Dessa forma, as produgdes e as narrativas descritas chancelavam a validade
da informagao e da realidade apresentada (Tuchman, 1993). Todas as fontes com autoridade e
reconhecimento (validado pelos media)tratavam sobre assuntos relevantes sobre Floriandpolis
e de interesse de seus habitantes.

E essa questao — de autoridade e reconhecimento dessas pessoas — € reiterada no Grafico

10, que apresenta o resultado da variavel em que categorizamos a ocupac¢do dessas fontes.
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Grafico 10 - Ocupacao da pessoa da noticia (1990 - 2005). Elaboragdo propria.

Ao analisar as informagdes foi possivel observar que 11% do total das pessoas presentes
nas pegas tinham por categoria de ocupacao atividades relacionadas ao poder publico, seja de

politico(a) ou funcionario(a) publico(a), assim como cargos de responsabilidade, como
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secretarios(a) executivos, superintendentes e afins. Esse dado demonstra uma importante
relacdo dos dois jornais com o poder publico local, cujas narrativas institucionais parecem
entrar de forma recorrente na agenda dos periodicos.

Serrano (2003) trata sobre isso quando afirma que

as fontes "institucionais" organizadas e profissionalizadas as que mais acesso tém aos

media, constituindo um importante sustenticulo das relacdes de poder instituidas,

aspecto acentuado por Gaye Tuchman que coloca a questao de saber até que ponto os

media sao um agente de legitimacdo da ordem existente. (Serrano, 2003, p. 13)

Vale um destaque para a categoria de ocupacdo descrita por morador. Essa aparece
quando ndo ha uma ocupagdo descrita dessa fonte no texto jornalistico, mas apenas sua
condi¢do de cidadao de Floriandpolis. Sua participacdo vai ao encontro da variavel fungao
categorizada como opinido. Nessas produgdes, as pautas abordavam assuntos alusivos a cidade,
em especial, a comemoragdo de seu aniversario.

Por fim, trazemos a categoria de ocupacgdo definida por artista. O niimero significativo
de artistas identificados na andlise (de 1990 a 2005), de 7% do corpus, explica-se pela
quantidade de textos que apresentavam apenas agenda de programacao das atividades
realizadas na comemoragdo do aniversario de Floriandpolis. Por se tratarem, em grande parte,
de artistas/musicos de reconhecimento nacional, o texto tracava seu perfil profissional artistico
entre as pautas comemorativas. O que refor¢a a dinamica desses jornais como reprodutores do
discurso — e da agenda — institucional.

Nossa analise permitiria muitos desdobramentos a partir de novos cruzamentos de
informagdes, o que potencialmente geraria novas reflexdes, e, também, a reafirmagdo dos
aspectos ja assinalados. No entanto, para aprofundarmos nossas reflexdes optamos por fazer
uso do método de ACD, que nos possibilitou um olhar mais atento as varidveis de macro e
microambiente de pecgas selecionadas entre o corpus de nossa investigacao, formando um

subcorpus para essa analise qualitativa.

E a partir do capitulo 5 que comegam as apresentacdes dos resultados de analise, apos a
aplicagdo dos métodos selecionados no corpus de pesquisa. Neste capitulo, a abordagem
realizada ¢ da Analise de Conteudo (AC), que ¢ desenvolvida em 381 unidades de analise,

devidamente organizadas, a partir da defini¢ao das variaveis e categorias identificadas.
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Os resultados demonstraram aspectos e respostas interessantes, que partem das datas
com maior nimero de publicagdes, do género jornalistico predominante e os temas de maior
recorréncia nesses jornais. Outras respostas importantes para investigagao foram a identificagao
e recorréncia das pautas produzidas a partir do recorte tematico organizado pelos periddicos,
assim como a presencga de pessoas nesses textos, enquadrando-as como fontes dessas produgdes.
A partir disso, o aprofundamento qualitativo, realizado em um subcorpus de andlise, sera

descrito no proximo capitulo, com o uso da ACD.
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CAP.6 DISCURSOS DOMINANTES NA INFORMACAO

Para iniciarmos esta etapa qualitativa de analise ¢ necessario destacar as categorias que
serdo consideradas em nosso subcorpus de investigagdo. A partir da proposi¢ao desenvolvida
por Fairclough (2012), analisamos nosso objeto a partir de trés dimensoes (Batista Jr., 2018):

a) amaterialidade do texto (os eventos sociais) por meio da observagao do género do texto
por seu vocabuldrio, gramatica, coesao e estrutura textual;

b) ordens de discurso (as praticas discursivas) perceptiveis pela representacdo e analisadas
pelo ato de fala, sua coeréncia e a intertextualidade ou discursividade;

¢) alinguagem (as estruturas sociais) analisada nas praticas sociais, identificando aspectos
ideoldgicos e hegemonicos.

Diante disso, optamos por fazer uso de duas categorias de analise: a interdiscursividade
e a representacdo dos atores sociais. Sendo que as dimensdes da ACD (texto, pratica discursiva
e pratica social) serdo a base na observacdo das categorias em cada peca que compde o
subcorpus investigado.

A interdiscursividade considera a anélise para além do texto, em que busca reconhecer
a combinacdo dos diferentes discursos atuantes no material em andlise. A heterogeneidade
percebida no texto € constituida de diferentes discursos, evidenciando, muitas vezes, a disputa
de sentidos e de construgdo de consensos sociais (Batista Jr ef al., 2018).

A identificagdo dos discursos econdmico, politico e o cultural-identitario se entrecruzam
com o discurso jornalistico, foco desta investigagdo. A andlise, a partir desse discurso (da
imprensa) considerou sua inten¢do e atuagdo na relagdo com grandes estruturas sociais e
ideoldgicas, validando a perspectiva de van Dijk (2005, 2015), que considera sua pratica como
uma das que compde o discurso de elite.

Como segunda categoria de analise estd a representacdo dos atores sociais nas
producdes textuais. A inclusdo ou exclusdo desses atores permitem identificar seus papéis, sua
valorizacao ou nao no discurso e seu enquadramento discursivo em observagdo a forma com
que sdo representados (van Leuween, 1997). Essa categoria de andlise possibilita melhor
reconhecimento dos discursos atuantes nas produgdes e qual(is) deles é/sdo percebido(s) como

dominante(s) na disputa de sentidos e consensos.



140

A sele¢ao do subcorpus para esta andlise possui uma amostra de 10 pecas jornalisticas,
extraidas dos textos coletados e tratados como unidades de andlise pelo método de AC,
observando os seguintes critérios:

e Contemplar cada periodo de coleta realizado (1985, 1990, 1995, 2000, 2005, 2010,

2015, 2020), com ao menos uma pega representativa.

e Atender ao menos a um dos objetivos especificos que se propde - na realizacdo de

analise diacrdnica e sincronica dos materiais coletados em ambos os jornais — OF e DC.

e Realizar a andlise discursiva pertinente a temadtica desta investigacdo, organizando-as a

partir de questionamentos balizadores nesta investigacao, que sao:

a) Qual(is) o(s) discurso(s) predominante(s) nos textos jornalisticos publicados nos

jornais DC e OE?
b) Que AS foram representados nos textos jornalisticos nos jornais DC ¢ OE?

¢) Quais marcas identitarias e culturais estdo presentes nos discursos

predominantes nos jornais DC e OE?

E necessério destacar que a selegdo das pecas que compdem esta abordagem de analise
contempla, exclusivamente, textos jornalisticos do género informativo, classificados neste
corpus por noticias e reportagens. Essa selecdo € relevante, pois considera o mais significativo
exemplo do discurso jornalistico - a noticia - como produto que representa a nogdo de “espelho
da realidade”. Conceito que busca evidenciar o jornalista apenas como o mediador entre o/a
leitor/a e o fato, reproduzindo-o imparcialmente (Traquina, 1998).

O reconhecimento da “informacao verdadeira” e da “apresentacao real do fato” em uma
noticia € decorrente, também, de procedimentos e rotinas de uma producao noticiosa (Tuchman,
2002). Pratica que envolve escolhas, seja pela sele¢ao das pautas, pelo tipo de informagao a ser
trabalhada e das fontes de informag¢dao que serdo consultadas e/ou terdo voz na noticia. A
realizacdo desta andlise leva em conta essas escolhas, a partir das categorias da
interdiscursividade e da representacao dos AS, observadas nos textos que integram o subcorpus
desta abordagem metodologica.

A partir da explanacdo acerca da construcdo do subcorpus de pesquisa para o
desenvolvimento do método ACD, abaixo (Tabela 7) apontamos as unidades textuais

selecionadas e as analises posteriores.



1 OE
2 OE
3 DC
4 OE
5 DC
6 OE
7 DC
8 DC
9 DC
10 DC

1985

1990
1995

1995
2000
2000
2005
2010
2015
2020
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Tabela 7 - Pecas analisadas ACD

Noticia

Noticia

Noticia

Noticia
Noticia
Noticia
Reportagem
Reportagem
Reportagem

Reportagem

Mau tempo prejudicou e atrasou a Procissdo do
Senhor dos Passos

Prefeitura inaugura Centro Cultural na Lagoa

Legado cultural agoriano tera uma politica
propria

Este pedaco de chdo ¢ mané de verdade
Cidade encanta turistas

Jamais a natureza reuniu tanta beleza

Com 279 anos ¢ ainda sedutora

Maios habeis e concentragao

Conhega o que Florian6polis tem de melhor

Como e quando mudou a relagao dos
catarinenses com a praia

Com o objetivo de ilustrar as andlises subsequentes, realizamos uma compila¢ao das

pecas que compdem este corpus na Figura 6, que esta acessivel, de forma legivel, no Anexo VI,

ao final deste trabalho.

Figura 6 - Corpus ACD (DC e OE). Elaboragdo propria.
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6.1 Analise 1 — Jornal OE 1985

Peca 1 OF 25/03/1985 Mau tempo prejudicou e atrasou a Procissdo
do Senhor dos Passos

A noticia ocupa pagina inteira e apresenta uma grande imagem da Procissdo do Senhor
dos Passos, ocorrida no dia anterior a sua publicacdo que, mesmo com a intensa chuva que
irrompeu sobre a cidade, contou com cerca de 2 mil pessoas participantes. Essa € uma procissao
crista bastante tradicional em Floriandpolis, tendo seu inicio no ano de 1766, com a vinda dos
imigrantes acorianos, ocorrendo sempre quinze dias antes do domingo de Pascoa.

A escolha da noticia se deu, pois, a religido foi um dos temas que se destacou na AC,
1sso porque o catolicismo ¢ a doutrina religiosa de maior representatividade na cidade,
caracteristica reiteradamente elencada como identitaria do ilhéu, do residente de Florianopolis.
A religido catdlica romana esta presente desde o surgimento do municipio, com destaque para
a vinda das familias agorianas que migraram para o Sul do Brasil, que mantiveram suas
tradigdes e ritos no pais que se estabeleceram.

De acordo com o censo do IBGE (2010), cerca de 64% da populacio de Florianopolis
se autodeclara catolica apostolica romana. Alinhado a ela, hd dois eventos religiosos
significativos na cidade: a Procissdo do Senhor dos Passos’® (que ocorre duas semanas antes da
P4scoa) e o Divino Espirito Santo’’ (que tem seu inicio de atividades dois meses apds a Pascoa).
O segundo evento se caracteriza como uma das praticas mais auténticas vindas com a migragao
acoriana ao Sul do Brasil, tem destaque na descri¢do da identidade do manezinho, como pode
ser observado no capitulo 2.

No entanto, em razao desse evento acontecer em periodo variavel (devido ao calendario
religioso), sua realizacdo acabou ocorrendo em paralelo com as festividades de aniversario da
cidade, evidenciando essa pauta ao longo do periodo de coleta do corpus. A Procissdao Senhor
dos Passos de Floriandpolis teve inicio datado no ano de 1766 e, desde o ano de 2018 tem, junto
ao [IPHAN (Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional), seu registro como

178

Patrimonio Cultural do Brasil’®. Motivo de grande orgulho e devogao de moradores (nativos e

migrantes) de Floriandpolis.

76 Mais informagdes disponiveis no link http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/1942 .

77 Mais informagdes disponiveis no link https://www.ipatrimonio.org/florianopolis-festa-do-divino-espirito-
santo/#!/map=38329&loc=-27.593409447966657.-48.54646822418843.17 .

78 Informagdo disponivel no link: https://www.gov.br/iphan/pt-br/assuntos/noticias/procissao-do-senhor-dos-
passos-volta-a-acontecer-presencialmente-em-2022, em 01/02/2023.
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A noticia descreve todo o circuito da procissao, o encontro das imagens sacras de Senhor
dos Passos e de Nossa Senhora das Dores, assim como o significado simbolico liturgico das
imagens sagradas (da mie e seu filho)”’, dando énfase ao atraso da celebragio religiosa, em
decorréncia do mau tempo. ‘O mau tempo prejudicou e atrasou por trés horas, ontem a tarde,
a Procissdo de Nosso Senhor do Passos, que reuniu mais de duas mil pessoas.’

O destaque dado ao nimero de participantes da Procissdo, mesmo com o agravante do
tempo, busca validar a importancia da celebracao para a cidade. O evento religioso cristdo esta
diretamente associado ao periodo imperial e a religiosidade herdada dos imigrantes que
povoaram e desenvolveram a regido. Sobre o discurso religioso ¢ imperioso compreendé-lo

como desenvolvido a partir de uma doutrina que age a partir de verdades oficiais.

H4 uma institucionalizagdo da legitimidade do discurso que ¢ apropriada por
especialistas [uma casta sacerdotal], alienando o povo leigo de legitimidade normativa
em seu discurso. Este corpo de especialista ...[que] dirime confrontos ou diividas quanto
a clareza das assertivas religiosas. (Portella, 2006, p. 568)

Analisando a interdiscursividade presente no texto ¢ possivel identificar os discursos
religioso e o jornalismo atuando conjuntamente. Pelo discurso religioso, destaca-se a relevancia
da celebragdo catdlica para a comunidade de fi¢is. De acordo com o IPHAN (Instituto do
Patrimonio Histérico e Artistico Nacional), a Procissdo do Senhor dos Passos se trata da “maior
e mais antiga festividade religiosa da cidade de Florianopolis (SC) [que] retne, anualmente,
cerca de 60 mil figis®"”.

E relevante destacar que o discurso religioso ¢ historicamente reconhecido por sua
autoridade e reconhecimento, sempre junto aos poderes dominantes de Estado. Segundo sua
narrativa, o discurso religioso tem a responsabilidade de expressar, externalizar a voz divina
por meio de seus representantes (padre, pastor, ...), considerados como seus porta-vozes no
plano terreno. ‘Frei Carlos. Acentuou que a demonstragdo catdlica tem um “sentido cristdo”’

Foucault (2013) se referia a esse discurso como de forte autoridade enunciativa e na
construgdo de sentidos, com regras, normas e ordenamento disciplinar rigidos, o que o mantém

junto as estruturas de poder nas diferentes sociedades. Portella (2006, p. 570) recorre a

compreensdo foucaultiana ao afirmar que “O discurso oficial precisa de interdigdes ... e limites

" O épice do ritual da Paixdo de Cristo, que recorda a persegui¢io, a condenacio e a flagelagdo sofrida por Jesus
e tem como momento maximo o encontro entre Maria e Jesus a caminho do Calvario. Informagao disponivel em
01/02/2023, no link https://www.ipatrimonio.org/florianopolis-procissao-do-senhor-dos-
passos/#!/map=38329&loc=-27.59251616651738,-48.55355936629338,17 .

80 Informacdo extraida em 01/03/2023, no link: http://portal.iphan.gov.br/noticias/detalhes/4822 .
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para dominar, levar a coes@o e impedir a proliferacdo ndo autorizada do discurso.” Isso posto,
aigreja (e o discurso religioso) sempre se fez presente na capital catarinense, desde seu processo
inicial de ocupagao.

A importancia do discurso religioso para as comunidades que participam dessas
celebragdes remete a tradi¢do de costumes que os precedem, remetendo a seus antecessores,
época em que a pratica religiosa tinha maior relevancia e interferéncia nas comunidades. Eni
Orlandi dispde de uma definicdo objetiva sobre a pratica do discurso religioso, inclusive o
distinguindo do discurso teologico, que nos auxiliou a compreender mais claramente o efeito

desses em seus seguidores. Segundo Orlandi (1996), o discurso religioso ¢

‘aquele em que hd uma relacdo espontanea com o sagrado’ sendo, portanto, ‘mais
informal’; enquanto o teoldgico ¢ o tipo de ‘discurso em que a mediagdo entre a alma
religiosa e o sagrado se faz por uma sistematizagdo dogmatica das verdades religiosas,
e onde o tedlogo (...) aparece como aquele que faz a relagdo entre os dois mundos: o
mundo hebraico e o mundo cristao’, sendo, assim, ‘mais formal’. (Orlandi, 1996, pp.
246-247)

O atravessamento (do discurso religioso) no discurso jornalistico pode ser percebido por
sua cobertura a celebragdo. Neste texto ¢ identificado, e destacado, o empenho e devocao dos
fiéis em participar de importante celebragdo religiosa. Para além de expressar as agruras
climaticas impostas aos participantes, também ¢ permitido o espaco de fala dado a autoridade

religiosa da celebracdo, com destaque para a inica voz expressa na noticia.

O discurso dos media, em especial, o jornalistico tem importante atuagdo na manutencao
de discursos dominantes ¢ hegemonicos e o destaque (de uma pagina inteira) dado regularmente
a celebragdo reitera a afirmagdo de Charaudeau (2009, p. 63), ou seja, que os discursos —
religioso e do jornalismo — se alinham na dindmica de detentores da informacdo e do
conhecimento, ja que “informar € possuir um saber que o outro ignora (‘saber’), ter a aptidao
que permite transmiti-lo a esse outro (‘poder dizer’), ser legitimado nessa atividade de
transmissao (‘poder de dizer’)”. A cobertura dos media nesse momento ¢ muito significativa,
j& que se trata de um evento tradicional local. Uma celebragdao composta de muita ritualidade e
fé, para além de contar com a presenca de importantes personalidades e politicos da regido e do

Estado.

No que se refere a representagao dos AS da noticia, isso esta presente, incluido no texto,
apenas o representante da igreja catolica, o Frei Carlos, que, além de nomeado de forma

personalizada no texto, tem sua voz reproduzida ao enfatizar a relevancia e a importancia da
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celebragdo para toda a comunidade cristd, destacando o ‘“sentido cristdo” presente na
celebragdo. O que, novamente, reforca o discurso da religiosidade, em que autoridade religiosa
¢ a unica autorizada a manifestar-se sobre o evento.

De forma mitigada, mas também inclusa no discurso, esta a presenga coletiva dos fiéis
cristdos que acreditam e devotam esforgos para participar desse evento simbdlico no calendério
cristdo, a Paixdo de Cristo. A abnegacdo dos devotos ¢ evidenciada pela espera do inicio da
cerimdnia, que mesmo apos o atraso decorrente do grande volume de chuvas, contou com a
participagdo de cerca de 2 mil fiéis.

A relevancia da Procissdo do Senhor dos Passos tem significativa representagdo da
religiosidade local, que ¢ destacada na noticia, em periodos regulares, mobilizando um grande
e crescente numero de pessoas, tendo ja registrado entre 50 a 60 mil participantes por
celebracao. O que corrobora com a importancia do elemento religioso na construcao identitaria

da populacgao.

6.2 Analise 2 — Jornal OFE 1990

Peca 2 OF 25/03/1990  Prefeitura inaugura Centro Cultural na Lagoa

A noticia, que ocupa cerca de 1/3 do espaco da pagina, apresenta foto do prédio
inaugurado como o mais novo centro cultural em um dos bairros mais tradicionais de
Floriandpolis, a Lagoa da Conceigdo. A foto apresenta algumas criangas andando de bicicleta
ao entorno do novo espago, ndo deixando muito claro se essa imagem foi captada na data de
inauguracado, ja que o texto descreve o acontecimento ocorrido no dia anterior. No entanto, a
data de inauguragao ocorreu dois dias antes do texto ser publicado.

A selecao dessa peca se deu por tratar da temdtica central desta investigagao - a cultura
e a comunicacao. Para além disso, o tema foi tratado pelos dois jornais que fazem parte de nosso
corpus, porém, a selecdo da cobertura do OF vird acompanhada de referéncias sobre a producao
realizada pelo DC, na época um perioddico jovem na cidade e regido.

O texto do OF apresenta referéncias sobre o espago em que foi instalado o Centro
cultural. O prédio, inaugurado em 1912, como sede da Estacdo Radiotelegrafica e
posteriormente conhecido como Casa do Correio ¢ local familiar da comunidade e que, segundo
a propria matéria, era descrito como abandonado. ‘4 inauguragdo do Centro Cultural da Lagoa

da Conceicdo movimentou ontem a manhd das comemoracoes do aniversario da cidade e
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marcou o fim do abandono em que se encontrava o casardo da antiga sede da Estagdo
Radiotelegrafica. Uma abordagem diferente da cobertura feita pelo DC, que disponibilizou
outra produgdo sobre o restauro do prédio e ndo propriamente seu abandono. O prédio de
significativa importancia local ha muito tempo ja era reivindicado para ser um espago destinado
a cultura na localidade, sendo tema reiterado nesta cobertura.

Outro aspecto que merece nossa referéncia ¢ o habito dos jornais na divulgacdo da
programacao de atividades em comemoragao ao aniversario de Floriandpolis (que naquele ano
completava 264 anos), reiterando sua funcao de propagadores de agdes publicas, como Serrano
(2003) indica em Jornalismo e elites do poder.

Um aspecto que se fez notar de partida ¢ a abordagem menos efusiva do jornal OF para
com a pauta. Enquanto a noticia publicada pelo DC tratou a estrutura em que foi instalado o
centro cultural como “casardo preservado” (devido a sua manutengdo para a alocagao do espago
cultural), no OF o sentido dado foi o de “fim do abandono”, remetendo a depreciagdo do espaco.
Sentidos diferentes até mesmo na continuidade da escrita da noticia, pois no DC foi possivel
observar o entusiasmo nos adjetivos e na €nfase em aspectos positivos, como nos trechos
‘mesmo abaixo de chuva, mas muita animagdo’, ou o emprego do termo ‘teimosia’ como algo

positivo para um povo que deseja preservar sua cultura.

Essas escolhas de sentido foram tratadas por Stuart Hall em suas pesquisas sobre a
producdo dos media na construgdao de sentidos e manutencdo de discursos, onde em uma de
suas afirmagdes diz que “as noticias sao o produto final de um processo complexo que se inicia
numa escolha e sele¢do sistemdtica de acontecimentos e topicos” (Hall et al., 2016, p. 310).
Afirmacdo que pode ser identificada em escolhas como a sele¢do das fontes de um texto

jornalistico, no que podera, ou ndo, ser dito € como essa informagao podera e devera ser tratada.

Quando observamos a interdiscursividade presente no texto se mostram evidentes os
discursos cultural e politico atuando junto ao discurso jornalistico. No que se refere ao discurso
cultural, destacamos alguns pontos que nos pareceram interessantes, como a informag¢do na
linha de apoio da noticia, que se referia ao novo espago como lugar que abrigaria a ‘produg¢do
artistica local’. E essa foi uma informacdo que despertou atencdo sobre o que seria essa
producao artistica, isso foi apontado j& no inicio da produgdo. Segundo o que fora descrito na
noticia e reconhecido pelos gestores publicos locais, foram consideradas produgdes artisticas
locais as pinturas, fotografias, ceramicas, rendas de bilro, producdes independentes de sapatos,

roupas etc., demonstrando uma ampla diversificagao de praticas e produtos.
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Quando a representante institucional do poder publico diz ‘Por muito tempo, tentamos
ocupar o Casardo para desenvolver e incentivar manifestacoes culturais e folcloricas da
regido’, permaneceu-nos a duavida sobre: Quem tentou ocupar o casarao para desenvolver
atividades culturais?; Qual a compreensdao do poder publico sobre o que seriam essas
manifestagdes culturais e folcloricas?; e; Sobre qual abrangéncia a responsavel pelo centro - e
os gestores institucionais - estariam se referindo quando falavam na regido? Uma comunidade,
o bairro, a cidade, ...?

A comunidade da Lagoa da Concei¢do € uma das mais antigas do municipio. Uma regido
de beleza privilegiada, mas com pouco investimento publico para a cultura (especialmente
aquele periodo). A responsavel pelo centro cultural relata sobre o longo tempo de espera por
esse espaco, narrando projetos previstos para curto e médio prazos nesse local. Se levarmos em
consideragdo a tradicao do local, importante simbolo da heranga acoriana da cidade, ndo parece
haver uma relacao direta das a¢des descritas com o anseio da comunidade, salvo a breve mengao
a renda de bilro.

No entanto, se levarmos em consideragao que cultura sdo as diferentes manifestacdes
do cotidiano, como ja defendia Raymond Williams, a extensa lista de atividades descritas
seriam um bom exemplo de multiplas formas de expressdo e linguagem local. Demonstrando,
novamente, certa disputa de sentidos quanto ao que se pretende para o uso desse espago. Na
perspectiva da pratica jornalistica, Richardson (2007) vai ao encontro dessa ‘intengdo’ ao dizer
que “o uso da linguagem ¢ sempre ativo, € sempre direcionado a fazer alguma coisa; € o modo
como a linguagem realiza essa atividade ¢ sempre relacionado ao contexto em que ¢ usada”
(Richardson, 2007, p. 12).

A presenca do discurso politico pode ser identificado na tnica voz presente na noticia,
a responsavel pelo centro cultural, que estd ‘/igada’ a Fundagio Cultural Franklin Cascaes®'.
Quando refletimos sobre o discurso politico ¢ necessario acionarmos, novamente, a reflexao
foucaultiana acerca do discurso institucional, normatizador e regulador, em que sua autoridade
tem poder e validade em sua regido de abrangéncia (Foucault, 2013).

Muito embora a responsavel pelo centro cultural ndo tenha uma fungao claramente

definida na noticia — se organizadora, coordenadora, responsavel ou ligada a Fundagdo de

81 A Fundagio Cultural de Floriandpolis Franklin Cascaes (FCFFC) foi criada pela Lei n° 2647/87, de 29 de
julho de 1987. Surgiu com o objetivo de fomentar uma agao cultural forte, autonoma e articulada com os setores
turisticos, proporcionando maior autonomia as politicas publicas para a area da cultura em Florianopolis.
Informagao disponivel no link
https://www.pmf.sc.gov.br/entidades/franklincascaes/index.php?cms=fundacao+franklin+cascaes&menu=1&sub

menuid=sobre , em 01/11/2022.
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Cultura — ¢ a representante institucional do poder publico que responde pelo novo espago
cultural. Na descri¢do de seu pronunciamento, Mércia declara que, para além do que ja esta
disponivel no centro cultural, estaria previsto um maior ¢ melhor uso do espago, ampliando-o
(com outra estrutura fisica contigua ao prédio) para a instalagdo de uma biblioteca, oficinas de
arte, cinema e teatro, além de um laboratorio de meio ambiente (em parceria com a universidade
UFSO).

Enquanto a cobertura do DC foi mais diversa na referéncia aos AS, essa produgao do
OF exclui a autoridade que demonstrou grande interesse nesse novo centro cultural. O prefeito
de Florianopolis, na época Espiridido Amin, era, e ainda ¢, um politico respeitado e experiente,
pois ja ocupou diferentes cargos publicos na cidade e no estado de Santa Catarina. Interessante
chamar atencao para o fato de que em um de seus mandatos, como governador do Estado de
SC, empenhou-se fortemente na construcao de uma identidade cultural catarinense, estratégia
que ndo obteve muito sucesso pela diversidade das diferentes regides de SC. Nesse periodo (a
partir da década de 1980), Amin defendia - para além da modernidade e desenvolvimento
urbano - a pauta da cultura como um diferencial, um atrativo para investimentos e
empreendimentos voltados para o setor turistico e imobiliario (Serpa, 1996). Entdo, essa pauta
- cultural e econdmica - era ja associada a esse personagem politico.

No que tange ao discurso do jornalismo, de partida resgatamos a reflexdo de Tuchman
(1993, p. 92) quando essa afirma que “as noticias definem e moldam [0] acontecimento”. Isso
porque observamos relevante diferenca entre as duas pecas analisadas na forma como os jornais
exploraram o evento de inauguracdo. A noticia produzida pelo DC demonstrou sua cobertura
durante a inauguracdo do Centro Cultural, trazendo variadas fontes de consulta (AS) e
proporcionando mais perspectivas e informagdes em sua producao textual. As informacgdes
apresentadas pelo OF foram coletadas posteriormente a inauguragao, proporcionando ao leitor
um carater mais descritivo, assemelhando ao formato de release em sua noticia sobre o evento.

Um destaque para entender essa diferenga ¢ que no ano de 1990 o DC ainda era um
periodico recente em Santa Catarina, justificando o certo entusiasmo na producdo de pautas
locais e de interesse ao seu publico-alvo. Isso € perceptivel, também, em suas coberturas aos
eventos e no detalhamento de pautas. Exemplo disso ¢ que enquanto o OF abordou apenas a
agenda de eventos de aniversario da cidade, o DC produz trés noticias com diferentes
perspectivas sobre o mesmo tema cultural (além da inauguragdo do Centro Cultural, a agenda
de eventos com programacao na cidade e o processo de restauro do casarao que hospeda o novo

Centro Cultural).
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No que se refere a representagdo dos AS, hé a inclusido ativa da responsavel pelo Centro,
a organizadora Marcia Matias, ligada a Fundagdo Franklin Cascaes. Chama a atencdo para o
fato da inexisténcia de um cargo, uma definigio clara dessa responsavel. E interessante observar
que essa representante tem a fala institucional (da Fundagao de Cultura municipal), mas também
um posicionamento que se aproxima de uma integrante da comunidade local. No entanto,
quando analisamos a categoria de representagdo de AS observamos maior nimero de atores
presentes na noticia publicada pelo DC, diferente da cobertura do OFE, ndo tendo nem
diversidade de atores e sequer a voz de algum representante direto da comunidade local. Sobre
essa fala da comunicagdo, observamos apenas a referéncia a esses em uma passagem que indica
se tratar de uma ‘antiga reivindica¢do da comunidade de moradores da Lagoa’ nada além
disso, o que, segundo Simdes (2014), poderia ser considerado uma inclusao mitigada.

Condi¢ao semelhante enquadramos os pesquisadores da Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), que foram citados na noticia quando a responsavel se refere ao
‘estabelecimento de um convenio cientifico’, que futuramente estaria em atividade no Centro
Cultural, sinalizando a presenca da academia e seus especialistas no resgate e qualificagao desse
espaco cultural. Simdes (2014), ao descrever essa classificagao de mitigacao dos AS, elabora
isso a partir de van Leeuwen, afirmando que se trata de “uma forma menos radical de supressao
[que], consiste em omitir o ator social de quem se fala, mas incluir suas atividades, dai
resultando uma forma de mitigacao da sua presenca” (Simoes, 2014, p. 45). A selecdo por dar
espaco € voz a apenas um AS, este sendo um representante institucional do espaco cultural,

demonstra a valorizag¢ao desse ator diante dos demais.

6.3 Analise 3 — Jornal DC 1995

Peca 3 DC 20/03/1995 Legado Cultural agoriano tera uma politica

propria

A noticia, que ocupa o espago de Y4 pagina do jornal, inclui fotografias que apresentam
referéncias associadas a cultura acoriana, como a imagem de uma almofada utilizada para a
realizag¢do da renda de bilro (reconhecido artesanato trazido pela imigragdo agoriana ao Sul do
Brasil) e a imagem de uma arte primitivista que remete a um engenho de farinha com suposto
ascendente agoriano. A estrutura textual estd dividida por um fio de limita¢dao, em que na parte

superior ha o texto da noticia acompanhado de uma fotografia e abaixo uma estrutura de box
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apresentando os temas tratados no debate, que também estd acompanhada por uma fotografia
relacionada ao tema agorianidade.

A referida noticia trata sobre o encontro de diferentes entidades (universidade, poder
publico e iniciativa privada) na organizacao do grupo que ird estruturar politicas e acdes na
manutencdo do ‘legado cultural agoriano’ em Santa Catarina. Iniciamos nossa reflexdo com
destaque para a linha de apoio do titulo que diz: ‘Representantes de cidades do Litoral
catarinense e pesquisadores definem acdes para a preserva¢do dos costumes ancestrais’.
Observamos no texto palavras que denotam atencdo na construcao dessa narrativa, como
‘memoria, costumes, ancestral, preserva¢do’ que reforgam o apelo do cuidado para algo tao
caro, como a histoéria e a identidade cultural de um povo.

O reconhecimento institucional da primazia da cultura agoriana na regiao litoranea de
Santa Catarina ¢ evidenciado nesta pauta - assim como em outros espagos de fala publica - e
Floriandpolis tem sido descrita e reconhecida por essa formacao cultural. E essa foi a razdo da
escolha desta peca, pois evidencia uma articulagdo entre diferentes AS no desenvolvimento
desse discurso identitario e cultural para a cidade. Essa pratica nos faz acionar a reflexao de
Foucault (2013) ao reconhecermos o ordenamento institucional permitido as narrativas
arbitrarias na definicdo de elementos fundamentais da dindmica social, como a preservagdo de
costumes ancestrais. A determinacdo pelo reconhecimento da heranga agoriana como
fundacional de Florianopolis, parte de instituicdes credenciadas, reconhecidas e respeitadas,
validando esse discurso e amplificando esse posicionamento cultural e identitario.

Nessa peca foi possivel reconhecer a intensa interdiscursividade que perpassou o
discurso jornalistico pelos discursos cultural, académico, politico e econémico. E interessante
observar o quanto a juncao de discursos torna ainda mais polissémica a interdiscursividade
desta unidade de andlise, que valida e perpetua a manutencdo de interesses hegemonicos
estabelecidos na cidade de Florianopolis.

No que se refere ao discurso cultural, observamos a presenca de elementos de um dizer
prévio e reiterado, que aponta a cultura agoriana como determinante na formacao identitaria e
cultural do municipio. ‘Programas que buscam preservar a cultura ag¢oriana, marcante nas
comunidades instaladas ao longo de todo o litoral catarinense desde a segunda metade do
seculo XVIII, data da chegada dos primeiros imigrantes dos A¢ores (Portugal)...” O uso de
termos linguisticos e narrativas que clamam pela preservagao de um legado acoriano e de seus
costumes resgata uma memoria de tradigdes atribuidas exclusivamente aos imigrantes
acorianos, apagando as demais representacdes culturais participantes do processo de

surgimento e desenvolvimento da capital catarinense.



151

Necessario resgatar um aspecto significativo para compreender esse processo de
assimila¢do do discurso cultural agoriano. Entre os anos de 1980 e 1990 ocorre a estruturacao
do Nucleo de Estudos Acorianos (NEA), na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
que institucionaliza, com o amparo cientifico, o discurso académico que valida a historicidade
de memorias e registros o discurso identitario e cultural de acorianidade da Capital.

Destacam-se caracteristicas catedraticas de formagdo educacional, que embora
atualizadas diante dos novos tempos e novas tecnologias, ainda tém, por maioria, a reflexao
foucaultiana na ordem do discurso, balizada em “um principio de controle de producao do
discurso” (Foucault, 2013, p. 34). Sua reflexdo teodrica evidencia uma autoridade em seu uso
institucional para a manutenc¢do de poderes constituidos, que se estabelecem mais fortemente
no texto, com o apoio dos discursos politico e econdmico.

Sobre isso, a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), com sede em
Floriandpolis, tem relevante destaque e importancia para a ciéncia e o conhecimento no Estado
de Santa Catarina e no Brasil. No que tange ao NEA, ntcleo de pesquisadores da Universidade,
ha uma significativa atua¢ao no Estado, destacando-se pelo reconhecimento como autoridade
especializada no tema agorianidade, sendo, por isso, protagonista em consultorias e suporte
cientifico nas diferentes demandas referentes a essa abordagem, notoriedade, inclusive, pelos
media local e estadual.

Para além das pesquisas relacionadas as memorias e histéria da imigracao agoriana no
Sul do Brasil, especialmente Santa Catarina, identificamos atividades extensionistas (a relacao
da universidade com a sociedade) que podem ser observadas em consultorias especializadas
para eventos e festividades locais tematicas, premia¢des simbolicas da heranga acoriana, e a
realizag¢do de eventos regulares, como a Festa da Cultura Agoriana em Santa Catarina (ACOR),
que ocorre ha quase trés décadas.

O discurso académico tem a autoridade e o ordenamento como elementos
caracteristicos, assumindo para si a responsabilidade de educar e orientar a sociedade. Sua agao
nesse processo tem uma fungao didatica, pois dispde do conhecimento cientifico validado com
a narrativa institucional, neste caso, a que prioriza a formagao cultural eleita. Uma dinamica
que segue o ordenamento discursivo foucaultiano, o qual, nesta analise, une-se ao discurso
jornalistico, reforcando uma autoridade institucional (da academia) a uma ideia de
distanciamento (do jornalismo), ambos por seus poderes de fala e de informacdo (Mariani,
1998).

Essa narrativa, institucionalmente validada, reverberou nos demais discursos presentes

nessa producao textual, que estdo diretamente relacionados: o discurso politico e o econdmico.
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O discurso politico ¢ recorrente nos diferentes textos jornalisticos e esta analise reitera sua
atuacdo por meio do posicionamento institucional de diferencial cultural de Floriandpolis, para
além de suas belezas naturais e qualidade de vida. Foi esse enquadramento que possibilitou um
significativo aumento do turismo na capital catarinense. Um turismo que buscava por uma
profissionalizacdo para além das belezas naturais locais, amplificado em sua abordagem
historica e cultural como mais um diferencial atrativo. Algo que Silva (2016) faz duras criticas,
ja que

muitas vezes ndo hé o intuito de se preservar a identidade e a memoria coletiva que nao

seja para gerar lucro. A ideia de preservagao da singularidade num mundo globalizado

que tende a homogeneizagdo dos gostos e interesses, parte da premissa da cultura como
mercadoria € ndo como um patrimoénio relevante. (Silva, 2016, p. 8)

Esse alinhamento ¢ reiterado, também, em uma das falas do professor-coordenador no
NEA, Prof. Vilson Farias, ao tratar sobre a ‘preservacdo da identidade cultural destas
comunidades e, consequentemente, a formagdo de um corredor turistico’. Quando o texto
aponta para a defini¢do do calendario de festas agorianas, demonstra a constru¢do de um
projeto voltado para a manutencao de atividades que efetivamente representam a cultura local,

preservando apenas uma identidade cultural.

A presenca de um quadro de apoio a noticia, que descreve os temas em debate do
encontro, reitera a interdiscursividade, também demonstrada pelos integrantes que participam
dessa discussdo da narrativa cultural e identitaria agoriana. Observamos uma importante
articulagdo do meio universitario, somado a representantes do setor publico e privado, em
adotar o discurso cultural identitario agoriano, que se torna um atributo turistico muito

interessante para o municipio de Florianopolis.

Essa escolha — pelo agorianismo — permite o desenvolvimento de um diferencial na
regido Sul do Brasil, que tem como protagonismo as migragdes provindas de regides
reconhecidas hoje por Alemanha e Italia®? (Ferreira, 2006). A atencio para um historico heroico
e vitorioso era de interesse tanto para o poder publico municipal quanto para o governo

acoriano, que buscava valoracio de sua historia e legado nas Américas (Ferreira, 2006)%°.

82 Esses imigrantes ndo tiveram presenga representativa no litoral Sul do Brasil, pois se estabeleceram mais ao
centro dos Estados da regido (Parand, Rio Grande do Sul e Santa Catarina). Fato esse que ndo permitia a
Floriandpolis o uso do mesmo discurso colonialista hegemonico, protagonizado nessas regides, como relatado
anteriormente.

8 Ferreira (2006) aponta para Manuel de Paiva Boléo, tnico portugués presente no 1° Congresso de Historia
Catarinense, em 1948, considerado como “mito fundador da agorianidade em Santa Catarina” (p. 142), que
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E, para compreendermos melhor sobre essas escolhas, recorremos a Bhabha (1998), que
enquadraria esse discurso como colonial, pois se refere a “uma forma de discurso crucial para
a ligagdo de uma série de diferengas que embasam as praticas discursivas e politicas de
hierarquizagdo racial e cultural” (Bhabha, 1998, p. 107). O interesse do poder politico de
Florianopolis no periodo estava, aparentemente, alinhado a essa decisdo, ja que viabilizaria a
cidade o reconhecimento ampliado de seus atrativos naturais, somados a questdes historicas e
culturais. O que proporcionaria uma valoracao da cidade e seu desenvolvimento econdmico

decorrente do turismo e de investimentos mobiliarios.

No que se refere a representagdo dos atores sociais (AS), identificamos a presenca ativa
e mitigada. Caso em que percebemos maior visibilidade dos AS de interesse (especialistas do
meio académico) e a mera referéncia de outros, objetivando demonstrar a manutencao do apoio
politico e empresarial. De inicio destacamos o AS (mais) ativo na noticia, o coordenador do
NEA, Vilson Farias. Sua voz ¢ destacada relatando a importancia do evento para a sociedade
catarinense, especialmente a do Litoral do Estado. Além de sua fala personalizada como
pesquisador e coordenador, ¢ destacado no texto que se trata de importante articulador entre a
comunidade académica, diaspdrica e governamental entre o arquipélago dos Acgores e o estado
de Santa Catarina. Suas falas perpassam a peca em que € visivel sua referéncia como autoridade

no evento.

Além desse, identificamos entre os participantes ativos, autoridades como o reitor da
universidade UFSC, Diomario Queiroz, e o diretor do Gabinete da Emigracao e Apoio as
Comunidades Agorianas, Duarte Mendes. Ambos devidamente nomeados pela presenca de
relevante autoridade, entretanto, sem pronunciamento descrito no texto. Compreendemos que
essas indicagdes evidenciaram as maiores autoridades presentes no evento e discursivamente,
j& que representavam os discursos académico e politico. Quando Carvalho (2015) se refere as
estratégias discursivas e sua relagdo com os atores sociais, refor¢a a importancia desses atores
- sejam eles individuos ou institui¢des -, como fonte e posicionamento das informacdes e das
noticias produzidas. Para Carvalho, “¢ importante estudar as formas como eles [atores sociais]
e suas posigdes sao representadas nos media.” (2015, p. 181), pois isso permitird compreender

suas influéncias e origens na formag¢ao discursiva.

Os demais AS ativos na peca se mostraram de forma mais mitigada, tendo referéncia

apenas de seus cargos, reforcando ainda mais a relevancia do evento. Entre os citados

falava do “’perigo alemdo’, o qual despertava para a necessidade do enaltecimento do elemento agoriano”
(Ferreira, 2006, p. 143).
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identificamos o pro-reitor de Cultura e Extensao e o prefeito do municipio de Imarui/SC, além
de representantes do arquipélago dos Agores, de varias instituicdes e prefeituras, além de outros

pesquisadores da universidade.

A indicagdo de todos esses AS refor¢a nosso entendimento da inteng¢ao do discurso
jornalistico em destacar o grande e diverso numero de autoridades que aprovam e apoiam essa
cultura e reconhecimento identitdrio. O que nos remete a reflexdo de Traquina, quando esse diz
que “as noticias sdo o resultado de um processo de producdo, definido como a percepgao,
selecdo e transformagao de uma matéria-prima (os acontecimentos) num produto (as noticias)”

(1998, p. 169).

6.4 Analise 4 — Jornal OE 1995

Peca 4 OFE 24/03/1995 Este pedago de chdo ¢ mané de verdade

Trata-se de uma noticia de cerca de 1/3 de pagina do jornal, incluindo uma imagem
fotografica com uma das pessoas entrevistadas para sua realizagdo. E possivel observar nessa
producdo uma valoragao jornalistica por meio de alguns sinais, como a centralidade da noticia
na pagina (que também tem outras noticias sobre o aniversario da cidade), a cercadura/moldura
ao seu entorno (que busca evidenciar seu conteudo) e ainda o proprio titulo ‘Este pedaco de
chdo é mané de verdade’, que coloca em duvida as outras manifestacdes sobre o mesmo tema
na pagina.

A formatacdo da pagina em que a peca estd localizada a coloca em destaque,
centralizada entre outras noticias que tratam da programacao de aniversario da cidade (ocorrida
no dia anterior, 23). O titulo desta matéria aparece como provocativo ao leitor, pois faz
referéncia a alguns moradores da cidade que falam de sua relagdo com Florian6polis de
diferentes formas.

Observamos o uso de expressdes®® caracteristicas da fala do ilhéu, como ‘olhé hé, tds
tolo?’ arrombaste 6, mofas com a pomba na balaia’; comumente relacionadas a identidade dos
‘manezinhos da lIlha’, dos ‘nativos da capital catarinense’. O reconhecimento dessas

expressoes ¢ tao significativo que elas sao utilizadas como forma de identificar o ilhéu em

8 Algumas expressdes podem ser identificadas no texto disponivel no link

https://www.nsctotal.com.br/noticias/expressoes-manezinhas-significado-girias-florianopolis, disponivel em
30/05/20023.
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diferentes produgdes artisticas e produtos®’. Mercantilizacdo que personifica o estere6tipo do
manezinho da Ilha, frequentemente mediatizada dentro e fora da cidade.

Essas referéncias linguistas, assim como habitos alimentares, religiosidade, lendas e
folclore, atividades laborais etc., estdo diretamente relacionadas a influéncia lusitana
(predominantemente acoriana), que teve grande importancia no desenvolvimento da cidade,
quando da vinda de imigrantes do arquipélago dos Acores. A relagdo do ilhéu e suas praticas
culturais com a origem agoriana ¢ repetida de maneira recorrente, seja na informalidade
cotidiana até em comunicac¢des oficiais e institucionais®®, como menciona a propria noticia.
Essas ‘coisas da terra’ sdo ilustradas pelos AS escolhidos para representar toda uma populagao
que reside no municipio.

No que se refere aos AS, € possivel identificar a inclusdo ativa de trés atores. Todos
tém, além de seus nomes e idade informados, a residéncia em localidades tradicionais da cidade
e desempenham atividades definidas como relacionadas a cultura da Ilha e seu ‘jeito simples de
ser’. O ponto central do texto era identificar as razdes que levavam Florianopolis a ser tdo
importante para cada um desses cidadaos. A selecao desses atores foi realizada com o proposito
de explorar um modelo imaginario de cidade e seus cidadaos. Uma construgao propagada pelos
media, seguindo a reflexdo de van Dijk, ao afirmar que “o facto de as estruturas e conteudos
desses modelos®” poderem ser manipulados pelas estruturas e pelos contetdos dos relatos
noticiosos” (van Dijk, 2017, p. 79).

A noticia inicia pela breve descricao de Nilte Conceicdo, a tinica que muito jovem saiu
da cidade em busca de melhor oportunidade de vida. Contudo, ela retorna a Ilha para criar filhos
e netos, além de cuidar de sua propria saude e aliviar a saudade [que] era imensa. Sua residéncia
¢ em uma regido carente de Floriandpolis, o Morro do Céu. A localidade, segundo Nogueira
(2018), que teve sua origem a partir da segregacao racial e social, mantinha os trabalhadores da
mao de obra servil proximo (e disponiveis) a regido central da cidade, onde residiam seus
patrdes, as autoridades politicas e econdmicas.

Depois dela seguem dois homens, dois “Manoéis”, Manoel Tumé e Manoel Luiz Jackes
(o Deca), ambos moradores de regides tradicionais da cidade, Lagoa da Conceigao e Costa da
Lagoa. Cabe destaque aqui para a “coincidéncia” de nome dos dois AS que participam da

noticia, pois que ele (nome) possui relevante significado na identidade de Florianopolis.

85 Existem muitos ‘produtos’ culturais e comerciais desse manezinho, seja entre comediantes
(https://www.instagram.com/manedarci/), seja de lojas de souvenirs (https://www.dezarranjoilheu.com.br/).

8 Link da obra Terra Agoriana — O legado dos Agores em Santa Catarina, disponivel em 01/03/2023 -
https://www.pmf.sc.gov.br/arquivos/arquivos/pdf/08 12 2017 13.48.20.a28cf39358a0046¢ccec377ea0485c5d1.pdf
87 Segundo van Dijk (2017, p. 78), um modelo é uma representacio mental de uma experiéncia.
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Segundo relatos orais ¢ do nome Manoel que deriva a alcunha “manezinho da I1ha*®”, nome

dado ao personagem ilhéu, da mesma forma que os selecionados para representarem o mané de
verdade’ tem em suas caracteristicas o modo simples do saber viver junto a natureza, mantendo-
se por meio da pesca e do pequeno cultivo de alimentos, além de outras atividades manuais.

‘Eles estdo por toda a parte e assumem varias fungoes, mas sem duvida seu habitat
natural é a praia. O manezinho ndo vive longe do mar, do pirdo, do peixinho frito...” Essa
caracterizagdo representa uma parte muito reduzida da populacdo, o que nos remete a
Hobsbawn e Ranger (1997), quando esses tratam sobre a invengao dos mitos e tradi¢des. Seus
estudos demonstraram a dindmica de praticas como essa de eleger personagens e selecionar
caracteristicas, a fim de validar e manter narrativas discursivas com intengdes e propositos
variados.

Entre aqueles AS excluidos do discurso estdo os que nao sao reconhecidos como
manezinhos. Segundo o Censo (2010) e o Observatorio das Migragdes de Santa Catarina, da
Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc), mais de 50%%° de moradores da cidade de
Floriandpolis ndo sdao nascidos na cidade, o que suprime uma fatia importante da cidade nessa
descricdo. Uma perspectiva um tanto distorcida ao que diz Hall (2004, 2006) sobre a identidade
de um sujeito. Pensar a identidade ¢ considerar sua constru¢do como um processo relacional
que depende do outro, do seu reconhecimento pelo outro para o reconhecimento de sua propria
existéncia.

Quanto a interdiscursividade nesta producao textual, foi possivel identificar os discursos
cultural-identitario atravessando o discurso jornalistico. Esse com atuagdo alinhada na
reprodutibilidade de narrativas hegemonicas institucionais que deliberaram sobre a identidade
de uma populacao. De partida, o discurso jornalistico demonstra no titulo da noticia um jogo
de linguagem provocativo, entre o que “¢ ser” e o que “ndo ¢ ser” de uma identidade, entre o
ser manezinho e os outros. E, neste momento, o poder e a autoridade dos media, em especial
do jornal, tém relevante importancia na reafirmacdo de normas, padrdes e definigdes do que ¢
dito e como ¢ dito (Charaudeau, 2009).

Como ja apontado, o destaque na diagramacdo e disposicdo da noticia provocam a
leitura; da mesma forma que a escolha dos AS que compdem o texto, os quais representam o

perfil identitario que se deseja evidenciar. A narrativa institucional se evidencia na referéncia

8 Diz-se que o gentilico manezinho deriva de Manoel, nome muito comum na cidade, que no diminutivo era
chamado de Manoelzinho e acabou virando Manezinho.

8 Informacdo disponivel no link https://ndmais.com.br/noticias/floripa-de-todos-os-povos/, dia 01/03/2023. Link
do Observatorio das Migragoes de Santa Catarina, da Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc),
https://www.udesc.br/facd/observatoriomigracoessc .
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sobre caracteristicas do ‘manezinho da Ilha’?’

e da presenca lusitana na regido, pois essa selecao
de origem (lusitana-acoriana) ¢ a predominante nos discursos politicos e empresarial-
economico. Essa referéncia identitaria pode ser observada, por exemplo, no trecho que diz que
Floriandpolis ‘recebeu influéncia lusitana desde o Século XVII, também presente nos habitos

alimentares e nas tradicoes culturais’.

Sobre isso, Hall et al. (2016) nos auxilia na compreensao ao afirmar que os media “nao
relatam simplesmente e de uma forma transparente acontecimentos”. Segundo sua perspectiva,
“as noticias sdo o produto final de um processo complexo que se inicia numa escolha e sele¢ao
sistematica de acontecimentos e topicos de acordo com um conjunto de categorias socialmente

construidas” (Hall et al., 2016, p. 310).

Para compreender o contexto inicial dessa construcao identitaria ¢ necessario retornar
entre as décadas de 1980 e 1990, quando houve um aumento significativo do turismo na Ilha
de Santa Catarina. Nesse periodo, em busca de um posicionamento estratégico para ampliar o
interesse no turismo da cidade, foram utilizadas de narrativas variadas, beleza natural,
hospitalidade etc. No entanto, a partir de 1995 acontecimentos significativos para a cidade
acontecem evidenciando-a no cendrio nacional e mundial, com destaque para um atleta de alto
rendimento e bons resultados mundiais, o tenista Gustavo Kuerten. Além disso, houve o
reconhecimento da cidade de Floriandpolis, como a cidade de maior IDH do pais, que reflete
parametros de andlise da qualidade de vida da populacao, ambos fatores que geraram muitos
argumentos ¢ materiais de comunicagao sobre a cidade.

Sobre a designa¢do de manezinho para nomear o tipico nativo de Floriandpolis, atraiu
nossa aten¢ao uma mudancga de sentido ao termo, que de pejorativo passa a se tornar elogioso.
Ha registros que afirmam que a valoragao dessa alcunha comeca a partir de 1987, com o
lancamento do Troféu ‘Manezinho da Ilha®"’, criado pelo funcionario publico e jornalista
Aldirio Simdes (1942-2004). Na exposi¢ao de Hobsbawn e Ranger (1997) acerca das tradigdes,
percebe-se reiterado destaque para a afirmagdo de que a invengdo das tradi¢cdes sdo praticas

repetidas até sua fixagdo, tratando-se inteiramente de uma formalizacdo, uma ritualizacdo de

% Quando se denomina ‘Ilha’ ou ‘Ilha de Santa Catarina’ estd se referindo a cidade de Floriandpolis. Mas ainda é
necessario lembrar que a cidade é composta também por uma parte continental. Sua éarea territorial (de cerca de
675 km?) é predominantemente insular, com cerca de 90% de seu territdrio, e sua area continental, que possui
aproximadamente 10% de sua area total. Contudo, a parte insular da cidade ¢ onde se encontra a maior densidade
populacional, com cerca de 12% dos pouco mais de 537 mil habitantes (IBGE, 2022).

%1 Chico Amante, em sua obra Somos todos Manezinhos (1998), obra que organiza perfis de ‘personalidades’
reconhecidas e premiadas pelo Troféu, define esse Manezinho como “tudo o que de mais auténtico e
representativo de nossos costumes e das tradi¢des que nos legaram os colonizadores agorianos ¢ de outras
Nacgdes” (Amante, 1998, p. 19).
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acOes vinculadas a um passado em comum. O que se adequaria tranquilamente na mudanga de
sentido ocorrida na alcunha manezinho.

Com o proposito de atingir esse reposicionamento, os media foram determinantes. A
recorréncia do tema, a construgao das pautas, a escolha das fontes, a representagao dos AS, tudo
compds o que van Dijk critica na estratégia dos media, especialmente do jornalismo. Segundo
o autor, “Se a compreensdo das noticias ou a constru¢do dos modelos ¢ feita em fungdo do
conhecimento geral, socialmente partilhado, entdo, o controlo desse conhecimento pode
controlar indirectamente essa compreensao” (van Dijk, 2017, p. 79).

O Discurso identitario-cultural ¢ determinante nessa narrativa, pois toda a produgao foi
construida para reitera-lo. A noticia ainda diz que ‘O manezinho ndo vive longe do mar, do
pirdo, do peixinho frito, das redes e dos bilros. Passa suas tradi¢oes de pai para filho.” Uma
tradicdo que ignora as diferentes manifestagdes culturais presentes na constituicdo e
desenvolvimento de uma sociedade, como o que hoje ¢ Florianopolis. Segundo Hobsbawn e
Ranger (1997), “as tradigdes ‘inventadas’ caracterizam-se por estabelecer com ele [o passado
histérico] uma continuidade bastante artificial” (1997, p.10), a ponto de incluir ou apagar

simbolos e significados em nome de um proposito.

6.5 Analise 5— Jornal DC 2000

Peca 5 DC 23/03/2000 Cidade encanta turistas

A noticia, que ocupa espago de 72 pagina, dentro do Caderno Especial de Aniversario
(suplemento), vem acompanhada de uma fotografia que mostra uma via de transito intenso,
contudo, ‘organizada’ diante do fluxo de veiculos.

As informagdes presentes na referida noticia apontam para uma cidade com muitos
atributos de qualidade, em que sdo inumeros os adjetivos concedidos a ela: ‘verdadeiro
paraiso’, ‘hospitaleira’, ‘cidade em desenvolvimento’, ‘qualidade de vida’, além dos ‘belos
recantos ilhéus’. A narrativa apresentada aponta muitas melhorias realizadas na Capital
catarinense, para além de suas belezas naturais e a hospitalidade de seu povo. Sua qualidade de
vida (abastecimento de agua, coleta de lixo e transporte publico) e agdes integradas na
seguranga publica sdo argumentos positivos exaltados, além de politicas de redu¢do na polui¢ao
visual no centro historico da cidade, evidenciando o intenso trabalho publico desenvolvido para

receber e encantar os turistas. A sele¢do por essa producdo jornalistica se da pela grande
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exaltacdo da cidade, reiterando aspectos que enaltecem a gestdo publica e a condicdo de
Floriandpolis como cidade ideal para sua populagdo, para os turistas e para investidores,
exemplificando a correlagao com a classificagdao de cidade mercadoria (Silva, 2016).

Na categoria interdiscursividade foi possivel reconhecer os discursos politico,
econdmico e o jornalistico. Sobre o discurso jornalistico, dito imparcial e informativo, a noticia
se mostra totalmente favoravel a todas as iniciativas publicas realizadas no periodo de gestao
atual, que tem demonstrado 6timos resultados — como na avaliacdo da ultima temporada de
férias de verao 1999/2000. ‘O verdo de 2000 foi um dos melhores dos ultimos anos para
Florianopolis.” Ocorre, porém, que essas informagdes estdo inseridas num caderno publicitario
produzido para atender a esse proposito comercial. O que nao fica muito claro ao leitor comum,
que acredita se tratar exclusivamente de informacao isenta de direcionamento. Diferente do que
pode ser interpretado por um leitor mais atento, que potencialmente teria mais chance de
reconhecer um texto publicitario travestido de noticia (Benetti, 2008).

Charaudeau (2009) contribuiu significativamente para nossa compreensdo do discurso
dos media, distinguindo os discursos informativo do propagandista. O autor, inicialmente,
aponta a similaridade de foco voltado para um publico-alvo, mas na sequéncia distingue os dois
discursos, definindo “o propagandista, [que se relaciona com seu publico] para seduzir ou
persuadir o alvo, [enquanto] o informativo, para transmitir-lhe saber” (2009, p. 60). Entdo, a
partir do momento em que o publico (leitor, audiéncia, ouvinte, ...) espera o saber e nao a
seducdo, o discurso jornalistico age de forma contraditoria na (re)producdo de narrativas
hegemonicas preestabelecidas.

A construgdo dessa realidade, utiliza de recursos e escolhas em sua producao, levando
ao que Benetti descreve como uma “verdade como construgdo, como crenga € como convicgao”
(Benetti, 2008, p. 25). A abordagem da noticia evidencia importantes acdes voltadas para o
desenvolvimento da cidade, como sua infraestrutura de lazer, limpeza e seguranga, além da
mobilidade urbana. Informagdes que no discurso jornalistico aparecem de maneira constante,
adaptada aos diferentes temas e conteudos produzidos e relacionados a cidade, em que a pratica
de repetibilidade refor¢a essa verdade, a ponto de naturaliza-la. ‘O turista encontrou uma
cidade em desenvolvimento.’

Os discursos politico e econdmico sdo reconhecidos na interdiscursividade da noticia e,
também, no conjunto de pautas que compde o suplemento de aniversario. O caderno, editado
no dia do aniversario da cidade, apresenta muitas noticias que abordam temas relacionados a
beleza local, seu desenvolvimento econdmico, uma entrevista com a prefeita de Floriandpolis,

a histéria e memoria agoriana, entre outros. O enaltecimento na diversidade de belezas da Ilha
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de Floriandpolis ¢ conhecido como primeiro atributo ao se referir a cidade, seja no Brasil, seja
no exterior, reforcando ainda mais seu status turistico. O discurso econdmico, que atua nos
setores turistico, de construgdo civil e imobiliario, tem, para além dos atributos naturais, o
atributo e diferencial do alto indice de qualidade de vida da cidade, reconhecido por importantes
institutos de pesquisa®?.

Embora o turismo tenha comecado a se fortalecer a partir dos anos 1980, muito
decorrente de obras de infraestrutura, foi apds 1990 que se estabeleceu a euforia do turismo em
Floriandpolis, especialmente com o advento da globalizagdo e de politicas institucionais e

internacionais brasileiras, como a criagio do Mercosul®?

(Fantin, 2000). Foi nesse periodo que
a ‘vocagao turistica’ da Ilha de Santa Catarina ¢ efetivamente apropriada pela gestdo ptblica e
pelo empresariado, ocasionando, em sua autodenominacao, o nome de “Capital Turistica do
Mercosul”.

Em sua investigacdo, Fantin (2000) provoca reflexdes interessantes acerca desse titulo

e “ethos de cidade turistica”. Para a autora

O discurso publicitario traduz em signos a mais perfeita representagcdo do ideal do bem

viver ¢ do prazer. (...) Neste discurso de ‘mercado’ Florianopolis transforma-se no

‘Paraiso Internacional, na ‘Ilha da Magia’, na ‘Capital Turistica do Mercosul’ e, ..., na

capital de melhor qualidade de vida do Brasil. (Fantin, 2000, p. 72)

Dessa forma, o discurso politico mobiliza recursos publicos, oferecendo incentivos a
grandes empreendimentos e investidores, o que vem a reforgar seu capital politico e sua
manuten¢do em cargos eletivos, orbitando o ambiente politico da cidade e fortalecendo a
manuten¢do do poder hegemonico no municipio. E, em complemento a essa triade estd o
discurso jornalistico, que, de acordo com van Dijk, atua “[n]a reproducao desta dominancia de
elite que explica também virtualmente todas as estruturas e estratégias de producdo das noticias
e dos relatos noticiosos dos media” (2017, p. 95).

No que tange a representacao dos AS que compdem a noticia, foi possivel observar a
inclusdo de trés atores, todos de forma mitigada no texto, sendo eles: os turistas, a gestdo publica
local e a propria cidade de Florianopolis. Nao ¢ tratado diretamente desses AS como vozes ou
fontes, mas sua presenca ¢ clara ao longo de todo o texto. A noticia tem o turista como chamada

principal e para o qual ¢ evidenciado grande aten¢do dos poderes publico e empresarial. O

92 Informagio publicada pela Delta Economics & Finance, que mede o ranking do Indice de Desenvolvimento
Humano — IDH (definido pela ONU), analisando aspectos de infraestrutura, seguranga, servigos de educagdo e
satde de uma regido.

93 Mercosul significa Mercado Comum do Sul, é um bloco econémico intergovernamental de paises sul-
americanos, instituido em margo de 1991. Atualmente, ¢ composto por Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai.
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encantamento do turista, que proporciona recursos importantes para a economia local, ¢
evidenciado em ag¢des destacadamente direcionadas a produtos e servicos voltados a eles
(turistas), especialmente os estrangeiros (argentinos), que aportam na Ilha de Floriandpolis no
periodo de férias de verdo.

A caracterizacdo da cidade de Floriandpolis como um atrativo comercial - produto - nos
remete ao que Silva (2016) denominou de “cidade mercadoria”, pois essa ¢ elaborada,
preparada e ofertada ao consumo. A producdo da noticia ¢ construida de forma entusiasta e
muito efusiva, a ponto de atrair perfis qualificados de turistas, tanto para o consumo de lazer
e/ou investimentos, que eventualmente queiram investir no local com a aquisi¢do de imoveis,
por exemplo.

Quanto a gestao publica, autoridades que designam profissionais de limpeza urbana, de
abastecimento de agua, seguranca publica, entre outros, apontam para individuos pertencentes
a grupos que, categorizados, por sua pluralidade, sdo denominados por assimilacdo (van
Leuween, 1997). A descri¢do de suas atividades demonstra harmonia no planejamento e
execugao de politicas publicas que resultam na qualidade visivel da cidade.

Um outro AS, que também estd incluso de forma mitigada, e materializados como algo
negativo nesse ideal de cidade sdo os ‘mendigos e desocupados’, representados pejorativamente
como entraves que desqualificam (em parte) o municipio. Embora esse ndo seja um tema
abordado, alguns desses ‘desocupados’ sao migrantes que chegaram a cidade para atuar em
atividades econdmicas, em servigos de baixa especializagéo, como construgio civil. E possivel
relacionar, inclusive, que esses migrantes ‘encantados’ pelo potencial de crescimento
profissional e econdmico da cidade, foram atraidos pelo mesmo atributo da qualidade de vida

desejado por todos que chegam a Floriandpolis.

6.6 Analise 6 — Jornal OF 2000

Peca 6 OE 23/03/2000 Jamais a natureza reuniu tanta beleza

A peca analisada apresentou grande destaque no jornal OF, ocupando metade da pagina,
com a inclusdo de uma foto da avenida mais importante de Floriandpolis (a Beira-Mar Norte),
local recorrente nas imagens que mostram a beleza e a riqueza da cidade. A moldura ao entorno

da noticia evidencia sua importancia, atraindo mais atencao do leitor para seu contetido.
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A producdo textual descreve as diferentes caracteristicas apontadas como atributos e
atrativos da Ilha de Santa Catarina, o que também foi observado na andlise anterior. As belezas
naturais variadas, sua histéria e cultura, além de sua qualidade de vida, essa foi uma das
motivacdes para a escolha dessa pega: a repetibilidade de sua producdo, com caracteristicas
semelhantes a um release institucional, apresentando um pot-pourri das principais
caracteristicas turisticas e mercadologicas de Florianopolis, sem um destaque ou um
acontecimento especifico. Ha atributos ja conhecidos e recorrentes nos variados materiais de
comunicac¢do da Cidade, seja de comunicagdo institucional publica ou empresarial. Ao mesmo
tempo que essas qualidades sd3o de conhecimento geral e publico, hd o destaque de que ‘Floripa’
ndo tenha so6 praias a oferecer a seus moradores e visitantes. ‘Mas Floripa é muito mais do que
praia, sol e mar.’, desfiando, posteriormente, suas caracteristicas como ampla diversidade
natural, a beleza arquitetonica, das pessoas, qualidade de vida, entre outros.

Um aspecto interessante sobre a cidade estd em suas denominagdes. Floripa ¢ a
supressao linguistica dada a Capital de Santa Catarina, reconhecido como um apelido
‘carinhoso’ concedido a ela. O que viria a minimizar a resisténcia (ou rejei¢do) de alguns
moradores locais ao nome do municipio, alterado em 1894 - de Desterro para Floriandpolis.
Esse fato se deu apds o massacre de dezenas de mortos na cidade (cerca de duas centenas);
pessoas que se opuseram aos revoltos federalistas, em fins do periodo monérquico. O novo
nome Florianopolis seria uma homenagem dos vitoriosos republicanos ao entdo presidente do
Brasil, a época da revolucdo federalista, Floriano Peixoto, o que significaria ‘cidade de
Floriano’.

Outra denominagdo caracteristica do local, que ¢ destacada inclusive em materiais de
comunicagao institucional, ¢ o epiteto “Ilha da Magia”. Isso se daria em razdo do misticismo
que ¢ o resultado de um mister de suas matrizes culturais, como 0s povos originarios (que nao
costuma ser uma referéncia usual nos materiais que divulgam a cidade) e os imigrantes
acorianos, por meio de sua ‘heranca mistica sobrenatural’, lendas locais e seu folclore. Os
autores Hobsbawn e Ranger (1997) defendiam que tradi¢gdes podiam ser criadas a partir de
recortes de elementos simbolicos. Esses recortes teriam variados propositos, como ampliar e
diversificar rituais que compunham um discurso especifico, atualizar ou ainda a renovar
praticas desprestigiadas pelas comunidades, ou mesmo a inteng¢ao de resgatar simbologias para
atingir publicos mais jovens. As praticas desenvolvidas em Florianopolis poderiam atender aos
diferentes objetivos apontados, no entanto, sempre mantendo alinhado o mesmo discurso

hegemonico.
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Na categoria de interdiscursividade, identificamos os discursos colonial e da cidade
mercadoria alinhados ao discurso do jornalismo. O enquadramento que damos ao discurso da
cidade mercadoria esta diretamente relacionado a narrativa de uma cidade ideal, com muitos
atributos positivos, a constante valorizagdo de suas - muitas - qualidades, demonstrando o
quanto Floriandpolis ¢ boa para seus cidadaos, turistas e futuros investidores. Esse ¢ o discurso
capitaneado pelo poder hegemonico — compreendendo basicamente os discursos econdomico,
politico e dos media — tem em sua narrativa o crescimento e desenvolvimento econdomico da
cidade, grande gerador de riqueza e renda. Narrativa adotada, a longa data, pelo poder publico
e empresariado local, que atende diretamente a “logica hegemonica de consumo do lugar”
(2016, p. 145), descrita por Silva.

Silva (2016) ainda refor¢a que: “os meios de comunicacdo e informacao estao
articulados aos interesses dominantes e sao instrumentos-chave na produgao da subjetividade
coletiva, a partir da criagdo de simbolos e signos” (Silva, 2016, p. 147). O entrecruzamento
desses discursos proporciona a manutengdo do poder hegemonico presente na cidade ha
décadas, atendendo aos setores empresariais do turismo, construgdo civil e imobilidrio. Poder
esse que se mantém por intermédio da manutenc¢do politica-empresarial e sua dominancia sobre
os media.

O discurso colonial ¢ identificado na constante aproximag¢ao com sua “heranca cultural
acoriana”, isso € um diferencial que valoriza a cidade, melhora a qualidade de vida, pois mostra
habitos simples, convivéncia intensa com o meio ambiente, especialmente o mar, entre outros
aspectos. O que Bhabha (1998) denominou de politicas de hierarquizacado racial e cultural.

No que se refere a representacdo dos AS no texto, identificamos atores incluidos, mas
de forma mitigada, porém, muito representativa. Primeiramente, estdo os agorianos que,
segundo a noticia, proporcionaram a cultura preponderante no desenvolvimento da cidade, com
suas ‘praticas de carater sociocultural’, transmitidas entre geracdes. A afirmagdo reitera o
posicionamento identitario institucional da cidade, que ¢ retratado como um povo de habitos
simples, religioso e que valoriza sua terra. Um aspecto interessante sobre esse AS € que o jornal
tenha o denominado de ‘povo florianopolitano’ e nao manezinho, como de habito, incluindo
assim toda a populacao da cidade como detentora dessas caracteristicas, situacdo atipica em
grande parte dos textos analisados.

De maneira pouco expressiva, com uma breve referéncia no texto e na historia de
desenvolvimento da cidade, estdo os povos originarios. ‘Ela [Floriandpolis] sempre conseguiu,
desde seu descobrimento, conquistar a todos que aqui chegaram: primeiro foram os tupis-

guaranis, e depois os agorianos.” A nacdo dos tupis-guaranis (povos originarios da regido) foi
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meramente citada como os primeiros a chegarem a Ilha e encantarem-se com ela. Embora a
significativa simplificagdo histérica do texto, ¢ evidente a retérica pela formagdo identitaria
unica (agoriana) e excludente da cidade, que atende aos interesses dominantes, fortemente
apoiados pelos media nessa “invengao de tradigdes” (Hobsbawn e Ranger, 1997). O discurso
mediatico se mostra, mais uma vez, como protagonista na reprodu¢do do sistema hegemonico
vigente, demonstrando modelos e padrdes de perfil e consumo, objetivando a manutengdo desse
sistema. O que reitera a afirmacdo de Raimond Williams quando diz que “quem controla o

sentido de cultura arbitra sobre os valores” (Cevasco, 2015).

6.7 Analise 7 — Jornal DC 2005

Peca 7 DC 23/03/2005 Com 279 anos e ainda sedutora

A reportagem de pagina dupla, publicada no dia de aniversario de Florianopolis,
apresenta quase uma dezena de fotos dos diferentes atores (AS) residentes na cidade que
aceitaram o convite do DC para declararem ‘seu amor pela cidade’. Iniciamos destacando o
titulo, que assim como sua linha de apoio nessa construcao da ‘cidade sedutora’, ‘que consegue
ser o que cada morador espera’, quer demonstrar a diversidade dos personagens que se
declaram a ela (Floriandpolis).

O texto ¢ composto pela narrativa de participantes (AS) - todos acompanhados de fotos
- de origens e perfis variados, em que o texto busca representar a diversidade proposta pela
pauta. ‘Florianopolis faz aniversario hoje como a Capital que consegue ser o que cada
morador espera’ e ‘Sdo relatos de gente que cresceu junto com a Capital, de pessoas de outros
estados brasileiros e até do exterior, que vieram e se apaixonaram pelo lugar.” Além dessas,
ainda ha ‘4 Capital de Santa Catarina, que hoje completa 279 anos de emancipagdo politica,
estd cada vez mais sedutora’, um jogo de linguagem que busca elogiar a cidade atribuindo-lhe
caracteristicas humanas (femininas). E essa foi a razao de sua escolha como texto para analise,
a diversidade de pessoas que participam, que fazem a cidade e que, mesmo estando ha longo
tempo residindo nela, ainda ndo sdo contemplados pela “constru¢do identitaria predominante”.

Para além da estruturagdo da reportagem, observamos boxes de textos complementares,
relacionados a pauta principal, com informagdes sobre nimeros na/da cidade, a programagao
comemorativa e um informe publico de atividades comerciais e servigos, assim como um breve

(nota) de informacao complementar sobre acdo de infraestrutura publica. O inicio do texto faz
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um brevissimo resgate historico da cidade e de seu nome, seguido da descri¢dao de perfis dos
participantes que integram seu conteiido de homenagens.

No que se refere a representacdo dos AS, a reportagem ¢ diversa nessa categorizagao.
Isso porque ela foi desenvolvida a partir do depoimento de 9 individuos, selecionados para
mostrar diversidade e representatividade, organizados da seguinte forma: 2 politicos relevantes
(govenador e prefeito), 4 moradores naturais da cidade e 3 moradores imigrantes de outros
paises e estado. Todos eles incluidos e ativos no texto, onde foram devidamente identificados e
nomeados (personalizagdo desses atores). No entanto, podemos percebé-los como
representativos dos demais atores (van Leeuwen, 1997) que conhecem ou adotam a cidade de
Floriandpolis como local de residéncia.

De acordo com van Leeuwen (1997, p. 180), “as representagdes incluem ou excluem
actores sociais para servir os seus interesses € propositos em relagdo aos leitores a que se
dirigem.” No desenvolvimento de suas analises, o autor reconhece que algumas dessas agdes —
inclusdo e exclusdo dos atores sociais no discurso — podem ser até “inocentes”, no entanto,
demonstram indicios de praticas estrategicamente desenvolvidas nos processos discursivos. Seu
olhar para os media considera a forma dessas representagoes.

Necessario destacar que os AS que sdo reiteradamente apontados nas produgdes textuais
jornalisticas (inclusive em nossas analises) sdo os turistas. Esses atores sdo identificados como
passivos nesta producao, mas incluidos em diferentes momentos do texto, como o trecho: ‘Que
digam os turistas — que todos os anos aportam por aqui aos milhares, atraidos, sobretudo,
pelas belezas naturais — e os moradores, que ndo se cansam de admirar a paisagem de lugares
ja conhecidos.” O que nos remete, novamente, a afirmagdo de Pesavento, ao afirmar que “a
cidade ¢ objeto de produgdo de imagens e discursos que se colocam no lugar da materialidade
e do social que os representam” (Pesavento, 2007, p. 14).

Quando retomamos os AS ativos no texto, iniciamos pelos dois politicos selecionados
para compor a reportagem: o prefeito de Floriandpolis (Dério Berger) e o governador de Santa
Catarina (Luiz Henrique da Silveira). Ambos ndo sio oriundos da cidade, mas residiam nela,
para além da responsabilidade politica que possuem — e destacam decisdes politicas nessa
direcdo — demonstram relacao afetiva com o municipio. Momento em que fazem jus ao discurso
politico, demonstrando suas autoridades como representantes maiores da populacdo local e
estadual.

Os demais atores presentes estdo organizados (divididos) entre os que sdo nascidos na
cidade (nativos) e os migrantes (estrangeiros). Entre os “nativos” estdo o casal Devaldo e

Francisca Vieira, ele pescador aposentado e ela rendeira, Agenor Peres, pescador no exercicio
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da profissdo, e Osmar Nunes, do tradicional bairro da Lagoa da Conceicdo. Todos com idade
superior a 65 anos, que reiteram o orgulho de serem de Florianopolis, apontando lembrangas da
cidade que viram crescer, uma atmosfera um tanto nostalgica e saudosa pela ‘velha cidade’.

A representacdo desses AS vai ao encontro do perfil do nativo ilhéu, o manezinho, de
mais idade, historico de pescadores, habitos simples etc., reforcando um discurso cultural
institucional, que ¢ reiteradamente trabalhado nos e pelos media e nas comunicagdes publicas
e empresariais sobre Floriandpolis. A definicdo de perfis identitarios que determinam quem
pertence a um grupo social € ndo outro se da nas muitas narrativas desenvolvidas pelos media,
ao noticiarem acontecimentos, descrever sujeitos, incluir ou apagar vozes, reiterar esteredtipos
e gerar consensos. O discurso jornalistico atenta para como os atores sociais sdo representados,
o que nos permite refletir sobre os propositos e as relagdes de poder ocultas.

Quanto aos “estrangeiros” que adotaram a cidade como morada, ha perfis com interesses
diversos, assim como suas origens, demonstrando uma Florianopolis mais plural e sem a relagao
exclusiva com a heranca cultural acoriana - um atrativo ao turista potencial. Esses AS s3o o
jovem Nader Nabur, estudante vindo do Libano, o musico Ivan Wolkoff vindo de Sdao Paulo
(capital) e Jos¢ Antonio Raposo, comerciante portugués, que hd 40 anos vive em um bairro
tradicional da regido continental da Cidade. Como ja sinalizado, os perfis sdo distintos, mas
convergem nos elogios as oportunidades e as belezas naturais da capital catarinense.

A inclusdao dos imigrantes na pauta comemorativa de aniversario evidencia uma
mudancga importante dos media, com a participacao dos “nao-ilhéus” nas homenagens a cidade
que residem e ajudaram a construir. Uma alteracao no discurso jornalistico, que pode significar
um outro cendrio para o jornal impresso em Florianopolis e regido. Talvez porque o DC
integrasse um grupo de comunicagdo “estrangeiro” na regiao que tomava propor¢do cada vez
maior entre os media (especialmente a partir da progressiva queda de seu maior concorrente, o
OE).

Em sintese, a narrativa unissona dos AS que participaram da reportagem se deu em torno
de suas belezas naturais, da hospitalidade local, das tradi¢des, bem como a qualidade de vida
da cidade. Na distribuicdo grafica da produgao da reportagem, ao lado de cada imagem do/a
entrevistado/a estdo, em suas linhas de destaque, mensagens centrais dos AS, como: ‘/lha da
felicidade’, ‘Privilegiado por morar na Capital’, ‘ Preservagdo da beleza’, entre outras.

No que se refere a interdiscursividade, foi possivel identificar a presen¢a dos discursos
politico, jornalistico e até o que denominamos de discurso da cidade mercadoria. O discurso
politico € percebido na narrativa institucional dos politicos que abordam sobre investimentos e

o desenvolvimento sustentdvel do municipio, assim como parcerias institucionais entre os
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poderes publicos para atingir esse proposito. O discurso politico, que sabidamente age por sua
autoridade reconhecida (Foucault, 2013), tem sua voz amplificada pelo discurso jornalistico,
que sempre o tem como fonte presente em suas produgdes noticiosas impressas ou eletronicas.
Van Dijk (2017, p. 81) € enfatico em sua afirmacdo quando diz: “o controlo dos discursos da
comunica¢do de massa, bem como dos seus topicos, significados, estilo e retdrica; o controlo
do, exercido pelos proprios jornalistas ou, indiretamente, por aqueles que estes aceitam como
fontes crediveis”.

Como uma contiguidade ao discurso politico foi possivel observar um discurso que
aponta para caracteristicas que levam a um perspectiva mercadoldgica de uma cidade ideal.
Pesavento (2007, p. 15) trata sobre isso ao se referir sobre “as representagcdes que se constroem
na e sobre a cidade, ou seja, com o imaginario criado sobre ela. (...) os estudos de uma histéria
cultural urbana se aplicam no resgate dos discursos, imagens e praticas sociais de representagao
da cidade”.

Percebemos uma aproximagdo importante ao que Benedict Anderson define como
‘comunidades imaginadas’, uma constru¢do a partir de recortes reestruturados e redefinidos, a
fim de atender objetivos especificos, como ¢ o caso do nacionalismo. Esse discurso de cidade
ideal se apresenta como o misto de idealizacdo do local, com uma narrativa positiva e
propositiva para atender aos moradores/cidadaos da cidade e uma narrativa fantasiosa, atraente
e atrativa para quem observa de fora, como o/a turista. Uma ‘mercadoria’ muito cativante, que
estimula o desenvolvimento econdmico e financeiro de poderes (politico e empresarial) ja
estabelecidos localmente.

Essa producdo traz elementos que materializariam essa narrativa discursiva
mercadologica com importante apoio do discurso jornalistico. A reportagem inicia com um
“encantamento” e a paixao dos turistas para com a capital de Santa Catarina. As manifestacdes
dos AS que compdem a reportagem leva a locais tradicionalmente reconhecidos em
Florianopolis, como o Mercado Publico, a Praca XV, a Ponte Hercilio Luz, as belas praias e
demais belezas naturais. Da mesma forma, referem-se a elementos ¢ habitos culturais como a
pesca, a alimentacdo, a relagdo com o mar, as oportunidades de estudo e trabalho etc.

Os media t€ém importante responsabilidade na construcao dessa narrativa. Florianopolis,
embora tenha de fato belos atributos naturais, vem sofrendo significativas alteragdes ambientais
em decorréncia de projetos de interesses econdmicos dominantes, que a transforam em uma

cidade mercadoria. O que, segundo Sanhéz, sdao
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cidades que passam a ser ‘vendidas’ dentro das politicas do Estado, que, no atual estagio
do regime de acumulagdo capitalista, procura cumprir com uma agenda estratégica de
transformagdes exigidas para a inser¢do econdmica das cidades nos fluxos globais.
(Sanchéz, 2010, p. 50)

Sobre isso, a visao defendida por Silva (2016) sobre a cidade mercadoria mantém a

logica do consenso de lugar por meio dos media, tendo o jornal um grande instrumento, que se

reafirma em nossas analises.

6.8 Analise 8 — Jornal DC 2010

Peca 8 DC 23/03/2010 Maos hébeis e concentracao

A peca analisada ocupa '% pagina, aproximadamente, e compde um conjunto de textos
que foram uma reportagem sobre a renda de bilro em Floriandpolis. O texto apresenta
fotografias das personagens (AS) que compdem o texto em lugares onde realizam suas
atividades. A complementacao dos textos ¢ facilmente identificada, pois enquanto uma peca
trata da descricdo do processo de tramar a renda, outro texto faz um breve relato da origem da
renda na Europa, outros textos informam da versatilidade do emprego da renda de bilro e seu
reconhecimento artistico e econdmico. Nessa grande trama sobre o tema (a renda de bilro), a
producado textual desta analise apresenta narrativas de rendeiras sobre o zelo e habilidade com
o oficio, assim como o cuidado com a tradi¢ao, descrevendo seu cotidiano como rendeiras da
cidade e uma breve exposicao de suas trajetorias como artesas.

A representacdo dos AS corresponde as trés mulheres com idades variadas (49, 61 e 75
anos), que, segundo classificagdo de van Leeuwen (1997), estdo inclusas e ativas no texto,
evidenciando os diferentes lugares que essas desenvolvem suas rendas de bilro. Essas mulheres
estdo devidamente descritas e nomeadas, tendo suas vozes se mostram representativas das
demais rendeiras da cidade, pois repetem e repercutem o coletivo dessas artesas.

Observando mais atentamente cada uma delas, identificamos que a rendeira, Norma
Barcelos, com 75 anos, ¢ AS que ja participou de outras produgdes sobre a renda de bilro,
quando esse se tornou pauta entre os media. Norma (ainda) demonstra preocupagdo com a
continuidade de sua arte e a necessidade do apoio do poder publico para isso. No entanto, sua
participagdo atual, mesmo demonstrando ‘preocupag¢do com o futuro da tradi¢do’, é
evidenciada pelo bom humor e disposi¢do, mesmo com idade avangada. Sua participagdo um

tanto “conformada” pode, aos olhos de um leitor mais desatento, demonstrar uma memoria
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saudosa dos melhores tempos e ndo a auséncia de politicas publicas ao longo de décadas de
oficio.

Aparentemente, a artesd mais desalentada pela pouca aten¢do que essa cultura tem do
poder publico ¢ Dulce dos Santos, que trama suas rendas em um comodo de sua (confortavel)
casa. Contudo, seu lamento ¢ de que ainda ndo tenha conseguido transmitir essa tradicional arte
anenhuma integrante da familia, devido ao desinteresse das jovens com a atividade de rendeira.
Dulce, também moradora do tradicional bairro da Lagoa da Conceigdo, esclarece que nao faz
do bilro sua fonte de renda, mas sim como lazer em que, eventualmente, produz para atender
alguma encomenda.

A ultima AS ativa na peca ¢ Rosa Maria de Andrade, 49 anos, artesd mais jovem do
grupo. O didlogo com ela acontece na Casa da Alfandega, novo espago, disponibilizado pelo
poder publico, localizado na regido central da cidade, voltado para o comércio de produtos

¢

artesanais destinado aos turistas que visitam Florianopolis. ‘... passa os dias a bordar suas
pecas na Casa da Alfandega, um espaco para atender os turistas no centro de Floriandpolis.”
A rendeira selecionada para se fazer presente no espago estaria realizando o seu oficio aos olhos
dos visitantes; uma rendeira mais jovem, representando uma arte tradicional local,
demonstrando o progresso das politicas publicas em favor da cultura local, supostamente
atendendo a demanda das rendeiras locais.

O poder publico de Florianépolis, responsavel pela Casa da Alfandega, viabiliza e
publiciza a presenca de rendeiras em um local situado no centro histérico do municipio,
evidenciando e visibilizando politicas em prol da cultura popular. A escolha em visibilizar, bem
como a forma de visibilizar os AS da produgdo, ¢ determinante no discurso jornalistico, a fim
de “auxiliar” a compreensao que se deseja despertar com o conteudo apresentado. O
enquadramento desenvolvido por van Leeuwen (1997, p. 191), ao analisar esses AS, considera
“como uma operagao sobre esta realidade, o que cria uma espécie de realidade de segunda
ordem, uma ‘concepcao de realidade’.

Enquanto as trés rendeiras se evidenciam na andlise, ¢ possivel observar, de forma
mitigada, a inclusao dos turistas, do poder ptblico e dos proprios familiares das rendeiras (mais
especificamente, as mulheres). Todos, mesmo nao tendo uma evidéncia, um destaque no texto,
tém grande relevancia para o tema cultura local, e essa foi a razdo que mobilizou a escolha
dessa peca, ja que a renda de bilro ¢ representacdo reiterada nas manifestagdes sobre a cultura
popular de Florianopolis. A presenca dos turistas nas memorias das rendeiras, assim como na

Casa da Alfandega, tem sido argumento recorrente das artesas junto ao poder publico, a fim de

serem ouvidas e atendidas em suas demandas. Os agentes do poder publico tém importante
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presenga para que politicas de incentivo e visibilidade dessa pratica tradicional se estabelecam
como relevante fonte econdmica na cidade. Esses AS também impactam na continuidade dessa
cultura, pois a perspectiva desse oficio volta a se tornar uma fonte importante de recursos e
possibilita a revisao das escolhas de jovens em seguir essa tradigao.

A interdiscursividade presente nessa pega ¢ composta pelos discursos identitario-
cultural e politico-econdmico, ambos alinhados ao discurso jornalistico. O discurso jornalistico
tem como proposito nessa produgao a construgdo de uma narrativa que dé visibilidade a politica
publica de incentivo a cultura e a arte de Floriandpolis, diferente do que fora visto
anteriormente. Van Dijk (2017, p. 76), ao discutir sobre o poder dos media e do jornalismo na
constru¢do da noticia, destaca que: “embora as pessoas comuns possam usar a imprensa, nao
tém regra geral influéncia directa no conteudo das noticias, nem sdo usualmente os actores
centrais nos relatos noticiosos.”, salvo quando a narrativa atenda ao propdsito discursivo. A
defini¢do dos perfis identitarios que determinam quem pertence a um grupo social e ndo a outro
se d4 nas muitas narrativas desenvolvidas pelos media ao noticiarem acontecimentos, descrever
sujeitos, incluir ou apagar vozes, reiterar estereotipos € gerar consensos.

Na perspectiva identitaria-cultural observamos (e ja relatamos) algumas referéncias,
mas agora evidenciamos o aspecto simbolico do territorio®, que, segundo Pesavento (2008),
tem estreita relagdo com a construcgdo identitaria e cultural de um povo. Uma caracteristica em
comum visivel na reportagem ¢ que as trés rendeiras entrevistadas sdo de comunidades muito
tradicionais de Floriandpolis — Lagoa da Conceicao e Santo Antonio de Lisboa —, que, também,
relataram seus aprendizados de bilro ocorrido por ensinamento geracional (de avo para a mae e
desta para a filha). Retomamos, com isso, a fala de Hall (2006), quando esse trata sobre o
processo de representacdo e sua relacdo com a cultura, ao afirmar que a “representagdo ¢ parte
essencial do processo pelo qual o sentido ¢ produzido e trocado entre membros de uma cultura”.
Dito isso, acreditamos que a construgdo da narrativa produzida no texto busca contemplar os
elementos necessarios para atender ao proposito do discurso (jornalistico e politico).

Um aspecto interessante identificado foram as expressdes que perpassam todo o texto,
que reiteram aspectos emocionais da narrativa no discurso identitario, como as ‘mdozinhas
dgeis’ e ‘enrugadinhas’, referéncias ‘aprendi com minha avo’, ‘tradi¢do’ e ‘registrando a

historia’. Além dessas manifestagdes relacionadas a esse tipo de discurso, hé as referéncias aos

% De acordo com Pesavento (2008), territorios sdo “espagos dotados de significado ... de integrar uma
comunidade simbolica de sentidos.” A autora diz ainda que eles sdo “espagos existentes em um outro tempo e
que s6 tém sentido em nosso espirito porque sdo narrados pelos mais antigos, que os percorreram no passado”
(Pesavento, 2008, p. 3).
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locais tradicionais de realizagdo dessa pratica na cidade, a forma de transmissdo desse
aprendizado, assim como as ‘dores' de um possivel esquecimento e morte de um aprendizado
cultural e identitario tdo relevante para a cultura de um povo (Martin-Barbero, 2004).

A narrativa apresentada na peca demonstra a manutencdo dessa tradi¢do e sua
continuidade, em especial quando lemos o depoimento da rendeira mais jovem, ao afirmar de
que se trata da ‘quinta geragdo de rendeiras de sua familia’. A presenca da rendeira na Casa da
Alfandega, localizada em prédio historico central da cidade, reforca o significado dessa pratica
cultural em ambiente simbolicamente reconhecido nas memorias da antiga Desterro (hoje
Florianopolis). O alinhamento dos discursos politico-econdomico e o do jornalismo se evidencia,
mais uma vez, pelo direcionamento da pauta com as escolhas das fontes, da abordagem, quando
publicar, e, especialmente a forma de toda essa construcdo de narrativa (van Dijk, 2017). No
entanto, desperta-nos a reflexao de que essas mulheres rendeiras estariam sendo usadas como
referéncias para propagandear um discurso identitario-cultural e ndo propriamente sendo

apoiadas pelos media ou pelo poder publico.

6.9 Analise 9 — Jornal DC 2015

Peca 9 DC 23/03/2015 Conheca o que Floriandpolis tem de melhor

A reportagem, que ocupa duas paginas inteiras, ¢ publicada em 23 de marco, dia do
aniversario de Florianopolis. A producao apresenta grande numero de imagens (quase duas
dezenas) com fotografias de lugares e atragdes da cidade, assim como de comunicadores que
trabalham no Grupo RBS%, os quais fizeram as indicagdes desses locais. A reportagem, em
homenagem ao aniversario da cidade, tem como proposito compartilhar recomendagoes de
lugares e atracdes da cidade para quem ainda ndo os conhece. O titulo da reportagem ja sinaliza
essa inten¢do ‘Conheca o que Florianopolis tem de melhor’ e o lead que o acompanha informa
quem seriam os especialistas escolhidos para essas indicagdes. ‘Comunicadores do Grupo RBS
indicam recantos memoraveis e atragoes imperdiveis para quem quer conhecer ainda mais a
cidade que completa hoje mais um ano.’

A introdugdo dessas indicagdes informa o langamento de uma plataforma on-line”®

produzida pelo grupo de comunicagdo, em que estariam disponiveis muitas outras

%5 O Grupo RBS era o conglomerado de comunicagio no qual o DC fazia parte até 2017.
% Tanto a plataforma on-line quanto a rede social indicada (no Facebook), informados na peca, ja ndo estdo mais
disponiveis para o acesso.
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recomendagdes. Ao mesmo tempo convida os leitores do jornal a contribuirem com suas
sugestdes, por meio das redes sociais do Grupo RBS, para comporem esse grande guia. ‘Mas a
melhor lista esta esperando para ser compartilhada: a sua.’

Quanto a representacao dos AS, podemos identificar a inclusao de dois tipos de atores:
os comunicadores do Grupo RBS e os leitores do DC. Sobre os comunicadores, identificamos
esses incluidos no discurso de forma ativa e plena ao longo de todo o texto. Entre os 10
profissionais indicados, todos estavam devidamente identificados pelo nome e o veiculo de
comunicacdo que atuavam pelo Grupo RBS. A propria exposicdo dos diferentes media
evidenciaria o porte da organizacdo e o quanto ela estava presente na cidade (e em SC) de
muitas formas, seja por meio da TV, dos jornais (DC e Hora) e das radios (AM e FM).

O Grupo RBS demonstra que conhece e valoriza a capital dos catarinenses, a ponto de
apresenta-la mesmo aos que nela nasceram. ‘Os recantos sdo descobertos e redescobertos a
todo instante por turistas, novos moradores e até pelos nativos.’

Suas indica¢des foram organizadas em 5 categorias, a citar: para a familia; comer e
beber; noite; cultura e turistando. Cada uma das categorias com duas indicagdes, uma indicagao
feita por cada ator presente na peca, ator esse de relevancia e reconhecimento em suas areas de
atuacdo e media.

Van Dijk nos auxilia nessa compreensao ao defender que

Um dos modos de influenciar a estrutura de um modelo ¢ manipular uma informagao
importante, colocando-a mais ou menos de forma proeminente no relato noticioso, nos
titulos, leads e em fotografias. Inversamente, se os jornalistas ou suas fontes de elite
quiserem menos ou nenhuma atengdo para certos aspectos do acontecimento noticiado,
tomardo as devidas precaugdes para que essa informagdo fique menos saliente ou
ausente do relato noticioso. (van Dijk, 2017, p. 79)

Chamou-nos atengdo que os locais indicados foram, em grande parte, locais e atividades
de consumo, produzidos e comercializados por empresas privadas, ndo propriamente algo da
cidade. Suas recomendagdes foram de locais e atragdes pagas, com escolhas nem sempre
populares, sugestdes para um publico mais direcionado financeiramente, caracteristico de um
discurso mercadologico.

Faro contribui para a reflexdo da recomendagdo e cobertura de eventos e atividades
culturais reproduzidos pelos jornais. Segundo o autor, essa cobertura se da “por uma atividade
marcadamente dominada por interesses empresariais, que se impdem aos veiculos por seu valor

de mercado” (Faro, 2006, p. 144). Faro complementa essa afirmagdo tratando da cobertura

jornalistica realizada pelos media, dizendo que essa “poderia ser resumida a um desempenho
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hegemonicamente dominado pelas pressdes das assessorias de imprensa, pelas relagcdes de
poder estabelecidas pelas empresas jornalisticas e pelo oportunismo publicitario” (Faro, 2006,
p. 144).

Quanto a representacao do outro AS, que também esta incluso, mas nem tdo ativo em
boa parte do texto s@o os leitores. Sua presenca se da especificamente em dois momentos:

‘o Grupo RBS decide redescobri-los [os recantos] com um time de peso. jornalistas e
leitores.” E ainda, ‘Mas a melhor lista esta esperando para ser compartilhada: a sua. Revele o
que encanta vocé em Florianopolis no facebook.com.br/GrupoRBS e seja também o curador
dos melhores momentos dos 289 anos da Capital.’

Simdes, ao interpretar sobre a inclusdo ou exclusdo de AS no discurso jornalistico,

afirma que

para além de refletirem procedimentos organizacionais, reproduzem especificos saberes
e valoragdes culturalmente partilhadas. Dai a utilidade de identificar os elementos
informativos que contém e que omitem e revelar o contexto de interpretacdo que
providenciam. (Simdes, 2014, p. 45)

Esta participacdo busca demonstrar uma aproximacao com o publico leitor do jornal,
que inclui a comunidade local. As ferramentas de interagdo e contato sdo digitais, buscando um
publico também mais jovem, além de pessoas que, eventualmente, ndo sejam moradores de
Floriandpolis. A referéncia aos turistas amplia a abrangéncia de interagdes que o jornal pode
receber, ja que utiliza de seu diferentes media como recurso para essa amplitude de alcance de
publico.

No que se refere a interdiscursividade, ¢ interessante observar relevante atuacdo e
predomindncia do discurso jornalistico aliado ao discurso mercadologico. O discurso
jornalistico se evidencia pela predominancia dos AS que compdem o texto, os quais sdo
exclusivamente dos media de comunicagdo. A escolha desses profissionais, sua relevancia e
representatividade das areas e canais que atuam no Grupo de comunicagdo, assim como a
categorizacdo delimitada pelo proprio jornal ao indicar os melhores lugares e atragdes ‘aos
turistas, novos moradores e até pelos nativos’, demonstram um planejamento para essa
“recomendacao” de “especialistas”. Uma autoridade, um discurso reconhecido e respeitado com
fonte de informagao (Foucault, 2013).

O discurso mercadoldgico tem se mostrado em diferentes materiais, ja que Florianopolis
tem se evidenciado de forma crescente como cidade de muitas belezas naturais e de maior

qualidade de vida entre as capitais brasileiras. Um trecho do texto introduz dizendo ‘Com a
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leveza da juventude e os encantos da maturidade, a Capital ainda revela segredos ao completar
289 anos hoje.’ Silva reflete sobre essa idealizagdo de perfeicao da cidade para fins comerciais,

em que afirma que

Promove-se o consumo da cidade a partir de representacdes manipuladas que obedecem
a determinadas visdes, tendo a midia como meio de comunicacao/informac¢ao na difusao
e afirmacdo desse consumo exacerbado e a cultura como parte decisiva no mundo dos
negodcios. (Silva, 2016, p. 4)

Ao longo desta investigacao foi possivel identificar a forga economica do mercado
imobilidario e do turismo para o municipio. A relevancia do turismo para mudancas
comportamentais e de consumo proporcionou o desenvolvimento e a exploragdo das dezenas
de praias locais, tornando Floriandpolis importante polo de exploracdo desse segmento no Sul

do Brasil.

6.10 Analise 10 — Jornal DC 2020

Peca 10 DC 21-27/03/2020 Como e quando mudou a relacao dos

catarinenses com as praias

A reportagem de pagina inteira apresenta uma grande foto que ilustra o assunto tratado
no texto, o banho de mar. A narrativa ¢ conduzida a partir de informagdes extraidas do livro, O
banho de mar na Ilha de Santa Catarina, de Sérgio Luiz Ferreira, reconhecido pesquisador nos
estudos de Florianopolis e sua heranga cultural agoriana. Nesta edi¢ao do jornal, em razao de
seu novo perfil editorial®’, os textos que compdem a reportagem exploram algumas curiosidades
sobre o tema, sendo que o conteudo escolhido ¢ central para a compreensao da relagdo dos
moradores de Floriandpolis com o mar.

O texto ¢ iniciado com informagdes que, habitualmente, remetem e representam
Floriandpolis: suas belas e variadas praias, assim como sua diversidade ambiental que atende e
encanta os diferentes gostos e publicos (turistas e moradores). Além dessas informagdes, o texto
faz referéncia ao titulo da Ilha de Santa Catarina, como a “Capital Turistica do Mercosul”, auto

titulacdo determinada pelo poder publico local (Fantin, 2000) para diferencia-la das demais

%7 0O jornal Diario Catarinense sofreu importantes alteragdes em sua distribui¢do em fins de 2019, quando deixa
de ter veiculagdo diaria impressa para semanal, assumindo um formato semelhante a uma revista. Por essa razdo,
as edigoes de 2020 correspondem a esse formato semanal, proporcionando que suas pautas possam ser
exploradas no formato de reportagem.
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capitais brasileiras, como ja referenciado anteriormente. ‘Ndo é a toa, claro: considerada “a
capital turistica do Mercosul”, Floripa atrai visitantes, principalmente, por causa das 42

praias de todos os tamanhos, estilos e temperaturas da agua.’

O texto atual provoca a atengao do leitor para o fato de que, mesmo com todos esses
atributos naturais, nem sempre essas praias eram usados para o lazer, como ocorre atualmente.
A partir desse momento, o pesquisador (Sérgio Ferreira) comeca a trazer algumas curiosidades
sobre o comportamento dos ilhéus até o inicio do século XX (em torno de 1920-1930), com
relagdo as praias da Capital. Nesta reportagem ¢ descrito o uso do mar em fungdes muito

especificas: trabalho, transporte e, também, como deposito de dejetos.

E necessario realizar um paralelo, apontado no livro do pesquisador, de que o mar néo
era visto como espaco de lazer pelos migrantes agorianos, em razao de que sua terra natal era
composta por ilhas de caracteristicas oceanicas que ndo favoreciam ao banho de mar, ja que
eram pouquissimas as praias na regiao (Ferreira, 1998). Pratica diferente dos povos originarios
que cé habitavam e que tinham o hébito de banho em suas rotinas diarias. Nesse momento, Hall
(2006) nos possibilita reflexdes quando nos orienta a identificar e reconhecer a cultura,
compreendendo vivéncias passadas e em curso, demonstrando que a cultura ndo tem uma

origem homogénea, isso em qualquer lugar, inclusive, Florianopolis.

Entre os AS representados na reportagem, destacamos a inclusdo ativa do pesquisador
Sérgio Luiz Ferreira. Sua autoridade no assunto — histéria acoriana em Florianopolis — e sua
legitimagdo reconhecida pelos media — o credencia como fonte especializada. Sua voz como
fonte (sujeito ou especialista) ¢ recorrente em atividades, eventos e afins sobre a temadtica
acoriana na Cidade e regido. O que demonstra que a credibilidade da fonte ¢ elemento
determinante no discurso jornalistico, pois € ela “que determina o ‘direito a palavra’ dos seres

que comunicam, e as condi¢des de validade da palavra emitida” (Charaudeau, 2009, p. 49).

Outro AS incluido no texto ¢ a populagdo de Florianopolis que, novamente, tem sua
representacao incluida no texto com vieses distintos e de forma genericizada: a populagdo com
poder aquisitivo — que teria sido essencial para a transformacao no uso do mar como espago de
lazer — e a populagdo em geral, que usava desse ambiente apenas para atividades funcionais,
como trabalho, transporte e transbordo de dejetos. ‘Eram tdo poucas pessoas que faziam isso
[usar o mar como lazer|] que os jornais noticiavam quem estava veraneando. E interessante
que quem usava o mar como lazer era justamente quem ndo usava como trabalho: os

pescadores nem sabiam nadar.’
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Embora em ambos os casos ndo tenha havido uma presenca personalizada desses atores,
percebemos uma representacdo mais ativa da populacdo rica, em contraponto aos demais
moradores da cidade. Van Leuween (1997, p. 180) reconhecia essa pratica ao afirmar que “as
representacoes incluem e excluem actores sociais para servir os seus interesses € propdsitos em
relacdo aos leitores a que se dirigem.” O resultado da investigacao de Ferreira é explorado pelos
media, evidenciando esse ‘diferencial social benéfico’ para toda a sociedade local, que
proporcionou para a cidade de Florianopolis o desenvolvimento econdmico, turistico e de
qualidade de vida, que atualmente ¢ tao reconhecido. Por fim, percebemos a exclusdo dos
servicais que realizavam os servigos mais degradantes, que seriam aqueles que transportavam

os dejetos de seus Senhores’®, caracteristico da era colonial vivida na cidade.

Quanto a interdiscursividade, reconhecemos manifestagdes que demonstram narrativas
correspondentes aos discursos: académico, da cidade mercadoria, colonial e jornalistico. E, foi
essa junc¢ao de discursos que motivou a escolha dessa peca, pois reitera o paralelo entre tempos
e a manuteng¢do de poderes hegemonicos na Capital de Santa Catarina. Os discursos académico
e cultural sdo demonstrados nos registros historicos, nas memorias descritas, € na analise desses
dados feita pelo pesquisador, ator social recorrente em pautas relacionadas ao tema
acorianidade nos diferentes media local. Novamente o meio académico, especializado,
reconhecido e validado pelos media ¢ referencial de credibilidade.

O discurso da cidade mercadoria se evidencia na vocacao turistica decorrente dessa
mudanga comportamental, assim como dos habitos dos moradores — ‘comuns’ versus abastados

3

— que foram evidentes na descricdo e andlise do pesquisador. Quando tratou das ‘praias
pioneiras na Ilha’ frequentadas para o lazer dos banhistas, Sérgio Ferreira se referia praias
urbanas que circundavam o centro da cidade. Local onde residiam as autoridades publicas e
econdmicas do municipio, reforcando o uso das praias como mais uma demarcagdo (e
demonstragdo) de poder e status. O registro dessa demarcacao territorial estdo em recortes do
texto, como ‘Nos anos 1960, dizia-se que a regido era a ‘Copacabana Catarinense”. E foram,
segundo o pesquisador, essas personalidades que incentivaram a pratica de lazer na beira-mar
como atrativo ao turismo.

Posterior a esses argumentos que valorizavam o lugar e as pessoas que o frequentavam,

outros argumentos e referencias se seguiram como a maior aproximacao da Capital a sua origem

acoriana, como eventos académicos, encontros da didspora, festas populares, levando a Ilha de

%8 O que mantém uma conduta servil, mesmo ap6s o encerramento do periodo de escraviddo no Brasil (ocorrido
até 1888).
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Floriandpolis a uma nova designacdo de “10* Ilha dos Acores”. Tudo isso objetivando
diferencia-la ainda mais entre as multiplas escolhas turisticas da costa brasileira de quase 8 mil
quilometros®.

A narrativa produzida para o consumo, que transforma Florian6polis numa cidade
mercadoria, “diz respeito ndo so as suas amenidades (paisagens naturais), mas também a cultura
acoriana, que entra nos circuitos de consumo, com a apropriagao de muitos elementos culturais
pelo mercado turistico e por vezes a invengao para o consumo” (Silva, 2016, p. 2).

Sobre o reconhecimento do discurso colonial, observamos aspectos referentes aos
habitos europeus sendo adotados num pais subtropical, numa ex-colonia portuguesa. O
especialista faz o paralelo com o inicio da pratica de banhar-se no mar decorrente de héabitos
europeus para fins medicinais. ‘... na Europa, o banho de mar comegou a se tornar habito em
meados do século 18, principalmente como tratamento medicinal.” Na cronologia do
pesquisador, posteriormente (em fins do séc. XIX), esse habito se transforma em lazer,
primeiramente na capital brasileira a época, o Rio de Janeiro.

A relagdo do Brasil (pais colonizado) com a Europa tem multiplas possibilidades de
abordagem e esse material apresenta essa associagao ao pioneirismo no habito do banho de mar,
e, também, ao status de privilégio que poucos poderiam fazer uso, como o lazer de veranear e
banhar-se nas praias. Uma relacdo direta ao desenvolvimento das familias locais (suas
diferencgas sociais € econdmicas) com o0s paises europeus (mais evoluidos).

A colonialidade do poder mantém as estruturas e as formas de dominagdao do poder
hegemonico, heranga colonial mantida mesmo em paises ditos independentes. Chama a atencgao,
porém, que a época nao tenha havido qualquer relacdo desse habito com os costumes dos povos
origindrios presentes na regido (possivelmente por se tratar de individuos incultos e mais
‘selvagens’). Como se referiu Ballestrin, ao trato de reconhecer a influéncia dessa
“...permanéncia da colonialidade global nos diferentes niveis da vida pessoal e coletiva” (2013,
p. 89).

Por fim, ao refletirmos sobre o discurso do jornalismo destacamos de alguns trechos
interessantes. Em uma caixa de apoio a reportagem ha uma citagao do professor (AS) que diz:
‘Eram tdo poucas pessoas que faziam isso - banho de mar como lazer - que os jornais
noticiavam quem estava veraneando.” Em uma linha de apoio do titulo vemos o termo
‘transgressdo’, fazendo referéncia ao filho de um importante politico local (em férias de seus

estudos feitos na capital do Brasil) que, a despeito dos costumes locais, praticava seu banho de

% Informagdo disponivel em https://pt.wikipedia.org/wiki/Litoral do_Brasil.
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mar em Floriandpolis. Outra informacdo que destaca as diferencgas sociais, dando destaque aos
modismos trazidos a cidade por filhos de autoridades, um pequeno grupo de privilegiados.
Sobre isso, também, destacamos a informagdo do pesquisador para com o poder da
imprensa em mudangas sociais e culturais locais importantes. Inicialmente, o pesquisador
informa que suas fontes de pesquisa para o desenvolvimento de sua tese se basearam em textos
extraidos de jornais que circulavam a época de sua investigagdo. Uma demonstragdo clara da
pratica do poder hegemodnico alinhado ao jornalistico na manuten¢ao de sua condigdo,
produzindo noticias e ‘estorias’ com narrativas e tematicas variadas, sempre alinhadas a esse
intento (Tuchman, 1993). Quando o texto remete a grande atuacao dos jornais da época, Ferreira
destaca a mudanga de héabitos locais em questdes como higiene, estimulando a pratica do banho
diario. O que nos leva, novamente, a reflexdo de Mariani (1998), que considera o discurso
jornalistico como uma autoridade que agiria de forma didatica na interagcdo com seu publico,

reforcando sua influéncia e dominancia discursiva.

Objetivando a continuidade e o desfecho dessa reflexao, nosso proximo capitulo trara a
perspectiva dos profissionais que atuaram nos dois periddicos — os jornalistas —, possibilitando,

com isso, uma compreensao mais clara e conclusiva sobre algumas hipoteses.

No capitulo 6, utilizamos a metodologia da ACD, realizada a partir de um recorte do
corpus quantitativo (AC), em que foram selecionadas 10 unidades para a realizacdo de um
aprofundamento qualitativo de nossa andlise. A sele¢@o desse subcorpus levou em consideragdo
a representatividade de todo o periodo de investigagao (1985 a 2020), a selecao de producdes

do género informativo e as tematicas mais recorrentes na analise quantitativa.

As categorias de analise do método (ACD) foram a interdiscursividade e a representagao
dos atores sociais (AS) na produ¢do textual, onde foi possivel identificar a constancia dos
discursos politico e econdmico sobre o jornalistico, tendo como narrativa predominante a do
discurso cultural-identitario. Permitindo, com isso, um direcionamento econdémico na produgao
de uma realidade identitaria para Florianopolis. O que ecoa, também, na ultima etapa de analise,

em que os jornalistas se posicionam sobre o tema.
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CAP.7 PERSPECTIVAS JORNALISTICAS SOB ANALISE

Estamos finalizando esta investigacdo, assim, este capitulo apresenta a andlise da
percepcao de jornalistas, que atuaram nos jornais DC e OE, relativamente as suas praticas
profissionais, no periodo de recorte deste estudo. A coleta de informagdes foi realizada com
jornalistas que, além de atuarem como repodrteres, também desempenharam cargos decisorios
em suas passagens nesses jornais.

Diante dos fatores ja elencados em nossa metodologia, apresentada no capitulo 4, a
coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas epistolares, mediadas por tecnologias (e-
mail e WhatsApp), com 6 jornalistas dos jornais DC e OF, buscando compreender como esses
jornalistas entendem e verbalizam sua pratica profissional. Por meio dessas entrevistas,
procuramos instigar a reflexao dos jornalistas acerca dos procedimentos de controle na pratica
jornalistica (Marocco, 2015), das influéncias de estruturas de poder na rotina profissional
(Traquina, 1998) e da objetividade como estratégia jornalistica (Tuchman, 1993). Isso porque
consideramos que “é no exercicio de organizagdes jornalisticas, com suas politicas editoriais e
controles, e em meio a valores profissionais e a regras que disciplinam a recolha e o relato dos
acontecimentos, que os jornalistas forjam-se enquanto tal” (Zamim & Schwaab, 2017, p. 164).

Os dados coletados foram objeto de uma analise tematica (AT), através da qual
identificdmos, indutivamente, temas emergentes. Tal como explicamos no capitulo 4, a coleta
dos dados foi realizada nos meses de setembro e outubro de 2022, periodo pré-eleitoral
brasileiro, em que muitos profissionais de comunicacdo atuavam como assessores de
comunicagdo e marketing em campanhas politico-eleitorais. Diante disso, e em razdo de um
grupo de entrevistados estar em restri¢do social devido a pandemia, optamos pela realizagdo
das entrevistas epistolares.

A fim de que pudessem sentir-se mais a vontade para responder aos questionamentos
levantados acerca das rotinas profissionais ao longo do periodo em que atuaram nos jornais em
analise, preservamos a identidade dos participantes. As informagdes completas sobre o seu
perfil profissional estdo disponiveis na sec¢do Participantes, do Capitulo 4, que contém o
enquadramento metodologico desta investigacdo. Referir-nos-emos aos participantes utilizando

os codigos indicados na Tabela 8, que contém igualmente a sistematizagdo do seu perfil.
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Tabela 8 - Participantes das entrevistas epistolares

J1JA DC Jornalista e Editor Chefe

J2JA DC Reporter Especial, Editora de Turismo e Colunista
Comportamento, Familia

J3JA DC Reporter, Subeditora Cad. Variedades e Geral, Editora
Caderno de Gastronomia

J4JB OF Reporter, Editor de Politica, Chefe de redacdo, Editor de
Opinido e Colunista Politico

J5JB OFE Redator, Reporter e Editor Chefe

J6JB OF Chefe de redacao

Como acima referido, em linha com o método proposto por Braun e Clarke (2016),
identificamos temas emergentes nas respostas dos participantes, a saber:

» Papel do jornalismo na defini¢do da identidade local: Tema que permite discutir como
os entrevistados veem o seu papel na definicao da identidade local.

» Relagdo dos jornais com a comunidade: O que dizem os jornalistas especificamente
sobre a importancia da gente local e como nas suas falas aparecem (ou ndo) referéncias
a tentativa de se aproximarem da comunidade mais ampla, dando voz a pessoas comuns.

» Fatores que determinam o tratamento noticioso: Tema que permite discutir a existéncia
de pautas premeditadas para tratar assuntos relativos a cultura local.

» Relag@o com outros poderes: Tema que possibilita a discussao das formas manifestadas
pelos jornalistas de como se relacionam com outros poderes, particularmente os poderes

politico e econdomico.
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7.1 Tematica 1 — Papel do jornalismo na defini¢io da identidade local

Nossa andlise tematica inicia por um aspecto determinante desta investigacao, pois nos
permite discutir como os entrevistados veem o seu papel na definigdo da identidade local.
Tivemos Stuart Hall (2006, 2016) como referéncia na compreensao desse conceito, pois sua
teoria defende o entendimento de que tanto cultura quanto identidade devem ser considerados

como processos em construgdo e nao algo definitivo e inalterado.

Caracterizar os elementos que determinam a identidade florianopolitana mostrou-se um
feito um tanto desafiador, ja que esse gentilico ndo apresentou caracteristicas ou definicdes que
evidenciassem uma personalizacdo identitaria. Diferentemente disso, a identidade que se
mostrou determinante no reconhecimento do legitimo cidaddo de Florianopolis foi a do
manezinho da Ilha, personagem que apresentamos mais detalhadamente no Capitulo 2. Um
reconhecimento quase que unissono em nossa investigacao, que evidenciou a forga narrativa de

um discurso identitario adotado e propagado pelos media em multiplas frentes de atuagao.

Da mesma forma que identificamos na AC e na ACD, reconhecemos a construgdo de
um esteredtipo definido do ilhéu, com caracteristicas de fala, habitos alimentares, praticas
laborais etc. Percepgao obtida nas respostas dos profissionais que atuaram em ambos os jornais,

DCe OE.

Segundo J2JA o manezinho seria

aquele cara que nasceu aqui. Que teve terra aqui, que a familia tem historia feita aqui.
Que era dono disso aqui muito antes de comeg¢arem a chegar os gauchos, os paulistas.
Que conhecem a historia a fundo, que conhece a vida em Florianopolis, la desde o
tempo de Desterro.

Da mesma forma, J3JA o definiu como

morador simples da ilha de SC, sua fala peculiar e seus costumes humildes como a
rendeira, o pescador, o comerciante da esquina. De forma mais radical, seria o
preguicoso, avesso ao trabalho, pouco inteligente e sem iniciativa. Era um termo usado
de forma pejorativa, mas com o tempo, passou a ser visto de forma mais carinhosa.

Vemos que as respostas demonstravam certa complementariedade, remetendo-nos para

um passado mais tradicional, com caracteristicas restritas a um grupo. Percebe-se, inclusive, a



182

exclusdo de uma populacdo mais jovem nessa defini¢do, j4 que faz referéncia a elementos
peculiares de um periodo cronolégico anterior, como as atividades da renda e da pesca.
Hobsbawn e Ranger (1997) trataram sobre essas narrativas em sua tese sobre as “tradi¢coes
inventadas” definindo-as como o estabelecimento, junto a um passado histérico, de “uma
continuidade bastante artificial” (Hobsbawn & Ranger, 1997, p.10). Essa dindmica acaba por
despir “de sentido historico os acontecimentos” (Zamim & Schwaab, 2017, p. 170),
provocando, pelo uso repetido do enquadramento escolhido pelos media, um esvaziamento do
feito historico real.

Hobsbawn e Ranger buscaram esclarecer a diferenca entre essas tradigdes e 0s costumes
locais presentes em comunidades ditas tradicionais, ja que as tradi¢des (inventadas ou nao) se
referem a praticas fixas e recorrentes de uma sociedade. Essas tradi¢des podem ser criadas a
partir de recortes de elementos simbdlicos, com o proposito de ampliar e diversificar rituais que
integrassem um discurso especifico, ou ainda uma atualizag@o e/ou renovagao de praticas ditas
desprestigiadas pela comunidade em questdo, com a intengdo de resgatar simbologias e atingir

publicos mais jovens, por exemplo.

As descricdes apontadas nas entrevistas seguem um estereotipo que delimita uma
personagem, ja que apontam elementos que caracterizam o perfil identitario - do manezinho da
Ilha - muito recorrente nos jornais que compdem nosso corpus, dando énfase a tragos marcantes
de expressao, como termos usuais do linguajar local (6-1h6-1ho; tax tolo; bucica etc.) e de sua
fala acelerada (reconhecida pelo sotaque caracteristico). O exercicio de escolhas na narrativa
jornalistica nos leva a esséncia da representacao de uma sociedade, tendo como fungao social
mediar os individuos em seu uso da linguagem e na producgao de sentidos (Zamim & Schwaab,
2017). O que vai ao encontro do que Charaudeau (2009, p. 47) descreveu sobre as
representacoes, de que essas “apontam para um desejo social, produzem normas e revelam

sistemas de valores”.

Mariani (1998) desenvolveu estudos sobre a pratica jornalistica e sua relacdo de
semelhanca com o discurso pedagogico. A associagdo € feita porque ambos se apresentam como
detentores da informacdo (e do conhecimento), sendo por isso responsdveis por ensinar €
informar a sociedade, estabelecendo o que deve ser instruido e de que forma. Uma autoridade
institucional que, segundo a autora, ¢ concedida ao discurso jornalistico — e ao jornalista — que
atuaria de forma didatica no direcionamento de sentidos, refor¢ando sua influéncia e

dominancia discursiva.
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Sobre as entrevistas ¢ interessante apontar que as manifestagdes descritas anteriormente
sdo realizadas por jornalistas naturais de outro Estado (Rio Grande do Sul), que podem ter
assimilado essa caracterizagdo identitdria como legitima, ao chegarem na regido ¢ té-la
reproduzido sem muito questionamento. Essa percepcao foi aventada, pois observamos que os
jornalistas “nativos” da cidade definiram de maneira semelhante quem seria o manezinho,
descrevendo-o como “um estado de espirito, identificado por pequenos costumes e pelo sotaque
inconfundivel.” (J4BJ) Da mesma forma, outro/a entrevistado/a natural de Florianopolis diz

ainda que

ser mané faz parte do nativismo. E os nativos sentem orgulho desse nome. Somos mané
por convicgdo. (...) mané e manezinho tornaram-motivo de orgulho, justamente pela
conjugagdo do estilo de falar, fazer brincadeiras. (J6JB)

Suas percepgdes demonstraram certa ateng@o ao esteredtipo criado e estabelecido, quase
caricaturizado, do representante da cidade de Florianopolis. Contudo, ¢ dificil ndo perceber a
construgdo um tanto fixa dessa identidade, ja que ao buscarmos a compreensdo de como
reconhecem o gentilico florianopolitano, reforcaram a condicdo de ‘“nativos” versus

“forasteiros” (Budde, 2013).

Florianopolitano é o morador da Capital, sem a identidade dos fundadores da cidade,
os agorianos. (J1JA)

Para mim, florianopolitano é quem mora aqui, ndo estou dizendo que nasceu, estou
dizendo que mora em Floriandpolis, que gosta de Floriandpolis, que ajuda fazer
Florianopolis crescer... (J2JA)

Mas, ainda que forasteiros ou descendentes de forasteiros, sdao florianopolitanos que,

de alguma maneira, incorporam ou respeitam caracteristicas marcantes da cultura
local. (J4IB)

Essas manifestagdes foram facilmente reconhecidas nas pegas jornalisticas que integram
o corpus desta investigagdo. Em ambos os jornais foi possivel observar que a caracterizagdo do
manezinho da Ilha se repetia tanto na descrigdo, quanto nos depoimentos dos atores sociais (AS)

que participaram das producdes textuais (observadas na ACD). Igualmente a essas
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manifestagdes foi também a descri¢do dos jornalistas entrevistados, evidenciando que esses

atributos seriam considerados como representativos dessa identidade ilhéu.

Ao identificarmos um alinhamento entre a percepgao dos jornalistas, que atuavam tanto
como reporteres quanto gestores nos jornais (podendo, por isso, atuar como gatekeepers'’), foi
possivel observar uma intencionalidade na producdo de conteudo informativo, ja que nos ¢é
sabido que a pratica de edicdo jornalistica esta baseada na politica editorial de cada jornal
(Zamim & Schwaab, 2017). As escolhas das pautas e suas abordagens, a selegao dos AS que
participaram das producdes como personagens e/ou fontes de informacdes validavam a
narrativa do manezinho como o legitimo ilhéu, a identidade que personificaria o nativo, o

natural de Florianopolis.

Uma identificacao que nos reconduz a Hall (2006), quando esse trata sobre a identidade
do sujeito iniciada, de acordo com sua classificacao, pelo sujeito do Iluminismo. De acordo
com Hall (2006), nessa fase a identidade passaria a existir junto ao nascimento do sujeito e com
ele iria se desenvolvendo, tendo por isso, um carater essencialista em sua constru¢do. Uma visao

individualista, em um periodo de forte influéncia religiosa em sua constituigao.

Essa perspectiva identitaria nos levou a questiona-los acerca do reconhecimento da
relevancia do jornal que atuavam sobre a cidade e seus moradores, especialmente no que se
referia a questdes relacionadas a cultura e ao seu desenvolvimento. Nossa reflexdo sobre esse
aspecto ¢ ancorada na perspectiva de Richardson (2007, p. 13), quando esse se refere a
construg¢do da realidade pelo discurso jornalistico, afirmando que “através do seu poder de
moldar a agenda e o discurso publico, ele pode reforcar crencas, formar a opinido das pessoas

ndo somente sobre o mundo, mas também sobre o seu /ugar e papel no mundo”. E, esse

reconhecimento do alcance - e poder - do jornal era evidente pelos jornalistas.

J4JB, que atuava no OF, mostrou-se ciente da importancia do jornal para a cidade.

Desde sua fundagdo, em 1915, o jornal foi um propagador e estimulador da cultura
local, das tradicoes e da identidade florianopolitana. O Estado, de todas as maneiras,
sempre simbolizou a ‘esséncia’ de Florianopolis. Tanto no campo social, quanto
politico, cultural e esportivo. O jornal influenciava a sociedade, ditava modas,
observava os movimentos sociais e culturais, era uma espécie de farol.

190 Gatekkeper seria quem define o que é importante e o que sera noticia na redagio de um jornal (Traquina, 1998).
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Budde (2013), em sua pesquisa sobre o OFE, identificou que esse foi considerado, por
um longo periodo, como o grande jornal de referéncia de Santa Catarina, seja por ter sido o
primeiro a alcangar todas as regides do estado - com a criagao e desenvolvimento de sucursais
-, quanto pelo pioneirismo na profissionalizagdo de suas equipes de trabalho. Budde o
descreveu, também pela qualidade na fidelidade da produgdo de conteudo informativo

direcionado ao estado de Santa Catarina.

O jornalista com atuagdo mais antiga no OF demonstrou total reconhecimento da
relevancia do periddico ao longo do tempo. Segundo J6JB ‘O jornal era uma grande ferramenta
em defesa da nossa cultura. Ndo ha duvida quanto a isso. O jornal defendia restauragdo de

patrimonio, abria espacos para artistas, enfim, tinha uma participa¢do muito valiosa.’

E necessario recordar, no entanto, que os jornais que compdem nossa investigagdo
apresentam abrangéncia regional de producao e tiragem, tendo, por isso, o bonus e o 6nus de
uma aproximacao maior de seus publicos. Pros e contras que tendem a ser potencializados
quando os media possuem forte atuacdo regional e local, como ¢ o caso dos periddicos desta
investigacao. Camponez (2012) alerta para essa perspectiva quando reflete sobre “até que ponto
a proximidade ligada as causas regionais e locais pode redundar num jornalismo

propagandistico, por vezes em conflito com o ideal da informacgao publica” (Camponez, 2012,
p.- 41).

As manifestagdes dos jornalistas demonstraram que o OF teve relevante atuagdao na
cidade e regido durante longo tempo. Entretanto, percebemos que o DC assume essa relevancia
com o enfraquecimento do OF, resultando em seu encerramento em 2009. J2JA acredita em
uma “migra¢do de responsabilidade”, levando o DC a assumir essa posi¢do com mais énfase.
“eu acho que o DC teve muita importancia para a identidade e cultura de Floriandpolis. Para

resgatar, principalmente, a cultura que estava se perdendo, eu acho.”

Por este angulo de “resgatar a cultura”, Hobsbawn e Ranger (1997) j& percebiam esse
recurso narrativo, ao analisarem a dinamica de construgao da invengao das tradigdes. Os autores
observaram que eram praticas - e discursos - repetidos até sua exaustacdo e fixagao, tratando-
se inteiramente de uma formaliza¢do, uma ritualizagcdo de agdes vinculadas a um passado em
comum. Por isso, surge a indagagdo de quais seriam esses discursos e praticas “de tradigdao”
reiteradas pelos media. Essa questdo ¢ relevante, pois nos ¢ compreendido que forgas
hegemonicas locais e regionais tém atuagdo presente em diferentes praticas discursivas, como

o discurso dos media e, por consequéncia, influéncia sobre uma sociedade (Carrazzoni, 2021).
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O que torna pertinente compreender a perspectiva dos jornalistas entrevistados acerca da

relacdo desses jornais com a cidade e sua populagao.

7.2 Tematica 2 — Rela¢ao dos jornais com a comunidade

\

Outro tema identificado refere-se a relagdo dos jornais com a comunidade, pois
interessou-nos considerar, concretamente, as formas de perspectivar a proximidade com o
publico local. Uma pratica que Camponez denominou de “jornalismo de proximidade”, mas
uma proximidade que ndo se mede em metros, € sim que “assume um significado proprio,
marcante de sua especificidade e da sua identidade (...) e fala diretamente com as pessoas”

(2012, p. 36).

Quando realizamos a AC nos jornais DC e OE, identificamos um baixo indice de
produgdo de textos de opinido, sendo de apenas 13% no periodo em que os jornais atuavam
sincronicamente. Ao olhar mais atentamente para a presenga desses leitores na producao
jornalistica, identificamos que somente 6% dos textos analisados foram produzidos por pessoas
comuns, de fora dos media. E, quando havia a existéncia de pessoas apontadas como fontes dos
textos jornalisticos, a presenca de cidaddos moradores da cidade era ainda menor, de tdo

somente 4% do total de nosso corpus de investigacao.

Esse resultado, quando analisado em paralelo as entrevistas, mostrou-nos certa
incoeréncia nas informagoes, ja que ndo foi evidenciada uma diversidade de fontes, como
defendido pelos entrevistados, especialmente considerando o cidaddo comum. Isso ¢ uma
demonstragao clara da rotina jornalistica que mantém padrdes e poderes instituidos localmente.
Nesse aspecto, van Dijk, muito objetivamente, afirma que “por meio do uso seletivo de fontes
de informagao, rotinas jornalisticas consagradas e sele¢do de assuntos para as historias, a midia
jornalistica decide quais atores serdo representados na arena publica, o que sera dito a respeito

deles e, em especial, como sera dito” (2015, pp. 73-74).

Na continuidade da entrevista, quando os/as jornalistas sao indagados a respeito da
relacdo dos jornais com a comunidade, especialmente quando eram tratados temas e pautas

relacionadas a cultura na cidade, J2JA respondeu

valorizar a identidade cultural de Florianopolis, né? era o valorizar as pessoas que
nasceram aqui ... cuidado muito grande em respeitar, apoiar e divulgar identidade
cultural de Florianopolis. (...) perdi as contas de quantas matérias eu fiz sobre as
benzedeiras da Ilha, os pescadores manezinhos, a maricultura... eu falei né das
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rendeiras e das benzedeiras... muitas matérias falando sobre Ilha, sobre as tradi¢oes de
Floripa.

Outro/a entrevistado/a que se referiu a essa proximidade com a comunidade foi J3JA,
que ilustrou como essa aproximagao ocorria na redacao do DC. “Por exemplo: se a pauta era
a pesca artesanal sempre um especialista nessa drea era incluido nas entrevistas, além dos
pescadores e comunidade em que estava inserido.” Percebemos que os especialistas e as
autoridades locais eram referencias primeiras a serem chamadas como fonte e/ou atores na
producao jornalistica e que, de acordo com a pauta apresentada e sua abordagem, a comunidade

local poderia ser consultada como fonte na produc¢ao do contetido jornalistico.

Esse entendimento nos levou a refletir sobre a existéncia de uma escala de preferéncias
na producao de conteudo jornalistico. Mariani (1998) lembra que “a imprensa tanto pode langar
direcdes de sentidos, a partir do relato de determinado fato como pode perceber tendéncias de
opinido ainda ténues e dar-lhes visibilidade, tornando-as eventos-noticia” (1998, p. 59). Uma
dindmica de atuagdo que permite reconhecer perfis de determinados grupos (classe social,
politica etc.) na produgao jornalistica, reconhecendo-os como relevantes e significativos para a

condugao e direcionamento de sentidos.

Um resultado que evidencia contradi¢gdes entre as respostas dos jornalistas e a prdxis
que esta na origem das pegas analisadas. A auséncia ou escassa presenca da comunidade local
na produgao jornalistica manteve-se ao longo de todo decurso da analise, inclusive no periodo
de 2010 a 2020, quando apenas o DC estava em atuacao (mesmo com entrevistado afirmando
o contrario). Embora as respostas descritas por entrevistados remetam a uma dire¢do mais
representativa e democratica na presenca de pessoas comuns na producdo do jornal (DC), a
contagem dos textos de opinido, observada por meio da AC, manteve-se proxima de 11% das

unidades, reafirmando a disparidade da narrativa.

Esse contrassenso nos remeteu a expressao “comunidade interpretativa”, cunhada por
Barbie Zelizer (2014, p. 15), quando essa reconhece uma no¢ao “[d]o jornalismo de acordo com
seus proprios objetivos e ... de como pensar sobre ele em conexdo com esses objetivos”, ou
seja, trata-se do modo como os jornalistas concebem sua realidade profissional, um
enquadramento de parametros de um “jornalismo apenas como uma pratica profissional” (Leal
& Jacome, 2013, p. 49). Uma narrativa ensinada e propagada desse discurso que preserva o

ideal profissional como o “espelho da realidade”.
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Outra informagdo interessante para nossa andlise foi o reconhecimento desses
profissionais sobre a relevancia dos jornais - DC e OF - para a comunidade local, assim como
o impacto desses impressos em Florianopolis. J5JB descreve esse reconhecimento do OF para

a cidade

durante algumas décadas O Estado exerceu papéis importantes, como veiculo onde a
cidade encontrava seus principais eventos e seus personagens. (...) o que acontecia de
socialmente relevante na cidade chegava ao jornal. E havia uma cobranga dos leitores,
chamando a ateng¢do para algum fato que o jornal tivesse coberto mal, ou mesmo
deixado passar.

Sabemos que o reconhecimento dos media, junto a efetiva participagdo do leitor nas
produgdes jornalisticas, oportunizaria maior didlogo e aproximagao desses aos temas de fato
relevantes a sociedade. Traquina (1998) tratou em seus estudos sobre o mito do jornalismo
como um espelho da realidade, que considerava o jornalista como um “observador neutro ...
cauteloso em ndo emitir opinides pessoais” (1998, p. 167). Diferentemente disso, Traquina
afirma que o jornalista atua como um participante ativo no processo de construcao da realidade

e ndo um simples observador passivo dessa dindmica social.

Deuze e Witschge (2015) demonstraram dissonancias entre os conceitos do jornalismo
€ sua pratica, observadas também em nossa analise das entrevistas, em que identificamos
respostas que reproduziam essas falhas discursivas. Isso foi percebido, por exemplo, na selecao
das pautas que determinariam o que seria representativo da identidade florianopolitana e quem
teria voz para corroborar com essa afirmac¢ao. Um recorte e um enquadramento na abordagem
das produgdes validando suas proprias indicagdes, demonstrando a atuacao de um gatekeeper,
o profissional que determina o que estaria apto, ou nao, para fazer parte do jornal. (Traquina,

1998).

Em uma de suas respostas, J5JB afirmou: “Ndo chegdavamos ao ponto de fazer uma
sele¢cdo de fontes para qualquer evento... de qualquer forma, ndo havia fontes
preestabelecidas.” No entanto, no mesmo jornal (OFE), J6JB “Na maioria das vezes ouviam-se
especialistas das Universidades...”. Os entrevistados, ao negarem a selecdo prévia de pautas e
fontes, reforcam a ideia de equilibrio e integridade jornalistica, narrativa de base do discurso

jornalistico, no entanto, nem sempre factual nas redacdes.

Quando Carvalho (2015) se refere as estratégias discursivas e sua relacdo com os AS

reforca sua importancia como fonte e (re)afirmacdo da narrativa desejada na noticia. Segundo
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a autora “é importante estudar as formas como eles [atores sociais] € suas posigdes sao
representadas nos media” (p. 181), pois isso permite compreender suas influéncias e origens na

formacao discursiva.

A rotina jornalistica, na qual Tuchman (1993) aborda o processo de produgdo como um
“ritual estratégico”, estabelece rotinas institucionalizadas na producao jornalistica. Uma rotina
que protegeria o jornalista numa eventual problemadtica, decorrente das escolhas realizadas ao
longo do processo produtivo, mantendo assim uma narrativa de imparcialidade. Nesses casos,
ainda que a opcao por fontes especificas seja deliberada para atender sentidos narrativos, a
marcag¢do da voz (com o uso de aspas) no texto, assim como o apagamento da voz do jornalista,

demonstrariam a neutralidade da narrativa.

Relativamente ao DC, J3JA responde que “... sempre que havia uma cobertura de
determinada atividade era comum a participagdo de algum especialista para dar um
embasamento mais amplo ao que estava sendo abordado”. O seu relato vai ao encontro dos
resultados da AC, em que, além de politicos, profissionais de gestdo publica e empresarios,

também especialistas académicos apareciam representados nas produgdes jornalisticas.

Ao compreendermos a atuagdo e a relevancia dos media locais (especificamente os
jornais que compdem nosso corpus de pesquisa) junto a populagao de Florianopolis, revelou-
se necessario atentar para outro aspecto na composi¢do da analise: a observagdo dos fatores

(instituigdes e AS) determinantes que orientam a produ¢ao do contetido jornalistico

7.3 Tematica 3 — Fatores que determinam o tratamento noticioso

Van Dijk (2015) aborda, em suas produgdes, a autoridade do discurso jornalistico na
selecdo das pautas que seriam, efetivamente, de interesse da sociedade. Autoridade que,
segundo Foucault (2005), esta associada a procedimentos regulares que formam instru¢des de
praticas. Segundo van Dijk, “por meio do uso seletivo de fontes de informacdo, rotinas
jornalisticas consagradas e selecao de assuntos para as historias, a media jornalistica decide
quais atores serdo representados na arena publica, o que serd dito a respeito deles e, em especial,

como sera dito” (2015, pp. 73-74).

Uma das questdes que integravam o guido que utilizamos na entrevista procurava
indagar sobre o reconhecimento de orientagdes concretas na elaboracdo do contetido
jornalistico. Obtivemos respostas muito semelhantes dentro de cada jornal. Os profissionais que

atuaram no DC responderam que ndo havia uma determinacdo, uma orientacao na producio,
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mas, sim, reunides prévias realizadas entre a equipe da redagado, para refletirem sobre os temas

selecionados para que o trabalho fosse entdo realizado. Segundo J3JA

As pautas sempre eram discutidas em reunioes com a equipe das editorias em suas
determinadas areas. Todas as atividades e eventos realizados na cidade sempre
receberam divulgacdo e cobertura. A abordagem era focada em valorizar as
manifestagoes artisticas, sociais, esportivas com a preocupag¢do em ouvir as pessoas
envolvidas como produtores culturais, artistas, entidades de classes, atletas, assim
como o publico em geral participante.

Outro participante, J1JA, rejeitando a existéncia de qualquer tipo de direcionamento
institucional, afirma que a Unica “orientagdo era sempre trabalhar com profundidade os temas
catarinenses, um estado colonizado por imigrantes acorianos, poloneses, alemdes, italianos e

austriacos, entre outros.”

Ja os jornalistas do OF foram um pouco mais objetivos no reconhecimento de uma
recomendacao nessa dire¢cao de produgdo. O jornalista JSJB disse que “Ach/a] que nem chegava
a ter um “direcionamento institucional ", porque a todos nos parecia natural que o jornal desse
valor aquilo que asseguraria ao leitor os vinculos do jornal com a cidade.” O jornalista J4JB
afirma que: “Sim, havia direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade cultural

de Florianopolis, a partir de orientag¢oes da diretoria e dos editores.”

Ao observarmos essas respostas, pareceu-nos evidente o que Marocco (2015) denomina
de “procedimentos de controle” que afetam a pratica jornalistica. De acordo com a autora, “as
praticas jornalisticas podem ser associadas a tré€s formas de controle: procedimentos externos,
procedimentos internos, € procedimentos que ndo sdao totalmente internos ou externos"
(Marocco, 2015, p. 74). Essas formas levam em consideragao as praticas jornalisticas descritas
anteriormente, como as atribuicdes e rotinas didrias, a rotina estratégica da objetividade, o que
Marocco denomina por “hierarquia jornalistica”, todas atuando como dispositivos de controle

(interno e/ou externo) que interferem na produgao textual do discurso jornalistico.

As respostas sobre a defini¢ao de pautas demonstraram semelhancas, algo quase como
um alinhamento entre os jornais e¢ importantes organizacdes publicas locais, validando e
reverberando o discurso dominante presente em Florianopolis. Uma orientagdo que por vezes
fez crer em direcionamentos externos as empresas de comunicagdo, o que Peruzzo (2005)
aborda quando se refere aos media regionais e locais. Segundo a autora, esses media tendem a

reproduzir padrdes que objetivam a manutencao de estruturas de poder local, em razao do fortes



191

vinculo e interesses — politico e econdomico —, ocasionando perturba¢des em prol de uma

informacao isenta e de qualidade.

Ao longo do processo de analise, a AC demonstrou importante regularidade nos tipos
de pautas produzidas, como a programacao para a data comemorativa ao aniversario da cidade
e, posterior a data, a cobertura do(s) evento(s) principais ocorridos. Eventos que ndo eram
produzidos pelos jornais, mas sim pelo poder publico e/ou grandes empresas (shoppings €
grandes varejos). Atividades que, de certa forma, ditavam as pautas dos jornais, tornando-os
algo proximo a uma assessoria de imprensa dessas instituigdes € organizagdes, como o relato

de J3JA demonstra.

Sim, a partir da agenda oficial (de orgdos publicos) e paralela (de empresas
particulares) equipes de jornalistas montavam suas pautas, a fim de acompanhar as
atividades. Anuncios institucionais do veiculo de comunicacdo eram veiculados nessa
data, dando destaque para a importdncia do evento.

O cendrio descrito estd associado a duas questdes de base do campo jornalistico e na
producdo de noticia: o espago e o tempo; elementos essenciais para determinar a noticiabilidade
de um acontecimento. O espaco se refere ao lugar do ocorrido e o tempo considera a atualidade,
a urgéncia da informacdo, desprestigiando cada vez mais rapidamente acontecimentos
tardiamente noticiados. No entanto, no caso de fatos que ja tenham ocorrido, o recurso do news
peg'’! (Traquina, 1998) oportuniza sua retomada a partir de novos acontecimentos que possam
aciona-los; como a data de aniversario de uma cidade. A realizacao de atividades promovidas
pelo setor publico e/ou privado, que reforcam uma narrativa identitaria em sua programacao,
dispde de significativa cobertura de importantes jornais locais, possibilitando o resgate continuo
do tema e muitas pautas sobre ele. O news peg permite e estimula a producao de pautas ao longo
de um periodo especifico do ano (semana de aniversario, por exemplo), que reforcam narrativas

como a do discurso identitario, por exemplo.

Ainda sobre esse aspecto, podemos considerar a afirma¢do de Golin et. a/ (2012) sobre
o jornalismo cultural, quando esses dizem que “o jornalismo permite ver uma cidade que
emerge das narrativas” (p. 183). A narrativa identitdria (¢ mercadoldgica) eleita para
Floriandpolis conta com significativo suporte discursivo em sua constitui¢do € manutengao,

percecao evidenciada na andlise critica das pegas jornalisticas e, também, nas entrevistas com

191 Que seria como um cabide para pendurar a noticia (Traquina, 1998).
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os jornalistas. Dindmica que corrobora com a afirma¢ao de van Dijk (2003), quando esse diz
que “nenhuma elite de poder (nem o seu discurso), particularmente a politica, poderia ser tao
influente sem as fun¢des da mediagdo e, em algumas ocasiodes, de refor¢o, como a imprensa, o

radio e a televisao” (van Dijk, 2003, p. 231).

E inegavel que as respostas dos entrevistados nos gerem inquietagdo com o fato de que
os jornalistas (que também tiveram algum cargo decisdrio nos jornais) parecem nao refletir
criticamente sobre suas praticas e influéncia na reprodu¢ao de um discurso mercadolégico que
ndo abrange a maioria dos cidaddos de Florianopolis. Entretanto, ¢ preciso retomar o que
Zamim e Schwaab (2017) abordam sobre o “controle e silenciamento que perpassam os
processos da produgdo jornalistica” (p. 165). Observamos a manutencdo de uma narrativa de
imparcialidade, de informagdo dos acontecimentos relevantes a sociedade local, central no
discurso jornalistico. Ratificando, também a interpretacao de Marocco (2015, p. 73) de que no
discurso jornalistico ha “regras [que] delimitam o dizivel: o que é permitido e o que € proibido

nas acdes dos membros”.

Tivemos algumas manifestacdes com essa caracteristica nas respostas, como o/a J6JB,
o qual afirmou que: “O jornal ndo dividia tarefas com prefeitura e orgdos promotores.
Limitava-se ao seu papel de divulgar, comentar e criticar. O jornal ndo se promovia e ndo era
promovido. Limitava-se ao seu papel.” J5]B, inclusive, reforca sua conduta profissional,
seguindo o perfil jornalistico do OFE. “Enquanto fui editor também havia o cuidado para que a

informagdo ndo se misturasse com opinido ou fosse contaminada por alguma adjetiva¢do.”

No que se refere ao DC, J2JA refor¢a uma narrativa semelhante ao concorrente:

a gente nunca esqueceu e nunca deixou para tras de falar dos problemas da cidade,
também, né?, principalmente na drea da saude e na area do meio ambiente, a questdo
da falta de esgoto, poucos lugares na Ilha tém esgoto tratado. Mas, geralmente no
Aniversario da Cidade, a gente procurava coisas boas para noticiar, né?, ja que tinha
todo o resto do ano para falar dos problemas daqui.

Essa declaragao reforca a constru¢do de uma realidade com o apoio dos media,
simultaneamente nos conduzindo a caracteristicas de um discurso mercadoldgico, que valoriza
e enaltece a cidade de Florianopolis. O que nos reconduz ao enquadramento feito por Silva
(2016), quando denomina a Capital de Santa Catarina como cidade mercadoria, mantendo a

logica do consenso de lugar especial e tnico.
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7.4 Tematica 4 — Relacdo com outros poderes

Também no que diz respeito ao tema emergente “Relagdo com outros poderes”, foi
possivel identificar um alinhamento claro das percepgdes dos jornalistas entrevistados, que
continua preservando interesses € motivacdes alinhadas ao poder hegemonico local (os
discursos politico e econdmico). Entre as respostas, J3JA nos informou que: “Sempre que havia
uma cobertura de determinada atividade era comum a participag¢do de algum especialista para
dar um embasamento mais amplo ao que estava sendo abordado como professores,
antropologos, politicos etc.” Muito semelhante ao que afirmou J6JB “Na maioria das vezes

ouviam-se especialistas das Universidades, principalmente a UFSC e a Udesc.”

Em ambos os jornais — DC e OF — identificamos o reconhecimento e a preferéncia por
fontes especializadas, selecionadas nas duas universidades publicas sediadas em Floriandpolis
(UFSC e UDESC). Marocco (2015, p. 74) lembra que h4a muito “o jornalismo buscou o apoio
da ciéncia para ganhar o reconhecimento da sociedade, ndo mais como um discurso de
impressdes e opinides do jornalista sobre o cotidiano, ..., como um discurso “objetivo”,
“neutro”. O que ¢ muito claro no DC e no OFE, com o propodsito de validar a narrativa
apresentada e manter a percepg¢ao do leitor da imparcialidade jornalistica.

Além das instituicdes de ensino, a participagdo de politicos € empresarios como fontes
e AS importantes era recorrente nas rotinas jornalisticas. Essas escolhas normalizavam praticas
de qualquer ordem, produzidas e disponibilizadas numa aparente neutralidade, imparcialidade

e transparéncia em seus textos (escritos, visuais etc.).

Tal como detalha J4JB

As fontes tradicionais para participar da produ¢do eram empresarios, representados
por suas entidades (como ACIF - associa¢do empresarial, CDL, Sinduscon, Fiesc),
além de pesquisadores das areas de historia, geografia, sociologia, economia e cultura.
As autoridades entrevistadas eram, em geral, o prefeito, o presidente da Camara de
Vereadores e, eventualmente, o governador e o presidente da Assembleia Legislativa.

A construcao da identidade cultural da populagcdo pdde ser percebida a partir de um
alinhamento, uma cooperacdo entre os jornais e importantes institui¢gdes publicas locais —
governo e universidade, validando e reverberando o discurso dominante. Essa hipotese se
evidenciou nas pecas analisadas na AC e, posteriormente, mais profundamente na ACD. Nelas
identificamos a presenca recorrente de gestores, pesquisadores e professores das universidades

(UFSC e UDESC), assim como prefeitos, vereadores e diferentes gestores publicos de
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Floriandpolis, evidenciados em fontes de relevancia e reconhecimento. Fontes que eram
também algadas a AS centrais nas produgdes informativas, refor¢ando narrativas do discurso

identitario-cultural eleito.

Caracteristicas como a selecao de elementos identitarios, a constru¢ao de uma narrativa
unica e, a partir disso a inclusdo dessas qualidades nos diferentes formatos de media,
visibilizadas reiteradamente, contribuiu para a formac¢ao de memorias de uma identidade unica.
Interferéncia que Peruzzo descreve ao tratar sobre o jornalismo regional e local, em que aponta
que “¢ comum a existéncia de tratamento tendencioso da informacao e até¢ a omissao de fatos,
em decorréncia de ligagdes politicas com os detentores do poder local e dos interesses

econdmicos de donos da midia” (2005, p. 78).

Nesse interim, a atuacdo dos jornais foi significativa e para isso, o reconhecimento na
sociedade para com os periodicos era essencial. Inicialmente, o OF teve um longo periodo de
protagonismo em Floriandpolis, até quase seu encerramento, na primeira década dos anos 2000.

Segundo J5JB

durante algumas décadas O Estado exerceu papéis importantes, como veiculo onde a
cidade encontrava seus principais eventos e seus personagens. (...) o que acontecia de
socialmente relevante na cidade chegava ao jornal. E havia uma cobranga dos leitores,
chamando a aten¢do para algum fato que o jornal tivesse coberto mal, ou mesmo
deixado passar.

Quanto a relevancia do DC, J2JA também confirmou sua importancia para

Florianopolis.

eu acho que o DC teve muita importdncia para a identidade e cultura de Floriandpolis.
Para resgatar, principalmente, a cultura que estava se perdendo, eu acho (...) Eu acho
que ele resgatou, acho que ele ajudou a impulsionar muita gente da drea da cultura,
muitos, muitos artistas, muitos pintores, cantores, artistas de todas as areas, ...

Considerando essa relevancia, o fato de definir a pauta e direcionar sua discussao impele
a audiéncia uma abordagem que deveria ser a preponderante sobre o fato, podendo gerar e
motivar comportamentos e decisdes. Carrazzoni (2021) bem lembra que as elites controlam o

discurso hegemonico por meio de uma hierarquia discursiva, em que, pelo discurso jornalistico,
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faz uso de outros dominios discursivos, como o politico, 0 econdmico-empresarial, o cientifico,
o0 judiciario etc.

O que, também nessa perspectiva, Benetti (2008, p. 22) ja reforcava quando dizia que
“o jornalismo ¢, muitas vezes, utilizado para forjar um consenso social a respeito de temas e

modos de ver o mundo, construindo uma visao hegemonica que pouco pode ter a ver com os

interesses do cidaddo ou com a complexidade social”.

No ultimo capitulo de andlise desta investigacdo, utilizamos da metodologia de AT
(andlise tematica), aplicada em entrevistas realizadas com jornalistas que atuaram nos jornais
DC e OE, durante o periodo de analise desta investigacdo. A coleta foi realizada por meio de
entrevistas epistolares com recursos digitais, com 6 profissionais que, além de reporteres,

também ocuparam cargos de decisdo nos jornais.

A partir da sistematizacdo das informagdes, estruturamos nossa analise em 4 tematicas:
(1) papel do jornalismo na definicdo da identidade local; (2) relacdo dos jornais com a
comunidade; (3) fatores que determinam o tratamento noticioso; ¢ (4) relagdo com os outros
poderes. Classificagcdes essas que buscam, de forma complementar com as outras andlises,
auxiliar no alcance dos objetivos deste estudo. Os resultados confirmam as analises anteriores,
seja em relagdo aos elementos que compdem o perfil identitario eleito para representar o ilhéu
ou ao reiterar a importancia dos jornais (DC e OF) na construcao e propagacao da identidade

que representa um perfil cultural desejado.
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CONCLUSOES

A ideia de que os media ocupam um lugar nuclear nas sociedades contemporaneas ¢é
relativamente consensual, no entanto, a compreensao do seu impacto e influéncia continua a ser
intensamente disputada. Dessa forma, buscou-se entender como os media participam da
mobilizacdo de sociedades, de personalidades politicas, artisticas e culturais, construindo

simbolicamente as vivéncias significativas de ambientes multiplos, como de uma cidade.

Essa foi a razdo que mobilizou nossos esfor¢os de investigagdo, compreender o papel
dos media nas transformagdes socioecondmicas e culturais de uma cidade como Florianopolis,
capital do Estado de Santa Catarina, no Sul do Brasil. As tltimas décadas ficaram marcadas por
mudangas profundas na economia-politica desse municipio, pressionadas em grande medida
pelos interesses politicos e econdmicos locais, determinados em construir uma cidade atrativa
e lucrativa.

Objetivamente, buscamos analisar a atuacao dos jornais Didrio Catarinense € O Estado
na representacdo da cultura florianopolitana e na constru¢ao da identidade local. Interessava-
nos compreender como esses media tinham participado no processo de transformacao social,
econdmica e politica do municipio, tornando visiveis novas dinamicas culturais e identitarias,

algumas delas reconduziveis ao legado cultural agoriano.

Para isso, lancamos mao de bases tedricas com abordagem interdisciplinar que
articularam os estudos da comunicacdo e do jornalismo, os estudos culturais e identidade, o
pensamento pds-colonial e a teoria social contemporanea, permitiram o desenvolvimento desse
percurso. A partir deste enquadramento tedrico, dirigimos nosso olhar para a producao
informativa de dois jornais de referéncia de Floriandpolis (DC e OE), relacionando-os a

construcdo identitaria e ao papel desses media nessa construgao.

Investimos em métodos mistos para conhecer e interpretar o objeto de estudo. A
articulacdo de métodos diferentes envolveu a combinagdo das abordagens qualitativa e
quantitativa (Creswell & Creswell, 2018). Recorremos a andlise de conteudo (AC), a analise
critica do discurso (ACD) e a andlise tematica (AT). Por meio da AC, demos conta dos grandes
padrdes da produgdo informativa (Krippendorff, 1990), a ACD nos permitiu relacionar e
compreender as marcas discursivas da constru¢do identitaria florianopolitana (van Dijk, 2005,
2015; Fairclough 2012, van Leeuwen, 1997), e, por fim, a AT (Braun & Clarke, 2016), realizada

a partir de entrevistas epistolares com jornalistas responsaveis por editoriais ou dire¢cdo nos
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jornais investigados, que nos permitiu compreender com maior profundidade alguns fendmenos

identificados.

No que se refere ao corpus e tomando como ponto de partida as transformacdes na
economia-politica da cidade, a investigacdo incidiu sobre a producdo informativa de dois
importantes jornais da regiio metropolitana da Grande Floriandpolis'%?, no periodo de 1985 a
2020. Os dados foram identificados e recolhidos em intervalos de 5 anos, entre os dias 20 € 26
de marg¢o (semana de aniversario da cidade) dos anos de 1985, 1990, 1995, 2000, 2005, 2010,

2015 e 2020, o que nos permitiu a realizacdo de estudos sincronico'®* e diacronico.

Nossa etapa inicial de analise foi o mapeamento dos padrdes de representagao identitaria
presentes nos jornais, aferidos por meio da andlise de contetido. Do total das 381 pecas
analisadas, identificamos que o maior nimero de unidades relacionadas ao aniversario da
cidade se concentrou no dia 23 de marco, com destaque para o ano 2000. O ano foi apontado
como referencial nessa investiga¢ao, pois evidencia uma fase de relevante destaque da cidade
no cenario nacional (e até internacional), devido ao alto indice de seu IDH (indice de

Desenvolvimento Humano), e pela visibilidade de um atleta local em um esporte individual.

Identificamos, também, que o gé€nero jornalistico informativo foi o que mais
predominou no corpus, tendo entre os Temas de destaque, no periodo em que os jornais atuavam
sincronicamente (1990 a 2005), as categorias ‘atividades’ (que corresponde a agdes de esporte,
lazer etc.), ‘cultura’ (que corresponde a arte, danga, musica etc.) e ‘histéria’ (que corresponde
a personagens locais, monumentos e edificagdes, imigragao etc.). Contudo, por reconhecermos
anecessidade de maior depuracao do que era pautado (e apresentado) nos perioddicos, incluimos
a variavel de Pauta, onde buscamos mais especificamente o que fora tratado nos textos. Nessa
classificagdo, a categoria ‘cultura’ se relacionava a informacdes referentes a arte, musica e afins,
caracterizando uma dimensao mais ‘convencional’ do sentido de cultura, diferente de atributos
reconhecidos nesta investigagao como caracteristicos de uma cultura, que incluem os saberes e
fazeres de uma populagdo. Nessa varidvel (Pauta), as demais categorias (além de ‘cultura’), que

também se destacaram foram ‘qualidade de vida’ e ‘belezas’ naturais e locais.

102 Segundo o Férum Nacional de Entidades Metropolitanas (FNEM), a Regido Metropolitana da Grande
Floriandpolis compreende os municipios de Aguas Mornas, Antonio Carlos, Biguagu, Florianépolis, Governador
Celso Ramos, Palhoga, Santo Amaro da Imperatriz, Sdo José e Sdo Pedro de Alcantara. Informagao disponivel
em: http://fnembrasil.org/regiao-metropolitana-de-florianopolis-sc/ .

103 A partir da leitura e entendimento de Saussure (1992), compreende-se por estudo sincrdnico o estudo de
ocorréncias ao mesmo tempo, enquanto diacronico € o estudo de ocorréncias que acontecem por meio do tempo.
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A evidéncia da tematica cultural como predominante entre os padrdes representativos
do jornalismo produzido pelo DC e OFE nos levou a compreender que em Floriandpolis hd uma
estreita relagdo entre cultura ¢ seus cidadaos, entre a cultura e a cidade, entre cultura e
identidade. Curiosamente, elementos ditos como caracteristicos do cidaddo de Florianopolis
ndo se referiam propriamente ao florianopolitano, mas sim ao ilhéu, ao nativo, também
conhecido pela alcunha de ‘manezinho da Ilha’. Caracteristicas desse representante ‘legitimo’
nao foram repetidamente apresentadas nas pegas, mas demonstraram certa conformidade em
referéncias a Florianopolis. Uma visdo claramente observada, também, nas manifestagoes dos

jornalistas entrevistados, levando a crer na reprodutibilidade dessa narrativa.

Quando era descrita a identidade desse manezinho as caracteristicas apontadas eram de
uma fala ligeira e quase incompreensivel, referéncia a habitos alimentares simples, a forte
religiosidade, sua relagdo com o mar, além dos oficios da pesca e da renda de bilro etc. A
configuracdo de uma identidade restrita, e restritiva, diferente de nossa compreensdo, a partir
de Hall (2004, 2006, 2016) que refletia sobre uma incompletude diante das muitas mudancas
sociais. Uma reflexdao que compreende o nosso autorreconhecimento a partir do outro; um outro

que também se modifica e modifica a sociedade em que vive (Martin-Barbero, 2015).

As pegas analisadas demonstraram, em linhas gerais, uma populacdo atendida pela
oferta significativa de cultura e atividades (esportivas e recreativas), privilegiada por inlimeras
belezas naturais e por uma otima qualidade de vida (que considera boa infraestrutura, renda,
seguranca publica, educagao etc.), atraindo atengao e interesse de muitos que escolhem a cidade
para o lazer e/ou moradia. O que acaba resultando na amplia¢do e diversidade no perfil da

populacdo que reside em Florianopolis.

Ademais, uma informacao relevante ainda sobre o Tema refere-se a categoria ‘historia’.
Entre as pecas consideradas nessa categoria estd a relevante associacdo da cidade com a
imigragao agoriana. Migracdo que povoou Floriandpolis em sua formacao e que teria sido a
responsavel (segundo os jornais) pelas caracteristicas descritas como representativas do
‘cidadao legitimo’.

O que ¢ reiterado na abordagem qualitativa realizada com o suporte da ACD, em que
buscamos compreender a constru¢ao discursiva medidtica na relagdo com o discurso do
jornalismo, identificar os protagonistas nessa interdiscursividade, os discursos hegemonicos
presentes e os referenciais culturais triunfantes nas producgdes textuais analisadas. Entre os

atores sociais (AS) que predominaram na analise estiveram os representantes de poderes
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institucionais da gestdo publica, académica e empresarial. Foram esses AS que tiveram suas
vozes apresentadas como protagonistas - sujeitos ou especializadas -, em oposicdo a
pouquissima participagdo de pessoas comuns - comunidade em geral - nos textos informativos
analisados. Ratificando o que van Dijk (2015) destacou sobre o discurso jornalistico, onde se
observa o desequilibrio nas vozes que se manifestam sobre a temdtica cultural, uma evidente

selecdo de vozes e fontes no jornalismo.

A autoridade desses atores ficou evidenciada nas anélises, especialmente quando
aspectos relacionados a cultura e a identidade da populagdo de Floriandpolis eram descritos e
quando o discurso académico atuava como autoridade na chancela das informagdes. Professores
e pesquisadores, além de politicos, gestores publicos, associagdes empresariais € personalidades
reconhecidas e validadas pelos media tinham sua voz destacada e presenga recorrente em ambos
os jornais. O que atuava na manutencdo de discursos hegemodnicos na cidade, validando a
afirmacdo de Richardson (2007) sobre o enquadramento da agenda no jornalismo. Uma agenda
que pautava temas reforcando crencas e formando opinides sobre interesses € propdsitos
especificos. Tanto que ¢ reiterada a interdiscursividade do discurso jornalistico com os

discursos politico e economico, identificados, também, como determinantes em nossa analise.

Essas autoridades estiveram igualmente presentes em pautas como qualidade de vida e
suas variantes como infraestrutura, seguranca, educacgdo, saude e afins. Nas pautas culturais de
eventos produzidos e/ou promovidos pelo poder publico ou privado os media divulgavam essas
acoes, seus AS e uma cobertura durante e pds evento, demonstrando as multiplas frentes de
atuacdo dos poderes publico e empresarial para o desenvolvimento de Floriandpolis. Rotina
evidenciada, inclusive, nas vozes dos jornalistas entrevistados quando consultados sobre a
pratica jornalistica no periodo de atuacdo nos jornais. Um costume repetido nos media com
atuacdo local, como os periodicos analisados, devido a sua proximidade com o poder local
(autoridades e anunciantes), caracteristica ja descrita por Peruzzo (2005) e Camponez (2012).

E preciso salientar que, para além desses discursos, identificamos mais um que os
atravessa significantemente, o qual denominamos de discurso da cidade mercadoria (ou
mercadologico). Nosso reconhecimento parte de reflexdes como a de Pesavento (2002), que
avalia a cidade para além de sua concretude, incluindo a construgdo idealizada de um territorio.
Um territorio com sentido ampliado de espaco, que abarca memorias e intensdes de uma “polis
imaginada”. A partir desse aspecto recorremos a Silva (2016), que desenvolve sua analise com
contribui¢des de Sanchéz (2010), considerando que “projetos urbanos sdo construidos numa

logica hegemdnica de consumo do lugar” (p. 2).
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Isso se déa por observarmos a significativa atuagdo do meio empresarial, das areas do
turismo e da construg¢do civil, na concepg¢ao da identidade cultural do morador de Florianopolis.
Setores que iniciaram sua atuagdo junto ao boom na infraestrutura da Capital, ocorrido ainda na
década de 1970, como descrito no capitulo 2. A produgdo de cidade idealizada com inimeros
atributos e atrativos eram (e sdo) reiteradamente comunicados pelos diferentes media. Os
jornais DC e OF demonstram essa pratica de muitas formas, seja na sele¢do das pautas e das
fontes, na inclusdo ou nao de AS, ou na soma desses elementos na formacao dessa narrativa (da
cidade mercadoria). Levando a crer que a inclusdao de um novo atributo poderia agregar ainda
mais relevancia para a cidade.

Contudo, a identidade florianopolitana do manezinho da Ilha, descendente do agoriano
e que tem tradi¢do e costumes delimitados, reduz essa populagdo a uma visao essencialista do
que ¢ um identidade cultural de fato. Narrativa que, além disso possui incoeréncias, pois quando
analisamos as pegas jornalisticas relacionadas a essa identidade agoriana — algada a identidade
que representa Florian6polis e seus cidaddos — observamos fragilidades na manutencdo de
atividades cotidianas, como a renda de bilro. Atividades que sdo mais exploradas do que
apoiadas pela gestao publica e empresariado local. Isso, novamente nos conduz a Silva, quando
dizem que “as pessoas acabam por perder referéncias identitarias, em que transformaram a
cultura, a histéria, a memdria, as vivéncias, o cotidiano, por vezes desconsiderando as
particularidade locais” (2016, p. 2).

Nesse interim se desconsidera e se apagam as demais representagdes identitarias e
culturais que constituiram e constituem a cidade de Florianopolis, sustentando a manutencao
de um discurso colonial, que ainda se mostra dominante na politica empregada no municipio.
Bhabha (1998), em sua analise sobre esse discurso colonial, alerta sobre a finalizagao efetiva
do colonialismo. Segundo o autor, essa finalizacdo ndo significa necessariamente o fim de seu
conteudo, ja que a forca colonial pré-determina a forma com que se pensa, como se fala, quais
sd0 os critérios éticos e morais € o que ¢ verdade ou ndo em uma sociedade.

Por fim, mesmo reconhecendo a grande perda da cidade, em que seus atores dominantes
elegeram apenas uma identidade como a representativa de seu povo, propagando uma cultura
que sequer ¢ realmente valorizada no local, apreciamos os elementos da identidade cultural
eleita, contudo, sem esquecer de que essa deve ser somada, atualizada e modificada pelas outras

culturas presentes, no passado e no futuro de Florianopolis.
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Protocolo de Analise de Contetido

Pecas jornalisticas

| - GRUPO DE VARIAVEIS DE FORMA
varl (ID) Numero de identificacdo da peca (unidade de analise).

var2 (Jornal) Identificacdo do jornal em que esta presente a peca analisada.
1. O Estado
2. Diério Catarinense

var3 (Ano) ldentifica 0 ano em que a peca analisada foi extraida.
. 1985
. 1990
1995
2000
2005
2010
. 2015
. 2020

ONOUTE WD

var4 (Data) ldentifica a data em que a peca analisada foi publicada.

20

21

22

23

24

25

26

99. Edicdo conjunta (nomenclatura dada a edi¢des de jornais com mais de uma data na
mesma publicacéo).

NoakowhE

var5 (12 pag) Identifica a presenca de chamada (imagem e/ou texto) sobre o aniversario
da cidade na primeira pagina do jornal (proeminéncia).

1. Sim

2. Néo

var6 (Género jornalistico) Informa sobre o formato da peca jornalistica analisada.

1. Charge (cartum que tem por finalidade satirizar um certo fato)

2. Editorial (texto indicado como tal)

3. Entrevista (artigo construido através de perguntas-respostas)

4. Nota (texto com até 3 paragrafos)

5. Noticia (artigo centrado em fatos cuja extensdo exceda 3 paragrafos)

6. Reportagem (artigo que descreve ambientes e que recai sobre a classificagdo de texto
criativo)

7. Coluna de Opinido (artigo ou textos assinado por: colaboradores regulares e/ou
jornalistas OU leitores)



var7 (Caderno) ldentifica a localizacéo da peca analisada no jornal.
1. Caderno principal
2. Suplemento/Caderno Especial

var8 (Tipo de producao) Identifica quem escreve/assina a peca analisada.

1. Jornal. S/identif. (quando jornalista/colunista escreve e ndo ha identificacdo de seu
nome).

2. Jornal. C/identif. (quando jornalista/colunista escreve e seu nome é identificado).

3. Leitor/a. (quando € um leitor escreve, seja uma personalidade, autoridade ou cidad&o
comum).

var9 (Extenséo) ldentifica a dimens&o, o espago da peca analisada.
1. Pagina dupla

2. Pagina inteira

3. Y pagina

4. 1/3 pagina

5. Menos ¥4 pagina

varl0 (Imagem) Identifica a valorizacao grafica da peca com a existéncia de imagens.
1. Sim
2. Nao

Il - GRUPO DE VARIAVEIS DE CONTEUDO

varll (Abordagem 12 pag) ldentifica a tematica abordada na primeira pagina da edi¢do
analisada.

1. Belezas (quando é explorada a beleza local e das pessoas que moram e/ou frequentam
o local).

2. Historia (quando aborda informacdes acerca de aspectos historicos da cidade)

3. Pos feriado (quando aborda sobre as atividades do feriado de aniversario da cidade)

4. Programacdo (aborda a programacdo - cultural, artistica, esportiva, ... - do aniversario)
99. Né&o ha (ndo ha proeminéncia na edi¢do)

varl2 (Tema) Identifica o tema principal abordado na peca analisada.
. Covid

. atividades (artisticas e culturais que compdem programacao de aniversario)
. cultura (tematicas de arte e cultura na/da cidade)

. educacéo

. esporte (esporte de destaque na cidade e atletas de grande monta)

. historia

. homenagem (a cidade e personalidades/autoridades)

. infraestrutura

. meio ambiente

. politica

10. religido

11. saude

12. tecnologia

13. turismo

14. variedades

©Ooo~No Ul WNEO



varl3 (Pauta) Identifica o tema secundario, com destaque para atributos de identidade e
cultura da cidade (identificadas a partir de caracteristicas reiteradas do perfil identitario
local).

1. belezas (conteudo das informacdes destaca belezas naturais e/ou da populacéo local)
2. cultura - da e na Ilha (conteudo das informac@es destaca aspectos culturais locais)

3. fala - sotaque e termos (conteudo das informac6es destaca elementos da lingua local)
4. gastronomia (contetdo das informagGes destaca producgdo de alimentos e/ou culinéria

local)

5. historia - descendéncia migratoria (conteido das informagdes destaca migracdo
acoriana)

6. ‘nativo’ - nascido na cidade, o ‘local’ (conteudo das informacGes destaca nascidos na
‘Ilha”)

7. qualidade de vida - economia, renda, educacdo, esporte, afins (conteudo das
informac@es destaca aspectos vinculados a beneficios locais)

8. religiosidade (contetdo das informacGes relacionadas a religiosidade local)

99. ndo hé (conteldo das informacGes ndo faz menc¢do a marcas ‘identitarias’ apontadas)

varl4 (Pessoa texto) Registra os atores que intervém na acdo narrada na peca analisada.
1. Feminino

2. Masculino

99. Né&o informa

varl5 (Ocupacéo) Identificacdo da atividade profissional da pessoa da peca analisada.

Ocupacéo
0 - Néo é dito 8 - Profissional de 14 - Figura 21 -  Artesd/o,
ciéncia ou religiosa, padre, folclorista, Escritor
tecnologia, monge, rabino,
engenheiro/a, freira
técnico/a,
especialista em
computadores
1 - Politica/o, lider 9 - Profissional de 15 -  Ativista, 22 - Morador da
politico/a, equipe midia, jornalista, trabalhador/a em cidade (qdo néo
de partido politico  cineasta, sociedade civil, houver outra
influenciador ONG, sindicato, informacdo). Povos
digital, diretor/a direitos humanos de origem e/ou
teatro originarios da
cidade.
3 - Funciondrio do 10 - Advogado/a, 16 - Celebridade, 23 - Pessoa
governo, juiz/a, artista,  atriz/ator, aposentada,
funcionario magistrado/a, musico/a,  artista pensionista
publico jurista plastico,
personalidade  de
radio ou tv
4 - Policial, militar, 11 - Pessoa de 17 - Atleta, 24 - Pessoa
seguranca, negocios, jogador/a, desempregada (qdo
bombeiro empresarios, gestor, técnica/o, arbitro/a  ndo houver outra
economista, informacao)



5 - Especialista da
academia,
professor/a,
palestrante

6 - Médico/a,
dentista,
especialista  em
saude

7 - Assistente de
salde, assistente
social, cuidador

especialista
financas

em

12 - Trabalhador/a
de escritério ou
Sservigos, ndo-gestor
de escritorio, loja,
restaurante

13 - Comerciante,
trabalhador/a,
motorista de
caminhao,
construcgdo, fabrica,
trabalhador/a
domeéstica

14 - Trabalhador/a
em agricultura,
mineracdo, pesca,
floresta

18 -
aluno/a

Estudante,

19 - Dona de casa,
mée ou pai

20 - Crianca, jovem
(até 18 anos)

25 — Realeza, qq
membro da familia
real, pessoa ligada
ao ‘descobrimento’
do pais e regido
(gdo ndo houver
destaque para sua
ocupacao)
26 -
visitante

Turista,

27 - Outro, apenas
como ualtimo
recurso (explicado
nos comentarios)

varl6 (Funcdo AS) Identifica qual a funcéo na noticia da pessoa presente na pega.

0 - N&o.

1 — Sujeito: a noticia é sobre essa pessoa.
2 — Porta-voz: representa ou fala em nome de outra pessoa, grupo ou organizagao.
3 — Especialista, comentador/a: oferece informacéo adicional, com base em conhecimento

especializado.

4 — Experiéncia pessoal: apresenta opinido baseado em sua experiencia pessoal e

individual.

5 — Opini&o popular: a opinido da pessoa reflete a da/o ‘cidaddo comum’.

6 — Outro: apenas em Gltimo recurso (explicado em comentarios).
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Grelha da Anélise de Contetido

N.
IDENT.

JORNAL

ANO

DATA

12 PAG

GENERO
JORNALISTICO

CADERNO

TIPO DE
PRODUGAO

EXTENSAO

IMAGEM

ABORDAGEM
1a PAG

TEMA

PAUTA

PESSOA

QTs
PESSOAS

OCUPACAO

FUNGAO
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Anexo 111

Grelha completa AC
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GRELHA DE ANALISE AC - Pegas jornalisticas

N. IDENT. JORNAL ANO DATA 12 PAG GENERO CADERNO TIPO DE EXTENSAO IMAGEM ABORDAGEM TEMA PAUTA PESSOA QTS PESSOAS | OCUPAGAO FUNGAO
JORNAL PRODUGAO 1a PAG
Edigcao Caderno Jornal. qualidade de experiencia
1|DC 2020(conjunta ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha covid vida F 2 11|pessoal
Edigao Caderno Jornal.
2|DC 2020(conjunta ndo reportagem |principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha turismo belezas M 1 5|sujeito
Edigao Caderno Jornal.
3|DC 2020(conjunta ndo reportagem |principal C/identif. 1/3 pg ndo ndo ha histéria cultura M 1 1|sujeito
Edigao Caderno Jornal.
4|DC 2020(conjunta ndo reportagem |principal C/identif. 1/3 pg ndo ndo ha histéria cultura M 3 5|especialista
Edigao Caderno Jornal.
5|DC 2020(conjunta ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha turismo cultura F 1 5|especialista
Caderno Jornal.
6|DC 2015 20|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha religido religiosidade [F 2 14|especialista
Caderno Jornal.
7|DC 2015 20|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha religido religiosidade [F 1 18|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
8|DC 2015 21|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades gastronomia (M 1 16[sujeito
coluna de Caderno Jornal.
9|DC 2015 21|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha atividades cultura ndo 0|ndo ndo
Jornal.
10|DC 2015 21|ndo noticia Suplemento |C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 1 16[sujeito
Caderno Jornal.
11|DC 2015 21|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha religido religiosidade |M 2 22|opinido
Caderno Jornal.
12|DC 2015 21|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura F 1 16[sujeito
coluna de Jornal. experiéncia
13|DC 2015 21|ndo opinido Suplemento |C/identif. 1/2 pg ndo ndo ha religido religiosidade |M 1 9|pessoal
Caderno Jornal.
14|DC 2015 22|ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha cultura cultura M 1 9|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
15|DC 2015 22|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha esporte nativo M 1 17|sujeito
Caderno Jornal.
16|DC 2015 22|ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha turismo belezas ndo 0|ndo ndo
coluna de Caderno Jornal.
17|DC 2015 23|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg ndo ndo ha histéria belezas nao 0|ndo ndo
coluna de Caderno Jornal.
18|DC 2015 23|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha turismo gastronomia |ndo 0|ndo ndo
Caderno Jornal.
19|DC 2015 23|ndo reportagem |principal S/identif. Pg dupla sim ndo ha atividades belezas F 2 9|opinido




Caderno Jornal.
20|DC 2015 23|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha religido religiosidade |M 14|especialista
coluna de Caderno Jornal. experiéncia
21|DC 2015 23|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha cultura fala F 9|pessoal
coluna de Caderno Jornal. experiéncia
22|DC 2015 23|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha histdria nativo M 9|pessoal
Caderno Jornal.
23|DC 2015 23|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha homenagem |nativo M 22|outro
coluna de Caderno Jornal.
24|DC 2015 23|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha homenagem [ndo ha nao nao nao
Jornal.
25(DC 2015 23|ndo editorial Suplemento |C/identif. Pg dupla sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Jornal.
26|DC 2015 23|ndo Noticia Suplemento |C/identif. menos 1/4 pg|sim nado ha cultura cultura M 16[sujeito
Jornal.
27|{DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Jornal.
28|DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim nao ha cultura nativo M 16|sujeito
Jornal.
29(DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura belezas F 16[sujeito
Jornal.
30{DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Jornal.
31|DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim nao ha cultura nativo M 16|sujeito
Jornal.
32|DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Jornal.
33|DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. 1/2 pg nao ndo ha cultura cultura M 16|especialista
Jornal.
34|DC 2015 23|ndo reportagem |Suplemento |C/identif. 1/2 pg nao ndo ha cultura cultura F 16|especialista
coluna de Caderno Jornal.
35|DC 2015 24|sim opinido principal C/identif. 1/3 pg sim Histéria atividades belezas M 16|outro
Caderno Jornal.
36({DC 2015 24|sim charge principal C/identif. 1/2 pg ndo Histéria homenagem |belezas nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
37|DC 2015 24|sim opinido principal C/identif. 1/2 pg sim Histéria atividades cultura nao nao nao
Caderno Jornal.
38|DC 2015 24|sim noticia principal C/identif. 1/2 pg sim Histéria homenagem |cultura M 9|porta-voz
Caderno Jornal. qualidade de
39|DC 2015 24|sim noticia principal C/identif. 1/2 pg sim Histéria politica vida M 1|porta-voz
Caderno
40|DC 2015 24|sim noticia principal Leitor/a 1/2 pg sim Histéria homenagem |belezas M 22|opinido
coluna de Caderno infra- qualidade de
41|DC 2015 24|sim opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo Histéria estrutura vida M 22|opinido
Caderno Jornal.
42|DC 2015 24|sim reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim Histéria histéria nativo M 5|especialista




Caderno Jornal.
43|DC 2015 24|sim reportagem |principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria histéria nativo M 5|especialista
Caderno Jornal. qualidade de
44|DC 2015 24|sim noticia principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria histéria vida M 9|especialista
Caderno Jornal. qualidade de
45|DC 2015 24|sim noticia principal C/identif. Pg inteira sim Histéria historia vida M 11|sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
46|DC 2015 24|sim noticia principal C/identif. Pg inteira sim Histéria histéria vida F 11|sujeito
coluna de Caderno Jornal. qualidade de
47|DC 2015 24|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria histéria vida M 8|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
48|DC 2015 24|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria homenagem |ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
49|DC 2015 24|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim Histéria religido religiosidade |M 1|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
50|DC 2015 25|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha historia cultura M 21|sujeito
coluna de Caderno Jornal. meio
51|DC 2015 25|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha ambiente belezas F 26|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
52|DC 2015 25|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha cultura histéria M 5|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
53|DC 2015 26|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha histéria cultura M 1|porta-voz
Caderno Jornal.
54|DC 2015 26|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha turismo ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno infra-
55|DC 2015 26|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
56|DC 2015 26|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica ndo ha M 16[sujeito
Caderno Jornal.
57|DC 2010 20|ndo nota principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha atividades belezas nao nao nao
Caderno Jornal. meio
58|DC 2010 20|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha ambiente belezas M 14|opinido
Caderno Jornal. meio
59|DC 2010 20|ndo noticia principal C/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente ndo ha M 5|especialista
Caderno Jornal.
60|DC 2010 20|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha cultura cultura M 16|especialista
Caderno Jornal.
61|DC 2010 20|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha atividades cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal. infra-
62|DC 2010 20|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha estrutura ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal. qualidade de
63|DC 2010 20|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim nao ha educagdo vida F 3|especialista
Caderno Jornal.
64|DC 2010 20|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha atividades cultura M 16|sujeito
Caderno Jornal.
65(DC 2010 20|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha religido religiosidade |ndo nao nao




coluna de Caderno qualidade de experiéncia
66|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica vida F 22|pessoal
coluna de Caderno experiéncia
67|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha variedades belezas M 22|pessoal
coluna de Caderno experiéncia
68|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica belezas F 22|pessoal
coluna de Caderno infra- experiéncia
69|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura belezas M 22|pessoal
coluna de Caderno infra- qualidade de experiéncia
70|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura vida M 22|pessoal
coluna de Caderno infra- experiéncia
71|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura nativo M 22|pessoal
coluna de Caderno experiéncia
72|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica belezas F 22|pessoal
coluna de Caderno infra- experiéncia
73|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura belezas M 22|pessoal
coluna de Caderno experiéncia
74|DC 2010 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica belezas M 22|pessoal
coluna de Caderno Jornal.
75|DC 2010 20|ndo opinido principal C/identif. 1/2 pg nao ndo ha histéria cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
76|DC 2010 21|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha politica ndo ha M 1|sujeito
Caderno Jornal.
77|DC 2010 21|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha cultura histdria M 14|opinido
Caderno Jornal.
78|DC 2010 21|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha atividades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal.
79({DC 2010 21|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha religido religiosidade |ndo ndao nao
coluna de Caderno Jornal.
80|DC 2010 22|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha atividades nao ha nao nao nao
Caderno Jornal.
81|DC 2010 22|ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha homenagem |[cultura F 16[sujeito
Caderno Jornal.
82|DC 2010 22|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha turismo ndo ha F 11|porta-voz
Caderno Jornal.
83|DC 2010 22|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
84|DC 2010 22|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha variedades ndo ha M 16[sujeito
Caderno Jornal.
85|DC 2010 22|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha politica ndo ha M 22|opinido
Caderno Jornal.
86|DC 2010 22|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha religido religiosidade |ndo nao nao
coluna de Caderno Jornal.
87|DC 2010 22|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim ndo ha religido religiosidade |M 1|sujeito
Caderno Jornal.
88|DC 2010 23|sim reportagem |principal C/identif. Pg inteira sim Programagdo |cultura cultura ndo nao nao




Caderno Jornal.
89|DC 2010 23|sim reportagem |principal C/identif. 1/3 pg nao Programagdo |cultura histéria ndao 25|sujeito
Caderno Jornal.
90|DC 2010 23|sim reportagem |principal C/identif. 1/2 pg sim Programagdo |cultura cultura F 21|sujeito
Caderno Jornal.
91|DC 2010 23|sim reportagem |principal C/identif. menos 1/4 pg|sim Programagdo |cultura cultura F 16[sujeito
Caderno Jornal.
92|DC 2010 23|sim reportagem |principal C/identif. menos 1/4 pg|sim Programagdo |cultura cultura F 21|sujeito
Caderno Jornal.
93|DC 2010 23|sim nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |cultura histéria nao nao nao
Caderno Jornal.
94|DC 2010 23|sim nota principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Programagdo |atividades cultura ndo nao nao
Caderno Jornal.
95|DC 2010 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Programagdo |atividades ndo ha M 16[sujeito
coluna de Caderno Jornal. experiéncia
96|DC 2010 23|sim opinido principal C/identif. 1/3 pg sim Programagdo |histdria nativo M 9|pessoal
Caderno Jornal.
97|DC 2010 23|sim nota principal C/identif. menos 1/4 pg|sim Programagdo |esporte nativo M 17|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
98|DC 2010 23|sim opinido principal C/identif. 1/2 pg nao Programagdo |histdria cultura M 9|opinido
coluna de Caderno Jornal. infra-
99|DC 2010 23|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programacdo |estrutura ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
100|DC 2010 23|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |religido religiosidade |M 14|especialista
Jornal.
101|DC 2010 23|sim editorial Suplemento |S/identif. 1/2 pg ndo Programacdo |variedades belezas nao nao nao
Jornal.
102|DC 2010 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg nao Programacdo |variedades |cultura nao nao ndo
Jornal.
103|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programacdo |variedades belezas M 1|outro
Jornal.
104|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programagdo |cultura gastronomia (M 14|outro
edicdo coluna de Caderno Jornal.
105|0 ESTADO 2000|conjunta nao opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha cultura nativo M 9|sujeito
Jornal.
106|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programagdo |histéria nativo M 1|outro
coluna de Jornal.
107|DC 2010 23|sim opinido Suplemento |S/identif. Pginteira nao Programagdo |cultura fala M 21|especialista
Jornal. infra- qualidade de
108|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programacdo |estrutura vida nao nao nao
Jornal.
109|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programagdo |cultura nativo M 16[sujeito
Jornal. infra- qualidade de
110|DC 2010 23|sim entrevista Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programacdo |estrutura vida M 12|outro
Jornal. qualidade de
111|DC 2010 23|sim noticia Suplemento |S/identif. Pg dupla sim Programacdo |variedades vida nao nao nao




coluna de Caderno Jornal.
112|DC 2010 24|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha esporte ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
113|DC 2010 24|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha atividades belezas nao nao nao
Caderno Jornal.
114|DC 2010 24|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha turismo belezas F 26|opinido
Caderno Jornal.
115|DC 2010 24|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha turismo belezas F 19|opinido
Caderno Jornal.
116|DC 2010 24|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha atividades cultura nao nao nao
Caderno Jornal.
117|DC 2010 24|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha cultura cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
118|DC 2010 24|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha homenagem |[cultura nao nao nao
Caderno Jornal. infra- qualidade de
119|DC 2010 25|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim nao ha estrutura vida M 3|especialista
Caderno Jornal.
120|DC 2010 25|ndo noticia principal S/identif. Pginteira sim ndo ha atividades cultura M 21|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
121|DC 2010 26|ndo opinido principal C/identif. 1/2 pg nao ndo ha histéria histéria nao nao nao
Caderno Jornal. .
122|DC 2005 20|ndo noticia principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha homenagem |[cultura nao ndao nao
Caderno Jornal.
123|DC 2005 20[ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura F 21|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
124|DC 2005 21|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha cultura cultura F 16[sujeito
Caderno Jornal.
125|DC 2005 21|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha cultura fala F 16[sujeito
Caderno Jornal.
126|DC 2005 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura F 16[sujeito
Caderno Jornal.
127|DC 2005 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
128|DC 2005 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
129|DC 2005 22|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha esporte nativo M 17|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
130|DC 2005 22|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica ndo ha M 1|sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
131|DC 2005 23|ndo reportagem |principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha homenagem |[vida M 22|opinido
coluna de Caderno Jornal.
132|DC 2005 23|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha turismo ndo ha M 11|especialista
Jornal.
133|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim ndo ha atividades ndo ha nao nao nao
Jornal. qualidade de
134|DC 2005 23|ndo reportagem |Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha variedades vida nao nao nao




coluna de meio
135|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente belezas F 16|opinido
coluna de
136|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha histéria cultura M 11|opinido
Jornal.
137|DC 2005 23|ndo reportagem |Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim ndo ha historia histéria M 22|sujeito
Jornal. meio
138|DC 2005 23|ndo reportagem |Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim ndo ha ambiente belezas nao nao nao
Jornal. qualidade de
139|DC 2005 23|ndo entrevista Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha politica vida M 1|sujeito
Jornal. qualidade de
140|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha turismo vida M 3|especialista
Jornal.
141|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura M 1|outro
coluna de meio qualidade de
142|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente vida M 17|opinido
Jornal. qualidade de
143|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha historia vida M 8|especialista
coluna de meio
144|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente belezas M 6|opinido
Jornal.
145|DC 2005 23|ndo nota Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha histdria ndo ha nao nao nao
Jornal. qualidade de
146|DC 2005 23|ndo reportagem |Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha histéria vida nao nao nao
Jornal.
147|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg ndo nado ha histdria cultura ndo ndo ndo
coluna de meio
148|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente belezas F 9|opinido
Jornal. qualidade de
149|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha politica vida F 3|especialista
coluna de meio
150|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente nativo F 16|opinido
Jornal. infra- qualidade de
151|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha estrutura vida F 1|porta-voz
coluna de
152|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha homenagem |belezas M 16|opinido
Jornal. qualidade de
153|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha politica vida M 4|especialista
Jornal. qualidade de
154|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha esporte vida M 3|especialista
coluna de meio qualidade de
155|DC 2005 23|ndo opinido Suplemento |Leitor/a menos 1/4 pg|sim nao ha ambiente vida M 21|opinido
Jornal. qualidade de
156|DC 2005 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha educagdo vida M 3|especialista
Caderno Jornal. qualidade de
157|DC 2005 24|ndo editorial principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha politica vida nao nao nao




Caderno Jornal.
158|DC 2005 24|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha politica ndo ha M 14|outro
Caderno Jornal.
159|DC 2005 24|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha homenagem |ndo ha M 1|sujeito
Caderno Jornal.
160|DC 2005 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha esporte ndo ha M 17|sujeito
Caderno Jornal.
161|DC 2005 24|ndo noticia principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
162|DC 2005 24|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades nativo M 9|sujeito
Caderno Jornal.
163|DC 2005 24|ndo noticia principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha cultura nao ha M 9|sujeito
Caderno Jornal.
164|DC 2005 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha turismo ndo ha M 12|porta-voz
Caderno Jornal.
165|DC 2005 25|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha politica cultura M 4|especialista
coluna de Caderno
166|DC 2005 25|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica cultura F 22|opinido
coluna de Caderno
167|DC 2005 25|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica cultura M 22|opinido
Caderno Jornal.
168|DC 2005 26|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha politica cultura nao nao nao
Caderno Jornal.
169|DC 2005 26|ndo editorial principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha turismo cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
170|DC 2005 26|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha cultura cultura M 9|opinido
Caderno Jornal.
171|DC 2005 26|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha cultura cultura M 9|sujeito
Caderno Jornal.
172|DC 2000 20|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg nao ndo ha histéria histéria M 5|especialista
Caderno Jornal.
173|DC 2000 20|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg nao ndo ha histéria histéria M 25|outro
Caderno Jornal.
174|DC 2000 20|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha histéria histéria nao nao nao
Caderno Jornal.
175|DC 2000 21|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg nao nao ha turismo belezas M 11|sujeito
Caderno Jornal. meio qualidade de
176|DC 2000 21|ndo reportagem |principal C/identif. Pg inteira sim nao ha ambiente vida M 1|porta-voz
Caderno Jornal.
177|DC 2000 21|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha historia cultura M 9|especialista
coluna de Caderno
178|DC 2000 21|ndo opinido principal Leitor/a 1/3 pg nao nao ha histéria cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
179|DC 2000 21|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
180|DC 2000 21|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito




Caderno Jornal.
181|DC 2000 22|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha histdria histéria M 5|especialista
coluna de Caderno
182|DC 2000 22|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha homenagem |[cultura nao nao nao
Caderno Jornal. qualidade de
183|DC 2000 23|ndo editorial principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha turismo vida nao nao nao
Caderno Jornal. meio
184|DC 2000 23|ndo reportagem |principal C/identif. Pg inteira sim nao ha ambiente belezas nao nao nao
coluna de Caderno meio
185|DC 2000 23|ndo opinido principal Leitor/a 1/3 pg nao nao ha ambiente belezas nao nao nao
Caderno Jornal. meio qualidade de
186|DC 2000 23|ndo reportagem |principal C/identif. Pg inteira sim nao ha ambiente vida nao nao nao
Caderno Jornal. meio qualidade de
187|DC 2000 23|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha ambiente vida F 5|especialista
Caderno Jornal.
188|DC 2000 23|ndo noticia principal S/identif. Pginteira sim ndo ha atividades cultura M 16|outro
Jornal.
189|DC 2000 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha histéria histéria nao nao nao
Jornal. qualidade de
190|DC 2000 23|ndo entrevista Suplemento |S/identif. Pginteira sim ndo ha politica vida F 1|sujeito
Jornal. qualidade de
191|DC 2000 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha turismo vida nao ndo ndo
Jornal. infra- qualidade de
192|DC 2000 23|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg ndo nado ha estrutura vida nao ndo ndo
Caderno Jornal. qualidade de
193|DC 2020 23|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha esporte vida M 17|especialista
Caderno Jornal.
194|DC 2000 24|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha historia histéria M 5|especialista
Caderno Jornal.
195|DC 2000 24|ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim nao ha histéria cultura F 22|opinido
Caderno Jornal.
196|DC 2000 24|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura M 21|sujeito
Caderno Jornal.
197|DC 2000 24|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha atividades cultura M 3|porta-voz
Caderno Jornal.
198|DC 2000 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha histéria histéria M 25|sujeito
Caderno Jornal.
199|DC 2000 25|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha historia histéria M 5|especialista
Caderno Jornal. infra- qualidade de
200|DC 2000 26|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha estrutura vida M 8|especialista
coluna de Caderno Jornal. infra-
201|DC 2000 26|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal.
202|DC 1995 20|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura nao nao nao
Caderno Jornal.
203|DC 1995 20[ndo noticia principal C/identif. Pg inteira sim ndo ha atividades cultura F 16[sujeito




coluna de Caderno Jornal.
204|DC 1995 20|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades cultura M 16|especialista
coluna de Caderno Jornal.
205|DC 1995 20|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha turismo belezas F 9|porta-voz
Caderno Jornal.
206|DC 1995 20|ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica ndo ha M 1|outro
Caderno Jornal.
207|DC 1995 20|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura historia M 5|especialista
Caderno Jornal. qualidade de
208|DC 1995 21|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha esporte vida M 17|sujeito
Caderno Jornal.
209|DC 1995 21|ndo noticia principal C/identif. Pg dupla sim ndo ha cultura cultura M 15|especialista
Caderno Jornal.
210|DC 1995 22|sim noticia principal C/identif. Pg inteira ndo Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
211|DC 1995 22|sim noticia principal C/identif. 1/3 pg ndo Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
212|DC 1995 23|sim nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |atividades ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
213|DC 1995 23|sim opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |atividades nao ha nao nao nao
Caderno Jornal.
214|DC 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg nao Programagdo |atividades cultura nao nao nao
coluna de Caderno qualidade de
215|DC 1995 23|sim opinido principal Leitor/a 1/3 pg nao Programagdo |homenagem |vida ndao nao nao
Caderno Jornal.
216|DC 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 21|sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
217|DC 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Programagdo |esporte vida M 17|sujeito
Caderno Jornal.
218|DC 1995 23|sim noticia principal S/identif. Pg inteira sim Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
219|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Pés feriado  |cultura cultura M 1|porta-voz
Caderno Jornal.
220|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Pés feriado  |cultura cultura M 16|sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
221|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Pés feriado  |atividades vida M 22|ndo
Caderno Jornal. qualidade de
222|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |variedades vida F 22|sujeito
Caderno Jornal.
223|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |atividades belezas F 22|opinido
Caderno Jornal.
224|DC 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Pés feriado  |politica ndo ha M 1|outro
coluna de Caderno Jornal.
225|DC 1995 25|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades ndo ha M 16[sujeito
coluna de Caderno Jornal.
226|DC 1995 25|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha politica ndo ha M 1|sujeito




coluna de Caderno Jornal.
227|DC 1990 20|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura M 11|porta-voz
Caderno Jornal. qualidade de
228|DC 1990 20|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha turismo vida M 3|sujeito
Caderno Jornal.
229|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha variedades cultura M 1|especialista
Caderno Jornal.
230|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha atividades cultura nao nao nao
Caderno Jornal. infra-
231|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura cultura nao nao nao
Caderno Jornal. qualidade de
232|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha educagdo vida M 1|sujeito
Caderno Jornal. infra- qualidade de
233|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura vida nao nao nao
Caderno Jornal. infra- qualidade de
234|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura vida nao nao nao
Caderno Jornal. infra-
235|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal. infra- qualidade de
236|DC 1990 21|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura vida nao nao nao
Caderno Jornal.
237|DC 1990 22|ndo editorial principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha variedades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal.
238|DC 1990 22|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha atividades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal. qualidade de
239|DC 1990 23|ndo editorial principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha homenagem |vida nao nao nao
coluna de Caderno Jornal. infra- qualidade de
240|DC 1990 23|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura vida nao nao nao
Caderno Jornal.
241|DC 1990 23|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha atividades cultura nao nao nao
Caderno Jornal. qualidade de
242|DC 1990 23|ndo nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha educagdo vida M 1|sujeito
coluna de Caderno Jornal. infra- qualidade de
243|DC 1990 23|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha estrutura vida nao nao nao
coluna de Caderno qualidade de
244|DC 1990 23|ndo opinido principal Leitor/a 1/2 pg nao nao ha homenagem |[vida M 1|sujeito
Caderno Jornal.
245|DC 1990 23|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha homenagem |cultura M 16|porta-voz
Caderno Jornal.
246|DC 1990 23|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha atividades cultura M 16|especialista
Caderno Jornal.
247|DC 1990 23|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha atividades cultura nao nao nao
coluna de Caderno
248|DC 1990 24|ndo opinido principal Leitor/a 1/2 pg nao nao ha cultura nativo M 9|especialista
coluna de Caderno
249|DC 1990 24|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha cultura histdria M 26|opinido




Caderno Jornal.
250|{DC 1990 24|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura M 1|sujeito
Caderno Jornal.
251|DC 1990 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha cultura cultura M 1|porta-voz
Caderno Jornal.
252|DC 1990 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha historia cultura F 3|especialista
Caderno Jornal.
253|DC 1990 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha atividades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal.
254|DC 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha histéria cultura nao nao nao
Caderno Jornal. infra- qualidade de
255|DC 1990 25|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha estrutura vida M 8|especialista
Caderno Jornal. infra- qualidade de
256|DC 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha estrutura vida M 8|especialista
Caderno Jornal. infra- qualidade de
257|DC 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha estrutura vida M 8|sujeito
Caderno Jornal. infra- qualidade de
258|DC 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha estrutura vida nao nao nao
Caderno Jornal. infra- qualidade de
259|DC 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha estrutura vida M 1|porta-voz
Caderno Jornal. meio qualidade de
260|DC 1990 26|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha ambiente vida M 3|especialista
coluna de Caderno
261|DC 1990 26|ndo opinido principal Leitor/a 1/3 pg nao nao ha variedades |[fala nao nao nao
Caderno Jornal.
262|DC 1990 26|ndo noticia principal C/identif. 1/3 pg sim ndo ha historia histéria M 9|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
263|0 ESTADO 2005(conjunta nao noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha religido religiosidade |M 1|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
264|0 ESTADO 2005|conjunta nao nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades ndo ha nao nao nao
edicdo Caderno Jornal.
265|0 ESTADO 2005|conjunta nao nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades belezas nao nao nao
edicdo Caderno Jornal.
266|0 ESTADO 2005|conjunta nao reportagem |principal S/identif. pg inteira sim ndo ha variedades belezas F 18|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
267|0 ESTADO 2005|conjunta nao noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha histéria histéria F 5|sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
268|0 ESTADO 2005 21|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |esporte vida F 3|porta-voz
coluna de Caderno Jornal.
269|0 ESTADO 2005 21|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |atividades nao ha M 16[sujeito
Caderno Jornal.
270|0 ESTADO 2005 21|sim noticia principal S/identif. pg inteira sim Programagdo |atividades cultura F 16[sujeito
Caderno Jornal.
271|0 ESTADO 2005 22|ndo nota principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha esporte ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
272|0 ESTADO 2005 22|ndo opinido principal C/identif. 1/3 pg nao ndo ha politica ndo ha nao nao nao




edicdo coluna de Caderno Jornal.
273|0 ESTADO 2005|conjunta sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |politica ndo ha nao nao nao
edicdo Caderno Jornal.
274|0 ESTADO 2005|conjunta sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura nao nao nao
edicdo coluna de Caderno Jornal.
275|0 ESTADO 2005|conjunta sim opinido principal C/identif. pg inteira sim Programacdo |variedades nao ha nao nao nao
edicdo coluna de Caderno Jornal.
276|0 ESTADO 2005|conjunta nao opinido principal C/identif. pg inteira sim ndo ha politica ndo ha M 1|sujeito
coluna de Caderno infra-
277|0 ESTADO 2000 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura ndo ha nao 18|opinido
coluna de Caderno infra-
278|0 ESTADO 2000 20|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura ndo ha M 18|opinido
Caderno Jornal.
279|0 ESTADO 2000 21|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha turismo belezas nao nao nao
Caderno Jornal. meio
280|0 ESTADO 2000 22|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha ambiente belezas F 3|sujeito
Caderno Jornal.
281|0 ESTADO 2000 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
282|0 ESTADO 2000 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades ndo ha M 16[sujeito
Caderno Jornal.
283|0 ESTADO 2000 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 16|porta-voz
Caderno Jornal.
2840 ESTADO 2000 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Programagdo |cultura cultura M 9|sujeito
Caderno Jornal.
285|0 ESTADO 2000 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Programacdo |variedades |belezas nao nao ndo
Jornal.
286|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |histéria histéria M 22|sujeito
Jornal.
287]|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg nao Programacdo |histdria histéria M 1|sujeito
Jornal.
288|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |histéria histéria M 22|sujeito
Jornal.
289|0 ESTADO 2000 23|sim reportagem |Suplemento |S/identif. pg inteira nao Programagdo |histdria cultura M 16[sujeito
Jornal.
290|0 ESTADO 2000 23|sim reportagem |Suplemento |S/identif. pg inteira nao Programagdo |histdria educagdo F 5|sujeito
Jornal.
291|0 ESTADO 2000 23|sim reportagem |Suplemento |S/identif. pg inteira nao Programagdo |histdria cultura M 16[sujeito
Jornal.
292|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |histéria religiosidade |M 22|sujeito
Jornal.
293|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |histdria belezas M 1|sujeito
Caderno Jornal.
2940 ESTADO 2000 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Jornal. qualidade de
295|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programacgdo |educagdo vida ndao nao nao




Jornal.

296|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacgdo |educagdo gastronomia [ndo nao nao
Jornal. qualidade de

297]|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |tecnologia vida M 5|porta-voz
Jornal. qualidade de

298|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. 1/2 pg sim Programagdo |esporte vida ndao nao nao
Jornal. qualidade de

299|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |esporte vida M 22|sujeito
Jornal. qualidade de

300|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |esporte vida M 22|sujeito
Jornal.

301|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. 1/2 pg sim Programagdo |histéria histéria M 22|sujeito
Jornal.

302|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |turismo belezas ndao ndao ndo
Jornal.

303|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |turismo belezas M 3|sujeito
Jornal.

304|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|sim Programagdo |turismo cultura F 3|sujeito
Jornal.

305|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |histdria cultura ndao ndo ndao
Jornal. infra- qualidade de

306|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. infra- qualidade de

307|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. infra- qualidade de

308]|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. qualidade de

309|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |educagdo vida ndao nao nao
Jornal.

310|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. pg inteira sim Programagdo |cultura cultura nao nao nao
Jornal. infra- qualidade de

311|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. infra- qualidade de

312|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. qualidade de

313|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |politica vida ndao nao nao
Jornal. qualidade de

314|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programacdo |saude vida ndao nao nao
Jornal. meio

315|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |ambiente belezas ndao ndao nao
Jornal. infra- qualidade de

316|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento [S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |estrutura vida ndao nao nao
Jornal. infra- qualidade de

317|0 ESTADO 2000 23|sim noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|ndo Programacdo |estrutura vida ndao nao nao

Caderno Jornal.
318|0 ESTADO 2000 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Pés feriado  |atividades belezas F 22|opinido




coluna de Caderno Jornal. qualidade de
319|0 ESTADO 2000 24|sim opinido principal C/identif. 1/3 pg nao Pés feriado  |turismo vida M 5|especialista
Caderno Jornal.
320|0 ESTADO 2000 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal. qualidade de
321|0 ESTADO 2000 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |esporte vida M 11|sujeito
edicdo coluna de Caderno Jornal.
322|0 ESTADO 2000|conjunta nao opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha cultura nativo M 11|sujeito
Caderno Jornal.
323|0 ESTADO 1995 20|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha politica ndo ha M 1|sujeito
Caderno Jornal.
324|0 ESTADO 1995 20|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha turismo belezas M 13|sujeito
Caderno Jornal.
325|0 ESTADO 1995 20|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha cultura historia M 5|sujeito
coluna de Caderno
326|0 ESTADO 1995 21|ndo opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo ndo ha homenagem |belezas M nao nao
Caderno Jornal.
327|0 ESTADO 1995 21|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha atividades belezas F 11|sujeito
Caderno Jornal.
328|0 ESTADO 1995 21|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha cultura nao ha nao nao nao
Caderno Jornal.
329|0 ESTADO 1995 21|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha esporte ndo ha M 17|sujeito
Caderno Jornal.
330|0 ESTADO 1995 22|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha histéria histéria nao nao nao
Caderno Jornal. Belezas + qualidade de
331|0 ESTADO 1995 23|sim editorial principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria variedades vida M nao nao
coluna de Caderno Belezas + infra-
332|0 ESTADO 1995 23|sim opinido principal Leitor/a menos 1/4 pg|ndo Histéria estrutura nativo M 10|sujeito
Caderno Jornal. Belezas +
333|0 ESTADO 1995 23|sim nota principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria atividades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal. Belezas +
334|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Histéria homenagem |belezas nao nao nao
coluna de Caderno Jornal. Belezas +
335|0 ESTADO 1995 23|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|sim Histéria homenagem |cultura M nao sujeito
Caderno Jornal. Belezas +
336|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal C/identif. 1/2 pg sim Histéria variedades belezas nao nao nao
Caderno Jornal. Belezas + infra- qualidade de
337|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria estrutura vida F 5|sujeito
Caderno Jornal. Belezas + meio
338|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Histéria ambiente belezas nao nao nao
Caderno Jornal. Belezas +
339|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Histéria homenagem |cultura nao nao nao
Caderno Jornal. Belezas +
340|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Histéria turismo belezas M 3|sujeito
Caderno Jornal. Belezas +
341|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria cultura histdria nao nao nao




Caderno Jornal. Belezas + infra- qualidade de
342|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. 1/2 pg sim Histéria estrutura vida M 3|sujeito
Caderno Jornal. Belezas + qualidade de
343|0 ESTADO 1995 23|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Histéria politica vida F 3|sujeito
Jornal. Belezas +
344|0 ESTADO 1995 23|sim reportagem |Suplemento |C/identif. pg inteira nao Histéria histdria cultura M 9|especialista
Caderno Jornal.
345|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |atividades cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal.
346|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Pés feriado  |cultura cultura F 21|sujeito
Caderno Jornal.
347|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |cultura nativo F 22|sujeito
Caderno Jornal.
348|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo Pés feriado  |atividades ndo ha M 12|sujeito
Caderno Jornal.
349|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Pés feriado  |atividades ndo ha M 16[sujeito
Caderno Jornal.
350|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Pés feriado  |atividades educagdo F 18|sujeito
Caderno Jornal.
351|0 ESTADO 1995 24|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Pés feriado  |atividades cultura M 16[sujeito
edicdo Caderno Jornal.
352|0 ESTADO 1995|conjunta nao noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura M 9|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
353|0 ESTADO 1995|conjunta nao noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura F 9|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
354|0 ESTADO 1995|conjunta nao noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura cultura M 3|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
355|0 ESTADO 1995|conjunta nao noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha cultura cultura F 18|sujeito
edicdo Caderno Jornal.
356|0 ESTADO 1995|conjunta nao noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha cultura cultura nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
357|0 ESTADO 1990 20|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha atividades ndo ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
358|0 ESTADO 1990 20|ndo opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha cultura fala F 16[sujeito
Caderno Jornal.
359|0 ESTADO 1990 20|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha turismo ndo ha M 3|sujeito
Caderno Jornal.
360|0 ESTADO 1990 21|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha esporte ndo ha M 11|porta-voz
Caderno Jornal. qualidade de
361|0 ESTADO 1990 22|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|ndo nao ha atividades vida nao nao nao
Caderno Jornal.
362|0 ESTADO 1990 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades ndo ha M 3|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
363|0 ESTADO 1990 23|sim opinido principal S/identif. menos 1/4 pg|sim Programacdo |variedades belezas nao nao nao
Caderno Jornal.
364|0 ESTADO 1990 23|sim noticia principal S/identif. 1/3 pg sim Programagdo |atividades cultura M 16[sujeito




coluna de Caderno Jornal.
365|0 ESTADO 1990 23|sim opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo Programagdo |atividades nao ha nao nao nao
Caderno Jornal.
366|0 ESTADO 1990 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha atividades cultura F 3|sujeito
Jornal.
367|0 ESTADO 1990 25|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/2 pg sim ndo ha historia histdria M 5|sujeito
Jornal.
368|0 ESTADO 1990 25|ndo noticia Suplemento |S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha histdria histdria M 5|sujeito
Jornal.
369|0 ESTADO 1990 25|ndo noticia Suplemento |S/identif. 1/3 pg ndo nado ha histdria historia M 5|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
370|0 ESTADO 1985 21|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha variedades nao ha nao nao nao
coluna de Caderno Jornal.
371|0 ESTADO 1985 21|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha atividades ndo ha nao nao nao
Caderno Jornal.
372|0 ESTADO 1985 21|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha cultura cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal. infra-
373|0 ESTADO 1985 23|ndo noticia principal S/identif. 1/2 pg sim ndo ha estrutura ndo ha M 1|sujeito
Caderno Jornal.
374|0 ESTADO 1985 23|ndo noticia principal S/identif. menos 1/4 pg|sim nao ha politica cultura M 16[sujeito
Caderno Jornal. meio
375|0 ESTADO 1985 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg nao nao ha ambiente belezas M 1|sujeito
Caderno Jornal. infra-
376|0 ESTADO 1985 24|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha estrutura ndo ha M 3|sujeito
Caderno Jornal.
377]|0 ESTADO 1985 24|ndo noticia principal C/identif. 1/2 pg sim ndo ha educagdo educagdo F 8|sujeito
Caderno Jornal.
378|0 ESTADO 1985 24|ndo noticia principal C/identif. pg inteira sim ndo ha educagdo educagdo F 3|sujeito
coluna de Caderno Jornal.
379|0 ESTADO 1985 24|ndo opinido principal C/identif. 1/2 pg nao ndo ha cultura nativo nao nao nao
Caderno Jornal.
380|0 ESTADO 1985 25|ndo noticia principal S/identif. 1/3 pg sim ndo ha religido religiosidade |ndo nao nao
coluna de Caderno Jornal. infra-
381|0 ESTADO 1985 26|ndo opinido principal C/identif. menos 1/4 pg|ndo ndo ha estrutura ndo ha nao nao nao
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Anexo IV

Guido de entrevistas on-line
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Guiao de entrevistas on-line

Questdes
Qual seu nome, cargo-funcgéo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?

Como era a definicdo das pautas de aniversdrio da cidade? Havia alguma

orientagdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

A linha editorial do jornal contemplava a valorizagdo do que ‘é de Florian6polis’?

Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade?

Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Floriandpolis?

Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Florianopolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)?

Qual o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?

Havia uma programacdo especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ...) pré-

estabelecidas para participar dessa producéo?
Qual a importancia do jornal para a identidade e cultura de Floriandpolis?

Quem, na sua Vvis&o, ¢ o florianopolitano?

10. Ha diferenga entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual(is)?


Catia
Caixa de texto
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Anexo V

Respostas dos entrevistados
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Respostas entrevistas on-line
Respondente: J1JA

1 Qual seu nome, cargo-funcéo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?
XXXXX, jornalista desde 1980. De margo de 1998 a junho de 2009 atuei como editor-
chefe do Diario Catarinense. O DC era o jornal com a maior tiragem em Santa Catarina,
com uma média diéria no meu periodo de trabalho de cerca de 41 mil exemplares de
segunda a sébado e de 60 mil aos domingos.

2 Como era a defini¢do das pautas de aniversario da cidade? Havia alguma
orientagdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

Sempre buscavamos algum tema diferenciado para atrair os leitores de Florianopolis e
também das demais regides de Santa Catarina. Em um dos aniversarios, produzimos um
caderno com 260 fotografias de pontos que marcam Florianopolis.

FIQUEI NA DUVIDA SE HAVIA ALGUMA ABORDAGEM (SIM OU NAO)?
Temas que surpreendessem os leitores, mas ndo propriamente ligados aos
“manezinhos”. Tipo personagens que fazem parte da historia de Florianopolis.

3 A linha editorial do jornal contemplava a valorizacdo do que ‘é de
Florianépolis’? Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da
cidade?

N&o. Por ser um jornal com circulacédo estadual, ndo havia essa valorizacdo. Uma das
primeiras decisdes que tomei como editor-chefe do DC foi tirar a procedéncia
“Florianopolis” dos textos sobre 0 Governo do Estado, Assembleia Legislativa,
Ministério Pablico, Tribunal de Justica, Tribunal de Contas do Estado e Federacdo das
Industrias de Santa Catarina, entre outros. A medida foi adotada depois que ouvi de um
empresario de Chapec6 que o DC s6 publicava matérias de Floriandpolis. Essa era a
percepcao dos leitores de outras regifes de SC.

4 Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Florianépolis?

N&o. A RBS, na época proprietéria do jornal, realizava acdes institucionais em
Floriandpolis e outras cidades importantes de SC.

ENTAO NAO HAVIA DE QQ REGIAO, CONSIDERANDO INCLUSIVE 1SSO
OCORRER COM OUTRAS CIDADES DE DIFERENTES REGIOES?

Por ser um grupo de origem gaucha, a orientacdo era sempre trabalhar com
profundidade os temas catarinenses, um estado colonizado por imigrantes acorianos,
poloneses, alemaes, italianos e austriacos, entre outros.

5 Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Floriandpolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)?
Qual o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?

Sempre trabalhamos na produgdo matérias sobre 0s personagens que marcam ou
marcaram a historia de Floriandpolis.

O QUE SERIAM ESSES PERSONAGENS? HISTORIAS, PESSOAS? SE
PESSOAS, DE FORMA GERAL, OU APENAS OS ‘FAMOSOS’?

Professores, artistas, pintores, historiadores, comunicadores, parlamentares, entre
outros.



6 Havia uma programacao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

Do ponto de vista institucional, sim. O Grupo RBS sempre buscava realizar a¢fes que
contassem com o envolvimento da comunidade.

PODERIA FAZER ALGUMA REFERENCIA SOBRE?

A RBS TV, por exemplo, realizava o Jornal do Almogo direto da Praga XV ou do
Mercado Pablico. O DC promoveu a maratona de Florianopolis.

7 O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ...) pre-
estabelecidas para participar dessa producédo?

N&o havia.

A ESCOLHA DAS FONTES ERA ALEATORIA, ENTAO?

A escolha era aleatoria.

8 Qual a importancia do jornal para a identidade e cultura de Floriandpolis?
Desde que o Grupo RBS entrou em Santa Catarina, em 1 de maio de 1979, a
preocupacdo sempre foi de realizar acGes para que 0s catarinenses — ndo apenas 0s
moradores de Floriandpolis — percebem a empresa como envolvida em todas as
comunidades de SC. O Diario Catarinense nasceu em 5 de maio de 1986 com a mesma
visdo. Ser o principal jornal dos catarinenses. Surgiu lider desde o primeiro exemplar,
com o formato tabloide. Um dos principais colunistas — Cacau Meneses - era manezinho
da Ilha de Santa Catarina. Ele ajudava na relacdo da TV e do DC com os “manezinhos”.
ENTAO ESSE COLUNISTA TINHA ESSE PAPEL EM SUA COLUNA? NO
MAIS O JORNAL NAO TINHA ESSE FOCO.CERTO?!

Né&o especificamente.

9 Quem, na sua visao, é o florianopolitano?

Florianopolitano é o morador da Capital sem a identidade dos fundadores da cidade, os
acorianos. Depois da década de 1980, Floriandpolis foi “literalmente” invadida por
trabalhadores e professores que chegaram na Capital para trabalhar na Eletrosul
(subsidiaria da Eletrobras) e na Universidade Federal de Santa Catarina, entre outras
empresas. Sempre existiu um preconceito dos moradores de Floriandpolis com as
pessoas que vieram de outros estados, principalmente.

10 Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual (is)?

Sim, existe. Hoje, 0s manezinhos residem mais em &reas como Santo Antonio de
Lisboa, Sambaqui, Ribeirdo, Pantano do Sul, Armacao, Canto das Pedras, etc, onde
comecou a colonizagédo de Florianopolis.

A DIFERENCA SERIA, RELACIONADA A TERRITORIALIDADE, APENAS?
Sim



Respondente: J2JA

1 Qual seu nome, cargo-funcéo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?
bom eu entrei no jornal diario catarinense dia 1° de janeiro de 1997. no feriado mesmo,
dia 1° de janeiro que eu entrei. Entrei como repdrter especial do jornal. Que era um
repOrter que viajava mais que fazia mais matérias especiais e tal. Eu fiquei nesse cargo
uns 18 anos 17, 18 anos eu ndo sei te precisar bem porque geralmente nos
acumulavamos algumas funcgdes, né. Eu durante este periodo eu também durante uns 4
ou 5 anos fui editora do caderno de turismo, nome do caderno era Caderno Viagem do
DC. Eu acho que eu fiquei uns 5 anos coordenando esse caderno e, também escrevia
durante alguns anos também nao sei precisar quantos, eu fiz eu acho que uns 10 anos eu
acho, eu era responsavel por uma pagina de crénica, eu escrevia uma cronica por
semana no Caderno Feminino no Donna. Entdo essas fungdes, e depois eu mudei
realmente de funcdo, ai mudou na carteira de repdrter especial eu passei a ser colunista.
Isso foi 5 anos antes do jornal fechar (o jornal de papel), 2017. eu acho que 2012 ou
2013 eu assumi como colunista de Comportamento, Familia no DC. Até eu sair eu tive
essa funcéo dai.

2 Como era a definicdo das pautas de aniversario da cidade? Havia alguma
orientagdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

Como eu era reporter da editoria de Geral, o aniversario da cidade, as pautas,
reportagens sobre o aniversario da cidade ficavam sempre com a gente. Algumas vezes,
alguns anos, todo o jornal ficava com pautas de aniversario, por exemplo, o pessoal do
esporte fazia uma matéria especial sobre os times da cidade, o pessoal da economia
fazia pauta especial com alguém, ou com algo voltado a economia na cidade, nds da
Geral a mesma coisa. As vezes o jornal inteiro fazia pautas na semana ou no dia do
aniversario, faziam pautas especiais, mas nos da Geral todo ano faziamos. Eu lembro de
algumas, mas sempre tinha matérias especiais.

Se havia alguma orientacdo de abordagem... eu ndo entendi muito bem se a tua pergunta
se alguma orientacao da direcdo do jornal? acho que ndo essas pautas eram conversadas
e a gente criava em reunido de pauta, com o chefe de reportagem, com o editor da geral,
e também com o editor chefe, né. Eu me lembro do ano que a gente fez uns 300 ndo sei
guantos anos para ali para estava fazendo, acho que 327. Os 327 motivos para gostar de
morar em Floripa. ai nds saimos perguntando para um monte de gente conhecida, e
gente na rua tal, quais eram os motivos para gostar de Floripa. Outra vez a gente fazia a
lista dos melhores lugares - 300 e tantos lugares para gostar de Floripa. Outra vez a
gente fez uma matéria mostrando Floripa ontem e hoje e prevendo, e pensando no
futuro também. Fazendo uma investigacdo com base no presente e no passado e o que
que seria Floripa do futuro. Entdo, as pautas eram muito conversadas, a gente ja
comecava a pensar nisso bastante tempo antes, tentando nédo repetir as mesmas pautas
do ano anterior; o que é meio dificil, né, tu fugir do normal, tu criar uma pauta que nao
tenha sido feita ainda sobre aniversario da cidade.

Mas colocou ali quais sdo as eram as mais recorrentes eram estas mostrando os bons
motivos para se gostar de, para morar, e 0 porqué que mais te atrai em Florianépolis.

3 A linha editorial do jornal contemplava a valorizacdo do que ‘é de
Florianopolis’? Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da
cidade?

Essa € uma é uma pergunta dificil de responder porque o jornal teve varias fases. O
diario catarinense teve fases em que ele era um jornal bem mais estatual, até para



concorrer com o jornal que tinha aberto aqui, que era 0 ND. N6s comecamos a fazer
uma cobertura - isso claro que veio de cima, né, da direcdo do jornal e dos editores, do
editor-chefe - comegcamos a fazer um jornal mas estadualizado, né, reforcando as
sucursais do interior, para ndo ficar muito igual ao ND. E, tinha épocas que o jornal
resolvia ser bem local, principalmente, eu acho que 14 no comeco quando O Estado
faliu. Quando ainda havia uma disputa com O Estado, o jornal foi bem mais local, a
gente fazia muito mais pautas de Floripa, e depois a gente comecou a fazer muito mais
pautas regionais e estaduais. Teve uma época em que a gente fazia até bastante pauta
fora do Brasil.

Tu perguntou aqui se essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade.
Eu acho que com certeza, quando o jornal estava mais local a gente trabalhava mais em
cima da identidade da cidade, da identidade do manezinho, de historias da cidade, da
cultura tal. E, quando o jornal era mais estadualizado ndo se fazia tanta matéria sobre a
cultura local.

4 Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Florianépolis?

Eu nunca ouvi falar. Eu trabalhei 14 23 anos nunca houve, nunca ouvi nada que
deveria... ‘olha vocés tém que fazer assim’ ‘tem que direcionar assim’... um
direcionamento institucional. O que a gente sempre procurou, pelo menos foi o0 que
sempre chegou para nos, os reporteres, era valorizar a identidade cultural de
Floriandpolis, né, era o valorizar as pessoas que nasceram aqui... Apesar do jornal ter
sido sempre um jornal que veio de fora, um jornal gaicho que entrou em Floriandpolis,
que entrou em Santa Catarina, eu sempre acho que, eu acho que sempre teve um
cuidado muito grande em respeitar, apoiar e divulgar identidade cultural de
Floriandpolis.

Eu ndo sei até, eu perdi as contas de quantas matérias eu fiz sobre as benzedeiras da
IIha, os pescadores manezinhos, a maricultura... eu falei né das rendeiras e das
benzedeiras... muitas matérias falando sobre Ilha, sobre as tradi¢Ges de Floripa. A gente
sempre fazia, mesmo fora do aniversario também, entdo eu acho que sempre houve um
respeito muito grande sobre isso, e ndo houve direcionamento institucional. Pelo menos
assim, se houve foi direto entre a direcédo, entre os donos do jornal e os editores chefe,
né... Mas, para a gente sempre chegou... e assim, uma coisa até livre... Eu me lembro
gue em muitas matérias eu saia para fazer uma matéria, que ndo tinha nada a ver, e
pegava um lance bacana, por exemplo, lanco de tainha na cidade, né... tipo, a gente
parava fazer fotos fazer texto e de repente era capa no jornal no outro dia. Entdo,
sempre teve esse apreco, esse cuidado com o que era de Floripa.

5 Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Floriandpolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)?
Qual o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?

Eu acho que tinha todos os enfoques possiveis, a gente sempre procurava fazer alguma
coisa diferente. Por isso que eu digo que, as vezes, a gente falava sobre a economia da
Ilha, o que que o movia a llha. Fazia, também, sobre as novidades na Ilha, ne, o que é
gue tinha de novo, o qué que abriu... Quando eu digo Ilha, na verdade eu estou falando
errado, é na cidade, né, porque contempla continente, também. Entdo ndo tenho como te
dizer qual o enfoque que a noticia tinha. Tinham vérios enfoques, eram varias noticias,
mas sempre no Aniversario da Cidade a gente buscava pegar o que ela tinha de mais
bacana, né, pra mostrar o porqué que Floripa atrai tanta gente? Por que que ela é
chamada da Ilha da Magia?



Mas, também, a gente nunca esqueceu e nunca deixou para tras de falar dos problemas
da cidade, também né, principalmente na &rea da salde, e na area do meio ambiente, a
questdo da falta de esgoto, poucos lugares na Ilha tem esgoto tratado. Mas, geralmente
no Aniversario da Cidade a gente procurava coisas boas para noticiar, né, ja que tinha
todo o resto do ano para falar dos problemas daqui.

6 Havia uma programacao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

No comeco eu ndo lembro. Nos primeiros anos eu ndo lembro, além de ter um Caderno
Especial porque geralmente essas matérias do Aniversario da Cidade saiam no Caderno
Especial, né. Os ‘200 e tantos motivos para amar a cidade’, ‘faca a sua declaracdo de
amor para a sua cidade’ e tal... Entdo, eu ndo me lembro de ter programacoes
especificas... a ndo ser nos Ultimos anos do jornal, eu lembro de uma até bem bacana,
que foi no trapiche da beira-mar, que eles levaram um porta-retrato gigante e a pessoa
tirava foto em cima, e falava ali ‘eu amo Floripa’, tal. Descer e tirava uma foto dentro
do porta-retrato com o mar no fundo, ficava bem bacana. E eu hdo me lembro... eu sei
que o ‘Hora’, o jornal Hora fez vérias festas com bandas, bandas de pagode e sertanejo
do Aniversério da Cidade, mas eu ndo eu ndo saberia te dizer... N&o me lembro se o
jornal fazia alguma programacao especifica para a semana do Aniversario da Cidade...
Me lembro dessa... ndo sei, ndo sei...

7 O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ...) pré-
estabelecidas para participar dessa producao?

Acho que cada ano, cada... dependendo do assunto em questéo tinham fontes diferentes,
né. Olha, eu fui reporter durante 18 anos, nunca recebi uma lista assim ‘olha essas sao
as pessoas que tu tens que entrevistar...” Nunca. Nunca recebi. Eu saia atras e pedia para
as pessoas, por exemplo, vamos fazer uma matéria sobre turismo Floripa, uma sobre
moda, uma sobre economia, ai eu ia nas pessoas do jornal que mais entendiam sobre
isso, e pedia ajuda para me ajudar a escolher quem seriam as fontes, né. Mas, nunca
ninguém pré-estabeleceu. A menos que fosse uma matéria especial, por exemplo, bom
nesse Aniversario da Cidade n6s vamos fazer com os 10 maiores empresarios, entao
esses empresarios sdo fulano de tal... o Koerich, o ndo sei o qué... Eu falo Anténinho
Koerich, dono das Lojas Koerich, porque eu fiz uma matéria especial com ele, mas nem
foi para Aniversario da Cidade, foi outra data, ndo me lembro o que era... acho que foi
quando ele completou 50 anos de loja, uma coisa assim. Mas, a ndo ser que fosse uma
matéria j& com fontes especificas, né, sei la com os maiores empresarios, nao sei, outras
matérias assim... Mas, ndo era pré-estabelecida; geralmente o repdrter que ia atras, e
pedia até a opinido para outras pessoas do jornal.

8 Qual a importancia do jornal para a identidade e cultura de Florianépolis?

Pois &, isso sempre foi um problema, né”, entre aspas, porque o jornal foi... o Diario
nasceu do Grupo Sirotsky, né, que veio de Porto Alegre, do Rio Grande do Sul, e
implantou o jornal aqui, e isso teve muita resisténcia, né, das pessoas daqui e do pessoal
que gostava muito do jornal ‘O Estado’, e tava acostumada com aquele jornal... Dai
vem outro, de fora, do Rio Grande do Sul... Teve uma coisa assim como, ‘ha, estao
tomando o lugar do nosso jornal’, né, entdo ‘esses jornalistas que estdo vindo para
trabalhar aqui estdo tirando o lugar dos manezinhos’, tdo... isso que na época nem tinha
faculdade de jornalismo ainda aqui, né. Mas varias coisas desse nivel. Entdo, eu sou



muito parcial para te dizer, eu acho que o DC teve muita importancia para a identidade e
cultura de Floriandpolis. Para resgatar, principalmente, a cultura que estava se
perdendo, eu acho. Agora, se tu perguntar do jornal de agora, vou te dizer que ndo tem
importancia nenhuma, porque o jornal da internet, essa identidade da cultura de
Florianopolis praticamente néo se fala. Entdo, eu acho que o jornal ja teve uma
importancia para a identidade e cultura de Floriandpolis, resgatando vérias historias,
varias épocas da cidade, que ndo ... que o jornal ‘O Estado até retratava, s6 que quando
o DC nasceu, o didrio, ‘o Estado’ estava falido, entdo, eu acho que ele ficou com essa
importancia que antes tinha ‘O Estado’ passou para o para o DC perpetuar. Pena que
nada é perpétuo, mesmo, né. O jornal enquanto jornal, papel, enquanto tinha uma
redacdo multi de jovens, pessoas mais velhas que conheciam a histdria da cidade e tal.
Eu acho que ele resgatou, acho que ele ajudou a impulsionar muita gente da area da
cultura, muitos, muitos artistas, muitos pintores, cantores, artistas de todas as areas,
assim... Acho que impulsionou muito a arte da cidade, e da cultura da cidade nos seus
bons tempos.

9 Quem, na sua visao, é o florianopolitano?

Bom acho que a tua pergunta mais dificil € nimero 9. Quem é na minha viséo o
florianopolitano, porque eu acho que ja ndo existe mais um florianopolitano. Para mim
florianopolitano é quem mora aqui, ndo estou dizendo que nasceu, estou dizendo que
mora em Florianopolis, que gosta de Florianopolis, que ajuda fazer Florianopolis
crescer, mas crescer nesse caso também estou falando do bom sentido. Eu acho que é
aquela pessoa que nasceu aqui, que vive aqui, tem um sentimento de amor pela cidade,
né, quer ver a cidade bem.

10 Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual (is)?

Pra mim essa € uma diferenca, e respondendo a pergunta 10, dessa diferenca entre o
florianopolitano e 0 manezinho... Para mim, na minha concep¢do, manezinho ainda é
aquele cara que nasceu aqui. Que teve terra aqui, que a familia tem historia feita aqui.
Que era dono disso aqui muito antes de comecarem a chegar os gatchos, os paulistas.
Que conhecem a histéria a fundo, que conhece a vida em Floriandpolis, la desde o
tempo de Desterro. Que conhece todas as personalidades. Personalidades quando eu falo
aqui sao as grandes personalidades politicas e empresariais. Enfim, e também, aqueles
personagens folcléricos da cidade, né, aquele engraxate que cantava ndo sei o que, e
aquela outra senhorinha que fazia as cocadas que vendia na frente do mercado publico,
... Entdo, para mim o0 manezinho € essa pessoa que sabe da histéria, que cultiva a
historia da terra onde nasceu, onde viveu; e o florianopolitano € todo mundo que vive
aqui, que escolheu viver aqui, e que faz o melhor do que pode para tornar a
Florian6polis uma cidade boa para todo mundo. Que traz dinheiro, que traz progresso...
com isso a gente sabe que vem também uma série de problemas, mas eu vejo
florianopolitano como aquele cara, como aquela familia, como aquela pessoa... Como
eu me acho; eu ndo sou uma manezinha, mas eu sou uma florianopolitana. Porque eu
tenho muito orgulho da cidade onde eu vivo, e que eu faco o possivel para ajudar a
tornar ela cada vez mais, ndo sei se desenvolvida, mas, mais gostosa de se viver, e que
recebe todo mundo. Florianopolitano ndo tem ndo tem uma origem, né, sdo varias
origens, de varias regides e o que tem em comum todo esse povo, toda essa gente € esse
amor por essa terra aqui. Essa cidade tdo linda, tdo maravilhosa, que todos nés juntos
temos que ajudar a preservar, né. Um Progresso aliado a preservacéo da cidade, pra
gente ndo perder tudo isso muito pouco tempo.



Bom, entdo acho que essa é mais ou menos 0 que eu penso, o que eu lembro, que tem
muita coisa que eu ndo lembro mais. Dessas festas, por exemplo, essas matérias eu néo
lembro, foram muitas matérias a vida inteira. D& para imaginar, né, 23 anos de
reportagem, e antes de ir pro DC, mais 10 anos, em Porto Alegre, como repdrter...
foram muitas matérias, ja comego a trocar tudo aqui no meu ‘tico e teco’, meu cérebro
ja estdo meio perdidinhos. Té4 bom, Catia, qualquer coisa tu me fala, t& bom?! Podemos
melhorar qualquer coisa que eu te disse ai, porque eu falei tudo de improviso, eu nem
pensei, s6 0 que eu me lembrava. um beijo para ti, boa sorte! tchau tchau!



Respondente: J3JA

1 Qual seu nome, cargo-funcéo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?
Editora do Caderno Gastronomia entre 1999 e 2009

Subeditora do Caderno Variedades entre 1999 e 2009

Subeditora de Geral 2010 e 2013

Infos via whatsapp: entrada em 1994 saida em 2013. Antes dos cargos citados acima
era reporter.

2 Como era a definicdo das pautas de aniversario da cidade? Havia alguma
orientacdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

As pautas sempre eram discutidas em reunides com a equipe das editorias em suas
determinadas areas. Todas as atividades e eventos realizados na cidade sempre receberam
divulgacdo e cobertura. A abordagem era focada em valorizar as manifestacdes artisticas,
sociais, esportivas com a preocupacao em ouvir as pessoas envolvidas como produtores
culturais, artistas, entidades de classes, atletas assim como o publico em geral
participante.

3 A linha editorial do jornal contemplava a valorizacio do que ‘¢ de Florianopolis’?
Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade?

Sim, pois o aniversario da cidade sempre recebeu a atencao do jornal, sendo que todas as
reportagens eram desenvolvidas dentro de cada area especifica como cidade, esporte,
cultura etc valorizando a identidade local.

4 Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Floriandpolis?

Né&o, o direcionamento era na valorizacdo dessas manifestacdes respeitando sempre suas
caracteristicas historica e tradigdes.

5 Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Florianodpolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)? Qual
o0 enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?

Tudo que se referia & cultura, costumes, tradicdo e aspectos sociais referentes a
Florianopolis recebia um olhar detalhado dentro das matérias produzidas a fim de passar
ao leitor a importancia de se conhecer um pouco mais sobre a identidade da cidade. Se
buscava nesses eventos festivos destacar o teatro, as artes plasticas, a danca, a fotografia,
a literatura produzidos por seus artistas locais.

6 Havia uma programacéao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

Sim, a partir da agenda oficial (de 6rgaos publicos) e paralela (de empresas particulares)
equipes de jornalistas montavam suas pautas a fim de acompanhar as atividades.



Anuncios institucionais do veiculo de comunicacdo eram veiculados nessa data dando
destaque para a importancia do evento.

7 O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ...) pré-estabelecidas
para participar dessa producao?

Sim, sempre que havia uma cobertura de determinada atividade era comum a participacao
de algum especialista para dar um embasamento mais amplo ao que estava sendo
abordado como professores, antropdlogos, politicos etc. Por exemplo: se a pauta era a
pesca artesanal sempre um especialista nessa area era incluido nas entrevistas além dos
pescadores e comunidade em que estava inserido.

8 Qual a importéncia do jornal para a identidade e cultura de Florian6polis?

O jornal tem uma grande importancia desde que tenha como foco retratar a realidade do
que estd sendo trabalhado. Ouvir pessoas, se envolver, acompanhar e estar perto da
comunidade faz parte do trabalho jornalistico levando ao leitor a opinido de quem € a
noticia.

9 Quem, na sua visao, é o florianopolitano?

E a pessoa que tem orgulho de morar numa cidade bela, porém ainda falta muito para que
tenha uma consciéncia social e ecoldgica de sua realidade. Precisa ter consciéncia de que
o0 turismo ndo pode ser somente uma fonte de renda e sim uma forma de preservar o que
Ihe da tanto orgulho: a natureza. Ter consciéncia de que o pescador artesanal, por
exemplo, é tdo importante nesse cenario quanto qualquer outra atividade econdmica. Nele
esta uma cultura rica que deve ser valorizada. Entendo que o florianopolitano é um povo
conservador que tem uma grande parcela da populacdo com alto pode aquisitivo que preza
mais o bem-estar individual, sem pensar no coletivo.

10 Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual(is)?

Sim, o termo manezinho (diminutivo de Manuel) originario da llha dos Acores (Portugal),
conceitua o morador simples da ilha de SC, sua fala peculiar e seus costumes humildes
como a rendeira, o pescador, o comerciante da esquina. De forma mais radical, seria o
preguicoso, avesso ao trabalho, pouco inteligente e sem iniciativa. Era um termo usado
de forma pejorativa, mas com o tempo, passou a ser visto de forma mais carinhosa. O
termo ganhou projecéo nacional com o tenista Guga Kuerten que popularizou ainda mais
0 conceito quando o atleta passou a ganhar campeonatos internacionais e em suas
entrevistas se dizia um “manezinho da I1ha”. Dessa forma, se denominar um manezinho
ganhou espaco e hoje é motivo de orgulho.



Respondente: J4JB

1 Qual seu nome, cargo-funcéo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?
Trabalhei em dois periodos no jornal. Entre 1984 e 1985 atuando como repdrter e editor
de politica.

Voltei definitivamente em 1992, primeiro como repdrter de politica, depois, editor da
mesma area. Por volta de 1994 fui promovido a chefe de redacdo. Em 1996 tive nova
promocdo: para editor-chefe. Funcdo na qual fiquei até 1999. Neste Ultimo ano passei a
ser editor de opinido e colunista politico. Com a quebra do jornal no inicio de 2000
acabei saindo para atuar em outra publicacdo (A Noticia).

2 Como era a definicdo das pautas de aniversario da cidade? (parte 1)

Havia uma programacao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

Nos aniversarios da cidade normalmente publicavamos cadernos especiais, com pautas
bem determinadas, que valorizassem o modo de ser, a cultura, as tradigdes. Esses
cadernos em geral continham entrevistas com autoridades (prefeito e presidente da
Céamara de Vereadores), representantes de entidades empresariais e comunitarias, além
de personagens marcantes da cidade, como musicos, escritores, carnavalescos e artistas.

2 Havia alguma orientacdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?
(parte 2)

De fato, a linha editorial focalizava essencialmente o que interessava a comunidade
florianopolitana, embora o jornal circulasse em outras cidades. Tudo o que se
relacionasse a identidade local era pauta prioritaria. Fatos e personagens eram
destacados seguindo essa orientacao editorial. Quando se diz “tudo” € porque isso
estava presente nas editoriais de geral, politica, cultura, policia e esporte (cobertura
prioritaria para Avai e Figueirense e, também, para a préatica tradicional do remo).

4 A linha editorial do jornal contemplava a valorizacao do que ‘é de
Florianopolis’? (parte 1)

Sim, havia direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade cultural de
Florianopolis, a partir de orientacdes da diretoria e dos editores. Contribuia para esse
direcionamento o fato de que os postos de chefia na redagdo eram normalmente
ocupados por nativos ou profissionais “adotados” pela cidade (gatichos e paulistas em
especial).

3 Essa decisao repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade? (3 parte 2)
Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo a
Florianopolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)? Qual
o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?

O critério béasico para as edi¢cbes comemorativas sempre foi a importancia da cidade no
contexto historico de Santa Catarina e do pais. Por se tratar de uma das povoacdes
portuguesas pioneiras €, em especial, por ter sido um dos portos mais importantes do
Brasil até meados do século 20. Ponto de parada praticamente obrigatorio para 0s
viajantes nacionais e estrangeiros que navegavam em direcdo ao Sul e ao Norte.

O enfoque do noticiario comemorativo sempre foi vinculado a importancia histérica e
econémica. Embora Floriandpolis tenha se destacado como cidade portuéria até cerca
de 1965, a atividade comercial foi a que garantiu o desenvolvimento econdmico local
até o surgimento da industria da construcéo civil, nos anos 1960. Importante destacar



que a construgao civil foi o “motor” do desenvolvimento da cidade ao longo de mais de
quatro décadas (entre 1960 e os anos 2000), sendo o tipo de anunciante mais importante
do setor privado até o fechamento do jornal. Por isso, as datas comemorativas da cidade
(e do préprio jornal) ressaltavam no noticiario a relevancia econdémica do setor.

6 Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Floriandpolis?

Sim, havia uma programacao especifica, muitas vezes vinculada a edigdo de um
caderno especial comemorativo, com a realizacdo de eventos paralelos (promocionais),
reunindo empresarios, autoridades e pesquisadores das universidades.

7 O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ...) pré-
estabelecidas para participar dessa producédo?

As fontes tradicionais para participar da producdo eram empresarios, representados por
suas entidades (como ACIF - associacdo empresarial, CDL, Sinduscon, Fiesc), além de
pesquisadores das areas de historia, geografia, sociologia, economia e cultura. As
autoridades entrevistadas eram, em geral, o prefeito, o presidente da Camara de
Vereadores e, eventualmente, o governador e o presidente da Assembleia Legislativa.

8 Qual a importéncia do jornal para a identidade e cultura de Florian6polis?
Desde sua fundagdo, em 1915, o jornal foi um propagador e estimulador da cultura
local, das tradi¢des e da identidade florianopolitana. O Estado, de todas as maneiras,
sempre simbolizou a ‘esséncia’ de Floriandpolis. Tanto no campo social, quanto
politico, cultural e esportivo. O jornal influenciava a sociedade, ditava modas,
observava 0s movimentos sociais e culturais, era uma espécie de farol.

9 Quem, na sua visao, é o florianopolitano?

O florianopolitano moderno, entendido como quem nasceu ou Vvive na cidade nos
ultimos 30 ou 40 anos, € um ser muito mais cosmopolita, mais identificado com as
mudangas que a cidade experimentou, tanto no campo social, quanto no econémico e no
cultural. E filho de uma cidade em movimento, dinamica, que abriu-se para 0 mundo —
vide a quantidade de imigrantes e migrantes que vivem e circulam pelas ruas — e para as
transformacdes urbanas.

10 Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual (is)?

O manezinho raiz € uma espécie em lenta mutacao ou extin¢do. Hoje € muito mais um
estado de espirito, identificado por pequenos costumes e pelo sotaque inconfundivel. A
identidade historica ficou mais restrita a beira da praia (o peixeiro, a rendeira) e ao
Mercado Pablico do que aos nucleos urbanos (bairros e Centro).

O florianopolitano pode ser um descendente de portugueses, libaneses, alemaes, gregos,
palestinos, egipcios, italianos, africanos. Ou paulistas, cariocas, mineiros, gaichos,
baianos, paraenses. Mas, ainda que forasteiros ou descendentes de forasteiros, sdo
florianopolitanos que, de alguma maneira, incorporam ou respeitam caracteristicas
marcantes da cultura local.

Em sintese, € muito dificil diferenciar o manezinho do florianopolitano, porque séo
tipos humanos que, em variadas situagdes, se confundem (ou interagem).



Respondente: J5JB

1. Qual seu nome, cargo-funcao no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?

XXXX. Meu primeiro emprego com carteira assinada foi no jornal O Estado, em 1972.
Como redator do caderno 2 do jornal, na nova fase, inaugurada em 13 de maio daquele
ano, com impressdo off-set, em nova sede, com equipe maior e circulagéo estadual. Em
1973 fui para Porto Alegre cursar Jornalismo, mas mantive algum vinculo com o jornal,
publicando cronicas semanais e mais tarde uma coluna de humor. Ao terminar o curso,
em 1977, voltei a trabalhar como reporter, até 1979, quando deixei o jornal
“definitivamente” para ser professor na UFSC e ajudar na criagdo do curso de Jornalismo.
Mas, em 1987, fui convidado para assumir como editor-chefe, funcdo que exerci até o
inicio de 1989. E, ai, sim, desliguei-me “para sempre” do jornal.

2. Como era a definicdo das pautas de aniversario da cidade? Havia alguma
orientacdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

No periodo em que fui editor, pedia muita atencdo para os eventos locais. Por exemplo,
o jornal fazia aniversario no mesmo dia da ponte Hercilio Luz, entdo o 13 de maio era
sempre pauta muito importante. O jornal, que nessa época (1988) tinha trés concorrentes
de peso (A Noticia, Jornal de Santa Catarina e o Diario Catarinense) queria marcar sua
origem e sua identidade com a cidade. Ainda que também quisesse firmar-se como jornal
estadual, o fato é que, até mercadologicamente, era o Gnico jornal com raizes na capital.

3. A linha editorial do jornal contemplava a valorizaciao do que ‘¢ de Florianopolis’?
Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade?

Esse bairrismo sempre rondou todas as coberturas do jornal. E ficou mais intencional,
talvez menos “natural”, a partir do momento em que um grupo do Rio Grande do Sul
derrotou o grupo do jornal O Estado na concorréncia pela TV Catarinense. Esse é um
ponto marcante na historia, porque a partir dai o jornal perdia a chance de ter uma TV e
mais, de ter uma TV afiliada da rede Globo, o que seria uma importante fonte de
faturamento e de estabilidade financeira para o grupo. O enfrentamento ao “jornal dos
gauchos”, como era conhecido o Didrio Catarinense, com redacao e editores trazidos de
outros estados (e predominantemente do estado vizinho), era feito também pelo reforco a
cobertura de assuntos que a turma “da casa” conhecia melhor.

4. Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Florianopolis?

Acho que nem chegava a ter um “direcionamento institucional”, porque a todos nds
parecia natural que o jornal desse valor aquilo que asseguraria ao leitor os vinculos do
jornal com a cidade.

5. Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Florianopolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)? Qual
o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?



Bom, depois de uns 34 anos, seria necessario consultar a colecdo do jornal na Biblioteca
Estadual, para refrescar a memdria sobre coisas tdo especificas. Ndo lembro de nenhuma
orientacdo especial. Os critérios eram 0s mesmos usados para as demais pautas. Mas,
talvez, houvesse um cuidado maior para alocar recursos (reporter, carro, fotografo) para
essas pautas e depois um zelo especial na edi¢do do material. Porque, como ja comentei,
nao poderiamos “deixar” que os “gatichos” cobrissem melhor as coisas da “nossa” cidade.
Enquanto fui editor também havia o cuidado para que a informacéo ndo se misturasse
com opinido ou fosse contaminada por alguma adjetivagéo.

6. Havia uma programacéao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

Né&o lembro. Mais uma vez, é possivel que tenha havido e que esqueci. Mas ndo lembro
da semana de aniversario ser muito comemorada nas épocas em que estive no jornal.
Havia, claro, cobertura. Mas isso de “programacao de aniversario” foi coisa usada como
acao de marketing do Diario Catarinense mais tarde (lembro de cadernos e grandes acdes
externas e de midia do DC no aniversario da cidade em 2016), até como forma de
responder a imagem de ndo ser “catarinense de verdade”.

7. O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ..) pre-
estabelecidas para participar dessa producédo?

N&o chegavamos ao ponto de fazer uma selecdo de fontes para qualquer evento. Como
disse, ndo lembro do jornal fazer alguma grande acdo organizada para o aniversario da
cidade, de qualquer forma, ndo havia fontes pré-estabelecidas.

8. Qual a importancia do jornal para a identidade e cultura de Floriandpolis?

Bom, ndo cheguei a estudar ou ler sobre isso. Mas, na minha opiniéo, de florianopolitano
e jornalista que teve ligacdo com o jornal, durante algumas décadas O Estado exerceu
papéis importantes, como veiculo onde a cidade encontrava seus principais eventos e seus
personagens. Dois grandes observadores da cultura e da identidade da cidade tiveram
colunas de grande visibilidade e duracdo: Mauro Jalio Amorim e Beto Stodieck. E o que
acontecia de socialmente relevante na cidade chegava ao jornal. E havia uma cobranca
dos leitores, chamando a atencdo para algum fato que o jornal tivesse coberto mal, ou
mesmo deixado passar.

9. Quem, na sua visao, € o florianopolitano?

Na época em que O Estado existia plenamente e era competitivo (algo entre 1974 e 1990)
o florianopolitano tinha um perfil bem diferente do florianopolitano de agora, dessa
segunda década do século XXI. Naquelas décadas do seculo passado, o florianopolitano
era nascido na cidade (havia uma certa resisténcia até mesmo para aceitar como
florianopolitano os “tripeiros”, do Estreito, ou dos municipios proximos). E enfrentava a
metamorfose da pequena cidade em que tinha se criado numa cidade média, cada vez
mais habitada por “estrangeiros”. A Eletrosul, a UFSC, as praias, as empresas de diversos
setores que estavam crescendo trouxeram muita gente de outros estados (e de outros
paises). O proprio jornal O Estado, na grande reforma de 1972 teve sua redagéo formada,
em grande parte, por jornalistas galchos (que tinham criado o Jornal de Santa Catarina,



ndo se adaptaram a Blumenau e toparam ajudar a criar O Estado em off-set). O
florianopolitano sentia-se pressionado por pessoas que ndo so chegavam a cidade, mas
gostavam dela e queriam adota-la como “sua”. O movimento dos Manezinhos da Ilha,
criado pelo Chico Amante e popularizado pelo Aldirio Simdes foi, de certa forma, uma
resposta a isso, uma maneira de lidar com essa “invasdo”, reforcando a identidade e
tentando fazer-se respeitar por ser “daqui”. Entao, aquele florianopolitano me parecia um
sujeito meio assustado com o que estava acontecendo com a cidade e tentando se impor
num cenario que nunca mais voltaria a ser aquele da pequena cidade onde todos se
conheciam. Um “filésofo” florianopolitano, o “senador” Alcides Abreu teria dito, nessa
época, que “a gente sai na rua ¢ ndo v€ mais ninguém”. Claro, as ruas estavam cheias de
gente, mas nenhuma dessas pessoas era conhecida ou de alguma familia conhecida.

10. Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual(is)?

Eu nasci em Floriandpolis, mas passei minha adolescéncia no Estreito. Era, para todos os
efeitos, um “tripeiro”. Quando o Aldirio e o Chico comecaram a distribuir, todos os anos,
o troféu Manezinho da llha, escrevi uma carta para o Chico Amante (que eu conhecia
porque, como em toda cidade pequena, o encontrava nas reunides familiares: ele era pai
da sogra da minha filha) explicando, meio de brincadeira, por que, mesmo sendo
“tripeiro”, eu mereceria o troféu. Ele gostou da argumentagao e acabei ganhando o troféu
Manezinho da Ilha em 2003. O “manezinho” ¢ o florianopolitano do século passado,
daquelas décadas a que me referi. Foi a forma como tentaram dizer “olha, eu sou daqui,
eu estava aqui antes de vocés chegarem”. E como reagiram a alguns grupos de recém-
chegados que ndo s6 faziam troca do sotaque, da forma de falar, como tentavam (e varios
conseguiram) aplicar golpes financeiros ou na aquisi¢do de imdveis, valendo-se do que
acreditavam ser “a tosquice dessa manezada”.

O movimento do “manezinho da ilha” cumpriu, a meu ver, seu objetivo de melhorar a
auto-estima dos florianopolitanos, de enfrentar, com humor, essa pressdo do crescimento
da cidade. E, embora tivesse caracteristicas xendfobas, ndo apelava para a rejeicdo
violenta ou raivosa. Afinal, todos tinhamos aqui amigos nascidos em outras cidades.
Como jornalista florianopolitano ndo sou maioria em mesa de bar de Floriandpolis desde
1972.

Neste século, porém, o florianopolitano ganhou outra caracteristica. O local de
nascimento deixou de ser determinante. O apreco pela cidade, a visdo de quem conhece
outras cidades e da valor as coisas que ela ainda tem de bom, fizeram nascer um novo
florianopolitano. Os manezinhos ainda se orgulham de ter nascido aqui, de saber fazer
um pirdo de néilo, de falar rapido, mas parece que ja conseguem se identificar com quem,
mesmo sem ter nascido aqui, também ¢ “florianopolitano”.



Respondente: J6JB

1. Qual seu nome, cargo-funcdo no jornal, e em que periodo (ano) atuou no cargo?

XXXX. Fui chefe de redacéo por 12 anos de O ESTADO, a partir de 1974; repérter do
Jornal do Brasil, Correio Braziliense; editor de opinido do Diario Catarinense;
apresentador do programa Fala Santa Catarina, da RCE-TV; integrante do programa Papo
de Redacdo, da radio Guaruja. Fundou as TVS UFSC e UNISUL. Implantou o primeiro
projeto nacional de divulgacgéo cientifica na UFSC. Fora isso, implantou sistemas de
comunica¢do na UFSC, Udesc e Unisul.

2. Como era a definicdo das pautas de aniversario da cidade? Havia alguma
orientacdo de abordagem? Quais eram as mais recorrentes?

O jornal O ESTADO, a partir do final da década de 70 do século 20, passou a contar com
excelentes profissionais do Rio Grande do Sul, Parané e S&o Paulo. E a maioria desses
profissionais abracou a causa da cidade e se integrou, de forma alvissareira, a cultura e a
vivéncia social da cidade. Com isso, a viséo da cidade deixou de ser exclusiva dos nativos
e se inseriu numa ampla discussao da cidade.

Contudo, a maioria dos imigrantes — de modo geral - conservou suas tradi¢des de origem,
sem valorizar a cultura local, forte desde o século 16, quando a llha era habitada pelos
indios Carijos, da raca Tupy Guarani. A proposito, 0s navegadores europeus, que tinha a
Ilha de Santa Catarina como parada necessaria para atingir o Mar do Prata, consideravam
os Carijos como povo simpatico e hospitaleiro, que os recepcionava na llha com flores,
frutas e verduras.

O jornal ndo se limitava a elogiar a cidade. Em seu aniversarios, 0s problemas eram
levantados e discutidos. A necessidade de construir uma segunda ponte entre a llha e o
Continente foi levantada por O ESTADO. O governador Colombo Salles investiu na
construcdo da ponte que leva o seu nome e foi a sua principal obra. Mas o jornal ndo se
furtou em criticar o aterro da Baia Sul, que afastou o mar do centro urbano, derrubou o
Miramar e descaracterizou o Mercado Publico.

OUTROS EPISODIOS

Ha muitos outros episadios que o jornal O ESTADO pesquisou e repercutiu com 0 apoio
da UFSC, entre os quais o massacre de 185 lideres politicos e comunitarios na llha de
Anhatomirim, a mando pelo entdo ditador brasileiro Floriano Peixoto, que mandou
Moreira César, em 1894, acabar com o movimento federalista, que se iniciou no Rio
Grande do Sul, passando por Laguna e concentrando forcas em Floriandpolis, sob a
lideranca do Bardo de Batovi. Foram 185 pessoas brutalmente fuziladas. Como se isso
ndo bastasse, Moreira César trocou 0 nome Desterro por Floriandpolis — cidade de
Floriano. Cerca de 30 anos depois surgia o jornal O ESTADO. Em uma de suas primeiras
edicdes, o jornal enfocou na capa o massacre de Anhatomirim, além de lembrar que o
navegador espanhol Sebastido Caboto trocou 0 nome de Ilha dos Patos por Ilha de Santa
Catarina, a0 mesmo tempo em que destacava o protesto de trabalhadores da Ilha que ainda
ndo havia sido beneficiado pela lei das férias. Ao mesmo tempo, noticiava que um garoto
de cor ferira a faca o seu colega de cor branca depois de uma longa discussdo. O jornal
ainda informava que um senhor encontrou uma abotoadura de ouro na rua e entregou na
redagdo do jornal. “Entregaremos ao proprietario, desde que prove que seja sua”.



Florianopolis concentrava a sua vida urbana na rua Felipe Schmidt, enquanto o bairro do
Estreito era considerado o mais populoso. Com a ponte Hercilio Luz, inaugurada em
1924, a llha passou a ser cobicada, principalmente pelos poderes publicos, que
construiram seus pal&cios em torno da praca X.

Passou-se, com isso, a olhar e debater a cidade sob varios aspectos, longe do
protecionismo ocular. Foi a partir dai que O ESTADO tornou-se um jornal distanciado
da presséo da cidade. Basta dizer que nos anos 80 o jornal tinha mais de 2 mil assinaturas
em Chapeco, mil assinaturas em Tubardo; 1.500 assinaturas em Lages, tornando-se o
jornal de maior circulacéo integrada do Sul do Brasil.

3. A linha editorial do jornal contemplava a valorizaciao do que ‘é de Floriandpolis’?
Essa decisdo repercutia na cobertura sobre a identidade da cidade?

Sim, O ESTADO, mesmo com dimensao estadual, ressaltava os valores da cidade, sua
historia e o0 aniversério da cidade sempre merecida espaco especial editorial. Nao havia a
base comercial para justificar a publicagdo. Mesmo como propriedade do ex-governador
Aderbal Ramos da Silva, o jornal O ESTADO construiu sua independéncia editorial, sem
deixar de valorizar Floripa e nem as demais cidades. Para se ter uma ideia, o jornal tinha
em Joinville, Blumenau, Tubardo, Criciuma, Lages, Itajai, Chapec6 e em tantas outras
cidades reporteres-correspondentes de qualidade profissional, como Celso Vicenzi, Raul
Sartori, Marcos Bedin, Adelor Lessa, Laudelino Santos Neto e tantos outros brilhantes
jornalistas.

Com certeza, os conteidos levantados e os fatos ocorridos sempre se relacionavam a
Floripa. Ha um detalhe importante: o jornal nunca deixou de abordar problemas da
cidade. Se havia um crime, um fato inusitado ou outro qualquer, questionava-se a cidade;
nunca se deixou de preservar a cidade em detrimento da felicidade dos seus habitantes.
Por esse motivo, principalmente, dezenas de pessoas ligavam diariamente para o
jornal para abordar questdes ou fazer dendncias. Contudo, o jornal nunca deixou de
valorizar a identidade da cidade, desde que ndo comprometesse a sua visdo ética e moral.

4. Havia algum direcionamento institucional de abordagem sobre a identidade
cultural de Florianépolis?

Sim. O jornal sempre teve a preocupacdo de valorizar a nossa cultura. No Brasil, foi 0
jornal, além do Jornal do Brasil, que teve uma editoria de cultura. E aqui tivemos a chefia
de Salim Miguel. Para se ter uma ideia do valor que O ESTADO dava a cultura, havia
uma coluna diéria de escritores diferentes, como Flavio Cardozo, Jair Hamms, Silveira
de Souza, Eglé Malheiros, Celestino Sachet e tantos outros.

5. Quais eram os critérios (de noticiabilidade) usados para definir o que era alusivo
a Floriandpolis no seu aniversario (ou outras datas comemorativas da cidade)?

O ESTADO ndo tinha o habito de apenas elogiar. Claro que a valorizacdo historica e
cultural prevalecia. Mas os problemas da cidade eram evidenciados como alerta, para que
as autoridades compreendessem a importancia de se abreviar as solugdes para Floripa.

Qual o enfoque que a noticia tinha (sua narrativa)?



O jornal nunca demonstrou um perfil contrario a cidade, mas também nunca comungou
com o que estava errado. Foi sempre um veiculo critico em defesa da sociedade; cobrava
das autoridades as solu¢Ges a0 mesmo tempo em que enumerava 0s graves problemas,
como de transito, escola, pracas abandonadas, iluminagdo precéria, coleta de lixo e,
principalmente, as deficiéncias da acdo publica nos bairros.

6. Havia uma programacéao especifica do jornal para a Semana de Aniversario da
cidade?

N&o. O jornal ndo dividia tarefas com prefeitura e 6rgaos promotores. Limitava-se ao seu
papel de divulgar, comentar e criticar. O jornal ndo se promovia e ndo era promovido.
Limitava-se ao seu papel.

7. O jornal tinha fontes (especialistas, autoridades, empresarios, ..) pré-
estabelecidas para participar dessa producédo?

Na maioria das vezes ouviam-se especialistas das Universidades, principalmente a UFSC
e a Udesc. N&o se permitia o proselitismo politico em cima de assuntos importantes, tanto
da Capital quanto dos demais municipios.

Mesmo sendo propriedade do ex-governador Aderbal Ramos da Silva, o jornal tinha em
seu jornalismo a veia da independéncia. Um exemplo: o jornalista Sérgio Lopes
trabalhava na Assembleia Legislativa e era o editor de Politica de O ESTADO. Certa
tarde ele chega a redacéo e vai a minha mesa:

“Xxx tenho uma bomba. N&o sei se vas ter coragem de publicar, mas eu vou fazer a
matéria.

- Qual, Sérgio?

- O presidente da AL, Epitécio Bittencourt, nomeou 110 pessoas, entre parentes e amigos,
para cargos no legislativo.

- Por que ndo haveriamos de dar, Sérgio?

- Sabes como &, né? Epitécio é do PSD, presidido pelo nosso chefe Aderbal Ramos da
Silva.

- Sérgio, se alguém tiver de censurar ndo seremos nos.

A manchete de O ESTADO: ‘TREM DA ALEGRIA NA ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA”

No dia seguinte, mal me levantava da cama e o telefone toca: “Ja fostes demitido?”,
indagava Sérgio Lopes. Ri e disse que ndo ocorreria nada. E realmente ndo aconteceu,
porque Aderbal ndo comungava com essas acdes publicas.

Aderbal tinha uma caracteristica: S6 ndo ataquem meus amigos pessoais. E foi nessa que
acabei sendo censurado. Um empresario, com seis mulheres colegas no seu iate, pds a
pique a embarcacdo. Ndo demorou muito para o deputado Edison Andrino, futuro
prefeito, me ligar: “Queres um furo? Vou rebocar um barco com seis mulheres e um
empresario. Em 1 hora estarei com ele no Veleiros da Ilha. Documentamos tudo e
coloquei como destaque na capa do jornal. Por volta das 18 horas o fone toca, era Aderbal
Ramos da Silva.

- XXX soubesse 0 que aconteceu com 0 NOSSO amigo?



- Pois é, dr. Aderbal, que pena né?

- Xxx, ndo vamos divulgar isso, né?

- Mas doutor Aderbal, os outros jornais certamente véo dar.

- Mas 0 meu, néo!

Cerca de 20 minutos depois, o empresario me liga: “Visse, seu babaca, como nio ia sair?”

N&o prestei por uma semana.

8. Qual a importancia do jornal para a identidade e cultura de Floriandpolis?

é valioso e imprescindivel porque abre discussao, por mais complicadas que sejam as
relacfes dos segmentos politicos, sociais, religiosos etc. Contudo, é fundamental que o
jornal mantenha total independéncia. Ndo me lembro de ter sido chamado pela direcéo
do jornal para moderar nossa edi¢cdo em funcdo de publicagdes oficiais. O jornal O
ESTADO ndo tinha a leviandade de ser o dono da cidade, mas se propunha a ser um
veiculo importante. H& muitos episédios que mostram isso. Os jornalistas, com exce¢do
de dois ou trés, eram ferrenhos em defender a independéncia, ainda mais numa época de
perseguicdo da ditadura. Todo o santo dia entrava um policial alem&o com uma prancheta
para proibir alguma coisa. Certo dia, a notificagdo era aterrorizante: “E PROIBIDO
DIVULGAR SURTO DE MENINGITE NO RIO DE JANEIRO”. Parecia, pela
conclusdo da maioria da redacdo, que 0 governo queria que muitos morressem por falta
de informacé&o.

O jornal era uma grande ferramenta em defesa da nossa cultura. Ndo ha ddvida quanto
isso. O jornal defendia restauracéo de patrimonio, abria espacos para artistas, enfim, tinha
uma participacdo muito valiosa.

9. Quem, na sua visao, € o florianopolitano?

pois pois......... eu chamo de floripano, menos pior que florianopolitano. Todos que
moram aqui sdo habitantes, e 0s que nasceram nesta terrinha séo floripanos. Se vocé
perguntar a um gadcho onde ele mora. Com certeza e ndo vai dizer que € floripa, no, mas
que mora na Ilha ou continente. Ndo devemos alimentar diferencas, porque os imigrantes
tém ajudado muito a Floripa crescer, embora, infelizmente, muitos vieram com a cobica
de ganhar e morar e, por isso, N0ssos morros estdo sendo devastados e muitas construcdes
irregulares praticamente em toda a cidade.

10. Ha diferenca entre o ‘florianopolitano’ e o ‘manezinho’? Qual(is)?

Sim, ha diferenca. O morador, principalmente da classe média alta e os ricos, nada no
oceano da exibicdo e projecdo. Ha gente que reside em casas e apartamentos de luxo e,
no entanto, nunca pisou na areia e mar de uma das 48 praias. Certa vez acabei
conversando com um senhor ao caminhar a beira da Lagoa da Conceigdo. E ele me
confessou algo inédito:

“vim pra c4 para fugir da violéncia de Sao Paulo; construimos uma bela casa aqui e vivia
trancado, ainda sob o temor de assaltos etc. Certo dia, coloquei bermuda camiseta regata
e descalco fui caminhar. Havia trés barcos de pesca. Parei e fiquei a conversar com ele.



Poxa, me descobri; troquei o orgulho e vaidade pela simplicidade do pescador. E hoje
estou assim, vivendo no milagre da vida”, relatou o empresario paulista.

ENVIADO POR WHATSAPP 14/04/23 - MANHA

Na verdade, a origem do termo mané é africana, uma das regides mais populosas ricas
daquele continente. SO que o indice de pobreza supera 0s 50% da populacdo. Alias, desde
a exportacdo de escravos para o Brasil, século 17, a Africa vivia - e ainda vive -- um
modelo de escraviddo. O trafico de escravos era estimulado por ditadores e grupos
dominantes da Africa.

Com a vinda deve. escravos 0 nome mané infiltrou-se no vocabulario brasileiro. Em
Mali, rica regiao da Africa, soldados eram chamados de mané; os escravos, idem.

Manez&o é sindnimo de autoritarios, tanto na Africa gto no Rio de Janeiro, onde mané
tb era a forma de alcunhar um sujeito de bobo, canalha.

Em Portugal, mané é diminutivo de Manuel ou de Manoel.

J4 em Floripa, mané e manezinho tornaram-motivo de orgulho, justamente pela
conjugacao do estilo de falar, fazer brincadeiras.

Moreira da Silva dizia; malandro é malandro e mané é mané.

Os que migraram para Floripa, Gauchos, paulistas, Parand, argentinos etc. até se sentem
parte da tribo ao serem chamados de mané; entre os pescadores € comum ser chamado
por esse nome e ha até pescador com esse apelido.

Certa vez, um carioca que veio morar na Ilha esmurrou um amigo que o chamou de
manezinho. E que para os cariocas o termo mané deprecia, é pejorativo.

O mais importante, contudo, é que ser mané faz parte do nativismo. E 0s nativos sentem
orgulho desse nome. Somos mané por conviccao.
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Legado cultural acoriang
terd wma politica propriq

Costumes

Lu1zC ARLOS
P RATES

, se_fosse verdade

noticia, leitor, diz exatamente o seguinte:
“asmulheres paulistanasdeclasse média,
entre 25 e 40 anos e que tém parceiros
»stiio satisfeitas com sua vida sexual. Na

sa realizada com 110 mulheres na regisio Representantes de cidades

wlitana, 86% disseram que estiio numa
Note bem, leitor, que anoticiando falaem
es casadas, fala em mulheres que tém
s fixos. Parceiro fixo sera marido?
squisa ¢ de imediato, atrevo-me a dizer,
sa. Falsa. Ndo que os pesquisadores
, mas as entrevistadas mentiram. Claro,
sisa, ao admitir, por exemplo, que a vida
um fracasso a pessoa est4 implicitamen-
indo que ela tem metade da culpa nesse
. Por isso atrevo-me a dizer que as
5 mentiram na pesquisa.
ato fossem tantas as mulheres felizesna
1al com seus parceiros, eles também, é
iam felizes. E 0 mundo acordaria todos
ymodisse o Chico Buarquena Valsinha,
J mundo acordaria em paz, o mundo
paz. Ninguém sai dando cotoveladas
uma noite bem dormida ou quem sabe,
:macordada. Mentiram asmulheresda
mentiram deslavadamente.

E é mais menti-

———— ra ainda porque
sao mulheres da

Srasil classe média, a
. classe mais sofri-
€ uma da, a que mais
e o gt
B gine mu-
e lheres felizes na
te e diger vida sexual deca-
1 cama, enjoa sadas, ora ja se
viu. A pesquisa,

e leitor, estava na
Zero Hora da se-

da. Mas podia ser até da semana gue
Itado é o mesmo, seria 0 mesmo, seas
slassem a verdade. Nem digo os
gue esses nasceram mentindo sobre
0 velho Freud deixou bem claro
jogou na cara a frase fatal: em
#ex0 todos somos mentirosos.

ise viu tanta mulher feliz assim, ora,
que é, leitor, é que o parceiro fixo, o
witos anos, ou de alguns meses,
ra-se, 0 convivio mata desejos e
s Brasil depois de uma semana na
para ndo ser deselegante e dizer na
muitos truques mantém a chama
|&mpo, mais tempo, leitor,
ale 0 mesmo para as
nTm(kuh.Ah,Mﬁmm
irmagdes

do Litoral catarinense e
pesquisadores definem
agoes para a preservagdo
dos costumes ancestrais

partir das 9h de hoje
Ampment.ames das cidades
do Litoral catarinense se

refinem com pesd
para determinar acdes que
valorizem e presermve o legado ago-
riano

Programas que buscam preservar a
cultura agoriana, marcanie nas comir-
nidades instaladas ao longo de Lodoo
litoral catarinense desde a
metade do século XVIII, data da
chegadados prrme:ros imigrantesdos
Agores (Portugal), devem ganhar no-
vo falego a partir deste més. O NEA
(Ntcleo de Estudos Acorianos), soba
coordenac8o do professor Vilson Fa-
rias, promove hoje, em Florianopolis,
uma reunifo decisiva com o conse-
lho deliberativo do grupo para a
implantacio da Politica de Cultura
de Base Acoriana do Litoral Catari-
nense.

O encontro comega s 9 horas, no
anditério do Centro de Ciéncias e
Educacfo, proximo ao Museu de An-
tropologia, na UFSC, e contaré com a
presenca de representantes de vérias
instituicbes e prefeituras. As

14h30min, também participarido dos
debates o reitor da UFSC, Diomério
Queiroz, o pré-reitor de Cultura e
Extensdoeoprefeitode Imarui. Entre
os assuntos em pauta, destaca-se o
lan¢amento de editais para a escolha
do protétipo de um monumento a ser

gem ao povoamento agoriano em San-
ta Catarina e do troféu Acorianidade,
cujos vencedores receberio como pré-
mio uma viagem aos Acores.
CALENDARIO - O conselho tam-
bém devera definir o calendério de
eventos e cursos sobre cultura aco-
nmeomnpmmentomih.lr&lamr

pmfmturaa.“Onoaaoob}ehvuéesta—
belecer um calendéario de festas aco-
rianas no litoral de SC com vistas a
preservacio da identidade cultural

DAMIEL CONZUARGUNOIDC
As rendas de bilro foram trazidas pelos imigrantes acorianos

apresentada a proposta
2° ACOR - Festa da Cultura Agoris-
na de Santa Catarina, previsto para
os dias 1°, 2 e 3 de dezembro em
Imarﬂ.Oaurganmaﬂmesaﬂnp
tionando, desde]é,asmtasd-.

mapeamento e difusio cultural

Agorianidade

* Estruturacfio das sub-comissbes de eventos, dancas e folclore,

* Lan¢amentodeeditais, pelo reitor da UFSC, referentes
de um monumento em meméria a0 povoamento agoriano e a0
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Este pedago de chao é mané de verdade

“CHha Tha, the tola®™, Sarrom.

influbnely
lusitana desde o Béculo XVTI,
também presente nos hibitos
alimentares d fns eul-
Eles estéo por toda a par-
te o aasumem virion fu ;
mais som divida o sou “habiiat
natural” & a prafa, O manezinho
ndio ive longe do mar, do plrie,
de Triln, dnm redran dos
’lﬂ.hummmm-a
e i e i
doixar a ITha, sempre scabam
voltandn meama fue demors
ano, uma década oy muals E o
o dn dona Nilis Concoligio, B8
anos, que nasceu no Marra do
Céu o bﬁ.l-hulnnnhrr
momae. Aca 1B nnos precisou
pora Sao Pauls raballas soms
domibstics numa roabibinein, on-

de permineced por 34 unow. Faol
Tk e s st @ teve sale ko,

nlﬂi.wrihm. T ulfrn
o P
na Consulndo do Samba®, On-
tem poli msnhd, enfrentave &
calor do wm dis ensalorado

do noto Vigmer, “Adoro o Boi-de-
Mumdio o an coisns da lorra”,
camplita,

da data do seu nascimanto, a do
ensamanto o nom do guindo wis
fAlhow nancernm. “Pra’ mim, o oa-

tro tempo era melhor, O Gue s

v dava pra passar a vide
mqm vhe R 70T Nin

i ; ]
.E:lﬂd.lumpdﬂ
li\'u,-h!lﬂ-ﬂ:lninmﬂ-

espacial, [z que acredita em
Eﬂlulnhllh-ﬂ‘mhﬂ*
m"Huu.eqirl.muqld.lﬂﬂﬂl
pequenc dizem que havio mui
tas por agui”, Tumé declars que
Aprecs pescar o esta miiko de
viver, gpasnr de salr pouco de

enni, “Bal ontem pare pescar, &
aimihih i bty G ke, Pogus al:
guman Lainhse ne Lagoa. Fu ou
miais Doun”,

v s ey i

antar i
Le T8 Hﬂiﬂmﬂuﬂ
sprozimodnmente 100 guilos de
I'lrtuhﬂlmi.hnpm'ﬁnr-
ruila — malo n junho on jullo,

Camar T

tro filkas, os dais he-
iy telair et &

-ﬂuﬂhhmg;

min ver, o herdou di set pad, s
ddq:_-uhm:num

oposics no lombo de um cavals,
el n pd 5td o merenda, “Fol oma
8poch DOd, afeshr de nlo ser

a
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: varfie 200 fni
win dos el
res o dltimos
anos para Floria
papolis.  Verda
diro paraiso e

wistem 42 aponas na ltha

L .“.‘_‘.l"“l1‘ A vhdade rece

”MJ‘, maristas durante
! -'. m\tadl. \‘.\l‘\,t‘lﬂlllll.‘lllr

”.,‘ - msasfrunrsn da o
E: nu ek recantos
I ﬁ\mﬂ*&\ pela desvalon
cambial do renl v relagio

b Ao ohegar A capital vota-
& THristA ORODRTTON MmN
8 em dusemolvimento. Nos
s & gqualidade do vida foi
cada pelos servigas dv abas-
o e dgua  feito pela
de coleta de lixo, realisa
pela Comoap, € por um siste-
- m& LranSpOrtos cole-
MM conforto ¢ von-

 w halnedrios mais froguentar

- o verho foram: Canas-
inglesos. Joaguinia, Jurerd
B Prats Male, Galho-

‘.-Ip-lt'

.
i
e

—
Cidade encanta turistas [

¢ robonidrin

Sedurm
Apesar disso, nom [||||..1'..|$.“.,|

v O wrdnsito durante o verdo

Rotn

A ot aghio

ficou eadtion, espectalimente no
centro do oidmbe ¢ no acesso ]
Lagon da Concelgin,  Providénol
as sio sompre lembradas nessns
ovaskdes, como o alargamentn do
avessa A Costn Leste on ainda o
replanaiamiento do fluso de tedfe
gourbano na regibo central de Flo
riandpalis
oo fod plor devido d diversas
methorias em pontos erucinis de
ERGUITION [0, ANOIID O AUessO as pra
has e antiga rocula do CIC (atnal
complexo vidrio Vilson Pedro Rlei
nubing) ¢aSCA01

A sitiagdo someiite

CENTRO HISTORICO - 14
aluns anos o Centro Histdrico de
Florianopolis  apresentava wina
grande densidade de poluigiovisu-
al. devido o abusos na quantidade
¢ tamanho de placas publicitdrias
dos estabelectmentos comercials,
que acabavam prejudicando a visu-
alizagio da beleza do conjunto
arquitethnico loeal.  Numa agio
conjunta de alguns setores da Pre
feitura Munieipal, foi desenvolvi-

PECA 5

o vom sucess o programa de dos
s gju ol atravs

y che

comerciantes  locais

Poluigie visual
U AR s
1

de am provess:
[espooin

miente situados na Ka O omscibet

ro Mafra) sdowaram a medida
povedrdies comma determing o Codigo
de Posturas
Ihessn i, o local passou a
wr frequentado por muitos vist ‘.‘_&

tantes, gque puderam apreciar os
trages arguitetonieos do séeulo
passado. O Largo da Alfindega
que até hd bem poucos anos era o
lugar favorito de mendigns ¢ deso
cupados, pussou n faser parte das
J‘l[ll\ |l|.||\ alr P|,|N'\ tursticas i!l
cidade. A Praga 15 de Novembro &
otra freas de PO rtancis histdri-
ea que vem sendo nho de preocu
\tual-

mente ¢l se encontra em fase de

pagiwes  prescrviwlonistas

remodelagio, devendo ser aberta
novamente ao publico em maio
proximao,

o Capital do Surf
esta fazendo 274 anos.
Parabéns, Floripi

e —————— e
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Jamais a natureza

- reuniu tanta beleza

Florianopolis
comemora 274 anos
com shows na
Beira-Mar Norte

Hoje, dia 23 de marco de
2000, Floriandpolis completa
274 anos de fundagdo. Com
muita histéria para contar, a
capital dos catarinenses oferece
aos moradores e visitantes uma
invejdvel qualidade de vida,
reunindo belezas sem igual e
oportunidades ccondmicas co-
mo poucas outras cidades no
pais.

Com uma beleza impar, a
[lha de Santa Catarina tem uma
forma alongada no sentido
norte/sul, numa drea total de
438,90 quilometros quadrados,
Sua costa, composta por 172
quilémetros de extensdo, e
repleta de praias, costoes,
restingas, manguezais e dunas.

E é por esta diversidade de
paisagens que Floriandpolis ¢é
um desafio ao olhos e & com-
preensdio dos visitantes. O
peculiar perfil huma no da po-
pulagdo, aliado a riquezas na-
turais, faz da Ilha da magia um
lugar fascinante. Isto ¢ possivel,
principalmente em razdo de
suas 42 praias, as quais lor-
naram a cidade internacio-
nalmente conhecida.

Mas Floriandpolis é muito
mais do que praia, sol e mar.
Alguns prédios retratam e
vivem a histéria da cidade
como nenhum outro lugar. A
Catedral mostra a fé do povo
florianopolitano, os museus
homenageiam os mais impor-
tantes artistas locais, a ponte
Hercilio Luz € seu cartio-postal
€ no mercado publico o coragio
da cidade bate com mais forca.

(_)ukra _caracteristica que
atral  muitas pessoas para

Qualidade de vida na capital de SC atrai gente de vdrios lugares

“Floripa”, como ¢ conhecida
pelos moradores da llha, é tam-
bém a qualidade de vida da ca-
pital. A maioria dos que procu-
ram a cidade s@o jovens ou apo-
sentados a procura de um local
calmo e razoavelmente bem
provido em termos de servigos.
completamente distante  dos
grandes e poluidos centros
urbanos.

Mas a magia da capital de
Santa Catarina jd ¢ conhecida
de longa data. Ela sempre con-
seguiu, desde seu descobrimen-
to, conquistar a todos o0s que
aqui chegaram: primeiro foram
os tupis-guaranis, e depois 0s
acorianos. Estes dltimos - cerca
de seis mil vieram para Floria-
nopolis entre 1748 ¢ 1756 -
formaram a primeira base so-
cial da Ilha.

Desta cultura agoriana. so-
braram a pitoresco folclore do
litoral, bem como as festas e
folguedos populares e a heranga

mistica sobrenatural. que per-

manecem vivos em  diversos
recantos da cidade. gragas &
obstina¢io do antigos mora-

dores de origem agoriana. Sdo
cles que mantém acesa as cen-
tendrias tradigoes trazidas pelos
primeiros imigrantes portugue-
ses € tratam de transmitir aos
mais jovens a preocupagio em
nio deixar morrer essas praticas
de cardter histérico-cultural.

Festa - Todos os anos. a
populacio de Floriandpolis
COomemora seu aniversario com
uma alegria de crianca. Desta
forma, como nao poderia ser
diferente, a prefeitura da cidade
organizou para esta data um
show diferente. A capital vai ser
palco para um aniversdrio ser-
lanejo, com o cantor Leonardo.
que finaliza as comemoragoes.
O palco serd a Betra-Mar
Norte, com a festa iniciando as
18 horas e estendendo-se até as
23 horas.

[eonardo
€ o destaque

Para dar inicio ao es-
petaculo. vai subir ao palco
um mega show reunindo
cerca de 40 musicos da regiao
metropolitana. "Quem Canta
a Ilha que Encanta™. foi assim
gue foi batizado. Dingido
por Marcelo Muniz. o espe-
ticulo pretende marcar um
encontro histérico da cultra
local. Em forma de rodizio
participam do evento grupos e
musicos que irdo saudar
Florianopolis com as mais
vanadas melodias que falam
sobre a Ilha e Continente.
Confirmaram presenga Nosso
Choro. Tijuqueira, Cibele.
Jorge Coelho.  Marjorie.
Carvalhinho, Sueli Ramos,
Débora Mahado. Valdir Agos-

tinho. Soninha, Denise de
Castro. Engenho, Rute Gle-
ber. Giovanmi e Cldaudia
Barbosa.

E ulém de todos esses can-
tores. o sertanejo Leonardo
aterrisa na cidade para pre-
sentear os moradores da Ilha.
“Tempo™, que tem dire¢do do
ator Miguel Falabella é o
show que vai se apresentar na
capital. Feito com alegna. o
show inclui misicas como
Um  Sonhador. Cerveja.
Temporal de Amor. Entre Ta-
pas e Beijos. e muitos outros.
O cantor também faz home-
nagem & Jovem Guarda e ao
cantor Luiz Gonzaga, através
de pout-porris. A dire¢do mu-
sical fica por conta de Ney
Marques, Elias Almeida e
José Antonio. Nos vocais, 0
show conta ainda com
Adriana Farias. Valma Rug-
geri ¢ Willian Moreira.
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Com 279 anos e ainda sedutory

Os apaixonados

FABIAN ) MORAES

A Capital de Santa Catarina,
quc "oje completa 279 anos de
‘mancipacdo politica, estd cada
vez 11als sedutora.

Que o digam os turistas - fque
todos os anos aportam por aqui
a0s milhares, atraidos sobretudo
pelas belezas naturais - ¢ os mo-
radores, que ndo se cansam de
admirar a paisagem de lugares ja
conhecidos.

A adade, que carrega no nome
uma homenagem ao Marechal
Flariano Peixoto, recebe todos as
dias uma média de |6 novas fa-
milias em busca de um lugar com
major qualidade de vida - ym
movimento populacional que re-
mete ao século 18, com a chegada
dos imigrantes agorianos a luga-
mes como Ribeirdo da [Tha e Santo
Antonio de Lishoa,

Dessa forma, de Portugal veip
0 comerciante José Anténio Ra-
Poso, 69 anos, Do Libano desem-
barcou Nader Abdul, 26 anos, cs-
tudante. De Sao Paulg veio 0 mu-
sico Ivan Wolkoff, 47 anos. Todos
escolheram Floriandpolis para vi-
ver.

O sentimento dos trés “estran-
Heiros” ¢ compartilhado per quem
fNasceu ma Capital. E o caso do
Erupo formado por Osmar Gene-
roso Nunes, 69 anos, Agenor Jndo
Peres, 73, Devaldo Manoel Vieira,
69, ¢ Francisca Alves Vieira, 68
anos. Eies poderiam Tepresentar a
Populacio nativa de Floriangpolis,
com a hospitalidade ¢ 5 educacio
tipicas do pove, mas S€m esquecer
da defesa das belezas naturajs,

- Todos que aqui chegam san
bem recebidos, Amamos essa ci-
dade ¢ queremgs preserva-la com
@ que ¢l 1em de bom - disse De-
valdo Vieirg,

Ponte Hercilio Luz
Serd restaurada

Com uma area de 436,5 quila-
meros Yuadradaos, incluindo a
Rane continental ¢ o llha, ¢
369, 102 habitantes, segundo o [B-
GE. 2 cidade Tem sua economis
toncentrada g tomércin, ny
Prestacao de Servigos pubilicos e
N turismeg,

A PIOgramacio de aniversgriy,
de Flyriz nopolis COmMEGOU oy o
bado, dis 12, com 4 Procissae du,
Senhar dosg Passos, ¢ o eslende
ate o dia 3 de abril, com 4 reall

de Urrradum-, O SCCretinin de fy
I'ra.—:'slrurur.'i. Edson Be; . Oli
veira, disse que serg dads a 4y,

de revitalizacio o restauracio dy
Pante Hereilig Luz, um daos car-
19es-postais dy cidade, pe acorde
€Om o secretario, as gl podem
IHCIar no proximo semesye.

fabiiane. moraes@dianio.com. br

Aproveitando o aniversério da 279 de Florlanépoli
Confira os depolmentos:

¥

llha da felicidade

= Encontrei a minha felicidade
aqui nesta cidade,

A frase, dita por Nader Abdul, 26
anos. O estudante libangs que veio
morar em Floriandpolis zgs 18 anos,
ainda se diz soh o impacto da my-
danca culturgl,

= Eu mudei muitg, Antes, era um
Malandro, ndo levayg nads a sérip, A
Cidade me ensingy 3 tomar jeito -

s, moradores declararam,
due cresoeu junto com a Capital, de pessoas de outros estados brasileiros @

Apelo aos politicos gg cidade

- Quero m
Manoel Vieira, 59 anos, acompanhadg da esposg, F
Etegostaﬁaqueorecaﬁose i : iti
P4 o TVISSE como um ajert, 405 politi-
- Canseryem nossas belezas napyss: -
turais, |
melhor - afirm;, -
Pescador aposentado, Devaldo lembra 4z farty
tamardo nos tempos em QUE estava ny 3liva )

- Ainda tem Pesea parg
! quem tem Vontad
troco essa cigage de jeito nenhum e

Lembrangas
do Centro e
do Mercado

— Parahéns &s coisas boas da
e,

CIldaédesta a mensagem do pesca-
dor Agenor Jodo Peres, 73 anos.
Um exercicio de imaginacao per-
mitiria que o recado de Seu Nq-
né - como & conhecido na vizi-
nhanga e entre os colcgas_de
profisséo - pudesse ser ouvido
em seu local de nascimento, a
lIha de Santa Catarina, e nos fu-
gares onde passou parte da in-
féncia e juventude, como o Mer-
cado Piblico e o Centra.

BN

-

andar um abraco para 5 Cidade - gjssa Devaldo
rancisca,

Que temos ge
fa de peixes e

rabathar. Nag

explica Nader, que trabalhg cerca de Francisca ¢ f3 gy p, o acenta
ok : 313 dos Inglegec .
14 horas didrias ¢ estydg 2 noite - As pessns daqui sag boasnr?::s_e:fi Ld;}rn:i ¢2 Conceigao,
' = afirmg g1y
¥ 0 que funciona hoje
Mn:m;mm Funcionam anemag QMO0 B4 27. ety N
rmicas Supermancady ingoranz 24n e 28 m””*”bﬁrw,w ¥l na g
bancarla; Barcos [T — averd cotranca gg
c"‘*ﬂnﬂﬂ.ﬂ: Lq.um Transporte  Hog
L*m F . TR0 & rug tabwds gy Norangs l'-ﬂt\ 5 e “euarko com g
&mw:m&m!m Mercady ey
hﬂ'ﬂ:;mwmmww Je simaniacy, “W‘"K'Jﬂs?msm NG Sator
hm.m:%mmrmpm mmm'amama Turscipal

DC, seu amor pela cldade.saowu!
aa?:d d’: g:g:rlar, que vieram e se apaixonaram pelo lugar

s

e

Bentg

~ Florianopalis pertencs ;
minha infancia, 3 minha juvers,
de & 3 minha vida, Agora, com ¢
prefeito Dario Berger, Vamos &
ZBr uma grande parceris =1
realizar obras importantes cu
atendam s necessidagss ge me.
lhoria e condigdes de vidz geer
Capital.

Luiz Henrique da Siyer

governador dg Estzés
de Santg Cazorm

___# .~

W
‘

N
_\

-Em primeire {ug:
de dizer que tenho um o el
orgulho de fazer parte gesid
tnia. Entendo que o futuro 8¢
dade depende das agdes que
qavernantes, faremos no e}f.:x
Ci0 de rossos mandatos. A G2 3
precisa de muitos projetos. M
precisa, antes de tudo, de U™ 7
senvolvimento sustentdve' pgm
poder aljar o crescimentc ucﬂ:lz
qualidade de vida para tof?
Populagao.

amn

Dario Berger, profat?
Florianop®®
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Umbom lugar para viver

- Roriandpolis € o melhor lugar para se viver - disse José Anténio Raposo,

0 comerciante de 69 anos nascido em Portugal mora ha 40 anas no bairro Estreita, lo-
gizado na parte Continental da cidade. Mesmo apaixonado pela Capital de Santa Catari-
12, Jogé 5¢ preocupa com a seguranga no Centro e nos bairros.

-lima cidade to0 bonita merece atengdo redobrada quanta 4 seguranga — reivindicou.

FOTOS TK |ELENATDEFLORARONOLIS
o

. e
4 N,

L [ L)
Privilegiado por morar na Capital

- Se eu pudesse, abracaria e beijaria a cidade inteira - disse Osmar Generoso Nunes.

Ele conta que sua paix3o por Floriandpolis vem do tempo em que era possivel contar
as casas na Lagoa da Concei3o, onde mora desde que nasceu, ha 69 anos.

~ Quando eu tinha 10 anos de idade, havia s6 umas 50 casas por aqui. O lugar era ain-
da mais bonito - afirmou. ’

Mesmo com um curriculo de viagens que inclui lugares como a Africa do Sul, Estados
Unidos e paises da Europa, Osmar se considera privilegiado por poder morar na Capital de
Santa Catarina:

- Nao trocaria essa cidade por nenhuma outra,

Preservacdo da beleza

0 musico lvan Wolkoff, 47 anos, veio de Sao Paulo passar
férias em Floriandpolis e se apaixanou pelas riquezas natu-
rais da cidade. Sete anos depais, ele ainda procura uma ex-
plicagdo em palavras para tanto encantamento:

- Aqui na cidade tem tudo. Esse lugar é maravilhoso.

Mesmo apaixenado, ele ndo esquece de apontar alguns
problemas da Capital, principalmente no que se refere ao
trato com o meio ambiente & com os animais.

- Eu tento lutar pela preservacdo do que ¢ belo. Acho gue
todos os moradores tém essa abrigagao - conclui,

Deixe sua mensagem de
amor a Florianopolis em
www.dc.clicRBS.com.br

~ Programagéo de aniversrio

: ilhd ismo nacional W Passeio Ciclistico-279 testes & exames gratutos e distribuigio
%-h‘a. fLE“* X 58180 US$8I milhoes doturs anos de Floriandpolis de materia informativo.
P R ——. 10.922 ; Onde: concentragao no entomo da A Coordenadona do Bem-Estar animal
T s0102  Omunicipiotem uma drea de 436,5 mlﬂmalg‘:E Escola da Aprendizes Marinheiros fard a divuigagio da campanha de
it dadas do diimo levantamento do IBGE — (Estreito). Saida da Escola de Aprendizes  esterilizagao de animais.
(estimativa IBGE de 2003} quadrados { et
h Populagio Area Territorial 96) Marinheiro, ® chegada no Parque de - o
1””“‘110 Coqusiros M Parabéns e distribuigio do
itk gy \da nor duas porgaes de terma, uma Hordrio: concentragao as 8h30min & bolo comemorativo
iy Mo verdo de 2003/2004 581,442 A cldade é mm&;: rtaugm:;)na a outra fica na parte largada &s Oh Onde: Parque de Cogueiros
8114 refere-se & liha 06 5an ' Atividades: educagdo ambiental e Horario: 1th
13323 L3135 nacionas continental distribuigao de mudas a partir das 9h, a o &
ty Y igae ; ) apresentagao de grupos folcidricos e do SeSSB_ 0 Solene na Camara
gy NGeir0S : 73 pracas, 15 parques publiocs @ s GoralInfanti do Clube 6 de Janerro Municipal de Florianépolis
Savel - A cidade tem 567.872 : po
o, V8! por uma receita de ma area total em tormo de 207 Agentes de salde prestarao atendimanto Local: Plendno do Tibunal cie Justica
o, = USS 113 milhoes largos, com U

4 milh

088 % lurgmo astrangeiro

o5 distrnbuidos entre liha & Continente

geral & populagao, com realizagio de

Horérie: 20h
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SUA VIDA

Pargue de Cogqueiros

.

Projeto Tamar

}-E}MENAGEM | 289 ANOS

CONHECA

ar

=
ﬂ—r

O

QUE

EM DE MELHOR

' SUYANNE
QUEVEDD

Apresentadora do

Globo Esporte SC

PARQUE DE COQUEIRDS
Avenida Engenheiro Max de Souza,
Coqueiros

Tern quadras de esportes, parquinho,
|lago com peixes e um vasto gramado
para jogar bola, soltar pipa ou

passear com o cachorro. Uma cesta
de piguenique e uma toalha fazem o
programa perfeito.

MARCDS CASTIEL
Editor de Espartes
Y w. doDidrio Catarinense

PROIETO TAMAR
Rua Professor Ademir Francisco, 140,

COMUNICADORES DO om a Ievn;za da ju_\éergltudece 0s duresbdus TVs, das ridios el dos jornais. Barra da Lagoa
indi encantos da maturidade, a Capi- 0 objetivo é curtir o que Floripa tem de
GRUPO RBS ind IC’EI[T]' tal ainda revela segredos ao com-  melhor a oferecer niﬂqsd no an?versério_
recantos memoraveis plet:lr .:zssrb::ms hoje. 5)5 rech::rtos s ois 365 dias do ey Audlado. vocé 5&
A i i sdo descobertos e redescobertos  vai conhecer um pouquinho do que esta 5 isi = 8
e atral;oes IIT!DEI'de’EIS a todo instante por turistas, novos mo- registrado no site 'ww.gmpurbslam_br/ mfﬂfﬂf fﬂicauﬂpiler;%a;oqgr?ta 4
para quem quer radores e até pelos nativos. Desta vez, o vivafloripa, Tem para todos os gostos. voltar 3o ambiente natural, os guias
“ conhecer ainda mais a Grupo RBS decide recllescobn_-los com  Mas a melhor lista estd esperando pa- dioaula de preservacio ambiental
; um time de peso: jornalistas e leitores, ra ser compartilhada: a sua. Revele o que Nao ha aianga ou adutto que nao se
cidade que cornpieta Para comemorar mais um aniversa- encanta vocé em Floriandpolis no face- encante. Aberto o anotodo, & facil de
hoje mais um ano rio, estreia hoje uma plataforma online boak.aom.br/G_mmRBS e seja também o estacionar e, depais, da para pegar
] J que retine dicas imperdiveis de Floria- melhores momentos dos 289 UMa praia ou comer um peixinha nos

népolis, recomendadas por comunica-

anos da Capital.

restaurantes proximas.
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ROBERTO ALVES

Colunistado DC e
comentarista da
(BN Didrioc e RBSTV

RIOSULENSE
fua fvaldo Schaeffer, s/,
Jardim Atlantico

Naosapelatradicao desde o galpao
daRuaFillvio Aducci - onde podia
segncontraros craques de Aval e

. Hgueirense como Albeneir e Adilson
Heleno -, mas tambem pela qualidade
da paleta de ovelha, o prato principal.
Reencontraro carismético gargom
Saguiesuaturma é Lei.

.

| MAIRAFERRAZ
Editora do
Destermperados

MERCADO SAD JORGE
Rua Brejating, 43, ltacorubi

b¢

No mesma local, vocé encontria um
iestalrante chelo de personalidade,
amado Lila, o melhor café da llha, 0
Uma Origem Café, e ainda aproveita
Para fazer comprinhas sustentaveis
#R0rganicas, Apesar de recente na
Elldade, Jaacho 0 Mercado um simbolo
Dmodo deviver bem na llha de SC.

CACAU MENEZES
Colunistado DCe
e comentaristada

RBSTV

5
i
4

EMPORIUM BOCAIGUA
Rua Bacaitva, 1901, Centro

Floriandpolis ndo é cidade com grandes
€dsas noturnas. 0 que temos representa
0 gosto simples de um povo humilde,
que ndo pode pedirmais do que jd tem
em belezas naturais e humanas. Um
dos lugares que indico & o Emporium
Bocaitiva na quinta a noite - gente
bem resolvida, de todas as idadese de
ambos os sexos, bom papo e miisica ao
vivo de qualidade.

i THON SORIEDEM

p
! ( jk bl da tapema FM

DONNA JURERE INTERNACIONAL
Avenida dos Pampos,
Jureré Internacional

0local é incomparavel. Aunido
perfeita entre alta gastronomia,
musica efesta, num ambiente
modemo esofisticado. Além da
noite, & uma 6tima pedida para
qualguer hora dodia.

EDSOUL AMARAL
| Colunistado

Hora SCe repdrter
daRBSTV

CIRCO DA DOMA BILICA
Rua Manoel Pedro Vieira, 601,
Marro das Pedras

Inaugurado ha pouco mais de um
ano, o Circo da Bilica se tamou um
dos principais tocais para shows e
espetdculos de clown, Os espetaculos
acontecem geralmente as sextas

e 305 sabados e a garantia de
gargalhadas e certa. O tirco estd

bem localizado no Bairro Morro das
Pedras, que fica no Sul dallha.

RENATO IGOR
Comentarista da
(BN Didrio e RES TV

CAMERATA FLORIANGPOLIS
fRua Joe Collaco, 708, Santa Monica

1] —-_,'

Neste més, estive na primeira
apresentacdo doano da Gamerata
e elesestao cada vez melhores. E
bonito ver a alegria e a paixdo das
musicos envolvidos. E o repertario
escolhido pelo maestro leferson
Della Roccasemprevalea pena.

Vel

Donna Jureré Internacional

o Regata Cidade de Floriano,

~ dasBhas1sh
e festa no Parque de Coqueiros, das 9h s 16h, 0 corte da bola 35 117
° Pambé_ns paraacidade, com
Ecolagico (rrega Grande, 35 15h

000 ol i )

4 10das as dicas e participe pelo it
8
www.gruporbs.com. br/vi
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ALY 1T

CAMILLE REIS
Jornalista da
RBSTV

TENS TEMPO CAFE
Rodovia Baldicero Filomeno, 7617,
Ritieirdo da liha

0 lugar & pequenininho e com
auténticos doces portugueses. Fica

em meio as construgoes tipicamente
agorianas que ddo charme 3o Ribeirdo
dallha. Impossivel sair de la sem
provar delicias como pastel de belem,
travesseiro da periquita e trouxinha de
banana. Ha guem atravesse ailhaso
pra compraro pao de améndoas.

LAURA COUTINHO
Editora da
Revista Donna

e

HOSTEL BACKPACKERS SUNSET
Rodovia lomalista Manoel de Menezes,
631, Praia Mole

E L

=X

Curtir o pbr do sol no cosmopelita
bar do Backpackers Sunset. Aberto ao
publico,  descontraido e temvista
panoramica da Lagoa. Vocé pode
treinar outras linguas com o staff,
composto de esirRnggiros.

PROGRAMACAD

Destaques para aproveitar o dia do aniversirio:

palis - Vela: Lagoa da Conceigao, hoje,

Rancho de Amar 3 Iiha e show: Parque

vafloripa



& COMPORTAMENTO | ANIVERSARIO DE FLORIANOPOLIS

COMO E QUANDO
MUDOU A RELAGAO

DOS CATARINENSES
COM AS PRAIAS

Se hoje o banho de mar parece um costume ébvio
Para quem mora ou visita em Florianopolis, ha 100
anos a pratica era uma novidade quase transgressiva

MARINA MARTINI LOPES
marina.lopes@somaosnsc.com.br

ente pesquisar a palavra “Florianopo-

lis” no Google Imagens: praticamen-

te todas as fotos que aparecem como
resultado sio dominadas por tons de azul e
verde, sempre com 0 mar em destaque. Nio
¢ a toa, claro: considerada “a capital turfs-
tica do Mercosul”, Floripa atrai visitantes
principalmente por causa das 42 praias,
de todos os tamanhos, estilos e temperatu-
ras da agua. Algumas agradam aos surfis-
tas, outras sao perfeitas para familias com
criangas, outras atraem os aventureiros e
fas de trilhas...

Mas a verdade € que, pela maior parte
dos 347 anos de historia da cidade, os flo-
rianopalitanos ndo viam o mar como local
ou fonte de lazer - e o banho de mar, hoje
uma pratica quase 6bvia para quem vive
pertinho da praia, ndo era um hdbito ape-
nas ignorado: dependendo do caso, era até
mesmo proibido.

— O mar era local de trabalho, no caso
dos pescadores, e também meio de trans-
porte: ninguém chegava a ilha por terra,
chegava-se pelo mar — lembra o historiador
Sérgio Luiz Ferreira, gue hd anos pesquisa o
assunto, e, nos anos 1990, fez dele tema cen-
tral de sua dissertagio de mestrado, nolivro
*0 banho de mar na Ilha de Santa Catarina;
O lazer na orla maritima de Florianpolis”,

Outro motivo que levava as pessoas as
praias era ainda menos glamouroso: jogar
no mar as fezes e a urina acumuladas em
penicos ao longo da noite. E facil deduzir
que a ideia de mergulhar voluntariamente
nas mesmas diguas onde se despejava os de-
jetos era simplesmente impensivel,

— Essa coisa de associar o mar ao lazer é

oriador relata que, na Buropa, o
de mar comegou a se tornar hdbito

em meados do século 18, principalmente
como tratamento medieinal. No Brasil, em
grandes cidades como o Rio de Janeiro, a
prética passou a se espalhar no final do sé-
culo XTX, mas s6 chegou i Ilha de Santa Ca-
tarina no final dos anos 1920 e comeco dos
anos 1930 — de inicio, a passos timidos.

A base da pesquisa de Sérgio foram jor-
nais da época, e, de acordo com as matérias
publicadas, o estudioso percebeu que, antes
de comecar a naturalizar o banho de mar, a
midia fez um esfor¢o proposital no sentido
de popularizar o banho - sim, o banho did-
rio, em casa, para lavar o corpo.

- A maioria das pessoas lavava sd os pés
diariamente. O banho de corpo inteiro era
feito no maximo uma vez por semana, As
casas nao tinham banheiro. As residéncias
ricas até tinham “quartos de banho”, que
eram locais onde havia uma grande bacia,
mas que nio era usada todos os dias - des-
taca o historiador.

AS PRAIS PIONEIRAS NA ILHA

As praias pioneiras em Floriandpolis a
erem usadas como locais para banho e mer-
gulhoe foram a Praia do Miiller, entre a altura
da Rua Arno Hoeschl e a Praca Esteves Ju-
nior, e a Praia de Fora, dali até onde hoje se
localiza o Beiramar Shopping: ambas eram
frequentadas principalmente por morado-
res das ruas Bocaitiva e Almirante Lamegp,
cujas casas tinham os fundos voltados para
o mar, e acessadas pela Rua Esteves Jlinior
(entdo Rua do Passeio, batizada depois de
Formosa e Senador Mafra), primeira liga-
¢do entre 0 Centro e a baia Norte.

As duas praias foram aterradas, nos anos
1960 e 1980, e deram lugar ao espago onde
hoje fica a Avenida Beira-Mar Norte. A
construgio e inauguracio da Ponte Hereilio
Luz, em 1926, fez com que as pessoas pas-
sassem a construir na regido de Coqueiros.

~ Em Coqueiros ainda é possivel ver

Multas casas antigas de veraneio, que hoje
foram transformadas em coméreio. Nos
AN0S 1960, dizia-se que a regifo era‘a Copa-
cabana catarinense’ - conta Ferreira.

‘Umﬁg;rande pbasso na direcio da popu-
larizacdo do “veranear” foj a inauguragfio
do Hotel Balnedrio de Canasvieiras, exata-
mente no ano de 1930, 0 chamado veraneio
também era muito mais curto.

= A pessoas veraneavam sé entre o Dia
de Reis e o Carnaval - diz Ferreira.

-

II Praiade
Canasvieiras, no Norte-
dallha, duranted
temporada deverdo
desteano

Edvecho dojornald.
mgugdapm'd‘fﬂﬂa:g? .
Strelataodiaemgue
Esteves Jiniorfoldetidd
porentrarng mar,
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usava o mar como lazer era justarr

guem nao usava como trat

pescadores nem sablam nada
SERGIO LUIZ FERREIRA,

historacor

Vvive a nessa Pollcla !

Para o Senhor Dr. thefe de Policia ode, (*)
No dia 13 do corrente em allo dia fo-
yao ljvar-se ns prais de [ors, qualro
, enire estas o filho do Adminis-

trador da Fazenda Provincial, AntonioJ.
Esteves Junior, o sendo admoustado pe-
Jo inspector do Quarteirau respective fa-
aendu-lhes vér que o Art. 86 do Codigo
de Posturas Municipaes lhes prohibiase-
milhante sbusos foi o Inspector atroz-

mhente desrespeitado pelo Sr. EstevesJu-
nior, dizendo este Cavalhiviro que se

Jr 4o capar que o bolas=
ﬁul pars ?:n com palavras obs-
cenus o chanou para a priis,dizendo di-

<2 iy we fusse oo que
“ante de teslom “h:qd.' Inspector .‘l

we 8 decencia

' ue
i comppay
e ewae que o inspector

D1 iﬂmﬁ: It:;:P::l 0
Junior habelitado
‘vez, nao 36 aquelle lus-

e tF B
F (L 0

- dia,

Uso do biquini comegou na década

Ir do Centro a Canasvieiras era uma ver-
dadeira aventura: a SC-401 s6 foi inaugura-
da no inicio dos anos 1970. Até entio, a estra-
da que levava ao Norte da [lha passava pelos
bairros Jodo Paulo, Saco Grande, Santo An-
tonio de Lishoa... E era uma estrada de areia.

- Frequentemente os veiculos atolavam.
Era uma viagem de um dia inteiro - destaca
o historiador Sérgio Luiz
Ferreira,

Assim, por algum
tempo, o Hotel Balnedrio
permaneceu como a tni-
ca grande construgio no
bairro - s0 mais tarde 0s
florianopolitanos, ou mes-
mo moradores de outras = e
cidades de Santa Catarina, )
passaram o construir ca-
sas de praia na regiio.

- O veraneio no Sul da Ilha demorou
mais 2 se desenvolver justamente porque
Jevou mais tempo antes de abrivem estradas
naquela drea - relata Ferreira,

Marisa |

BANHOS DE MAR A FANTASIA

Ainda seria um longo caminho até a ¢po-
ea dos banhos & fantasia = uma pratica rela-
clonada 8o mar que também é testemunha
de uma época passada, ji que se perc leu com
o passar dos anos, No século passado, duran-
te o Carnaval, diversos clubes florianapoli-
tanos (0 Coqueiros Prain Clube, o Avante)
promoviam festas i fantasia que termina-
vam em banho de mar, combinando duas
formas de celebragiio, O historiador tem um
testemunho pessoal dessa era:

Ramos foi a
primeira pe
piqulr

de 1960

_ Cresci participando dos banhos de mar
a fantasia em Sambagqui - recorda.

De inicio, porém, sequer tomava-se ba-
nho de mar com o sol alto. Quem adotava a
pritica costumava entrar na dgua somente
de manha muito cedo, ds vezes mesimo de
madrugada, ou i noite. O sol era csmstdem-
do prejudicial. O habito de ir & praia para s¢
bronzear sO surgii nos
anos 1060. Mas tomar
banho de mar no escuro
também tem a ver com

soa a usat ;

- outra questiio  erucial

| de duas como as pessoas lidavam
nopolis,  com permitir que 05 Ou-

ot conhecida tros vissem 0§ COrpos
com menos roupas do

il Ser - e que era considerado “de-

cente”.

- Jornais relatam que,
na Praia de Fora, vivia um senhor chama-
do Aario Bonificio, que alugava quartinhos
para as pessoas trocarem de roupa. O gesto
de tirar uma camada de roupas na frente de
putras pessoas, mesmo usando outra muda
por baixo, era considerado indecente. Temos
(ue pensar que até mesmo um homem que
safsse na rua Yem mangns de camisa”, ou seja,
sem paletd, era considerado escandaloso -
conta Ferreira

Marisa Ramos foi a primeira pessoa o
usar um biquini de duas pegas em Floriand-
polis, ja nos anos 1960, e se tornou um nome
conhecido na cidade por isso.

Foi de fato uma revolugio. Esse era jus-
tamente um dos motivos pelos quais o hdbito
de tomar banho de mar nio era visto como
coisa de “gente de bem” - diz historiador.

Senador foi detido por tomar banho de mar

O pensamento da época provocou até
um curioso incidente envolvendo um nome

famoso da historia de Floriandpolis: Es-

teves Junior, senador do Brasil durante a

Repuiblica Velha. Uma noticia do jornal “O

Argos da Provincia de Santa Catarina” pu-

blicada em 1857, muito antes da pratica do

veraneio comecar a se normalizar, dizia o

seguinte: “No dia 11 do corrente, em alto

) lavar-se na Praia de Fora guatro
entre estas o

Junior tinha 25 anos e estava em Floriand-
polis para passar as férias, j& que estudava
no Rio de Janeiro, onde o costume de tomar
banho de mar j4 existia.

. E quase irdnico que 0 nome de Esteves
Janior hoje batize justamente a rua usada
pelos primeiros banhistas de Floripa para
alcancar as Praias do Miiller e de Fora: no
final da rua, havia até um trapiche, usado
pelos moradores para mergulhar. Na época
do delito do entéio futuro politico, o espago
havia sido “liberado” hé pouco tempo: até
meados dos anos 1840, havia ali uma for-
taleza, o Forte de Sdo Francisco Xavier da
Praia de Fora,

‘Depois da demoli¢io do forte, foi cons-
truidanolocal a praga Jardim Lauro Miiller,
‘onde hoje estio localizados dois canhdes
desenterrados das ruinas do forte. A praga




