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MANUAL DE NORMAS GRAFICAS CITIBRAIN

O manual de normas graficas Citibrain pretende reunir as varias regras de-
finidas no desenvolvimento do sistema de identidade visual da marca, para
que se consiga uma coeréncia e uniformidade grafica entre todos os pro-
dutos e manifestacoes da mesma.

Ao produzir-se qualquer tipo de produto Citibrain, este guia devera ser utili-
zado e as regras aqui estipuladas cumpridas, para que se consiga criar uma
marca forte e concisa.
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114

Uma cidade onde tudo esta conectado,
onde toda a informacao é recolhida em
tempo real para uma melhor gestao de
tempo e recursos.

E, por isso, ndo so o quotidiano

se torna melhor, mas tambem os
citdadaos podem viver de uma
forma mais tranquila e aproveitar
verdadeiramente a vida da cidade.

Para aléem disso, estdo a contribuir
para a longevidade do planeta
com uma diminuicdo de recursos
consumidos e uma diminuicdo da
poluigdo.”



2 .A MARCA CITIBRAIN

A pagina anterior consiste na descri¢do idealizada de uma cidade Citibrain.
A marca pretende assim transformar cidades actuais em cidades inteligentes
através dos seus servigos e produtos.

VISAO
Transformar cidades em cidades inteligentes, melhorando o estilo e quali-
dade de vida e a qualidade ambiental.

MISSAO
Contribuir com solugdes tecnoldgicas para uma melhor gestao de tempo e
recursos, melhorando o estilo e a qualidade de vida na cidade e a qualidade
ambiental.

VALORES DA MARCA
Estes sdo os trés principais valores que identificam a marca Citibrain.

Inteligéncia Inovagao Unificagdo

PUBLICO-ALVO

O publico-alvo directo sao as Camaras Municipais, mas também empresas e
instituicoes, pois a venda dos produtos é-lhes dirigida. O publico-alvo indirec-
to sdo os proprios cidadaos, acabando por abranger idades compreendidas
entre os 18 e 0s 60 anos, visto que a marca nao se foca concretamente em
menores de idade e em pessoas mais idosas.

TOM DE VOz

Tendo em conta o publico-alvo, o tom de voz deve adequar-se ao mesmo,
respeitando o nivel de formalidade. No entanto, tratando-se de uma marca
inovadora e proxima dos cidaddos, devera existir um equilibrio e fazer-se
uma adequagdo para o seu publico-alvo indirecto, ndo sendo demasiado
formal, nem informal.

SLOGAN

O slogan da marca é A smarter way to live, com outras possiveis versoes,
como, por exemplo, Do you want to live in a smarter way?.

Este pretende focar-se no que a marca proporciona aos seus clientes
relativamente a propria experiéncia e sentimentos que evoca,
contribuindo para uma maior aproximagao ao publico-alvo.
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3 .LOGOTIPO PRINCIPAL

A marca estipulou trés principais regras para os seus logotipos, quer o prin-
cipal, quer os das submarcas. Sao elas:

1. Comunicar a/o:
. Componente de sustentabilidade;
. Componente humana da marca;
. Ponto diferenciador da marca: solugoes unificadas;
2. Nao focar em “cidades inteligentes” - nome da marca ja bastante repre-
sentativo;
3. As submarcas devem partir do mesmo principio da marca principal.

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS
As principais caracteristicas da construcao do logotipo principal sdo:

- a grelha que remete para o simbolo do infinito - componente sustentavel
por representar o equilibrio e evolugao;

- 0 simbolo construido apenas com uma linha - solugdes unificadas;

- a linha que constitui a marca nunca é fechada - desenvolvimento perma-
nente.

Existe um foco nas letras C de “Citi” e B de “Brain”, que evocam o que a
propria marca representa, sendo que o seu nome é complementado com
o logédtipo.

O logotipo principal pretende transmitir o lado humano e sustentavel da
marca pelo tipo de traco arredondado, e este, como um todo, acaba por
suscitar uma sensagao de movimento, de vida - pondo de parte a cidade
vista apenas como estrutura.

Afigura de um coragao na letra B, transmite simultaneamente cumplicidade
e ligagdo da marca com o seu publico-alvo, criando uma maior aproximagao
com o mesmo, sendo uma marca feita de pessoas para pessoas, em prol
das nossas cidades.

GRELHA DE CONSTRUCAO, MARGENS DE
SEGURANCA E DIMENSOES MiNIMAS

Grelha geométrica - a cinzento - que serve de base para a construgdo de todas as marcas e icones
Citibrain, com o exemplo da construgao do logotipo principal, a vermelho e preto.



30mm :: 40% redugao

20mm :: -25%

10mm :: -12.5%
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Todas as marcas devem ser construidas a partir da grelha base desenvolvida
para o logétipo principal (pagina 7).

A area de protecgao circundante (pagina 8) é baseada em duas vezes o dia-
metro da circunferéncia formada na letra “B” da marca, ndo sendo permitida
quaisquer interferéncias de algum elemento para o interior desta margem.

O logotipo deve ser sempre redimensionado, mantendo as propor¢oes do
original.

A partir da altura de 20mm até a redug¢ao minima de altura de 10mm, é uti-
lizada a versao do logétipo principal para versoes reduzidas (pag. anterior).

CITIBRAIN

O logotipo original ocupa uma area quase quadrangular, ndo sendo um lo-
gotipo predominantemente horizontal ou vertical.

Em casos, por exemplo, em que o reconhecimento do material como perten-
cente a marca Citibrain é explicito ou o seu nome ja se encontre presente,
pode ser utilizada a outra versdo do logétipo, sem nome.

Numa outra versao, em que seja necessaria uma maior horizontalidade, o
logdtipo é apenas a palavra “Citibrain” na tipografia caracteristica a marca.

CITIBRAIN



SMART PARKING

SMART WASTE

SMART
ENVIRONMENT

SMART TRAFFIC

SMART VENDING

SMART CARD



As submarcas encontram-se em constante desenvolvimento, e, da mesma
forma que podem surgir novas submarcas, algumas também poderdo acabar
por desaparecer.

Deverdo ser cumpridas nao sé as regras para a preservacao das submarcas
ja desenvolvidas (pagina anterior), mas também para o desenvolvimento de
possiveis futuras submarcas.

As regras que deverao ser cumpridas quando necessario desenvolver novas
submarcas, e que foram seguidas para o desenvolvimento das actuais, sao:

- os simbolos devem ser construidos apenas com uma linha - solu¢des uni-
ficadas;

- a linha que constitui cada uma das submarcas nunca poder ser fechada -
desenvolvimento permanente;

- utilizagao de tragos arredondados.

Relativamente as submarcas, deve-se tentar encontrar um icone de facil
reconhecimento e associa¢cao com a solucao em questao, para que sejam
facilmente distinguidas entre si, sem utilizagao de cor, e que a area de acgao
de cada uma delas seja minimamente perceptivel.

Atipografia maioritariamente utilizada para os titulos, tal como para o logéti-
po principal, € a “Maven Pro-Black”, no entanto, podera ser utilizada a tipogra-
fia “Libre Baskerville-Italic”.

A grelha de construgao, como ja referido anteriormente, devera ser sempre
a mesma (ver capitulo anterior).

A margem de seguranca circundante a cada submarca é construida a partir
de uma diferenca de smm.

Nao existe um lugar fixo para o nome das submarcas, no entanto, sempre
que possivel, devera encontrar-se por baixo do icone ou na sua lateral, desde
que nao interfira com a area de protecgao.

SMART PARKING

Exemplificacdo das margens de seguranga para as submarcas, com a submarca “Smart Parking’,
atraves da limitagao da area de protecgdo a partir de uma circunferéncia de 5mm.

Tal como no logétipo principal, podera ser utilizado apenas o icone ou ape-
nas o nome da solugdo, numa das tipografias caracteristicas a marca.

11
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Para o desenvolvimento de materiais para a marca Citibrain, existira a ne-
cessidade de desenvolver varios icones, tanto para materiais estacionarios,
como digitais. Na pagina anterior existem alguns icones desenvolvidos e
exemplificativos.

Tal como para todas as marcas desenvolvidas, também os icones deverdo
cumprir as regras ja referidas em capitulos anteriores:

- os simbolos devem ser construidos apenas com uma linha - solugdes uni-
ficadas;

- a linha que constitui cada uma das submarcas nunca poder ser fechada -
desenvolvimento permanente;

- utilizagao de tragos arredondados.

A grelha de construgao, como referido anteriormente, devera ser a mesma
ja utilizada (capitulo 3. Logoétipo Principal).

A margem de seguranca circundante de cada icone € construida a partir de
uma diferenca de smm.

Nao existe uma disposi¢ao fixa para os nomes que poderao acompanhar os ico-
nes, no entanto, sempre que possivel deverao encontrar-se por baixo dos mes-
mos ou na sua lateral, desde que nao interfiram com a sua area de protecgao.

Exemplificagao das margens de seguranga para os icones - “Insrtrumentos’, atraves da limitagdo da
drea de protec¢do a partir de uma circunferéncia de 5mm.

Tal como no logotipo principal, podera ser utilizado apenas o icone ou ape-
nas o nome da solugdo numa das tipografias ja referidas anteriormente.

13



U3

CITIBRAIN

U3

CITIBRAIN

U3

CITIBRAIN




O logotipo principal, as submarcas e os icones sao sempre
monocromaticos, tendo sempre apenas uma cor, que varia consoante
a cor do fundo. Em algumas situagdes, como por exemplo, documentos
formais, podera ser utilizada a versado preta em fundo branco, caso
contrario, sempre que possivel, deve ser utilizado:

- logétipo/icone verde em fundo branco;
- logétipo/icone branco em fundo verde.

Em casos excepcionais, em fundos coloridos, por exemplo, quando a uti-
lizagdo da marca em materiais de outras marcas, é utilizado o logétipo/
icone branco; apenas em fundos fluorescentes ou em fundos muito claros
é utilizado o logétipo/icone preto.

>

CITIBRAIN CITIBRAIN

>

SE

CITIBRAIN CITIBRAIN

CITIBRAIN

>

CITIBRAIN

>

CITIBRAIN
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Todos os fundos fotograficos utilizados pela marca Citibrain devem ser
a preto e branco, sendo preferencialmente utilizados os icones a branco,
preferencialmente, mas também as verdes ou pretas; ou devem possuir
um filtro esverdeado com o verde da marca, sendo nesses casos, utilizado,
preferencialmente, as marcas a branco.

Em fundos fotograficos nao controlados pela marca, como, por exemplo,
na aplicagdo da mesma em outros materiais de outras marcas, devera ser
utilizada a versao na cor que melhor a destaque. Caso seja necessario, em
fundos com grandes contrastes, deve ser utilizado um fundo, com area
correspondente a area de proteccao, de cor branca, preta ou verde, com a
opacidade adequada.

SMART ENVIRONMENTAL
QUALITY

17
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7 .SISTEMA CROMATICO

A palete de cores utilizada neste sistema de identidade visual é constituida
por uma cor principal, o verde, com suas respectivas opacidades e o preto,
também com opacidade.

O objectivo é que ndo exista dependéncia cromatica para a distingao entre
as diferentes solugoes. Isto, por varios motivos, tais como: o facto do nimero
de solugdes nunca ser um numero fechado torna a distingdo e conjugagao
de cores complexa e confusa; e, por haver varias solugdes, acabaria por haver
varias cores, independentes, o que acabaria por afastar a ideia de que estas
sao solugodes unificadas, que, apesar de serem distintas, elas fazem parte de
um todo que é a marca Citibrain. A distingdo é conseguida simplesmente
através dos diferentes icones.

A cor escolhida é a mais facilmente associada a marca, devido a sua compo-
nente ambiental e de sustentabilidade, elementos que acabam por ganhar
mais forga. Assim, acaba por também reforcar a ideia de unificagao, unifor-
midade e coeréncia entre todos os materiais.

C:59 M:0 Y:45 K:0
R:101 G:195 B:165
HEX 65C3A5




MAVEN
PRO
BLACK
PARA
TITULOS.

- MAVEN PRO BLACK

Palanquin para a maioria
dos conteudos Citibrain
(textos longos).

- PALANQUIN REGULAR

Libre Baskerville Italic para destacar!

- LIBRE BASKERVILLE ITALIC



As tipografias utilizadas pela marca Citibrain sdo a “Maven Pro” para titulos,
mais concretamente, a fonte “Maven Pro Black”, que sera utilizada maio-
ritariamente em maiulsculas; e a “Palanquin” para todos os textos, sendo
que esta Ultima possui diferentes fontes - Thin, ExtraLight, Light, Regular,
Medium, SemiBold, Bold.

A tipografia “Libre Baskerville” possui trés fontes diferentes - Regular, Italic
e Bold - e é utilizada quando necessario obter um maior contraste com a
fonte de texto “Palanquin”.

Maven Pro - Black:

QWERTYUIOPCLKJHGFDSAZXCVBNM
qwertyuiopc¢lkjhgfdsazxcvbnm

0123456789 @ ! | &$ % /() =2« >»* +#2°~ "=,

Palanquin - Thin:
QWERTYUIOPCLKIHGFDSAZXCVBNM
qwertyuiopclkjhgfdsazxcvbnm

0123456789 @1 &S % /() =2 «»™ 4230~ n-;:.

Palanquin - Light:
QWERTYUIOPCLKIHGFDSAZXCVBNM
qwertyuiop¢lkjhgfdsazxcvbnm

0123456789 @ ! 1 &S %/ ()=2«» ™ +23%~a-;:.

Palanquin - Reqular:
QWERTYUIOPCLKIHGFDSAZXCVBNM
gwertyuiop¢lkjhgfdsazxcvbnm
0123456789 @ ! 1 &S % /() =2«»* +2°%~n-;:,

Palanquin - Medium:
QWERTYUIOPCLKIHGFDSAZXCVBNM
gwertyuiop¢lkjhgfdsazxcvbnm
0123456789 @' 1 &S5 % /() =2«»* +23%~n-;:,

Palanquin - Bold:
QWERTYUIOPCLKIHGFDSAZXCVBNM
qwertyuiop¢lkjhgfdsazxcvbnm

0123456789 @ ! 1 & 8§ % /() =2«»* " +2°%~a-;:,

Libre Baskerville - Italic

QWERTYUIOPCLKJHGFDSAZXCVBNM
quwertyuiop¢lkjhgfdsazxcvbnm
0123456789 @ ! | & $ % /() =2«» * + "~ a0t

21



>

CITIBRAIN

x Alteracdo do simbolo “CB”

>

CITIBRAIN

x Alteragao das proporgoes

>

CITIBRAIN

x Aplicagao de tipografia diferente

>

CITIBRAIN

x Aplicagao de brilhos

>

CITIBRAIN

x Logétipo com mais de uma cor

>

CITIBRA N

x Deformagao do logétipo

>

CITIBRAIN

x Desalinhamentos

>

=
(@

IBRAIN
[IBRAIN

x Modificagoes da tipografia
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x Utilizagao de outras cores



9 .UTILIZACOES INDEVIDAS

As regras presentes neste manual devem ser seguidas sempre que se
aplique a marca Citibrain, em quaisquer situagoes, com o objectivo de que
o sistema de identidade desenvolvido nao seja quebrado e a marca seja
mantida de forma coesa e uniforme, de forma a transmitir consisténcia e
profissionalismo para com todos, principalmente, os seus clientes.

As regras consistem apenas em guias bases para a criacao de uma unifor-
midade e coesao, nao prejudicando a possibilidade de diversidade, flexibili-
dade e adaptabilidade as mais variadas situagdes. Nao se restringe, de todo,
a criatividade, que deve ser estimulada com o intuito de contribuir para o
crescimento da marca, desde que nao infrinja as regras aqui estipuladas. Sao
dados alguns exemplos na pagina anterior do que nao fazer com a marca
Citibrain - logétipo principal e submarcas.

Apresenta-se em baixo o logotipo principal, para necessarias comparagoes
entre o original e as versdes alteradas da pagina anterior.

CITIBRAIN

23



Cartdo de Visita



10 .APLICACAO DA MARCA
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Envelope e papel de carta
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Papel de carta - versdo informal e formal, respectivamente







Papel de carta - frente (a direita) e verso (a esquerda)
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Lorem Psum dolor si¢ amet,
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Folhetos para as submarcas - frente e verso
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SMART PARKING
ARKING TICKET THAT NEVER EXPIRES

ings together all aspects of parking management tech-
integrated system, from sensor-based vehicle detec-

tion gateway, informative boards, kiosks for payments,

on for drivers and information system, simplifying the
manager.

ing management solution in real time, which collects
e indicators and translates them into knowledge to a
| optimised management.

ust way to provide users with the location of free park-
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ts and traffic congestion, improves parking operations
lution peaks.
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SMART WASTE
VALUE URBA

Cadernos informativos para cada submarca - capa



ANAGEMENT
WASTE
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Cadernos informativos para cada submarca - interior
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Citibrain - ae Inbox  x

@ Rui A. Costa <noreply@sender.com>
> touser -

Eu magna a metus ornare faucibus. Fusce aliquet faucibus ultricies. Morbi semper,
adipiscing lacus, ac bibendum nulla leo eu purus. Quisque nec diam sed risus cons
nibh. Vestibulum id purus lorem.

Vivamus vehicula accumsan lacinia. Aliquam erat volutpat. Pellentesque consequal
Etiam et sem et nulla congue aliquam sed eget augue. Nulla facilisi. Pellentesque t
senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Nulla a elit at sem iaculis
tique lobortis.

RUI A. COSTA
CEO

CITIBRAIN




Feb19(1dayago) =~ & v

est id tincidunt, sem arcu
ectetur a ccumsan quis quis

- venenatis velit non gravida.
:abitant morbi tristique
congue. Nullam mollis tris-

39



L ® Assinatura de E-mail X New Tab X

C

I Inbox
Starred
Sent Mail
Drafts
All Mail

» Circles

More ~

Assinatura digital - versdo 2

1 @

m
N
L4

Citibrain - ae Inbox X

@ RuiA. Costa <noreply@sender.com>
i user -

Eu magna a metus ornare faucibus. Fusce aliquet faucibus ultricies. Morbi semper,
adipiscing lacus, ac bibendum nulla leo eu purus. Quisque nec diam sed risus cons
nibh. Vestibulum id purus lorem.

Vivamus vehicula accumsan lacinia. Aliquam erat volutpat. Pellentesque consequa
Etiam et sem et nulla congue aliquam sed eget augue. Nulla facilisi. Pellentesque |
senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Nulla a elit at sem iaculis
tique lobortis.

RUI A. COSTA
CEO




Feb 19 (1dayago)

est id tincidunt, sem arcu
ectetur a ccumsan quis quis

t venenatis velit non gravida.
1abitant morbi tristique
congue. Nullam mollis tris-
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ﬁ Marijo  Home

WANT TO LIVE IN
A SMARTER WAY?

Sponsored

THE VALUE OF AN

IDEA LIES IN} .3
USING OF IT.

Photo / Video Searchig fora

es More +

projects, experiences and
career opporunities. If you like
what you saw, feel free to
contact me
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CITIBRAIN.COM

Cartaz publicitario - versdo 1
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ARTER WAY TC
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Cartaz publicitdario - versdo 2
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SMART ENVIRONMENTAL
QUALITY

CITIBRAIN.COM

Cartazes para as submarcas - Smart Environment, Smart Waste e Smart Parking



SMART PARKING

CITIBRAIN.COM
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SMART TRAFFIC
MANAGEMENT

CITIBRAIN.COM

Cartazes para as submarcas - Smart Traffic, Smart Vending e Smart Card



SMART CARD

CITIBRAIN.COM
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Credenciais - versdo 1e 2
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CD e capa de CD - versao 2
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Camaisolas - versdo 1e 2
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Redesign da marca Citibrain
Sistema de Identidade Visual e sua aplicagao
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CITIBRAIN

Mirador Business Center,

Rua Cristovao Pinho Queimado 79
3800-012 Aveiro (Portugal)

+351 934 459 586

info@citibrain.com

www.citibrain.com



