UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU

DICIONARIO
DAS CRISES E DAS

ALTERNATIVAS

ALMEDINA @Ces



Centro de Estudos Sociais

Dicionario das Crises
e das Alternativas

ALMEDINA ; C e S La buramnu assoiljdrfn



DICIONARIO DAS CRISES E DAS ALTERNATIVAS
AUTOR

Centro de Estudos Sociais — Laboratério Associado
Universidade de Coimbra

EDITOR

EDIQOES ALMEDINA, S.A.

Rua Fernandes Tomids, n* 76, 78 € 79
3000-167 Coimbra

Tel.: 239 851 904 - Fax: 239 851 901
www.almedina.net - editora@almedina.net
DESIGN DE CAPA

FBA

REVISAO

Victor Ferreira

PRE-IMPRESSAO

EDICOES ALMEDINA, S.A.
IMPRESSAO E ACABAMENTO

G.C. - GRAFICA DE COIMBRA, LDA.
Palheira Assafarge, 3001-453 Coimbra
producao@graficadecoimbra.pt

Abril, 2012

DEPOSITO LEGAL

Os dados e as opinides inseridos na presente publicacio sio da exclusiva res-
ponsabilidade do(s) seu(s) autor(es).

Toda a reprodugio desta obra, por fotoc6pia ou outro qualquer processo,
sem prévia autorizagio escrita do Editor, ¢ ilicita e passivel de procedimento
judicial contra o infractor.

GRUPOALMEDINA

ALMEDINA

BIBLIOTECA NACIONAL DE PORTUGAL — CATALOGAGAO NA PUBLICAGAO
Centro de Estudos Sociais — Laboratério Associado
Universidade de Coimbra
DICIONARIO DAS CRISES E DAS ALTERNATIVAS
ISBN 978-972-40-4820-8
CDU 316
338



52 DICIONARIO DAS CRISES E DAS ALTERNATIVAS

O comércio justo tem sido ao longo das ultimas cinco décadas um pro-
jeto de transformacdo ética das relagdes comerciais entre produtoras/es e
consumidoras/es de todo o mundo. O “comércio justo” é tanto um con-
ceito como uma rede internacional de organizagées cidadas que procura
aproximar produtoras/es e consumidoras/es, de modo a reduzir drastica-
mente o fosso entre o valor pago na produgio e o preco final ao consumidor.
O comércio justo ¢ uma abordagem mais global das relagbes de troca,
introduzindo nelas uma ideia vital: desmercadorizar. Isto quer dizer que o
comércio sé pode ser justo se ndo se puder comprar e vender tudo e qual-
quer coisa; se ndo houver prego para os valores que garantem qualidade,
felicidade e bem viver para todas e todos.

O comércio justo implica, assim, que as relagbes comerciais, quaisquer
que elas sejam, devam cumprir os seguintes requisitos de justi¢a cosmopo-
lita: I) pagamento de saldrio igual para trabalho igual; 2) ndo financiamento
de traficos — armas, pessoas ou drogas; 3) recusa do trabalho infantil; 4) uso
de energias limpas e renovéveis; 5) utilizagdo ecoldgica de todos os recursos
naturais; 6) manutencio de uma relagdo comercial leal e estével entre as/
os produtoras/es e vendedoras/es; 7) pratica da democracia participativa
no seio das organizagoes da rede; 8) elaboragio de investigagao de apoio a
inovacdo, melhoria da qualidade e certificagdo internacional de produtos,
bens e servigos; 9) promoc¢ao da produgio local e dos circuitos comerciais
de proximidade como constituintes criticos da sustentabilidade social e
econdmica global; 10) investimento constante em alternativas concretas e
realizdveis como modo de superacio do capitalismo e de todas as injustigas
por ele causadas.

Teresa Cunha

Comércio livre

E uma peca da ideologia da globalizagio econdmica, segundo a qual a remo-
¢do das barreiras a circulagdo de bens e de servigos entre os paises promove
a afetacdo eficiente de recursos. Segundo os apologistas do comércio livre,
os Estados devem abster-se de politicas ditas protecionistas e celebrar acor-
dos internacionais tendentes 4 abertura dos seus mercados. Apesar destes
tratados de comércio, na realidade, os governos das principais poténcias
continuam a fazer o que sempre fizeram e o que sempre proibiram aos
paises menos poderosos: criam, através de apoios publicos e de barreiras
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mais ou menos assumidas, as condi¢des para que os setores que consideram
estratégicos sobrevivam a crise e para que novas industrias emirjam e domi-
nem os mercados.

Esta ¢ alids a histéria secreta da construcio dos capitalismos. Basta lem-
brar que o argumento da protegdo das indudstrias emergentes surgiu no final
do século XVIII nos EUA antes de ser teorizado pelo alemao Friedrich List
no século XIX e de ser aplicado a partir dai, em maior ou menor medida, em
todos os processos de desenvolvimento. O sempre seletivo comércio livre é
na maior parte dos casos o protecionismo dos mais fortes, ou seja, o protecio-
nismo dos paises que dispoem de empresas capazes de competir nos mercados
internacionais e dos que dispéem de meios intelectuais para que, por exem-
plo, monopdlios associados a direitos de propriedade intelectual desaparecam
de vista, bem como praticas deliberadas de desvalorizaco cambial ou social.

As regras do comércio e do investimento internacionais s3o infinita-
mente maledveis e a autarcia ou comércio livre sao duas alternativas reduto-
ras: os paises subdesenvolvidos devem poder copiar as praticas de protecio
industrial seletiva e temporaria dos paises bem-sucedidos; os paises desen-
volvidos devem poder evitar a erosdo das regras laborais ou ambientais, blo-
queando formas de concorréncia e de chantagem do capital consideradas
ilegitimas. Trata-se de reconhecer a gravidade da atual crise da globalizagao
que a ideologia do comércio livre ajudou a gerar.

Jodo Rodrigues

Comissdes de trabalhadores

As comissoes de trabalhadores (CT) sdo estruturas de representagio cole-
tiva de trabalhadores e reforco de participacdo democratica na vida da
empresa. Sao seus direitos legais: a obtencdo de informagbes necessarias
ao exercicio da sua atividade; o controlo de gestdo ao nivel da empresa; a
aquisi¢do de informacdo sobre aspetos econdmicos/financeiros ou sociais
relativos & atividade da empresa; serem consultadas pela entidade empre-
gadora sempre que esta pretenda tomar medidas que impliquem alterag¢oes
de critérios relacionados com classificagdo profissional, promogées, deslo-
calizacdes, reducio do nimero de trabalhadores, processos de insolvéncia,
entre outros; a participagdo nos processos de reestruturagio empresarial,
organizacio do trabalho, formagdo profissional, elaboragio da legislagao
laboral, etc.



