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RESUMO

No ambito do meu doutoramento em Turismo, Lazer e Cultura pela
Universidade de Coimbra, desenvolvi um estudo sobre o impacto das recriacdes

histéricas em Portugal, especialmente a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria.

A recriagdo histdrica tem tido uma grande expansdo nos ultimos anos em
Portugal, o que justifica o debate sobre este fenbmeno - tanto para um melhor

conhecimento intrinseco como para a disseminacdo dos instrumentos associados.

Numa altura em que as autarquias portuguesas estdo a ganhar uma
crescente consciéncia do seu patrimonio turistico cultural, e de que a memdria
coletiva da regido, consciente ou inconscientemente, pretende ser notada, € urgente
fazer algumas perguntas.

Nos dias de hoje, aproveitar essa “modalidade” cultural, que pode ter varias
valéncias - no turismo ou na cidadania - de forma sustentavel, pode ser importante
para ajudar certas areas geograficas, ricas em histéria, mas sem grande fator

produtivo, a desenvolverem-se.

Entender a necessidade do envolvimento da comunidade local,
consciencializando-a para a importancia de sua histéria e como esta, tornando-se
um produto de qualidade, pode ser benéfica para todos, pode ser mais uma

ferramenta para o desenvolvimento de varios setores da regido.

O objetivo deste trabalho, através de um estudo comparativo de varias
recriacdes historicas medievais em Portugal, € compreender 0 seu impacto: se sdo
criados empregos sazonais ou permanentes, se se gera riqueza, se envolvem
mobilidade demografica, e se tém um impacto econdmico decisivo para o0
desenvolvimento de uma determinada comunidade, nomeadamente de Santa Maria

da Feira.
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O estudo que estamos a desenvolver permitir4 a obtencédo de um instrumento
gue sera de grande utilidade para os Municipios, a fim de impulsionar os varios

eventos de recriacdo que tém sido desenvolvidos ao longo dos anos.

Durante o estudo, teremos alguns momentos importantes: uma revisao da
literatura através da leitura de 63 titulos, a apresentacdo de inquéritos a visitantes,

recriadores e artesdos durante as edi¢des de 2015 e 2016 da Viagem Medieval.

Como estudo de caso, escolhemos Santa Maria da Feira, que é reconhecida
por participantes e visitantes como 0 mais importante evento de recriagdo em
Portugal. Em 2015 e 2016, foram realizados inquéritos a visitantes, participantes e
residentes durante a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria, com a relacédo de
tamanho da populacdo com a amostra (tabela a 95%) e o erro aceite no desvio

padrao a 0,1): Visitantes: 384 - Participantes - 278, Residentes - 383.

Esta pesquisa pretende avaliar diversas caracteristicas, nomeadamente
compreender a dispersdo geografica do evento e o seu impacto econdmico, grau de
satisfacdo e sugestbes de melhoria de desempenho. O objetivo é comparar 0s

resultados nos anos de 2015 e 2016.

Este trabalho é também uma reflexdo sobre as relacdes e dinamicas que
podem ser estabelecidas entre Turismo, Patrimoénio Cultural, Histéria, Planeamento
e Preservacdo. Destacaremos as recriacfes historicas, a renovacdo urbana e o
sonho de um parque tematico para aproveitar melhor o patriménio de Santa Maria
da Feira, uma vez que o Turismo é uma das atividades que ajudam a obter
resultados relevantes em termos de preservacdo da memoria e identidade,
apresentando aos turistas e/ou visitantes a esséncia e os significados do patriménio
local. Por sua vez, a dindmica obtida permitiu a cidade regenerar o seu Centro

Histdrico, Vale do Rio Caster e a Quinta do Castelo.

Santa Maria da Feira, pelo seu patrimonio, tradicdo histérica e os numerosos
eventos que organiza em torno de recriagdes histéricas, e apods as vérias obras de
renovacao urbana estimuladas por esses eventos, € um local privilegiado para a

possivel implementacdo de um parque temético.
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Como conclusédo, podemos dizer que atualmente o investimento em parques
tematicos é valido, uma vez que, juntamente com o turismo tematico, estes
geralmente criam novas sinergias nas regides ou localidades em que estédo
instalados e podem ser usados para rejuvenescer os destinos turisticos tradicionais,
pois atraem novos segmentos de mercado, melhoram a imagem desses destinos e

diversificam a sua oferta.

Palavras-chave: Turismo, Eventos, Viagem Medieval; Recriacdo Historica, Historia

Viva, Cultura, Novo Turismo



ABSTRACT

Under the scope of my PhD in Tourism, Leisure and Culture at the University
of Coimbra, | developed a study on the impact of historical re-enactments in Portugal,
especially The Medieval Journey in Santa Maria da Feira.

Historical re-enactment has expanded greatly in recent years in Portugal,
which justifies the debate about this phenomenon - both for a better intrinsic

knowledge and for the dissemination of the associated instruments.

In a time when local Portuguese government is becoming increasingly aware
of its tourism and cultural heritage, and of what the collective memory of the region,
consciously or unconsciously, intends to get noticed, it is urgent to ask some
guestions. These days, taking advantage of this cultural "modality”, which can have
several valences - in tourism or citizenship - in a sustainable way, can be important to
help certain geographic areas, rich in history but without great productive factor, to
develop and the according of International Year of Sustainable Tourism for

Development.

Understanding the need for the involvement of the local community, by raising
awareness of the importance of its history and of how, by making it a quality product,
it can become beneficial for all, can be another tool for the development of various

sectors of the region.

The aim of this work, through a comparative study of various historic medieval
re-enactments in Portugal, is to understand their impact: whether seasonal or
permanent jobs are created, if wealth is generated, whether demographic mobility is
involved, and if they have an economic impact which is decisive for the development

of a certain community, particularly Santa Maria da Feira.

The study which is being developed will allow us to obtain an instrument that
will be of great utility for the Municipalities, in order to boost the various re-enactment

events that have been developed over the years.



During the study we will have some important moments: a review of the
literature through the reading of 63 titles, the submission of surveys to visitors, re-

enactors and craftsmen during the Medieval Journey of 2015 and 2016.

As a case study, we chose Santa Maria da Feira, which is recognized by
participants and visitors as the most important re-enactment event in Portugal. In
2015 and 2016, surveys were conducted on visitors, participants and residents
during the Medieval Journey in the Land of Santa Maria, with the population size
relation with the sample (table at 95%) and the accepted error in standard deviation
at 0,1): Visitors: 384 - Participants - 278, Residents - 383.

This survey intends to assess several features, namely to understand the
event's geographic dispersion and the economic impact, the degree of satisfaction as
well as suggestions for performance improvement. The aim is to compare results in
the years 2015 and 2016.

This work is also a reflection on the relationships and dynamics that can be
established between Tourism, Cultural Heritage, History, Planning and Preservation.
We will highlight historical re-enactments, urban renewal and the dream of a theme
park in order to make better use of the Santa Maria da Feira's heritage, since
Tourism is one of the activities that help to obtain relevant results regarding the
preservation of memory and identity, by presenting tourists and / or visitors with the
essence and meanings of local heritage. In turn the dynamics obtained allowed the
city to regenerate its Historic Centre, the Valley of the Caster River, and the Castle

Farm.

Santa Maria da Feira, for its heritage, historical tradition and the numerous
events it organizes around historical re-enactments, and after the various works of
urban renewal stimulated by those events, is a privileged place for the possible

implementation of a theme park.

As a conclusion, we can say that presently the investment in theme parks is a

valid one, since, together with thematic tourism, they generally create new synergies
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in the regions or localities in which they are installed and can be used to rejuvenate
traditional tourist destinations, since they attract new market segments, enhance the

image of those destinations and diversify their offer.

Keywords: Tourism, Events Medieval Journey; Historic Re-enactment, Living History,

Culture, New Tourism
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CAPITULO 1. INTRODUCAO

“Viajamos por longas estradas e cruzamos aguas para ver aquilo que néo
prestamos atencdo quando esta sob nossos olhos. Isso acontece porque a natureza
colocou as coisas de forma que saiamos em busca do que esta muito distante e
permanecamos indiferentes ao que esta proximo, ou porque qualquer desejo perde
sua intensidade quando é satisfeito com facilidade, ou porque deixamos para depois
0 que quer que possamos ver a qualquer momento, sabendo que o veremos muitas
vezes. Qualquer que seja a razdo, ha uma série de coisas em nossa cidade e em
seus arredores das quais nem ao menos ouvimos falar, muitos menos vimos.
Mesmo assim, se elas estivessem no Egito ou na Asia.... Teriamos ouvido falar

delas, lido a seu respeito, olhado para tudo o que h& para ver”.

Plinio, o jovem, século Il d.C.

1.1. Introducé&o ao tema da investigacao

A Recriacdo Histérica € sem duavida uma atividade em grande expansado nos
altimos anos em Portugal, pelo que se justifica 0 debate sobre este fendmeno quer
para melhor conhecimento intrinseco, quer para a divulgacdo dos instrumentos a si
associados.

Cada vez mais, as Camaras Municipais e as Juntas de Freguesias portuguesas
apresentam-se mais sensibilizadas, quer para a divulgacdo do seu patrimonio
turistico-cultural, quer para a memoria coletiva da regido, e por isso urge colocar
algumas questbes sobre a imagem dos Municipios, o potencial econémico, o rigor
histérico e o futuro deste tipo de eventos.

Tomando como case study o evento de Santa Maria da Feira (Viagem Medieval em
Terra de Santa Maria), pretende-se ainda a melhor utilizacdo dos patriménios do
Concelho, potenciando o Turismo local e regional, uma vez que constitui uma das
atividades que promove a obtencdo de resultados relevantes, no que concerne a
preservacdo da memoria e identidade territorial, ao apresentar aos turistas e/ou
visitantes a esséncia e o0s significados do patrimoénio local, com excelentes

resultados econémicos.



O proposito da tese (material e imaterial) de Doutoramento, é perceber as
razdes que levaram ao exponencial crescimento deste tipo de eventos e perceber 0s
seus impactos economicos e de satisfacdo junto dos visitantes, participantes e
moradores.

Analisando o evento Viagem Medieval em Terra de Santa Maria que se organiza
em Santa Maria da Feira, verificamos que é um exemplo de rentabilizacdo dos
recursos patrimoniais através daquilo que Jesus Pena Castro (2004. pl) designa no
seu trabalho EIl negocio de la historia en la Feria Medieval de Noia, como sendo o
"mercado da histéria, das suas narrativas e dos espacos, bem como os niveis de

autenticidade vividos e apreciados na recriagao"”.

1.2. Aproximacéao do problema a investigar

Em termos de objetivos, procuram-se ainda avaliar as possibilidades de
aproveitamento deste evento cultural de Santa Maria da Feira para a constituicdo de
novos roteiros turisticos teméaticos, a fim de incrementar a atividade turistica na
cidade e regido, uma vez que a comercializacdo dos destinos de Recriacao Histérica
leva cada vez mais os responsaveis dos destinos, a valorizar o seu patriménio e a
potencia-lo com ofertas culturais diversificadas nos espacos envolventes, que
extravasam as tradicionais festividades e eventos de Recriagdo Historica, com
produto e atracdo complementar.

Neste sentido, desenvolve-se ao longo deste trabalho uma reflexdo sobre a
realidade atual do produto Turismo de Eventos / Recriacbes Histéricas, tendo como
foco central a cultura e como componentes estruturais, 0 patriménio, o turismo e os
valores econdmicos envolvidos. Esta abordagem obriga a uma reflexdo mais
aprofundada de qual deve ser o posicionamento deste produto artistico, que € objeto
de um poder de atracdo singular, deveras significativo na competitividade dos
destinos turisticos.

Neste contexto importa considerar os conceitos: "Recriagdo Histérica", "Living
History" enquanto redescoberta do passado em todas suas modalidades (civil,
tecnoldgica, cultural, cientifica, artistica ou militar) e, numa perspetiva mais ampla, o

"Re-enactement” enquanto recriagdo de um determinado evento historico sobre o



qgual se colocam em cena os factos e 0s seus desenvolvimentos; entre a identidade,
a autenticidade e a encenacéo.

Esta, portanto, claro que, por norma, todos o0s grupos, associacfes ou
simplesmente pessoas empenhadas na "Recriacdo Historica" fazem comummente
"Living History", enquanto os que recriando apenas um preciso evento historico
fazem aquilo que designamos de "Re-enactement”.

A Recriacdo Histérica € um produto recorrente na dinamizacdo turistica de
espacos, além de dar um substancial contributo para o desenvolvimento da iniciativa
local, da importancia da atividade cultural e da valorizagdo do patrimoénio
monumental.

E reconhecido pelos decisores, pelo conjunto dos stakeholders e nas politicas
do turismo que os produtos potenciadores do crescimento das recriacdes historicas
sdo: o City Break, o Touring Cultural, o Turismo de Negdcios, a Gastronomia (no
caso especifico a Vitela Arouquesa, a Lampreia, a Fogaca) e Vinhos (Vinho do
Porto). (Fonte: O EDV e as prioridades de programacéao estrutural para 2014-2020
Assim, consideramos que potenciando este tipo de eventos, oS mesmos poderao
resultar em eventos tematicos, com expressdo espacial capaz de definir parques
turisticos, servico ainda pouco desenvolvido em Portugal, pelo que se propbe a
reflexdo tendo em vista a criacdo de um Parque de ambito educativo e de

entretenimento.

1.3. Objetivos e alcance do problema a investigar

Este trabalho tera como objetivo discutir e aprofundar os conceitos de
Recriacdes Historicas, tendo por base a bibliografia, a metodologia e a reflexdo
sobre a crescente tendéncia de valorizacédo dos principais locais de recriagdo sobre
a tematica medieval e respetivas zonas envolventes, como reforco da atratividade
dos destinos turisticos, bem como 0sS seus impactos, em termos econOmicos,
sociais, demograficos, na perspetiva da populagéo residente, dos participantes e dos

visitantes.



Objetivos gerais

Caracterizar as Recria¢des Historicas em Portugal

Perceber como os eventos contribuem para valorizar os destinos turisticos

Analisar a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria da Feira

Estudar as consequéncias economicas das atividades de recriacéo

Estabelecer critérios para uma intervencdo estratégica que permita a
valorizacdo do evento Viagem Medieval enquanto atracéo principal do territorio de

Santa Maria da Feira

Objetivos especificos

Definir o Perfil dos residentes em Santa Maria da Feira, dos participantes e
dos visitantes da Viagem Medieval

Analisar a Satisfacdo dos participantes, residentes e hospitalidade dos
residentes

Justificar Rigor Historico do Evento Viagem Medieval

Relacionar a Viagem Medieval com atratividade Turistica do territorio

Perceber os impactos negativos da Viagem Medieval

1.4. Importancia e interesse do problema a investigar: as recriagcdes
histéricas e os seus fundamentos

Uma recriacdo histérica nada mais € do que uma "cena" de um evento
histérico, com tudo o que isso implica; é uma espécie de uma peca de teatro
gigante, todavia com diferencas bem acentuadas: a diferenga entre a recriacdo e a
peca de teatro € o grau de imersdo na mesma, bem como a possibilidade de
improvisacao.

A recriacao histdrica pretende apenas «contar algo», mas também envolver o
espectador na histéria do acontecimento. Ndo divulga apenas a Histdria, mas
também trata de revivé-la, para que o publico que esta a assistir "sinta e viva" o que
esta a ser recriado, em suma, que se meta na pele daqueles que realmente viveram

0 acontecimento, € um dos objetivos das recriagdes histéricas (Hadden, 1999).



E uma atividade na qual os participantes recriam alguns aspetos de um
evento ou periodo histérico. Pode ser um periodo muito definido, como uma guerra
ou outro evento, ou um outro de mais ampla cobertura.

Uma recriagdo historica € uma “viagem retrospetiva”, denotando o “re” em
‘recriacdo” um regresso a algo que ja teve lugar, real ou imaginario. Habitualmente
representadas por grupos especializados, as recriacbes incorporam diversos
géneros, desde a reproducdo de um género historico, tal como o0s torneios
medievais ou as recriagbes de batalhas, até aos espetaculos de “histéria viva”.
Também se organizam recriacdes no ambito de exposicdes museoldgicas, em séries
de televiséo e filmes. A prética da recriacdo pode ser usada com fins turisticos ou
educativos, ou a um nivel mais pessoal. Um aspeto comum a todas estas diversas
formas de recriacdo € “... uma preocupacao com a experiéncia pessoal, as relagdes
sociais e 0 quotidiano, e com as interpretacdes conjeturais e provisérias do

passado.” (Agnew, 2007).

As atividades relacionadas com a «recriacdo» nao sao novas. Os torneios na
Idade Média abordavam temas romanos ou mais antigos. Os romanos organizaram
recriacbes de batalhas navais famosas (naumaquia) e terrestres dentro de seus
coliseus como uma forma de espetaculo publico, e na época vitoriana recriaram-se

objetos medievais como tapetes.

Mais recentemente, o historiador Helmut Walser Smith (2007) defendeu que
“‘Na alta ldade Média, os cristdos acreditavam que os judeus crucificavam rapazes
cristdos para recriar a morte de Cristo. Esta crenca resultou em atos violentos de
cristdos sobre judeus, ndo s6 como vinganca pela morte de Cristo no passado, mas
também pela recriacdo no presente. Conforme Smith salienta, €, portanto “
tentador argumentar que as recria¢des ritualizadas mantiveram viva a memaria das
devastacdes medievais”. De modo semelhante, no norte das Filipinas, os filipinos
cristdos recriam todos os anos a crucificacdo de Cristo como manifestacdo de
devocgdo. Pregados as suas préprias cruzes, rezam ao Senhor pedindo perdéo,

riqueza e prosperidade.”

Tais recriacOes atraem milhares de espectadores.



Podemos também unir ao termo histéria viva (Living History, conforme a sua
denominacéo em inglés), pois descreve as tentativas de trazer a historia a vida, seja
para uma audiéncia ou para 0s participantes.

Tudo se engloba e inclui numa atividade continua, que vai desde a pesquisa
efetuada corretamente para recriar um facto historico conhecido com fins educativos,
através de representacdes com elementos teatrais, ao entretenimento.

Muitos museus e localidades ou lugares histéricos, empregam grupos de
recriadores que vivem a histéria com um alto nivel de autenticidade, para ajudar a
transmiti-la ao publico, isto €, estdo geralmente vocacionados para a educacdo e
pedagogia.

A Living History ndo tem necessariamente que ser uma batalha (ou mais bem-
dito um simulacro de uma batalha), mas também esta destinada a retratar a vida, o
estilo de vida da gente da época.

Com frequéncia, inclui tanto a parte militar como a civil. Isto é, misturam-se
demonstracdes de artesanato e gastronomia, atividades de lazer e conferéncias
juntamente com o treino militar, duelos ou combates.

A recriacdo histérica (ou Re-enactement) pode ser utilizada como um meio
para educar as pessoas em temas histéricos (Thelen, 2003).

As pessoas, e em particular as criancas vao ver um espetaculo, e sem darem conta,
ao falarem com os participantes, tanto antes como apds o0 ato ou a contenda
recriada, aprendem coisas que nunca mais esqueceréao (Peers, 1986).

Uma recriacdo historica, de alguma batalha em particular, deve seguir regras
para que verdadeiramente seja uma «recriagao».

E por isso que se tenta sempre que os uniformes, as armas e os detalhes
sejam corretos, para mostrar aos espectadores como se vivia noutras épocas da
histéria. Isto leva a criticas sobre a recriacdo histérica (e os recriadores), porque
muita das vezes ndo sao compreendidos pela maioria das pessoas, que nhao
entendem, como se pode “gastar mal o nosso tempo» neste tipo de atividades”
(Stanton,1999).

Outras criticas mais comuns giram em torno da motivacdo, bem como as
preocupacdes sobre o nivel de rigor ou da ideologia de algumas pessoas ou grupos,
em particular as que envolvem conflitos do século passado. Outro elemento € a

média de idade dos recriadores, que é geralmente muito maior que a verdadeira



idade dos soldados que participavam na maioria dos conflitos com a excegédo de
altas patentes, e sdo poucos 0s grupos de recriacdo historica que permitem ou
impedem a participacédo, com base na idade e condicdo fisica de cada um.

E dentro dos préprios grupos de recriadores, existem divisdes a respeito da
inclusdo ou nao das mulheres nas unidades de combate. Um assunto que por vezes
é facil de solucionar, vestindo-se como homens. Outro problema é tendéncia dos
recriadores em escolher unidades de «elite» tais como por exemplo na segunda
Guerra Mundial, comandos, para-quedistas ou unidades Waffen-ss ou a tendéncia
na Gra-Bretanha, no periodo napolednico de unir-se massivamente a Batalhdes que

se destacaram, ou & multiddo de cavaleiros da época medieval.

O que € um recriador histérico?

A maioria dos recriadores sdo aficionados que amam e procuram a historia
como um hobby, e as idades dos participantes oscilam entre criancas pequenas, que
acompanham os pais aos eventos e 0s idosos.

Entre os participantes adultos, podemos encontrar representados todos 0s
setores da sociedade civil: estudantes universitarios, bombeiros, advogados,
militares, médicos, e inclusive, historiadores. (Asensio, 2013).

Na realidade, é o culminar de uma etapa de estudo e de aprendizagem do passado
gue € levado a um novo plano, a propria experimentacéo. (Swart, 2010)

Os Recriadores Historicos (Re-enactors) habitualmente dedicam-se a Living
History, que na maioria das vezes, esta relacionada com a valorizacdo da Historia e
do Patrimoénio num determinado lugar, que estudam e procuram manter o quotidiano
da época que representam. Isto pode ser descrito como Historia processada atraves
da mitologia, da ideologia, do nacionalismo, do orgulho local, da ideia romantica, ou
simplesmente marketing, como um produto (Crang, 1996).

Apenas alguns estudos consideram a Living History como uma atividade de
ocio (Hunt, 2004). Nas investigacoes acerca dos recriadores da Guerra Civil
Americana, Allred (1994) concluiu que um recriador escolhe normalmente um
personagem, historico ou hipotético, sobre o0s quais elabora o uniforme,
equipamento, armas e até mesmo 0 uso ou ndo de barba.

Na Recriacdo, 0 que esta devidamente documentado tende a converter-se na

realidade primordial da Historia, porque a Recriagao trata de “comprimir” o passado



numa experiéncia do presente. Hoje em dia os turistas visitam os locais onde se
realizam este tipo de eventos ndo s6 como publico/consumidores das Recriacdes
Histdricas, mas também como participantes, destacando-se nos grandes eventos na
qualidade Recriadores, como € o caso do objeto de estudo, a Viagem Medieval em
Terra de Santa Maria

Na ultima década surgiram imensas publicacdes relacionadas com a tematica,
0 que explica a crescente popularidade da Living History (Histéria ao Vivo) ou Re-
enactement (Recriagdo) (Hunt, 2004). No entanto poucos estudos consideram a
Recriacdo como uma verdadeira atividade de 6cio, (Glancy, 1996).

Também, ndo foi encontrada qualquer investigacdo que se centrasse na
identificagdo dos fatores motivacionais e na sua influéncia, que fosse determinante
para que as pessoas visitassem 0s eventos de Recriacdo Historica, quer como
recriadores ou como visitantes. A maioria dos estudos que abordaram Recriacfes e
o Turismo focaram-se mais nas caracteristicas das Recriacdes, do que nas
motivacfes das pessoas para se deslocarem para esse tipo de eventos.

Com a recriacao historica, fazem-se as réplicas das coisas que vimos nos
museus e em livros e ao usa-las aprendemos como se desenvolviam as tarefas
guotidianas com essas roupas ou esses instrumentos da época que se esta a
abordar.

Para conseguir esse objetivo, recorre-se as numerosas empresas e lojas
(muitas delas artesanais) que fornecem ndo sO os materiais, bem como outros
produtos prontos a serem utilizados, dependendo da época.

Uniformes e vestimentas feitas com materiais naturais, tingidos e cosidos a
mao, utilizando as técnicas da época, por exemplo.

A atencdo ao detalhe, a autenticidade no projeto que abrange todos os
aspetos, desde os chapéus ao calcado, 6culos, material de campismo, muni¢oes,
equipamento militar, armas, etc.

Estes artigos (que séo cada vez mais caros a medida que vamos recuando na
época a recriar) oferecem ao recriador uma experiéncia real no uso de
materiais, confecéo e técnicas de fabrico, estando o mais proximo do original.

O aprender a comportar-se de acordo com as atitudes da época escolhida, na

maneira de expressar-se, de cumprimentar, de dancar, é outra das matérias que o



recriador interessado em fazer bem seu papel pesquisa e complementa para

concretizar e executar a sua atividade.

No ponto de vista do recriador militar esse aspeto é mais que necessario, hao

sé pelo aspeto estético ou de articulagdo das unidades, mas pelos trés principais

elementos que se tém de seguir: seguranca, seguranca e seguranca.

Tem de se cumprir sempre, acima de tudo tanto para os integrantes da recriacéo,

como para os espectadores (Vanderstel ,2002).

Os recriadores costumam-se dividir em vérias categorias definidas em termos gerais,

com base no nivel de preocupacéao pelo realismo e pela autenticidade.

Normalmente a instrugcdo basica costuma fazer-se uma vez por més. Que se

intensifica durante as recriacdes, destinando varias horas a mesma, até poder fazer

todas as manobras sem dificuldade.

a)

b)

Cortadella (2011), aponta trés categorias de recriadores:

Farbs. Os «farbs» ou «soldados de poliéster», sdo os recriadores que nao
tém muito tempo ou dinheiro para a manutencao da autenticidade em relacao
aos uniformes, acessorios, e inclusive no comportamento do periodo.

Apresentam anacronismos no comportamento, na utilizacdo de roupa em
material sintético, até aos fechos das mesmas, calcado de plastico. Um «farb»
dentro da comunidade recriacionista é exatamente o contrario de um

«auténtico».

Mainstream. Um meio-termo, aqui os recriadores esforcam-se em aparentar
uma verdadeira autenticidade, mas se nao estdo em frente ao publico,
comportam-se de maneira «actual ou moderna», por exemplo utilizando
tablets ou teleméveis.

Utilizando ferramentas ou utensilios modernos de maneira oculta, também a
roupa nao visivel pode estar cosida a maquina e a roupa interior pode nao ser

de época.

Progressive (ou Hardcore). Denominados auténticos. Estes recriadores
valorizam a investigacdo a fundo. De uma forma geral, procuram uma

experiéncia total recriando e tratando de viver, na medida do possivel, como



alguém da época, sdo os denominados auténticos. Isto inclui comer alimentos
apropriados e preparados da época, penteados, costurar toda a roupa de

maneira apropriada e viver a personagem durante todo o evento.

A Historia ao Vivo, que se implementou em Portugal gracas a Associacao
Portuguesa de Museologia - Coléquio APOM-1986 e cujo conceito foi referenciado
pela primeira vez em Portugal, a técnica de Historia ao Vivo teve seguimento no
coléquio do ano seguinte, onde os participantes aperceberam-se da importancia
desta técnica e que a mesma poderia ser utilizada como instrumento do seu préprio
trabalho; a exposicdo Historia ao Vivo: Propostas de Animacao Cultural segundo a
Técnica "Living History", organizada pela APOM; a primeira acao utilizando a técnica
de Histoéria ao Vivo realizada pela APOM: «Um Dia de Primavera de 1537 na Ribeira
das Naus», em 1988 e a comunicacdo de Maria Manuela Mota: «O Museu e o
Ensino da Histéria», que de alguma forma sintetizou as praticas até aqui realizadas,
afirmando esta técnica como ferramenta fundamental para a divulgacdo do
patrimonio e do turismo cultural, nas escolas, museus, e Municipios,(Mota, 1995).
Indubitavelmente que a Histdria ao Vivo € um excelente método didatico, que de
uma forma Iudica permite a obtencdo dos conhecimentos, que se pretendem
difundir.

Todavia em Portugal, a técnica ndo € nova: em certas festividades religiosas,
como a do Corpus Christi (Braga, Lisboa, Porto), recorriam-se a figurantes que
representavam quadros Biblicos, juntando o povo e o clero, bem como episédios do
sagrado e do profano.

«Desde muito cedo, no entanto, que se entendeu esta manifestacao religiosa
como uma representacao teatral, cujo tema seria o Triunfo da Fé Eucaristica sobre a
heresia, onde todos os crentes poderiam participar. Este facto foi muito bem
aproveitado pelas massas populares catélicas que a transformaram no momento
mais exuberante e extravagante de todo o ciclo anual das festas litirgicas. Ao
participar nela, o povo aproximava-se diretamente da divindade. Conviviam com ela
de forma inteligivel, pois os ritos latinos das principais celebracdes litargicas

provocavam um certo distanciamento entre Deus e 0s seus crentes», (Tedim, 2000).
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A Recriacdo Historica - Definicdo, caracterizacdo e perspetiva de
aplicacao Definicdo, formas, exemplos:

A Recriacdo Histérica € uma atividade relativamente nova. E poderiamos
dizer que esta afirmagéao exerce uma validade quer em Portugal quer em Espanha,
embora ndo nos referissemos assim comparativamente ao resto do continente
europeu, onde a recriacdo ou Re-enactement, tem uma tradicdo anterior e muito
mais desenvolvida. O nosso pais € um caso concreto com caracteristicas muito
especificas.

O préprio termo, Re-enactement, é referenciado ao que hoje em dia podemos
conhecer na Peninsula Ibérica, como “Recriagao Historica” (do mesmo modo, que se
fala de Historical Re-enactement) e tem a sua origem no mundo anglo-saxéo, lugar
em que nasce e se desenvolve este tipo de atividade. Desde recriacbes ou
“reconstrucdes” da batalha de Gettysburg, nos Estados Unidos, até as reconstrucées
de batalhas muito mais proximas, como a de Hastings, que teve uma das suas
primeiras edicdes com uma grande participacdo no ano de 1984 e que vem reunindo
centenas, talvez milhares, de participantes em cada ano que passa: de recriadores
ou re-enactors.

A Recriacdo Histérica € uma atividade dificil de definir, entre outras coisas
porque se esta a abrir um caminho para se transformar num conceito dos nossos
dicionéarios. Nao se trata de “recriacdo” por um lado, e “histérica” por outro: trata-se
de “Recriagdo Historica”, um conceito novo e uUnico que nao significa
necessariamente o que o dicionario nos oferece para cada uma das partes.
Denominou-se esta atividade como um “rol” ou como “festa popular’, no entanto
estaremos parcialmente contra este tipo de terminologia, na medida em que as
motivacOes e caracteristicas que definem realmente este conceito transcendem
claramente estas classificagdes, embora, por outro lado, elementos como o “rol” ou
mesmo O proprio teatro se convertam em ferramentas ao servico da Recriagdo
Historica” (Cortadella, 2011). Em qualquer caso, por outro lado, certamente que as
pessoas que se aproximam a ela, coincidem em afirmar que tem mudiltiplas
manifestacbes, e cada uma delas resulta de forma diferente em comparacdo as
outras.

O primeiro problema que nés enfrentamos, portanto, € a identificacdo da

atividade e da sua definicdo: um problema que reside na linguagem e na forma a
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gue nos referimos a uma das atividades que ndo se encontram identificadas com
uma palavra, que hoje em dia, se utiliza de forma ligeira pelos jornalistas, politicos,
empresarios, entre outros.

A Recriacdo Historica € uma atividade em que um grupo de pessoas,
geralmente com um elevado grau académico (embora esta ndo seja uma condicéo
sine qua non) documentam e investigam sobre uma determinada realidade histérica
(Quesada,2008). Superado este tempo e com a ajuda de determinadas técnicas,
reconstroem ou fabricam com a maxima fidelidade possivel a realidade
documentada. (Quesada, 2008.

E, finalmente, uma vez terminada esta reconstrucdo, difundem ou divulgam a
dita realidade, através de diversas atividades, geralmente relacionadas com
explicacdes, oficinas, seminarios, palestras, conferéncias ou demonstracées. E uma
atividade, que pelas suas proprias caracteristicas, podera ser “irma” da Arqueologia
Experimental devido a partilha de pelo menos dois dos seus pilares fundamentais
(em ambos os casos documentam um elemento, e posteriormente 0s reconstroi).
(Ramos, Gonzalez e Baena 2007).

Diferem, no entanto, no terceiro, uma vez que a Arqueologia Experimental
persegue a investigacdo e o contraste das fontes, enquanto a Recriacdo Histérica
persegue a divulgacdo e a didatica, no entanto, este Ultimo aspeto ndo se deve
considerar como uma perda de rigor cientifico. Sdo muitos os grupos de
investigacdo ou de projetos que realizam um impressionante trabalho cientifico na
reconstrucdo dos materiais, profundamente documentados. Pelo contrario, 0 passo
seguinte, € mostrar ao publico mais ou menos cientifico como funcionam. E € ai
onde a Arqueologia Experimental e a Recriagcdo Historica ddo as maos: a primeira
para a investigacdo e prova dos materiais e a segunda para a demonstracéo e
divulgacéo dos conteudos.

N&o dedicaremos demasiado tempo a destacar a importancia da divulgacao
cientifica na nossa sociedade atual, mas entendemos que é um ativo realmente
importante e um elemento que se deve considerar, se queremos que O
conhecimento se transcenda e ndo se limite as esferas mais altas da investigacdo. E
isto tanto se aplica nas ciéncias biologicas, informéaticas, etc., como nas

humanidades. Ai a Recriagdo Historica tem muito a dar.
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Portanto, o seguinte passo natural para uma pessoa € eliminar aqueles elementos
gue nao sdo uma Recriacdo Historica, mas que, devido ao exposto anteriormente,
compartilham este termo.

Uma das coisas piores que tem experimentado este conceito, tem sido a sua
automatica identificacdo com o0s pequenos mercados supostamente medievais, as
festas populares e as verbenas que, por outro lado, tém utilizado o seu nome como
marca de qualidade.

Tratam-se de uma série de atividades, todas elas muito respeitaveis e de
imenso valor turistico, mas que ndo respondem as caracteristicas da Recriacéo
Historica, pois ndo encontramos nelas nenhum dos trés pilares expostos
anteriormente: documentacao, reconstrucao e divulgacao.

E certo que em todo o territério portugués se podem encontrar festas ou
atividades que, na sua forma, podem assemelhar-se com a Recriacdo Histérica. E o
caso de grandes eventos anuais como a comemoragao dos 500 Anos dos Forais
Manuelinos (Porto, Vila Nova de Gaia, Vila do Conde, Santa Maria da Feira,
Alcobaca, Pévoa do Varzim entre outros), para dar apenas alguns exemplos.

No entanto, pese o seu elevado valor turistico e apesar do esforco e da
dedicacao (as vezes a nivel da documentacao), dos moradores, das autoridades e
de outro tipo de apoios que costumam dedicar a celebracédo destes eventos, muito
poucas vezes, sendo nenhuma, se ajustam a uma verdadeira Recriacdo Histérica
(normalmente falham os dois dltimos pilares da escala, apesar de muitas vezes
haver uma correta documentacdo, rara vezes se realizam reconstrucdes
cientificamente fiéis aos originais e muito excecionalmente se realizam estas
atividades com fins divulgativos e didaticos, colocando-se na maioria das ocasiées o
espetaculo, a diversao ou o lucro acima do rigor).

Sao atividades totalmente recomendaveis, mas ndo sdo, em absoluto,
Recriagcbes Historicas, enquanto conceito tal e qual o vimos definindo.

Noutros paises, distinguem-se estes conceitos, por exemplo em Italia usa-se
0 termo rievocazione storica para falar de Recriagdo Historica, e de evocacione, para
outros periodos, festas, atos e outras atividades que nédo estdo exatamente

relacionadas.
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N&o seria justo, em nossa opinido, que compartilhassem o mesmo nome uma série
de atividades tdo distintas que exigem condi¢cdes tao diferentes e perseguem
objetivos téo dispares.

A definicdo da recriacdo, ajustada aos seus métodos e objetivos, parece,
portanto, bastante clara: um processo de documentacédo cientifica, um trabalho de
reconstrucao fiel e um trabalho de divulgacao direta. Mas, apesar destes elementos,
aos que designaremos como “método recriacionista”, existem outros elementos que
ajudam a caracterizar a recriacdo, permitindo ndo so identifica-la, mas também
caracteriza-la.

O elemento mais importante da Recriacdo Historica € o rigor: precisdo na
gualidade da documentacao e na exatiddo da mesma; precisdo no momento de se
reconstruir um elemento para que seja tao fiel quanto o possivel ao original (desde
logo, uma ma Recriacao Histérica ndo se distingue facilmente de algo que néo seja
Recriagdo Histérica); rigor no momento de divulgar e difundir um determinado
elemento histérico para que ndo se induza em erro, e davida ou confusdo nos
interessados nesta tematica. O cinema tem realizado algumas Recriacdes Histdricas
de grande qualidade, que muitas vezes tém desembocado mais em documentéarios
do que em filmes (recordemos que o objetivo é a divulgacao e ndo necessariamente
0 entretenimento), como tem sido o caso do projeto 1066 ou 778, a Chanson de
Roland.

Nelas pode-se contemplar um filme-documentario, no qual a documentacao, a
reconstrucdo e a divulgacdo dos conteudos historicos encontram-se como objetivos
de primeira linha.

Por outro lado, algumas séries televisivas ou filmes tém realizado de forma
correta alguns dos passos, que uma Recriacdo Histérica contempla, mas, no
entanto, tém optado também por outras opg¢des quanto aos fins da mesma ou
guanto aos restantes passos.

Séries espanholas como Toledo, efetuaram uma pequena tentativa de
documentar, reconstruir ou divulgar a Histéria da Espanha Medieval, preferindo
optar, sem que isto seja uma critica da mesma, por elementos situados a meio do
caminho entre a realidade e a fantasia.

No entanto, outras séries de televisdo, como Band of Brothers,

documentaram-se e reconstruiram com enorme precisdo 0s cenarios da Segunda
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Guerra Mundial, ainda que, posteriormente, a divulgacdo histérica passasse para
segundo plano.

Gostariamos de referir, no entanto, que ao sublinharmos o facto da
divulgacdo passar para um segundo plano, ndo estamos a dizer que a producdo
renuncie a ela (ou que ndo se produza divulgacdo alguma, algo indubitavel por
exemplo em Band of Brothers), todavia o objetivo final das referidas produ¢cdes nao
é, estritamente, a didatica e a revisdo das fontes historicas que utilizam, mas as

histérias e os argumentos sobre o0s que se desenvolvem seus guifes.

Tipos de Recriacéo Historica:

Como diziamos anteriormente, a Recriagdo Histérica tem muitas
manifestacdes, e esta afirmacéo refere-se a que existem muitos tipos de recriagéo e
muitas facetas da mesma. Assim, a primeira vista, podemos verificar que existem
desde recriacbes militares a civis, recriacdes de factos genéricos a recriacdes de
factos concretos, recriagdes de indumentaria ou de maquinas, e até recriacdes
locais diferenciadas claramente das grandes recriagdes nacionais.

Existe um interminavel namero de recriacfes: tdo amplas e abundantes, como
sdo cada uma das facetas da nossa vida, sendo impossivel enclaustra-las numas
paginas, ou sequer em alguns volumes.

No entanto, podemos destacar algumas delas como sendo das mais representativas

no panorama da “Recriagao Historica”.

Recriacao Militar:

Ao colocarmos, por exemplo, a Batalha de Gettysburg ou a Batalha de
Hastings em primeiro lugar, ndo fazemos mais do que assinalar, em certa forma, que
0s precedentes dos quais nascem esta atividade estao estreitamente unidos com as
perspetivas histéricas de cada pais e, em certo modo com as suas batalhas.

Por exemplo, a recriacdo da Batalha de Hastings ocorre no lugar original, um
sitio atualmente conhecido como Battle, nos arredores de Hastings. A Batalha de
Hastings € uma das mais importantes batalhas da histéria de Inglaterra. A 14 de
outubro de 1066, os Normandos (provenientes da atual Franca) invadiram a

Inglaterra, e o Rei Haroldo de Inglaterra enviou 0s seus homens a pressa para

Hastings no sentido de enfrentar o exército invasor. Os 5.000 homens do Rei
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Haroldo, cansados apos a batalha com os homens de Haroldo Il da Noruega em
Stamford Bridge um més antes, depararam-se com os 15000 homens de Guilherme
o Conquistador. Guilherme e os Normandos acabaram por conseguir penetrar a
barreira defensiva erigida pelos Anglo-Saxdes, derrotando o seu exército, matando o
Rei Haroldo e os seus irméos, e vencendo assim a batalha.

Ao escrever sobre a sua experiéncia durante a recriacdo de Gettysburg,
Christopher Hitchens declarou, “Os que ndo conseguem perdoar o passado estédo
condenados, ndo sem paixao, a recria-lo” (Hitchens,1999: 34).

A Recriacdo Historica nasceu, como temos vindo a assinalar, com uma
vocacdo didatica plena e, nesse sentido, tem demonstrado ser uma ferramenta
muito eficiente, para atrair e ensinar pessoas, com maiores ou menores inquietudes
intelectuais, determinados factos histoéricos.

Devido a isso, a Recriacao foi, desde a Antiguidade, uma boa forma de instruir o
publico ndo especializado sobre determinadas questfes, sobre as quais nao
conhecia rigorosamente nada.

Poder-se-iam estabelecer inclusive relacdes entre a recriacdo das
naumaquias, ou inclusive outros combates que se realizavam nos anfiteatros
romanos, como atividades de Recriacdo Historica, porém naqueles tempos o
entretenimento ou o interesse politico sobrepunham-se acima de qualquer
divulgacéo (e, por isso, ndo nos atreveriamos a denominar de “Recriagao Historica”),
poderia adivinhar-se uma verdadeira intencionalidade didatica por trds de cada um
dos atos: uma didatica muito bem pensada, com que através da qual se instruia o
povo, sobre o significado das grandes vitérias de Roma sobre 0s povos estrangeiros.
Pese embora, ndo podemos qualificar este tipo de eventos como Recriacao
Histérica, considerando, precisamente, a existéncia de um jogo ambiguo misturando
a politica, o entretenimento e a propaganda que este tipo de espagos como 0O
anfiteatro romano, poderia proporcionar.

De qualquer maneira, a Recriagdo Historica de caracter militar € uma das
mais desenvolvidas na atualidade, precisamente devido a riqueza e fascinio, ao
encanto dos seus elementos, a grande quantidade de opc¢des de entretenimento que
oferecem e devido a grande trajetéria percorrida, quica a maior. Trata-se, sem

davida, da mais antiga das correntes da Recriagdo Historica.
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Recriacao Civil:

A Recriagdo Historica de caracter civil tem sido um elemento paralelo ao da
recriacdo militar, na medida em que ambos o0s termos estdo estreitamente
relacionados. Nem todas as Recriacdes Histdricas sdo de caracter bélico e, desse
modo, podem-se encontrar magnificas recriacoes de factos historicos tdo singulares
como a assinatura de tratados, casamentos, cortejos flnebres, cenas da vida
quotidiana, etc.

Grande parte da Recriacdo Historica vinculou-se especialmente ao artesanato
e a gastronomia. A reconstrucdo e divulgacdo dos processos de fabrico de
determinados produtos, deram lugar a uma extraordinaria fonte de recursos para
muitos centros de interpretacdo ou de divulgacdo, em que o modo de fabricar um
produto mediante as ferramentas e as ferramentas mentais de outros tempos, tém
suposto uma atracdo indispensavel.

Desde o0 modo de fazer o pédo, até ao fabrico de ferramentas de aco ou de madeira,
o artesanato sempre foi um dos pilares das Recriacdes Historicas de caracter civil, a

par da componente gastronémica.

As Epocas:

Ao longo deste texto fomos fazendo referéncias a diversos acontecimentos e
factos historicos, que ocorreram desde que o homem tem meméria de si mesmo até
nossos dias. E esta, é precisamente, outra das facetas da Recriacdo Historica: a
multiplicidade das épocas.

Atualmente, por toda Europa e também em Portugal, a Recriacdo Historica persegue
fins divulgativos em praticamente todas as épocas historicas conhecidas. Podemos
encontrar projetos centrados na Antiga Roma (Bracara Romana), mas
especialmente centrados na ldade Média (Santa Maria da Feira, Obidos, Castro
Marim, Silves, Torres Novas, Coimbra), Idade Moderna (Bicentenario Invasdes

Francesa), Contemporanea (25 de abril), entre outras.
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Impacto cultural e didatico, aplicacéo:

O impacto cultural da Recriagdo Historica, € um dos seus elementos mais
valiosos. Esta atividade apresenta uma forma e um conjunto de elementos que a
fazem totalmente atrativa para o publico e que, através dela, pode-se introduzir de
forma plena numa realidade material totalmente distinta. Todavia existe quatro eixos
de interesse ou de utilidade: a divulgagéo, o impacto mediatico, a dinamizacdo do
patrimonio e os “eventos”:

A divulgacao, eixo central da Recriacdo Historica, é a sua ferramenta mais Util
e a forma mais préatica e simples de aproximar a Histéria do Publico. Neste ponto,
poderemos encontrar uma atividade que, como acabamos de assinalar, oferece
enormes possibilidades de Ensino.

E sobejamente conhecido, que a leitura de manuais especializados ndo se
encontra ao alcance da grande maioria da populacdo, questdo que, também sendo
natural é totalmente logica, poderemos encontrar na Recriacdo Histérica uma
alternativa aos problemas classicos dos mesmos, vislumbrando o problema da
“Qualidade Versus Quantidade”.

Uma das grandes virtudes da Recriacdo, € que a mesma permite as pessoas
mudarem de tempo e de lugar para conhecer, em muitas ocasifes até ao infimo
detalhe, a realidade de outras épocas.

A alianca com os meios de comunicacao e o cinema podera trazer resultados
surpreendentes. A possibilidade de uma pessoa poder ver, tocar ou inclusive vestir
roupas de outras épocas, ou tendo materialmente nas maos, apresenta um valor
didatico que supera de longe qualquer explicacdo escrita, representacao
iconografica ou inclusive uma exposicdo fotografica, na perspetiva de que uma
imagem vale mais do que mil palavras.

Esse valor é intrinseco a atividade e sua caracteristica mais representativa.
Naturalmente, as aplica¢cdes séo infinitas: desde uma possivel palestra para alunos
de ensino secundéario, até uma demonstracdo publica ou a um Seminario na

Universidade.

Meios de Comunicacao:
A contribuicdo da Recriagdo Historica para com 0s meios de comunicagao e

7z

outros meios de ampla difusdo, como o0 cinema ou a internet, € extremamente
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valiosa, de tal maneira que tem servido em mais do que uma ocasiao para que oS
participantes de diversos projetos de Recriacdo Histérica, colaborem em diversas
producdes.

Citando o caso emblematico de 1066, um filme britanico dirigido pela BBC, no
qual diversos participantes e colaboradores integravam diferentes projetos de
Recriacdo Historica, dando lugar a um resultado excecional em que a qualidade
visual e o rigor histérico, acompanhado por explicacdes, referéncias as fontes e
apoio narrativo, é simplesmente, extraordinario, devido ao apoio das comunidades
universitaria e recriacionista.

A Universidade, outorgando os mais altos niveis cientificos, sendo lider da
investigacdo, contribui com um rigor elevadissimo e documentacdo criteriosa e a
Recriacdo Histérica, por outro lado, tem a capacidade de traduzir estes elementos,
construindo um produto turistico com interesse cultural e atrativo. E isto, sem

necessidade de renunciar a qualidade cientifica.

Dinamizacgéo do Patriménio:

Um outro eixo para que a Recriacdo Historica tenha uma utilidade realmente
interessante e de grande proveito para a sociedade e comunidade cientifica actual, &
precisamente, a revalorizacao e dinamizacao do patriménio historico.

Em Portugal existem centenas de edificios e elementos do patriménio que se
encontram condenados, pelo que a Recriacdo Histérica, oferece a possibilidade de
devolver a comunidade onde se encontram determinadas edificacdes historicas que,
de outro modo, continuariam no esquecimento sem oferecer ao publico nada que
nao implicasse, em certas ocasides, uma renuncia a qualidade com produtos de
baixa qualidade, pelos quais muitas pessoas nao teriam qualquer interesse.

Dito de outra forma: uma instituicdo pode organizar um concerto num castelo,
atraindo as pessoas para 0 concerto; ou organizar uma Recriagdo Histérica da vida
guotidiana do castelo, conseguindo assim que o referido castelo adquira
protagonismo.

A possibilidade de uma pessoa visitar uma sala ou uma construcao reabilitada
e reconstruida, em parte, com os aspetos originais é uma ferramenta tao Gtil e de téo
eficaz capacidade didatica que, como no caso anterior, dificilmente superada por

uma palestra ou uma qualquer exposicao fotografica.
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Toda esta capacidade didatica e de atracdo, s6 € comparavel, e ndo
necessariamente, com as atuais e magnificas reconstru¢cdes em 3D dos lugares
mais remotamente documentados. Portanto, a Recriacdo Histdrica permite devolver
a vida ao patrimonio, renovar o interesse da populacdo por edificios, dos quais
possuem um conhecimento reduzido ou mesmo um elevado desconhecimento e, ao
mesmo tempo, garantir uma oferta cultural e de alto conteddo cientifico que atrai

publico, complementando o patriménio e ndo passando acima dele.

Eventos

Num dltimo eixo de aplicacdo desta atividade, a Recriacdo Historica,
relaciona-se com o0s eventos. Tratam-se de encontros em que uma duzia ou
milhares de recriacionistas delimitam um espaco para o desenvolvimento das suas
atividades.

Trata-se também de um elemento turistico de grande interesse que ajuda a
incrementar a atividade econémica da zona, ndao s6 mediante a atracdo de um
grande numero de visitantes, mas também da criacdo de determinadas empresas
gue se relacionam diretamente ou indiretamente com o0 setor, como acontece em
Santa Maria da Feira.

Relacionado com isto, temos assistido nos ultimos anos a uma multiplicacéo

de empresas totalmente vocacionadas para a Recriacdo Histérica, desde roupa,
armas, aderecos, calcado e outras pecas que ndo estao ao alcance, geralmente, dos
meios financeiros da maior parte dos projetos de recriacao Histoérica.
Por estas razfes a recriacao histérica € um instrumento de grande valor ndo s6 para
a atracao turistica, mas também para a estimulacdo de um sector, histérico-cultural,
gue Vvé renascer as suas possibilidades, gracas ao impulso de uma atividade
cientifica como esta, especialmente souber articular os seus melhores elementos.

A Recriagdo Historica constitui-se cada vez mais nos dias de hoje numa
ferramenta dos historiadores, dos apaixonados pela Historia e de muitas outras
pessoas, com 0S mais diversos interesses e motivacdes, permitindo aproximar a
Histéria daqueles que por qualquer razdo nunca se sentiram atraidos, ou porque
simplesmente a desconhecem, e pior ainda quando todos sentimos a dramatica
distancia entre os programas ensinados as criancas e aos jovens (ou mesmo aos

adultos, na universidade) e 0s seus reais interesses, as suas curiosidades, quando
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sentimos que andamos a ensinar mal ou, pelo menos, deficientemente, com
métodos envelhecidos, matérias cuja utilidade os alunos raramente descortinam,
esta aposta na tentativa de recriacdo do quotidiano medieval, no ludico, na musica,
no apelo a imaginacgdo, vale ouro!

Pese o0s perigos de um documentacdo incorreta ou inclusivamente a
falsificacdo deste método recriacionista (documentacéo, reconstrucao, divulgacao)
que tem dado lugar por vezes a péssimas recriagdes, com grupos mal preparados
para uma recriacdo séria, com erros e equivocos, o certo é que a forca e a
capacidade didatica de instrumentos como esta atividade ndo escapam da atencéo
da maioria das pessoas, que vém nela uma cada vez mais atrativa e interessante
oferta tanto de divulgacdo como de dinamizacao do turismo, do patriménio e do lazer
cultural.

Nesse sentido, as universidades e outros grupos de investigacdo vao
tomando nota e analisando as propostas das ditas atividades. Hoje podemos dizer
inclusivamente que ja existem bases para a realizacdo de coloquios cientificos e de
congressos destinados a orientar e a impulsionar as capacidades deste fendmeno.
Tudo isso, com o fim de ndo caiam no esquecimento ou desvirtuem 0s seus
contetdos cientificos por outros menos ajustados aos objetivos originais do

chamado Re-enactement europeu.

1.5. Conteldo e estrutura da investigacéao

Os esforcos da investigacao sociolégica no turismo de Latiesa (2003:86-90)
no seu trabalho sobre a metodologia da investigacao social para o turismo, no qual
se verifica a distincdo de um esquema de um projeto de investigacdo e a sua
avaliacdo na investigacdo. O primeiro € estatico e descreve em que vai consistir a
investigagdo, permitindo pensar todas as fases em que se vai desenrolar, e o
segundo é dinamico, procedendo a sua realizacdo. Por conseguinte, ambos tém
epigrafes similares: objetivos, selecdo de técnicas de recolha de informagéo, analise
etc. a diferenga consiste em que o0 projeto assinala o que vai consistir a investigacéo,
e 0 processo leva a cabo todas as fases da investigacao.

De facto, a investigagdo empirica encontra na sociologia um método, uma

metodologia e técnicas de indagacao para explicar os acontecimentos sociais, € no
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nosso caso, 0s fendmenos socioculturais da sociedade do destino turistico. Assim, e
em termos de uma aproximagdo minima a este campo da pratica da sociologia
empirica, temos especialistas como Mayntz, Holm e Hubner (1975:35) que resumem
em cinco pontos o processo de investigagao:

Preparacdo teorica: preformacdo concetual dos objetos e formulacdo dos
problemas a investigar.

Elaboragdo de um plano e dos instrumentos de investigagdo: desenho da
investigacdo, dos instrumentos e técnicas de avaliagdo, com a inclusdo de
operacionalizacdo dos conceitos centrais, definicAo das amostras, construcdo de
instrumentos — escalas, indices, questionarios, etc.

Execucéo: reuniao do material.

Avaliacdo: ordenacao e analises de dados, tentar responder as perguntas do
inquérito.

Conclusdes tedricas: estabelecimento do d&mbito da validade dos enunciados
obtidos, neste caso a sua generalizagdo, indicacdo de relacdo com a teoria existente

De maneira paralela e muito mais concreta os professores Light, Keller e
Calhou (1992:29) expbem 0s sete passos existentes no processo do modelo de
investigacao:

Definicdo do problema: selecdo de um tema para investigar e definicdo de
conceitos chave.

Revisdo da bibliografia: familiarizacdo com a teoria e investigacdo existente
sobre o tema.

Formacédo de hipéteses: definicdo da relacdo entre as variaveis mensuraveis
de maneira que as hipoteses possam ser medidas e comprovadas.

Selecdo de um desenho de investigacdo: selecdo de um método para o estudo:
experiencia; pesquisa, observacao de campo, ou o enfoque historico.

Recolha de dados: recolher a informacéo que va demonstrar as hipoteses.

Andlise de dados: trabalhar e examinar os dados para compreender as
hipbteses.

Conclusbdes: resumo dos resultados do estudo, indicacdo do seu significado,
relacdo daquilo que foi encontrado com as teorias e investigacdes existentes, e

identificacédo do problema para as futuras investigagoes.
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Todo isto supde passos graduais, para saber o que estd a acontecer nas
sociedades e, mais concretamente, naquele problema que definimos a priori para
indagar. A revisdo da literatura é fundamental, para nos familiarizarmos com a teoria
existente sobre o tema de estudo selecionado. Depois formulam-se as hipoteses que
surgem da logica de todo o conhecimento existente e que necessita de ser
verificado, estruturam-se afirmacdes equivalentes a propostas que confirmem a
relacdo entre determinados factos, em que a referida afirmacédo se pretende que
seja colocada a prova empiricamente, para ser verificada e aceite ou entao rejeitada.

Define-se que a “hipdtese cientifica” deriva de um sistema tedrico e de
resultados das investigacfes prévias. A formulacéo clara de uma hipétese possuindo
significado tedrico e que se encontra relacionada com as investigacdes, tornar-se-a
crucial para que uma investigacao se encontre bem desenhada (Theodorson, G. A.
& Theodorson, A. G. 1978:141). Definitivamente, as hipéteses contém duas ou mais
variaveis que coincidem com outras, ou que estdo de alguma maneira relacionadas.
Continuando, seleciona-se um método para estudar o fenébmeno social — fenémenos
socioculturais — o tema selecionado ou acontecimento da vida quotidiana que
pretendemos analisar

Mais concretamente, na metodologia da investigagcédo social para o Turismo, a
especialista Latiesa (Ibidem, 2003:92), situa-se nestas diretrizes, introduzindo nove
pontos especificos, a saber:

Redacéo escrita do projeto, orcamento e programa.

Planeamento e delimitacdo do problema, revisédo bibliografica: livros, artigos,
estudos e fontes de investigacao.

Elaboracdo dos objetivos gerais e especificos, temas e problemas a estudar.

Formulacao de conceitos, definicdes operacionais e hipéteses.

Eleicéo do tipo apropriado de desenho.

Cobertura da investigacao: populagéo e amostra.

Selecéo de técnicas de recolha/producédo de dados.

Determinagé&o das técnicas de analises de dados.

Recolha de dados. Trabalho de campo

Analise de dados.

Interpretacéo dos resultados.

Elaboracao das conclusbes/redacéo da informacéo final.
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Assim encaixamos o projeto de investigacdo com o processo de investigacao,
de acordo com o objeto que se queira indagar. De maneira que esta estrutura
metodoldgica selecione as dimensdes do estudo, na interacdo entre as sociedades
de origem e de destino.

Selecionamos, portanto, as populacdes de visitantes, residentes, anfitribes e
nativos, e imagens de destino turistico, assim como a situacao socioeconémica do
pais e a populacdo, as caracteristicas culturais, sociais, religiosas, o patrimoénio
artistico e cultural, o ambiente circundante, e as situagbes do turismo, do 6écio
segundo os impactos positivos ou negativos. Sera conveniente diferenciar o ambito
geral ou macrossociolégico do estudo, do ambito concreto ou macrossociolégico,
com o0 objetivo de estuda-los separadamente ou em conjunto. Continuando,
especificam-se as areas de estudo em relacdo a um determinado problema, um
acontecimento ou num objeto de maximo interesse dentro da investigacdo do
turismo ou do Ocio. Na especificagdo da area (demografia, social, econdémica,
patrimonial e ambiental), podem-se combinar também todas as outras areas que
intervenham em consequéncia da investigacdo. Por exemplo, na area da
demografia, que inclui as populacdes a serem estudadas, devemos de ter em linha
de conta a situacdo econOmica, 0S recursos culturais, sociais e religiosos mais
pertinentes.

Finalmente, e continuando com as fases desenhadas pelo projeto de
investigacdo, e se levam a préatica no processo e investigacdo para a procura da
informacéo necesséria, a analise de dados recolhidos, a execucdo de um relatorio
dos resultados, que encerrard todo o processo de estudo e andlise. Uma vez
concluido o relatério dos resultados, teremos de efetuar a planificacdo, o
desenvolvimento do turismo e do 6cio, a observacdo prévia para a elaboracdo do
referido planeamento e desenvolvimento.

De acordo com Quivy e Campenhoudt (2008), um procedimento cientifico
consiste num caminho a percorrer no sentido de um determinado objetivo, assente
na descricdo dos principios fundamentais a por em préatica e onde os métodos a
utilizar se assumem como guido das formalizacbes particulares desse mesmo

procedimento.

Os autores identificam claramente trés atos do procedimento cientifico

fundamentais e interligados, a Rutura, que rompe com juizos prévios ou ideias
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preconcebidas; a Construcdo, que estrutura um marco teérico de referéncia, a partir
de uma representacdo prévia, que explica a logica basica do fendmeno e a
Verificacdo, que indagar as propostas mediante os factos.

Estes atos ndo sao independentes e integram ainda um conjunto sucessivo
de operacbes estruturadas em sete etapas flexiveis, permitindo articulagéo,

interacéo e feedback entre elas (Figura 1).

ETAPA 1 - Apergunta de partida

I

RUTURA ETAPA 2 - Aexploracdo

] As entrevistas

As leituras L.
€ exploratorias

|
-

ETAPA 3 - A problematica

|
-

CONSTRUCAO
ETAPA 4 - Aconstrucdo do modelo de analise -
— e
ETAPA 5 - Aobservacdo
VERIFICACAO ETAPA 6 - Aanalise das informacfes [r—

.

ETAPA 7 - As conclusdes

Figura 1: Etapas de procedimento cientifico, segundo Quivy e Campenhoudt
Fonte de dados: Adaptacdo de Quivy, R., & Campenhoudt, L. V. (2008). Manual de investigacdo em ciéncias
sociais. Lisboa: Gradiva in Jorge Marques (2014)

As trés fases referidas, sdo consideradas fundamentais para qualquer
investigador e nesse sentido é importante a Etapa 1 - Pergunta de partida, que
devera de ter os seguintes critérios para ser um boa Pergunta Inicial: Clareza,
Viabilidade e Pertinéncia, e que seja realista, permitindo também varias respostas a
guestao.

A Etapa 2- Exploracéo: aqui procede-se as leituras exploratorias, entrevistas

exploratérias bem como a utilizacdo de métodos complementares observacdo
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(participante ou ndo participante) / analise de documentacédo que podera permitir a
identificacdo dos temas e ideias relacionados com a pergunta inicial., refletindo
sobre essas leituras, podera haver lugar a uma discusséo de pontos de vista

No final da Etapa Exploratoria, o investigador poderd reformular a pergunta de
partida, considerando se a mesma traduz ou néo a intencédo desejada e se serve de
fio condutor para o trabalho?

Etapa 3 — Problematica. Esta fase refere-se a maneira em que o problema vai
ser analisado, porque é fundamental neste momento especificar, colocar uma
problematica e esclarecer o problema, tendo presente que é importante definir bem
0 assunto do trabalho, verificar as diferentes abordagens do problema, escolher a
perspetiva sobre a qual se vai analisar o assunto (enfoques e relacdes). Nesta fase,
devemos de verificar quais foram as que investigacdes anteriores que abordaram a
problematica, que problemas conceptuais e metodolégicos encontraram. Por outro
lado, devem de ser selecionados o0s conceitos e ideias-chave para explicitar a
problematica, formular perguntas e escolher quais as leituras complementares e
onde encontra-las.

Etapa 4 — Construcdo do Modelo de Analise. Esta etapa articula a formulagéo
do problema com a andlise da informacao: trata-se de se operacionalizar as ideias
primarias obtidas na primeira etapa da pesquisa, em com 0s conceitos apropriados
para o trabalho sistematico de compilacdo, observacao e andlise de dados bem
como proposta de hipéteses, que na sua formulagéo, serdo passiveis de resposta a
Pergunta Inicial, relacionando os conceitos e os fenbmenos.
esta etapa tem caracter provisorio pois requer verificacdo, apesar de orientar e
facilitar a selecéo de dados, no entanto é falivel.

Etapa 5- Observacdo. Nesta fase sédo confrontados o modelo de analise e os
dados observaveis, sendo que o método a ser usado neste momento, depende
sempre das hipoteses formuladas bem com o tipo de informacdes que se pretendem
gue se recolher, para a sistematizacdo dos dados mais importantes, ou seja a
pergunta que se colocou vai dar a informacgéo e o grau de precisdo que se requer
para fase seguinte e para que serve a informacado e como se mede e relaciona com
o resto.

Nesta fase, a populacdo é entendida como a totalidade de elementos ou de

‘unidades “constitutivas do conjunto considerado, podendo ser de qualquer
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natureza, existindo assim trés possibilidades: estudar a totalidade da populagéo;
estudar uma mostra representativa da populacdo ou estudar os componentes
estritamente representativos, no entanto representativos da populacdo, através da
observacéo direta (participante ou nao participante) e observacao indireta (entrevista
ou questionario). Neste momento temos de considerar 3 etapas: conceber o
instrumento de observacao, testar o instrumento de observacdo e a recolha de
dados.

Etapa 6: Andlise da informacgdo. A informacédo recolhida na fase anterior €
tratada, para permitir a comparacdo dos resultados observados com os resultados
esperados, a partir das hipéteses que foram formuladas, utilizando a
andlise estatistica dos dados e analise do conteudo.

Etapa 7 ou seja a Ultima etapa temos as Conclusfes, onde sao apresentados
os Contributos do objeto de andlise e conhecimentos tedricos, bem como propostas
praticas. (Quivy, R., & Campenhoudt, L. V. (2008).

Pardal e Lopes (2011) consideram que a investigacdo social baseia-se num
modelo de andlise construido com referéncia ao método selecionado. O método
consiste num plano orientador de trabalho, que reiine um conjunto de operacgoées,
situadas a diferentes niveis, com vista a conseguir atingir os objetivos determinados.
Devera obedecer a um sistema de normas, e tornar possivel a escolha e articulagéo
das técnicas adequadas de modo a desenvolver o processo de verificagdo empirica.
Deste modo, o método refere-se ao corpo orientador da investigacdo enquanto a
técnica se refere ao instrumento para a realizagdo do mesmo. A constru¢do do
método segue um procedimento metodolégico, no qual se inserem os elementos
basicos do meétodo cientifico, nomeadamente o0s conceitos, as hipoteses, as
variaveis e os indicadores, estruturando-se em quatro etapas (Figura 2) e
englobando algumas das caracteristicas do modelo proposto por Quivy e
Campenhoudt (2008). Marques (2014:39)
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PROBLEMA
€

objeto de estudo

¥

Revisdo da literatura; EXPLORACAO Inguéritos exploratérios;
Pesquisa sobretrabalhos ndo € «| Observagdo por contacto
r 4
publicados direto com o objeto de estudo +
CONSTRUCAQ

QUADRO TEORICO DE REFERENCIA

Sintese da problematica integrando elementos para a compreensio do objeto de
estudo e um sistema concetual em que se precisam os conceitos e as definicdes

¥

CONSTRUGAC
MODELO DE ANALISE
Formulagido de hipétese (s) de trabalho (hipoteses adicionais)

v

Selecdo das . Definigdo dos
L

variaveis - indicadores

Figura 2: Etapas de procedimento cientifico, segundo Pardal Lopes
Fonte de dados: Adaptado de Pardal Lopes, 2011 in Jorge Marques, 2014

De acordo com a OMT (2001), a investigacdo em turismo consiste na
formulacdo de perguntas, na recolha sistematica de informacédo para responder a
essas perguntas e na organizacao e andlise de dados com vista a obter padrdes de
comportamento, relacbes e tendéncias que permitam a compreensao do sistema, a
tomada de decisbes ou a construcdo de previsdes a partir de varios cenarios
alternativos do futuro. Neste sentido, o processo de investigacdo envolve um
conjunto de métodos empirico-experimentais, procedimentos, técnicas e estratégias
para se obter um conhecimento cientifico, técnico e pratico dos factos e realidades
do setor turistico. Embora, admitindo que dentro de um modelo geral de
investigagdo, poderdo existir diferentes formas de abordar os processos de
investigacdo, a OMT (2001) sugere a sequéncia de etapas do procedimento de
investimento, segundo a Organizagcdo Mundial de Turismo, apresentadas em
seguida. (Marques, 2014:40):
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Etapa 1: Planeamento e justificacdo do problema
Reconhecimento dos factos e ideias da investigacéo
Identificagcédo e formulagéo do problema

Construcdo de hipbteses

Definicao de objetivos

Estratégias de investigacao

Planificacdo dos tempos de execucdo, natureza dos resultados que se

pretende obter
Custo da investigacao
Habilidades e experiéncia dos investigadores
Etapa 2. Construgdo do modelo de analise
Revisao da literatura, levantamento de hipoteses e definicdo de variaveis
Selecédo do processo de investigacéo

Etapa 3. Determinacdo da populacdo objeto de estudo e da amostra

correspondente

Selecdo e desenho da amostra, processo de amostragem e tamanho da

amostra.
Elaboracdo de questionarios
Etapa 4. Codificacéo e obtencédo dos dados

Elaboracdo de instrumentos de analise e obtengdo das estatisticas

descritivas.
Analise dos dados
Etapa 5. Andlise dos resultados
Elaboracao e apresentagéo dos resultados

Etapa 6. Aplicagéo da investigagdo para os fins propostos
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Assim, passamos a descrever sucintamente a aplicacdo do inquérito por
guestionario junto dos residentes, participantes e visitante da Viagem Medieval, com
base em matriz de recolha em pontos especificos da Viagem Medieval. O Inquérito
face-to-face com selecdo aleatéria supervisdo e validagdo in loco. Neste sentido,
foram efetuados inquéritos por questionario a visitantes (384), a participantes (278) e
a residentes 383), com a relacdo da dimenséo da populacdo com a amostra (tabela
a 95 %) e o erro aceite em desvio-padrédo é de 0, 1). A data da aplicacdo de
inquéritos foi entre 29 de julho a 9 de agosto de 2015 e 27 de julho a 7 de agosto —
2016.

As respostas foram preenchidas nos respetivos formulérios o que possibilitou

a recolha de alguns dados ja agrupados da forma pretendida, utilizado o software
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) V. 25.0 de modo a aferir as
respostas com frequéncias validas e percentagens validas.
No entanto, optdmos também pela utilizacdo do software Microsoft Office Excel
2007, para o tratamento da maior parte dos dados devido a necessidade de agrupar
e contabilizar as respostas de acordo com o numero de vezes que cada uma dessas
respostas foi mencionada (utilizando a percentagem de entidades que deram a
mesma resposta) e de modo a facilitar a analise das respostas obtidas.

A presente dissertacado conta com seis capitulos principais:

O capitulo 1 é a Introducéo, na qual se pode averiguar os temas que fazem parte
desta investigacdo, os objetivos que se pretendem atingir, o plano do documento,
onde estdo explicitados os diversos topicos a abordar e por fim, as metodologias
utilizadas nas diversas fases de execucédo do documento.

O Capitulo 2 — Sector Turistico — surge como uma breve introducdo a um dos
temas centrais da investigacdo, o Turismo. E feita uma contextualizacdo da
importancia da atividade turistica a escala nacional e internacional, que inclui a
apresentacao de alguns dados estatisticos. Depois de afirmada a importancia deste
setor, serdo exploradas duas das tendéncias que tém sido desenvolvidas nas
Ultimas décadas, por um lado a teoria do Novo Turismo, elaborada por Auliana Poon
e por outro lado, a teoria mais recente, que remete para o Turismo Criativo,
desenvolvida por varios autores, sendo Greg Richards o pioneiro.

No Capitulo 3 referente & Revisdo da Literatura, sobre as Recriagcfes

Historicas, no Mundo, em Portugal, na Terra em Santa Maria e no territorio objeto de
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estudo bem como o Turismo, e que no ambito desta investigagdo se combinam e
cuja analise é fundamental para o estudo.

O Capitulo 4 aborda o territério do objeto de estudo na sua vertente historica,
geografica, cultural, econdmica e social.

O Capitulo 5 foca as questbes da Metodologia, formulacdo de hipoteses,
metodologia de investigacao e trabalho de campo.

O Capitulo 6, apresenta-nos as conclusdes da investigacao e pistas para o
futuro deste tipo de eventos.

Problemas de pesquisa e Capitulo | - Introdugio
objetivos

(defini¢do do problema de
pesquisa, objetivos e estrutura

Capitulo Il - Setor Turistico e

Capitulo 11l — As RecriagGes
Histdricas

Fundamentacéo Tedrica

Capitulo IV - Territdrio do
Objeto de Estudo

Capitulo V - Metodologia e
Andlise de Resultado

Componente Empirica

Capitulo VI - Conclusdes

Figura 3: Estrutura da atual dissertagéo
Fonte de dados: elaboragéo de Roberto Carlos Reis
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CAPITULO 2. SECTOR TURISTICO

2.1 Introducéo - As origens do Turismo

Alguns investigadores sublinham que um dos marcos iniciais do turismo na
Antiguidade foi a viagem da rainha de Saba, que no século X a.C. deixou o seu
palacio no sudoeste da Arabia para visitar o Rei Salomao, em Jerusalém, no entanto
Amaral Juanior (2008) e Fratucci (2008) sédo os investigadores que recuam mais no
tempo quando abordam as origens do turismo, colocando o inicio origem no Antigo
Egito e nos impérios Grego e Romano. “[...] ha 5.000 anos, os Egipcios organizaram
e conduziram as primeiras cruzadas. Provavelmente, a primeira viagem com
propoésitos de paz e turismo tenha sido feita pela Rainha Hatshepsut indo para as
terras de Punt, ao norte da Africa, em 1480 a.C. Registros desta viagem estdo
gravadas nas paredes do Templo de Deit EI Bahari em Luxor. Mas foi o grego
Pausanias quem escreveu, entre 160 e 180 d.C., o “Guidebook of Greece” que
talvez seja o Unico registro sobre um guia de viagens remanescente daquela época”.
(Amaral Junior: 2008:34-35).

O mesmo autor (2012), salienta ainda que logo apds a construcdo das
piramides do Antigo Egito (por volta de 2700 A.C.), as mesmas ja atraiam visitantes,
por motivos religiosos ou simplesmente por curiosidade. Em 1800 a.C. os Egipcios ja
se deslocavam para participar em eventos festivos, que eram feitas por caminhos
simples, mas que de alguma forma originaram as primeiras estradas entre as
cidades da Mesopotamia. Amaral Dias salienta ainda que para além da utilizacéao
das estradas, as deslocacdes maritimas ou fluviais foram importantes para estes
povos da Antiguidade, principalmente por motivos comerciais.

Contudo a realizacdo das primeiras olimpiadas na Grécia Antiga, foram outra
causa de deslocagbes importantes, porque eram consideradas grandes eventos
para este poderoso império, duravam dias, e atraiam milhares de pessoas.

No século VIl a.C., estes eventos desportivos realizados de quatro em quatro
anos na cidade-estado de Olimpia atraiam ndo apenas atletas como tambéem
espectadores (filosofos e poetas, comerciantes, musicos, atores, bailarinos e
atletas.) Os Jogos Olimpicos motivaram assim as primeiras viagens de lazer, que se

tornaram importantes, permitindo o estabelecimento de trégua nas guerras para
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salvaguardar os viajantes. Todos os locais do trajeto, e ndo apenas Olimpia,
adaptaram-se e criaram estruturas de alojamento, alimentacdo e transporte para
esses primeiros turistas (Cezar, 2013). Juntamente com o0 evento desenvolveu-se
uma intensa atividade comercial relacionada com a venda de alimentos, de vinho e
de recordacdes locais.

Contudo, no mundo helénico, ndo havia apenas viagens motivadas pela cultura,
negécios ou desporto, as deslocacdes de um elevado numero de pessoas
aconteciam também por questdes religiosas, tendo especialmente como destino
Delfos, onde se situava o oraculo sagrado de Apolo. (Amaral Junior, 2008. 36).
Poderemos sublinhar que foi na Antiga Grécia que o Turismo comecgou a tomar
forma em termos de atividade economica.

Fratucci (2008) também refere que no Império Romano houve deslocacao de

pessoas que procuravam tratamentos termais, e 0s eventos de espetaculos
circenses e de lutas. Estes eventos eram uma forma de entretenimento do publico.
O autor defende que, provavelmente as viagens por motivos de lazer tiveram suas
origens entre 0s antigos romanos.
“Eles demonstravam, inclusive, preocupagao com alguns elementos basicos para a
concretizacdo das viagens de lazer e descanso: estradas calcadas, sistema de
comunicacdo e seguranca e tinham consciéncia da existéncia de periodos de tempo
livre [...] para alguns suditos do Império, que precisavam ser preenchidos com
atividades saudaveis e prazerosas”. (Fratucci, 2008, p. 31).

A expansdo do Império Romano trouxe ainda mais motivos para viajar,
porque as conquistas territoriais fizeram surgir uma enorme atividade comercial,
originando também viagens de lazer, em que néo faltavam atracées como os téo
apreciados espetaculos circenses e as lutas de gladiadores, reforcado a opinido de
Rui Badaré em “O direito do Turismo através da histéria e sua evolugao”, que os
romanos, contribuiram de forma significativa para o Turismo. “Os romanos podem
ser considerados os primeiros a viajar por prazer. As diversas pesquisas cientificas
(andlise de azulejos, placas, vasos e mapas) demonstram gue 0S romanos iam a
praia e a centros de rejuvenescimento e tratamento do corpo, procurando sempre o
divertimento e o relaxamento (Badaré, 2005)”.

A intensa atividade comercial e as movimenta¢gbes militares ocorridas no

Império Romano, deram origem ndo apenas ao habito das viagens de lazer como
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também as proprias palavras que passaram a designar essa nova atividade humana,
uma vez que a palavra francesa tour, raiz do atual conceito de turismo, provém do
substantivo latino tornus (“volta”) ou do verbo tornare (“voltar”).

O termo francés Tourisme (1643) disseminou-se nos diversos idiomas, como
se vé no vocabulo inglés Tourism (1811). Na propria etimologia da palavra “Turismo”
esta refletida a evolucdo da atividade e o0 seu primeiro registro em portugués
apareceu no século XX, ja designava bem mais do que “uma viagem de ida e volta”
(Cunha 1982).

Bursztyn (2005) aborda outro marco na origem das viagens, as
peregrinacbes, uma vez que nos primeiros séculos do Cristianismo um elevado
namero de pessoas deslocava-se para Roma, ara Jerusalém e posteriormente, ja no
final do primeiro milénio, para Santiago de Compostela. Os islamicos viajavam para
Meca, uma vez e de acordo com os principios da religido Islamica, cada seguidor
deve fazer pelo menos uma vez na vida uma peregrinacdo a Meca, a cidade
sagrada. Os hindus e budistas realizavam também peregrinagées no continente
asiatico.

Amaral Junior (2008), considera que apés o inicio dos Descobrimentos, e
especialmente no periodo compreendido entre o século XV e XVIII, as viagens
maritimas intercontinentais, de longa distancia, passaram a serem consideraveis. O
autor refere que, para além do principal propésito das viagens (interesses
econdémicos) outro dos motivos foi o contacto com outros povos e o conhecimento
de novos lugares. Foi neste periodo que Marco Pdélo fez as suas viagens a China,
Vasco da Gama a India, Cristévdo Colombo & América e Pedro Alvares Cabral ao
Brasil e que estes grandes marcos na Histdria Universal estdo, de certa forma,
ligados ao atual turismo de aventura.

Com o dealbar da epopeia dos Descobrimentos, 0 Renascimento nascido no
século XIV floresceu como um periodo de intensa producdo artistica e cientifica na
Europa e viajar passou a ser uma ambicdo cultural, uma oportunidade para
acumular conhecimentos, aprender linguas e desfrutar aventuras. Até entdo, a
atividade turistica era algo para jovens, na sua maioria acompanhados de
professores ou religiosos (Badard, 2013). Eram viagens realizadas principalmente
pela nobreza masculina e pelo clero. Na Europa, durante o século XVI, alguns

paises destacavam-se como centros de producao cultural.
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Florenca e Roma despontaram como destinos culturais, desencadeando na
sociedade inglesa, por exemplo, uma verdadeira “febre italiana”. Os nobres que nao
conhecessem a Italia sentiam-se inferiores, formando-se inclusive clubes reservados
aqueles que ja tivessem viajado as capitais do Renascimento (Badaré 2013).

O grande impulso surgiu, porém, nas ultimas décadas do século XVII,
aquando do surgimento na Europa do Romantismo, que se constituia num
movimento artistico e filosofico, caracterizado por uma visdo do mundo centrada no
individuo, na subjetividade e na emocdo. Neste periodo, o Turismo tornou-se
também “romantico”. A obra de Jean Jacques Rousseau, La Nouvelle Héloise surgiu
na sequéncia da sua viajou a pé pela Franca em 1776 e dos seus relatos de viagem,
consagrando-o como o “primeiro turista do Romantismo”.

Curiosamente o primeiro a organizar viagens, de acordo com Bringhenti

(2007, p. 28) foi “[...] Bernardo de Abreu — [que] fundou a Agéncia Abreu, em 1840,
em Portugal, comercializava passagens de comboio e de navio, inclusive para a
América do Sul”’. Esta informacé&o relacionada com o pioneirismo de Bernardo de
Abreu, é destacada por Amaral Junior (2008). Contudo para autores como Pires, 0
grande nome do turismo moderno foi Thomas Cook, adquirindo relevancia a partir de
1841.
“‘Este inglés, ao que parece, comegou suas atividades de uma forma bastante
curiosa. Missionario e agente de uma Associa¢ado Batista, para assegurar o éxito de
um congresso antialcoolico em Leicester, arrendou um trem para transportar 570
pessoas em uma viagem de 22 milhas entre Leicester e Loughborough. Embora nao
pretendesse nenhum beneficio financeiro com esta primeira experiéncia de viagem
coletiva organizada, cedo percebeu seu potencial econémico, pois em 1845 iniciou
suas atividades em tempo integral como organizador de excursdes, preparando
nesse ano, uma excursao de Leicester ao porto de Liverpool, cuja novidade era um
Handbook of the trip, que constituiu [...] o primeiro itinerario descritivo de viagem de
forma profissional, especialmente para o uso dos turistas”. (Pires, 2002, p. 17-18).

Catorze anos depois, os negocios de Cook haviam prosperado e as suas
viagens passaram a envolver transporte, hospedagem, alimentacdo e servicos de
guia, ampliando as suas atividades em cidades de outros paises da Europa como na
Franga, Bélgica, Alemanha, Suica e Itdlia e posteriormente também nos Estados
Unidos.
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2.2. Epistemologia do turismo e Modelos tedricos aplicados ao turismo

A Epistemologia do turismo é um assunto que sO6 ganhou destaque nos

estudos turisticos da década de 1990. Isto deve-se ao facto de os investigadores
estarem focados, até entédo, nas questfes praticas da atividade, tais como: gestéo,
planeamento e politicas publicas.
Apesar da epistemologia ter surgido da filosofia, a maioria dos filosofos ndo se
interessa pelos estudos turisticos. Comic (1989:6), sublinha que o desinteresse da
filosofia pelo assunto ocorre "porque esta deve-se preocupar com 0S mais
profundos problemas, e o turismo poderia representar sua uma vulgarizacdo e
reducdo para uma pseudofilosofia”.

Panosso Netto (2007), num trabalho realizado entre 1990 a 2007, sobre a
producédo bibliografica sobre o turismo no Brasil, apresentou um conjunto de 453
livros publicados por 27 editoras brasileiras. 80% destes livros ndo passaram da 1.2
edicdo. O autor concluiu que a partir de 2002, a edicdo de livros sobre turismo no
pais entrou em declinio, o que se justifica por uma série de fatores "que vao desde a
diminuicdo da oferta de cursos superiores de turismo até ao pouco interesse pela
leitura por parte dos académicos [...]".

Perante o exposto, percebe-se que a abordagem epistemoldgica do turismo
ndo € féacil, pois requer pesquisas noutras areas do conhecimento ligadas ao
turismo, derivado da escassez de livros editados, conforme observou Panosso Netto
(2007).

Acredita-se que a epistemologia do turismo consiste em saber quais sao as
caracteristicas do conhecimento sobre o turismo, as suas fontes, a sua
autenticidade e/ou validade, os seus limites, 0os seus conceitos, bem como, as

categorias dos estudos de turismo como disciplina ou campo.

Sublinha-se que a epistemologia interpela os fundamentos tedéricos e as
guestdes basicas sobre o conhecimento do turismo.
Panosso Netto, no livro Filosofia do Turismo - Teoria e Epistemologia (2005), utiliza
a epistemologia para perceber a construcdo do conhecimento do turismo. O autor
defende que esta € uma importante ferramenta de pesquisa para colocar questdes
ao Setor.
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John Tribe (1997) refere que a epistemologia aplicada ao estudo do Turismo
tem uma importancia fundamental, uma vez que promove uma revisao sistematica
do que é legitimo no conhecimento do turismo.

Para este autor, ha dois tipos de saberes na area do turismo: o proposicional - que
procura saber o que uma coisa €; e 0 processual - que procura saber como € que
uma coisa se faz. Nesse sentido, essa compreensao do saber-fazer ultrapassa os
limites do conhecimento empirico, proporcionando uma visdo mais abrangente do
impacto do turismo no espaco e na sociedade.

Tribe, ao analisar os conceitos de disciplina de varios autores, ndo esta de acordo
com a prerrogativa de que o Turismo seja uma disciplina, pois, esta caracteriza-se
por ter conceito, método, estrutura légica e objetivos proprios e Unicos, 0 que nao se
observa no Turismo, cujos conceitos provém de disciplinas especificas como a
Geografia, a Sociologia, entre outras.

Para o autor, o Turismo é um fendmeno cujo estudo requer diversas abordagens,
nao se constituindo, portanto, numa disciplina, mas, em dois campos de estudos
cujas abordagens néo se excluem, ou seja, sdo complementares.

Para comprovar esta ideia o autor instituiu um modelo que pretende explicar a
criagdo e o desenvolvimento do conhecimento em turismo, dividindo-o nesses dois

campos, conforme ilustra a figura 4:

Campos do
Turismo

Geografia Ciéncia Politica

TF1 — Campo do Turismo 1
Estudos dos aspectos
comerciais do turismo

Sociologia Direito

Mundo do
Turismo

TF2 — Campo do Turismo 2
Estudos dos aspectos ndo-
comerciais do turismo

Psicologia Economia

Disciplinas “n” Filosofia

Banda K — Zona de Disciplinas e
purificagdo de teorias subdisciplinas

Figura 4: Criacdo do conhecimento em turismo na perspetiva de John Tribe
Fonte de Dados: John Tribe
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No campo Turismo 1, o conhecimento sobre o turismo esta ligado aos seus
aspetos comerciais, podendo ser produzido pelas empresas ligadas ao Setor, tais
como as companhias aéreas, 0s meios de alojamento e as agéncias de viagens. No
outro, denominado Campo do Turismo 2, o conhecimento sobre o turismo, para ser
produzido, necessita de uma base conceitual adquirida através da ligacdo do
turismo com outras disciplinas.

No circulo maior estdo as disciplinas, que oferecem as ferramentas de
abordagem do turismo, dando suporte tedrico a construcdo da estruturacdo do
fenémeno e dos seus fundamentos.

O circulo denominado "Banda K" refere-se a regiao em que ocorre a interface das
disciplinas com os campos do turismo. E nesse espaco que a transdisciplinaridade

do turismo se torna evidente.
‘Caminha-se entdo para uma postura transdisciplinar, uma vez que o

conhecimento é total. Transpdem-se os limites rigidos entre as disciplinas uma vez
que a disciplinarizagdo do setor empobrece a apreensdo da totalidade [...]".
(Rodriguez, 2001, p.15).

Tribe introduziu também o conceito extra-disciplinar para denominar o
conhecimento que é produzido fora do meio académico, pelas empresas turisticas, e
direcionado para as mesmas, como por exemplo, a producdo do conhecimento que
ocorre nas empresas ligadas ao sector, no governo, nas consultorias e nos centros
de investigacao.

Neste contexto, observamos que o governo, enquanto agente de producao de
conhecimento extra-disciplinar, tem um papel fundamental no desenvolvimento do
turismo, mediante a interacdo e a partilha desse conhecimento com os demais
atores da cadeia produtiva do turismo e com a sociedade. Para isso, € necessario
gue o governo tenha consciéncia da importancia da sua missdo, que consiste na
procura do aperfeicoamento profissional de seus servidores, para que sejam
multiplicadores dos conhecimentos adquiridos e estejam aptos a prestarem um
servi¢co de exceléncia.

Salienta-se também, que ndo se deve ignorar o conhecimento técnico
adquirido pelos servidores, pelo contrario, deve-se estimula-los por intermédio de
mecanismos que os possibilitem vivenciar diferentes experiéncias, e que tenham a

oportunidade de aplicar os seus conhecimentos.
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De igual forma, o governo deve estimular e proporcionar aos seus servidores,
a oportunidade de estarem em contacto com a base conceitual do turismo, para que
adquiram uma visdao global da atividade, que |hes permita desenvolver
conhecimentos, know-how e atitudes que acrescentem valor e qualidade as suas
atividades e, consequentemente, lhes tragam reconhecimento e prestigio.

O modelo proposto por Hall (2001:81) também apresenta inter-relacbes mais
detalhadas. O seu centro de atencdes esta na inter-relagédo existente entre procura e
oferta. Segundo o modelo, da interacdo entre a procura e oferta, resulta o elemento
denominado “experiéncia turistica’. Esse, por sua vez, retroalimenta o sistema por

meio de seus impactos, conforme a figura 5.

Cultura
Cenario comportamental
- )
Motivaghes -4
Fisioloégicas - Sociais - Culturais - Espirituais - Fantasia - Fuga g
s
2
nformacgdes - Experiéncias passadas - Preferéncias s
Il Informagdes - Experié das - Preferé 5
o]
ll Expectativas - Imagens ]
Pessoal
Impactos A experiéncia turistica
Econdmicos
Socioculturais — -
Ambienlais A indGstria turistica
Politicos
Operadores de viagens Fabricantes de souvenirs
Acomodacio Centros de convengao
Restaurantes Cassinos -
Centros de visitanles Lojas especializadas
Agentes de viagens Organizadores de excursdes _
Evenlos e festivais Divulgagao e propaganda -]
Atragio e entretenimento Operadores locais -]
=)
8
=
Governo ]
Nacicnal - Estadual - Regional - Local e
Coordenacio Governo como empreendedor &
Planejamento Estimulo o
Legislagio e regulamentacdo Turismo social
I Sociocultural - Recursos - Natural
Cultura

Figura 5: Modelo tedrico de enfoque estrutural de Hall
Fonte: Hall 2001:81
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O Unico modelo estrutural lus6fono citado neste trabalho é aquele que foi
proposto por Beni na sua tese de doutoramento (Beni, 1988), posteriormente
publicado em livro (Beni, 1998). O autor propde um complexo Sistema de Turismo
(Sistur) que tem por objetivo (Beni, 1998:44): “Organizar o plano de estudos da
atividade do Turismo, levando em consideracdo a necessidade, ha muito tempo
demonstrada nas obras tedricas e pesquisas publicadas em diversos paises, de
fundamentar as hipéteses de trabalho, justificar posturas e principios cientificos,
aperfeicoar e padronizar conceitos e definicbes, e consolidar condutas de
investigacdo para efetuar analises e ampliar a pesquisa, com a consequente
descoberta e desenvolvimento de novas areas de conhecimento em Turismo”.

O modelo de Beni elenca os elementos do sistema de turismo de maneira
bastante adequada, evitando lacunas e sobreposicoes presentes nos modelos
anteriormente citados. Os elementos sdo organizados em trés categorias diferentes:
das Relagbes Ambientais, da Organizacao Estrutural, e das Relagbes Operacionais.
O ambiente do Sistur esta presente no conjunto das relacbes ambientais. Cada
subsistema desse conjunto, como sistema isolado na sua concecao maior, esta fora
do sistema. Ao mesmo tempo, os subsistemas, como antecedentes e controladores,
influenciam o fenémeno do turismo, estando dentro do sistema.

A descricdo do Sistur é detalhada, focando, em particular, as caracteristicas
de cada um dos elementos. Cada capitulo do extenso trabalho de Beni aborda cada
um dos elementos do Sistur, e, no final do trabalho, é apresentada uma lista de
operadores do sistema. Para o autor, operadores sao “dispositivos que expressam
as variaveis, os indicadores, os indices e outros dados relacionados com os
componentes do Sistur’ (Beni, 1998:233). O sistema de turismo proposto por Beni
configura-se na categoria de sistema aberto por influenciar e ser influenciado pelos
demais sistemas com 0s quais se relaciona. O modelo referencial do Sistur é

apresentado na figura 6.
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Conjunto das Relagdbes Ambientais

Ecologico

Econdmico

Caonjunto das
Relagdes Operacionais

- |
Conjunto da
Organizagao |
Estrutural Mercado
+ Oferta Demanda
Superestrutura
- Input Qutput
- — Produgao |e Consumo
L J
Infra-estrutura
Distribuigao

Figura 6: Modelo tedrico de enfoque estrutural de Beni
Fonte: Beni 1998:48 18

2.2.1. Defini¢cao de Turismo

Etimologicamente, o vocabulo “turismo” tem as suas raizes em tour e turn,
ambas procedentes do latim. Sdo muitas as definicbes propostas do termo turismo,
embora todas elas se refiram a ideia de deslocacdo ou motivo da estadia. Nao ha
duvidas, que convém destacar que o0 setor turistico € extremamente complexo, uma
vez que, por um lado, a delimitacdo da area que compreende é confusa, devido ao
facto das atividades ou subsetores que o integram serem heterogéneos e, por outro

lado, existem multiplas e complexas inter-relagdes entre 0s mesmos elementos que
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o constitui. Concretamente, o conceito de turismo pode ser estudado de diversas
perspetivas e disciplinas, dada a complexidade das relacdes entre os elementos que
o forma, uma vez que existe ainda um debate aberto para chegar a um conceito
Unico e padrao que reflita uma definicdo universal.

Assim, a primeira grande dificuldade com que se depara qualquer investigador
no ambito do turismo, é tratar de delimitar o conceito de turismo. No entanto o
turismo como matéria de estudos universitarios comeg¢ou a motivar interesse no
periodo compreendido entre as duas grandes guerras mundiais (1919-1938).
Durante esse periodo, diversos economistas europeus comecaram a publicar os
primeiros trabalhos, destacando-se a chamada Escola de Berlim com autores como
Glucksmann, Schwinck ou Bormann.

Por outro lado, Ferndndez Fuster (1989), menciona algumas das definices
mais significativas de turismo:

Glucksmann (1929) sublinhava que o turismo “é um vencimento do espaco de
pessoas que vao para um local onde ndo tém residéncia fixa”. Bormann, (1939),
definia o turismo “como o conjunto de viagens cujo objetivo € o prazer ou motivos
comerciais, profissionais ou outros andlogos e durante as quais a auséncia da sua
residéncia habitual € temporaria” e antes da Segunda Guerra Mundial, o alemao
Benscheidt considerava o turismo como “o conjunto de relagbes pacificas entre
viajantes que permanecem num determinado sitio, as pessoas ai residentes e 0s
naturais dessa regiao”.

Posteriormente os suicos Kurt Kraft e Walter Hunziker (1942) consideravam o
turismo como “o conjunto de relagdes e fendmenos produzidos pelo deslocamento e
permanéncia de pessoas fora do seu domicilio, desde que as referidas deslocacdes
e permanéncias ndo estejam relacionadas com uma atividade profissional lucrativa”.
Obviamente que esta definicdo lancada em plena guerra mundial, e como
antecipacdo do que seria 0 turismo de massas, € pouco ampla e pouco
esclarecedora, porque introduz muitos conceitos indeterminados que deveriam ser
previamente definidos. Por outro lado, a dita definicdo permite considerar como
turista quem tivesse de fazer uma deslocacdo para uma visita com fins terapéuticos,
por exemplo. Posteriormente, definiu-se o turismo como: “As deslocagdes curtas e
temporais das pessoas para destinos fora do habitual lugar de residéncia e de

trabalho e as atividades empreendidas durante a estadia nesses destinos” (Burkart e
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Medlik, 1981). Nessa definigdo, conceitos como “deslocacdo fora do lugar de
residéncia e de trabalho” introduzem positivamente a conotacdo de viagem e
férias/lazer, em contraposicao a “residéncia”’ e ao “trabalho”, mas, ao mesmo tempo,
deixa de fora os conceitos modernos de turismo como Sao as viagens por motivo de
negocios, com ou sem complementos de lazer ou as férias em segundas
residéncias.

Mathienson e Wall (1982), por sua vez, utilizaram uma definicdo muito
semelhante a anterior, ainda que com algumas modificagdes: “Turismo & o
movimento provisorio das pessoas, por periodos inferiores a um ano, para destinos
fora do lugar de residéncia e de trabalho, as atividades empreendidas durante a
estada e as facilidades que séo criadas para satisfazer as necessidades dos
turistas”. Como se pode observar, destaca o carater temporario da atividade turistica
ao introduzir o termo “periodo inferior a um ano”. Também introduzem duas
importantes inovacdes: de um lado a perspetiva da oferta quando mencionam as
“facilidades criadas”; de outro, introduzem na definigdo o fundamento de toda
atividade turistica: a satisfacdo das necessidades dos turistas/clientes.

Por outro lado, Fernandez Fuster (1989), define os turistas e o turismo desta
forma “Turistas sdo todos aqueles que abandonam temporariamente o lugar de
residéncia permanente, com a intengao de regressar”. Turismo, € por um lado, um
conjunto de turistas, que cada vez sdo mais numerosos; por outro lado sdo os
fendmenos e as relacdes que esta massa produz em consequéncia das suas
viagens. Turismo é todo o equipamento recetivo de hotéis, agéncias de viagens,
transportes, espetaculos, guias-intérpretes que o nucleo deve habilitar para atender
as correntes.

Turismo sdo as organizacdes privadas e publicas que surgem para fomentar a
infraestrutura do nucleo; as campanhas de propaganda, que se tem de planear,
executar e divulgar; a criacdo de postos de informacéo; a criagdo de escolas de
turismo; o estudo do turismo para delinear as linhas gerais da politica a seguir; a
promocéo do turismo social.

Em 1993, a Comissao de Estatistica das Nac¢des Unidas aprovou o Relatério
da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) sobre as estatisticas do turismo, que

incluia um conjunto importante de recomendacdes.
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Estas recomendacdes foram aprovadas em marco de 1993 e foram
publicadas em 1994 com o nome de Recomendac¢des sobre Estatisticas de Turismo
(conhecidas pela sigla RET, ou RTS, em inglés).

Assim a definicdo atribuida ao termo turismo € a seguinte: “O turismo
compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens a e
estadias em lugares diferentes de seu ambiente habitual, por um periodo de tempo
consecutivo inferior a um ano, tendo em vista o lazer, negdcios ou outros motivos

nao relacionados com o exercicio de uma atividade remunerada no lugar visitado”.

Para Adrian Bull (1996) € “muito dificil definir o turismo como atividade e
inclusivamente é mais dificil também o definir como setor de atividade econdmica.
Para o fazer, teriamos de definir o turismo como produto, ou série de produtos,
suscetiveis de comercializacdo e de calculo, o que podera ser feito se o fizermos
com clareza: quem é o comprador (turista), 0 que estd a ser comprado (produtos
turisticos) e quais sdo as suas relacbes industriais que fazem com que estes
produtos cheguem ao “mercado” turistico”, em contraposicdo com qualquer outro
mercado”.

Figueirola Palomo (1999), sublinha que “estabelecer um conceito Unico de
turismo nao € possivel’, no entanto considera ser necessario estabelecer limites
para a sua definicdo, que na sua opinido deve de contemplar “que o turismo é um
ato que que supdes deslocagbes, envolvendo gastos de dinheiro, cujo objetivo
principal € conseguir a satisfacdo de servicos que sao oferecidos através de uma
atividade produtiva gerada por um investimento prévio.

Neste sentido, Antonio Mora e José Luis Coérdoba (2000) assinalam que
identificar os bens e servicos que podem ser denominados turisticos é dificil de o
fazer devido pelo menos a dois motivos: em primeiro lugar porque as atividades que
0s Vvisitantes realizam, e, portanto, os produtos que satisfazem as suas
necessidades sdo multiplos; e em segundo lugar porque estas atividades ndo sao
sempre exclusivas dos visitantes, mas também podem ser objeto de procura local.

A Organizagdo Mundial do Turismo defendia que se deveria de diferenciar no
turismo internacional termos como visitante, turista e excursionista, tendo como
objetivo clarificar estes conceitos utilizados especialmente na elaboragdo das

estatisticas, pelo que as definicdes que a OMT prop&e-sédo as seguintes:
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Visitante: € uma “pessoa que visita nunca por mais de um ano um pais
diferente daquele em que tem a sua residéncia permanente e cujo motivo principal
para a visita é diferente de exercer uma ocupagao remunerada no pais que visita”.
Na definicAo anterior do conceito de visitante estdo contempladas as seguintes
categorias distintas, turistas e excursionistas:

Turistas, visitantes como se definiu anteriormente, que permanegam pelo
menos 24 horas nunca por mais de um ano no pais que visitam e cujos motivos da
viagem possam ser classificados da seguinte forma:

a) prazer, distracéo, férias e desporto;

b) negdcios, visitas a amigos e parentes, missées empresariais, reunides,
conferéncias, saude, estudos e religido.

Excursionistas, visitantes como se definiram anteriormente, que permanecem
menos de 24 horas no pais que visitam (incluindo os passageiros dos cruzeiros)”.

Todavia também se deve de contemplar o turismo que se realiza dentro do
mesmo Pais, no qual o turista tem a sua residéncia permanente. Neste sentido a
OMT define assim o termo visitante nacional:

Um Visitante Nacional “é uma pessoa, qualguer que seja a sua nacionalidade,
mas que resida num determinado pais e que viagem para lugares desse mesmo
pais para permanecer nunca mais de um ano e cujo motivo principal para a visita
seja distinto de exercer uma ocupagéao remunerada no mesmo lugar visitado”.

Camisona Zornoza (1997) define-nos o turismo como o “somatério dos
fendmenos e relacbes surgidas da interacdo dos turistas estrangeiros e 0s
residentes (fornecedores de servigos, autoridades locais e comunidade local) no
processo de atragdo e acomodacédo dos turistas: € uma conjugacdo de atividades,
servi¢os e industrias que influenciam a experiéncia do turista, englobando o negdcio
dos hotéis, restaurantes, transportes e qualquer outro componente que contribua

para a satisfacdo das necessidades e desejos dos turistas”.

Assim e de acordo com o modelo de Plog (1974, p. 55-58) existem diversos
tipos de turistas, que séo os formadores da procura turistica dos destinos, e dividem-
se em cinco subtipos: Psicocéntricos, Semi-Psicocéntricos, Mesocéntrico, Semi-

Alocéntrico e Alocéntrico. (Figura 7).
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Figura 7: Perfis psicol6gicos de turistas segundo Plog
Fonte de dados: Teobald (2001)

De acordo com tal modelo todos os turistas necessariamente encaixam-se
nalgum dos tipos de turistas, no entanto o mesmo turista pode variar o seu tipo de
acordo com o tipo de destino por ele visitada. Para melhor esclarecer tal modelo ha

um maior detalhamento a seguir.

1- Psicocéntricos: o tipico turista que ndo consegue sentir-se bem em uma
destinagdo que néo possua grande familiaridade com seu ambito de residéncia;2-
Semi-psicocéntrico: esse tipo de turista possui menor grau de intolerancia se
comparado ao psicocéntrico, possui algum carater mais exploratorio, porém ainda
assim da grande valor ao habitat tipicamente familiar;3- Mesocéntrico: o turista que
possui as caracteristicas de dois tipos extremos (alocéntrico e psicocéntrico).
Valoriza ao mesmo tempo as caracteristicas de ambos, porém em menor escala e
possui o perfil que estd no meio-termo entre os grupos de turistas;4- Semi-
alocéntrico: esse tipo de turista ja possui um lado explorador, apesar de ser mais
brando, valoriza o grande nimero de atividades realizadas, ainda assim tem alguma
preferéncia sobre a infraestrutura mais proxima de sua habitual;5- Alocéntricos: este
turista possui caracteristicas tipicas de um explorador, ja que prefere as areas nao
organizadas para o turismo, faz questdo de n&o usar pacotes formatados

comercialmente;

Por outro lado, no modelo de Butler (1980, p. 5-12), “os destinos turisticos -
independente do tipo, tamanho ou infraestrutura - passam, necessariamente, por
sete estagios: exploracdo, envolvimento, desenvolvimento, consolidacao,

estagnacao, declinio e renovagao”. (Figura 8).
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Este modelo é tedrico e dificil de ser compreendido claramente, até mesmo
pelo facto de 0 mesmo destino poder passar por diversos estagios ao mesmo tempo,

com nichos de mercado diferentes, tais fases segundo este modelo sao:

1- Exploracao: este € o0 estagio em que uma destinacao recebe turistas que
vao explora-la em pequena escala, este tipo de turista ndo costuma gostar de
viagens realizadas comercialmente; 2- Envolvimento: este é o estagio no qual ocorre
uma das principais decisfes feitas pela propria destinacdo, € o estagio em que a
destinagdo como um todo decide se vai estimular ou desestimular o turismo e de
que tipo serd; 3- Desenvolvimento: neste estagio o fluxo turistico é intenso, pode até
mesmo exceder a populacédo local em alta estacdo; 4- Consolidacao: neste estagio o
turismo na destinacdo comeca seu declinio, ha, muitas vezes, um aumento em
nameros absolutos de turistas;5- Estagnacdo: este estagio é tipico da destinacéo
turistica ja ndo estd em seu apogeu e que depende de turistas refazerem as
mesmas viagens; 6- Declinio: neste estagio, a destinacdo tem o fluxo turistico
reduzido e frequentemente possui areas para viajantes de um dia ou finais de
semana; 7- Renovacao: renovar a imagem ou introduzir novo produto é uma duvida

para gestores do destino.
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Figura 8: Evolucéo do ciclo de vida do Turismo
Fonte de dados: Adaptado de Butler (1980)
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2.2.2. Tipos de Turismo

As formas de turismo que podemos encontrar em relacdo a determinado pais

sdo as seguintes:

Tabela 1: Tipos de Turismo

Tipos de Turismo Turismo Interno Turismo Recetor Turismo Emissor
Definigbes E o turismo dos E o turismo dos E o turismo dos
visitantes residentes, visitantes que nao visitantes residentes,
no territorio residem no territorio e que viajam fora do
econémico do pais do pais de territério econémico
de referéncia. As referéncia. Por do pais de
viagens realizadas exemplo, viagens referéncia. Por
dentro do préprio realizadas para exemplo, viagens
pais pelos visitantes = Portugal por turistas feitas pelos
(turistas e de outros paises. portugueses para o
excursionistas). exterior
Tipos de Turismo Turismo Interior Turismo Nacional Turismo
Internacional
E o turismo realizado  E o turismo dos E o turismo realizado
pelos visitantes, visitantes residentes, = entre os paises
tanto residentes dentro e fora do pais
como nao de referéncia. Por
residentes, no exemplo, as viagens
territério econdmico realizadas por
do pais de portugueses tanto
referéncia. Por dentro como fora do
exemplo, o pais.

movimento de
turistas dentro do
territério nacional.

Fonte de dados: Organiza¢&do Mundial do Turismo / World Tourism Organization (OMT /WTO), 1991.

2.2.2.1 Classificagao do turismo e da procura turistica

As motivagbes principais dos turistas, as caracteristicas dos destinos
turisticos, as peculiaridades de cada produto turistico, etc. dao lugar a existéncia de
tipos distintos da procura turistica. Podemos distinguir os seguintes grupos
importantes de turistas segundo o critério de motivacdo principal da visita para o

turismo recetor, emissor e interno:
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e Turista que viaja por écio, recreio e férias. Por exemplo, o turismo “Sol e
Praia, turismo desportivo, visitas culturais, etc.

¢ Visitas a familiares e amigos

e Turismo de Congressos, Convencdes, Negocios e motivos profissionais. Por
exemplo, férias, cursos e conferéncias

e Turismo com fins curativos: Termas, clinicas privadas especializadas

e Turismo Religioso e Peregrinacdes

e Ecoturismo ou turismo de natureza, respeitando-a ao maximo.
Beni (1998:45), acrescenta que é fundamental “identificar caracteristicas e

classificar os fatores que determinam as motivacdes de viagens e a escolha das

areas de destino turistico-recreativa”

2.2.3. Consideracdo econdmica do Turismo

O turismo é um fendmeno social e cultural, mas também econdémico, dado os
eu efeito econdmico no pais onde se desenvolve. O turismo recetivo supfe uma
entrada de divisas do exterior, gerando-se uma fonte de nego6cios que ndo existia
anteriormente. Além disso criam empregos nas empresas que estejam relacionadas
diretamente ou indiretamente com esta atividade.

Para a OMT (2016), “O turismo € um fenédmeno social, cultural e econémico
relacionado com 0 movimento de pessoas a lugares que se encontram fora do seu
lugar de residéncia habitual por motivos pessoais, negdocios ou profissionais”.

“O turismo é um elaborado e complexo processo de decisdo sobre o que
visitar, onde, como e a que preco. Nesse processo intervém inumeros fatores de
realizacdo pessoal e social, de natureza motivacional, econémica, cultural, ecoldgica
e cientifica, que ditam a escolha dos destinos, a permanéncia, os meios de
transportes e o alojamento, bem como o objetivo de viagem em si para fruicdo tanto
material como subjetiva dos conteudos de sonhos, desejos, de imaginagado projetiva,
de enriquecimento existencial histérico-humanistico, profissional, e de expansao de
negocios. Esse consumo é feito por meio de roteiros interativos espontaneos ou
dirigidos, compreendendo a compra de bens e servicos da oferta original, das
atracOes e dos equipamentos a ela agregados globais com produtos de qualidade”
(Beni, 2006:25).
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Segundo Jafari, o turismo deve ser construido de uma forma integrada, com
compromisso e responsabilidade, dos diferentes setores que fazem parte da
atividade. Ainda, de acordo com o autor o turismo: “é o estudo do homem longe do
seu local de residéncia, da industria que satisfaz as suas necessidades e dos
impactos que ambos geram sobre os ambientes fisico, econdmico e sociocultural da
area recetora” (Jafari, 2003:23).

De acordo com Cunha (2001), o turismo vem-se tornando para muitos paises,
regides e comunidades, uma alternativa de desenvolvimento, sendo um dos setores
mais relevantes e mais diversificados da economia.

A taxa de cambio € considerada um dos elementos mais importantes na
procura de destinos turisticos, e € considerada um dos elementos que mais
interferem na andlise da procura turistica (Seul; Soocheong, 2011). No caso dos
estrangeiros, seria de esperar que, com a moeda local desvalorizada, este seria um
critério de atracdo de turistas para o pais. Entretanto, a teoria demonstra que 0s
turistas estrangeiros sdo menos sensiveis as variacdes cambiais (Chang; Mcaleer,
2012). A sensibilidade do turista estrangeiro as variacdes do cambio depende, em
parte, da distancia dos seus paises de origem, no entanto as mudancgas nas taxas
de cambio na economia de um pais, estdo intimamente ligadas a afluéncia de

turistas estrangeiros a esse lugar:

Tabela 2: Influéncia das taxas de cambio no turismo

Desvalorizagdo da moeda de um destino Revalorizacdo da moeda de um destino

turistico turistico

Estimula o estrangeiro para o referido Reduz o turismo estrangeiro para o referido

destino destino

Retém no pais o turismo nacional Reduz o turismo nacional dentro do Pais

Reduz o turismo nacional para o turismo Potencia o turismo nacional para o
estrangeiro

Fonte dos dados: Dias e Aguiar. Fundamentos do Turismo - Conceitos, Normas e Defini¢c6es.2002

Se a balanca de pagamentos de um pais, em termos gerais é negativa,
implica uma ma situagdo econOmica para o pais, se for ao contréario, se for positiva,
€ sinal de uma boa situacdo econdmica. Porém, no caso do sector turistico, as

coisas sdo exatamente ao contrario, se a balanca de pagamentos de um pais é
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negativa significa que os nacionais podem sair para o exterior e gastar noutros
paises o excedente das suas poupancas, sendo, portanto, um indicador da riqueza

da nacéo.

Visto que os gastos dos turistas sdo uma forma de exportacdo, as receitas
cambiais tém contribuido para a melhoria na balanca de pagamentos e tém sido
consideradas como fator positivo no crescimento econémico dos paises (Belloumi,
2010). Assim, a receita cambial turistica € “uma das principais medidas de impacto
econdmico da atividade” (Rabahy; Santos; Vassallo, 2009, p. 306). Na balanca de
pagamentos, o superavit ocorre quando os gastos dos estrangeiros no pais,
superam 0s gastos dos residentes que viajam para outros paises. Assim, um
aumento de receitas em resultados dos gastos dos turistas estrangeiros no pais, tem
um impacto desejavel sobre o balanco de pagamentos, reduzindo o deficit
(Akinboade; Braimoh, 2010).

Na tabela seguinte, séo refletidas as receitas e as despesas que se devem de

ter em conta para determinar a balanca turistica.

Tabela 3: Receitas e despesas que determinam a Balanca de Pagamentos do Turismo

Receitas e despesas que determinam a balanca de pagamentos do turismo

Ativo (receitas) Passivos (despesa)

Exportacdo de mercadorias parafins de Importacdes de mercadorias destinadas a

turismo (mobiliario ou equipamento a ser
exportado) .
Servigos ativos de empresas nacionais

(0 que consomem os turistas compram
em hotéis ou restaurantes, comissdes
das agencias de viagens (etc.)

O produto dos capitais investidos em

instalac@es turisticas

As transferéncias unilaterais de capitais
(saléarios repatriados dos trabalhadores
nacionais em empresas turisticas no

estrangeiro

atividade turistica

Servigos passivos de industrias estrangeiras
(0 que os nacionais gastam em industrias

turisticas no estrangeiro

Obrigacbes derivadas do investimento de
capitais estrangeiros na atividade turistica
nacional

Transferéncia unilateral de capitais (salarios
repatriados dos trabalhadores estrangeiros

nas industrias turisticas nacionais

Fonte: Dias e Aguiar. Fundamentos do Turismo - Conceitos, Normas e Definicdes.2002
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Outro aspeto a considerar, € que o turismo provoca na economia de um pais
recetor, o efeito multiplicador, ou dizer mesmo a riqgueza acrescentada que se cria
por cada céntimo gasto, e atendendo a conclusédo de (Vogoler e Hernandez, 1995),
o turismo é um fendmeno cultural, social, psicoldgico, etc., pelo peso econémico,
dada a sua repercussdo direta ou indireta na economia de um Pais, como por
exemplo: o desenvolvimento direto do préprio setor turistico; desenvolvimento de
outros setores como consequéncia do efeito multiplicador; redistribuicdo das
receitas, contribuindo para um ajuste mais adequado das receitas em locais mais ou
menos deprimidos, permitindo igualmente uma redistribuicdo mais justa entre 0s

destinatarios das receitas, entre outros.

2.2.4. Evolugao do turismo

A deslocacao de pessoas sem qualquer objetivo de lucro e com a intencao de

regressar a sua regido, existe desde ha muitos séculos, remontando a época das
peregrinacfes. No século XVIII, a aristocracia europeia impulsionada pelos ideais
estéticos e literarios deslocavam-se para outros lugares. Porém estas deslocacdes
em numero muito reduzido, ndo afetavam a estrutura econdmica e social dos
lugares de destino.
A medida que o tempo ia passando, surgiram novos e mais perfeitos meios de
transporte e consequentemente aumentou 0 numero de pessoas a viajar, ndo
obstante nos finais do século XIX e principio do século XX, viajar continuar a ser um
privilégio das classes socias mais altas.

Depois da Segunda Guerra Mundial, esta realidade alterou-se profundamente,
foi a época em que apareceu o turismo de massas. E com o avanco tecnoldgico nos
transportes, melhores condigbes econdmicas para os trabalhadores, reducdo do
tempo de trabalho, e deixando de ser o 6cio um privilégio exclusivo das classes
privilegiadas entre outras coisas, que aparece o turismo de massas. E € a partir
deste momento quando sdo criadas estruturas empresariais destinadas a oferecer
servicos de alojamento, de alimentacdo, espetaculos, etc., que se considera o
turismo como um setor economico significativo, com forte impacto social e cultural.

A partir dos anos 50, o turismo experimentou um forte incremento ao
converter-se no produto de consumo massivo. Ao analisarmos os dados publicados

pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), desde essa época até aos dias de
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hoje, a taxa de crescimento da atividade turistica mundial sempre se manteve em
ascensao.

O periodo que decorreu entre 1950-1970, foi de grande crescimento para a
atividade turistica, o que poderéa ser explicado, pelo facto de nessa época o nimero
de viajantes ndo ser muito elevado, e por outro lado, o desenvolvimento da aviacao
comercial que aconteceu logo apdés o términus da Segunda Guerra. Tudo isto

contribuiu para a alavancagem do turismo.

Durante os anos 70, o ritmo de crescimento manteve-se, consolidando-se desta
forma o turismo de massas. Durante o periodo de 1985-1990, o turismo continuou a
crescer, porém, este ritmo de crescimento comecou a diminuir nos anos 90. Pese
embora, o0 sector turistico é catalogado como um dos sectores econémicos mais
importantes do mundo (Poon, 1993), na década de 90 e ao entramos no final do
século, o sector do turismo viveu um periodo de transicdo importante, como assinala
Aulian Poon (1993) ao afirmar que se esta a passar de “um turismo velho” para um

“novo turismo”, devido a convergéncia de 5 fatores, figura 9:
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CONSUMIDORES

Experiéncia de Viagens
Mudanca de valores
Mudanca de estilo de vida
Mudancas demograficas
Consumider independents

NOVO TURISMO
+ Atengio pf:cﬁ;;ga?ja * Flexibilidade ~ TECNOLOGIA
= Gestdo avangada E ‘lsfigment"au;g] | : gﬁ?crll;adsi;ﬁueslﬁngomn;ao
: Segmentacio de mercado 1 ntegracao Diagona + Adaptagioexiensiva

Consideracdes
ambientais

Precoinovador Sistemas tecnoldgicos integrados

PRODUGAO

Integracdo diagonal

Produc3o flexivel

Gestio integrada =}
Desenvolvimento de produto
Inovacio

Crientada para o consumidor

Figura 9: Caracteristicas do Novo Turismo.
Fonte de dados: Adaptado de Poon (1993)

Segundo Lopez (2001) nesta nova era do turismo cré-se que as empresas
gue disponham de tecnologia de ponta (Falkentein, 1997; Glab, 1995; Tamayo,
1997; e Wardell, 1998), e que controlem o maior nimero de atividades da cadeia da
industria (Poon,1993; Consultur, 1995), serdo aquelas que terdo mais possibilidade
de éxito. Portanto as agéncias de viagens consideradas as empresas que menos
acrescentam valor ao servico que o cliente recebe, necessitam de desenvolver

capacidades que lhes permitam assumir os novos desafios.

2.3. O Sector turistico Internacional

Como temos vindo a referir, o turismo tem sido uma das atividades de maior
expansao nos ultimos anos, convertendo-se num dos setores mais relevantes da
economia. Assim, desde 1985 e até ao ano 2000, o numero de chegadas
internacionais cresceu cerca de 121 % em todo o mundo, superando a barreira dos

700 milhdes de turistas internacionais. (Manas J.C. et al.:2003).
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O crescimento substancial da atividade turistica marca claramente o turismo
como sendo um dos fendmenos econOmicos e sociais mais notaveis do século
passado. O numero das chegadas internacionais mostra uma evolucdo de 25
milhGes de chegadas internacionais em 1950, a aproximadamente 806 milhdes em
2005, correspondendo a um indice médio de crescimento anual de 6,5 %.

No ano de 2004, o turismo internacional representava 1,4 % do PIB mundial,
sendo a chave para o desenvolvimento, prosperidade e bem-estar.

Um crescente numero de destinos em todo o mundo abriu-se ao turismo, e

nele foram efetuados elevados investimentos, tornando-se numa industria chave
para o progresso social e econdmico, através da criagdo de postos de trabalho e de
empresas, gerando receitas, exportacdes e criagao de infraestruturas.
Durante as Ultimas seis décadas, o turismo tem experimentado uma continua
expansao e diversificacdo, tornando-se num dos maiores setores econdmicos do
mundo que mais depressa cresceu. Aos destinos tradicionais da Europa e da
América do Norte juntaram-se muitos outros.

Apesar dos fortes choques que ocorrem ocasionalmente (atentados,
Primavera arabe, guerras), o turismo tem experimentado um crescimento
praticamente ininterrupto. As chegadas de turistas internacionais em todo o mundo
passaram de 25 milhdes em 1950, para 278 milh6es em 1980, 527 milh6es em 1995
e 1.133 milhdes em 2014. Da mesma forma, as receitas internacionais do turismo
obtidas pelos destinos em todo o mundo passaram de 2.000 milhdes de doélares
norte-americanos em 1950 para 104 mil milhdes em 1995, e para 1.425 mil milhdes
em 2014. (UNWTO Tourism Highlights 2017).

2.3.1 Perspetivas a Longo Prazo do Turismo Internacional
De acordo com as previsdes a longo prazo da OMT, incluidas em Tourism

Towards 2030 (Turismo até 2030), as chegadas de turistas internacionais em todo
o0 mundo deverao crescer 3,3% ao ano entre 2010 e 2030, atingindo 1.800 milhdes
de euros. Desde 2010 e até 2030, prevé-se que a taxa de crescimento das
chegadas aos destinos emergentes (+ 4,4% ao ano) duplique o niumero de chegadas
as economias avangadas (+ 2,2% por ano).
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Um numero cada vez maior de destinos em todo o mundo abriu-se
implicando um elevado investimento no turismo, transformando-o em numa chave
motor do progresso socioeconomico através da criacdo de empregos e empresas,
receitas de exportacao e infraestrutura desenvolvimento.

O turismo tem um crescimento praticamente ininterrupto ao longo do tempo, apesar
de choques ocasionais, demonstrando o sector forca e resiliéncia.

Como temos vindo a assinalar, o turismo é uma categoria importante de
comeércio internacional de servigos. Para além dos ganhos obtidos em destinos, o
turismo internacional também gerou 216 mil milhdes de dolares em exportacdes
através dos servi¢cos internacionais de transportes de passageiros prestado a nao
residentes em 2016, elevando o valor total das exportacbes de turismo para 1,4
bilides de ddlares, representando uma média 4 bilides de délares por dia. O turismo
internacional representa 7% das exportacbes mundiais de bens e servicos,
aumentando um por cento, uma vez que em 2015 representava 6%. O turismo
cresceu mais rapido do que o comércio mundial nos ultimos cinco anos.

Como categoria de exportacdo mundial, o turismo ocupa o terceiro lugar
depois dos produtos quimicos e combustiveis, e a frente dos produtos automéveis e
alimentares. Em muitos paises em desenvolvimento, o turismo é a principal area de
exportacao.

Em muitos paises em desenvolvimento, o turismo € a principal categoria de
exportacao

As chegadas de turistas internacionais (visitantes noturnos) em 2016
cresceram 3,9%, atingindo um total de 1.235 milhdes em todo o mundo, num
aumento de 46 milhdes em relagcédo ao ano anterior. Foi o sétimo ano consecutivo na
aposta do crescimento do turismo a nivel internacional na sequéncia da grave crise
econdmica. Esta sequéncia de crescimento continuo ininterrupto ndo se registava
desde a década de 1960.

2.3.2. Evolucgéo das Chegadas Internacionais

Assim, a procura do turismo internacional seguiu a tendéncia positiva dos
anos anteriores, com muitos destinos a apresentarem bons resultados, embora
alguns tenham tido problemas de segurancga. Foi observado uma certa reorientacao

dos fluxos, embora a maioria dos destinos compartilhem o crescimento da procura
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de viagens, maior conectividade e mais acessibilidade no que diz respeito ao
transporte aéreo. Por regides da OMT, a Asia e o Pacifico lideraram o crescimento
em 2016 com um aumento de 9% nas chegadas internacionais, seguido pela Africa
(+ 8%) e as Américas (+ 3%). A regido mais visitada do mundo, a Europa (+ 2%)
mostraram resultados mistos, enquanto os dados disponiveis para o Oriente Médio

(-4%) indica um declinio nas chegadas.

As receitas do turismo internacional cresceram 2,6% em termos reais (tendo
em conta as flutuacdoes da taxa de cambio e a inflagdo), com ganhos totais nos
destinos estimados em 1.220 bilides de dolares em todo o mundo em 2016 (1.102
milhdes de euros). A Franca, os Estados Unidos, a Espanha e a China continuaram
no ranking das chegadas internacionais em 2016. No que diz respeito as receitas, 0s
EUA e a Espanha permanecem no topo, seguidos pela Tailandia, que subiu para o
3.° lugar no ano passado, e a China ocupa o 4.° lugar. Franca e Italia subiram para a
52 e 62 posicao, respetivamente, enquanto o Reino Unido, o México e a Tailandia

passaram para o 6°, 8° e 9° lugares nas chegadas.
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Tabela 4: Chegadas de turistas Internacionais

Ranking Series' 2015 2016* 15/14 16*/15
Franca TF 2015 2016* 15/14 16*/15
Estados Unidos TF 84.5 82.6 0.9 -2.2
Espanha TF 77.5 75.6 3.3 -2.4
China TF 68.5 75.6 55 10.3
Italia TF 50.7 52.4 4.4 3.2
Reino Unido TF 34.4 35.8 5.6 4.0
Alemanha TCE 35.0 35.6 6.0 1.7
México TF 32.1 35.0 9.4 8.9
Tailandia TF 29.9 32.6 20.6 8.9
Turquia TF 39.5 -0.8

Fonte: UNWTO Tourism Highlights 2017

2.3.3. Evolucéo das Receitas e dos Gastos Internacionais

A China, os Estados Unidos e a Alemanha lideraram o turismo emissor nas
suas respetivas regibes em 2016, e continuam nos lugares cimeiro do ranking no

gue diz respeito aos gastos.

60



Tabela 5: Receitas do turismo internacional

Ranking

Estados Unidos
Espanha

Tailandia
China
Franca

Italia

Reino Unido
Alemanha

Hong Kong
(China)

Australia

$ EE.UU.
Bilides

2015 @ 2016*
2054 | 205.9
56.5 60.3
44.9 49.9
450 444
44.9 42.5
394 40.2
45.5 39.6
36.9 37.4
36.2 32.9
28.9 324

Moedas locais

Variacao (%) Variacao (%)
15/14 16*/15 15/14 16*/15
7.0 0.3 7.0 0.3
-13.3 6.9 3.8 7.1
16.9 11.0 23.0 14.7
21 -1.2 3.6 5.3
-22.9 -5.3 -7.6 -5.1
-13.3 2.0 3.8 2.3
-2.3 -12.9 5.2 -14
-14.8 1.4 2.0 1.7
-5.8 -9.1 -5.8 -9.0
-8.2 12.3 10.2 13.5

Fonte de dados: UNWTO, Tourism Highlights 2016

Tabela 6: Despesas de turismo internacional

Despesas de

turismo
internacional
(bilides de
délares)
2015 20
16*
China 249.8 26
1.1
Estados 114.7 12
Unidos 3.6
Alemanha 77.5 79.
8
Reino Unido 63.3 63.
6
Franca 39.3 40.
5
Canada 30.1 29.
1
Coreia do Sul 25.3 26.
6
Italia 24.4 25.
0
Australia 23.8 24.
9
Hong Kong 23.1 24.
(China) 2

variagdes
das
moedas
(%)
15/ 1
14 6*/
15
11. 1
4 1.7
8.6 7
.8
- 3
0.6 2
8.8 1
3.8
- 3
3.5 3
1.3 0
.0
9.0 5
4
1.4 2
4
6.1 6
.0
4.7 5
1

Quo  Popula Despe Partidas internacionais (milhdes)
ta ¢cao sas - -
de (milhd per Partidas dos quais
mer  es) capita internacionais durante a noite
cad (milhdes)
o
(%)
201 2016 20 2015 2016* 2015 2016*
6* 16*
214 1,383 18 127.9 135.1
9
10.1 323 38 130.4 74.0
2
6.5 83 96 83.7
4
52 66 97 65.7 70.8 64.2 69.4
0
3.3 65 62 30.6 26.6
7
24 36 80 56.0 53.0 32.3 31.3
2
2.2 51 52 19.3 22.4
0
2.0 61 41 61.2 62.6 27.9 28.7
1
2.0 24 1, 9.5 9.9 9.5 9.9
026
2.0 7 3, 89.1 91.8
284

Fonte de dados: UNWTO, Tourism Highlights agosto 2017
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Tabela 7: Receitas de turismo internacional

Receitas turismo internacional| Receitas $ EEUU. Receitas (euro)
Moedas locais, precos  constantes| Quota de Receitas por cheg|Receitas por chegada
Variag&o(%) merca((}io (Bilhdes) (Bilhges)
13/12 14/13 15/14 16*/15 2016* () 2014 2015 2016* 2016* 2014 2015 2016* 2016*
Mundo 5.6 4.3 4.1 2.6 100 1,252 1,196 1,220 990 942 1,078 1102 890
Economias avancadas 6.0 51 29 16 64.5 829 773 787 1150 624 697 71 1040
Economias emergentes' 47 238 6.4 44 355 423 422 433 790 318 381 391 70
Por regides da OMT:

Europa 4.1 4.4 2.7 0.9 36.7 513.7 449.6 4473 730 386.7 405.3 404.1 660
Europa do Norte 76 58 74 27 6.1 815 773 746 930 613 69.7 67.4 840
Europa Ocidental 21 34 -13 03 19 742 458 53 800 B11 B14 B13 720
Europa Central/ Oriental 34 0.1 0.7 5.7 43 588 50.4 526 420 443 454 475 380
Europa Sul/ Medit 48 6.1 52 02 u3 1992 761 747 760 1500 1587 57.9 690
dos quais 28 daUE 37 46 3.1 27 309 4271 3721 3766 750 3215 3354 3402 680

Asia e Pacffico 8.5 15 25 48 30.1 359.0 [ 349.4 366.7 1,190 270.2 314.9 3313 1,070
Asia do Nordeste 9.1 -16 37 02 B9 769 1671 1689 1090 1831 1506 526 990
Asia do Sudoeste 06 21 8.0 9.8 96 1082 1085 7.2 1030 814 978 1059 940
Ocednia 15 76 16 00 38 442 423 467 2,990 333 381 422 2,700
Asia Meridional 87 9.9 6.3 7.1 238 298 316 338 1340 224 284 306 120

Américas 6.6 6.7 8.2 2.7 25.7 288.9 | 3056 313.2 1570 217.5 2755 283.0 1,420
Arrica do Norte 74 70 83 19 200 2259 239.7 2437 1870 700 216.1 2202 1690
Caraibas 32 51 71 63 25 267 285 302 1200 201 256 273 1080
Anfrica Central 72 59 6.6 78 10 06 14 22 1140 8.0 02 n1 1030
Arérica do Sul 33 63 92 32 22 257 26.1 270 820 04 236 244 740

Africa 25 3.7 0.5 8.3 2.9 36.5 32.8 34.8 600 27.5 29.5 314 540
Africa do Norte 2.1 83 88 26 07 10 89 9.1 490 83 8.0 83 440
Africa Subsahariana 43 19 45 05 21 255 239 256 650 02 215 232 590

Médio Oriente 3.3 10.2 7.4 -16 4.7 53.6 58.2 57.6 1,080 40.3 52.4 52.0 970

Fonte de dados: UNWTO, Tourism Highlights 2016

2.3.4. Tendéncias do Turismo Internacional
O relatério da OMT “Tourism Towards 2013 oferece um prognéstico

atualizado a longo prazo e avaliacdo do desenvolvimento do turismo para as
proximas duas décadas, de 2010 a 2030. E um projeto investigacdo de amplo
espectro, que toma como ponto de partida o trabalho da OMT em matéria de
previsdbes a longo prazo a partir de 1990. O novo estudo substitui o anterior
"Turismo: Panorama 2020", que se converteu no ponto de referéncia global para
previsbes sobre o turismo internacional.

Os resultados mais importantes do estudo séo as projecdes quantitativas da
procura de turismo internacional para um periodo de 20 anos, comecando em 2010
e revisto em 2030. As projecdes atualizadas incorporam uma analise dos fatores
sociais, politicos, econdmicos, ambientais e tecnologica que moldaram o turismo no

passado e que se esperam vir a influenciar o sector no futuro.

De realcar que a grande maioria (55%), utiliza a via aérea, seguindo-se a

terrestre com 39 % (Figura 10).
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Figura 10: Turismo receptor por meio de transporte
Fonte de dados: Elaboracao prépria de acordo com UNWTO Tourism Highlights 2016

De acordo com o0 mesmo relatdrio calcula-se que o numero de chegadas de
turistas internacionais em todo o mundo cresca em média 3,3% por ano no periodo
entre 2010 e 2030. Em termos absolutos, as chegadas de turistas internacionais vao
aumentar em cerca de 43 milhdes por ano, em comparacdo com o aumento meédio
anual de 28 milhdes registados no periodo compreendido entre 1995 e 2010.
Segundo o ritmo de crescimento previsto, as chegadas de turistas internacionais em
todo o mundo superaréo a cifra de 1400 milhdes em 20120 e 1800 milhdes em 2030.
53 % dos turistas tém como motivagdo o Ocio, o recreio e férias, enquanto 27 % tém

como motivo a visita a Parentes e Amigos, Saude, Religido entre outros.

60%
53%

27%

13%

N . .
]

Ocio, Recreioe  Visita a Parentes e Negdcios e motivos  N3o especificos

Férias Amigos, Saude, profissionais
Religido e outros

Percentagem Motivo da Visita
[¥5]
(=]
-

Figura 11: Turismo recetor por motivo de visita
Fonte de dados: Elaboracéo propria de acordo com UNWTO Tourism Highlights 2016
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As chegadas de turistas internacionais aos destinos de economias
emergentes da Asia, América Latina, Europa Central e Oriental, Austral e Europa
Mediterranea, Oriente Médio e Africa dobrardio o seu ritmo de crescimento (+ 4,4%
ao ano) em relacdo aos destinos das economias avancadas (+ 2,2% ao ano).
Portanto, espera-se em breve que, as chegadas as economias emergentes sejam
superiores aos das economias avancadas. Em 2030, 57% das chegadas
internacionais serdo efetuadas nas economias emergentes (em comparacdo aos
30% em 1980) e 43% nas economias avancadas destinos (em comparacéo aos 70%
em 1980).
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Tabela 8: Chegada de Turistas internacionais

Quota de Cresciment
Chegadas de turistas internacionais (milhdes) mercado Variagéo (%) o médio
(%) anual (%)
1990 | 1995 2000)2005 2010 2013|2014  [2015 2016{2016 13-12 [14-13 [15/14 |2005-2016
Mundo 435 |527 674(809 949 1.087 |1.133 1,186|2016* |2016* 14/13 | 15/14/16*/15|2005-'16*
Economias avangadas 296 |336 420|466 513 586 619 653|1,235 |100 4.0 4.5 3.9 (3.9
Economias emergentes’ 139 |191 253|343 435 501 513 533| 685 |55.5 5.7 5.0 4.8 |3.5
Por regides da OMT: 550 |44.5 2.1 4.0 27 |45
Europa 261,5|304,7 386,4(453,0 488,9 566,4 |581,8 607.7 616.2| 49.9 1.7 4.8 2.1 2.8
Europa do Norte 28,7 |36,4 44,8|59,9 62,8 67,4 |71,3 75.9] 80.2 6.5 5.3 6.5 6.4 2.7
Europa Ocidental 108,6 [112,2 139,7|141,7 154,4 170,8 [174,5 180.0[ 181.5 | 14.7 2.2 3.5 0.0 23
Europa Central/ Oriental 33,9 (58,1 69,3]95,1 98,4 127,3 [121,1 126.6] 126.0 10.2 9.1 54 3.8 2.6
Europa do Sul/ Medite. 90,3 98,0 132,6(156,4 173,3 201,0 |214,9 225.2| 2285 | 185 6.9 4.9 1.3 3.5
dos quais 28 da UE 230,1|268,0 330,5|367,9 384,3 433,8 |455,1 478.4| 500.1 | 40.5 4.7 5.3 4.7 2.8
Asia e Pacifico 55,8 |82,1 110,3(154,0 205,4 249,8 |263,3 279.2( 308.4| 25.0 6.1 5.4 8.8 6.5
Asia do Nordeste 26,4 |41,3 58,3|85,9 1115 127,0 |136,3 142.1( 1543 | 125 7.3 4.3 8.6 5.5
Asia do Sudoeste 21,2 |28,5 36,3|49,0 70,5 94,3 96,7 104.6( 113.2| 9.2 2.9 7.4 8.6 7.9
Ocednia 52 |81 9,6/10,9 11,4 12,5 |13,2 14.2| 15.6 1.3 6.1 7.6 9.4 3.3
Asia Meridional 3,1 |42 6,1/8,1 12,0 16,0 |17,1 18.3| 25.3 2.0 12.9 2.3 7.8 10.7
Américas 92,8 [109,1 128,2|133,3 150,1 167,5 |181,0 192.6/ 199.3| 16.1 8.5 5.9 3.5 3.7
América do Norte 71,8 80,7 91,5/89,9 99,5 110,2 |120,4 127.6] 130.5| 10.6 9.7 5.5 2.4 3.4
Caraibas 11,4 |14,0 17,1]18,8 19,5 21,1 |22,4 23.9| 25.2 2.0 5.5 8.1 4.7 2.7
América Central 1,9 |26 4,3(6,3 7,9 9,1 9,6 10.3| 10.7 0.9 5.6 6.8 4.9 5.0
América do Sul 7,7 |1.,7 15,3|18,3 23,1 27,1 28,6 30.8| 32.8 2.7 7.1 5.9 6.6 5.4
Africa 14,7 |18,7 26,2|34,8 49,5 54,4 55,7 53.5| 199.3| 16.1 8.5 5.9 3.5 3.7
Africa do Norte 84 |73 10,2|13,9 18,8 19,6 |19,8 18.0f 130.5| 10.6 9.7 5.5 24 3.4
Africa Subsahariana 6,3 |11,5 16,0|20,9 30,8 34,7 |35,9 35.4| 25.2 2.0 5.5 8.1 4.7 2.7
Médio Oriente 9,6 12,7 22,4/|33,7 54,7 48,4 |51,0 53.3] 10.7 0.9 5.6 6.8 4.9 5.0

Fonte de dados: Elaboracéo propria de acordo com UNWTO Tourism Highlights 2016

7z

Por regido, o maior crescimento serd na Asia e no Pacifico, onde é
esperado um aumento nas chegadas de 331 milhdes até aos 535 milhdes em 2030
(+ 4,9% ao ano). Por outro lado, no Médio Oriente e na Africa, o nimero de
chegadas vai mais do que duplicar de acordo com a previsdo para este periodo de
61 milhdes para 149 milhdes e de 50 para 134 milhdes, respetivamente. Na Europa
(de 475 para 744 milhdes) e as Américas (de 150-248 milhdes) em termos
comparativos crescem menos.

Com uma taxa de crescimento mais elevada, aumentardo as cotas de
mercado mundiais da Asia e do Pacifico (de 22% em 2010 para 30% em 2030),
Médio Oriente (6% a 8%) e Africa (5% a 7%). Consequentemente, a Europa (de 51%
a 41%) e as Américas (de 16% a 14%) vao sofrer uma reducdo das suas quotas de
turismo internacional, principalmente devido ao menor crescimento que
experimentardo destinos comparativamente mais antigos da América Norte, Europa

do Norte e Europa Ocidental.
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Tabela 9: O Turismo até 2030: Turismo Internacional por regido de destino

Oturismo até 2030: Turismo internacional por regido de destino

Chegadas de turistas internacionais (milhdes) Crescimento médio anual (%)

_ Quota (%)
Dados registrados Projecées Datos registrados Proje¢cdes
1980 2010-'30, dos quais
1995 2010 2020 2030 1980-'95  '95-2010
2010-'20 2020-'30
Mundo 277 528 940 1,36 1,809 4,4 3,9 3,3 3,8 2,9 100 100
Economias avangadas® 94 334 498 643 772 37 27 22 26 18 53 43
Economias emergentes? 83 193 442 évg 1037 58 57 44 49 38 47 57
Porregides da OMT: 72
_ 189 503 85 34 6,7 6,7 5 54 46 53 74
Africa
Norte de Africa 4 73 187 31 46 4, 65 46 52 4 2 25
Africa Ocidental e Central 1 23 6,8 13 22 59 75 59 6,5 54 0,7 12
Africa Oriental 12 5 2 22 37 10, 6,1 58 6,2 54 13 2,1
Africa Austral 1 43 26 20 29 0,1 74 43 45 4 13 16
Américas 623 109 19,7 199 248 38 2,1 26 29 22 159 B7
AméricadoNorte 483 80,7 98,2 20 138 35 13 17 2 14 04 76
Caraibas 6,7 “ 20,1 25 30 5 24 2 24 17 2, 17
América Central 15 26 79 u 22 38 77 52 6 45 08 12
Américado Sul 58 n7 236 40 58 48 48 46 53 39 25 32
Asia Pacifico 228 82 204 355 535 8,9 63 49 57 42 217 29,6
Asia-Nordeste 01 413 ms 195 293 99 68 49 57 42 1,9 2
Asia - Sudeste 82 284 69,9 123 187 87 6,2 5,1 58 43 74 03
Oceania 23 8,1 16 5 9 87 24 24 29 2 12 1
Asia- Sul 22 42 jik1 21 36 43 66 6 6.8 53 12 2
Europa w73 304,1 4753 620 744 37 3 23 27 18 50,6 411
Europa - Norte 204 358 57,7 72 82 38 32 18 22 14 6,1 45
Europa Ocidental 68,3 m2 53,7 92 222 34 2,1 18 23 14 3 23
Europa Central/Oriental 26,6 58,1 95 B7 76 53 33 3 37 25 0] 97
Europa Sul/M editerranica 619 98 1689 219 264 3] 37 23 26 19 B 1“6
M édio Oriente 71 1B7 60,9 10 u9 45 05 46 52 4 65 82

Fonte de dados: UNWTO Tourism Highlights 2016

Novo Turismo em Perspetiva

Como temos vindo a observar, o periodo compreendido entre 1950 — 1970, foi
de grande crescimento para a atividade turistica.
Durante os anos 70 o ritmo de crescimento manteve-se, consolidando-se desta
forma o turismo de massas. Entre 1985-1990 o turismo continuou a crescer, no
entanto este ritmo comecou a desacelerar na década de 90. Pese embora, o sector
turistico ser catalogado como um dos setores econdmicos mais importantes do
mundo (Poon, 1993). Na década 90 e ao entrarmos no século XXI, o sector turistico
viveu um periodo de transicdo importante. Auliana Poon (1993) assinala que se esta
a passar de - um turismo velho para um - novo turismo devido a convergéncia de
cinco forcas, como ja vimos na figura 9.

1. Consumidores cada dia mais experimentados.

2. Desenvolvimento de novas tecnologias.

3. Condic¢des ambientais que limitam o crescimento do turismo.

4. A existéncia de uma melhor gestao por parte das empresas turisticas.
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5. Alteragfes na estrutura da industria.

Os autores Lillo et al. (2007) destacam a transformacéo do modelo turistico,

gue se pode resumir em:
Inicio do crescimento da atividade turistica que se desenvolveu na base de um
modelo turistico fordiano ou de massas, durante os anos 50 e 60, que atendia
basicamente a procura do produto de sol e praia, que o sector atendia com pacotes
turisticos a precos reduzidos resultado da estandardizagcédo e economias de escala.

Morgan (1998) descreve a crise turistica dos anos noventa como a
consequéncia de fatores, tais como a maturidade do produto sol e praia, uma
mudanca geracional com mais experiéncia de viagens e maior nivel cultural, a crise
econdmica mundial, a falta de renovacdo de infraestruturas entre outros. Estes
autores assinalam ainda que a viabilidade dos mercados de sol e praia ndo é
sustentavel a longo prazo, devido as novas tendéncias do mercado turistico, como a
preferéncia crescente por destinos longinquos mais exéticos e cada vez mais
acessiveis, uma procura cada vez mais sofisticada e exigente com a qualidade,
consumidores que solicitam férias a medida e mais flexiveis, para além das
alteracdes legislativas, que como a liberalizacdo do sector aéreo possibilitou a
descida de precos.

Knowles e Curtis (1999) analisam o poés-estancamento dos destinos de
turismo de massas, assinalando o efeito negativo que se produz como consequéncia
de um excessivo crescimento turistico, caracterizado pela destruicdo e deterioracao
do meio ambiente, a dependéncia dos operadores turisticos dos paises emissores e
as politicas de mercado baseadas excessivamente nos precos.

Como assinala Aguilé e Alegre (2004), de forma geral existe um consenso de
gue o mercado turistico estd cada vez mais segmentado em grupos de
consumidores com interesses e necessidades diferenciadas, aumentando a procura
de formas mais ativas e individualizadas de turismo.

Concluindo, na atualidade enfrentamos uma procura heterogénea, com
segmentos de mercado cada vez mais diversos e uma maior exigéncia de atencéo
personalizada, e qualidade no servico recebido, com um consumidor cada vez mais
experimentado, com melhores niveis de renda, e produtos turisticos cada vez mas
acessiveis e dirigidos a segmentos de procura diferenciados. Para além, da

tecnologia ter mudado de forma radical, desde o sistemas de reservas internos ao
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servico das cadeias hoteleiras, companhias aéreas e operadores turisticos que se
utilizavam de forma separada do servico de produtos estandardizados, até que os
novos avancos de software ao servico da producéo e distribuicao turistica, como os
gue foram anteriormente mencionados, sistemas globais de distribuicdo (GDS) e as
novas tecnologias da informacédo e comunicacéo (Internet), que permitem 0 seu uso
generalizado pelos agentes turisticos e uma partilha de informacao rapida e eficaz.
Poon (1993) apresenta, de uma forma peculiar, a contraposi¢éo entre o perfil

dos turistas fordistas e dos pés-fordistas (Tabela 10).

Tabela 10: Diferencas entre as motivagdes e os comportamentos dos turistas fordistas e pos-fordistas

Procura fordista classica Procura pos-fordista (emergente)

Essencialmente a procura de sol Querem experimentar algo de novo
Atividades pré-definidas Ter liberdade de escolha

Grande itinerancia Vém e desfrutam, mas ndo destroem
Querem mostrar onde estiveram Preocupam-se com o gosto das experiéncias
Gostam de eventos Gostam de desportos, atividades

Atitude de superioridade; Ter Atitude de compreenséo; Ser

Prudentes Aventureiros

Comem na sala de jantar do hotel Apreciam a gastronomia local

Homogéneos Heterogéneo

Fonte de dados: baseado em POON, 1993.
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Turismo Criativo

De acordo com Richards (2003), um dos aspetos fundamentais para o
desenvolvimento do turismo criativo, passa pela percecdo de que além do turista,
também o produtor das experiéncias necessita de ser criativo. O gestor turistico tem
assim, em maos, a tarefa de pensar de forma criativa a relacdo entre os recursos
naturais e culturais que possui e as necessidades e preferéncias dos turistas.

A Agéncia para o Desenvolvimento das Industrias Criativas (ADDICT)

descreve as mesmas enquanto “atividades que tém a sua origem na criatividade
individual, habilidade e talento e com potencial de criacdo de emprego e riqueza,
através da geracdo da propriedade intelectual” (2008, p.16). Este conceito foi
desenvolvido originalmente em 1997 pelo Creative Industries Task-force que definiu
0 conjunto de atividades que fariam parte das industrias criativas.
Subsectores: Publicidade, Arquitetura, Artes Visuais e Antiguidades, Artesanato e
Joalharia, design, design de moda, cinema, video e audiovisual, software
educacional e de entretenimento, musica, artes performativas, edicdo, software de
servicos de informatica, televisao e radio.

As atividades enunciadas na lista apresentada tém em comum uma
carateristica: todas se suportam na imaginacéao e criatividade individual, associando-
se a habilidade e talento, produzindo riqueza e postos de trabalho através da
geracao e exploracdo de novos conteudos e propriedade intelectual.

A abundancia de informacéo existente hoje em dia contrasta com a escassez da
capacidade de valorizacdo economica das ideias e do conhecimento: o significado,
conteudo, estilo, conceito, design, que se refletem em significados que as pessoas
podem entender, dar uso e valor. S3o precisamente esses “pedacos de significado”
gue as industrias criativas produzem (ADDICT, 2008). De acordo com a UNESCO, o
turismo criativo € considerado a nova geracéo do turismo. Enquanto o turismo “sol e
praia” tem como motivagdes principais o lazer, o relaxamento e o turismo cultural,
encontra-se orientado para a visita a museus e itinerarios culturais, considera-se que
o turismo criativo €, cada vez mais, uma forma de turismo orientado para a interacéo
entre as varias atividades, das quais podemos destacar, por exemplo, as industrias
culturais tradicionais, as experiéncias ligadas ao universo imaterial das artes, das
tradi¢cdes, da cultura local, da preservacao do patrimonio e as atividades decorrentes

das novas tecnologias.
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A relacao entre o turismo cultural, o turismo criativo e as principais formas de
desenvolvimento, bem como a sua relacdo com os diferentes tipos de experiéncias
turisticas, podem ser encontradas em varios destinos tais como, Viena de Austria,
Edimburgo, Sevilha, Berlim, Mildo, Frankfurt, Santa Fé ou Sydney, sendo estes
alguns dos exemplos de cidades da Rede de Cidades Criativas, um programa
lancado pela UNESCO em 2004. A nivel nacional, podemos encontrar referéncias
no Alto Minho, Guimarées, Obidos, Santa Maria da Feira, entre outros. No entanto,
Portugal ainda n&o dispde de uma cidade nomeada nesta rede.

Em Santa Maria da Feira o Antigo Matadouro, inaugurado em 5 de marcgo de
1937 e laborou até aos finais da década de 90, é agora um espaco reconvertido no

Imaginarius Centro de Criacdo, Arte e Espaco Publico (Figura 12).

Figura 12: Imaginarius Centro de Criacado, Arte e Espago Publico
Fonte de dados: Gabinete de Turismo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Tem como objetivos, a criacdo em residéncia para a promocao de um
contexto favoravel a rececdo de artistas e criativos, nacionais e internacionais, dos
mais diversos dominios artisticos, possibilitando o encontro e o entrecruzamento
multidisciplinar, o dialogo multicultural e a aproximacdo a comunidade, numa ldgica
comum de aprendizagem e concretizacdo artistica; a participacdo ativa das
diferentes comunidades locais como uma das prioridades, transversal a todo o seu
programa. O desenvolvimento de projetos educativos, a qualificacdo e
profissionalizacdo dos agentes e a formacdo de massa critica informada e
consumidora de produtos culturais, € uma das premissas deste projeto. Nesta
perspetiva das indastrias criativas, pretende-se a geragdo de um sistema cultural

sustentavel, apoiado na internacionalizacdo e na mobilidade dos artistas e dos
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projetos, sustentado na participacdo ativa em redes nacionais e internacionais de
trabalho, no acolhimento e na coproducdo de espetaculos transnacionais, no
intercambio artistico e na promoc¢ao internacional dos conteudos produzidos no

Imaginarius CC.

2.4. O Sector turistico portugués e os seus primoérdios

O século XVIII e XIX, é o periodo que vai até a institucionalizacao do turismo
em Portugal, uma época romantica e elitista. Nesta altura havia dificuldades em
realizar viagens, s6 alguns é que as faziam; havia viajantes e nao turistas, por iSso
abundavam os livros de viagens nos séculos XVIII e XIX. Quem viajava, fazia-o para
se cultivar intelectualmente e ndo por prazer. Na segunda metade do século XVIII e
inicio do século XIX aparecem as primeiras viagens de recreio.

A partir do momento em que foi despertada a vontade de excursionar, restava
apenas aguardar que aparecessem 0S meios logisticos, cémodos e baratos,
capazes de satisfazer tais intengdes. Eles vao aparecendo uns a seguir aos outros
(principalmente em Inglaterra): estradas de macadame e vapores (1815), comboios
(1825), telégrafos (1837), hotéis padronizados (1830-1840) e, por fim o moderno
agente de viagens (Thomas Cook, 1841).

Como é natural, os progressos que este proto turismo foi absorvendo ao
longo da primeira metade do século XIX, tiveram em Portugal uma expressao
consoante o seu préprio desenvolvimento. S6 apos as invasdes napolednicas (1807-
1810) e a absorcao das convulsdes politicas e civis provocadas pelo ajustamento da
sociedade as novas concegOes liberais (1820-1847) € que o pais dispds de
condicdes propicias a um desenvolvimento sustentado e abrangente que, por seu
turno, ira permitir o anuncio de acalmia e estabilidade politica e social para os
potenciais visitantes.

O turismo é um fendmeno desconhecido em Portugal até meados do século
XIX e “o verdadeiro turista, ou seja, o estrangeiro que viaja s6 para se recrear, s6 no
principio do século XX se comeca a interessar pelo nosso pais” (Spartley, 1936).
Nesta altura, a enorme divulgacéo de publicacdes por parte dos mais extraordinarios
escritores portugueses que que escreveram de forma primorosa sobre as viagens:

Almeida Garrett, para quem “as viagens fazem parte da boa e nobre educacgao”, Ega
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de Queirés que de forma sublime descreve o Egipto, Ramalho Ortigdo, infatigavel
vigjante, que tal como Rousseau, percorreu o pais porque “nada ha de mais valioso
e propicio a nossa higiene intelectual e moral do que as viagens”. Elas séo, alias,
“‘indispensaveis, no meio da lamentavel desmoralizagdo em que nos dissolvemos,
para nos ensinarem a amar a Patria pelo que nela é imortal, incorruptivel e sagrado”.
A desmoralizacdo ainda por ca anda, mas ja ndo se viaja para amar a Patria!
(Cunha, 2010).

Apesar de todos estes escritores evidenciarem os aspetos pedagdgicos das
viagens, é Alexandre Herculano que nelas prevé o interesse econdémico, como meio
de preservacdo dos valores culturais e patrimoniais portugueses: “Quando a arte e
os factos histéricos se tornam recomendaveis convertem-se em capital produtivo”. E,
para ser mais convincente na esperanca de que a inteligéncia descubra a resposta,
coloca a seguinte pergunta: “Calculai quantos viajantes terdo atravessado Portugal
neste século. Credes que esses romeiros da arte voltam da romagem aos seus lares
sem despender muito ouro, e esqueceis que esse ouro fica por maos portuguesas?”
(Herculano, 1839).

E, contudo, na transicdo do século, quando Portugal atravessa “uma espécie
de marasmo triste que o ndo deixa tomar conta de si mesmo” (Marrecas, 1915), que
surgem, timidamente, vozes abalizadas que vém no turismo uma forma de
ultrapassar alguns dos graves problemas com que o Pais se defronta.

No decénio de 1860 vivia-se um auténtico boom econémico em resultado das
grandes obras publicas lancadas por Fontes Pereira de Melo, conhecido pelo
Fontismo (Marques, 1989) que nos fez “entrar em cheio no capitalismo europeu”
(Martins, 1887), porém o endividamento externo e o défice orgamental que delas
resultou criou uma situacdo calamitosa. Nos finais do século XIX, o Pais estava em
crise profunda com faléncia de bancos, suspensédo da amortizacdo da divida publica
e o0 colapso da balanca de pagamentos, levando os credores externos a exigirem ao
governo o respeito dos seus compromissos. E neste contexto que o Ministro da
Fazenda, Mariano de Carvalho, se apercebe, em 1893, que “Lisboa lucraria
enormemente se pela afluéncia de passageiros, aqui ficassem quantias avultadas”.
Para isso era preciso que “Lisboa fosse uma estagao de inverno com todos os jogos
e recreios proprios das cidades desta ordem”, mas, desoladamente, chegava

rapidamente a conclusdo de que é “coisa de que nao cuidamos”, porque nao
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existiam atrativos para estrangeiros que os chamasse, pelo contrario, afugentava-os
(Pina, 1991).

O alvorecer do turismo em Portugal (primeira metade do século XX)

Assim, e de acordo com Freitas e Ventura (2011, verificamos que temos Varias

etapas do desenvolvimento do Turismo em Portugal:

Primeira etapa decorre de 1900 a 1950, correspondendo a Infancia

Em 1906, assistimos a criacdo da Sociedade de Propaganda de Portugal,
sociedade de iniciativa privada, com objetivos de promocdo do turismo a nivel
interno e internacional. Neste periodo o turismo a nivel interno esta assente nas
estancias termais e o turismo internacional baseava-se na Madeira e Lisboa
1911 - Criacao da primeira organizacao oficial de turismo — Reparticdo de Turismo,
para promover estudos e deliberar sobre as conclusdes, melhoria de infraestruturas,
de estradas, melhores alojamentos e pousadas.
1920 — A Sociedade de Propaganda de Portugal (SPP) abriu 143 representacfes
por todo o pais, para organizar e divulgar o inventario de todos 0s monumentos,
riquezas artisticas, curiosidades e lugares pitorescos do pais; promover a
concorréncia de estrangeiros e uma maior circulacdo de nacionais dentro do
territorio.
Este organismo permitiu o lancamento do plano de aproveitamento turistico do
Estoril, primeiro grande centro internacional do pais e langcamento do programa de
construcdo de pousadas que constituem uma imagem de marca do turismo
portugués deste periodo.
1928 — O jogo ficou ligado ao turismo e criou-se a Reparticdo de Jogos e Turismo
integrada no Ministério do Interior, em 1929 surgiu o Conselho Nacional de Turismo
e em 1930, surgiu a Comissao de Propaganda do Turismo em Portugal.
Neste mesmo ano foi criada a comissédo de propaganda do Turismo de Portugal no
estrangeiro e foram criadas casas de Portugal em Paris, Londres e Antuérpia.
No inicio da década de 30, as entradas de estrangeiros cifravam-se em 51 mil
enquanto na por exemplo em Italia entravam 5 milhdes de estrangeiros, cujas

motivacdes eram 0s negdcios e peregrinacoes.
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A guerra civil de Espanha (1936-1939) reduziu as entradas de turistas deste
pais e a Il Guerra Mundial (1939-1945) limitaram profundamente as correntes
turisticas internacionais., mas aumentou o numero de refugiados, em particular
devido & acao do consul de Portugal em Bordéus, Aristides de Sousa Mendes que
emitiu milhares de vistos aos cidaddos caminho da América ou de Africa. Todavia, 0
Estoril foi beneficiado com este surto de refugiados. No apds-guerra 0s acréscimos

do numero de entradas de estrangeiros sao discretos.

Segunda Etapa: 1950 a 1963: Adolescéncia

No inicio da década de 50, Portugal ndo acompanhou a nova era do turismo
na Europa, devido ao atraso sobre o aperfeicoamento dos meios materiais exigidos
pela vida moderna, uma vez que o turismo deveria ser encarado como uma
verdadeira industria, tendo de se subordinar os principios de organizacédo
administrativa.

No entanto, percebe-se a importancia do turismo, que comeca a ser
entendido como atividade econdémica que envolve varios sectores da economia
Reconhece-se a falta de infraestruturas e a fraca qualidade da oferta turistica e
nesse sentido para se relancar o turismo foi promulgado um conjunto de leis ainda
na década de 50 (1952 — Estatuto do Turismo ), que estabeleceram uma nova
estrutura para a atividade, iniciando a sua descentralizacdo e criando o Fundo de
Turismo em 1956, destinado a assegurar o fomento do turismo, assegurar o
fomento do turismo no Pais e a auxiliar e estimular o desenvolvimento da industria
hoteleira e de outras atividades que se relacionem com o turismo.

Neste mesmo ano 1956 foi publicada a Lei 2082 que passou a constituir a lei
base do turismo, que permitiu serem criadas zonas de turismo nos concelhos em
gue existiam praias, estancias hidrolégicas ou climéaticas, de altitude, de repouso ou
de recreio ou monumentos.

A criacdo destas zonas passou a depender de requerimento da respetiva
Camara Municipal por se entender que a execucédo de uma politica local de turismo
se podera desenvolver com a participacdo dos interesses municipais e para ser
eficiente tera de ser vivida e sentida pelo agregado de pessoas que formam o

concelho.
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Na década de 60, a atividade foi considerada fundamental nos Planos de Fomento
do Estado Novo.
Os resultados foram excelentes 250 mil turistas visitam Portugal em 1956,

ano do ressurgimento, 1 milhdo em 1964, 2.5 milhdes em 1968.

Terceira etapa: 1964 a 1973: Maioridade, com a afirmacao de Portugal como

pais de destino do turismo internacional

O ano de 1964 marca o inicio do verdadeiro desenvolvimento do turismo

portugués, com a consolidacdo da recuperacdo econOmica dos paises
industrializados afetados pela guerra, seguindo-se um boom econdmico, a
generalizacdo do automével e das férias pagas, bem como o desenvolvimento
explosivo do transito aéreo. Estas condicionantes permitiram que em 1964 se
ultrapassou, pela primeira vez, o milhdo de entradas, tendo tido um forte contributo
dos seguintes fatores: localizacdo geogréfica, condicBes climatéricas e pregos
praticados.
Surgiram os grandes empreendimentos turisticos que polarizam as atencfes e
concentram os investimentos: Algarve Madeira e Troia, registando-se uma perda de
posicdo dos centros tradicionais e desvio de investimentos para 0S novos polos
turisticos.

No entanto, o pais ndo estava preparado, nem soube preparar-se, quer no
gue respeita aos circuitos de distribuicdo, quer em infraestruturas surgindo assim o0s
primeiros desequilibrios estruturais: em 1963, o distrito de Lisboa concentrava quase
30% da capacidade hoteleira, o Algarve e a Madeira dispunham apenas de 5 e 3,3%
respetivamente, da capacidade hoteleira.

Tratava-se de um turismo altamente concentrado no distrito de Lisboa e fortemente
dependente de trés mercados, do ponto de vista externo: Reino Unido, Franca e
Estados Unidos da América. Para combater essas assimetrias, construiram-se os
aeroportos do Funchal e do Algarve permitindo estabelecer relacbes aéreas com 0s
principais centros emissores, procurando-se adaptar a organiza¢cao administrativa as
novas situagdes, pela transformacdo da Direcdo de Servicos de Turismo em
Comissariado do Turismo, que, pouco tempo depois, da lugar a Direcao Geral do
Turismo, a criagdo do Centro de Formagdo Turistica e Hoteleira destinado a

superintender na formacéo profissional.
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O turismo, que, até ai, ndo tinha sido objeto de qualquer planeamento,

passando como ja verificamos anteriormente a ser enquadrado nos Planos de
Fomento, sendo atribuido ao turismo o papel de “motor do desenvolvimento
econOmico”, mas sem definicdo de um modelo global de desenvolvimento turistico e
sem enquadramento numa politica de ordenamento do territdrio e aproveitamento
dos espacos.
Multiplicaram-se 0os empreendimentos desligados de wuma concegdo de
desenvolvimento regional e sem infraestruturas adequadas, resultando os primeiros
desgastes do ambiente e do patrimoénio natural, as disfungcbes ambientais e
descaracterizagéo, particularmente, em certas zonas que se tinham revelado com
vocacao para o turismo.

N&o se preveniu a destruicdo dos espacos nem a descaracterizacao,
pretendendo-se um desenvolvimento turistico que evitasse 0s erros que ja eram
preocupantes em Espanha, mas que acabaram por se cometer 0S MesMOS;
desejando-se inclusive uma oferta equilibrada, mas a construcdo dos meios de
alojamento ndo foi acompanhada, nem pelos equipamentos de animacdo e de
ocupacao dos tempos livres, nem pela proteccdo dos espacos envolventes.

Em 1973, as entradas de estrangeiros ultrapassaram os 4 milhdes, tendo a
Alemanha, a Espanha, a Franca, o Reino Unido e os Estados Unidos da América a
serem os primeiros clientes de Portugal.

A oferta hoteleira aumentou significativamente: com 59 mil camas, em 1964, atinge
as 86 mil, em 1973, passando o Algarve a deter cerca de 16% da capacidade
hoteleira e a Madeira 9,5%. e o distrito de Lisboa baixou a sua participacdo no
conjunto da capacidade hoteleira para 27%.

Neste periodo desenvolvem-se novas formas de alojamento (aldeamentos turisticos,
apartamentos, motéis) e novas formas de exploracdo (titulos de férias,
multipropriedade), onde se a procura dominante se caracteriza pela busca do sol, do
mar e das praias de areia fina que existem em abundancia no pais. Todo o
desenvolvimento do turismo se concentra na exploragcdo destes atrativos, com
abandono do turismo do interior e dos valores turisticos em que as regides do
interior sdo particularmente ricas: termalismo, cultura, gastronomia, paisagens.

O turismo, em Portugal, passa a ser sinénimo de «litoral».
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Quarta etapa: a partir de 1974. Maturidade

Em finais de 1973, com a ecloséo da crise energética, operaram-se grandes
transformacdes a nivel econdmico que deram origem a uma crise econdémica
internacional com a diminuicdo da producéo e o aumento do desemprego a conviver
com elevadas taxas de inflacdo, os desequilibrios ecoldgicos provocados por
deficiente aproveitamento dos recursos naturais e 0S novos comportamentos do
consumidor que influenciam, profundamente, a procura turistica.

Simultaneamente, em Portugal, da-se, em 1974, a revolucdo de 25 de Abril
provocando grandes transformagdes econdémicas, sociais e politicas e ocasionando
o afluxo de grande massa de desalojados das ex-colénias que passam a ocupar 0s
alojamentos hoteleiros, com as entradas a reduziram-se para metade do ano
anterior. As receitas externas que, em 1973, haviam ultrapassado os 13,5 milhdes
de contos baixaram para 9,2 milhdes. Somente a 23 de dezembro de 1975, na
vigéncia do VI Governo Provisério, se declara o turismo como «atividade privada e
prioritaria», criando-se, na mesma oportunidade, uma entidade para gerir o parque
hoteleiro sob o dominio do Estado, a ENATUR.

A nivel institucional s6 se operaram algumas modificacGes de relevo em 1979, com
a criacdo da Secretaria de Estado do Turismo. Apesar de tudo, o sector reagiu
rapidamente e, em 1979, as entradas de estrangeiros atingiram novo maximo
proporcionando 46 milhGes de contos de receitas externas.

A recuperacdo sO se acentua a partir de 1980, ano em que se renova a
politica de incentivos estatais, imprescindivel ao crescimento e melhoria da
qualidade das estruturas e dos produtos turisticos, tendo sido lancado o Plano
Nacional de Turismo, que visava a melhoria da qualidade de vida dos portugueses;
atenuar as assimetrias regionais e contribuir para a proteccdo do patrimonio natural
e valorizacdo do patriménio cultural.
no periodo 1980 a 1992, Portugal registou a nivel europeu as mais elevadas taxas
de crescimento: em dez anos triplicaram as entradas de turistas.

Este crescimento foi gerador de euforias utOpicas e produziu efeitos perversos e
desenvolveu o espirito do lucro facil e apesar do extraordinario crescimento da
procura, o turismo portugués passou a viver em estado de crise latente ou explicita
derivada do excesso de oferta, da inadequacao das infraestruturas, do desordenado

aproveitamento dos espacos, etc.
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No ambito da procura registaram-se alguns desequilibrios: a origem dos

turistas que visitavam Portugal concentrou-se excessivamente nos mercados
britAnico e espanhol, 0 que tornou o turismo portugués bastante vulneravel:
concentragdo em termos de mercado de origem; mais de metade das dormidas de
estrangeiros na hotelaria global provém do Reino Unido e da Alemanha e cerca de
dois tercos de dormidas em todos os meios de alojamento provém destes dois
paises e da Espanha; concentragdo territorial: s6 o Algarve detém mais de 40% da
oferta turistica nacional e em conjunto com a Costa de Lisboa, absorve 70% de
todas as dormidas de estrangeiros; em termos de concentracdo em atrativos e
motivacdes € o sol e o mar que servem de base essencial a oferta e aposta-se
fundamentalmente nas motivacdes que estdo na origem da procura do sol e do mar.
Assim um dos desafios mais prementes com que 0 turismo portugués se passou a
defrontar é, entdo, o da diversificacdo. O seu equilibrio e o seu crescimento
sustentado dependem fortemente: da diversificagcdo de mercados; de produtos e de
motivacdes a par da adocédo de estratégias empresariais baseadas na inovacéo e no
desenvolvimento e na resposta as motivacdes e necessidades dos clientes.
Com o fim de adotar uma nova estratégia para o desenvolvimento do turismo foi
lancado, em meados da década de oitenta, um Plano Nacional de Turismo que tinha
como objetivos: contribuir para a atenuacdo dos défices cambiais; contribuir para
atenuar os desequilibrios e assimetrias regionais; contribuir para a melhoria da
qualidade de vida dos portugueses; contribuir para a proteccao do patriménio natural
e valorizacdo do patriménio cultural.

Em 2007 foi lancado o PENT, Plano Estratégico Nacional do Turismo, que
serve de base a concretizacao de acdes definidas para o crescimento sustentado do
turismo nacional nos proximos anos e orientar a atividade do Turismo de Portugal IP,
entidade publica central do sector.

Apesar da atividade turistica em Portugal, se constituir um fendémeno
relativamente recente enquanto atividade econdémica organizada apresenta uma ja
consideravel diversificagdo e segmentagdo, ainda que continue a assentar
fortemente no chamado turismo balnear litoral ou turismo de sol e mar. Este é, de
facto, o sector mais massificado, aguele que mais nacionais faz deslocar dentro do
pais e que maior niumero de estrangeiros atrai, sendo, portanto, o sector de mercado

turistico de maior significado econémico e de maior relevancia geogréfica, quer pela
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importancia de que se reveste na mobilidade da populagcéo, quer pelo papel que
desempenha na transformacdo dos espacos e da paisagem, quer, ainda, pelos

impactes ambientais e sociais que gera (Cunha, 1995).

2.4.1. O Turismo portugués no Mundo

A importancia de um forte investimento e de um trabalho articulado entre
entidades publicas e privadas, iniciado ha mais de uma década.

O ano de 2016 ficou marcado por resultados histéricos para o turismo nacional nos
principais indicadores: dormidas, receitas, hGspedes, emprego e exportacdes, sendo
mesmo considerado a maior atividade econdémica exportadora do pais, com 16,7%
das exportacoes.

Para além disso, o crescimento do turismo aconteceu em todas as regifes e ao
longo de todo o ano, produzindo um desejavel efeito de arrastamento e de
alavancagem da economia nacional.

“‘Apesar do bom momento que o turismo vive em Portugal, importa preparar o

futuro, assumir compromissos a longo prazo, dinamizar o trabalho conjunto entre
todos os intervenientes na atividade e antecipar os desafios da préxima década.
Surge assim, com base numa discusséo aberta e participada por todos, a Estratégia
para o Turismo em Portugal — a Estratégia Turismo 2027.
Este documento consubstancia uma visdo de longo prazo, que se compagina com
acOes concretas no curto prazo, permitindo, deste modo, atuar com maior sentido
estratégico no presente e, simultaneamente, enquadrar o futuro quadro comunitario
de apoio 2021-2027.

Liderar o turismo do futuro é o mote desta estratégia, focada nas Pessoas,
gue: define uma visao: afirmar o turismo para o desenvolvimento econémico, social
e ambiental em todo o territério, posicionando Portugal como um dos destinos
turisticos mais competitivos e sustentaveis do mundo; estabelece prioridades,
definindo cinco eixos estratégicos, com as respetivas linhas de atuacdo: valorizar o
territério; impulsionar a economia; potenciar o conhecimento; gerar redes e
conectividade; projetar Portugal; se compromete com metas de sustentabilidade

econdmica, social e ambiental.
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As metas de sustentabilidade econ6mica: aumentar a procura em todo o
territério: 80 milhdes de dormidas; crescer em valor: 26 mil milhdes de euros em
receitas; Metas de sustentabilidade social: alargar a atividade turistica a todo o ano,
atingindo em 2027 o indice de sazonalidade mais baixo de sempre; duplicar o nivel
de habilitacbes do ensino secundario e pés-secundario no turismo (de 30% para
60%); assegurar que o turismo gera um impacto positivo nas populagdes residentes;
Metas de sustentabilidade ambiental: assegurar que mais de 90% das empresas do
turismo adotam medidas de utilizacao eficiente de energia e da 4gua e desenvolvem
acOes de gestao ambiental dos residuos”.(Estratégia Turismo:2017:6).

Para se alcancar estes objetivos a mesma Estratégia Turismo 2027 foca-se
ainda em “dez ativos estratégicos do turismo nacional: pessoas; clima e luz; historia
e cultura; mar; natureza; agua; gastronomia e vinhos; eventos artistico-culturais,
desportivos e de negocios; bem-estar; living — viver em Portugal.

A Estratégia que aqui se desenha para ser construida por todos pauta-se por
um planeamento de horizonte lato, contendo as principais linhas estratégicas de
atuacdo, operacionalizadas através de projetos orientados para o curto e médio
prazo. Neste sentido, o documento estratégico define, para o horizonte 2017-2020,
um conjunto de projetos prioritarios enquadrados nos Varios eixos estratégicos”.
(Estratégia Turismo: 2017:7).

Portugal € considerado um dos paises mais competitivos do mundo no setor
do turismo, tendo recebido, em 2016, pela primeira vez, mais turistas estrangeiros
do que a total populacdo portuguesa residente — 11,4 milhdes. Também as receitas
geradas pelo turismo tém registado um forte crescimento e, atualmente, o setor tem
um peso no PIB (Produto Interno Bruto) de quase 7 por cento. O Pais é também um
destino turistico cada vez mais apreciado e procurado tanto pelos estrangeiros como
pelos portugueses, tendo o setor do turismo encerrado o0 ano de 2016 com todos 0s
indicadores a crescer. Foram registados 19 milhdes de turistas — um crescimento de
9,8 por cento — e, pela primeira vez, 0 nimero de estrangeiros ultrapassou o nimero
da populacdo portuguesa: Portugal recebeu 11,4 milhdes de turistas estrangeiros.
Os aumentos refletiram-se também nas receitas, com um crescimento de 10,7 por
cento, correspondente a 12,7 mil milhdes de euros e a um peso no PIB de 6,9 por
cento. No emprego, o setor gerou 328 mil empregos, aumentando 14,2 por cento
(mais 48 mil) face a 2015 (dados INE).
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Como poderemos verificar, o turismo atingiu nimeros recorde em Portugal,
valendo a pena destacar: Ritmo de crescimento das receitas turisticas e dos
proveitos hoteleiros mais acelerado do que o aumento de hdspedes; Aumento de
1,5 milh6es de lugares na capacidade aérea; Diversificacdo de mercados, com
crescimentos expressivos do mercado americano, polaco e brasileiro; Crescimento
de 5 por cento do mercado interno; Aumento significativo de nimero de prémios
internacionais (491 face a 157 obtidos em 2015); 1.500 novas empresas ligadas a
animacao turistica.

Com um total de 53,5 milhdes de dormidas em 2016 — 15,2 milhdes de
portugueses e 38,3 milhdes de estrangeiros —, 0s principais mercados emissores
para Portugal foram: Reino Unido (9,2 milhdes), Alemanha (5,2 milhdes) e Espanha
(3,9 milhdes). Todas as Regides registaram crescimentos significativos, com
destaque para os Acores com um aumento no turismo de 21 por cento, Porto e
Norte, com mais 13 por cento, e Alentejo, com mais 11 por cento. De realgar
igualmente a diminuicdo da sazonalidade na procura turistica, de 37 para 35 por
cento. De acordo com o Turismo de Portugal, verificou-se em 2016 um alargamento
da atividade turistica a meses menos tradicionais, tendo dois tercos do crescimento
acontecido na chamada época baixa. Outra carateristica € a sua atividade
fortemente exportadora, uma vez que em 2016, as exportacdes de viagens e turismo
ascenderam a 12.681 milhdes de euros, segundo dados do Banco de Portugal. Ja
em 2017 ano, no periodo compreendido de janeiro a agosto, o total de exportacbes
desta rubrica atingiu 9.902 milhdes de euros, o equivalente a 50,7 por cento das
exportacdes totais de servicos e a um crescimento homaologo de 18,7 por cento.

Quanto aos objetivos a concretizar até 2027, ou seja, durante 0s proximos
dez anos, o Turismo de Portugal salienta os seguintes: duplicar as receitas: passar
dos 12,7 mil milhGes de euros em 2016, para os 26 mil milhdes de euros em 2027.
Aumentar o niumero de 53,5 milh6es de dormidas (2016) para 80 milhdes. Alargar a
atividade turistica a todo o ano, diminuindo o indice de sazonalidade de 37,5 por
cento para 33,5 por cento. Aumentar os niveis de qualificacdo no turismo: duplicar o
nivel de habilitacdes do ensino secundario e pds- -secundario no turismo, de 30 por

cento para 60 por cento até 2027. (Estratégia Turismo 2017, 2017).
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Em 2016, Portugal foi considerado o 14° pais mais competitivo do setor turistico no
indice de Competitividade das Viagens & Turismo do Foérum Econémico Mundial,
subindo uma posicao relativamente a 2015.

Assim e de acordo com esta estratégia, o interesse turistico que podem ter os
eventos € cada vez maior, se 0s considerarmos como potenciais recursos. Apenas
0s eventos de cariz popular e festivo, as festas municipais, as celebracdes religiosas
populares, os carnavais, etc. se podem contar aos milhares (Gonzalez y Miralbell,
2008). A grande maioria destas celebracdes tem um caracter local, mas algumas
podem motivar a movimentacdo de um elevado namero de visitantes e de turistas,
podendo inclusivamente constituir-se num produto consolidado de um destino
(Semana Santa de Braga e de Santa Maria da Feira, a Viagem Medieval ou as
Nicolinas de Guimaraes).

Um fator fundamental para o éxito de uma organizacdo de eventos é
compreender os motivos que induzem a ser consumidos por parte da procura. A
motivacdo da procura turistica é importante pelo menos por trés razdes: 1) permite
melhorar o desenho de produtos e de servi¢os vinculados a organizacdo do evento e
definir programacdes racionais bem como objetivos que satisfacam as expectativas
dos visitantes (Nicholson& Pearce, 1997); 2) dado que a motivacdo € um passo
prévio a experiéncia turistica, incide sobre o nivel de satisfacao turistica (Crompton
& McKay, 1997), e 3) facilita a compreensao do processo de compra dos turistas que

consomem os eventos.

Alguns estudos sobre o consumo de eventos revelam a existéncia de diferentes
categorias motivacionais aplicavel a qualquer evento. Segundo estes estudos de
caso, 0s visitantes expressam sete motivos principais para a assisténcia dos eventos
(Lee et al, 2004): a novidade e o0 desejo de consumir novas experiencias turisticas, a
socializagéo e interatividade com outros individuos, o prestigio social que transmite
entre a comunidade ser visto a participar num determinado evento, o descanso em
relacdo a um atividade quotidiana, a educacédo e a obtencdo de conhecimentos, o
desejo de aumentar a coesdo entre 0s membros da familia, e a nostalgia ou o
desejo de voltar a experimentar comportamos ou sensacfes ja vividas
anteriormente noutras etapas da vida. Embora como temos verificado, o consumo de

eventos pode obedecer a motivacdes distintas e a sua andlise € crucial para
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melhorar a sua comercializagéo, todavia existem poucos estudos de motivagao e
satisfacdo entre os participantes (Gonzalez et al, 2008).

Um elemento fundamental para valorizar o nivel de satisfacdo entre os
participantes, é a experiéncia vivida durante o decorrer dos eventos. A experiéncia
deve ser Unica e calar fundo o participante para que possa ser recordada como
memoravel. Esta experiéncia vivida, pode-se classificar, de menor a maior
profundidade, como béasica (o evento produz um estimulo ou reacdo emocional no
visitante, mas o resultado é insuficiente de forma a permanecer durante muito tempo
na sua memaria), memoravel (o evento € memorizado e recordado durante muito
tempo), e transformadora (0 evento provoca mudancas duradouras na atitude ou

comportamento dos participantes) (O'Sullivan & Spangler, 1998).

2.5. A origem dos eventos

Canton (1997) define evento como: “conjunto de acbes profissionais

desenvolvidas com o objetivo de atingir resultados qualificados e quantificados junto
ao publico-alvo; conjunto de atividades profissionais desenvolvidas com o objetivo
de alcancar o seu publico-alvo através do lancamento de produtos, da apresentacao
de pessoas, empresas ou entidades, visando estabelecer o seu conceito ou
recuperar o0 seu publico-alvo; realizacdo de ato comemorativo, com ou sem
finalidade mercadoldgica, visando apresentar, conquistar ou recuperar o seu publico-
alvo.”
O mesmo autor (2002:84) acrescenta ainda que “os eventos sdo acontecimentos
gue tém suas origens na antiguidade e atravessam diversos periodos da historia da
civiizacdo humana, chegando aos nossos dias. Nessa trajetoria configuram-se
caracteristicas economicas, sociais e politicas das sociedades representativas de
cada época e que até hoje poderao ser observadas, salvaguardando os interesses e
o perfil econdémico e sociocultural de cada ocasiao”.

Os primeiros registros que identificaram deslocacbes, e que podemos
considerar como origens do turismo, mais especificamente do turismo de eventos,
foram os primeiros Jogos Olimpicos da Era Antiga, datados de 776 a.C. De quatro

em quatro anos os Jogos Olimpicos aconteciam na Grécia e possuiam carater
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religioso e nesse periodo nenhum tipo de combate era travado. Foi a partir desse
evento que foi desenvolvido o espirito da hospitalidade.

As Festas Saturnalias, que deram origem aos carnavais, foram instituidas em
500 a.C., e constituiram-se noutra categoria de evento datada da Antiguidade
Classica. Durante esses festejos, era subvertida a ordem social: 0os escravos podiam
considerar-se temporariamente homens livres e esta festa acolhia além do lazer, os
anseios, as esperancas e o folclore das regides
O primeiro evento com caracteristicas técnicas e informativas foi registrado em 377
a.C. e foi denominado Congresso. Aconteceu em Corinto, Grécia, e reuniu todos 0s
delegados das cidades gregas. Mais aproximado a uma Assembleia do que a um
Congresso, o0 evento elegeu Felipe como o generalissimo da Grécia nas lutas contra
a Pérsia (Matias, 2004).

O ultimo evento da Idade Antiga, a Conferéncia de Luca, aconteceu no ano de
56 a.C. O objetivo de César ao realizar esse evento era atrair para Luca, norte da
Italia, os rivais Pompeu e Crasso, de forma a reconcilia-los. Com o declinio da Era
Antiga, surgiu o cristianismo, combatido firmemente pelos romanos. Estes, todavia,
ndo conseguiram acabar com a doutrina, tentaram o apoio do crescente nimero de
cristdos que, por sua vez, ndo viam com bons olhos o aumento da riqueza e do
poder da Igreja.

Com a queda do Império Romano, o triunfo do Cristianismo e o
estabelecimento de reinos germénicos em terras que haviam sido romanas
marcaram o inicio da ldade Média. A falta de seguranca realmente impossibilitava o
acesso das pessoas a outros lugares, o que fez estagnar o que poderia se chamar
‘o inicio do mercado de eventos”. A civilizagdo antiga deixou como legado o
desenvolvimento da hospitalidade, o inicio da infraestrutura de acesso nas estradas
e locais de eventos.

Porém, para o turismo de eventos, a ldade Média foi bastante significativa,
porque esse periodo foi marcado por uma série de eventos religiosos e comerciais.
Os concilios, as representagfes teatrais, as feiras comerciais foram os principais
tipos de evento que marcaram essa época. Como 0s membros do clero eram
autoridade maxima a época, a seguranca desses eventos de carater religioso nao
era uma preocupacdo. J4 os participantes da feira, os mercadores, tinham que pagar

tributos ao senhor ou ao clero para garantir sua seguranca.
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As representagfes teatrais tinham certo carater religioso, visto que foram
introduzidas na missa para quebrar a monotonia do ritual. A encenacéo facilitava o
entendimento da passagem biblica em questdo. Posteriormente, as representacdes
passaram a compor outras cerimonias, atraindo muita gente. Assim, as Igrejas nao
conseguiam acolher tantos espectadores, e assim o teatro ganhou as ruas, pracas
publicas e, finalmente, anfiteatros. Em relacdo a este tipo de evento, deve ser
ressaltada a manifestacdo de teatro medieval, que acontece na cidade alma de
Oberammergan, desde 1634, onde é encenada a Paixao de Cristo.

As feiras que tinham uma duracdo média de sete semanas, estimulavam a cadeia
produtiva. Estes eventos proporcionaram deslocagfes de pessoas interessadas em
trocar mercadorias, realizar negocios, conhecer novidades e fazer intercambio
cultural. O surgimento das hospedagens como albergues e estalagens, bem como a
melhoria das condi¢cbes de viagem, com as carruagens, beneficiaram o turismo de
eventos (Matias, 2004).

A partir da Revolucdo Industrial, com a transformacdo do trabalho, da economia
manual para a mecanizada e com a introducdo da energia a vapor ou combustao,
novas formas de transporte e comunicag¢do apareceram, refletiram-se também nos

tipos de eventos realizados, que passaram a ser mais cientificos e técnicos.

Como como corolario deste processo de desenvolvimento tecnolégico que,
em meados do século XIX, surgiram as chamadas World's Fair ou Exposicdes
Mundiais e Universais (a primeira realizou-se em 1851 no Crystal Palace em
Londres, sob o titulo "Grande Exposi¢cdo dos Trabalhos da Industria de Todas as
Nacbes"). Desde entdo, ja se realizaram 56 edicdes, projetando este megaevento de

uma forma global (Vieira 2012).

Poderemos ver na tabela 11 a cronologia dos eventos mundiais primitivos:
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Tabela 11:eventos primitivos

Local
1681  Congresso de MedicinaGeral ~ Roma
1760 primeira Exposi¢éo Industrial Londres
1793 segunda Exposi¢éo Industrial em Londres Londres
1815 Congresso de Viena Viena
1841 Congresso que abordou a problemética do Leicester e Loughborough
Alcoolismo
1844 Conferéncia de Berlim Berlim
1851 Grande Exposi¢do em Londres Crystal Palace em Hyde

Park - Londres
1919 Conferéncia de Paz Paris

Fonte de dados: Cunha, L. Introdu¢&o ao Turismo.2013

No século XX, o surgimento do automével deu impulso a indastria de eventos. Mais
tarde, as viagens aéreas se expandiram, garantindo mais rapidez e conforto aos
vigjantes e encurtando as distancias dos eventos.

A partir da segunda guerra a aviacdo se incorporou ao turismo e trouxe uma grande
revolucao para o setor. A aviagao proporcionou ao turista percorrer longas distancias
em curto prazo, com custos mais acessiveis. A forma atual de organizar eventos
teve inicio no século XIX, visando a divulgacdo comercial ou cultural, contudo s6 no
pds-guerra, é que as ideias e conceitos de evento realmente se afirmaram.

Hansen et al. (2003), no seu trabalho sobre a organizacdo dos festivais
europeus, a maioria dos eventos tinham a sua origem em dois possiveis motivos
“cidades ou regides que tentam aumentar a sua popularidade ou obterem vantagens
econOmicas, ou numa ideia ou num entusiasta”. Os eventos que emergem da
primeira motivacdo parecem ser mais sustentaveis, de acordo com Hansen et al.
(2003),” porque as comunidades locais e / ou o setor publico apoiam-nas, enquanto
0 segundo tipo pode sofrer problemas de continuidade se o autor da ideia deslocar
ou perder o interesse” (citado por Richards & Palmar, 2010, p.48).

No entanto em “muitos casos, 0s eventos combinam uma mistura dessas
duas origens - muitas vezes eles sao iniciados por individuos e depois apoiados pelo
setor publico apos terem alcanca sucesso. Alguns argumentam que o papel inicial

do individuo empreendedor esta a ser gradualmente assumido pela cidade
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empreendedora ou regidao, ansiosas em capitalizar o "boom" do festival (citado por
Richards & Palmar, 2010, p.48), o que, de certa forma, ainda € valido para o
contexto atual.

‘Ao longo da Historia, os eventos evoluiram e desenvolveram-se bastante,
acompanhando a evolucao historica das civilizacbes. Nos dias de hoje, os eventos
(sejam de pequena escala, sejam de grande escala) ganharam um papel enorme na
sociedade e na economia, mas também na politica e na competitividade de paises,
regioes e cidades. “Eles tém uma fung¢ao importante dentro da sociedade, permitindo
aos participantes a oportunidade de afirmarem as suas identidades e partilharem

rituais e celebragcdes com outras pessoas” (Raj et al., 2009, p.1).” (Simdes: 2012:13).

2.5.1. Turismo de eventos: fundamentacao

A palavra "evento" apresenta definicbes diferentes, ndao se contradizendo, a
partir do ponto de vista daqueles que o organizam e participam nele (Martin, 2003).
Exemplo disso, de acordo com Martin (2003: 35) é a possibilidade de destacar sua
abrangéncia conceituando-o "[...] todo o facto inusitado que envolve pessoas.” como

também compreendé-lo pela ética dos eventos de negdécios:
[...] a reunido ou agrupamento de duas ou mais pessoas, com interesses
comuns, com objetivo especifico de adquirir produtos ou servicos; atualizar ou
divulgar informacdes; conseguir aperfeicoamento, motivacdo para alcancar ou
superar metas; a capacitacdo técnica do participante e/ou a compra de bens
e equipamentos complementares ao desenvolvimento da sua atividade
profissional (Martin:2003: p.35).

Cunha (1997) refere-o ao considerar o turismo de negdécios como qualquer
atividade que englobe a participacdo em congressos, viagens de incentivo e
interesses especificos, independentemente da efetivagdo ou ndo de um negocio.
Podemos considerar, deste modo, que o turismo de negdcios consiste na viagem
motivada por interesses profissionais e/ou outros que impliguem a participacdo em
reunides. No ambito da viagem, s6 por si referéncia turistica relevante, as propostas
de turismo estdo presentes e resultam do entendimento do lazer como atividade
capaz de permitir descanso, recreio, divertimento, desenvolvimento e formacao - na
perspetiva da procura -, e desenvolvimento local e sustentabilidade ambiental — na

perspetiva da oferta.
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Watt (2004) salienta a importancia de reconhecer nos eventos as suas
particularidades e trata-los de acordo com suas caracteristicas e necessidades. Com
isso 0 autor explicita que caso os eventos ndo sejam encarados de acordo com a
sua singularidade, a sua identidade, muitas vezes organizam-se congressos,
exposicdes de fraca qualidade, onde o que eventualmente estabeleca a diferenca
nao € respeitado. Para que isso ndo aconteca é necessario que 0S empresarios e 0s
decisores entendam a necessidade da especializacédo de profissionais e percebam a
imprescindibilidade de gestores de eventos na sua estrutura, isto é, pessoas que

atendam aos requisitos especificos da industria (Allen et. al, 2008).

2.5.2 Classificacdo de eventos

De acordo com Getz (2008, p.29) existem oito tipos de categorias de eventos
planeados, baseados essencialmente nas diferencas da sua intencdo, propdsito e
programa. Na categoria das celebragbes publicas incluem-se os festivais
comunitarios, que por norma contém uma variada programacéo e tém como objetivo
promover o orgulho civico, enquanto outras estdo previstas para fins de competicao,
diversdo, entretenimento, negdcio ou apenas socializacdo. Muitas vezes, estes
existem para fins especiais e o0s gestores/programadores de instalagbes como
centros de congressos, convencdes e espacos desportivos diminuem os custos de
utilizacdo quando sado utilizados para determinado tipo de eventos (Getz: 2008:
p.29).

Quanto aos Eventos Culturais: Carnavais, Festivais, Comemoracdes e
Eventos Religiosos; os Eventos Educacionais/cientificos: Conferéncias, Seminarios,
Acdes de Formacgédo; Eventos Privados: Casamentos, Festas e Reunides; Eventos
Politicos: Cimeiras, Ocasides Especiais, Visitas VIP; Eventos de Negdcio: Reunides
e Convencdes, Feiras e Exposi¢Oes; Eventos Artisticos e de Entretenimento:
Concertos e Cerimonias de Entrega de Prémios; Competicbes Desportivas e
Atividades Recreativas. Acrescentamos que o dicionario define evento como sendo
"qualquer coisa que acontecga, diferentemente de qualquer coisa que exista" ou "uma
ocorréncia, especialmente de grande importancia" (Watt, 2004).

As definicbes para o0s eventos sao bastante amplas, mas devem ser
abrangentes para permitir sua universalidade, inata no caso do campo de lazer e

turismo, que sera abordado a seguir. Outras definicdes:

88



“‘Um evento especial € um facto que ocorre uma vez na vida, voltado a atender
necessidades especificas em um determinado momento.

Os eventos de comunidades locais podem ser definidos como atividades
estabelecidas para envolver a populagdo local em uma experiéncia compartilhada,
visando seu beneficio mutuo”. (Wilkinson, 1998)

Ou ainda, tomemos a definicdo de que “Um evento especial reconhece um momento
anico no tempo, com cerimonia e ritual, para satisfazer necessidades especificas”
(Goldblatt, 1997).

A definicdo pode ser flexivel para se adequar a situacdes diferentes, mas um
conceito exato em que se tratando de um departamento de eventos especiais, de
um profissional de eventos ou ainda, de um grupo organizador, deve ser claramente
estabelecido antes de darmos inicio a eventos especificos e ao trabalho que
procuram (Watt, 2004).

Numa perspetiva de que existe uma diversidade de eventos, 0 mesmo autor
sublinha que “Nos campos de lazer, turismo e outras areas relacionadas, 0s eventos
sdao extremamente diversificados”: apresentagdes artisticas, carnavais, festivais,
ensaios, exposicdes artisticas, datas dedicadas ao meio ambiente, festivais de
interior, rececdes, aparicdes de celebridades, feiras agricolas, visitas a instituicdes e
propriedades, visita a Jardins (garden displays), concursos de bandas, excursdes de
trailers, viagens de barco, roteiros historicos, mostras em museus, feiras
profissionais, festivais de mulsica, seminarios educacionais, desfiles, feiras
comerciais, comemoracdes, competicdes, torneios e apresentacdes desportivas,
jogos de guerra (batalhas e combates), espetaculos de fogos-de-artificio, maratonas,
festivais aéreos, festivais étnicos, caminhadas patrocinadas, feiras de animais,
corridas a volta do mundo, concursos de beleza, apresentacfes teatrais, passeios
ecolégicos, ralis, competicbes militares, festas de rua, rece¢bes ao ar livre e feiras
(Watt, 2004).

Getz (2009) sistematizou esta diversidade e integrou-as em trés grandes tipologias -
Hallmark Events, Special Events e Mega-Events (Eventos de Marca, Eventos

Especiais e Mega Eventos, respetivamente).

Analisadas tipologias distintas de eventos, apresentadas por diversos autores

com critérios diferentes podemos concluir que em Portugal se realizam todos estes
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tipos de eventos e com este trabalho iremos conseguir compreender a importancia
gue tem no desenvolvimento turistico.

Os eventos podem ser classificados de acordo com o publico-alvo e com os

objetivos propostos. Para conhecermos a classificacdo genérica de eventos,
atentemos em Cesca (1997).
Os eventos fechados: sdo aqueles cujos publicos ja esta definido, que recebem um
convite, e ndo sao abertas precedéncias para novos participantes. Na entrada do
local, o participante faz a sua inscrigdo. No final do evento, cada pessoa recebe um
certificado de participacdo contendo: nome, total de horas cumpridas, temas
desenvolvidos, chancela e assinatura da instituicAo/empresa que promoveu O
evento.

Por outro lado, os eventos abertos: sdo aqueles destinados ao publico de
modo geral, que faz a sua inscricdo antecipadamente ou paga 0 seu ingresso, Como
no caso da participacdo em espetaculos.

Tanto em eventos fechados quanto abertos, os convites ou inscricbes
confirmadas representam para o organizador do evento uma forma efetiva, segura
de prever o nimero de participantes, e estabelecer possiveis ajustamentos quanto a
rececao do publico-alvo.

Em relacdo a area de interesse, Helen Rita Menezes Coutinho na sua obra
Organizacao de Eventos, sublinha que os eventos podem ser classificados em:
Artisticos: relacionado a qualquer manifestacdo de arte ligada a musica, pintura,
poesia, literatura e outras. O lancamento de um livro, um recital de piano, séo
exemplos desse tipo de evento.

Cientificos: trata de assuntos referentes as ciéncias naturais, sociais e
bioldgicas, por exemplo, medicina, histéria, geografia, botanica e outros.

Civicos: sé@o os relacionados a comemoracdes que dizem respeito a historia
de um povo. Exemplos: 10 de junho ou 25 de abril, entre outros.

Comerciais: sdo os solicitados por empresas com o0 objetivo de promover o
lancamento de um produto, ou de aumentar as vendas, ou de inaugurar um novo
espaco, ou simplesmente de chamar atencéo do publico para os servigcos prestados
por esta ou aquela empresa.

Culturais: ressalta os aspetos de determinada cultura, para conhecimento

geral ou promocional.
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Desportivos: séo eventos que podem ser de ordem local, municipal, regional,
nacional e até internacional. Exemplos caracteristicos sdo entre outros os Ralis, as
provas de Formula 1, e todas as modalidades de eventos que envolvam assuntos
pertinentes ao desporto.

Folcléricos: sdo os relacionados a acontecimentos que dizem respeito a
tracos da cultura de um povo. Um exemplo séo as Festas dos Santos Populares,
gue e propiciam aos participantes ndo somente a convivéncia social, mas, sobretudo
a oportunidade de provar a gastronomia, bem como as musicas e trajes tipicos das
marchas populares.

Lazer: sdo aqueles que proporcionam 0 entretenimento aos participantes.
Parques de diversdes sdo exemplos bem caracteristicos.

Promocionais: promovem um produto, uma pessoa, uma entidade, uma
autarguia ou o governo, quer seja promoc¢ao de imagem ou apoio ao marketing.

Religiosos: eventos cujos objetivos sdo promover o0s valores morais e
religiosos; integrar as pessoas adeptas dessa religido; chamar a atencdo para
adesdao de novos fiéis; inaugurar um local como igreja, sinagoga, templo, etc.

Também Bettega (2001) apresenta uma classificacdo dos eventos, abaixo
referida:

As assembleias — sd@o reunifes cujos participantes sdo representantes de
algum grupo, regido, estado, pais, etc. O objetivo da assembleia é debater assuntos
de interesse geral dos participantes. Normalmente as conclusdes séo colocadas em
votacdo, porém somente tém direito a voz e voto o0s participantes inscritos; os
demais tém direito sO a voz.

Os brainstormings — s&o reunides que tém como objetivo principal a
transmissao de ideias sobre determinado assunto. Num primeiro momento, a reuniao
participativa, € quando os presentes emitem opinides sobre o tema em discussao.
No segundo momento, o principio é avaliativo, isto €, as ideias passam pelo crivo da
avaliacao e critica. No final da reunido, os presentes terdo como base as diretrizes
que serédo tragcadas em busca dos objetivos propostos.

Os brunchs - a origem da palavra brunch vem da juncdo de breakfast
(pequeno almocgo) e lunch (almogo). Como o préprio home sugere, este evento

organiza-se em torno onde o0 venue assegura uma oferta gastronémica. E uma
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forma de estabelecer comunicacdo entre o0s presentes ou discutir um tema
especifico.

Os coléquios - sdo reunides normalmente geridas por uma determinada
classe profissional para tomar uma decisao sobre um assunto estabelecido. Quando
ha muitos participantes, os subtemas séo distribuidos nos grupos com a presenca
de um moderador. No final, o0 moderador passa as decisdfes aos presentes para
apreciacéo e votagao final.

Os conclaves — séo reunifes essencialmente de carater religioso, cujos temas
normalmente séo de ordem moral e ética.

As conferéncias — sdo reunides que contam com a presenca de um ou mais
conferencista, que detém amplo conhecimento de um determinado assunto. No final
da exposicéo dos conferencistas € aberto um espaco para o publico fazer perguntas.
Estas perguntas deverdo seguir uma ordem preestabelecida, como um numero
determinado, ou numa ordem sequencial.

Os congressos- sdo reunidbes que acontecem geralmente dentro de uma
classe profissional distinta (médicos, enfermeiros, professores, etc.), cuja finalidade
é discutir temas propostos pela classe. Dependendo da complexidade do tema e do
ndmero de participantes, o evento pode ser realizado em varios dias.

As Convencgdes — sdo geralmente de cunho empresarial; tem por objetivo a
transmissdo de ideias a respeito de um tema especifico, exemplo: troca de
experiéncias a respeito de vendas. E uma oportunidade para a empresa transmitir
motivacdo para os funcionarios.

Os cocktails — sao reunifes cujo objetivo € a comemoracao de alguma data
ou acontecimento.

Este evento é rapido, e sdo servidas bebidas, doces e salgados.

Os debates — sdo reuni6es com o objetivo de debater um tema especifico,
onde se suscita a discussao entre pessoas ou grupos que defendem ponto de vistas
diferentes.

Os encontros - sdo eventos com dimensédo e duracdo variaveis, nos quais as
pessoas se reinem com a finalidade de discutir temas de interesse comum.

As exposi¢cdes — sao reunides que tém como objetivo divulgar produtos ou

Servigos.
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As feiras — tal como as exposi¢coes a feira tém como objetivo divulgar e
também vender produtos. Cada expositor organiza o0 seu espaco denominado stand,
para chamar a atencédo do publico e vender os seus produtos. As feiras podem ser
de ordem comercial, industrial ou puramente promocional, porém o ponto forte de
toda feira é a divulgacdo de produtos.

Foérum — sdo eventos em que a exposicao de ideias é feita com a presenca de
um coordenador. A sua caracteristica é a discusséo e o debate. No final do evento o
coordenador expde as decisdes finais para todo o grupo. Dependendo do numero de
participantes este evento podera acontecer durante um ou mais dias.

As mesas-redondas — sao reunides com o0 objetivo de debater uma
determinada ideia. Os membros da mesa recebem orientagdo de um moderador,
gue transmite as ideias da mesa aos demais participantes. Estes por sua vez, dentro
de uma norma pré-estabelecida poderdo manifestar-se encaminhando através do
moderador, perguntas para os membros da mesa.

As mostras - sdo eventos que tém como caracteristica a divulgacdo. A
exemplo das feiras nestes eventos os produtos sao organizados pelos expositores
em stands, que tém o extremo cuidado de chamar a atencdo do publico.
Normalmente as empresas dao brindes com o logotipo do produto demonstrado.

As oficinas — sé@o eventos semelhante aos workshops, muito utilizado pela
area educacional, porque proporciona a constru¢do do conhecimento.

Os painéis — acontecem sob a orientacdo de um moderador dos debates. O
publico apenas assiste, ndo havendo o direito a perguntas.

As palestras - de carater expositivo e educativo, verifica-se a presenca de um
palestrante que ir4 expor um determinado assunto. No fim os participantes poderéo
elaborar perguntas sobre o assunto tratado. Quando acontecem varias palestras
este evento denomina-se ciclo de palestras.

Os salbes — sé@o de grande dimensao, fixo e visam a divulgacéo, embora hoje
apresentem as caracteristicas da feira. O procedimento para sua organizagao é o
mesmo adotado para as situagdes anteriores.

As semanas- eventos similares ao congresso, nas quais as pessoas se
reanem para discutir um tema especifico ou varios assuntos. Normalmente adotado

por classes profissionais.
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Os seminarios - de carater educativo. O assunto € exposto aos participantes
gue ao final podem interagir fazendo perguntas.

Os simpdsios - eventos que acontecem com a presenca de expositores e um
Coordenador. Apdés as apresentacdes dos expositores os participantes podem
elaborar perguntas aos expositores.

As visitas - sdo usadas pelos meios empresariais para mostrar os sistemas,
0s métodos, 0s equipamentos e 0s materiais a determinado segmento de publico. O
importante nesta reunido sdo os cuidados que devem ser tomados quanto a
rececao, pois normalmente a visita acontece noutras empresas.

Os Workshops - sdo de um determinado grupo de trabalho, na qual os
especialistas abordam um assunto especifico, apresentam novas técnicas ou novos
temas para o publico interessado. (Coutinho, 2010)

Allen et al (2008) apontam ainda para a existéncia dos eventos especiais,

termo este criado para:

[...] descrever rituais, apresentacfes ou celebracbes especiais que
tenham sido deliberadamente planeados e criados para marcar
ocasifes especiais ou para atingir metas ou objetivos especificos de
cunho social, cultural ou corporativo (ALLEN et al: 2008:4).

Os impactos gerados pelos eventos sdo muitos e podem ir desde a procura
de produtos e de servigos de diferentes setores da economia até a preservacao do
patrimoénio natural e cultural.

Outro impacto que merece destaque € na cobranca de impostos decorrente
dos gastos de turistas de eventos. O motivo deste impacto especifico é o facto de
gue esses turistas devem justificar os seus gastos para as empresas que patrocinam
as suas viagens por meio de recibos.

S&0 os trés os tipos de impactos economicos existentes o qual provém dos
gastos turisticos de qualquer segmento, incluindo o de eventos:
1. Diretos: Sao aqueles oriundos dos gastos dos turistas nos estabelecimentos
gue oferecem bens e servigos turisticos.
2. Indiretos: Trata-se da atividade econOmica que € gerada a partir de compras
em estabelecimentos comerciais que necessitam de fornecedores para seus

produtos.
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3. Induzidos: S&o os gerados atraves dos salérios, alugueres e juros recebidos
das atividades turisticas responsaveis por gerar outras atividades

economicas. (Cooper et al, 2001)

A partir da dimenséo desses impactos, passou-se a considerar 0s eventos como
atividade turistica, j& que os participantes de congressos, feiras utilizam-se da
infraestrutura turistica do territério que acolhe os eventos.

Ressalta-se que esses participantes podem gerar receitas ndo sé durante os dias
de realizacédo do evento como também em longo prazo, isto €, a partir do momento
que levam consigo uma imagem positiva do local recetor, € possivel que se tornem
responsaveis pela atracdo de mais turistas ou, ainda, eles mesmos podem desejar
retornar ao destino.

Nesse contexto salienta-se a importancia do segmento de eventos para o

Turismo atual.

2.5.3. Os Eventos em Portugal

A 27 de marco de 1938, em plena Guerra Civil de Espanha, e num periodo
em que 0s regimes autoritarios pareciam impor-se na conturbada cena politica
europeia, o Estado Novo consolidava-se. O Chefe de Estado, Antonio de Oliveira
Salazar, anunciou a realizacdo, em nota oficiosa, de uma grande comemorac¢ao do
duplo centenério da independéncia (1140) e da restauracao (1640), para o ano de
1940.

A Exposicdo do Mundo Portugués que decorreu entre 23 de junho e 2 de
dezembro de 1940, é considerada como o0 primeiro megaevento programado
organizado em Portugal, neste caso na cidade de Lisboa, estimando-se que tenha
atraido cerca de 3 milhdes de visitantes.

Os grandes ideologos do evento terdo sido Duarte Pacheco (Ministro das
Obras Publicas) e Anténio Ferro (Secretario-Geral da Exposi¢gédo). Os responsaveis
operacionais pelo evento foram, Augusto de Castro (Comissario-Geral), Sa e Melo
(Comissario-Geral-Adjunto), José Leitdo de Barros (Secretario-Geral) e Cottinelli

Telmo (Arquiteto-Chefe).
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Figura 13: Exposi¢do do Mundo Portugués, Lisboa, 1940
Fonte de dados: Fotografia de Mario Novais. Biblioteca de Arte da Fundacéo Calouste Gulbenkian

Na tabela 12, poderemos verificar ainda a grande diversidade de eventos que
decorreram em Portugal, desde a segunda metade do século XX, até aos dias de

hoje.

Tabela 12: Eventos que se realizaram em Portugal

Tipo
Religioso
Popular

Desportivos

Exposic¢édo Internacional
de Lisboa de 1998

Exposicéo Europeia de

Evento
Visita Papa Paulo VI a Fatima.
Carnaval de Torres Vedras, Loulé, Ovar, Sesimbra, Sines e Mealhada.

Jogos de futebol, sobretudo os jogos que envolvem o Sport Lisboa e
Benfica (SLB), o Sporting Clube de Portugal (SCP) e o Futebol Clube do
Porto (FCP), Campeonato da Europa de 2004, a final da Liga Europa e da
Champions League.

EXPO 98 — decorreu em Lisboa, de 22 de maio a 30 de setembro de
1998, sob o titulo de Expo 98 - "Os Oceanos, Um Patriménio para o
Futuro”. Visitaram-na 10.128.204 de visitantes, 79 % portugueses e 21 %
estrangeiros e estiveram presentes 146 paises, 14 organizacbes
internacionais em 126 pavilhdes e 224 modulos expositivos e 808
espetaculos ao ar livre, tendo sido considerado pelo Bureau International
des Expositions (BIE) como a melhor Exposi¢cdo Mundial de sempre.

Exposicdo de grandes dimensdes realizada em Lisboa, em Portugal, no
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Arte, Ciéncia e Cultura
(1983)

Capitais Europeias da
Cultura

Capitais Nacionais da
Cultura

Eventos desportivos
internacionais

Concertos e festivais de
musica pop e rock

ano de 1983, subordinada ao tema: os descobrimentos portugueses e a
Europa do renascimento. A XVII Exposicdo Europeia de Arte, Ciéncia e
Cultura, realizou-se entre Maio e Setembro de 1983 e foi o primeiro
grande evento cultural organizado em Portugal, em concreto em Lisboa,
apos o 25 de Abril.

A Capital Europeia da Cultura é um evento da Unido Europeia, que surgiu
em 1985, com o objetivo de promover o desenvolvimento cultural das
cidades europeias, aproximando os europeus. Portugal ja acolheu por
trés vezes o evento: Lisboa, em 1994; Porto, em 2001; e Guimaraes, em
2012.

O evento Capitais Nacionais da Cultura foi criado em 2001 como medida
estratégica de descentralizacdo da politica cultural nacional. No entanto,
por razdes de controle das despesas do Estado apenas duas cidades
viriam a receber o evento: Coimbra em 2003 e Faro em 2005.

Campeonato Europeu de Futebol de 2004 (ou UEFA Euro 2004), que
atraiu um milh&o de turistas; os grandes prémios de Portugal de Férmula
1 (entre 1984 e 1996) e de MotoGP (desde 2000) ambos realizados no
Autédromo do Estoril e de mediatismo a escala mundial; o Rally Dakar,
que em 2006 e 2007, teve Lisboa como local de partida; as provas do
Red Bull Air Race.

The Tall Ships'Races (que nas Ultimas 3 décadas trouxe por 4 vezes 0s
maiores veleiros do mundo a Lisboa, e num dos anos também ao Porto);
a Volvo Ocean Race 2011-2012; a Tennis Masters Cup 2000; e a 122
Gymnaestrada, que ocorreu em Lisboa, em 2003.

Rali de Portugal (desde 1967) o qual, consecutivamente entre 1976 e
1980, e ainda em 1982 obteve o titulo de Melhor Rali do Mundo.

Meias maratonas de Lisboa e do Porto, e que jA movimentam no conjunto
quase 70 mil participantes.

Volta a Portugal em Bicicleta, a prova mais importante do verdo (desde
1927). A Volta a Portugal em bicicleta em 2016 teve um impacto
financeiro de 84.5 milhdes de euros.

O Estoril Open, voltado para o ténis (desde 1990).

Campeonatos do mundo e europeu de héquei em patins, uma
modalidade muito acarinhada pelos portugueses e na qual Portugal esta
no topo mundial (59 Titulos: 15 Campeonatos do Mundo, 18 Tacas das
Nacdes, 21 Campeonatos da Europa, 4 Jogos Mundiais).

NOS Primavera Round (Porto), NOS Alive (Algés), Super Bock Super
Rock (Lisboa), MEO Marés Vivas (Vila Nova de Gaia), EDP CoolJazz
(Cascais), MEO Sudoeste, Vodafone Paredes de Coura (Parede de
Coura), Rock In Rio (Lisboa) e EDP Vilar de Mouros, (Vilar de Mouros),
gque em 1971, ficaria conhecido internacionalmente como o Woodstock
Portugués, originaram a que, em 2016, tivesse um impacto de 100
milhdes de euros na economia.

MTV Europe Music Awards em 2015, trouxe a Lisboa véarios dos maiores
nomes da musica mundial, atraindo mais de 700 jornalistas estrangeiros,
e tendo sido a audiéncia estimada para a transmissao televisiva do
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evento da ordem dos mil milhdes de telespectadores.

Outro evento de grande dimensdo mundial foi o Festival da Euroviséo
realizado este ano em Portugal e cujo impacto econémico tera atingido os
100 milhdes de euros.

Cimeira tecnol6gica, de | A cimeira tecnolégica, de inovacdo e de empreendedorismo Web Summit

inovacédo e de nascida na Irlanda, em 2010, mudou-se em 2016 para Lisboa e desde ai,
empreendedorismo: trouxe até Portugal investidores, startups e executivos de grandes
Web Summit empresas e muitas receitas.

As Ultimas duas edicdes geraram 300 milhdes de euros cada s6 em
servicos relacionados com o alojamento e o transporte das quase 80 mil
pessoas que estiveram no evento, segundo nimeros do Governo e da
organizagdo em 2017 participaram 59.115 pessoas de 170 paises.

Fonte de dados: Adaptagdo de Maria Leonor Ferreira Simdes in Os Eventos e a Atratividade e Competitividade
Turistica das Cidades: O Caso de Lisboa. 2012

No dominio dos eventos de grande mobilizacdo popular, para além dos ja
citados anteriormente, alguns dos quais com raizes de décadas ou mesmo de
séculos, citem-se também as chamadas recriacfes historicas, a maioria delas do
tipo feiras medievais, as quais nas Ultimas duas décadas se tornaram muito
populares em diversas localidades. Note-se que, segundo algumas estimativas, em
2017 realizaram-se no pais mais de 120 recriacBes historicas (de diferentes
dimensdes), de entre as quais merecem destaque: Viagem Medieval de Santa Maria
da Feira (iniciada em 1996 e hoje a de maior dimenséao, mobilizando mais de 3580
participantes/figurantes e atraindo 620.000 visitantes em 2017, ano em que registou
maior procura por visitantes espanhdis, brasileiros e grupos empresariais), Feira
Medieval de Coimbra (considerada a de maior rigor histérico), Dias Medievais de
Castro Marim, Feira Medieval de Silves (mais orientada para a evocacao da época
mourisca) e o Mercado Medieval de Obidos, vindo de encontro a estratégia visando
a criagao de um ou mais eventos de marca do destino com ganhos significativos,
tanto ao nivel da procura turistica quanto na arrecadacao de receitas, podendo esta
estratégia ser fortalecida com um programa de eventos ao longo do ano que
mantenha o destino visivel, reforce a notoriedade e os valores da marca, posicione e

projete a imagem do destino.

Exemplos desta ultima estratégia podem ser identificados em Portugal como é

o caso dos destinos de Santa Maria da Feira e Obidos. Tanto um como outro
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criaram e implementaram, por sua iniciativa e conta, um programa de eventos
distribuidos ao longo do ano que pretende reforcar a visibilidade do destino,
conforme a tabela 13. (Cunha, 2013:292)

Tabela 13: Programa de eventos — principais eventos em Santa Maria da Feira e Obidos

Evento Segmento Periodo Evento Segmento  Periodo
Festa das Familias e janeiro Obidos Vila Natal Familiase  dezembro-
Fogaceiras Criancas Criancas janeiro
Festival para Amantes de  margo Festival de Familiase  fevereiro-
Gente Sentada  Musica Chocolate Criancas margo
(ja ndo se
realiza
Semana Santa Familias margo ou = Semana Santa Familias margo ou

abril abril
Imaginarius Jovens maio Maio Barroco Amantes maio

de Musica

Viagem Generalista agosto Mercado Medieval = Generalista | julho-agosto
Medieval
Festa da Jovens setembro = Semana de Piano Jovens julho-agosto
Juventude artistas
Terra dos Familias e dezembro = Festival de Opera Amantes julho-agosto
Sonhos (hoje Criancas do bel-
Perlim) canto

Fonte de dados: Cunha, L. Introdugdo ao Turismo.2013

Por outro lado, a Agenda de Feiras Medievais e Recriacbes Historicas da

entidade de Turismo Porto e Norte aponta para 62 recriagcdes historicas a realizar
durante entre abrii e dezembro de 2018 e se atentarmos no portal
https://medievaleventos.pt/calendario/, o site contabiliza 173 recriagdes historicas de
Norte a Sul do Pais previstas para 2018, sendo que prevalecem as da época
Medieval (n=87), seguindo-se as da época Romanas, as Quinhentistas e a Moda

Antiga (n=12), (Figura 14).
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Figura 14: Tipologia dos eventos projetados para 2018
Fonte de dados: https://medievaleventos.pt/calendario/

No dominio das grandes exposicfes de arte, ciéncia e cultura, embora Portugal néo
consiga alcancar a projecdo e atratividade dos principais paises europeus e dos
EUA (mais ricos, com maiores acervos patrimoniais e geografica e economicamente
menos periféricos), podem ser destacadas, por um lado, as oito grandes exposi¢cdes
ja realizadas relacionadas com a tematica dos dinossauros, que, no conjunto,
atrairam mais de um milhdo de visitantes, e, por outro lado, algumas exposicdes de

nivel internacional relacionadas com a arte que tém ocorrido nas ultimas décadas:

Tabela 14: Outros eventos que se realizaram em Portugal

e e

Cultural

Festival dos Oceanos

Serralves em Festa

Allgarve

Materialidade e Metamorfose Exposicdo de 85 obras de Joan
Miré. Decorreu em Serralves entre outubro de 2016 a junho de
2017, com mais de 240 mil visitantes, e depois da
apresentacao no Palacio Nacional da Ajuda entre setembro de
2017 e fevereiro de 2018, com 49.265 visitantes, a exposicao
seguiu em 2018 para a cidade italiana de Padua.

Decorre em Lisboa, desde 1999

7

Realiza-se no Porto, desde 2004, e € considerado o maior
evento de expressdo artistica contemporanea em Portugal e
um dos mais representativos da Europa, dura 40 horas
consecutivas

Programa de eventos que se realizou no Algarve entre 2007 e
2011 (nos meses da Primavera e Verdo), destinado a
promover o destino turistico do Algarve.
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Mostras econémicas Existem em Portugal infraestruturas com capacidade para
acolher feiras de grande projecéo internacional, sobretudo a
FIL, O Europarque, a EXPONOR - Feira Internacional do
Porto, o ExpoSalado - Centro de Exposicdes da Batalha, o PEB
- Parque de ExposicGes de Braga, e o CNEMA - Centro
Nacional de Exposicées e Mercados Agricolas (Santarém).
Portugal apresenta também varias mostras econémicas de
grande projecdo nacional, como a Feira de Sdo Mateus, a
Feira Nacional do Cavalo da Golega (mais de 500 mil
visitantes), a Expofacic em Cantanhede (385 mil) a Ovibeja,
em Beja (300 mil) e a Fatacil em Lagoa (120 mil).

Festas de atracdo Santo Anténio de Lisboa e o S&o Jodo do Porto e as

popular modernas festas de fim de ano, sobretudo as do Funchal
(considerada pelo Guiness Records como o melhor evento de
fim de ano da Europa), de Lisboa e do Porto, todas elas
atraindo sempre largas dezenas de milhares de pessoas

Fonte de dados: Adaptacdo de Maria Leonor Ferreira Simdes in Os Eventos e a Atratividade e Competitividade
Turistica das Cidades: O Caso de Lisboa. 2012

De acordo com os elementos fornecidos pela International Congress &
Convention Association (ICCA), em 2007 realizaram-se 3.719 reunibes associativas
internacionais na Europa, totalizando 6.681 reunides em todo o mundo,
representando cerca de 55,7 % do mercado total. Considerando que em 2003 a
Europa apresentava uma cota de mercado de cerca de 58,5 %, verifica-se que de
2003 até 2007 o valor percentual tem descido. A ICCA prevé uma recuperacao do
sector devido a entrada dos novos paises membros da Unido Europeia, previa um
crescimento superior ao do turismo em geral (3%) para 0s anos subsequentes.

Em 2007, Portugal ocupava o 15° lugar nos paises mundiais com maior
namero de reunibes (153), com os Estados Unidos da América, Alemanha e
Espanha a ocupar os trés primeiros lugares com, respetivamente, 467, 430 e 307
reunides. Em termos do ranking das cidades mundiais, os trés primeiros lugares
eram ocupados por Viena, Berlim e Singapura com, respetivamente, 154, 123 e 120
reunides. Lisboa ocupava o 6° lugar com 90 reunibes a frente de cidades como
Madrid (77), Londres (69) e S&o Paulo (61). A cidade do Porto aparecia em 56.°
lugar com 23 reunifes e Faro 2082 posicdo com 6 reunides realizadas no ano de
2007. Com um numero médio de 767 participantes por reunidao, no ano de 2007,
registaram-se 2.327.115 participantes nas reunides associativas internacionais na
Europa, o que corresponde a cerca de 54,9 % do mercado total. O ranking dos
paises com o0 maior numero estimado de participantes em reunides apresentava 0s

Estados Unidos em primeiro lugar (427.556), seguido da Italia e Alemanha com
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respetivamente, 349.614 e 305.809 participantes. Portugal ocupava a 212 posicao
apos ter recebido cerca de 71.274 participantes durante o ano de 2007. (Marques &
Santos, 2011).

Passado dez anos e apesar de, em 2017, ter recebido mais eventos do que

em 2016, Portugal desceu uma posicao no ranking da International Congress and
Convention Association (ICCA), ocupando agora o 11° lugar. De acordo com o0s
critérios da associacdo, o pais recebeu no ano passado 298 eventos, mais dez do
que em 2016. A liderar o ranking mundial continuam os Estados Unidos da América,
seguidos pela Alemanha e Reino Unido, que mantém o segundo e o terceiro lugar,
respetivamente, registados no ano anterior. Para quarto lugar subiu Espanha, tendo
passado a frente de Franca que estd agora na sexta posicdo. A completar o top 5
esta ltalia.
No que diz respeito ao ranking mundial de cidades, Lisboa, com 149 eventos,
manteve a nona posi¢cao num Top 20 liderado por Barcelona, que destronou Paris no
primeiro lugar. A capital francesa ocupa agora o segundo lugar, seguida de Viena,
Berlim e Londres, respetivamente. (PUBLITURIS, 2018)

Lisboa mantém a 92 posicdo no ranking de cidades da ICCA (International
Congress and Convention Association), referente ao ano de 2017. Em termos de
cidades, Barcelona assegura o primeiro lugar, com 195 eventos realizados em 2017,
ultrapassando Paris e Viena. Seguem-se ao top 3 as cidades de Berlim, Londres,
Madrid, Singapura, Madrid, Praga, Lisboa e Seul. A capital portuguesa acabou o ano
de 2017 com 149 reunides. Cascais subiu 26 lugares no ranking, ocupando agora o
108°. Em 2016, Cascais estava no 134° lugar. A regido acolheu 24 reunibes em
2017. O Porto figura no 34° posto, com 68 eventos realizados. Coimbra, ao receber
10 reunides, surge na 1332 posi¢céo, enquanto que Faro e Funchal ocupam ex-aequo
0 358° lugar mundial. Ponta Delgada ostenta a 4062 posicao.

No ranking de paises Portugal ocupa a 112 posi¢cdo, com 298 eventos, numa lista
liderada pelos Estados Unidos da Ameérica, Alemanha e Reino Unido.

neste ranking sdo considerados 0s eventos que se realizam numa base rotativa
entre paises, e com uma audiéncia de pelo menos 50 participantes. (Meetings in

Portugal).
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2.5.4 Turismo de Eventos em Portugal. A atualidade
Como poderemos constatar, o numero de eventos em Portugal tem

aumentado de forma ao longo dos ultimos anos e os seus beneficios tém sido
notados, especialmente no que respeita as mais-valias ligadas ao Turismo.

Sob o ponto de vista de Costa e Moital (2004), Portugal entrou no mercado
dos eventos de elevada escala a partir da segunda metade dos anos 90,
nomeadamente apds o0 enorme sucesso da organizacdo do evento que marcou esta
viragem: a EXPQO'98. Sublinham que “este evento mudou radicalmente a imagem
dos eventos turisticos como ferramentas no desenvolvimento turistico” (p. 73). Os
mesmos autores criticam a falta de atencdo dada a estes eventos, assegurando que
“‘quanto aos eventos turisticos, as estratégias nacionais de desenvolvimento do
turismo em Portugal negligenciaram, no passado, o papel que os eventos podem ter
desempenhado no contributo para o sucesso do turismo”. (p. 73) no entanto, tal
como Richards e Palmer (2010) referem, “muitos estudos indicaram que o maior
impacto econdémico da grande maioria dos eventos € o gasto turistico, e que 0s
festivais e 0s eventos sao muitas vezes vistos como um meio de gerar turismo numa
cidade " (p.37).

O PENT Plano Estratégico Nacional do Turismo, admitia que havia um
despertar para a necessidade de investir e atrair megaeventos para Portugal,
apostando em 1 ou 2 eventos deste tipo por década, de modo a "contribuir para a
melhoria da oferta e a projecdo e notoriedade do destino" (Turismo de
Portugal:2007:7).

Esta perspetiva foi modificada com a apresentacdo da Estratégia Turismo
2027, apresentada em setembro de 2017, que tem como meta Liderar o Turismo do
Futuro, estabelecendo assim como uma prioridades, identificadas num dos seus
eixos estratégicos: projetar Portugal, aumentando a notoriedade de Portugal nos
mercados internacionais enquanto destino para visitar, investir, viver e estudar e de
grandes eventos e posicionar o turismo interno como fator de competitividade e de
alavanca da economia nacional.

De acordo com o mesmo documento Portugal dispde ja de eventos que hoje
demonstram um inequivoco contributo para a sua projecao internacional e que, em
alguns casos, contribuem, simultaneamente, para dinamizar as economias locais em

territdrios de baixa densidade, concorrendo para alargar o turismo todo o0 ano e em
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todo o territério. Estes eventos artistico-culturais, desportivos e de negocios
integram-se uma Rede de eventos de expressdo artistico—cultural, musicais,
desportivos e de negocios, que alcancam diferentes publicos, com cobertura ao
longo de todo o pais, homeadamente em territérios onde a procura € menos
expressiva.

Para Getz (como citado em Ferreira & Martins, 2007), “estes impactos ddo-se a
cinco niveis - do Marketing local, da atracdo de turistas, enquanto construtor de

imagem, como catalisador e como animador apresentados na figura 15:

ATRAGAO DE TURISTAS

MARKETING DO LOCAL: Atrai turistas de qualidade
Cria uma imagem positiva
Melhoraa qualidadede vida
Atrai residentes e investidores

Alarga a procura
Aumenta a despesa dos
visitantese o periodo de
CONSTRUTOR DE permanéncia
IMAGEM
Para as atragdes
“resorts”, destinos
Pela criagdo e
desenvolvimento de
temas contribuipara
CATALIZADOR 0]
Estimula a criagdo de imaginario negativo
infraestruturas ANIMADOR
Estimula novo comércio e Encorajaa visita ou a repeticao
negocios das visitas a equipamentos,
Ajuda a suportar outras “resorts” e atragdes
atracdes

Figura 15: Impactos dos eventos
Fonte: Ferreira e Martins (2007), p. 39 in Maria Leonor Ferreira Simdes. Os Eventos e a Atratividade e
Competitividade Turistica das Cidades: O Caso de Lisboa. 2012

Silberberg, como citado em Ferreira e Martins (2007), resumiu 0s possiveis
impactes que podem resultar de um evento, tal como é apresentado na Tabela 15.
Este dividiu as consequéncias por seis tipos (econdmico, turistico/comercial,
fisico/lambiental, social/cultural, psicolégicos e politicos/administrativos), distinguindo

ainda as positivas das negativas”. (Simdes: 2012:37-38).
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Tabela 15: Possiveis impactes resultantes dos eventos sobre as comunidades recetoras

TIPO DE IMPACTE POSITIVO

ECONOMICO Aumento das receitas/consumo

Criacdo de emprego
Aumento da oferta de emprego
Aumento do nivel de vida

TURISTICO/COMERCIAL Aumento da tomada de
consciéncia/da  percegdo da
regido como destino turistico
Aumento do conhecimento no
que diz respeito ao potencia para
o investimento e atividade
comercial na regido
Criacdo de novo alojamento e
atracOes turisticas
Melhoria nas acessibilidades

FISICO/AMBIENTAL Construgéo de novas
infraestruturas e equipamentos
Melhoria das infraestruturas
locais
Preservacao do Patriménio

SOCIAL/CULTURAL Aumento permanente no
nivel/grau de interesse local e da
participacdo em tipo de
atividades associadas com o
evento
Fortalecimento dos valores
regionais e tradicbes

PSICOLOGICOS Aumento do orgulho local e do
espirito de comunidade
Aumento da tomada de
consciéncia em relagdo ao que
nao sao percecoes locais

POLITICO/ADMINISTRATIVO = Aumento do reconhecimento
internacional da regido e dos
seus valores

NEGATIVO

Aumento dos precos durante o
evento

Especulagao imobiliaria

Falha na atracdo de turistas
Melhores investimentos alternativos
Capital inadequado

Inadequacdo dos custos estimados
para o evento

Formacéo de uma ma reputagao
como resultado de equipamentos
desadequados, praticas menos
préprias ou aumento de precos
Reacdes negativas por parte das
empresas existentes devido a
possibilidade de nova competicédo
pelo poder local e assisténcia
governamental

Danos ecolégicos

Alteracdes aos processos naturais
Poluicdo arquitetonica

Destruicédo do Patriménio
Sobrepovoamento

Comercializacdo de atividades que
podem ser de natureza pessoal ou
privada

Modificacdo da natureza do evento
ou da “atividade” para acomodar o
turismo

Potencial aumento do crime
AlteragOes da estrutura da
comunidade e transformacao social
Tendéncia para atitudes defensivas
em relacdo a area recetora
Choques culturais

Desentendimento conduzindo a
varios graus de hostilidade face ao
visitante

Exploracéo econémica da populacdo
para satisfazer ambicdes das elites
politicas

Distorcdo da verdadeira natureza do
evento para refletir os valores da elite
Falha na cooperacao

Incapacidade para atingir os objetivos
Utilizacdo do evento para servir
Legitimar decisdes impopulares
Legitimacao da ideologia e da
realidade sociocultural

Fonte: adaptagéo de Ferreira e Martins (2007), p. 37 in (Simdes:2012:38).

O turismo baseado em eventos pode ser usado como um motor para

aumentar os gastos e a duracédo da estadia do turista no destino. Além disso, estes
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eventos costumam ter um programa de atividades paralelas durante a sua
realizacdo, o que permite atrair pessoas que de outra forma néo visitariam o local.
Assim, um evento é um evento temporario classificado em diferentes categorias com
base na sua dimensdo, forma e conteddo (Getz, 2008). Eles sdo realizados num
horario especifico para atender necessidades especificas e tém carater exclusivo
(Goldblatt, 1997).

Segundo Jago e Shaw (1998, p.28) “um evento é um acontecimento unico ou
de ocorréncia ndo frequente, de duracao limitada que fornece ao consumidor um
tempo de lazer e de oportunidade social que vao para além das experiéncias do seu
guotidiano. Tais eventos, que atraem ou que tém potencial de atrair turistas, sao
muitas vezes realizados para aumentar a visibilidade, imagem e conhecimento de
uma regiao”.

Para Jago e Shaw (1998) este tipo de eventos apresenta atributos como: Impacto
econOmico significante; atraem a atencdo dos media; oferecem uma experiéncia
social; atraem turistas ou desenvolvimento turistico; tém duracdo limitada.
Enriguecendo a definicdo, de acordo com Jago e Shaw (1998), este tipo de eventos
€ caracterizado por: envolver a tradicdo e simbolismo; apresentar prestigio e status;
estimular a procura de servicos complementares; incorporar festivais ou outros
eventos; atrair grande numero de publico; ser de grande escala. Por seu turno, a
gestdo dos eventos tem como objetivo alcancar a rentabilidade econdmica para a
area, argumentando que estes eventos produzem beneficios para a atracdo e 0s
gastos efetuados pelos turistas, juntamente com o investimento necessario para a
sua realizacdo, formando assim uma estratégia a longo prazo de gestores turisticos
(Stokes, 2008). Assim, os eventos desempenham um papel relevante nos planos de
desenvolvimento e comercializacdo da maioria dos destinos, uma vez que com
programacao prépria podem ajudar a transformar a imagem do destino para o

turista, implicando maiores receitas e beneficios para os lugares (Liu, 2014).

2.5.5 Eventos no contexto do turismo cultural

O turismo cultural é definido como uma maneira de desfrutar e proteger o
passado (Tunbridge e Ashworth, 1996), onde todo o patrimonio € suscetivel de ser

convertido num produto turistico de consumo através de um planeamento adequado
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(Tresserras e Matamala, 2005). O Patriménio torna-se assim numa referéncia
diferenciadora do destino, no contexto de uma sociedade cada vez mais globalizada
e com uma maior competéncia no turismo (Salazar: 2012).

Desta forma, o turismo cultural converteu-se numa area de grande interesse, tanto
como atividade dentro do sector, como um foco de investigacdo em face da
crescente procura de visitantes para conhecer outras culturas e participar em
eventos culturais (McKercher, 2002; Saleh e Ryan, 1993).

Os eventos de tipo cultural sdo uma celebracéo publica de temas heterogéneos que
podem incluir a danca, o cinema, o teatro, a mausica, as artes, a histéria ou
artesanato, entre outros (Getz, 2008), como referido anteriormente.

Destaca-se a forte relacdo entre a cultura e os destinos, uma vez que a
arquitetura, as instalacdes culturais e 0s eventos sdo 0s principais ingredientes das
estratégias de atracao turistica e o fortalecimento da identidade do destino, através
de campanhas de promocéao (Evans, 2003; Vivant, 2011).

Em relacéo a singularidade de um evento cultural, ele pode ser encontrado no
local em que decorre, na participacédo de atores reconhecidos neste tipo de eventos
ou no ambiente que surge da sua organizagado (Chambra et al., 2003).

A maioria desses eventos geralmente reune diferentes performances ou
exibicdes ao longo de sua programacado e, as vezes, contém um perfil didatico ou
educativo para o publico (Getz, 1991).

A Tabela 16 apresenta algumas metas e objetivos do turismo de eventos
(Getz, 1991).
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Tabela 16: Metas e Objetivos do Turismo de Eventos

Metas
Criar uma imagem favoravel
para o destino

Atrair visitantes estrangeiros
Gerar receitas

Gerar beneficios para outros
sectores econémicos

Expandir a temporada do
turismo; reforcar a época alta
Difundir os beneficios do
turismo para todas as regides e
localidades

Metas

Estimular visitas repetidas

Desenvolver e melhorar as
infraestruturas e as
competéncias de gestédo
necessarias para criar, atrair e
manter eventos

Incentivar o desenvolvimento
das artes, desporto, cultura,
patriménio e lazer

Assegurar o maximo de
beneficios para a comunidade
anfitria

Evitar os impactos negativos
ambientais; fomentar a
conservacao

Fonte de dados: Getz (1991)

Objectivos
Atrair e criar eventos de alto perfil; maximizar a
exposicao nos media, chamar a atencao para outras
atracdes, revelar simpatia e modernidade do pais ou
regido; preservar a autenticidade dos atributos culturais.
Definir metas para numeros reais
Favorecer eventos que atraem consumidores acima da
média e investidores ou patrocinadores.
Ligar eventos a aspetos tecnoldgicos e gestionarios;
realizar feiras e congressos.
Atrair e criar eventos durante todo o ano.

Atrair e criar eventos em todo o pais; ligagéo para
excursoes e rotas turisticas.

Objetivos

Fornecer uma sequéncia e uma variedade de eventos;
usar eventos para introduzir outras atracdes, promover
interacdo entre turistas e anfitrides; avaliar a qualidade
do evento e a satisfacéo dos visitantes.

Prestar assisténcia e aconselhamento aos
organizadores e patrocinadores; fomentar a partilha de
recursos; criar marketing cooperativo e promocgoes.

Prestar assisténcia a todos os tipos de eventos, fazer a
ligacdo dos eventos para outras areas politicas.

Realizar estudos de custo-beneficio; acompanhar a
comunidade no processo de planeamento.

Estimular o turismo na natureza por meio de eventos;
exigir avaliagdes de impacto.

Nesta perspetiva, uma recriacdo historica pode ser considerada como um
evento cultural baseado num evento histérico. Esta seria uma "grande peca de
teatro" que transporta e envolve o turista, para uma outra época da Historia,
fazendo-o participar (Asensio, 2013). Estamos diante de uma nova formula de
turismo cultural e patrimonial, que nos é apresentada como uma oportunidade e um
fator de crescimento para determinados destinos.

Os eventos assentes nas recriagdes histéricas estdo em ascensdo e sao
promovidos por entusiastas da histéria e por residentes, preocupados em preservar
factos passados na sua localidade (Agnew, 2007). A recriacdo histérica engloba
varios temas e géneros, onde a autenticidade e o cuidado nos elementos recriados

exigem um maior cuidado com os detalhes (Hart, 2007). Esta particularidade pode
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fazer a diferenca entre diferentes eventos, onde o valor da experiéncia auténtica €
cada vez mais valorizado (Cook, 2005).

Estes eventos vao além de uma simples performance teatral, tendo presente
0 cenério onde decorre a recriacdo, e a participacdo ativa da populacao local que
assume o patriménio local como propriedade sua e que deve ser mantido e
defendido (Agnew, 2005). As recriacbes visam divulgar o patrimonio local, as
tradicbes, as lendas e a historia de diferentes populagfes, para além de darem a
conhecer seu "passado glorioso". Desta forma, servem para promover o turismo
local e o desenvolvimento econdémico através da histéria, da gastronomia, dos
produtos locais e do patriménio local (Groot, 2009), material e intangivel.

E importante recordar a forte ligagdo que mantém a cultura com os destinos,
onde o patriménio e os eventos sdo a base primordial das campanhas turisticas e o
do fortalecimento de identidade do lugar (Evans, 2003). A maioria dos eventos
turisticos de tipologia cultural recorrem a exposi¢des, atuacbes ou mostras de
caracter didatico pu educativo para o publico (Getz, 2008).

Neste contexto, uma recriacdo histérica pode ser tratada como um evento
cultural assente na representacdo de um acontecimento histérico que transporta,
fazendo com que o publico participe numa época singular (Asensio, 2013).

As recriacbes historicas devem de ser orientadas principalmente por
historiadores locais e por residentes implicados na preservacéo da histéria do seu
territorio (Agnew, 2007), e esta participacéo ativa converte-se numa marca distintivas
do evento, em conjunto com o0 cendrio histérico em, que decorre (Agnew,
2005).Pelas razdes ja apontadas, os eventos tém um papel relevante nos planos de
desenvolvimento e comercializagdo de muitos destinos, desde que tenha uma
programacdo adequada podem ajudar a obter mais proveitos econémicos para o
lugar onde decorre o evento onde cada vez mais, a autenticidade dos eventos

recriados torna-se mais importante para os turistas (Hart, 2007).

2.5.6. As recriacgdes historicas e acontecimentos historicos

Comos ja verificamos as Recriacdes Historicas sdao um fendmeno com

origens nos Estado Unidos (identificada em diversas ocasifes no mundo anglo-
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saxao como Re-enactement ou Living History) e que nascera em Espanha a partir
dos anos 70 e em Portugal nos anos 80.

Trata-se de uma atividade, na qual os participantes recordam diversos
momentos ou marcos importantes da Historia, que na grande maioria dos casos
decorrem no lugar onde verdadeiramente aconteceram. Podem implicar beneficios e
criacdo de postos de trabalho para os habitantes e residentes no territorio, pela
presenca de publico visitante atraido pelo facto de tomarem contacto com
acontecimentos histéricos na primeira pessoa. Turistas de todo o mundo desde
europeus, norte-americanos, russos, chineses, judeus formam um mercado potencial
interessado na histdria e muitas vezes relacionados com o turismo cultural de interior
(Frost & Laing, 2013).

Recuperam-se assim as batalhas, as lendas, os contos e 0s acontecimentos
descritos nos livros de Histdria. Napole&o volta a dirigir os soldados da sua Guarda
Imperial, os gladiadores regressam ao Circo Romano e os Cavaleiros da Idade
Média alternam entre combates e festas. As recriacfes histéricas podem tomar parte
de uma estratégia planificada de marketing por parte das administracdes publicas
envolvidos, com a intencdo de incrementar tanto a atracédo turistica como a difusao e
a conservacao do patrimoénio e as raizes locais (Gapps, 2009).

Como ja foi referido anteriormente, foi a partir dos anos 70 do século XX, que
se comecaram a promover eventos comemorativos de combates historicos em
diferentes paises. Essas realizacbes sdo impulsionadas principalmente por
associacles relacionadas com a recriacao histérica. Entre elas, destacam-se, dez
recriacdes histdricas de batalhas internacionais, eleitas pelo seu alto valor histérico e
importancia, e foram recolhidas tendo como base a relevancia do facto historico
recriado, antiguidade em termos de organizacdo, repercusséo, atratividade e
afluéncia do Publico.

1) Batalha de Austerlitz (Republica Checa): recria-se uma das maiores vitorias
de Napoledo Bonaparte, na qual derrotou a 3.2 Coligacdo que integrava 0s exércitos
dos Impérios Russo e Austriaco a 2 de dezembro de 1805. Nesse dia relembra-se a
batalha dos Trés imperadores, perto da cidade de Austerlitz.

2) Batalha do Vimeiro (Portugal). A Lourinhd propde com este evento um
regresso ao século XIX com recriacdes histéricas de momentos relacionados com a

Batalha do Vimeiro, um mercado oitocentista, mostras de produtos gastronGmicos,
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workshops e demonstracbes de oficios da época, animacdo, concertos e
performances teatrais.

A Batalha do Vimeiro decorreu em 1808 e opds o exército francés, que
invadiu o territério portugués sob as ordens de Napoledo e comandado pelo General
Jean-Andoche Junot, ao exército anglo-luso sob o comando de Arthur Wellesley,
Duque de Wellington.

3) Batalha de Hastings (Reino Unido). A 14 de outubro de 1066 o exército
normando derrotou as tropas anglo-saxonicas na batalha de Hastings em que
morreu Harold, o rei de Inglaterra. A recriacdo acontece em outubro em Battle, em
gque se encenam as cargas de cavalaria, os combates com lancas, espadas e
escudos dos infantes e a luta de arqueiros ingleses.

4) Batalha de Jena (Alemanha). E reconstruida a facanha de 14 de junho de
1806 em que Napoledo derrotou os prussianos comandado por Frederico Guillermo
[l da Prussia. Anualmente mais de 1500 pessoas participam como figurantes na
recriacdo da batalha.

5) Batalha de Waterloo (Bélgica). Recriacdo de uma das batalhas mais
importantes da Histéria. Trata-se da contenda que mudou o curso da Historia da
Europa e precipitou o principio do fim do Império Napolednico de 18 de junho de
1815. Recorda a derrota de Napoledo contra os aliados, comandados pelo Duque de
Wellington, nos campos de Quatre Bras, Ligny e Wavre.

6) Batalha de Borodino (Russia). Reconstituicdo da batalha que teve lugar a 7
de setembro de 1812, durante a campanha da RuUssia das Guerras Napolednicas.
Ficou famosa pela descricdo que Ledn Tolstoi efetuou na obra Guerra e Paz. Trata-
se da maior e da mais sangrenta batalha de todas as Guerras Napoleonicas. Esta
recriacdo envolve anualmente mais de 120 associagbes militares e historicas
oriundos da Russia, Estados Unidos, Espanha e Canada.

7) Batalha de Leipzig (Alemanha). Reconstroem-se os factos que ocorreram
entre 16 e 19 de outubro de 1813 quando teve lugar a também conhecida Batalha
das Nacdes em que Napoleao foi derrotado. A recriacdo atrai milhares de pessoas
de associagcbes historico-militares de toda a Europa, que utilizam os mesmos
uniformes das forcas aliadas do século XIX e dos militares franceses.

8) Desembarque da Normandia (Francga). Recriacdo do desembarque dos

soldados aliados na costa da Normandia e respetivos combates com o0s soldados
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alemées a 6 de junho de 1944. Recorda-se o famoso Dia D nas praias de Utah,
Omah, Gold, Juno e Sword, onde aconteceu a maior invasao pelo mar em toda a
Histéria, contando com a participacdo quer de atores, quer com descendentes
diretos dos soldados intervenientes.

9) Batalha de Gettysburg: (Estados Unidos): Recria a vitoria das tropas da
Unido comandadas pelo General George Meade, sobre as tropas Confederadas de
Robert E. Lee., em plena guerra civil americana, na qual morreram 58.000 soldados
entre 1 e 3 de julho de 1863. A recriacao decorre nessas datas em Gettysburg, onde

se encena a batalha.

10) Batalha de Bailen (Espanha. Durante o més de julho, Bailen recria o
ambiente da Guerra da Independéncia Espanhol de 19 de julho de 1808. Supde-se

que tera sido a primeira derrota do poderosissimo exército napolednico.

2.5.6.1 As Recriagdes Historicas como produto turistico

Contemplar os passos dos legionérios e gladiadores do Império Romano, o
desembarque da Normandia junto ao comandante Eisenhower ou reviver o trabalho
do Corpo de Enfermeiras do exército americano é o ultimo Turismo. Designa-se de
Re-enactement e na sua faceta mais espetacular recupera veiculos e carros de
combate, restaurados e em pleno funcionamento, que foram utilizados na Il Guerra
Mundial, na Coreia ou no Vietname. Esta nova industria das recriacdes historicas
gue chegou do mundo anglo-saxao, tornou-se na Peninsula Ibérica num setor
préspero, permitindo por exemplo a criacdo em 2016 de 400 empresas em Espanha,
e que movimentam cerca de 100 milhdes de euros entre os mais de cem eventos
realizados em cidades e vilas espanholas. A paixdo pela histéria e o desejo de
reconstruir, conhecer, compreender e, mais importante, aprender com o passado; é
a base deste passatempo que tem milhares de seguidores em toda a Europa (El
Pais, 30 de marco de 2016). A mesma situacdo acontece em Portugal, no caso
concreto de Santa Maria da Feira, com a criacdo de empresas de organizacédo de
eventos de Recriacdo Histérica, grupos de teatro, grupos musicais, artesaos,

cenografos, entre outros exemplos.

Neste contexto, poderemos dizer que o turismo baseado nas Recriacdes
Historicas se integra no designado turismo cultural. O conceito de turismo cultural

foi-se alterando para se adaptar as novas realidades e exigéncias da procura, na
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qual influi cada vez mais um maior niumero de fatores e condicionantes a partir de
um recurso cultural-patrimonial, que para Kercher et al (2002), deve de cumprir uma

série de critérios:

a) Possuir capacidade de contar uma historia.

b) Ser suscetivel de se converter num recurso vivo

c) Fazer com que a experiéncia da visita seja participativa e relevante

d) Centrar-se na qualidade e autenticidade.

Ou seja, deve possuir uma funcionalidade turistica ou melhor socializar a cultura,
gerando conteudo compreensivel e atraente para 0s visitantes. Seria criar e
desenvolver um produto turistico a partir de bens histéricos (tangiveis e intangiveis)
qgue, em alguns casos, foram praticamente relegados ao esquecimento e a
deterioragédo, e que hoje podem atrair milhares de visitantes para 0 seu prazer e
conhecimento.

Em termos da literatura dedicada a festivais e eventos culturais, a mais
recente foi produzida num contexto de organizagdo (Shone e Parry 2004). A
investigacdo tem-se focado, por exemplo, na realizacdo de eventos e festivais
enquanto formas de promover o turismo de uma regido ou localidade e que,
enquanto tal, devem ser entendidos numa dimensdo de politicas publicas (Hall e
Rusher 2004).

No entanto e associado ao debate relativo ao enfoque distorcido de que
padece a industria patrimonial, encontramos o0 debate respeitante ao rigor ou a
autenticidade da informagéo histérica que é apresentada (Harvey:1991). Deste ponto
de vista, “bocadinhos” de informacdo sdo vastamente retirados do contexto e

exibidos para fins de “‘edutenimento” (Hewison: 1987). Tais interpretacfes ndo se
destinam a apresentacao de “factos histéricos”, mas do valor superficial da historia,
um simbolo ou imagem do que os locais e culturas ja foram (Baumann: 1991).

Urry argumenta, de forma convincente, que 0s encontros entre o turismo poés-
moderno e a industria patrimonial necessariamente conduzem ao consumo de
simbolos ou imagens, e que as identidades se construem através da troca de
valores simbdlicos. Embora haja tentativas de dominio pela atribuicdo de um
significado Unico e inequivoco aos significantes, as imagens sao tomadas segundo o
espirito do espetaculo, e: “Neste mundo de espetaculo nada é original ou tem um

real significado, tudo é uma coOpia, ou um texto sobre outro texto. E um mundo sem
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profundidade de redes de informacdo e comunicacgdo, no qual a informagao néo tem
gualquer propdsito final no seu significado.” (Urry: 1988: 39).

As recriacdes histéricas surgem assim como um meio de disseminar a historia
e 0 patrimonio cultural, e podem ser incluidas no turismo cultural e de eventos. Nas
Ultimas décadas, houve um grande incremento de recriacdes historicas de natureza
militar em todo o mundo, recordando as grandes batalhas que mudaram a historia e
episddios da Historia de Portugal no caso particular de Santa Maria da Feira, e
apesar da origem do evento ter-se centrado no reinado de D. Joao I, que atribuiu a
Carta de Feira, a organizacdo tem recuado atras a época de D. Afonso Henriques,
centrando-se a sua edicdo, no reinado de D. Pedro I, o Justiceiro.Estes eventos
geralmente sdo promovidos principalmente pelos habitantes da localidade e referem-
se a factos que ocorreram no passado e que agora se recuperam. O seu objetivo é
aumentar quer a atracdo turistica como a difusdo e a conservag¢do do patrimoénio e
das raizes locais. Os critérios de rigor e da autenticidade histéricos, sdo cada vez
mais valorizados para o sucesso e a continuidade da recriacdo. O apoio das
instituicbes junto dos empresarios do setor turistico da regido, pode favorecer o

correto desenvolvimento da recriacdo (Halewood & Hannam, 2001).

Neste contexto, parece necessario valorizar os artes@os locais que mostram o
seu trabalho na tecelagem, cestaria, construcdo, alimentacéo, uma vez que 0 apoio
destes setores econdémicos ligados as tradi¢cdes, juntamente com os empresarios do
setor turistico da regido, favorece o correto desenvolvimento e o futuro da recriacao.
Como j& verificamos, ha4 também uma presenca crescente de empresas
especializadas nestes ambientes historicos, que oferecem 0s seus servicos como
organizadores do evento.

O principal meio de promocao € a Internet e as redes sociais, por parte das
administracdes, associa¢fes, historiadores e amantes do patrimonio local (Pasanen
& Konu, 2016).
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CAPITULO 3. RECRIACOES HISTORICAS, VIAGEM
MEDIEVAL E PROPOSTAS INOVADORAS

Tendo como objeto de estudo a analise da Viagem Medieval em Terra de
Santa Maria, que surgiu da vontade de duas recém-licenciadas em Turismo em 1996
em organizar uma Recriacdo de uma Feira Medieval, nunca € demais de referir que
“a primeira mengao duma feira portuguesa nitidamente diferente do mercado local é
a que vem registada no foral de Castelo Mendo, de 1229, e que se realizava trés
vezes no ano e durante oito dias de cada vez. Todos 0s que a ela ocorressem, tanto
nacionais, como estrangeiros, teriam seguranca desde oito dias antes até oito dias
depois da feira, na ida e na volta, contra qualquer responsabilidade civil ou criminal
gue pesasse sobre ele.

Entre os privilégios que mais favoreceram o desenvolvimento das feiras

cumpre mencionar 0 que isentava os feirantes do pagamento de direitos fiscais
(portagens e costumagens). As que usufruiam desta regalia deu-se o nome de feiras
francas (tipo de feira onde os feirantes ndo pagavam impostos).
Foi a partir do reinado de D. Jo&o | que se generalizou a outorga de feiras francas,
bem como a isencdo da meia sisa. Na evolucdo das feiras medievais portuguesas
podemos considerar duas fases principais: uma, de formacdo, que decorreu até
meados do século XllI; outra, de incremento e pujanca, que se alonga por mais dois
séculos e que termina para além do reinado de D. Afonso V.

As feiras medievais realizavam-se periodicamente (semanais, mensais ou
anuais) nos concelhos, rurais e urbanos, e animavam-nos de forma diferente aos
outros dias, veja-se 0 vigor de uma feira deste género quando se faz hoje uma

reconstituicao.

As feiras sdo um dos aspetos mais importantes da organizagdo econdémica da
Idade Média. Nascidas da necessidade de promover a troca de produtos entre o
homem do campo e o da cidade, elas representam o ponto de contacto entre o
produtor e consumidor, 0 ponto onde se concentrou a vida mercantil de uma época
em gque a circulacdo das pessoas e das mercadorias era dificultada pela falta de

comunicacdes, pela pouca seguranca das jornadas e pela falta de comunicacdes.
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A Feira de Santa Maria da Feira, tinha uma periodicidade de 15 dias, com a
duracéo de um dia. D. Jodo |, a pedido de Jo&o Alvares Pereira, cavaleiro, concedeu
ao concelho da Vila da Feira uma feira quinzenal, com as liberdades e privilégios
gue tinha a de Trancoso. Mas antes de marcar o dia exato em que ela se devia de
fazer, ordenou el-rei a Domingues Anes da Maia, seu contador, que se informasse
junto de dois ou trés homens bons da vila, em que dias havia feiras nos arredores e
“fazede fazer esta em tal dia que nom faga prejuizo a ella”. Foi esta carta de D. Jodo
| passada a 27 de junho de 1407 (RAU, Virginia - Feiras Medievais Portuguesas:
subsidios para o seu estudo. Lisboa: Editorial Presenca, 1982.Introducéo e indices
por José Manuel Garcia). Relativamente a vida quotidiana na Idade média, e cujos
aspetos deverdo de estar sempre presentes nas recriacdes historicas, importa
integra-lo numa légica do 6cio e do negocio (...), pelo rigor historico, pelo recurso
constante a imagens naturais, sociais e humanas, pelo realismo estético da
linguagem, Maria Helena Cruz Coelho trouxe-nos um valioso contributo para a
historia do quotidiano medieval portugués. Género que, infelizmente, tdo pouco
cultivado entre n@s, ganha com este livro, mais um ligar de relevo na historiografia
portuguesa da Idade Média, conforme sublinha Maria José Azevedo Santos
corroborada por José d’Encarnagdo: «A autora deste livro Ié os documentos
medievais, mas vai muito mais além da simples decifracdo da mensagem: procura
os homens, as mulheres, o mundo outro que |Ihes esta por tras. O quotidiano: o
movimento colorido das feiras, o lazer e a alegria da festa, 0os apegos devocionais
dos homens, os negécios e a casa de um rico mercador.

N&o é uma Histdria do passado esta. Ndo. E um passado que se revisita e onde
todos nos revemos, afinal. Com heroismos e com vilanias. Uma Histéria como s6

uma grande historiadora sabe entretecer, na escrita e na palavra.

Pela pena da autora desta obra é todo Portugal mediévico que, sem esforco,
desfila perante n0s - em prosa tersa, dialogante quase, plena de vivacidade no
delinear dos quadros e no retrato forte das situagdes. (COELHO, Maria Helena da
Cruz. Ocio e Negdcio. 1998. A feira de Coimbra no contexto das feiras medievais
portuguesas; Festa e sociabilidade na ldade Média; Supersticdo, Fé e Milagres na
Idade Média. In: Ocio e Negbcio em Tempos Medievais. Coimbra: Inatel, 1998, p. 1-
126).
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Em relagdo a época cuja recriagdo histérica — Viagem Medieval em terra de
Santa Maria, aborda de um aforma mais profunda, € em termos simples que o
medievalista Jacques Le Goff explica no livro A “ldade Média para Principiantes” a
Idade Média as criancas e aos principiantes essa época contraditoria da nossa
histéria, que se estendeu por mais de mil anos, num pequeno e estimulante livro
organizado em forma de conversa onde a curiosidade e a logica garantem um saber
preciso, sisteméatico e claro. Idade das trevas, ignobil, mergulhada no obscurantismo
e no pecado, ou momento fundador, de grande magia e de grande espiritualidade, a
Idade Média € um esboco da identidade ocidental e o berco da Europa que hoje

conhecemos.

Jacques Le Goff, foi um dos mais prestigiados medievalistas mundiais,
fundador, com Pierre Nora, da 32 Geracdo da Escola dos Annales. Dedicando-se a
antropologia histérica e a histéria das mentalidades, Le Goff sucedeu a Fernand
Braudel na direcdo da Escola de Altos Estudos em Ciéncias Sociais e, nos anos 80,
ocupou-se da reformulacdo dos programas escolares franceses de Historia. "Idade
Média para Principiantes" é um livro claro, sucinto e estimulante, onde a légica e o
tom coloquial imprimem um ritmo irresistivel & leitura. (GOFF, Jacques Le. A Idade

Média para Principiantes).

De uma forma mais aprofundada sobre o periodo medieval, temos de ter
presente o trabalho, para um Novo Conceito de Idade Média, cuja edi¢do original
apareceu em 1979 com o titulo Pour Un Autre Moyen Age, e que é uma expressiva
contribuicdo para o estudo da Idade Média. O livro reune varios artigos do Autor
sobre o tempo, o trabalho e a cultura no ocidente, merecendo, portanto, a atencao
daqueles que se interessam pelo assunto. Em oposicéo a ideia dos humanistas do
Renascimento, Jacques Le Goff ndo vé na Idade Média um vazio no fluxo do tempo,
mas sim um periodo de grande impulso criador. Para ele, como de resto para os que
tém nocdo desta época, 0 medievo é a idade seminal, a fase de gestacdo da
sociedade moderna e civilizagao ainda viva "pelo que criou de essencial nas nossas

estruturas sociais e mentais".

Na perspetiva do Autor, a Idade Média é total, profunda, e abarca a histéria do

quotidiano, nos seus habitos e nas suas crencas, nos seus comportamentos e nas
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suas mentalidades. Essa longa Idade Média, permite-nos conhecer melhor as
nossas origens, a nossa modernidade, a nossa imperiosa necessidade de

compreender a evolucao e a mudanca.

Um novo conceito de Idade Média, procura resgatar as nossas raizes,
criticando com lucidez num quadro extremamente amplo e complexo: realidades
penosas como a fome, a peste, a miséria, o dominio dos poderosos, a exploracdo
dos fracos; e criacbes com que ainda hoje convivemos: a cidade, a nagao, o Estado,
a universidade, o moinho, a maquina, a hora e o relégio, o livro, o garfo, o vestuario,

a pessoa, a consciéncia e, finalmente, a revolucao.

O livro Para um Novo Conceito de Idade Média, estd dividido em quatro
partes: A primeira parte - "Tempo e Trabalho" - A segunda parte - "Trabalho e
Sistema de Valores". O objeto da terceira parte - "Cultura Erudita e Cultura Popular”

e "Para uma Antropologia Histérica" é a ultima parte do livro.

Aqui Jacques Le Goff, considerado um dos mestres da Histéria Nova, lanca-
se na reconstituicdo de uma antropologia histérica do Ocidente pré-industrial
contribuindo com alguns elementos para um estudo do imaginario medieval. A
analise do ritual simbdlico da vassalagem aborda aspeto importante de uma
instituicdo basica da sociedade feudal, retomando os estudos de Marc Bloch,
Ganshof e de outros para analisar a tipologia dos elementos simbdlicos no ritual
vassdlico: a palavra, o gesto, os objetos. Segundo o Autor, 0 conjunto de ritos e
gestos simbolicos da vassalagem, mais que um cerimonial, constituem um sistema.
Ao lado de hipoteses e proposicdes, Le Goff formula problemas importantes e
sugere solu¢des. Também esta parte é enriquecida com apéndices pormenorizados.
O texto de Jacques Le Goff resulta de pesquisa erudita e fornece subsidios ao
estudo e compreensdo de questdes relevantes da ldade Média. E obra importante
gue exige reflexdo. (Goff, J. Le Para um novo conceito de Idade Média. Lisboa:
Estampa, 1980).

Em termos da literatura dedicada a festivais e eventos culturais, a maioria da
mais recente foi produzida num contexto de organizacdo (Shone e Parry 2004). A
investigacdo tem-se focado, por exemplo, na realizacdo de eventos e festivais

enquanto formas de promover o turismo de uma regido ou localidade e que,
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enquanto tal, devem ser entendidos numa dimensdo de politicas publicas (Hall e
Rusher 2004). Existem, evidentemente, outros trabalhos sociolégicos que exploram
as relacdes entre festivais, eventos e significados. No contexto da sociologia, tem-se
afirmado que os festivais podem ser desenvolvidos por varios motivos, que incluem:
festejar, fomentar o orgulho comunitario, conservar identidades culturais (Roche
2000). E mesmo nos textos de nivel mais basico dedicados ao assunto existe o
reconhecimento, pelo menos no contexto do Reino Unido, que os festivais e os
eventos da era moderna derivam de uma rica tradicdo de festivais enquanto atos de
celebracdo comunitaria e/ou de afirmacao ritualistica de identidade comunitaria,
conforme Bowdin et al citam na definicdo definitiva de “festival” no Reino Unido,
cunhada pelo Policy Studies Institute: “Um festival era tradicionalmente uma altura
de celebracdo, descontracdo e recuperacdo, apdés um periodo de trabalho fisico
pesado, como as sementeiras ou as colheitas, por exemplo. A caracteristica
essencial destes festivais era a celebragdo ou a reafirmacdo da comunidade.”
(Bowdin et al: 2001:3).

Naturalmente, ha uma longa tradicdo de literatura antropolégica dedicada a
natureza e significado de festivais, rituais e celebracées indigenas, e é gracas a esta
literatura que podemos obter as interpretagcbes mais significativas relativas a
encenacdo de identidade cultural através do festival (e.g van Gennep 1960). Caillois
argumenta que o festival partiiha o mesmo significado em todos os niveis das
sociedades ; “...um grande ajuntamento de pessoas ruidosas em movimento”
(2001:97).

O territorio onde se insere o objeto de estudo é a "Terra de Santa Maria" que
foi organizada administrativa e militarmente, em meados do séc. IX, por Afonso Il de
Ledo, aquando da reconquista cristd da Peninsula e respetivo povoamento de

Portucale” (o nome em Latim dado ao Porto, onde se situava o centro do condado).

No referido espaco geografico delimitado pelos Rios Douro e Vouga, tendo a
leste a serrania de Paiva, Arouca, Cambra e Sever do Vouga e a Oeste, o Oceano
Atlantico, foi-se desenvolvendo: um espaco econdémico muito importante vivendo
numa grande complementaridade de subsisténcia: as serranias davam-lhe a caga, a

pastoricia e a abundancia de madeira. Os rios que a atravessavam e a extensa orla
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maritima, asseguravam-lhe a pesca. Nas planicies que se estendiam de leste para o
mar era o cultivo de cereais e do vinho. Uma prospera zona de extracao de sal, em
Cabandes, garantia este elemento indispensavel a conservacao dos alimentos. A
par disto, uma notavel rede viaria assegurava um comércio intenso num local de
passagem obrigatéria entre Coimbra e o Porto. Junto ao Castelo a realizacdo de
grandes feiras comerciais acabaram por dar o nome a povoagéo: Feira (jA em 1117);
um espaco militar muito forte apoiado numa organizacdo militar permanente para
defesa contra as incursfes arabes e um espaco cultural servido por dezenas de
cenodbios e pelos grandes mosteiros de Grij06 e de Pedroso. Estes institutos
religiosos davam, aquelas gentes, para além de um esquema de valores cristdos, a
possibilidade de funcionarem como centros administrativos para a redacdo de
documentos. Tudo isto, acabou por gerar um clima de "autossuficiéncia de vida" e
"uma identidade peculiar”, de que algumas linhas mestras perduram até aos nossos

dias.

E foi, exatamente, esta pujanca econdémica, esta forca militar organizada e
esta "identidade cultural" de independéncia, que acabaram por desempenhar um
papel decisivo na formacdo e consolidacdo da nacionalidade portuguesa com o
levantamento coletivo que teve o seu epilogo na batalha de S. Mamede, em 1128.
Como refere o Prof. José Mattoso, " A Terra de Santa Maria pode ser considerada
como uma regido, que, no caso de ter estabelecido uma ligacdo preferencial a
Coimbra, deveria, teoricamente, ter inviabilizado a construgdo de um novo Reino.
Em vez disso, associando-se a Portucale e garantindo o seu prolongamento em
direcdo a mesma cidade de Coimbra, acabou por constituir o elo de ligacdo com
ela”. (MATTOSO, José, Luis KRUS e Amélia Aguiar ANDRADE. O Castelo e a Feira.

A Terra de Santa Maria nos séculos Xl a Xlll, Lisboa, Ed. Estampa).

A criacdo da Terra de Santa Maria em torno do castelo ou civitas do mesmo
nome deveu-se provavelmente ao rei Alonso Ill de Ledo (866- 910), constituindo-se
num polo de atracdo para todo o territorio entre o Douro, o Vouga e as faldas das
montanhas que o delimitam a leste, até ao extremo da zona a que Orlando Ribeiro
chama a «das montanhas do Douro e do Vouga» (Portugal, o Mediterraneo e o
Atlantico, 4a. ed., Lisboa, Sa da Costa, 1986, pp. 147-148 e mapa de p. 189).
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A Terra de Santa Maria forma, portanto, um territério em declive para o mar,
constituido fundamentalmente pela segunda das areas mencionadas localiza-se
exatamente a meio entre as duas regides costeiras da grande divisdo geogréfica do
“‘Norte Atlantico”, uma das trés em que se divide o conjunto do Pais (“Norte
Atlantico”, “Sul Mediterranico”, que comeca no vale do Mondego, e “Norte

Transmontano”, para o interior).

Neste contexto ndo poderemos deixar de ignorar as afinidades humanas que
historicamente se verificaram entre os atuais concelhos de Vila Nova de Gaia,
Espinho, Ovar, Santa Maria da Feira, S. Jodo da Madeira, Castelo de Paiva, Arouca,
Oliveira de Azeméis, Murtosa, Estarreja, Vale de Cambra, Albergaria-a-Velha e
Sever do Vouga (e ainda uma pequena faixa do concelho de Gondomar, situado na
margem sul do rio Douro). Alguns deles tém a maior parte do seu territorio fora da

area da antiga civitas de Santa Maria, como acontece com Arouca, Gondomar.

Mas o seu conjunto pode considerar-se a expressdao moderna da Terra de
Santa Maria na sua expressdo mais antiga. A sua soma representa, afinal,
aproximadamente, a area em que dominava a civitas de Santa Maria criada pelo rei
Afonso Ill de Ledo e Asturias no século IX, e que deve ter perdurado até meados do
século XI. (MATTOSO, José. A terra de Santa Maria na Idade Média: limites

geograficos e identidade peculiar).

Numa abordagem sobre o Turismo per si e neste sentido pretendemos extrair
do livro Turismo, Principios, Préticas e Filosofias, que se constitui num importante
texto introdutério sobre o assunto, ampliado e atualizado, o qual aborda a area de
turismo e a viagem do ponto de vista global, oferecendo insights sobre as forcas
econdémicas, politicas e sociais que agem sobre o turismo: Parte 1 - Visdo Geral do
turismo 1 - turismo em perspetiva. 2 - O turismo através dos tempos 3 -
oportunidades parte 2 - como o turismo esta organizado 4 - organizacbes mundiais,
nacionais, regionais e outras 5 - transporte de passageiros 6 - servicos de
hospitalidade 7 - organizacdo do processo de distribuicdo 8 - atrativos,
entretenimento, recreacdo e outros parte 3 - entendendo o comportamento de
viagem 9 - motivacbes para viagens de lazer 10 - turismo cultural e internacional

para o enriquecimento da vida 11 - sociologia do turismo parte 4 - oferta, demanda,
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politica, planeamento e desenvolvimento do turismo 12 - componentes do turismo e
a oferta 13 - mensuracédo e previsdo de demanda 14 - o impacto econdmico do
turismo 15 - politicas de turismo: estrutura, contetdo e processo 16 - planejamento,
desenvolvimento e consideragbes sociais sobre o turismo 17 - turismo e meio
ambiente parte 5 - elementos essenciais da pesquisa e do marketing turisticos 18 -
pesquisa em turismo 19 - o marketing turistico parte 6 - perspectivas para o turismo
20 - o futuro do turismo anexo a - contatos no setor turistico anexo b - sugestdes de
fontes de informagdo. (GOELDNER, Charles R.; RITCHIE, J. R. Brent; MCINTOSH,

Robert W. Turismo: principios, praticas e filosofias.

Refletindo sobre o Turismo, 0s seus principios e as suas praticas, temos a
obra “Turismo principios e praticas”, que faz uma introducdo ao turismo, reunindo
temas importantes como o transporte, a acomodacdes, as atracdes e as tecnologias
de informacdo. Além disso, os autores procuram situar as questdes relativas a
procura e ao marketing turistico de forma histérica chegando até a atualidade com a
inclusdo de dados sobre pesquisas e teorias, abordando também o importante
conceito de sustentabilidade. Possui material de apoio em inglés para professores.

(COOPER, Chris et al. Turismo, principios e prética.).

Sobre os conceitos, os modelos e os sistemas temos o trabalho de Guilherme
Lohmann e Alexandre Panosso Netto, escrito e organizado para ser uma ferramenta
de consulta e pesquisa, que apresenta 73 conceitos, modelos e sistemas
relacionados com o turismo e areas afins. Para estudantes, o texto apresenta um
panorama dos principais itens a serem examinados nos cursos técnicos e superiores
de turismo e de hotelaria; para os profissionais mais experientes, € uma
oportunidade de reciclagem, aprofundamento e aplicabilidade dos conhecimentos

adquiridos na Academia e no proprio mercado de trabalho.

Teoria do turismo: conceitos, modelos e sistemas esta estruturado de forma
criteriosa, clara e funcional, sendo rico em imagens, tabelas e graficos, explica os
conceitos basicos e complexos com exemplos atuais, aléem de oferecer exercicios,
dicas operacionais e muitas referéncias bibliograficas. Com uma abordagem teérica

e pratica, € uma ferramenta basica e desde ja referencial para estudantes e
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profissionais da area. PANOSSO NETTO, A.; LOHMANN, Guilherme. Teoria do

Turismo: conceitos, modelos e sistemas.

O turismo é reconhecido hoje em dia como uma atividade econdomica de
importancia global. Vem crescendo a atencdo dada ao turismo pelos governos,
organizacgOes, tanto do sector publico como do privado, e académicos. Este livro
Introdugdo ao Turismo é um verdadeiro introito a esta industria complexa e
multifacetada e destina-se principalmente a dois tipos de publico: estudantes de
turismo e pessoas que trabalham na industria e que desejam saber mais sobre a
estrutura, as atividades dos seus componentes e o ambiente em que trabalham. A
obra inclui: A histéria do turismo; fatores que influenciam a industria do turismo; o
turismo nos paises em desenvolvimento; conceito de turismo sustentavel e previsao
de tendéncias futuras. (JENKINS, Carson L., LICKORISH, J. Leonard. Introdugéo ao
Turismo). Uma vez que se pretende aferir e avaliar a importancia das recriacoes
histéricas no turismo, que alcancou um lugar cimeiro na economia mundial e € uma
das atividades com maior potencial de crescimento e da criacdo de emprego
estimando-se em 18,6 mil o nimero de postos de trabalho que criara, diariamente,
em todo o mundo, nos préximos 10 anos. A medida que foi (e vai) abrangendo uma
mais vasta multiplicidade de atividades e influenciando muitas mais, transformou-se
numa “economia turistica” que se vai tornando cada vez mais complexa. A
compreensao dos fendmenos que orientam e dirigem o seu desenvolvimento, o
conhecimento dos efeitos que provoca ndo sé a nivel econémico e social, mas
também ambiental e cultural e a aquisicdo de capacidades que permitam atuar
eficazmente num mundo em permanente mudanca sé&o condigbes essenciais para
garantir o seu desenvolvimento equilibrado e sustentavel. S&o-no, porém,
particularmente relevantes para Portugal onde a economia turistica assume

reconhecidamente o papel de dimenséao estratégica de desenvolvimento.

O livro 'Introducéo ao Turismo', primeira obra do género editada em Portugal,
visa, por isso mesmo, contribuir para o melhor conhecimento do turismo, destinando-
se, em particular, aos estudantes e aos profissionais do sector, assim como a todos
guantos tenham necessidade ou desejem familiarizar-se com 0s seus conceitos
bésicos, tornando-se numa obra de referéncia do ensino do turismo no espacgo

luséfono, visa contribuir para o aprofundamento do conhecimento tedrico e cientifico
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da principal e mais dindmica atividade econémica mundial.

A obra, integrando as principais tematicas que estruturam o turismo, apresenta-se
agora atualizada e aumentada, revelando os novos desenvolvimentos tecnologicos e
modelos de negdcios na distribui¢do turistica, a par da emergéncia dos eventos e do
seu contributo para a consolidacéo, criagcdo ou renovacdo dos destinos turisticos:
Conceitos, Classificacdes e Tipos de Turismo; Elementos de Avaliagcdo do Turismo;
Sistema das Rela¢des do Turismo ; Procura Turistica; Oferta Turistica; Acomodacao
ou Alojamento Turistico; Equipamentos de Atracdo e Animac&o Turistica; Eventos
Turisticos; Distribuicdo Turistica; Transportes Turisticos ; Obstaculos Legais ao
Turismo; Turismo Social; Gestdo da Qualidade em Turismo; Organizacao
Institucional do Turismo. (CUNHA, Licinio e ABRANTES, Antonio. 2013. Introdugéo

ao Turismo).

Tendo como objeto de estudo a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria,
gue se realiza em Santa Maria da Feira, ja na sua 21.2 edicdo em 2017, de acordo
com os autores “os eventos e a animacdo turistica é um bom exemplo da
importancia de um evento no dmbito sociocultural, com as suas repercussdes ao
nivel turistico. Com uma grande participacdo do associativismo local, a Fecofeira —
Federacédo das Coletividades de Cultura e Recreio do Concelho de Santa Maria da
Feira — foi impulsionadora do evento e mantém um papel muito ativo no seu
desenvolvimento. Assim, o evento nasce de uma vontade da propria comunidade,
fortalecendo a oferta cultural do destino e o sentido de pertenca, contribuindo para a
memoria coletiva. Por outro lado, a internacionalizacdo do evento, que cada vez
mais se faz de forma proactiva (por exemplo, promovendo ac¢des de diplomacia
cultural e economica junto de embaixadas e representagbes de varios paises),
também permite que haja uma afirmag¢do e promocéo internacional da cultura, bem
como permite alavancar a promoc¢ao de outra oferta cultural associada a imagem do
Concelho, como o Imaginarius, a Terra dos Sonhos, a Festa das Fogaceiras ou a
valorizagdo do patrimonio construido, como o Castelo ou o Museu Concento dos
Loios. Este evento apresenta ainda claros contributos para a atracdo de
investimentos, a promo¢do e 0 aumento do negdcio do comércio e industria local,
levando-nos a outros tipos de contributos que 0s eventos e a animacao turistica

podem trazer para um destino turistico.
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Os contributos dos eventos e da animacdo turistica ao nivel econdémico
podem fazer-se sentir em varios dominios. Desde logo, sdo fendmenos
multiplicadores de negdcios, pois desencadeiam uma série de outros consumos,
sejam eles turisticos ou ndo, os quais promovem a criagdo de riqueza e de emprego
e incrementam a cobranca de impostos diretos e indiretos. Podem, ainda, servir
como “alavanca” para o desenvolvimento de outras atividades econdmicas, que,
muitas vezes, perduram ao tempo. GONCALVES, Susana Filipa, UMBELINO, Jorge.
Os eventos e a animacdo Turistica in SILVA, Francisco, UMBELINO, Jorge.

Planeamento e Desenvolvimento Turistico.

A afirmacédo do turismo como setor estruturante para a economia, sociedade e
territério € atualmente um valor incontestavel, o que sustenta a necessidade de
reforcar a atencdo em torno do planeamento e do ordenamento turistico. Essa
necessidade é ainda mais sentida quando se projeta a realidade portuguesa na sua
aplicacao, transformando esta obra coletiva numa verdadeira oportunidade.

No livro Planeamento e Desenvolvimento Turistico, a diversidade do texto
apresentado é util face a abrangéncia do publico-alvo, que integra um vasto grupo
genericamente identificados como agentes do sector do turismo, incluindo os
profissionais que atuam nas suas dimensdes publica e privada, mas prestando
especial atencdo aos estudantes desta area do conhecimento, nos seus diversos
niveis de ensino e tipologias.

Tratando-se de uma tematica com uma abrangéncia alargada, para facilitar a sua
consulta, esta obra foi organizada em trés partes - na primeira, sdo abordados
conteudos estruturantes e transversais a toda a atividade turistica; na segunda, o
enfoque € o planeamento de produtos, selecionados pelos coordenadores como
importantes ou inovadores para o territorio nacional; e a Ultima parte versa sobre os

principais tipos de destinos turisticos.

A opcdo de envolver uma vasta equipa de autores, entre docentes e
investigadores que se dedicam ao turismo e congregam uma grande diversidade de
formacdes académicas de origem, de geracdes e de experiéncias profissionais e de
vida, € certamente uma das mais-valias desta obra, pois permite oferecer um

invulgar somatério de saberes e uma expressiva riqueza de perspetivas e de
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tratamento dos conteudos. (SILVA, Francisco, UMBELINO, Jorge. Planeamento e

Desenvolvimento Turistico).

Outro documento de referéncia € a Estratégia para o Turismo 2027, constituindo-se
no referencial estratégico para o turismo em Portugal na proxima década, cuja
construcéo teve por base um processo participativo, alargado e criativo, no qual o
Estado assume a sua responsabilidade e mobiliza os agentes e a sociedade.

A importancia de um forte investimento e de um trabalho articulado entre entidades

publicas e privadas, iniciado h4 mais de uma década.

O Estado da Arte em Portugal relativamente as questdes as recriacdes historicas
matéria é muito incipiente uma vez que ndo existem publicacdes estruturadas que
abordem a tematica na sua verdadeira amplitude, e em termos comparativos. No
entanto existem artigos dispersos que abordam as recriagcbes historicas,
salientando-se: WViagem Medieval em Terra de Santa Maria”, de Irene Maria Ferreira
Coelho; Performando cultura: recreaciones histéricas e interpretaciones
patrimoniales da autoria de Paulo Raposo do CEAS/ISCTE - Lisboa que € um
trabalho que aborda o desempenho de dois grupos de animacdo historica

portugueses, com conceitos distintos (Re-enactement e living history).

Na investigacdo portuguesa merecem destaque alguns artigos” Um novo modelo
de produto turistico em Terra de Santa Maria”, e Recriagdes Histéricas em Portugal

e Espanha — Relevancia destes eventos para o Turismo, de Maria Rosario Campos.

Porém ja foram publicados trés livros publicados cujo enfoque € a Viagem Medieval,
o primeiro livro que abordou o evento foi da minha autoria com fotografias de
Francisco Almeida Dias, tendo sido publicado pela Camara Municipal de Santa Maria
da Feira em 14 de junho de 2002, integrando a colecdo Festas e Romarias da

Editora Elo, sob o titulo Viagem Medieval em Terra de Santa Maria.

O livro foi prefaciado por Luis Miguel Duarte, tratando-se de uma edicao
bilingue e que nos apresenta a Viagem Medieval em toda a sua verdadeira esséncia.
Descreve, em mais de cem paginas, a Viagem Medieval que alegra o concelho de
Santa Maria da Feira e atrai pessoas de todo o pais. As fotografias e o texto
mostram os momentos mais marcantes desta Viagem carregada de cor e vida, como

€ 0 caso da ceia medieval, auto-de-fé, jogos medievais, o0 torneio e o cortejo. Esta
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obra é constituida pelo Prefacio, Por Caminhos do Burgo, Castelo da Feira,
Ambientes de uma Feira Franca, quadros da histéria medieval, jogos medievais,
Auto-de-Fé, Torneio Medieval, ceia medieval e Luis Miguel Duarte sublinha que a
histéria que nds, investigadores, escrevemos, ndo € reconstituicdo auténtica do
passado, pela simples razdo de tal ndo é nem nunca serd possivel. Noés
‘inventamos” o passado - ndo a nossa vontade, ndo sem regras exigentes - mas o
que fazemos é sempre uma "representacdo”. Portanto, ndo estamos assim tao
longes destas Feiras e destes Torneios. (CARLOS, Roberto; DIAS, Francisco de
Almeida. Viagem Medieval em Terra de Santa Maria). Em 2007 foi langado o livro
Feira da Vila da autoria de Luis Miguel Duarte, professor catedratico na Faculdade
de Letras da Universidade do Porto e reconhecido historiador medievalista. Este
estudo foi encomendado pela Comissédo Executiva da Viagem Medieval em Terra de
Santa Maria, evento de recriacao historica medieval, que vai decorrer de 3 a 12 de
agosto, e que teve como tema central os 600 anos da atribuicdo da Carta de Feira
por D. Jodo I, em 1407, a 27 de junho. Nesta data o rei D. Jodo | concedeu uma

autorizacdo para que se realizasse uma feira na Terra de Santa Maria.

Todavia, o livro ndo se centra exclusivamente na Feira da Terra de Santa
Maria, até porque a informacao disponivel € muito pouca. O autor optou por comecar
por resumir a historia das feiras medievais: quando apareceram, o que eram, que
importancia tinha, como eram protegidas pelos poderes, e quem |4 ia. Depois, faz
uma abordagem as mais célebres feiras da Europa e apresenta uma breve historia
das feiras medievais portuguesas. O livro aborda ainda algumas ideias sobre a
histéria da Terra de Santa Maria, as suas caracteristicas, o seu dinamismo, para se
perceber melhor para que serviria instituir, em 1407, uma feira por essas paragens.
A obra termina com os “herois” desta pequena histéria: D. Jodo | e Jodo Alvares
Pereira, fidalgo que pede a Carta de Feira ao rei. (DUARTE, Luis Miguel. A Feira da
Vila).

Outro “livro” sobre a tematica da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria —
A Historia e as Estérias - que supostamente ao longo de 328 paginas, revelando-se
extremamente confrangedor uma vez que traz praticamente os programas da
Viagem medieval, que estao digitalizados no Gabinete de Comunicacdo da Camara
Municipal de santa Maria da Feira. O préprio autor sublinhava que tratamento

desses conteudos foi facilitado pelo facto de que "a maior parte da informacéo ja
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estava compilada”, sublinhando que a sua paginacgéo foi feita pela sua colaboradora
Vania Costa e a revisdo dos textos ter sido feita pela responsavel do Gabinete de

Comunicagéo do Municipio.

Nas fontes bibliograficas o autor do livro” ndo faz referéncia aos autores que
publicaram artigos nos jornais e revistas de onde retirou informacdes e pistas para o
conjunto das historias, resumindo e concluindo, produto final apresenta-se assim
dividido em trés grandes rubricas. "A primeira é mais académica e aborda o evento
na perspetiva do turismo, da cultura e do desenvolvimento local”, que infelizmente se
resume apenas a 8 paginas sobre o tema. Dede a pagina 34 até a 50, que é
apresentado um estudo da Memorandum (2005) Cision (2007), encomendados pela
organizacdo do evento para aferir o impacto mediatico do evento e do estudo de
opinido aos visitantes e uns graficos incipientes de uma ja extinta unidade de
sondagens e estudos de mercado sobre os publicos da viagem medieval e 0s seus

consumos aplicados por estudantes do Isvouga onde o autor é docente.

Um segundo grupo de conteldos traca o retrato da Viagem Medieval "edicéo
a edicao”, mencionando as transformacbes na calendarizacdo do evento, 0O
crescimento da area ocupada pela recriacdo, a sua evolucdo em termos de areas
tematicas, parcerias e patrocinadores, e 0 acompanhamento que |he foi sendo dado
pela Imprensa ao longo dos anos. Resumindo e concluindo da pagina 56 a 216 ou
seja 160 paginas deste livro apresenta-nos a copia de todos os programas da

Viagem Medieval, que se encontravam ja compiladas!

A Ultima parte é a que tem 16 histérias, a maior parte das quais vividas na
primeira pessoa e as restantes resultantes de entrevistas, como a que fez as
fundadoras do evento. Efetivamente ndo deixa de ser uma compilacéo pura e dura
de todos programas da Viagem Medieval, correndo-se o risco de dizer mesmo que é
uma copia ipsis verbis, complementada com 16 historietas sem qualquer tipo de
valor acrescentado. (PAIS, Paulo Sérgio. Viagem Medieval em Terra de Santa Maria

— A Historia e as Estérias).

Para além dos livros citados, gostariamos de falar das seguintes teses
académicas: O impacto dos eventos Turisticos, o Caso da Viagem Medieval em
Terra de Santa Maria, de Maria do Rosario Barros Oliveira. Universidade Fernando

Pessoa — Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas. 2009. Esta Dissertacdo de
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Mestrado foi apresentada a Universidade Fernando Pessoa como parte dos
requisitos para obtencdo do grau de Mestre em Ciéncias Empresariais, e destaca
gue a realizacédo de eventos tem vindo a ser considerada uma das mais importantes
manifestacbes do Turismo em Portugal e no mundo, sendo notério que 0s mesmos
geram uma dinamica na economia das localidades. Assim, importa saber que tipos
de impactos resultam desses eventos. A Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
€ 0 maior evento de recriagcdo medieval do Pais, constituindo uma oferta turistica
Unica que potencia a promog¢ao do municipio, razao pela qual foi escolhido o estudo
de caso - “Os impactos dos Eventos turisticos — O Caso da Viagem Medieval em
Santa Maria da Feira”, que teve por objetivo analisar a perceg¢ao da populagao e das
instituicées locais sobre os impactos causados pelo evento, na localidade. Para o
efeito, foram aplicados questionarios para aferir os tipos de impactos — econémicos,
sociais, culturais e ambientais, e a sua natureza — positivos e negativos, em Santa

Maria da Feira.

A segunda tese é de Raquel da Assuncao Bernardo Alves Coelho, sob o
tema:
Historia Viva. A Recriacao Historica como Veiculo de Divulgacédo do Patriménio Histo
rico e Artistico Nacional (1986 — 2009). Conceitos e Praticas. Dissertacao
orientada pelo Prof. Doutor Fernando Grilo, para a obtencdo do grau de Mestrado
em Arte, Patrimonio e Restauro na Faculdade Letras da Universidade de Lisboa em
2009.0 trabalho centrou-se no estudo do conceito de Histéria Viva: origens, sua
introducdo em Portugal, primeiras intervencdes, evolucdo, praticas atuais e
projecdes futuras, e por fim o estudo de um caso, bem como a utilizacdo da Histéria
ao Vivo como um método didatico para a difusdo e aprendizagem da Historia, da
cultura, da memoria de determinada época num dado contexto, com recurso a

expressao dramatica.

Em 1986 foi introduzida em Portugal pela Associacdo Portuguesa de
Museologia com o intuito de dinamizar e de dar novo félego ao ensino e
interpretacdo da Histéria e valorizagdo da nossa memdria coletiva, constituindo-se
como um método didatico com uma componente ludica que torna mais atrativa a

assimilacdo dos conhecimentos que se pretende comunicar.
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A terceira tese designa-se Historia viva: a recria¢do histérica como veiculo de
divulgacdo do patrimonio histérico e artistico nacional, 1986-2009: conceitos e
praticas. Raquel da Assuncdo Bernardo Alves Coelho, Tese de mestrado, Arte,
Patriménio e Restauro, Universidade de Lisboa, Faculdade de Letras (2010), e
centrou-se no estudo do conceito de Histéria Viva: origens, sua introducdo em
Portugal, primeiras intervencdes, evolucéo, praticas atuais e projecdes futuras, e por
fim o estudo de um caso. Através da realizacdo deste trabalho ambicionamos
sistematizar toda a informag¢ao encontrada de forma a redigir um documento onde
esta se congregasse, proporcionando um melhor conhecimento de um todo, a
possibilidade de reflexdo sobre o tema e seus fundamentos essenciais e o renovar
das suas praticas. A Histéria ao Vivo € um método didatico para a difusdo e
aprendizagem da Histéria, da cultura, da memoaria de determinada época num dado
contexto, com recurso a expressao dramatica. A técnica de Living History foi criada
em Inglaterra nos anos de 1970, teve a sua evolugcdo naquele pais e em outros que,
como Portugal, a importaram, sendo no presente uma pratica indissociavel da
museologia, servindo a educacdo, o lazer e o turismo cultural. Em 1986 foi
introduzida em Portugal pela Associacdo Portuguesa de Museologia com o intuito de
dinamizar e de dar novo folego ao ensino e interpretacdo da Histéria e valorizacéo
da nossa memoéria coletiva. Nos primeiros anos, em que houve grande
empenhamento na divulgacdo desta técnica, houve uma forte adesdo ao conceito
gue se disseminou e foi posto em pratica através da realizacdo de acdes sobre os
mais variados temas. A adesdo do Grupo de Trabalho do Ministério da Educacédo
para as Comemoracdes dos Descobrimentos Portugueses, entre 1988 e 2000, foi
fundamental para o enraizamento desta pratica. Passados mais de vinte anos desde
a sua introducdo em Portugal pudemos investir numa observagédo cuidada deste
percurso e propor estratégias para a sua revitalizacdo. Estamos cientes de que o
recurso a dramatizacdo nesta area teve adesao no nosso pais, contudo carece de
elementos tedricos que a suportem para que nao se alheie da esséncia da sua razéo

de existir: a Educagéo Patrimonial com base na investigagao.

O quarto trabalho “Segmentacao de mercado da viagem medieval com base
nas emocgdes” da autoria de Ana Claudia da Silva Santos (2011) e € uma
Dissertacdo apresentada a Universidade de Aveiro para cumprimento dos requisitos

necessarios a obtencdo do grau de Mestre em Gestdo e Planeamento em Turismo,
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realizada sob a orientacdo cientifica da Prof. Doutora Maria Jodo Aibéo Carneiro,
Professora Auxiliar do Departamento de Economia, Gestdo e Engenharia Industrial
da Universidade de Aveiro e coorientacdo da Prof. Doutora Maria Celeste de Aguiar
Eusébio, Professora Auxiliar do Departamento de Economia, Gestdo e Engenharia
Industrial da Universidade de Aveiro.

Ana Claudia da Silva Santos destaca que cada vez mais a importancia dos
eventos no ambito do turismo, esta a aumentar. Os eventos de recriacdo e historia
viva, que serdo alvo de estudo nesta dissertacdo, nomeadamente a Viagem
Medieval em Terra de Santa Maria que se realiza em Santa Maria da Feira, vém
assumindo cada vez mais relevancia. O principal objetivo desta dissertacdo foi a
analise do perfil dos visitantes deste evento e segmentar o mercado de acordo com
as emocoes vividas aquando da participacdo no evento. Foi realizada uma reviséo
da literatura no que concerne aos eventos, segmentacao e importancia das emocoes
em turismo e nos eventos. Dessa revisdo da literatura ficou evidente que as
emocdes sdo uma variavel ainda muito pouco utilizada para segmentar visitantes de
eventos e que as emoc¢des sdo uma componente influenciada pela avaliagdo do

produto, personalidade e motivac¢des dos visitantes.

O quinto trabalho é da autoria de Paula Alexandra da Costa Granja e intitula-
se Recriacdo histérica: Viagem Medieval em Terra de Santa Maria (2013), sendo a
Dissertacdo apresentada a Universidade de Aveiro para cumprimento dos requisitos
necessarios a obtencdo do grau de Mestre em Gestdo e Planeamento em Turismo
realizada sob a orientacdo cientifica do Doutor Nuno Rosmaninho, Professor Auxiliar
do Departamento de Linguas e Culturas da Universidade de Aveiro. O estudo visava
analisar o caso especifico da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria. Um
exemplo de recriacdo histdrica que mobiliza grande parte das coletividades locais e
cuja dimenséo e rigor historico tém lugar de destaque. Neste sentido, procura-se
aferir o éxito deste evento que se renova a cada nova edicdo e o seu contributo para

o desenvolvimento turistico do concelho.

Relativamente a outros eventos, devemos de tomar em consideracdo o
trabalho sobre Silves (2011), na tese Lazer, Turismo Cultural e Patriménio em Silves:

a Feira Medieval e a Revitalizacdo do Centro Histérico Urbano Dissertacdo para
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obtencdo de grau de Mestre em Antropologia pela Mestranda Marta Isabel das

Dores Gamito que teve como Orientador: Professor Doutor José da Cunha Barros.

Outro trabalho sobre o evento de Castro Marim: Dias medievais em Castro Marim
da autoria de Maria Jodo Freitas e fotografias de Telma Verissimo, traz-nos
seguintes capitulos: Uma Idade Média Vivida e Sonhada; A Sociedade Feudal; O
Castelo; Os Cavaleiros; A Cidade; O Comércio e os Oficios; A Vida no Campo; A
Vida Espiritual; Tempos Dificeis; As Catedrais e os Mosteiros; A Universidade; A

Mulher; O Vestuario; A Alimentacao; Os Tempos Livres e o Imaginario Medieval.

Relativamente ao chamado turismo tematico considera-se o artigo Turismo
tematico: A criacdo de um Parque Medieval de Téania Cristina Vidal Pinho e
Fernando Florim de Lemos, que defendem que os Parques Tematicos constituem
um elemento importante para o turismo pois transformam-se em verdadeiros
recursos que permitem construir a vocagao turistica de uma zona ou regido,

regenerar os destinos turisticos tradicionais e melhorar a sua competitividade.

Além-fronteiras conhecemos os trabalhos relacionados com as Recriacdes
Histoéricas: El negocio de la historia en la Feria Medieval de Noia da autoria de Jesus
Pena Castro; Consumption of a medieval event: Employing theatre in the
construction of local and spatial organization da autoria de TAALAS, Saaral;
The use and abuse of historical reenactment: thoughts on recent trends in public
history de Alexander Cook; e um extraordinario artigo transposto no Capitulo 29 -
Medieval Re-enactement de Thomas M. Stallone publicado no livro Interactive &
Improvisational Drama: Varieties of Applied Theatre and Performance, editado por
Adam Blatner, M.D., com Daniel Wiener; La recreacion historica en Espafa -
definicion, caracterizacion y perspectivas de aplicacion de Guillermo Coézar Llisto -
Universidad Autdnoma de Madrid; Las recreaciones histéricas un recurso turistico en
expansion de Carlos Belloso Martin da Facultad de CC. Juridicas y Econdémicas da
Universidad Europea Miguel de Cervantes; Ethnographic Methodologies and
Reenactment Practices in Art - A study of Jeremy Deller's - The Battle of Orgreave
de Sandra Nilsen Lorentzen; Las recreaciones histéricas y sus fundamentos. (Qué
es, quiénes somos, como crearlas) de Jonathan Cabrera Asensio.

O impacto que este trabalho terda em termos de contributo cientifico original, sera

um maior conhecimento da realidade da maior recriacao historica em Portugal, uma
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vez que se definiu como territério, Santa Maria da Feira e um periodo temporal de
dois anos de realizacdo dos eventos (2015 e 2016). Outro aspeto importante a
considerar serd a analise dos seus impactos em termos econOmicos (se geram
riqueza e criam emprego), culturais e ambientais e as suas perspectivas futuras (por
exemplo a criacdo de parques tematicos). Por ultimo e ndo menos importante sera a
opinido do consumidor final deste tipo de eventos.

O estudo do impacto econdmico deste tipo de eventos tem adotado normalmente
uma metodologia comum, embora existam algumas diferencas entre eles e outras
aplicacOes baseadas nos fluxos e dos elementos analisados. Assim sao distinguidos
geralmente trés tipos de impactos ou efeitos que podem ser medidos (Seaman,
2003), nomeadamente, os efeitos diretos (que correspondem as despesas da
atividade, da instituicdo cultural, desportiva analisadas em diferentes conceitos:
salarios, compras, alugueres, implementacdo de programas, etc. na area geografica
de referéncia e num determinado periodo de tempo), efeitos indiretos (definidos
como 0s gastos dos visitantes ou espectadores, como resultado de produto cultural,
festivo, desportivo (alojamento, alimentacéo, transporte, ingressos, etc.); e efeitos
induzidos (ou seja, todos os impactos ndo contabilizados nas categorias acima
identificadas e que se espalham ou expandem-se para o sistema economico, dentro
e fora do espaco de referéncia).

Neste sentido, procurar-se-a desenvolver ao longo deste trabalho uma reflexédo
sobre a realidade atual do produto Turismo de Eventos / Recriagc6es Histéricas,
tendo como foco central o patriménio cultural e suportada por trés componentes
estruturais, designadamente patrimonio, cultural e turistica.

Hoje em dia séo evidentes o desenvolvimento econémico e o impacto social, que as
recriacdes historicas, as comemoragfes e as festas historicas mais representativas
geram e que atualmente se realizam em Portugal.

Para Getz (1991), um destino so tera beneficios em receber este nicho de
mercado, pois ird alargar a época de turismo, ampliar a procura turistica mais
amplamente por toda area da cidade, atrair visitantes estrangeiros e criar uma
imagem favoravel do destino. O grande desafio de qualquer destino turistico € fazer
com que o turista o eleja como o destino na sua proxima viagem, mediante uma

série de outras opcdes decorrentes de uma grande concorréncia existente neste
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mercado, que ultrapassa fronteiras e distancias no mundo globalizado como o de
hoje.

Por isso 0 que procura é mais do que um destino que ofereca produtos e servicos de
qualidade, j& que o que o turista é atraido pelos lugares que permitam um contacto
mais proximo com o local visitado, onde, mais do que visitar e contemplar, seja
possivel também viver, emocionar-se, serem personagens da sua propria viagem
(JENSEN, 1999).

As recriagbes histéricas podem ser valorizadas numa perspetiva
multidisciplinar pois oferecem mudltiplos aspetos histéricos, turisticos, econémicos,
culturais, sociolégicos e antropolégicos que entram em jogo, colocando em cena
cada uma destas comemoracdes festivas. Muitas destas recriagbes mantiveram-se,
tendo-se realizado ininterruptamente durante muitos ano, algumas com mais de 25
edicbes gracas ao grau de implicacdo dos habitantes locais na sua organizacao, o
qgue supbes uma elevada repercussao turistica que tem como consequéncia direta
um importante efeito econémico.

“‘Os eventos permitem que uma regidao ou comunidade comemore a sua
singularidade, que se promova, que desenvolva o orgulho local, e que melhore o seu
bem-estar econémico” (Mclntosh et al, 1995: 156). Hall (1992) salienta ainda que o0s
eventos permitem o desenvolvimento ou manutencdo da identidade comunitaria ou
regional. Todavia eles também podem alterar as caracteristicas da comunidade,
uma vez que podem transformar a cultura num objeto de mercantilizacdo (Craik,
2003).

Esta nova abordagem obriga a uma reflexdo mais aprofundada de qual deve
ser 0 posicionamento deste produto artistico, que parece deter um poder de atracéo

singular para a competitividade dos destinos turisticos.

3.1. As Recriagfes Historicas no Mundo

Recriacédo historica: Antes e Depois de 1978

A recriacdo historica é uma atividade na qual o participante recria alguns
dos aspetos de um determinado acontecimento histérico ou periodo.
Conceptualmente, a Recriacao Historica pode ser definida como a reconstituicao

do passado no presente. Pode ser de um periodo estritamente definido, tais
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como uma guerra especifica ou outro evento, ou hum sentido mais amplo pode
definir-se por um movimento social, periodo marcado por anos especificos ou por
personalidades importantes.

O conceito e a ideia de Recriagdo ndo é nova. Como conceito, poderemos

considera-lo tao antigo como a proépria civilizacdo. A Recriacdo Historica podera
ter as suas origens na Antiga Roma, quando os romanos recriavam no Coliseu,
0s seus triunfos militares.
Nas primeiras formas, os torneios medievais recriavam batalhas da época Romana
ou de periodos anteriores. Embora a ideia de se trajar e de forma superficial, recriar
0 passado para diversdo possa ter uma origem mais antiga, foi na década de 60 que
comecou a surgir a recriagdo histérica de uma forma mais estruturada e
desenvolvida (Agnew, 2004), quando se centrou e determinadas tematicas historica,
de forma pratica. Segundo esta definicdo, a reconstituicdo pode ser de qualquer
época ou de qualquer acontecimento histérico, incluindo guerras, que é, sem davida,
a forma mais conhecida de recriagao.

Numa definicdo mais precisa, a Recriagdo Histérica, destina-se a reconstruir
acontecimentos especificos, tais como batalhas, incidentes histéricos ou aspetos
importantes da vida quotidiana do passado. A Recriacdo histérica implica sempre a
utilizacdo de um local previamente preparado, quase sempre um espaco publico que
de forma ndo permanente € utilizado para reproduzir cenérios historicos por

organizac6es chamadas de Grupos de Recriacdo Historica (Hunt, 2004).

Antes de 1978, a forma mais popular de reconstituicdo histérica foi a Guerra
Civil Americana, que se imp6s no inicio dos anos 60, aquando das comemoracdes
do seu centenario. No entanto, esta ndo foi a primeira reconstituicdo historica que
aconteceu. Jenny Thompson, autor do livro War Games: Inside the World of 20th
Century War Reenactors, identificou outras formas de reconstituicdo que nos levam

até ao periodo do Império Romano.

O conceito Re-enactement (recriagdo ou reconstituicdo) € tdo antigo quanto a
propria civilizacdo, segundo Howard Giles', que € considerado pelos britdnicos como

um dos grandes especialistas em termos de eventos histéricos, considera que "as

' GILES, Howard, "Recreating the Past for Live Events, TV, and Film: A Brief History of Re-enactment.
http://www.eventplan.co.uk/history_of reenactment.htm. Acesso em 10 de Julho de 2009
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lutas de gladiadores organizadas em Roma, nas quais se lutava até a morte, pelas
vitérias no Coliseu”, podem ser consideradas reconstituicbes historicas primarias,
pois um dos principais objetivos da reconstituicdo é a oferta de uma exibicdo publica,

designada de "histéria viva".

A Histéria Viva, por sua vez, pode ser definida como "uma atividade que
incorpora ferramentas histéricas, atividades e trajes numa apresentacao interativa,
fazendo com que os visitantes e 0s participantes tenham uma sensacao de recuar

no tempo."

No século 17 as batalhas de Mock tornaram-se populares. Estas consistiam
nas recriacbes de batalhas em pequena escala para o publico em geral ou para a
realeza. Em 1635, o grupo London Trained Bands mostrou as suas capacidades de
combate perante o rei Carlos I, e em 1645, durante a Guerra Civil Inglesa, as tropas
parlamentares escolheram Blackheath para recriarem uma das suas vitorias

recentes, apesar de ainda estarem em guerra”.

Em 1821, o duque de Buckingham chegou a encenar batalhas navais
napoledénicas num lago da sua propriedade. Em 1840, o jovem Lord Glasgow,
governador da Nova Zelandia (1892-1897), organizou um torneio medieval em
Kelburn Castle, na Escécia, onde todos os participantes tiveram que estar trajados a

época.

Este episddio poderia ser visto como um precursor de uma moderna Feira
Medieval ou do Renascimento, outra forma de histdria ao vivo e de reconstituicao

histérica.

Em fevereiro de 1895, cerca de cem membros do grupo Gloucestershire Engineer
Volunteers recriou a famosa batalha da defesa de Rorkes Drift em Natal. Setenta e
cinco elementos estavam vestidos de "Zulus", enquanto os outros vinte e cinco
estavam vestidos como “redcoats” (armada britanica).

No entanto, esses tipos de eventos/batalhas néo se limitaram as ilhas britéanicas. Em
1876, os sobreviventes do Custer's Last Stand at Little Big Horn foram encorajados a
regressar ao campo de batalha e recriar os acontecimentos da batalha para os
fotoégrafos. Durante o século 19 e inicio do século 20, membros de diferentes
organizagfes comecaram a homenagear os pais e os avos que foram soldados e

morreram na Guerra Civil Americana.
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Outra tipologia de Recriacéo Historica

N&o foi s6 entrar em contacto com realidades de outros paises setentrionais
(Alemanha e Gra-Bretanha, basicamente), quando soubemos da existéncia de um
outro modelo muito mais focado na divulgacdo historica do que na festa em si:
arqueologia experimental, Living History e Re-enactement; modelo anglo-saxédo de
divulgacéo historica.

Uma das primeiras reconstru¢cdes arqueoldgicas seguindo as técnicas de
arqueologia experimental, realizou-se na Escandinavia, concretamente na
Dinamarca em 1879. Trata-se de uma casa idade da pedra que, todavia, continua
erguida num museu ao ar livre de Odense.

Na Suécia a primeira tentativa de se fazer algo parecido foi numa experiencia
levada a cabo pelo sueco Ernst Klein, com a ajuda do conde Eric Von Rosen e
decorreu em1919 na sua propriedade de Rockelstad, ao de Estocolmo. Contrataram
dois estudantes com as caracteristicas fisicas adequadas para que no verdo de
1919 vivessem como ha idade da pedra, ou seja tinha de procurar 0 seu préprio
sustento e construir uma casa com réplicas de ferramentas da época. Klein
descreveu a experiéncia no seu livro La vida en la Edad de Piedra. A afirmacéo de
Klein € muito clara: as experiéncias praticas sdo melhores que as hipoéteses tedricas.

Também na Suécia efetuou-se uma reconstru¢cdo em Lojsta em 1932, na ilha
de Gotland (Mar Baltico). Depois de terem descoberto uma casa da idade do ferro,
do periodo das migracdes (400 a 550 aC) os exploradores pediram ao Diretor Geral
do Conselho Central de Antiguidades Nacionais de Estocolmo autorizacdo para
reconstrui-la no mesmo sitio. Essa autorizacdo foi-lhe concedida com a condicéo
dos vestigios da antiga casa fossem protegidos com pequena camada de terra. A
reconstrucao continua de pé.

Na Suécia ndo houve mais reconstrucdo até se concretizar da fortaleza
circular de Eketorp nos anos 60 e 70 do século passado.

Na Alemanha podemos destacar a reconstrugdo seguindo técnicas de
arqueologia experimental do forte romano de Saalburg, perto de Frankfurt. Trata-se
de uma tentativa que, quando se realizou nos finais do siglo XIX, significou uma
mudanca significativa no desenvolvimento das técnicas de divulgacao do patrimonio,
enquanto na Inglaterra encontramos casos de reconstrugcdo de sitios arqueoldgicos

no Fort Arbeia (no Muro de Adriano) e na fortaleza legionaria de Lunt Fort.
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Nos Estados Unidos o exemplo paradigmatico de reconstrucao in situ €, sem
duvida, o caso de Colonial Williamsburg. Em 1926 o magnata J.D. Rockefeller
financiou o projeto de reconstrugcdo da antiga capital colonial de Virginia. O éxito
deste projeto e demostrado pelos mais de quatro milhdes de visitantes que recebe
atualmente por ano.

Da reconstrucdo do patrimonio imaterial a tentativa de recriar ao vivo as
personagens com vestuario e armamento foi um pequeno passo, que se deu quase
simultaneamente com as primeiras reconstrugdes «fisicas».

A reconstrucdo arqueoldgica daria um outro passo, embora os fendmenos
surjam em paralelo, com um conceito novo de experimentacdo histérica: Living
History e o Re-enactement, como ja verificamos surgiram em Inglaterra e nos
Estados Unidos com grupos de ex. veteranos da guerra civil americana (em EUA) e
veteranos do exército inglés (recriacdo das guerras zulus e dos boers e depois as
duas Grandes Guerras). Apaixonados da historia (militar em principio) foram criando
grupos que encenavam as batalhas do passado.

Em 1913 no mesmo campo onde ocorreu a batalha de Gettysburg em 1863,
teve lugar um encontro de veteranos da dita batalha. Neste encontro voltou-se a
recrear algumas fases da batalha. O evento tornou-se anual.

Atualmente existem mais de 60.000 pessoas integradas nos grupos de Re-
enactement da guerra civil americana. Em Inglaterra o English Heritage aproveita
todo o saber dos grupos de Re-enactement para programar um sem fim de
atividades deste tipo relacionado com todas as épocas.

Os grupos de Re-enactement converteram-se em colaboradores habituais de
museus, de centros de interpretacdo e em colaboradores dos gestores do
patrimonio, oferecendo sem duvida uma das melhores formas de divulgacéo

historica que conhecemos.

3.2. As Recriagfes Historicas em Portugal

A “Histéria ao Vivo” (Living History), comegou a dar os seus primeiros passos
em Portugal, a partir da década de 80 do século vinte, depois de ser implementado
com grande sucesso em Inglaterra gracas a acdo do Departamento «The Historic

Buildings and Monuments Comission for England» em 1979, que promoveu dois
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programas para as escolas de Suffolk: o projeto de reconstituicdo de Havening Hall,
mansdo do século XVIIl, da época georgiana (bem conservada), no interior de
Suffolk, onde uma multiddo de criados serve o proprietario e a sua familia; seguindo-
se-lhe o projeto do Castelo de Oxford (quase em ruinas), situado no litoral do
mesmo condado, que em 1173 tem a sua volta um enxame de artesdos que o vai

«construir».

Os projetos de Living History, orientados por Patrick Redsell, tiveram impacto
também no Brasil, tendo sido esta técnica posta a prova em Massangana — «Um dia

no engenho».

Em Portugal, a Associacado Portuguesa de Museologia - APOM, conhecedora
destes projetos de Living History, e apoiada pelo Instituto Britanico em Portugal,
convidou os técnicos ingleses Patrik Redsell (dramaturgo), Stephen Wolfendem
(fotégrafo) e Michael Corbishey (pedagogo), e ainda a conservadora brasileira
Lurdes Horta Barreto para participarem no Coloquio APOM de 1986, que teve lugar
em Faro. (Solé, 2001).

O estudo, a investigacdo, o aprofundamento, a experimentacdo pratica e a
aprendizagem de antigas técnicas sdo em suma as palavras de referéncia de quem

deseja aproximar-se da “Recriacao Histérica”.

Fazer “histéria ao vivo” significa dar rosto, forma, realismo e uma alma aos
personagens cuja vida quotidiana se tenta recriar; 0 que s6 é possivel gracas a uma
séria e documentada acdo de reconstrucdo que deve, obrigatoriamente, levar em
conta em primeiro lugar a autenticidade: autenticidade do vestuario em cada caso,
autenticidade na preparagao de ambientes e situacées que se tentam mostrar ao

publico, autenticidade em ressuscitar o espirito de uma época ja passada.

Vestir, atuar, sentir e chegar inclusivamente, se ndo a pensar, pelo menos a
identificar-se com um mercador do Ano 1000, um cavaleiro de 1200, uma
camponesa do século XIV, uma mulher nobre do Renascimento, um soldado da
Primeira Guerra Mundial, um partisan da Segunda Guerra Mundial: todos eles, em

conjunto sdo uma “Recriagao Histérica”.
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Dar-se um nome, construir em torno daquele nome um personagem com
uma historia bem definida vivendo-a como se efetivamente fosse a sua propria

histéria, também isso é Recriacdo Histérica. (Romero, 2011).

E assim desejosos de um regresso ao passado, as etapas que marcaram a
humanidade, os apaixonados da histéria ao vivo encontram-se, produzem 0S seus
proprios trajes e sapatos, dormem em tendas sobre fardos de palha, comem
alimentos cozinhados com estranhos procedimentos, animam acampamentos,

pracas e cidades.

Como é referido no Relatério do 1° Encontro sobre Recriacdo Histdrica,
Cultura, Turismo e Cidadania que decorreu no Monte do Alto da Courela da
Chaminé, em Vendas Novas, em 28 de novembro de 2008, na comunicacdo de
Catarina Loureiro sob o tema Animacdo versus Recriacdo - Incompatibilidade ou
Parceria? “. Numa época em que as Autarquias se apresentam cada vez mais
sensibilizadas, quer para a divulgacdo do seu patrimonio turistico-cultural, quer para
memoria coletiva da regido, urge colocar algumas questdes: a imagem dos

Municipios, o seu potencial turistico e respetivo desenvolvimento econémico.

Os responsaveis e representantes eleitos de um povo, e de um povo com
Historia, ao levarem a cabo iniciativas culturais para as mais variadas e distintas
franjas da nossa sociedade, tém por certo consciéncia das necessidades primeiras

daqueles a quem servem™.

Alexandre Cabrita no mesmo encontro na apresentacao A Recriacdo Historica
como fator de desenvolvimento local sublinhou igualmente que “devemos de
aproveitar esta “modalidade” cultural, que podera ter varias valéncias - na area
turistica ou da cidadania - de uma forma sustentavel, nos tempos que correm pode
ser importante para ajudar ao desenvolvimento ou ao “ndo esquecimento” de certas

areas geograficas, ricas em historia e patriménio, mas sem grande fator produtivo.

Ao mesmo tempo, compreender a necessidade do envolvimento da
comunidade local, através da consciencializa¢cdo da importancia da sua historia e de
ao torna-la viva, dar corpo a um produto de qualidade, para todos benéficos, pode

ser outro instrumento de desenvolvimento de varios sectores de uma regiao.

? http://www.passadovivo.com/contactos/Relatorio_1_Encontro_281108.pdf
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Todavia é fundamental distinguir o “principal” do “acessorio”, a “qualidade” do
“disfarce”, a “dimensao adequada” a “falsa dimensao” sao alguns pontos de partida

para quem pretenda planear algo dentro deste contexto.

Por ultimo, as recriacbes histéricas devem ser encaradas como projetos
globais, sempre a médio-longo prazo, independentemente da sua dimensdo e
contexto de realizagdo presentes, pautando sempre pela qualidade minimamente

exigivel’.
O despertar das feiras medievais - primeira Feira Medieval portuguesa

As recriagfes historicas em Portugal, nomeadamente as feiras medievais,
registaram nos Ultimos anos um "extraordinario crescimento”, que trouxe "Obvias
vantagens" para quem trabalha na area, mas que tem redundado também numa

maior falta de rigor histérico.

Em junho de 1988, foi apresentada em Espinho a primeira Feira Medieval
portuguesa. Organizada pelo Clube de Dramatizagdo em Histéria da Escola
Secundaria Dr. Manuel Laranjeira, sob orientacdo do professor Avelino Alves Ribeiro
(professor de Histéria e dinamizador do Clube), a iniciativa desenvolveu-se no

ambito do projeto «Escola Cultural». (Coelho, 2010).

A abertura oficial da feira deu-se pelas 10 horas do dia 16 de Junho com a
proclamacado da Carta de Feira de Espinho. Nela se incluiram nucleos de exposicao-
venda; musicas medievais interpretadas pelos coros da Academia de Mdsica de
Espinho e da Escola Secundaria Dr. Manuel Laranjeira e, da parte da tarde,
apresentacdes teatrais com fantoches pelo nucleo de teatro da Escola e do
Externato Oliveira Martins; teatro de rua e saltimbancos; coros e cantigas medievais;
jogos tradicionais e a intervencédo do "arauto" com «noticias de outras bandas”. O
jornal «Defesa de Espinho» apoiou o projeto fazendo a cobertura do acontecimento

e publicando um suplemento alusivo ao evento no dia da feira.

Calcula-se que anualmente se realizem em Portugal mais de 120 Feiras
Medievais e Quinhentistas de média ou grande dimenséo, s6 na regido de Porto e

Norte de Portugal (cuja entidade regional de Turismo edita ha varios anos uma

*ldem
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brochura sobre estes eventos), e pelo menos outras tantas recriagbes de outras

épocas historicas.

Figura 16: Viagem Medieval em Santa Maria da Feira.
Fonte de dados: Arquivo Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Algumas estdo firmemente implantadas, e sdo ja ex-libris locais. A Feira
Medieval de Coimbra (um grande apoio da Professora Maria Helena da Cruz Coelho
com uma peculiar ligacdo a grupos amadores, associada ao melhor rigor histérico
gue encontramos em Portugal), a Viagem Medieval de Santa Maria da Feira
(enraizada nas coletividades locais e que se destaca pela sua dimensao, sendo
considerada a maior que se realiza em Portugal), os Dias Medievais de Castro
Marim, a Feira Medieval de Silves cada vez mais vocacionada para a recriacdo da

época moura, e o Mercado Medieval de Obidos.
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3.3. A Terra de Santa Maria e as recriacdes historicas

A Terra de Santa Maria® inicialmente, estendia-se entre os Rios Douro e
Vouga, tendo a leste as serranias de Paiva, Arouca, Cambra e Sever do Vouga e a

oeste, o0 Oceano Atlantico.

Nos principios do séc. XIl, & area da regido foi reduzida do lado Sul devido a
uma disputa entre os Bispos de Porto e de Coimbra. A parte destacada desintegrou-
se ao ser absorvida pelos territérios anexos, ficando a pertencer a diocese de

Coimbra.

A parte centro e norte, manteve-se como um nucleo central. Embora ficando a
pertencer a diocese do Porto continuou, administrativamente, sujeita ao governo de
Coimbra. De entéo para ca, aquele nucleo central com aquele nome, manteve-se até
meados do séc. XIX, ao contrario do que sucedeu com outras regiées medievais,

entretanto desaparecidas.

Deste "nucleo central" faziam parte territérios que hoje se distribuem por 14
concelhos do Distrito de Aveiro: Albergaria-a-Velha (parte), Arouca (parte), Castelo
de Paiva (parte), Espinho, Estarreja, Gondomar (parte), Murtosa, Oliveira de
Azeméis, Ovar, S. Jodo da Madeira, Santa Maria da Feira, Sever do Vouga (parte),

Vale de Cambra (parte) e Vila Nova de Gaia.

A Terra de Santa Maria, esta assim situada no contexto do centro litoral norte
do pais €, do ponto de vista da sua geomorfologia, uma regido de transicdo entre os
relevos acentuados e muito antigos do extremo ocidental da meseta ibérica e os
solos recentes, ternarios e quarternarios, que confinam com a orla maritima,

constituindo-se em anfiteatro fronteiro ao Oceano Atlantico.

E de realcar aqui a amenidade do clima e a influéncia maritima decrescente a
medida que se avanca para o interior, possibilitando, sobretudo nos vales e encostas
viradas a sul, a existéncia de uma vegetacdo extremamente diversificada. Por sua
vez os vales cavados pelos cursos de agua constituiram, desde os tempos remotos,

rotas privilegiadas de penetracdo e comunicagdo com o interior.

* http://www.castelodafeira.com/TerraStaMaria.asp
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As zonas montanhosas constituidas maioritariamente por Xistos e granitos,
vém sofrendo de ha milénios uma erosdo acentuada a que nao foi estranho o

pastoreio intensivo.

Os terrenos de cultivo nas areas de montanha, inicialmente circunscritos aos
vales de aluvido, devido ao crescimento populacional foram progressivamente
ocupando algumas encostas, através de um trabalho arduo de constru¢do de
terracos e fertilizacdo do solo com o estrume dos animais e 0s matos retirados das

florestas adjacentes, moldando e alterando lentamente a paisagem.

A Terra de Santa Maria, situada no cruzamento dos eixos Norte - Sul e Litoral
- Beira Interior dispde de um posicionamento geografico que, desde épocas remotas
fez, desta regido, local de encontro e de passagem de muitos povos. Comprovam-no
a existéncia das vias romanas que ligavam Lisboa a Braga (marco milenério
encontrado em Ul) e o Porto Viseu (Por Batalha - Cepelos). Estas vias de
comunicacdo continuaram a ser utilizadas durante toda a Idade Media e até ao

nosso século.
Os polos aglutinadores do povoamento na Terra de Santa Maria

ApOs a reconquista, com base na antiga divisdo administrativa dos conventos,
3 polos de desenvolvimento se evidenciaram na regido: O Mosteiro de Cucujaes, 0

Mosteiro de Arouca e o Castelo da Feira.

O Castelo da Feira, sendo um local de pagamento de tributo era local
privilegiado de comércio de produtos varios, pelo que em seu redor se foi instalando

a populagéo, dando origem & atual cidade de Santa Maria da Feira.

O povoamento da Terra de Santa Maria € ja muito antigo, como o atestam a
presenca de varios monumentos funerérios (mamoas), que remontam ao IV-V
milénio antes de Cristo, bem como castros (povoacdes fortificadas) pré-romanos ou
romanizados. O império trouxe as vias romanas, por necessidades militares ou
comerciais e sdo ainda visiveis varios trogcos de vias e pontes dessa época, muitos

dos quais ainda bem conservados.

Da ldade Média ficaram-nos testemunhos da arquitetura militar, de que o
castelo da feira serd o mais imponente e representativo. Mas é na arquitetura

religiosa que a monumentalidade atinge a sua maxima expressao: conventos,
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igrejas, cruzeiros, do roménico ao barroco, sao muitas vezes o espelho do passar do

tempo, através de intervenc¢des sofridas em épocas variadas.

A Civitas Sanctae Mariae, estda documentada desde ano 977 e mais tarde
(1117), num documento de D. Teresa, o local é designado por "Terra de Santa
Maria". A 10 de fevereiro de 1514, D. Manuel | concede o foral a "Vila da Feira e

Terra de Santa Maria".

A origem mais provavel do nome sera a feira que se realizava as portas do
castelo e a partir da qual se tera criado e desenvolvido uma povoacao. Essa feira
tornou-se tdo importante que a aglomeragao e posteriormente a vila tomaram o seu

nome.

Como temos vindo a observar, a enorme riqueza historica dos diversos
territrios que outrora integraram a Terra de Santa Maria, permite-lhes realizar
Recriacfes Histéricas, sob tematicas e épocas distintas, como verificaremos em

seguida.
Arouca, uma recriagéo histérica®

Desde 2004, que o Mosteiro de Arouca se transforma num cenario do século
XIX, para recriar nos seus diversos espacos o ambiente em que viviam as monjas da
Ordem de Cister, onde ao longo de trés dias, cerca de 200 atores e figurantes
participaram no evento "Arouca, uma recriacao histérica”, que encenava situacoes
do antigo quotidiano das monjas no interior do mosteiro, assim como no terreiro de

Santa Mafalda e nos jardins em redor.

Em 2017, a recriagdo remontou ao ano de 1793, em que se registou a subida
aos altares da Beata Mafalda. Realizam-se banquetes e um grandioso cortejo. As
monjas voltam a respeitar 0s seus tempos de oracédo no cadeiral, regem a sua vida
na sala do capitulo, dedicam-se as artes e aos cuidados médicos. Chegam
individualidades de toda a parte, que se cruzam com 0 povo, que canta e dancga,
enquanto descansa do labor dos seus oficios, ali mesmo ao lado. Nas ruas desta
Vila vestidas para a festa, cruzaram-se nobres com o Povo. A animagéo incessante
e ruidosa entoava por entre bombos e violas braguesas. No entanto a serenidade da

Vila é abalada por vérios distarbios causados por Frei Simdo de Vasconcelos,

® http://recriacao.cm-arouca.pt/
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combatente liberal, frade cisterciense do Mosteiro de Alcobaca, fugido da Cadeia de
Vila da Feira, que funcionava no atual edificio da Camara Municipal.

Reviveram-se episodios das invasdes francesas e das lutas liberais, mas
também momentos da vida religiosa, como a eleicdo da abadessa, figura de poder

religioso e temporal por estas terras.

Figura 17- Monjas Cistercienses
Fonte de dados: Camara Municipal de Arouca

Curiosamente a maioria dos arouquenses € descendente de pessoas que
viveram no tempo das monjas. Eram as familias de Arouca que forneciam as criadas
e as damas de companhia as freiras, e, a custa disso, as monjas ficaram para

sempre na memdria desta gente.

Neste Convento, s6 podiam entrar senhoras de comprovada ascendéncia
nobre - nada de sangue judeu, nem sangue negro. Em alguns casos, as freiras eram
realmente devotas - chamavam-se "religiosas professas” - e seguiam a Regra de S.

Bento, que determina que: "Sete vezes ao dia rezaras ao Senhor teu Deus".

A maioria das monjas que frequentavam o mosteiro era, no entanto, secular. lam
para o0 mosteiro devido a desgostos de amor, porque tinham enviuvado ou porque

nao havia quem casasse com elas e ndo tinham que seguir regras rigidas.
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Espinho - Vir a Banhos. Recriacdo de uma praia do inicio do século XX°

A Praia da Baia recebe em julho, vildes e fidalgos em fatos de banho dos
anos 20, na iniciativa “Vir a Banhos” que recorda a época aurea de Espinho, quando
“‘vildes e fidalgos” faziam praia durante a manha, mediante prescricdo médica, e
ocupavam as tardes no convivio social da entdo chamada “Cascais do Norte”, e que

fez parte dos primeiros destinos turisticos de Portugal

Este evento “Vir a Banhos” organizado pela Céamara de Espinho em parceria
com nove entidades locais, s6 ndo € uma recriacdo rigorosa em termos historicos
porque juntam-se na mesma tarde os camponeses e os fidalgos, que, na realidade,
nunca se misturavam. No inicio do século XX, a prética era que fidalgos e nobres
fizessem praia entre abril e outubro, durante toda a semana, enquanto os “vildes”
iam ao mar ao sdbado e domingo, sobretudo depois de terminada a época das
vindimas. Historicamente os fidalgos a burguesia mais abastada e os espanhdis,
frequentavam a praia em agosto e em outubro vinham os lavradores mais ricos, logo
apos as colheitas. Sem dinheiro para comprar fatos de fato, as classes mais baixas
usavam a roupa do quotidiano e para entrar na agua limitavam-se a “arregacar as
calgcas ou as saias”. Os veraneantes de posicdo mais elevada usavam fatos de
banho completos, quase sempre as riscas brancas com azul ou preto, gorro ou
chapéu de palha para os homens e touquinha aos folhos para as senhoras. Elas so
tinham a descoberto as méaos, 0s pés e o rosto; eles, as vezes, deixavam de fora o

braco inteiro.

Entravam na 4gua com essa roupa toda, mas, como na altura quase ninguém
sabia nadar, o banheiro ajudava-os a mergulhar, tantas vezes quantas as que o
médico receitara. Esta recriacdo demonstra também que a praia tinha ainda outros
atracdes: teatro de robertos, musicos e contorcionistas, vendedores de tremocos e
peixe, papagaios de vento em papel de jornal, fotografias «a la minute», construcées
de areia com formas de bolo caseiras e jogos do eixo, da cabra-cega, com tétulas

(jogos com pedrinhas) e com bolas de trapos.

Todavia o “Vir a banhos”, ndo consegue recriar o cosmopolitismo de Espinho
no inicio do século XX, quando a cidade era capaz de atrair por exemplo Pablo

Casals que estava muitas vezes no «Café Chinez», e o Ramalho Ortigdo também

® http://www.destak.pt/artigo/35083 - 11 | 07 | 2009 16.16H
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vinha muitas vezes, como se vé por “As Farpas”, em que ele faz descricbes

deliciosas de quem vinha a Espinho nessa época.

Neste contexto a iniciativa “Vir a Banhos” € uma aula viva de histéria, que
demonstra que as origens de Espinho estdo muito ligadas ao mar do trabalho, da
pesca e da conserveira Branddo Gomes, mas também ao mar do veraneio, das

elites e do culto do corpo”.

Figura 18 - Vir a Banhos
Fonte dados: Camara Municipal de Espinho

Um dos aspetos mais marcantes da pratica balnear do inicio do século XX
seria também o deslumbramento do mar. A maioria da populacédo sé se deslocava a
praia por razdes medicinais, muitos adultos viam-se obrigados a uma viagem longa
para ter essa primeira experiéncia e a visdo do mar, a chegada, revelava-se uma

coisa imensa, enorme, que impressionava e assustava.

Gondomar - A recriagdo historica da Assinatura da Convencdo de

Gramido

A Camara de Gondomar inaugurou em 31 de maio de 2008 a Casa Branca de
Gramido, numa ceriménia em que foi recriado o ambiente em que foi assinada a

Convencao de Gramido, que marcou o final da denominada Guerra da Patuleia, em
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1847. Realizada a 29 de junho de 1847, a Convencdo do Gramido (Valbom,
Gondomar) foi imposta por forcas militares estrangeiras - espanholas e inglesas -,

para que os principios de manutencdo da monarquia defendidos pela Quéadrupla

Alianca de 1834 se mantivessem em Portugal.

Figura 19: Recriacédo histérica da assinatura da convencdo do Gramido
Fonte de dados: Arquivo Camara Municipal de Gondomar

A recuperacéo deste imovel, que envolveu um investimento de 800 mil euros,
foi feita no quadro do programa Polis Gondomar, que prevé um investimento global
de cerca de 15 milhdes de euros no concelho.

A recriacao historica da Assinatura da Convencao de Gramido esteve a cargo
da Associacdo Napoleodnica Portuguesa e do Grupo de Recriacdo Histérica do
Municipio de Almeida, culminando com uma demonstracado militar. No entanto, este

evento nunca mais se realizou.
Murtosa — Ciclo do Milho

Anualmente, a Béstida, na Freguesia do Bunheiro, acolhe duas etapas da

recriacao do Ciclo do Milho, das décadas de 50, 60 e 70 do século XX.
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Depois de, em maio, o Ciclo se ter iniciado com o lavrar, gradar e semear do milho,
em setembro, o milho é cortado, com foicinhas, carregado para os carros de vacas e
transportado para as imediacbes do Cais da Béstida, onde, fica a aguardar a

cascadela.

A noite, num cenario que procurou, continuamente, lembrar aos mais velhos
0s tempos de outrora e transmitir a0s mais novos uma imagem/retrato de uma parte
da vida no campo vividos ha 40 e mais anos atras, centenas de pessoas assistiram,
no Cais da Beéstida, a cascadela a moda antiga (com transporte dos gigos de
espigas para a eira, transporte e colocacao da palha no cabanal e animacéo com os
“mocgos”), no quinteiro e distribuicdo das papas (de abdbora e farinha de milho) pelos
trabalhadores, malhada das espigas na eira (com 8 “moais”), chegada do moleiro
com a farinha de milho, amassar e cozer bolo (pdo de milho) no forno da casa (e
posterior distribuicdo pelo publico presente). Nao faltaram os cantares tradicionais e
os “‘mocgos” que, disfarcados com colchas ou gabdes, se foram abeirando das
raparigas casadoiras. A recriagao termina com umas dangas de roda executadas na

eira, as quais aderiu o publico presente.

Esta recriacdo pretendeu criar um registo fiel do que era o ciclo do milho, ha
mais de 50 anos e assim permitir aos mais novos ficarem a conhecer as técnicas

manuais ancestrais.

Oliveira de Azeméis - Era Uma vez, Mercado a Moda a Antiga’

|
!

_—N—

A
aModa Antiga

OLIVEIRA DE AZEMEIS

20 e 21 maio

CENTRO HISTORICO DE
OLIVEIRA DE AZEMEIS

Figura 20: Era uma vez, mercado a moda antiga
Fonte de dados: Camara Municipal de Oliveira de Azeméis

" http://mercadomodaantiga.cm-oaz.pt/?op=artigop&mn=145&id=304
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"Era uma vez... Mercado & Moda Antiga" € um projeto cultural de Oliveira de
Azeméis nascido em 1997 pela iniciativa do Grupo Recreativo, Associativo e Cultural
de Cidacos. Desde a primeira edicdo, conta com a parceria da Camara Municipal de
Oliveira de Azemeéis. O evento pretende reviver o mercado que se realizava, ha 100
anos, na entdo "Praca dos Vales": Gentes de todas as freguesias do concelho, e
limitrofes, deslocavam-se para o centro da entéo "Vila" de Oliveira de Azeméis para

venderem os produtos da terra, sobretudo produtos agricolas.

Desta forma, para além de proporcionar um momento de lazer, o "Mercado a
Moda Antiga" é j& uma referéncia no que diz respeito ao envolvimento dos usos e
costumes do final do Séc. XIX, inicio do Séc. XX, recriados nos dias de hoje como
uma verdadeira partilha de saberes por novos e mais velhos das freguesias do

concelho.

Y

Tendas a moda antiga, artesdos, padeiras de Ul, produtos agricolas,
utensilios e trajes antigos sdo alguns dos elementos que constituem o cenario do
Mercado. A Feira do P&o, uma mostra de artesanato e a atuacdo de grupos de
dancas e cantares tradicionais, acontece paralelamente, todos os anos, de forma
ininterrupta, desde 1997, participando atualmente 83 coletividades e mais de 1000
figurantes.

Ovar - Recriacdo Histérica da Visita de D. Maria Il a Ovar

Figura 21: Recriacdo Histérica da Visita de D. Maria Il a Ovar
Fonte de dados: Museu Julio Dinis de Ovar
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Em 19 de setembro de 2009 a Camara Municipal de Ovar recriou a visita que
ocorreu em 23 de maio de 1852 quando a Rainha D. Maria Il chegou a Ovar, no
regresso de uma visita a terras do Norte de Portugal. Ainda ndo havia comboio — foi
preciso esperar dez anos para que iSso acontecesse —, pelo que o séquito usava

carruagens e animais de carga.

Aqui chegados pela estrada da Feira, e apos breve descanso, foi cantado na
Igreja Matriz um solene Te Deum, recolhendo-se a Rainha na Casa da Camara, que

serviu de Paco Real.

Na manha seguinte, apds assistir a Missa na Capela de Santo Anténio, a
comitiva partiu para o cais da Ribeira, onde embarcou, seguindo, pela Ria, até

Aveiro, onde foi recebida festivamente.

Nesta Unica Recriacdo Historica da passagem da rainha por Ovar, A
Recriacado Histérica da Visita da Rainha D. Maria Il, numa iniciativa inédita, contou
com o apoio do Ministério da Cultura, do Instituto de Gestdo do Patrimoénio
Arquitetonico e Arqueoldgico - IGESPAR e com o envolvimento das seguintes da
Rede Museoldgica de Ovar, Associacdao dos Amigos d’Avenida (Aveiro), Real
Associacdo de Aveiro, Associacdo de Recriacdo Histérica de Santa Maria da
Feira, e mais 20 coletividades do Concelho. Fruto das dindmicas entretanto criadas,
O Concelho de Ovar tem vindo a recriar outros episédios da historia local,
nomeadamente o Centenério da Republica e os 100 anos da Escola Oliveira Lopes.

Estes eventos realizaram-se apenas uma vez.

Vila Nova de Gaia - Feira Medieval de Vilar de Andorinho®
A ideia nasceu em 2005, na Escola Basica de Balteiro 1, no decorrer do
planeamento das atividades para o ano letivo, partindo de uma professora e com a

colaboracéo da Associacéo de Pais, todos trabalharam para a tornar uma realidade.

® Jornal Audiéncia. Quarta-feira, 10 de junho de 2009
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Quintados Condes de Pago Uitorino

9-11
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— 201¢

Uilar Nedieval

Uilar de Andorinho

Figura 22: Feira Medieval de Vilar de Andorinho
Fonte de dados: Jornal Audiéncia

A primeira Feira Medieval de apenas um dia foi um sucesso, passando no ano
seguinte a dois dias, ja com almoc¢co medieval. A adesdo da populacao foi grande e
estiveram presentes cerca de duas mil pessoas, huma éarea de pequenas

dimensdes, apenas a area externa do recinto escolar.

Dado o grande éxito das duas edi¢cbes anteriores a Junta de Freguesias
decidiu em 2009 ano lancar o desafio a Associacdo de Pais da Escola E.B.1 de
Balteiro, para ser a entidade organizadora a Feira Medieval em Terras de Vilar de
Andorinho, recriando a historia da freguesia tendo quatro objetivos fundamentais:
Pedagdgico — Recriar um ambiente medieval; Ludico — Proporcionar momentos de
lazer; Cultural — Contactar com tracos de cultura medieval; Gastronémico -
Conhecer a gastronomia Medieval. Associa a participacédo de escolas, associacfes e
comunidade envolvente sendo realizada numa area de grandes dimensdes, a Quinta

dos Condes Paco Vitorino.

Uma quinta datada de meados do século XVIII, composto de Casa de Quinta
e Capela, edificio barroco, em forma de U, sendo o acesso ao edificio nobre feito por
escada interior, esta quinta fica situada no gaveto das ruas de Mariz com a de S.

Joao Baptista.

O slogan da Feira é “vem recriar a historia” constituindo-se numa espécie de
aula de historia ao vivo, em que a juventude podera vir a assistir, sendo recriada

uma fase da ldade Média, o século XIV.
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Concertos, cortejos, dancas do ventre, exibicdo de aves de rapina,
adestramento de cavaleiros, manifestacfes circenses, ceia, teatro, fantoches,
espetaculos de fogo, torneios a cavalo, assalto ao acampamento e missa na Igreja
Matriz foram as notas de principal destaque que se dividiram pelos espacos da Lica,
Animais, Paco, Pelourinho, Tenda do Rei e Mouraria.

3.4. Outras Recriacdes Histdricas que se realizam em Santa Maria Feira

O Municipio de Santa Maria da Feira, que para além da Viagem Medieval,
tem fortemente enraizados outros eventos como por exemplo a Festa da Fogaceiras,
gue se realiza anualmente em 20 de janeiro, em honra do Martir S. Sebastido, o que
explica que uma grande maioria dos residentes que responderam ao inquérito e
como iremos ver capitulo V, ndo considera que evento Viagem Medieval contribua
para a ldentidade de Santa Maria da Feira, 45,5 % discorda, e 18,4 % discorda

plenamente.

A Festa das Fogaceiras

Até hoje sao problematicas todas a datas de origem que se alegam para a
Festa das Fogaceiras.

O voto cuja origem é tdo remota ndo tem uma data assinalada, porém foi
referido por D. Marcos da Cruz, que ao falar desta terra na “Crénica dos Cruzios”,
em 1640, e referindo-se aos tempos de D. Sancho | (1184 a 1211) como estando
relacionada com o célebre e calamitoso ano, chamado “annus malus” que assinalou
a era de 1160 (César) ou fosse o ano de Cristo de 1122.

Esta tese indicaria que a Festa teria 896 anos, contudo e como sempre as
teses historiograficas devem de ser colocadas a discussdo e quantos mais
documentos surgirem, melhor, porque assim os historiadores conseguirdo chegar a
uma data mais proxima quanto a sua origem.

Sabe-se que o0s Senhores da Feira e 0 povo da Terra de Santa Maria,
duramente castigados por uma daquelas pestes tristemente célebres da Idade
Média, recorreram ao patrocinio do Martir S. Sebastido e dele alcancaram
miraculoso acolhimento.

No tempo dos condes, segundo a tradicdo uma epidemia devastou implacavelmente

a vila; e eles valendo-se da protecdo de S. Sebastido, prometeram festeja-lo todos

154



0S anos com missa cantada, Santissimo exposto, sermdo, procissdo, e com a

oferenda de trés broas de pao doce, chamadas fogacas benzidas no ato da festa.

Figura 23: Fogaca de Santa Maria da Feira
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Com efeito a epidemia desapareceu e 0os condes cumpriram religiosamente o
voto até ao ano de 1700, em que a casa dos condes, pela extincdo dos mesmos,

passou no tempo de D. Jodo V para a Casa do Infantado.

Depois deste acontecimento as pessoas mais nobres e abastadas da vila
encarregaram-se desta festividade e cumpriram o voto dos condes por espaco de

alguns anos, até que afrouxando a devocgao, deixaram de festejar o santo.

Decorridos anos, reapareceu na vila a epidemia e com tal for¢ca que apavorou
toda a populacéo. Depressa a viuvez e a orfandade invadiram o palacio do rico e a
choupana do pobre. O povo atribuiu o reaparecimento do flagelo a relaxacdo do voto
e pediu a Camara Municipal, para que esta, continuando o exemplo dos nobres
condes da Feira, se encarregasse de fazer a mesma festividade a expensas suas; a
Camara acedeu de bom grado a vontade do povo e obteve do infante D. Pedro Il
uma provisao para celebrar a festa anualmente e com a mesma oferenda de trés
fogacas benzidas, que seriam conduzidas na procissao por trés homens e repartidas

depois por todos os habitantes da vila. E para mais brilhantismo da festa estatuiu
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gue seriam obrigados a comparecer na procissdo as cruzes paroquiais das
freguesias mais proximas, toda a policia da vila e concelho e que a mesma camara

assistisse a festividade e se incorporasse na procissao com o seu estandarte.

A medida que a populacio cresceu, cresceu também o nimero de fogacas,
gue eram j& conduzidas por donzelas de cinte e cinco anos e pouco tempo depois
por meninas de nove a doze anos, preferidas as expostas (Roda dos Expostos),
recebendo todas da Camara uma pequena gratificacdo. Desde entdo a festa em
hora do Martir, tem sido feita com todo o esplendor na igreja paroquial do mosteiro,
concorrendo muito para o seu luzimento a assisténcia das Fogaceiras, toucadas de

flores e vestidas elegantemente de branco.

Com a proclamacéo da Republica, acrescentou-se um novo ritual: a formacéo de
um cortejo civico, a partir dos Pacos do Concelho rumo a Igreja Matriz, antes da missa
solene, que integra as meninas “fogaceiras”, que levam as fogagas a cabecga, bem como
as autoridades politicas, administrativas, judiciais e militares e personalidades de relevo

na vida municipal.

Figura 24: Fogaceiras
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

A procisséo festiva realiza-se a meio da tarde e congrega simbolos religiosos, com

destaque para o martir S. Sebastido, bem como uma representacado civil, com simbolos
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autarquicos, econdmicos, sociais e culturais de cada uma das 31 freguesias do concelho,

numa curiosa mistura entre o civil e o religioso.

No cortejo e procissdo as atencdes recaem, naturalmente, sobre as fogaceiras,
segundo a tradigdo “criangas impuberes”, provenientes de todo o concelho, vestidas e
calcadas de branco, cintadas com faixas coloridas, que levam a cabeca as fogacas do

voto, coroadas de papel de prata de diferentes cores, recortado com perfis do castelo.

Inicialmente, as “fogagas do voto” eram distribuidas pela populagédo em geral,
depois pelos pobres e mais tarde pelos presos, pobres e personalidades concelhias, em
fatias chamadas “mandados”. Atualmente, sdo entregues as autoridades religiosas,

politicas e militares que tém jurisdicdo sobre o municipio de Santa Maria da Feira.

Semana Santa de Santa Maria da Feira

Figura 25: Cartaz Semana Santa
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

A Semana Santa antecede a Pascoa, a quem os judeus chamam PESAH. A
esta palavra da-se o significado de “saltar a pé coxinho”, lembrando a passagem do

Anjo exterminador que, no Egipto, saltava a casa dos judeus para so ferir as casas
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dos egipcios; dai o sentido derivado de “golpe”, infligido aos egipcios pelo Anjo
exterminador, quando os judeus eram por eles escravizados’. Passou depois a

designar a festa, que celebrava este acontecimento historico.

O ponto culminante do ano litdrgico cristdo € a Semana Santa, onde
celebramos o Mistério da Paixdo, Morte e Ressurreicdo de Jesus Cristo. E a
‘semana maior’ para os cristdos: inicia-se com a celebracdo da Entrada Triunfal de
Jesus em Jerusalém, que ocorre no Domingo de Ramos, e tem 0 Sseu epicentro na
Vigilia Pascal, na noite de Sdbado Santo para Domingo de Pascoa. A semana Santa
de Santa Maria da Feira, constitui-se nesta altura numas das referéncias do

chamado Turismo Religioso em Portugal.

Tudo tera comecado em 1911, logo apds a implantacdo da Republica, uma
vez que ha quinze anos que nesta vila se ndo realizavam as tocantes e solenissimas

cerimoénias da Semana Santa.

Quando “a mesa da confraria do S.S. Sacramento realizou este ano as
ceriménias de quinta-feira Santa com um brilho desusado e uma imponéncia poucas
vezes vista. Os sacrificios ndo se pouparam os irmaos da referida confraria que
procuraram por todos os meios realcar e fazer fulgir em todo o esplendor esta
solenidade, na quinta-feira e sexta-feira Santa, num periodo extraordinariamente

complicado para a Igreja Catolica.

\

Segundo os jornais da época a Igreja Matriz de Santa Maria da Feira, a
concorréncia de fiéis foi extraordindria, calculando-se que fosse superior a 4000
pessoas. A Confraria do S.S .Sacramento na pessoa do seu muito digno Juiz e a
Santa Casa da Misericordia na do seu provedor dignissimo firmamos o nosso
respeitoso e merecido preito de reconhecimento pela sua obra de levar a cabo a

realizac&o de tdo importante festividade™.

Todavia A Semana Santa em Santa Maria da Feira nos moldes em que se
conhece, foi criada em 1997, por iniciativa do Grupo Golgota, em colaboracdo com a
Paréquia e a Santa Casa da Misericordia da cidade e apoiada pelo Municipio, assim
como por outras forgas vivas, civis ou religiosas, congrega varios eventos, que

valorizam o rico patrimonio espiritual e cultural que envolve este importantissimo

°Ex.12,13,23,27
' Noticias da Feira, 24 de marco de 1911, pag. 2
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ciclo liturgico de todos os cristdos: a ‘Procissdo dos Lirios ou do Encontro’, a
‘Entrada Triunfal de Jesus em Jerusalém — na cidade humana’, a ‘Via-Sacra’, Vigilia

Pascal e Compasso.

A cidade prepara-se logo no inicio da Quaresma, com a colocacdo das
Cruzes e penddes nas fachadas criando assim um cenério de maior envolvimento da
populacdo nestas celebragdes. “A cruz € a bandeira do crente. O crente tem orgulho

na cruz.

As cruzes sao revestidas com panos roxos, seguindo-se na decoracdo com
ramos verdes no Domingo de Ramos, e no Sabado Santo, sdo decoradas com

flores, dia em que também sao retirados o pendao roxo.

Fortemente enraizada Santa Maria da Feira celebra a Semana Santa com a
realizacdo de diversas encenacdes que recriam os ultimos dias da vida de Jesus,
envolvendo a participacdo de dezenas de atores do grupo Goélgota e centenas de
figurantes. Com a participacdo de cerca de 70 elementos do grupo Goélgota, a
Procissédo dos Lirios ou do Encontro e o primeiro dos eventos, sai da Capela de
Campos rumo a Igreja Matriz e recria 0 momento em que Jesus cruzou o olhar com

a sua mae quando carregava a cruz a caminho do Calvario.

No Dia de Ramos, as atencfes estdo viradas para 0s mais novos. A par de
dezenas de atores do grupo Golgota, centenas de criancas e jovens animam o
percurso, desde a Igreja Matriz até ao Seminario dos Passionistas, recriando 0s
varios quadros da Entrada Triunfal de Jesus em Jerusalém e na Cidade Humana,
sempre acompanhados por uma multiddo que acena a Jesus. Aqui sdo encenados
cinco quadros, de uma forma muito realista e interventiva em termos culturais, sociais

e religiosos.

Na Quinta-feira Santa celebra-se a Ultima Ceia de Jesus e o Lava-pés.
Vivendo em clima de Paixdo, a Igreja, em vigilia ao Santissimo, recorda os

sofrimentos de Jesus, por isso, com a Celebracéo da Instituicdo da Eucaristia.

A Procissao do Triunfo das Endoencas ou Ecce Homo decorre da Igreja da
Misericordia/lgreja Matriz. Aqui o Coro do Centro de Cultura e Recreio do Orfedo da

Feira, interpreta como vem sendo habitual ha dezenas de anos, musicas adequadas
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a Paixao de Cristo. A Procissao regressa de novo a Igreja da Misericordia ao som da

marcha lenta da banda de musica.

A Sexta-Feira Santa é marcada pela realizacdo da Via-Sacra ao Vivo, desde o
Palacio da Justica até ao Castelo. Nesta encenacéo, o povo acompanha os diversos
quadros, mostrando-se sensivel aos valores e principios evidenciados, sentindo e
vivendo 0s acontecimentos importantissimos da vida de Jesus, relacionados com a
sua condenacao injusta, com a sua morte dolorosissima na cruz e com a sua

ressurreicao.

No Sabado Santo, a Igreja celebra em jubilo a Vigilia Pascal, ‘a mae de todas
as vigilias’, a noite da Ressurreicao de Cristo, abrindo assim as portas da alegria da
Pascoa que se prolongard por cinquenta dias, com as Vigilias Pascais na Igreja

Paroquial e na Igreja dos Passionistas.

Em Santa Maria da Feira também no Sabado de Aleluia, temos um
acontecimento profano fortemente enraizado, em que de uma forma burlesca e
recreativa de se vingar daquele que foi o traidor. No lugar da Velha, constituia um
motivo de descontracdo na tarde do Sabado de Aleluia, servindo para alegrar o povo
e reconstituir a morte tragica do enforcamento™ de Judas que e claramente o
simbolo perpétuo da traicdo e renegacdo. A Queima do Judas era, pois, uma

maneira absurda e farsante de se vingar do traidor de Jesus.

No domingo e segunda-feira de Pascoa decorre a Visita Pascal ou
Compasso. Aqui temos a recriacdo de uma tradicdo que estda muito arreigada no
Norte de Portugal, mas cujo significado, na pratica, ninguém consegue apurar.

Todavia, esta tradicdo esta basicamente ligada a celebracéo da Pascoa.

Como afirma Geraldo Coelho Dias “a sua origem, devemos procura-la na
béncdo das casas, que, na ldade Média, o péaroco fazia as casas dos seus
paroquianos, em recordacdo das casas dos hebreus ou judeus, benzidas no Egipto
e defendidas pela protecdo do anjo exterminador, que marcou com sangue a soleira
ou dintel das suas casas (Ex. 12,21-23). Daqui nasceu a préatica da béncdo das
casas entre os judeus pela Pascoa, costume que, depois, passou aos cristaos,

originando o solene rito da Visita Pascal ou Compasso, isto é, a béncao feita pelo

“ Atos dos Apdstolos 1,18
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paroco com o acompanhamento da Cruz, em que o Senhor tinha padecido (Crux
cum passo domino). Deriva desta pratica a importancia do cargo de Juiz da Cruz nas
nossas paroquias, que deu origem a Confraria do Subsino (a Cruz e n&do o sino de
tocar), aquela que tomava o encargo de velar pela Igreja e pelo enterro dos cristaos.
Foi a partir dela que no Liberalismo se formou a Junta de Pardquia e, na Republica,
a Junta de Freguesia, que, com as leis higiénicas dos enterros fora das igrejas,

herdou o encargo de zelar pelo cemitério” (Dias,2006).

Centenério da Visita do Rei D. Manuel Il e inauguracéo da Linha do Vale

do Vouga.

100
ANDS
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Figura 26: Centenéario da inauguracgdo da linha do vale do Vouga
Fonte dos dados: Gabinete de Comunica¢é@o da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

A 23 de novembro de 2008, aquando do centenario da Linha do Vale do
Vouga 23 de novembro de 2008, foi recriada a Visita do rei de Portugal de acordo
com o0 que aconteceu no dia 23 de novembro de 1908, que teve como base 0s
relatos da época: Embarque de convidados na estacdo de S. Paio de Oleiros (1.2
Estacdo do Concelho de Santa Maria da Feira), seguindo-se as paragens em Pacos
de Branddo Rio Me&o e Sdo Jodo de Ver. Em todas elas tocavam bandas de
musica, sendo queimados muitos foguetes, e o povo das respetivas localidades
aclamava o Soberano, recriando o dia 23 de novembro de 1908. Este evento

integrou o Programa Passeios na Minha Terra.
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Invasdes Francesas em Arrifana “Massacre dos Quintados “

Figura 27: Invasdes Francesas de Arrifana
Fonte dos dados: Fotografia de Manuel Sousa

Desde 2009 que as Invasfes Francesas ocorridas a 17 de abril de 1809 em
Arrifana sdo assinaladas com recriacdes histéricas, com um diversificado programa
evocativo, promovido pela Camara Municipal de Santa Maria da Feira e junta de
freguesia local. Duas dezenas de coletividades do concelho, num total de cerca de
1000 participantes, preparam a recriacdo do Massacre de Arrifana, ocorrido na
madrugada de 17 de abril de 1809 quando o exército francés cercou e tomou de

assalto a pacata povoacao de Arrifana. (Cleto e Faro, 2000).

Neste dia quem ofereceu resisténcia ou ensaiou a fuga foi morto a tiro, a
coronhada ou trespassado pelos sabres e baionetas dos soldados de Napole&o.
Grande parte da populacdo procurou refugio no interior da igreja que, no entanto,
acabou por se revelar uma verdadeira ratoeira: os franceses obrigaram todos os

homens validos a sairem do templo, selecionando em seguida um em cada cinco.

Os “quintados” (assim ficaram conhecidos) foram de seguida fuzilados pelos

invasores. Quando estes partiram deixaram atras de si a povoagdo em chamas e,
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empilhados no local do massacre, dispersos por campos e caminhos de tentativa de
fuga e pendurados de cabeca para baixo em varias arvores, cerca de 70 mortos. Em
2018, esta Recriacao Historica a par da Viagem Medieval integracdo a programacao

da V Capital da Cultura do Eixo Atlantico.

Centenario da Implantacédo da Republica.

Na entédo Vila da Feira a implantacdo da Republica, deu-se de forma serena,
uma vez que desde 1907 que sabiamos da existéncia do partido republicano
presidido por aquele que viria a ser o primeiro presidente de Camara Republicano,
Elisio de Castro, que apesar de ser republicano disputava grandes torneio de caca
com o Rei D. Carlos, que viria a ser assassinado no dia 1 de fevereiro de 1908,
juntamente com o seu filho D. Luis Filipe no Terreiro de Paco. O sucessor do trono
seria D. Manuel, que em 23 de novembro do mesmo ano, na Vila da Feira foi

recebido em apoteose, para a inauguracéo da Linha do Vale do Vouga.

Para assinalar o centenario da Implantacdo da Republica, a Camara
Municipal de Santa Maria da Feira organizou uma recriacdo de episodios ocorridos a
5 de outubro de 1910, que contou com a participacdo de cerca de 500 atores e
figurantes de 25 associacdes do Concelho. Esta iniciativa, a semelhanca do
Centenario da Visita Real foi integrada no programa municipal “Passeios na Minha

Terra” — passeios culturais destinados aos seniores do Concelho.

Esta recriacdo foi preparada com base num rigoroso levantamento, que teve
como fontes as atas das reunides de Camara Municipal que estdo no Arquivo
Historico de Santa Maria da Feira e também nos quatro jornais que se publicavam
no Concelho. De resto, o publico presente teve oportunidade de contactar com 0s
relatos da imprensa da época, uma vez que durante o evento foram distribuidas fac-
simile dos jornais de 8 de fevereiro de 1908 e de 8 de outubro de 1910, que
anunciavam, respetivamente, o assassinato do rei D. Carlos e do seu filho, e a

proclamacao da Republica.

163



ST e ‘I, S .
R e | C5 Ade £ 20 282 N Prin A4

4-(;. 2

=3

Figura 28: Centenario da Republica
Fonte dos dados: Fotografia de Roberto Carlos

Este levantamento histérico permitiu a “descoberta” de personalidades
concelhias que se destacaram na politica nacional, tais como Francisco Sousa
Brandao, fundador do Partido Republicano Portugués; Abel de Pinho, o primeiro
presidente republicano do Tribunal da Relacdo do Porto; Angelo Sampaio Maia,
deputado, Ministro do Trabalho que instituiu as 40 horas semanais e foi também
presidente da Camara Municipal de Lisboa; e Elisio de Castro, que presidiu a
Camara Municipal de Santa Maria da Feira e foi um dos autores da Constituicao de
1911 entre outros.

Turno da Noite no Museu do Papel
Integrado no projeto Europeu “La Nuit des Musées”, comemorado em
toda a Europa, realiza-se desde 2004 a recriagcdo de um “Turno da Noite”, no

Museu do Papel Terra de Santa Maria, em Pacos de Brandé&o.
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Figura 29: Turno da Noite no Museu do Papel
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicagdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Entre sons e ritmos, os visitantes descobrem os diferentes espacos do museu
com a sua propria candeia de luz. Estes antigos espacos, dedicados a producao de
papel, surpreendendo os visitantes com novas sensa¢des e movimentos. O trabalho
noturno, cheio de ruidos mecéanicos e repetitivos, é reinventado com outros sons e
movimentos, constituindo-se num convite a descoberta de uma outra noite no Museu

do Papel.

Nessa noite, os espacos do museu deixam de ser ocupados somente pelas
memorias de um trabalho passado, para serem vividos de uma forma Unica por um

publico que partilha uma nova memodria, e que deseja voltar.

Para além desta recriacdo o Museu leva a efeito a recriagdo da Merenda a
Papeleiro lembrando os turnos que eram longos e para 0s quais 0s papeleiros
faziam umas merendas que incluiam broa, chourico, marmelada, queijo e eram
acompanhadas de uma bebida “a receita” feita com vinho tinto, 4gua gaseificada e

acgucar”.

165



3.5. A Viagem Medieval em Terra de Santa Maria

Figura 30: Viagem Medieval em Terra de Santa Maria.
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacao da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Viagem Medieval em Terra de Santa Maria

O evento Viagem Medieval em Terra de Santa Maria que se organiza em
Santa Maria da Feira é um extraordinario exemplo de projeto de rentabilizacdo dos
recursos patrimoniais através daquilo que Jesus Pena Castro (2004) designa no seu
trabalho El negocio de la historia en la Feria Medieval de Noia, “como sendo o
mercado da histéria, das suas narrativas e dos espacos, bem como os niveis de
autenticidade vividos e apreciados na recriagdo.”

Ao analisarmos a trajetéria de Santa Maria da Feira, a partir da segunda
metade do século XX, percebe-se claramente a mudanca de uma economia
fortemente assente na industria, para atividades econdmicas do sector terciario que
envolve a prestacao de servicos, o comércio, o turismo entre outros, sendo que na

década de 90, a Camara Municipal de Santa Maria da Feira procurou estimular a
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atracdo de empresas hoteleiras de grande dimensé&o, que foi mais ou menos bem

conseguida, nomeadamente devido a construcao do Europarque.

Assim e em varias cidades do Pais, e com um relevo especial em Santa Maria
da Feira, tem vindo a apostar-se em recriacdes de momentos histéricos carregados
de cor e de vida: feiras, torneios e justas, desfiles, autos de fé... O principio é
sempre bastante 'amador' e artesanal, mas quando as coisas correm bem, como tem
sido o caso desta cidade e acontece igualmente em Viseu, entre varios e felizes
exemplos possiveis, que, de ano para ano se melhora, se aperfeicoa. Nunca se
podera elogiar suficientemente a importancia destas festas, destas iniciativas, refere
Luis Miguel Duarte no Prefacio do livro Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
(Reis e Dias 2002, 8-12).

Luis Miguel Duarte, questiona, E era mesmo assim? “A veracidade e a
exatiddo de cada reconstituicdo histérica sdo problemas reais. Ha algumas
melhores, outras mais descuidadas e imperfeitas. Como resolver o problema? Desde
logo, desdramatizando-o. A histéria que nds, investigadores, escrevemos, nao é
uma reconstituicdo auténtica do passado, pela simples razdo de que tal ndo é nem
nunca sera possivel. NOs 'inventamos' o passado — ndo a nossa vontade, ndo sem
regras exigentes — mas o que fazemos é sempre uma "representacao”. “Portanto,
ndo estamos assim tdo longe destas Feiras e destes Torneios. E vital que haja
pontes, mas pontes que possam ser atravessadas nos dois sentidos: que o0s
responsaveis por esta iniciativa vao perguntando, vao trocando impressées com 0s
que fazem investigacdo cientifica sobre os temas — como era o vinho medieval?
Como é que um cavaleiro ia armado para um torneio em Portugal? Sobre estes — e
todos os outros temas — ha gente a investigar no nosso Pais. Mas, a0 mesmo
tempo que esses investigadores se aproximem das autarquias, se envolvam nas
festas, e deem as suas ideias para melhorar o que esta menos bem. Sabendo
sempre que estamos perante momentos de diverséo, de alegria, de participacéo de
milhares de pessoas, e que o0 grande objetivo € ao mesmo tempo diverti-las,
interessa-las, dar-lhes alguma informacdo. Se elas gostarem, tratardo de querer
saber mais. Nessa altura, entram de novo os historiadores, que tém de saber contar

as suas histérias, de um modo cientificamente atualizado, mas acessivel.
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Ndo h& ainda muitos que o saibam fazer, porque ndo fomos habituados, a
isso. Pelo seu passado, bem sintetizado nestas paginas, Santa Maria da Feira esta
particularmente vocacionada para estas aventuras: o impressionante castelo, os
truculentos Pereiras que o Porto odiava... é hora de ir a Feira. Os cavalos estédo
nervosos para comecar as justas. 'Entdo era assim? Era mesmo assim?",
perguntardo muitos de voceés.

Se fosse vivo, um ilustre filho da Terra de Santa Maria, Carlos Alberto Ferreira
de Almeida, responderia com 0 seu sorriso matreiro: "Se ndo era, € como se
fosse..."” (Reis e Dias 2002, 8-12).

O projeto "Viagem Medieval em Terra de Santa Maria", nasceu em 1996 com
a recriacdo historica na regido entdo denominada Terra de Santa Maria com um

pequeno mercado medieval que decorreu dentro do castelo em 1996.

12 Luis Miguel Duarte in Prefacio Carlos, Roberto, Dias, Francisco de Almeida. (2002) Viagem
Medieval em Terra de Santa Maria =The medieval journey
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Viagem Medieval em
Terra de Santa Maria

: V ’ 7 —. .1 a
a A EECTO T
7 e 8 de Setembro
Castelo de Santa Maria da Feira

camaras municipais da  governo civil  regjdo de turismo ﬂ&ggﬁepm

POIOS: terra de santa maria de aveiro rota da luz

Figura 31: 1° cartaz da viagem medieval
Fonte dos dados: Biblioteca Municipal da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Esta primeira edicdo contou com a participacdo de doze das quatorze
camaras municipais a ela pertencentes, durante um fim-de-semana no Castelo de
Santa Maria da Feira, por sugestdo de duas profissionais de Turismo, Cristina

Perestrelo e Ana Nadais. Continuou em 1997 com interrupgdo em 1998.

Como ja verificamos primeira edicdo da Viagem Medieval em Terra de Santa
Maria realizou-se em 1996 por iniciativa de duas profissionais de turismo que, no
ano de 1995, apresentaram um projeto de animacdo a Autarquia, intitulado Viagem
Medieval em Terra de Santa Maria (site viagem medieval Roberto Carlos: 2001). A
investigacdo abordou a Idade Média, permitindo a investigacdo dos costumes,
tradicdes, artes, oficios desse periodo histérico, bem como a histéria do Castelo de

Santa Maria da Feira. Ao longo do trabalho desenvolvido pelas estudantes, decidiu-
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se mudar a estrutura do "projeto inicial de uma feira restrita ao castelo, passando a
ser alargada aos 14 concelhos que constituem a Terra de Santa Maria" (Coelho:
2002, 16). Assim estabelecia-se que, anualmente, "se iria reviver a antiga historia e
colocar associacdes dos diversos concelhos a trabalhar e a participar, envolvendo a
populacdo” (Coelho: 2002, 15). Na sequéncia da aprovacao do projeto pela Camara
de Santa Maria da Feira, foram contactadas as entidades locais dos 14 concelhos da

Terra de Santa Maria abrangidos pelo projeto.

Mas a comissao organizadora da Viagem, "precisava de ser apoiada por uma
instituicdo isenta que de forma legal e através de uma parceria oficializasse a
rececdo de receitas, subsidios e patrocinios indispensaveis a viabilizacdo desse
projeto” (Coelho: 2002, 16).

A escolha recaiu sobre a Federacdo das Coletividades de Cultura e Recreio
de Santa Maria da Feira, representante de varias coletividades do concelho. Esta

entidade passou a liderar o processo.

O objetivo era dinamizar a Viagem dentro da muralha do Castelo de Santa
Maria da Feira, com a presenca das diferentes associacdes da regido que
venderiam os produtos locais, apresentariam o0 seu artesanato e oficios tradicionais,
tendo os representantes dessas associacoes que deter formacdo antecipada sobre a
Idade Média, para que no dia do Evento encarnassem um personagem dessa
época. Assim, considerava a organizacdo, poderiam deter os "visitantes uma visao
global da Terra de Santa Maria com algum rigor histérico e com produtos tipicos das
regides representadas” (Coelho: 2002, 16), tendo solicitado a colaboracdo de um
recém-licenciado em Histéria pela Faculdade de Letras da Universidade do Porto,
Roberto Carlos Reis. Os dias escolhidos para o Evento foram os dias 7 e 8 de
setembro.

Contudo, neste mesmo periodo, através da aposta num Plano para o
Turismo, abriram-se novas perspectivas para o Municipio. Tal iniciativa teve como
objetivo transformar a cidade num destino turistico regional e nacional, e
consequentemente, gerar receitas e postos de trabalho. O Municipio apostou numa
série de a¢les, visando a mobilizacdo da comunidade, dos empresarios, bem como
das escolas e particulares, para torna-los atores conscientes do seu papel na

implantacédo da atividade turistica.
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Ainda neste sentido, fruto da acdo da Camara Municipal, e da Associacéo
Empresarial de Portugal foi construido o primeiro centro de congressos do Concelho,
o Europarque, com objetivo de responder as necessidades do Turismo de Eventos e
de Negocios da cidade e da regido. A finalidade foi incrementar o fluxo de turistas e
aumentar as oportunidades de empregos diretos e indiretos. Um dos grandes
eventos foi a Presidéncia da Unido Europeia em 2000. Foram construidos novos
hotéis e outros estavam projetados, exigindo mao-de-obra qualificada para que
possam assegurar ao turista a exceléncia de atendimento, apesar do abrandamento

do investimento motivado pela crise econémica atual.

A origem da Feira Medieval

Pouco sabemos acerca da origem da feira primitiva, a ndo ser que ja existia
em 1315, e que se celebrava em agosto. O facto de a mesmo decorrer em agosto,
podera indiciar que se deva ao culto a Santa Maria, serviu de mote tematico para a

realizacdo da 1.2 edicdo da Viagem Medieval.

Figura 32: Nossa Senhora do Castelo. Imagem em Calcario (Século XIV e XV)
Fonte dos dados: Comisséo de Vigilancia do Castelo de Santa Maria da Feira

Porém sabemos que a pedido de D. Jodo Alvares Pereira (2.° Senhor da
Terra de Santa Maria), o Rei D. Jodo | instituiu uma feira quinzenal na Vila da Feira,

... por o dicto lugar da feira seer mais nobre..., por...carta dante em santarem XXVij
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Figura 33: Jodo Alvares Pereira (2.° Senhor da Terra de Santa Maria)*
Fonte dos dados: "Genealogia do Ill Conde da Feira". Estudos de Vasco Graga Moura; Maria José Mexia Bigotte
Choréo. Lisboa: Edicdes Inapa, 1998. 47, [20] p. : il. ; 24 cm. (Histéria da cultura portuguesa)

Esta carta viria instituir uma realidade que de facto parecia existir h4 muito
tempo, basta registar o topénimo Feira, com ...todollos priullegios liberdades e

franquezas que ha a feira de trancoso...”
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Figura 34: Carta de feira da Terra da Feira
Fonte dos dados: Arquivo Nacional da Torre do Tombo, Chancelaria D. Joéo |

* No ano de 1437 achou-se e distinguiu-se no cerco a Tanger, com o Infante D. Henrique. Os
burgueses do Porto expulsaram violentamente Jo&o Alvares por ele pretender-se demorar-se nela
mais tempo do que o permitido pelos seus foros.

14 Virginia Rau in Feiras Medievais Portuguesas: Subsidios para o seu estudo
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Na verdade, a feira de Trancoso®”, criada em 8 de agosto de 1273 por D.
Afonso lll, parece ter sido o modelo seguido pela chancelaria joanina para a
instituicdo de feiras francas™ até ao aparecimento do tipo de carta de Tomar de 1420
(Rau,1982) .

O diploma de 1407, ndo indica o dia exato em que a feira se deveria de
realizar, referindo apenas que ... no dicto logo se faca e se possa fazer daqui
endiante cada qujnze dias huma feira...

Isto porque o monarca, pretendendo salvaguardar os direitos de todas as outras que
se realizava a sua volta, determinou que o seu contador ...domjingues anes da
maya..., apurasse de ...dous ou tres homens boos dessa villa da feira...em que dia
se fazem feiras desses lugares darredor dessa comarca e fazede fazer esta em tal

dia que nom faca perjujzo a ellas...

Foi sob esta tematica que se organizou a primeira edicdo da Viagem Medieval
que para além da recriacdo da Feira, decorreu ainda uma Ceia Medieval e um Sarau
"na praca forte onde se recreou um auto com a participacdo do grupo de teatro
Efémero, Grupo Gdlgota e Viv'art (Laboratério de Expressdo Dramatica de Oliveira
do Bairro.

A Viagem Medieval foi retomada em 1997 com a representacdo de 11

Camaras Municipais, mas em 1998, ndo se realizou o Evento, devido a enormes
dificuldades financeiras. Essa paragem foi propositada e teve em vista "repensar o
projeto e fornecer-lhe um figurino diferente” (Coelho: 2002, 23).
Neste sentido, a Federacdo das Coletividades e a Camara Municipal de Santa Maria
da Feira, juntaram os seus esforcos para que em 1999, a organizacdo da Viagem
Medieval fosse conjunta.

A histéria dava os argumentos perfeitos e a Feira voltaria a ser a nova

centralidade regional da Terra de Santa Maria da Feira.

Aliou-se a politica a cultura e fez-se nascer no castelo, onde outrora sairam
as tropas de Afonso Henriques, a primeira Feira Medieval com artesdos de varios

municipios santamarianos. O objetivo acabou por falhar, mas ficou a semente de um

* Feira de Trancoso: A populacdo de Trancoso, queixou-se varias vezes ao Rei da atuacdo dos
Corregedores. Quer D. Pedro em 1363, quer D. Jodo | em 1407, ambos atenderam aos pedidos da
populacdo e dos feirantes, para que os Corregedores nao tivessem qualquer intervencdo durante a
realizacdo da Feira

16 Feira Franca: Isencdo do pagamento de impostos sobre mercadorias, por parte do Rei
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evento que viria a colocar a Feira no centro dos holofotes nacionais*. Fomentar o
espirito concelhio e, sobretudo, fomentar o espirito santamariano foram os objetivos
que levaram, ha 16 anos a Camara Municipal de Santa Maria da Feira a realizar
aquela que foi a primeira Feira Medieval. O evento nasceu no interior das muralhas
do castelo e envolvia essencialmente os artesdos dos varios concelhos da Terra de
Santa Maria. O objetivo, recorda José Manuel Le&o, vereador da Cultura, de entéo,
era fazer do concelho feirense a nova centralidade regional. O objetivo acabou por
nao ser totalmente cumprido, mas ficou o evento que, passadas mais de duas
décadas, é a referéncia no Pais. Tornar Santa Maria da Feira na nova centralidade
regional chegou a ser slogan de campanha. Corria 0 ano de 1995 quando a ideia

comecou a ser desenhada entre os politicos.

José Manuel Ledo, responsavel pela pasta da Cultura naquela altura,
juntamente com Alfredo Henriques, presidente do executivo, puseram 0S pés a
caminho e percorrerem todos 0s municipios que integram a Terra de Santa Maria,
lancando as sementes para transformar a Feira no polo central da regido. Ao mesmo
tempo, nas escolas distribuiam-se mapas da regido santamariana e adquiriu-se um
autocarro para levar as criangcas a conhecer de perto essa identidade regional.
"Queriamos sensibilizar todos os autarcas para esta necessidade de fazer renascer
0 espirito santamariano” - lembra José Manuel Leédo, atual deputado da bancada
social-democrata na Assembleia Municipal. Algumas das autarquias vizinhas
mostraram-se entusiasmadas com a ideia, sobretudo, Vila Nova de Gaia e Oliveira
de Azeméis. E, nesse enquadramento, surgiu a primeira edicdo da Viagem
Medieval. Timida, confinada as muralhas do castelo, mas com um objetivo politico
muito claro: "a histéria concedia-nos uma vantagem. Ja antes tinhamos sido a
centralidade". O castelo era prova disso, e, portanto, no principal monumento
feirense juntaram-se artesdos de quase todos os municipios da Terra de Santa
Maria, a0 mesmo tempo que se dava inicio as Ceias Medievais. Corria 0 ano de
1996. "Este foi o pontapé de saida para aquele que seria 0 objetivo de voltar a
colocar Santa Maria da Feira no centro do mapa da antiga regido da Terra de Santa
Maria". O desiderato ficou pelo caminho. "A nova centralidade regional nao foi
conseguida”, mas ficaram outras conquistas que sO se revelariam anos mais tarde.

"Colocaram-se os professores das escolas a falar sobre os tempos medievais e

17 MORENO, Sandra. Correio da Feira. Correio da Feira 30.JUL.2012
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todas as criancas ficaram a conhecer a regidao a que pertencem”. Mais tarde,
reconhecer-se-ia que a ideia da realizacdo de uma recriagcdo medieval foi capaz de
colocar Santa Maria da Feira no mapa nacional da Cultura. A Viagem Medieval foi
crescendo, tomando conta da cidade. No segundo ano, avangcou as muralhas do
castelo, estendendo-se até a sua envolvente e dois anos, mais tarde, desceria até
ao Rossio. Hoje ocupa 33 hectares da zona histérica da cidade e movimenta meio

milh&o de visitantes.
Das muralhas do castelo para meio milhdo de visitantes

"De facto, a partir de 1998, a Viagem Medieval ganhou proporcdes que pouco
tinham a ver com aquela que aconteceu dois anos antes" - recorda José Manuel
Ledo, salientando: "Ndo fomos a nova centralidade regional, mas, sem duvida
alguma, que colocamos Santa Maria da Feira no mapa". De tal forma que hoje, José
Manuel Ledo confessa que nunca esperaria que aquela ideia inicial de uma feira
medieval pudesse crescer para o que hoje € a Viagem. "Nunca imaginaria que o
evento pudesse ganhar esta dimensdo e tenho muito orgulho em ver como
pequenos projetos se transformam em grandes eventos e, atualmente, € incrivel ver
a quantidade de concelhos que, por esse pais fora, tentam imitar a nossa Viagem
Medieval". Ao fim de 21 anos, José Manuel Ledo diz-se satisfeito com o resultado de
um evento que nasceu timido e para o qual foi desenhado um outro objetivo. "De
facto, h&a coisas que se conseguem por caminhos diferentes. Hoje todas as criancas
feirenses conhecem o Concelho a custa deste evento e todas as associacdes
sentem na pele o espirito feirense. Alids, a grande quantidade de associacdes que
participam na Viagem Medieval é a maior riqgueza deste evento, independentemente
dos 500 mil visitantes”. O autarca reconhece, contudo, que ainda esta por alcangar o
objetivo turistico da estadia. "Ainda ndo se conseguiu que, durante a Viagem
Medieval, os visitantes pernoitem na Feira e essa é uma lacuna que, na minha
perspetiva se deve ao facto de se ter terminado com as Ceias Medievais" - diz,
lembrando que este foi um investimento "fortissimo” da Sociedade de Turismo, mas
acabou por ficar a meio do caminho. "A Comisséo de Vigilancia do Castelo comecou
a colocar precos tao elevados para o aluguer do espago que, mesmo que a comida
fosse de borla, o custo por pessoa continuaria a ser insuportavel® - critica,
destacando: "a Comisséo do Castelo matou a galinha dos ovos de ouro, porque as

Ceias Medievais decorriam, ao longo de todo o ano e mantinham acesa a chama da
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Viagem Medieval. Hoje as Ceias foram substituidas pelo Repasto no Povoado, que

se realizam apenas durante do evento, ao contrario das ceias, que se organizavam

ao longo do ano. (Figura 35).

Figura 35: Repasto no Povoado da Viagem Medieval
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicagdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Nesse mesmo ano, houve uma maior participacdo das associacdes locais e
um aumento do namero de visitantes, decorrendo em junho, durante trés dias (11 a
13 de junho). A Viagem proporcionou a realizagdo de um grande cortejo nas ruas da
cidade [de Santa Maria da Feira] integrando elementos das associa¢des recreativas
e culturais, elementos permanentes na animacgédo do evento, cavaleiros e o Viv'art
(que coordenavam a animacéao) "(Coelho: 2002, 25).Em 1999, a Camara Municipal
criou a Sociedade de Turismo de Santa Maria da Feira, S.A, uma entidade de
capitais mistos que tem como fundamento conciliar interesses publicos e privados
com o objetivo de rentabilizar esforcos em prol do Turismo da regiéo.

A sua missdo assentava na definicho e promocao de estratégias de
desenvolvimento turistico no concelho de Santa Maria da Feira, bem como a gestao
dos recursos e equipamentos do ambito turistico, nomeadamente a exploracdo da
agua mineral e da atividade termal das Termas de S. Jorge e a organizacdo de

eventos com tematica medieval, das quais se salienta o produto turistico mal
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consolidado (Ceias Medievais), vocacionado para a area do Turismo de Negdcios e

Incentivos.

Além disto, e fruto da delegacdo de competéncias relacionadas com a
atividade cultural da Camara Municipal na Empresa Municipal Feira Viva e o
estabelecimento de parcerias com o tecido associativo concelhio e outras entidades,
o Concelho continuou a potenciar os eventos como a Viagem Medieval em Terra de
Santa Maria, o Festival da Juventude, o Festival de Cinema Luso-Brasileiro, o
Festival para Gente Sentada, o Rock Feira (estes dois eventos ja ndo existem) o
Imaginarius — Festival Internacional de Teatro de Rua, a Semana Santa, a Festa das
Fogaceiras entre outros, tornaram Santa Maria da Feira um palco de experiéncias
por exceléncia, aumentando, por sua vez, a movimentacdo nos hotéis, bares e
restaurantes, comércio e transportes publicos. Pelas transformacfes que Santa
Maria da Feira vive atualmente e apesar da grave crise econémica recente, que se
traduziu no aumento do desemprego e da emigracdo, o dinamismo inerente ao

processo historico, a memoria e a cultura dos locais.

O conceito lugar de memoéria estd mais vinculado as analises sobre a
preservacdo e o patrimonio. No turismo a sua melhor integracdo seria como
“‘concecao que remete diretamente a afetividade, integridade e identidades locais”
(Gastal, 2002).

Segundo Huyssen (2000), “a emergéncia da memoéria € um dos fendmenos
culturais e politicos mais caracteristicos dos fins do século X, devido a
transformacao que ocorreu na sociedade, nomeadamente a mudanca em relacéo a

percecéo do tempo de futuro-presente para passado-presente”.

Como ja verificamos, “a realizacdo de Feiras Medievais é j& um habito em
muitas localidades com historia que lhes permitem recriar os ambientes da época em
causa. No entanto, umas destacam-se pela qualidade da producéo, preocupada com
0S mais pequenos detalhes, que atraem cada vez mais interessados num evento de
qualidade, enquanto outras realizam-se com padrbes de recriacdo da época que
deixam muito a desejar e que, por vezes, levam a questionar a realizacéo do evento,

tdo pequena a sua dimensao e tdo rudimentar a producao”. (Reis e Dias, 2002).

No cenério nacional, a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria, realizada

em Santa Maria da Feira, € sem didvida uma das melhores, se ndo mesmo a melhor.
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Uma visita rapida ao site do evento (http://www.viagemmedieval.com)
permite-nos perceber o que a distingue de todos os outros eventos semelhantes,

como Obidos, Castro Marim ou mesmo Silves.

A Viagem Medieval comecou como ja foi dito teve o seu inicio com a
realizacdo de uma pequena feira dentro das muralhas do castelo, em 1996, sob
proposta de licenciadas do Curso de Turismo, Ana Nadais e Cristina Perestrelo. O
evento decorreu entre 7 e 8 de setembro na Praca de Armas do Castelo de Santa
Maria da Feira. As promotoras movidas pelo anseio de dinamizar o Castelo e
transmitir a Historia, fizeram com que nascesse assim a primeira Viagem Medieval
em terra de Santa Maria, a partir da concretizacdo uma feira Medieval, onde néo
faltavam os saltimbancos, o bobo, as ciganas, o trovador, o curandeiro ou

mendicantes a animar o ambiente

De sublinhar que inicialmente, o evento tinha um envolvimento intermunicipal,
situacdo que nado ocorre nos dias de hoje, pois contava para além do apoio da
participacdo do Municipio de Santa Maria da Feira, dos outros onze Concelhos da
Terra de Santa Maria, cujos participantes recriavam as artes e os oficios da de cada
um dos Concelhos, bem como a gastronomia tradicional e as vivéncias de mercado
sob a estrutura organizativa da Federacdo das Coletividades de Cultura e Recreio
do Concelho de Santa Maria da Feira. A entrada custava 300 escudos (1,5 euros)
tendo participado 10 mil visitantes foram e 200 figurantes, entre os quais 23 feirantes

(com outras tantas tendas).
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Figura 36: Foto da 1: 2 Edicdo da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria de 1996
Fonte dos dados: Biblioteca Municipal da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

A Viagem Medieval prosseguiu em 1997, durante dois (6 e 7 de setembro) e o
tema foi de novo a realizacdo de uma Feira no Castelo, ao tempo do reinado de D.
Dinis. Nesta edi¢do realizou-se o primeiro grande cortejo com 280 participantes,
saido de varios pontos da cidade, com os produtos chegados de outras terras para a
feira. Realizou-se ainda um banquete medieval que se tornaria num produto de
referéncia da Viagem Medieval, assalto ao castelo, torneios de cavaleiros apeados e
a atuacdo do grupo musical Galandum Galundaina. Apesar do enorme sucesso

alcancado no ano seguinte, a organizacéo do evento foi interrompida.

Em 1999 “a Federacdo das Coletividades de Cultura e Recreio, juntamente
com a Cémara Municipal de Santa Maria da Feira e a Escola Fernando Pessoa

chamou a si a organizacao do evento, realizando-se o primeiro grande cortejo com a
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participagdo de 400 figurantes, integrando elementos das associagdes recreativas e
culturais, elementos permanentes na animac¢do do evento, cavaleiros e o Viv'art (que
coordenavam a animagao) "(Coelho: 2002, 25). Esta edi¢édo ja decorreu durante 3 dias
no més de junho (11 a 13), também dentro das muralhas do Castelo, teve o como
tema o reinado de D. Jodo, mestre de Aviz, centrado no recrutamento de homens
para enfrentar o rei de Castela (1385, Aljubarrota) e na feira medieval, decorrendo
no Castelo de Santa Maria da Feira e zona verde sul da Piscina Municipal.

As vivéncias do século XIV estavam em destaque e 0 evento expande-se
para as ruas e para além da feira, que continua a reproduzir usos e costumes no
Castelo, com as suas bancas de produtos e anima¢gBes com musicos ambulantes,
jograis, trovadores, saltimbancos e ciganas. A Viagem Medieval ganhou uma nova
zona junto ao rio Céaster e Piscina Municipal, onde aconteceu um torneio medieval
recriado por um pelotdo de especialistas da GNR de Evora. As ruas foram tomadas
por pregoeiros e outras figuras que anunciavam o0 evento acompanhados de
bombos. O cortejo medieval tornou-se um marco da Viagem e as recriacdes de
episodios histéricos surgiam com a dramatizagdo de um recrutamento forcado de
homens durante o desfile. O evento perdeu o caracter intermunicipal (apenas contou
com o apoio das camaras de Ovar e S. Jodo da Madeira) e tornou-se mais local: a
Camara Municipal passou a integrar a organizacdo, com a Federacdo das
Coletividades, e as associacbes do Concelho assumem um maior envolvimento,
situacdo que de alguma forma desvirtua a criacdo original do evento, com a

abrangéncia territorial da Terra de Santa Maria.
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Entidades Envolvidas na Organizacdo da Viagem Medieval de 1996 a

2017

Tabela 17 - Entidades Envolvidas na Organizagcado da Viagem Medieval de 1996 a 2017

Edicao Organizacéao/ Producéo Parcerias

Ano

N° de dias

I 2 Finalistas de turismo. Apoios: Camara Municipal de Santa Maria

1996 da Feira e Federacgéo das Coletividades de

2 dias em Cultura e Recreio de Santa Maria da Feira.

setembro Camaras Municipais de Albergaria-a-
Velha, de Arouca, de Castelo de Paiva, de
Espinho, Estarreja, Vila Nova de Gaia,
Oliveira de Oliveira de Azeméis, de Ovar,
de Sdo Jodo da Madeira, de Sever do
Vouga, de Vale de Cambra.

Il Nucleo da Viagem Medieval da Apoios: Camara Municipal de Santa Maria

1997 Federacdo das Coletividades de|da Feira e Federagédo das Coletividades de

2 em|Cultura e Recreio Cultura e Recreio de Santa Maria da Feira.

setembro Apoios: Cémaras Municipais de Santa
Maria da Feira, de Arouca, de Castelo de
Paiva, de Espinho, Estarreja, Vila Nova de
Gaia, Oliveira de Oliveira de Azeméis, de
Ovar, de Sdo Jodo da Madeira, de Sever
do Vouga e de Vale de Cambra.

[ Federacdo das Coletividades de|Apoios: Camara Municipal, Ministério da

1999 Cultura e Recreio Cultura, Camara Municipal de Ovar e de

3 dias em S8o Jodo da Madeira Instituto Portugués

Junho da Juventude, Ministério da Cultura e
PROCOM (programa de apoio a
moderniza¢do do comércio).

IV 2000 Cémara Municipal de Santa Maria da|Apoios: Camara Municipal de Ovar e de

11 dias em|Feira, Federagéo das Coletividades de|S&o Jodo da Madeira Instituto Portugués

Junho Cultura e Recreio. da Juventude, Ministério da Cultura e
PROCOM (programa de apoio a
moderniza¢do do comércio).
Parceiros: Jornal de Noticias (divulgacao)

V 2001 Cémara Municipal de Santa Maria da|Apoios: Programa Operacional Regido

10 dias em|Feira, Federagéo das Coletividades de|Norte e Instituto Portugués da Juventude

Junho Cultura e Recreio. (IPJ).
Parceiros: Associacao Empresarial,
Sociedade de Turismo, Associacdo dos
Artesdos de Santa Maria e Jornal de
Noticias (divulgacao)

V 2002 Camara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Cerveja Sagres

10 dias em]|Feira, Federagdo das Coletividades de|Apoios: Instituto Superior de Entre o Douro

Junho Cultura e Recreio. e o0 Vouga (ISVOUGA) e Galeria ao
Quadrado.
Parceiros: Associacao Empresarial,
Sociedade de Turismo, Associacdo dos
Artes@os de Santa Maria, Jornal de
Noticias (divulgacdo) e Radio Nostalgia
(divulgacéo)

VII 2003 Cémara Municipal de Santa Maria da|Parceiros: Associacao Empresarial,

10 dias em|Feira, Federagdo das Coletividades de|Sociedade de Turismo, Associagdo dos

Julho Agosto

Cultura e Recreio e
Municipal Feira Viva

Empresa

Artesdos da Terra de Santa Maria e Escola
de Hotelaria e Turismo de Santa Maria da
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Feira

VIl 2004
10 dias

em

Julho Agosto

Camara Municipal, e Federacdo das
Coletividades.
Producéo Executiva:
Municipal Feira Viva

Empresa

Sociedade de Turismo (Parceria Executiva
, Associacdo Empresarial de Santa Maria
da e Associacdo de Artesdos da Terra de
Santa Maria Feira

IX 2005
10 dias

em

Julho Agosto

Cémara Municipal de Santa Maria da
Feira, Federacdo das Coletividades de
Cultura e Recreio
Producéo Executiva
Municipal Feira Viva

Empresa

Patrocinadores: Super Bock e BP Gas
Apoios: Jornal de Noticias (divulgacéo)
Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Maria da Feira (parceria executiva)

X 2006
10 dias

em

Julho Agosto

Cémara Municipal de Santa Maria da
Feira, Federacdo das Coletividades de
Cultura e Recreio
Producéo Executiva
Municipal Feira Viva.

Empresa

Patrocinadores: Super Bock, Indaqua,
Citroen — Lércio Pinto e Grupo Jerénimo
Martins.

Apoios: Comansegur (seguranca) e El
Faro (iluminag&o)

Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Maria da Feira (parceria executiva) e
Jornal de Noticias (media partner)

X1 2007 Céamara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Super Bock (master
10 dias em|Feira, Federagéo das Coletividades de|sponsor), Feira Nova e Beppi
Agosto Cultura e Recreio Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Produgéo Executiva Empresa|Maria da Feira (parceria executiva),
Municipal Feira Viva. Comansegur (seguranca) e Jornal de
Noticias e RTP (media partner)
XII 2008 Cémara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Super Bock (master
10 dias em]|Feira, Federacéo das Coletividades de|sponsor), Caixa de Crédito Agricola e
Agosto Cultura e Recreio Beppi.
Producgéo Executiva Empresa|Apoio: Comansegur, Lércio Pinto Lda. E
Municipal Feira Viva. Jornal de Noticias (divulgacgao).
Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Maria da Feira (parceria executiva)
Il Céamara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Super Bock e Kia Motors.
2009 Feira, Federacéo das Coletividades de|Apoio: Comansegur; Autoprudente e
11 dias em/|Cultura e Recreio. Jornal de Noticias (Divulgacéo)
Julho e|Empresa Municipal Feira Viva. Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Agosto Maria da Feira (parceria executiva)
XV Camara Municipal de Santa Maria da|Apoio: Turismo do Norte de Portugal
2010 Feira, Federacdo das Coletividades de|(apoio institucional); Comansegur; DNSI e
11 dias em/|Cultura e Recreio. Jornal de Noticias (divulgacgao).
Julho e|Empresa Municipal Feira Viva. Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Agosto Maria da Feira (parceria executiva)
XV Camara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Super Bock, M. Coutinho
2011 Feira, Federacéo das Coletividades de|— Litoral e Caixa de Crédito Agricola.
11 dias em/|Cultura e Recreio. Apoio: Turismo do Norte de Portugal;
Julho e|Empresa Municipal Feira Viva. Comansegur e Jornal de Noticias
Agosto (divulgacéo).
Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Maria da Feira (parceria executiva)
XVI Céamara Municipal de Santa Maria da|Patrocinadores: Super Bock
2012 Feira, Federagéo das Coletividades de|Apoio: Turismo do Porto e Norte de
11 dias em]|Cultura e Recreio. Portugal; Comansegur, Citroen — Lércio
Agosto Empresa Municipal Feira Viva. Pinto Lda; Imprensa Nacional da Casa da
Moeda, Instituto da Seguranca Social IP e
Jornal de Noticias (divulgacao).
Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
Maria da Feira (parceria executiva).
Sociedade de Turismo de Santa Maria da
Feira
XVII Céamara Municipal de Santa Maria da|Parceiros: Sociedade de Turismo de Santa
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2013 Feira, Federacéo das Coletividades de|Maria da Feira (parceria executiva)

11 dias em|Cultura e Recreio.

Agosto Empresa Municipal Feira Viva.

XVII Cémara Municipal de Santa Maria da|Sociedade de Turismo de Santa Maria da
2014 Feira, Federacdo das Coletividades de|Feira

11 dias em/|Cultura e Recreio.

Julho e|Empresa Municipal Feira Viva.

Agosto

XIX Cémara Municipal de Santa Maria da|Sociedade de Turismo de Santa Maria da
2015 Feira, Federacdo das Coletividades de|Feira

12 dias em/|Cultura e Recreio.

Julho e|Empresa Municipal Feira Viva.

Agosto

XX Cémara Municipal de Santa Maria da|Sociedade de Turismo de Santa Maria da
2016 Feira, Federacdo das Coletividades de|Feira

12 dias em|Cultura e Recreio.

Julho e|Empresa Municipal Feira Viva.

Agosto

XXI Cémara Municipal de Santa Maria da|Sociedade de Turismo de Santa Maria da
2017 Feira, Federacdo das Coletividades de|Feira

12 dias em|Cultura e Recreio.

Agosto Empresa Municipal Feira Viva.

Fonte dos dados: Elaboracéo prépria a partir dos programas da Viagem Medieval

Como jé& foi por diversas vezes referido, o salto qualitativo decorreu em 2000,
coincidindo com a presidéncia portuguesa da Unido Europeia cuja cimeira dos

Chefes de estado decorreu no Europarque.

No ano 2000, a organiza¢ao (para além da Federacdo das Coletividades e da
Camara Municipal de Santa Maria da Feira) chamou para o seu seio a Sociedade de
Turismo e a Associacdo Empresarial. Neste ano a Viagem prolongou-se por onze
dias do més de junho (de 10 a 20), aumentando a area ocupada pelo Evento, saindo
assim, do interior do Castelo. As escolas dos 14 concelhos da Terra de Santa Maria,
foram convidadas permitindo a participar na Viagem Medieval, tendo-lhes sido
"oferecidos transportes e guias que orientavam a visita de cada uma delas" (Coelho:
2002, 28).

A 42 edigéo - 2000, decorreu entre 10 e 20 de junho, focando-se no Reinado
de D. Jodo, mestre de Avis, centrado no recrutamento de homens para enfrentar o
rei de Castela (1385, Aljubarrota), durante 11 dias, pelo Castelo de Santa Maria da
Feira, zona verde sul da Piscina Municipal, Praca do Rossio, margem norte do rio

Caster, Alameda do Tribunal, exterior das muralhas do castelo.
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VIAGED MIEDIEVAL

Ell TERRA DE SAITTA MARIA

10 A 20 DE JUNHO  SANTA MARIA DA FEIRA

\

Figura 37: Cartaz da edi¢ao de 2000 da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

E na 42 edicdo, que a Viagem Medieval deu o grande salto em termos de
duracdo, passando de trés para onze dias, tendo o recinto do evento alargado,
integrando uma area infantil bastante, que contemplava atividades direcionadas as
criangas, onde poderiam exercitarem-se em torneios de cavaleiros, justas ou tiro

com arco.

Outro aspeto inovador nesta edicao, foi a criacdo de uma &rea alimentar com
gastronomia medieval, bem como uma aposta fortissima na anima¢do permanente,
com o envolvimento das associacdes locais e de grupos estrangeiros (espetaculos
musicais, torneios, cortejo medieval que recriava o recrutamento forcado para a
participacdo na Batalha de Aljubarrota). Foi ainda introduzida uma moeda propria da
época (Real) afim de ser usada pelo visitante nas transa¢gfes comerciais. (Gabinete

de Comunicagédo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira).

A 52 edigdo - 2001, decorreu de 8 a 17 de junho, e voltou a ter como tema
central o reinado de D. Jodo, mestre de Avis, realizando-se durante 10 dias, no
Castelo de Santa Maria da Feira, na zona verde sul da Piscina Municipal, na Praca

do Rossio, na margem norte do rio Caster, na Alameda do Tribunal, no exterior das
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muralhas do Castelo, na Praga Gaspar Moreira, na Praga da Republica, na rua Dr.
Roberto Alves e na margem sul do rio Caster. O evento comeca cada vez a ocupar
uma area mais alargada e no castelo séo recriadas as vivéncias e as personagens.
Junto as margens do Caster, nasce o Burgo, com a igreja romanica, a casa da
guarda, o estaleiro do ferreiro, casas rurais com artesaos, entre outras construcoes e
recriacbes animadas. A zona infantil agora chama-se Burguinho e expande o evento
para a outra margem. As Ceias Medievais sao reintroduzidas para recriagdo de
banquetes reais e matem-se a realizacao do Cortejo Medieval, que por esta altura
continua a recriar a momento chave do evento, ou seja, o0 recrutamento forcado para
a Batalha de Aljubarrota. Foi introduzida a representacdo de um Auto-de-Fé. Nesta
edicdo destaca-se ainda aquilo que poderiamos designar de uma parceria politico-
privada com a empresa Oficios Medievales em 2001, que inquestionavelmente veio

dar um grande impulso ao evento em todos os sentidos.

A experiéncia espanhola dos Oficios Medievales, empresa que mais tarde deu
origem a Temporarius®, fez-se sentir nas edi¢des de 2001, 2002, 2003, 2004, 2005
e 2006. Como empresa galega especializada no sector da recriagdo historica,
ofereciam um servico integral de desenho, organizacao e producdo eventos, criando
projeto exclusivos e a medida. Procuravam sempre solucbes diferentes e
inovadoras, que permitam aos seus clientes diferenciar-se da sua competéncia,
provocando um maior impacto no publico. A sua capacidade de desenho e producéo
permitia a realizacdo de espetaculos e ambientacbes exclusivas e inovadoras,
executando uma qualidade de encenacdo elevada e proporcionando um sem
namero de solucdes exclusivas. A empresa disponibilizava uma vasta gama de
recursos humanos, de meios, de servigos, de espetaculos e de infraestruturas para
gque 0 evento seja um sucesso.

Para garantir a autenticidade na recriacdo de factos historicos, a empresa contava
com a assessoria e colaboragéo de entidades qualificadas na matéria, para além de
muito trabalho de pesquisa e consulta de textos, trabalhos e bibliografia

especializada.

18 http://www.temporarius.es/
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Todavia e neste aspeto ha que assinalar também os custos do evento
aumentaram, e que se deveu em grande parte a contratacdo da empresa
especializada que organizava o evento, uma vez que tinham a responsabilidade de
selecionar os animadores, 0s artesdos os vendedores ambulantes, a disposicao das
tendas, bem como a decoracdo das ruas e dos edificios, ao mesmo tempo que
prestavam assessoria aos comerciantes e outros participantes locais, sobre as suas
propostas para a feira. Os custos com a contratac@o desta empresa superaram nas
primeiras edigbes os 100 mil euros - em alguma ocasido ultrapassaram claramente
este valor - ndo se contabilizando dos beneficios diretos que os animadores e 0s

vendedores externos obteriam pelo seu trabalho durante a feira.

HLPHS

CAMPAMENTO

VALORACION ECONOMICA DEL PROYECTO

CONCEPTO IMPORTE

12.500,00

5.200,00

18.000,00

9.000,00

| 2.000,00

2.800,00 |
|

10.000,00 |

t {
59.500,00 |
el

Figura 38: Um dos Orcamento da empresa Oficios Medievales
Fonte dos dados: Arquivo Histérico da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Este elevado desembolso, foi bastante criticado na cidade, apesar do
estrondoso sucesso da festa e da satisfacdo generalizada dos visitantes, pois
considerou-se que este dinheiro deveria de ter sido aplicado na preparacdo de

estruturas do projeto.
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Por conseguinte, as reagfes a contratacdo de pessoal alheio ao Concelho de
Santa Maria da Feira para organizar a Viagem Medieval foi muito semelhante aquilo
gue é escrito pela socidloga Jesus Pena Castro en El negocio de la historia en la
Feria Medieval de Noia (2004), em relacdo a esta feira galega “despoletou um
conjunto de criticas desde o ponto de vista da estandardizacdo de um evento que se
pretendia como um reforco de identidade, porque a vinculacdo com a populacao
local e a histéria da comunidade € minima, bem como pelos elevados custos
econOmicos que nao teriam retorno num dos eventos turisticos mais marcantes do
Municipio. Nas edicfes seguintes da feira levou-se a cabo um importante corte nos
gastos com a contratacdo externa para que se tentasse incentivar um pouco mais a

participacao local”.

Lentamente nos anos de 2001 e 2002, a organizacdo integrou a Associacao
de Artesdos de Santa Maria para que captasse 0s artesdos e 0s integrasse no
projeto nos dois anos o Evento decorreu, durante 10 dias, no més de Junho, de 8 a
17 de Junho, em 2001, e de 7 a 16 de Junho, em 2002, respetivamente. Houve o
aumento da participacao de Escolas em 2001 e um crescimento da participacao das
Associacdes em 2002.

Entre 1996 e o ano 2010, houve um alargamento do espago da Viagem
Medieval, uma grande diversificacdo da animacéo e das recriacdes histéricas, uma
criacao de areas teméticas, aumento do ao niumero de dias. A aposta na realizacao
de Torneios Medievais, Autos de Fé, Jogos Medievais, Ceias Medievais, Feira
Franca, as Tabernas, o Burgo, o Burguinho foi decisivo para a implementacao e

sustentabilidade do projeto.

Quanto a opinido dos habitantes de Santa Maria da Feira a respeito da
Viagem Medieval devemos assinalar que se alterou radicalmente em comparacéo ao
gue aconteceu na primeira edicdo. Se o projeto nasceu com o olhar de soslaio, 0
rotundo sucesso econdmico bem como o orgulho que gerou na populacdo com a
recriacdo da tematica medieval favoreceram enormemente o crescimento da opiniao

positiva.
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Como salienta Jesus Pena Castro (2004) “Neste sentido deve-se assinalar
gue apesar de falhas implicitas na propria concecdo do mercado medieval, que
supBe um exercicio econdmico de exploracdo de uma imagem mitica do passado,
paradoxalmente cumpre-se o0 objetivo de ressaltar a importancia dos vestigios
historicos, enquanto os cidaddos tomam consciéncia do valor e das possibilidades

deste legado do passado.

A 62 edicao - 2002, decorreu entre 7 de julho e 16 de junho, e teve como
tematica: A ldade Média, onde se fez uma abordagem mais genérica da Idade
Média, destacando-se o castelo de Santa Maria da Feira como palco de
representacdes da vivéncia e estratificacdo social das diversas personagens que
nele coabitavam, durante a época medieval. Esta recriagdo passa pela
caracterizacado deste espaco nos seus diversos recantos: a Cozinha, o Quarto, o
Saldo Nobre, a Praca de Armas e a Masmorra. Recriou-se as margens do rio
Céster, um burgo medieval, tendo sido criada uma estrutura onde se concentram
algumas das principais construcdes da época, nomeadamente a Igreja Romanica, a
Casa da Guarda, o Estaleiro do Ferreiro, bem como, algumas Casas Rurais e

respetivos arteséos.

Acresce-se ainda varias tendas medievais, e 0s respetivos artesaos
provenientes dos quatro cantos da Terra de Santa Maria, de Espanha, da Alemanha
e Argentina, exibiram os seus produtos, presenteando os visitantes com a producgéo
ao vivo dos mesmos. O evento relne ainda personagens medievais, tais como, 0
oleiro, o ferreiro, o barbeiro, o0 moleiro, o teceldo e o alfaiate, o horteldo, o padeiro e
o carniceiro, o pedinte, o cura, o marginal, o homem de virtudes, entre outros. O
objetivo era dar a conhecer quais os produtos comercializados na época, dos quais
se destacam o0 peixe seco e salgado, o pao, os frutos secos, o0 queijo, a fogaca, a
cevada, o gado, a regueifa, o linho, o mel, a cera, as frutas e legumes, as peles e

ferragens, as ervas aromaticas e o vinho.

Em termos de animacéo, manteve-se o registo dos Cortejos, dos torneios e do Auto-
de-Fé. A imprensa local fala em 250 mil visitantes e em mil figurantes participantes.

(Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)
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A 72 edicdo -2003, decorreu de 1 a 10 de agosto (grande mudanca nas datas,
que passou para agosto, permitindo um grande afluxo de veraneantes, turistas e
emigrantes), a um evento que apresentava um vasto programa inovador, numa
proposta diversificada e abrangente de iniciativas de indole histérica, cultural e
recreativa. A partir de um contexto histérico, que se situava entre os anos de 1382 e
1387, incidindo na grave crise da independéncia portuguesa de 1383/1385, a
Viagem Medieval deu a conhecer factos relevantes da historia local e nacional,
fazendo regressar a ldade Média as ruas do Centro Historico de Santa Maria da

Feira.

VIAGEM MIEDIEVAL

EM TERRA DE SAITA MARIA

viagem medieval em terra de santa maria

santa maria da feira
01 a 10 agosto ‘03

www.viagemmedieval.com

feiraN\Pg? \PA

Figura 39: Cartaz da edi¢do de 2003 da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Como se tem verificado, este evento estd centrado na reconstrucdo de
episédios e acontecimentos que marcaram a histéria local e nacional na Idade
Média. Tendo a Viagem Medieval comecado dentro das muralhas do castelo,

todavia rapidamente se estendeu a todo o centro histérico e zona circundante,
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ocupando nesta edicdo uma superficie de 33 Hectares. A identidade e sentido de
pertenca a este projeto € demostrado pela mobilizacdo de uma ampla equipa de

mais de 2000 pessoas e 450 voluntarios.

2003 € o0 ano em que a Viagem Medieval se transfere para o més de agosto.
Nesta edigao foi assumido como tema a Feira de Santa Maria de 1407, que
guinzenalmente se realizaria no centro da Terra de Santa Maria, como contexto
histérico local. E também quando a empresa municipal Feira Viva, Cultura e
Desporto se junta a Camara Municipal e a Federagéo das Coletividades de Cultura e
Recreio do Concelho de Santa Maria da Feira na organizacdo do evento, situacéo
gue permanece até hoje. Em oito dias do programa, ha um espetaculo de recriacédo
histérica diferente. (Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria

da Feira)

A 82 edicdo — 2004, que se realizou entre 30 de julho e 8 de agosto, tendo
como mote a crise dinastica portuguesa do século XIV gue levou o pais para a
guerra e, simultaneamente, a um estreitar de relacdes de amizade com a Inglaterra.
Apesar da instabilidade, e num contexto de um Portugal abalado por sucessivas
tentativas de libertacdo do dominio de Castela, a Terra de Santa Maria evidenciou-
se pela sua importancia geoestratégica e econémica, ganhando, no tempo de D.
Jodo |, uma nova importancia politica, com a nomeacdo de Jodo Alvares Pereira
como donatario de todas as suas terras, lugares, frutos, rendas e direitos e jurisdicéo

civel e crime.

Nesta edicdo o evento expandiu-se a subida para o Castelo, onde nasceu um
Espago Esotérico, uma Falcoaria e uma Mouraria/Judiaria. Levando a que pela
primeira vez, se falasse na imprensa local de um numero estimado de visitantes

superior a 500 mil.
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Tabela 18: Viagem Medieval em nameros — 2004

230
500 elementos
13
17

33
cerca de 1000

Fonte dos dados: Elaboragéo propria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A 92 edicdo - 2005, realizou-se entre 29 de julho e 7 de agosto (10 dias),
coincidindo o inicio da Viagem Medieval em Terra de Santa com a Ultima sexta-feira
de Julho, tendo como tema a Feira de Santa Maria e a época de D. Diogo Pereira,
Senhor da Terra da Feira, recriando o periodo em que a peste assolou este territério,
para assinalar as comemoragdes dos 500 anos da Festa das Fogaceiras — final do
século XV e inicio do XVI, ou seja houve de novo um entrecruzamento da histéria

local e nacional,

A Feira Medieval continuou a expandir-se na colina para o Castelo e nasceu uma

nova zona de tabernas a sudoeste da Piscina Municipal.

Tabela 19: Viagem Medieval em nimeros — 2005

230
500 elementos
13
17
33
cerca de 1000

Fonte dos dados: Elaboragéo prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A 102 edicéo, decorreu de 28 de julho A 6 de agosto de 2006 e recriou alguns
momentos da época de Rui Pereira, homem vigoroso, corpulento e arrogante. No

seu percurso de vida, ao comando dos seus escudeiros e homens de armas, esteve
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sempre relacionado com as grandes vitorias, ajudando el-rei D. Afonso V na
conquista das pracas africanas. Por este motivo, el-rei presenteou-o com o titulo de
1° Conde da Feira, criando assim o condado da Feira. O dia-a-dia no Castelo, desde
as funcBes militares as domésticas, pode ser revisitado in loco, em visitas guiadas,
na 102 edicdo da Viagem Medieval, que voltou a expandir-se para aquela zona, mas
também cresceu em area nas margens do rio Caster, surgindo novas areas
tematicas, como a Falcoaria, a Estalagem onde os homens cumpriam 0s vicios ou o
Sitio dos Tormentos, a praca onde a justica medieval aplicava tortura e castigos
publicos, como acoites e empicotamento. No programa, constava ainda o Bosque
Encantado, lutas apeadas (treino de artes militares), mostra de fabrico de Fogaca, o
Mundo da Coruja, o Ritual da Queimada, o Arraial, o Lazareto, o Grande Torneio, as
Justas Medievais, a Feira, entre outras atividades. (Gabinete de Comunicacdo da

Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 20: Viagem Medieval em nimeros — 2006

225
320 elementos em permanéncia

[N
~
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o
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135
cerca de 1000
Fonte dos dados: Elaboracgao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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A 112 edi¢do da Viagem Medieval decorreu de novo no més de agosto de
2017, entre 3 e 12 e assinalou os 600 anos da confirmacédo régia da feira da Terra
da Feira, instituida em 27 de junho de 1407, por D. Jodo | que concedeu aos
homens bons da Feira, através do seu cavaleiro Jodo Alvares Pereira, a carta de
feira franca, para que se faca e que possa fazer daqui endiante cada quinze dias

huma feira.
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A existéncia de feiras, por iniciativa popular, era confirmada, mais tarde, pela
autoridade régia, comprovada pelo nome de feira franqueada ou franca, facilitando
as trocas comerciais e incentivando assim o comeércio interno. A implementacao de
um ambiente de paz da feira também favoreceu a seguranca e o livre-transito de
feirantes e visitantes. Quase sempre era uma feira anual, mas podia ser semestral
ou até quinzenal, associada na sua origem, a festas de santos protetores — S. Jodao,

S. Miguel ou S. Nicolau.

Neste ano a organizacgdo lancou o desafio a populagdo do Concelho para que
as janelas e varandas da cidade se vestissem a preceito para acolher a 112 edicéo,
através da inédita “Operacdo Penddes”. Foram distribuidas porta-a-porta cerca de
3100 pendbes com a Cruz dos Pereira, simbolo da Viagem Medieval. Também pela
primeira vez, foram introduzidos porticos nos principais acessos ao recinto (sete),
clarificando o perimetro do evento e harmonizando a decoracéo e venda de produtos

nas fronteiras.

Figura 40: Pendfes nas varandas e janelas das habitacGes de Santa Maria da Feira
Fonte dos dados: Sistema Municipal de Informagdo Geografica da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Os espetaculos de recriagdo historica renovam-se para retratar o periodo e
tema da edi¢do. As areas tematicas tradicionais sdo mantidas, as incrementadas no

ano anterior sdo consolidadas, mas ainda ha espaco para novidades, como o0
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Passeios nas Montadas, o Sitio dos Bonifrates (marionetas), as zonas de
Contadores de Histérias e do Sentir do Guerreiro (jogos). (Gabinete de

Comunicacgdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira.

Tabela 21: Viagem Medieval em nimeros — 2007

200
450 elementos em permanéncia

NN
A N

202
145
cerca de 1000
600 mil euros
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Fonte dos dados: Elaboracao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

Na 122 edicéo - 2008, que decorreu de 1 a 10 de agosto, o0 reinado que esteve
em destaque foi o de D. Dinis (1279-1325), sexto Rei de Portugal, que reinou numa
época agitada, de perseguicdo e guerra civil e, ao mesmo tempo, de paz e de
conciliacdo, em que apesar de tudo, o quotidiano de vida laboriosa continua e o

mundo medieval ndo deixa de viver o seu lado festivo e animado.

Na década de vinte do séc. XIV, o reino de Portugal encontra-se em guerra
civil. De um lado, os partidarios de D. Dinis e do outro, seu filho herdeiro D. Afonso,
apoiado pela nobreza senhorial. Em 1321, numa altura em que era alcaide do
Castelo da Feira, Goncalo Rodrigues de Macedo, o futuro D. Afonso IV, a caminho
do Porto, decide tomar o castelo. El-rei avangca com as suas tropas em direcdo ao
norte e retoma a posse do Castelo da Feira. No final da peleja, com a intervencéo da
rainha D. Isabel, donataria da Terra de Santa Maria, el-rei D. Dinis concedeu o
Castelo da Feira a seu filho, retratado na recriacdo do assalto ao castelo, que foi um
dos dez momentos de recriagdo historica. Em destaque esteve também o Milagre
das Rosas da Rainha Santa Isabel, esposa do monarca e donataria do Castelo da

Feira e da Capela de Nossa Senhora de Campos.

Entre as novas areas tematicas, nasceram os Banhos Publicos de S. Jorge no

lago e nas grutas artificiais da Quinta do Castelo; atividades noturnas no castelo,
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onde o teatro e a musica erudita marcavam presenca, hum tributo ao rei trovador, D.
Dinis; a dos Pequenos Guerreiros; a Lica, novo local de justas e torneios
organizados em tempo de festas; a Tomada do Castelo, onde o visitante pode
escalar a muralha. Pela primeira vez, os visitantes, participantes ou moradores
puderam adquirir 0s seus proprios trajes dentro do evento, ou seja, na Casa do
Moinho, cuja reabilitacdo é consequéncia do evento. 2008 foi o Ultimo ano em que
circularam no recinto as moedas (dinheiros) da época. (Gabinete de Comunicacao

da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 22: Viagem Medieval em nameros — 2008

288

450 elementos em permanéncia

w
(o))

120
cerca de 1000
650 mil euros

w
=

Fonte dos dados: Elaboracao propria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A 132 edicdo da Viagem Medieval decorreu de 30 de julho a 9 de agosto de
2009, revivendo-se os primeiros anos do reinado de D. Afonso IV, o Justiceiro e
depois o Bravo, que se destacou pelas reformas legislativas e judiciais que
implementou e que ainda duraram largos séculos. O inicio do reinado de D. Afonso
IV foi marcado pelo 6dio e sede de vinganga contra os seus irméos Afonso Sanches
e Jodo Afonso, originando trés anos de uma guerra senhorial em que a rainha D.
Isabel, que, entretanto, tinha ido em peregrinacdo a S. Tiago de Compostela, e no
Caminho pernoitou e fez varios milagres em Arrifana. Apesar de viver em clausura
no Convento de Coimbra, ndo deixa de intervir na vida publica do Reino, procurando

a paz e a reconciliacéo.

Apés o términus da guerra, El-Rei vai dedicar-se aos assuntos de Estado,
reafirmando o seu poder e autoridade e promovendo reformas judiciais e legislativas.
Como rei centralizador determina, pela primeira vez, que os representantes do povo

tenham assento nas Cortes e manifestem 0s seus desagravos contra os grandes
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senhores do Reino. O rei legislador satisfaz os pedidos e anseios dos
representantes do povo, criando as figuras de juiz de fora em termos de politica
externa, preocupou-se em casar o seu filho com alguém de familias poderosas. E na
sequéncia do casamento do Infante D. Pedro com D. Constanca, que trazia no seu
séquito Inés de Castro, jovem galega e filha natural do fidalgo castelhano Pedro

Fernandes de Castro.

Foram criados espetaculos de grande dimensédo, neste caso o Assalto ao
Arraial, recriando algum episodio militar, integrando j4 a semelhanca do que se faz
no Parque Temético de Puy du Fou, integrando artes militares e cénicas, efeitos
especiais, banda sonora e cerca de 200 intervenientes. Este espetaculo teve como
resultado final, houve chuva de flechas e bolas de fogo, luta de espadas, torres e
casas a desmoronar-se, despertando uma maior atencdo do publico. Como
novidades desta edicdo da Viagem Medieval, foi ao prolongamento por mais um dia,
alargou-se ao Mercado Municipal, considerada uma das obras primas da arquitetura
mundial, da autoria de Fernando T&vora, onde foi instalada a Mouraria. A juntar as
antigas, apareceram novas areas tematicas: Sombras do Castelo; Dias da Viagem;
Arautos Celestes, espaco dedicado a astronomia medieval junto ao rio. (Gabinete de

Comunicagédo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 23: Viagem Medieval em nimeros — 2009

288
450 elementos em permanéncia

w
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120
cerca de 1100
650 mil euros

Fonte dos dados: Elaboragao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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Entre 29 de julho e 8 de agosto de 2010, realizou-a a 14.2 edicdo que reviveu
os anos de lutas de poder pela afirmagédo politica e de autonomia, travados pela
rainha D. Teresa e seu filho Afonso Henriques, ainda Infante e Principe, no territério
gue outrora se denominou Condado Portucalense. Com a recriagéo da Fundacgao de

Portugal nesta edicao, a Viagem Medieval passou a contar a historia portuguesa por
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ordem cronoldgica ao longos dos anos seguintes, elegendo um reinado por cada

edicao para reconstitui, daqui em diante.

Afonso VI, imperador da Hispania, doou a sua filha Teresa, por altura dos
seus esponsais com Henrique da Borgonha, o territério de Coimbra até ao castelo
de Lobreira, na Galiza, incluindo a Terra de Santa Maria. Intitulando-se rainha em
1117, D. Teresa encontrava-se numa vila a que chamam de Feira, situada
extramuros do Castelo de Santa Maria, onde faz doacBes a poderosos da Terra
pelos servicos prestados na defesa da cidade de Coimbra, aquando do cerco dos

almoravidas.

Os jogos e as disputas pelo poder entre os diversos partidarios geraram
confrontos armados que vao produzir mudancas de autoridade no Condado: apés a
batalha de S. Mamede, a 24 de junho de 1128, a rainha perde o governo para seu
filho Afonso Henriques, passando este a representar um novo dominio e uma nova
soberania: a autonomia do Condado perante o reino leonés. E em 1139, em dia de
Santiago, Afonso Henriques encontra-se no campo de batalha, lutando contra os
infiéis. Reconhecido pelos seus companheiros d’armas como um grande chefe e

valoroso guerreiro, € alcado no seu escudo e aclamado rei de um novo reino:

Portugal.

Foram estes momentos recriados na edi¢cdo de 2010, com a criacdo de 14
novos espetéculos, inspirados no contexto histérico local e nacional: O Dote e o
Festim, O Encolheito, Conde e Senhor, Rainha D. Teresa na Feira, Oposi¢do dos
Infancdes, Investidura do Infante, Revolta dos Senhores, Tomada do Castelo, A
Caminho de S. Mamede, Algcamento, Cortejo Triunfal, Fossado e o Tributo bem
como a criagdo de 8 novas areas tematicas, com apresentacdo de novos
espetaculos, dinamizados por novos grupos: ‘As Asas de icaro’, Bosque Magico,
(Des)Venturas do Reino, Mancebia, Mosteiro/Ceia do Monge, Praga da Vila,
Recontro de Cavaleiros e Terra de Fronteira. Criacdo da figura do ‘narrador’, onde
dois atores feirenses efetuaram a contextualizacdo dos espetaculos no espaco e no
tempo. Foi também efetuada a criagdo de imagem cinematografica para o cartaz de

promocao do evento (producdo em estudio).
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Em 2010 outras das principais inovagoes foi a criagdo Campo de Tendilhas,
gue decorreu na Quinta do Castelo dinamizado pelo Agrupamento 640 do Corpo

Nacional de Escutas, permitindo desde entao o alojamento em ambiente medieval.

Em termos de numeros salienta-se que nesta edicdo a Organizacdo integrou
72 elementos; a Animacéo 490 elementos; os grupos de animacao circulante foram
36; envolveram-se 41 associacdes do concelho; candidataram-se 608 Voluntarios
para serem selecionados 230 para as diferentes areas do projeto. Na feira franca
participaram 248 cidadaos, 180 portugueses e 68 estrangeiros, dos quais 101
Artesdos, 16 Artifices, 57 Mercadores e 74 Regatdes. A animagdo durante o evento
totalizou 135 horas e trabalharam em 2010 na Viagem Medieval 1100 pessoas num
perimetro de 33 hectares, ou seja, ao longo de 330 mil metros quadrados. O
orcamento do evento de 2010 foi de 750 mil Euros, gerando 550 mil Euros de
receita. O apoio da Camara Municipal foi 200 mil Euros. (Gabinete de Comunicacao

da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 24: Viagem Medieval em nimeros — 2010

230
490 elementos em permanéncia

w
()]

131

cerca de 1100

750 mil euros
Fonte dos dados: Elaboracéo prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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Em 2011, a XV Viagem Medieval em Terra de Santa Maria realizou-se de 28
de julho a 7 de agosto, no centro histérico de Santa Maria da Feira. Os
acontecimentos e as personagens que mais contribuiram para a afirmacéao do poder
régio e soberano de D. Afonso Henriques e para a concretizacdo da independéncia

de Portugal foram o mote para onze dias de recriacdes e animacao.

Apdés a aclamacdo de D. Afonso Henriqgues em Ourique pelos seus
companheiros d’armas, EI-Rei decidiu aplicar novas estratégias militares na

conquista do territGrio aos sarracenos e deu inicio a um novo processo de
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negociagdes politicas, diplométicas e até matrimoniais, tendo como objetivo afirmar
0 seu poder soberano, impor a independéncia do reino de Portugal a outros reinos
hispanicos e, principalmente, ser reconhecido pela Sé Apostélica, através da

concessao do privilégio de Portugal se tornar um reino pertencente a Sao Pedro.

Em termos promocionais e numa acado de promocgdo turistica da Viagem
Medieval, a organizagcdo deste evento, em parceria com a companhia aérea Ryanair
e a ANA - Aeroportos de Portugal. SA, realizou uma iniciativa inédita. O rei de Leé&o,
Fernando Il, e a sua comitiva partiram de Madrid, no voo da Ryanair, aterrando no
Aeroporto Francisco S& Carneiro, onde foram recebidos por D. Afonso Henriques. O
objetivo desta promocdo passou pela aposta na internacionalizacdo da Viagem
Medieval, com vista a captar cada vez mais visitantes estrangeiros, nomeadamente

do seu principal mercado emissor (Espanha).

Para além desta acdo de marketing, e com base numa parceria entre a
empresa municipal Feira Viva e a Unicer, a Super Bock desenvolveu uma Cerveja
Especial dedicada a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria. A garrafa de 0,75cl
era de vidro escuro, muito semelhante a de um champanhe, com uma rolha de

cortica presa com aro em estanho.
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Figura 41: Cartaz da edicdo de 2011 da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
Fonte dos dados: Gabinete de Comunica¢édo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

Nesta edicdo, houve uma outra alteragéo profunda visando a sustentabilidade
do projeto, ou seja, 0 evento comecou a ter entrada paga em determinados horarios
das 17h00 as 01h00 nos dias Uteis e das 12h00 até & mesma hora aos fins-de-
semana — com excec¢do para os domingos a noite, em que os pérticos de acesso ao
recinto encerraram as 23h45.A entrada no perimetro da viagem medieval implicou a
aquisicdo e a utilizacdo de uma pulseira (pessoal, intransmissivel e inviolavel) com
um custo de dois euros, permitindo o acesso a dez dias do evento. A entrada foi livre

no primeiro dia e as criancas até 1,30 m de altura ndo pagavam.

Desde que, a Viagem Medieval se tinha expandido do Castelo para as ruas
da cidade, nas primeiras edi¢des, a entrada no recinto era gratuita. Desde a edicéo
de 2011, que o evento € autossustentavel. Nesse ano, foram vendidas 228 mil
entradas, pulseira que custava dois euros e que permitia o acesso a todos os dias
do evento, através dos oito porticos de controlo, instalados no perimetro do recinto.

O numero de pessoas a trabalhar nesta edicdo quase duplica, para cerca de duas
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mil. O perimetro foi novamente alargado. O espetaculo “Honra e Gléria” assumiu o
grande formato de 2011, nas margens do Caster, contando uma historia de um
fortim templario de fronteira atacado pelos mouros, na época em que D. Afonso
Henrigues recorre a ajuda da Ordem dos Templérios para defender e organizar os

territérios recém-conquistados.

Em termos estatisticos a primeira edicdo paga da Viagem Medieval teve 20
areas tematicas com atividades, 170 encenacdes de espetaculos e 1.400
performances de animacéo circulante, totalizando 135 horas de animagé&o. Tudo isto
assegurado por 55 grupos, 35 dos quais de Santa Maria da Feira, onde intervieram
900 pessoas. Na feira franca, participaram 220 pessoas, distribuidas por artesédos,
artifices, mercadores e regatdes. Trabalharam diariamente mais de 2000 pessoas no
evento, coordenadas por 75 elementos da Organizagdo, destacando-se também a
imprescindivel colaboracdo de 400 voluntarios. O orcamento de 2011 foi 900 mil
euros, sendo que 150 mil foram de investimento (porticos, acessibilidades ao recinto,
e estruturas dos restaurantes). Com as entradas pagas no recinto, ficou garantida a
autossustentabilidade do evento. A receita das pulseiras cobriu o apoio da Camara
Municipal, que neste ano ja& ndo investiu orgamento préprio na Viagem, num
orcamento global de 900 mil euros. (Gabinete de Comunicagdo da Cémara

Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 25: Viagem Medieval em nimeros — 2011
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Fonte dos dados: Elaboracao propria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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A 16.2 edigéo decorreu entre 2 e 12 de agosto de 2012, abordando o Reinado
de D. Sancho I, segundo rei de Portugal, que fortaleceu o poder régio, fundou terras
e povoou o territério na viragem do século Xll para o Xlll. Este reinado de D. Sancho
| foi marcado por largos periodos de perturbagdo social e conflitos militares,
decorrentes da assuncdo do poder e da soberania dos reinos peninsulares. As
catastrofes naturais, interpretadas como castigo de Deus, foram também uma
constante na década de noventa e seguinte, causando grandes fomes e epidemias,
em especial na Terra de Santa Maria, onde morreu um em cada trés habitantes,
cruzam-se com a historia nacional, nos episodios de recriacdo desta Viagem
Medieval.

Apesar destas perturbacoes, el-Rei, o segundo de Portugal, homem guerreiro
de espirito ativo e destemido, vai percorrendo o reino intensamente, fundando terras
e concedendo cartas de foral, no intuito de semear e povoar todo o territorio.
Fomenta a prosperidade publica e dela tira proveito para satisfazer as necessidades
do seu governo, sem nunca pressionar ou condicionar 0 seu povo, consegue reunir
somas avultadas em dinheiro, guardadas nas tesourarias reais. Fortalece o poder
régio na figura solene do rei, aparecendo em atos publicos vestido de manto e saio
escarlata e com coroa real.

Em tempo de paz e lazer, promove na sua Corte momentos de festa e de cultura,
com a representacao de arremedilhos e sessfes de poesia e de musica, cantadas
por jograis e trovadores, personagens frequentes na sua Casa.

Na edicdo da Viagem Medieval foi mantido o macro espetaculo “A Investida”
leva nas margens do Caster. Entre as novidades desta edi¢éo, estdo o "Castelo da
Rainha D. Dulce", que reconstituiu a altura em que o ex-libris da Feira foi abrigo das
senhoras da casa real, e a area teméatica "Pequenos Artistas", onde as criangas sao

desafiadas a recriar obras medievais com cortica.

Os limites do recinto da Viagem Medieval estdo definidos, ndo sofrendo
alteracdes nesta 162 edicéo, que apostou na consolidacdo da autossustentabilidade
do evento. Em 2012, foram vendidas mais sete mil entradas (235 mil) do que no ano
anterior, tendo haver outros regimes de acesso, passando a existir o bilhete diario e
a pulseira de livre-transito, que da acesso a todos os dias. Os niameros permitem a

organizacdo confirmar o nimero de visitantes estimados com mais seguranca: meio
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milhdo durante os onze dias do evento. (Gabinete de Comunicacdo da Céamara

Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 26: Viagem Medieval em nimeros — 2012

400
900 elementos em permanéncia

N
o

170 apresentacdes
1400

ol
(31

220

135

mais de 2000

900 mil euros

500 mil

Fonte dos dados: Elaboracéo prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A edicdo 172 edicdo - 2013, decorreu entre 1 e 11 de agosto, e recriou
episadios do reinado de D. Afonso I, o terceiro rei de Portugal. Em 1211, D. Afonso
Il herda o reino devastado por uma grave crise interna que é intensificada pela
oposicdo a sua sucessdo. Nao é um homem d'armas ao contrario dos seus
antecessores, pois deixa para 0s outros a arte de guerrear mesmo na conquista de
Alcacer do Sal. Revelando-se um estadista com uma grande visdo politica e
estratégica, promove as primeiras Cortes em Portugal, cria e promulga uma série de
medidas administrativas inovadoras que marcam de imediato o rumo da politica
nacional e reforcam a centralizacdo do poder na figura do rei. Este novo rumo
origina momentos de grande tensdo social, agravados pelos conflitos com suas
irmas Teresa, Sancha e Branca que alegam o ndo cumprimento do testamento de
seu pai por parte de el-rei. A estas contendas associa-se Afonso IX, de Ledo que a
pretexto da protecdo dos bens de sua ex-mulher, D. Teresa, vem invadir o territério

portugueés.

Ja& no final do reinado, as pressfes atingem o alto clero portugués, sendo
protagonista Estevao Soares da Silva, arcebispo de Braga. Dai, decorrem uma série

de investidas militares a norte protagonizadas por Martim Sanches, irmdo bastardo
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de D. Afonso que se apresenta como protetor dos interesses daquele arcebispo. As

Em termos de recriacfes histéricas, junto ao rio Caster, “avistava-se” Alcacer.
Naquele povoado assentaram os espetaculos ancora da 172 edicdo, que ganharam
um novo horario nobre, ao final da tarde, para o publico familiar, com “A Centelha”.
“A reconquista de Alcacer” pelos cristdos € a grande recriacdo historica da noite,
nesta Viagem Medieval. Entre as novidades do evento estdo o Repasto no Povoado,
onde é servida aos visitantes uma ementa medieval propria das classes mais pobres
(por marcacdo); as areas tematicas da Estrebaria e da Mduasica na Capela (do
Castelo). Houve novo recorde de entradas vendidas - perto de 245 mil, entre
pulseiras e bilhetes diarios - mais cerca de 9 mil do que no ano anterior. (Gabinete

de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 27: Viagem Medieval em nimeros — 2013
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Fonte dos dados: Elaboracgao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A 18?2 edicdo — decorreu entre 31 de julho e 10 de agosto de 2014, com a
abordagem ao Reinado de D. Sancho I, quarto rei de Portugal (1223-1248),
incentivador da Cruzada. Com apenas 13 anos, D. Sancho Il assumiu a pesada

tarefa de governar um reino interdito e em perfeita desordem social. Dai, os
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primeiros atos governativos terem sido dedicados ao apaziguamento de conflitos
sociais anteriores, fazendo acordos com suas tias, Teresa e Sancha, e com o

arcebispo de Braga, Estevao Soares da Silva.

Mas, no decorrer do reinado, os agravos e confrontos entre ricos-homens e
membros da igreja tornam-se quase permanentes. A Santa Sé vai repreendendo o
rei, exigindo que respeite os direitos e privilégios da Igreja, e este, por sua vez, vai
parecendo submeter-se. Mas as queixas contra 0 monarca continuam mudando

apenas os atores.

Considerado por alguns digno continuador de seu bisavé Afonso Henriques,
incentivando a Cruzada contra os infiéis em terras de Além Tejo e Algarve, 0 mesmo
nao se dira do seu governo, com a situagdo a agravar-se na década de quarenta:
um casamento com Mécia Lopes de Hero contestado por todos, um reino em
perfeita anarquia e as intrigas de seu irmao Afonso junto do papa serdo motivos
determinantes para que, no Concilio de Lido, seja decidida a deposicdo de D.
Sancho Il, no governo e administracdo do reino, nomeando para o efeito o irmao,

Afonso de Bolonha, como governador e regedor do reino.

Este mandado papal provocou reacfes adversas e desencadeia uma guerra
civil, fustigada por inimeras traicdes de nobres e alcaides. Em socorro de D. Sancho
Il vira o Infante Afonso de Castela, futuro Afonso X, que consegue travar o
adversario, mas el-rei reconhece que a sua derrota esta proxima e decide exilar-se
para o reino vizinho. Rei deposto, sem governo, amigo e esposo atraicoado, sera em
janeiro de 1248, na presenca de muito poucos, que D. Sancho Il fara o seu ultimo

testamento, falecendo quase um més depois, na cidade de Toledo.

Esta 182 edicdo permitiu ao visitante uma vivéncia medieval ainda mais
intensa, com a introducdo dos Bilhetes Experiéncia, que admitia desde a
participacdo no espetaculo-ancora principal, ao aluguer de trajes no guarda-roupa
oficial ou a almocar com personagens histéricas. Os episodios mais relevantes do
reinado de S. Sancho Il inspiram os conteudos programaticos deste ano, como o do
espetaculo de grande formato noturno “Tomada d'Elvas”. Entre as novidades,
destaca-se ainda para a area teméatica do Albergue do Cavaleiro, que apresenta dois

espetéaculos - “Revindicta” (disputa entre nobres) e “Mancebia” (alcool e desejo).
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Assim, como para a inclusao de uma producéo do fantastico na Liga, “O Unicérnio”
(show equestre) ou para o cortejo mouro, “Mudéjar”. Surgiram as visitas guiadas
para invisuais. (Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da

Feira)

Tabela 28: Viagem Medieval em nimeros — 2014
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mais de 1000 intervenientes
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mais de 2000
900 mil euros
500 mil
Fonte dos dados: Elaboracao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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A 192 edicdo realizou-se entre 29 de julho e 9 de agosto de 2015, com o
reinado de D. Afonso Il (1248 - 1279), Rei de Portugal e do Algarve, em destaque.
Enguanto filho segundo, o jovem Afonso, sem pretensfes ao trono, decide viver na
corte de sua tia D. Branca, em Franca, colocando-se ao servigo do primo Luis IX.
Adquire o titulo de conde, pelo casamento com Matilde de Bolonha, e transforma-se
num grande cavaleiro e num verdadeiro senhor feudal. Em 1246, o reino portugués
encontra-se em completa anarquia, obrigando a Santa Sé a intervir. O papa retira a
governacao a D. Sancho Il e nomeia governador e defensor do reino o seu irmao,

conde de Bolonha, que recebe a coroa em 1248, apds a morte do rei.

A vontade de D. Afonso lll, o Bolonhés, é, desde cedo, muito clara no que
respeita a expulsdo dos infiéis do territorio, a reposicédo da ordem publica e social e &
administracdo do reino. Aplacados os conflitos, D. Afonso Ill investe na conquista do
Algarve e com alguma facilidade expulsa os mouros do territorio. Mais dificeis seriam
as batalhas politicas e diplométicas travadas com seu primo, Afonso X de Castela,
gue so terminam em 1267, com a assinatura do Tratado de Badajoz, reconhecendo
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a D. Afonso Ill o dominio de todo o Algarve. E a partir de 1268 que D. Afonso Ill se

intitula Rei de Portugal e do Algarve.

Em termos de politica interna, toma uma série de medidas que vao reforcar a
autoridade régia e favorecer o caminho para a centralizacdo do poder e a
consolidagdo da monarquia feudal. Promulga, em 1251, o primeiro decreto régio
contra roubos e violéncias, protege a atividade mercantil e manda fazer inquiricbes
por todo o reino. Em 1254, convocou as Cortes, chamando pela primeira vez os

representantes dos concelhos.

E também um homem das artes, que absorveu o que de melhor se fazia em
Franca, fazendo da sua Corte um centro cultural de relevo, estimulando a producéo
da cancao trovadoresca e fomentando os romances de cavalaria. Nos ultimos anos
da sua vida, apesar de doente, resiste aos dissabores fomentados pelos seus
bispos, tendo a virtude de partilhar a administragdo do reino com 0 seu sucessor e

primogénito, o futuro rei D. Dinis.

A 192 Viagem Medieval em Terra de Santa Maria ficou marcada pela
espetacularidade da cenografia que se elevava do chédo entre jogos ilusionistas de
luz, na producao principal “O Ultimo Reduto”, a maior do evento até ao momento. Ali,
o reino do Gharb é conquistado aos mouros, completando o territério nacional
continental, numa batalha de recriagcdo histérica de grande formato que se
assemelha a um filme de época — 120 homens em cena campal e nove cavaleiros.
Os conteudos préprios e a programacao infantojuvenil do evento sédo reforcados.
Assim como as atividades direcionadas ao publico erudito, com os concertos “Sons
no Claustro”, no Mosteiro, a somar agora ao “Sons na Capela”, no Castelo e as

visitas a Igreja Matriz. (Figura 42).
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Figura 42: Visitas a Igreja Matriz, com personagens histdricas
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicag¢éo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira

A 192 edicdo, a Viagem Medieval juntou mais um dia ao programa e bateu
novo recorde de bilheteira, com 262 mil ingressos vendidos (pulseiras e bilhetes
diarios), estimando-se que cerca de 600 mil pessoas tenham passado pelo evento
nos doze dias. (Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da

Feira)
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Tabela 29: Viagem Medieval em numeros — 2015

mais de 1000 intervenientes
170 apresentagbes

291 apresentacdes
1400

240

135

mais de 2000

23 tabernas e 6 restaurantes
cerca de 1,1 milh&o de euros

600 mil
Fonte dos dados: Elaboracéo prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval
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A edicédo de 2016 celebrou a sua 20.2 edicado e ocorreu entre 27 de julho e 7
de agosto, tendo como enquadramento histérico o Reinado de D. Dinis (1279-1325),
sexto rei de Portugal, que rasgou caminho as descobertas maritimas, ao criar uma
forca naval moderna. “O Lavrador”, rei poeta trovador, cuja esposa € Isabel de
Aragdo, a Rainha Santa (do Milagre das Rosas), define as fronteiras de Portugal no
Tratado de Alcanizes, cria a primeira universidade portuguesa, institui a lingua
portuguesa como oficial da Corte, repovoa terras, constr6i muralhas e castelos,

organiza o exeército.

No final do século Xlll. D. Dinis é o rei de Portugal. O monarca que abriu
caminhos a descoberta de novos mares, de outros mundos. "0 plantador de naus"
como o batizou o poeta Fernando Pessoa, no seu livro "Mensagem”, ao lembrar os
pinhais que el-rei mandou plantar e que, mais tarde, seriam a pele das naus
portuguesas que partiram a conquista de outros territérios na época dourada dos
Descobrimentos.

D. Dinis, o rei lavrador, o rei poeta, o rei trovador. Filho mais velho de Afonso
lll. Rei de Portugal e Algarve de 1279 até 1325, ano da sua morte. Definiu as

fronteiras de Portugal no Tratado de Alcanizes. Refor¢ou a identidade nacional, deu
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brilho ao conceito de estado-nacé&o. Criou a primeira universidade portuguesa.

Casou com Isabel de Aragéo que ficaria conhecida como Rainha Santa.

O final do século XlIl e o inicio do século XIV ficam marcados pela longa
governacéo de D. Dinis. E um reinado assente na afirmacéo do poder régio e nas
aliancas firmadas com os reinados peninsulares: com o de Arag&o ao casar com D.
Isabel, e com o de Castela e Ledo com a assinatura do Tratado de Alcanizes, em
gue ratificou o casamento entre os principes herdeiros e definiu os limites territoriais

entre os dois reinos.

Politico nato, rei justo e piedoso, perspicaz e inteligente, forte e determinado.
Repovoou terras, construiu muralhas e castelos, organizou o exército, criou uma
forca naval moderna. Nacionalizou as ordens militares, criou a nova Ordem de

Cristo. A sua marca perdura no tempo, faz parte da Histéria de Portugal.

Assim ao comemorar 20 edi¢cdes, a Viagem Medieval em Terra de Santa
Maria voltou a recuar a Primeira Dinastia da monarquia portuguesa, com varias
novidades no programa, desta vez para reconstituir os mais importantes passos de
D. Dinis e abrir portas a tematica dos Descobrimentos. No Terreiro das Guimbras,
nas margens do rio Caster, os espetaculos de grande formato multiplicam-se para
quatro, nesta Viagem Medieval: “Em Honra D'lsabel” (18:30 horas), festa com
cavaleiros, homens do burgo e gentes do povo dedicada a Rainha Santa, com
musica, danga, falcoaria e um torneio a cavalo; “Dinis e Isabel’ (21:30 horas), a
relagdo nem sempre facil do casal real; “A Conspiragédo” (23:15 horas), a tentativa de
usurpacao do trono pelo Infante D. Afonso, nos primeiros anos do reinado de D.
Dinis; “O Legado” (00:30 horas), produgao comemorativa das 20 edi¢gdes da Viagem
Medieval, onde se retrocede a fundacdo do reino, com mdusica, danga, numeros
equestres, manipuladores de fogo e multimédia. Entre as novas areas tematicas,
destaque para: o Estaleiro Naval, junto ao rio (das 15 as 22:30 horas); o Castelo
D'lsabel, com o quotidiano das personagens que o habitam, no Castelo da Feira
(das 15 as 20 horas); O Castelo dos Tormentos, com historias de assombrar, no
Castelo da Feira (a partir das 23 horas); o Acampamento Castelhano, junto ao rio
(das 15 as 21 horas); a Granja do Animais, junto as Piscinas Municipais (das 15 as
23 horas). O bilhete diario para entrar no recinto, este ano, varia de preco consoante

o dia - entre 1,5 e 4 euros. A pulseira para todo o evento custava 5 euros até 27 de
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julho, depois o preco subia para 7 euros. As criancas até 1,3 m de altura entravam
gratuitamente. O horario da Viagem Medieval era do meio-dia a 1 hora da noite.

(Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira)

Tabela 30: Viagem Medieval em nimeros — 2016
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Fonte dos dados: Elaboracéo prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A 21.2 edicédo da Viagem Medieval decorreu entre 2 e 13 de agosto de 2017,
sob a tematica de D. Afonso IV — fome, peste e guerra. No ano de 1325, subiu ao
trono o infante rebelde, de temperamento obstinado, com o titulo de D. Afonso, o
quarto, pela graca de Deus, rei de Portugal e do Algarve. Governou durante 32
longos anos, muito duros e dificeis, subjugados por tempos de muitas fomes,
grandes pestes e algumas guerras.

As mudancas climatéricas e as catastrofes naturais levaram a escassez de
produtos alimentares, o que provocou o aumento de pregos e gerou muita fome e
doencas, atingindo o auge em 1348, com a Peste Negra. Também as guerras com
Castela, a ameaca islamica e a guerra civil com seu filho Pedro ajudaram a fomentar

esta trilogia dos horrores que tanto assolou as gentes desta época.

Apesar de todas as vicissitudes, o Bravo governou o reino com grande
tenacidade e perspicacia, reforcando o poder real através de uma intensa agéo
legislativa e reformas inovadoras na area da justica e da administracao. D. Afonso IV
empenha-se nos proveitos do mar, fazendo de Portugal o conciliador das rotas

maritimas entre o Atlantico e o Mediterraneo. El-rei transforma o reino num sé
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territério, sob uma mesma autoridade, num s6 povo, huma sé lingua, numa so

tradicdo. Em resumo, numa s6 identidade: no reino de Portugal.

De acordo com a organizacdo da recriacdo histérica Viagem Medieval a
edicdo desse ano recebeu 620.000 visitantes e foi a que registou maior procura
pelos turistas espanhdis, brasileiros e grupos empresariais (sectores da banca,
seguros, grande distribuicdo, metalomecanica e automovel), interessados nos
Bilhetes Experiéncia, que lhes permitiram, por exemplo, integrar os espetaculos no
terreiro das Guimbras, como figurantes, as visitas guiadas com histéria, aos repastos

no Povoado e o circuito pelos Banhos de S&o Jorge.

Como j& verificamos, a 21.2 edicdo do evento recriou o reinado de Afonso IV
ao longo de 12 dias, num recinto de 33 hectares em que trabalharam diariamente
cerca de 3580 pessoas e cuja oferta incluia propostas como 240 tendas comerciais,
1500 performances de animacao circulante e 40 espetéculos inéditos, num total de
448 apresentacfes. (Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa

Maria da Feira)

Tabela 31: Viagem Medieval em nimeros — 2017

72, 56 de Santa Maria da Feira
448 — 40 espetaculos inéditos
1500

N
(6]

N O
w

3.580

w
w

N
w

620 mil
Fonte dos dados: Elaboracao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

A edicao da Viagem Medieval de 2018 decorre entre os dias 1 e 12 de agosto,

sendo entéo dedicada ao reinado de D. Pedro (Figura 43), filho do rei Afonso IV (que

inspirou a recriacdo deste ano) e conhecido sobretudo como protagonista do
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romance tragico com Inés de Castro, tendo sido um dos facinoras, Pero Coelho,

natural de Santa Maria da Feira.

No final do reinado de seu pai, o infante D. Pedro ja participava na
governacao, tendo a seu cargo a toda a jurisdicdo do reino. Assim, ao ser aclamado,
pela graca de Deus, Rei de Portugal e do Algarve, D. Pedro | conhecia, melhor do
que ninguém, o seu territorio, percorrendo-o de Iés-a-lIés, levando a justica a todas
as partes, fazendo-a “aos modos antigos”, por vezes com excessiva dureza e pouco

rigor: o Cruel ou o Justiceiro seria mais carrasco do que juiz.

¥ WWW.VIAGEMMEDIEVAL.COM
® B0 rugormesea

s

iy )

Figura 43: Cartaz da edi¢cédo de 2018 da Viagem Medieval em Terra de Santa Maria
Fonte dos dados: Gabinete de Comunicacdo da Camara Municipal de Santa Maria da Feira
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Tabela 32: Viagem Medieval em nimeros — 2018

mais de 1000 intervenientes

140 apresentacdes diarias

67espetaculos diarios (grande formato,
ancora e circulantes
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cerca de 1,1 milhao de euros
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11 (4 Internacionais e 7 Nacionais)

33 hectares

Fonte dos dados: Elaboracao prépria, adaptado Dossier de Imprensa Viagem Medieval

Como temos vindo a verificar a Viagem Medieval em Terra de Santa Maria é
um dos maiores eventos de recriacdo medieval da Europa e realiza-se anualmente,
no centro histérico da cidade de Santa Maria da Feira, atraindo diariamente mais de

50 mil visitantes.

O projeto apresenta caracteristicas Unicas no pais, porque se diferencia pelo
rigor histérico, dimensdo (espacial e temporal), envolvimento da populacdo e
associativismo local, reforcando a sua identidade e sentimento de pertenca. E
centrada na recriacdo de episodios e acontecimentos que marcaram a histéria local

e nacional na Idade Média.

Devido aos momentos de recriagdo histérica, da diversidade de areas
tematicas e da qualidade da animacéo permanente, a Viagem Medieval é um evento
de grande envergadura, constituindo uma oferta turistica Unica que potencia a

promoc&o do Municipio e de toda a Grande Area Metropolitana do Porto.

A Viagem Medieval ja foi distinguida com Prémios e varias distin¢des:

1° Prémio “Melhor Evento Cultural” - Prémios Eventoplus (Espanha, 2017); 1°
Prémio “Best Cultural Event” e 2° Prémio “Grand Prix Best Event Eventex” — Global
Eventex Awards (Irlanda, 2017); Prémio “Ciudad de Castellon” — Fundacdo Moros
d’Alqueria (Espanha, 2016); Prémio “Melhor Evento Publico 2014” — Gala dos
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Eventos | ExpoEventos 2015; Mencdo honrosa “Melhor Filme de Turismo” -
ART&TUR 2015; “Certificado de Exceléncia 2015” — Trip Advisor; Prémio “Melhor
Evento Cultural 2012” — Gala dos Eventos | ExpoEventos 2013; Prémio “Melhor
Animacdo / Performance em evento Cultural 2012 — Gala dos Eventos |
ExpoEventos 2013; Prémio “Melhor Evento Cultural 2009” — Gala dos Eventos |
ExpoEventos 2010 e Mencéo honrosa | Categoria Animacédo — Prémios Turismo de

Portugal 2008.

3.6 Pista para o Futuro: Viagem Medieval e outras Recriacbes Historicas,
criacdo do Parque Teméatico da Terra Santa Maria

As grandes organiza¢gbes de eventos, tanto em Portugal como no mundo,
procuram ajustar as suas praticas a padrdes de exceléncia, ndo s6 ao nivel dos seus

produtos, mas também dos seus servicos.

E o Turismo, por sua vez, € um ramo gue exige conhecimento, criatividade e
técnicas avancadas, uma vez que abrange diversos ramos e atividades que

movimentam o mercado mundial (Beni, 2001).

Na organizagdo de eventos como as Recriagfes Histdricas, se ndo existirem
pessoas especializadas no exercicio das diversas fungfes inerentes ao evento, as
mesmas poderao tornar-se em enormes prejuizos financeiros para quem financia, na

grande maioria as Autarquias Locais.

Neste sentido, o benchmarking € a procura incessante de boas praticas no
mercado, conferindo como é que as outras organizacdes a executam, afim de
superarem a realizacdo das mesmas e implementando-as na sua organizacao. Este
processo procura ideias inovadoras e procedimentos mais eficazes para se obter um
melhor desempenho na organizacdo, e desta forma apresentamos a possivel
aplicacdo de um benchmarking em termos de organizacdo de um projeto

estruturado, que tenha presente as Recriagbes Historicas.

bY

Devido a rigueza histérica de uma vasta regido, € uma vez que nos
Concelhos da Terra de Santa Maria da Feira séo ja realizados outros eventos de
recriacdo histérica (Arouca, Uma Recriacdo Histérica Espinho - Vir a Banhos.

Recriacdo de uma praia do inicio do século XX; Gondomar - A recriacdo historica da
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Assinatura da Convencgao de Gramido; Murtosa — Reconstituicdo do Ciclo do Milho;
Oliveira de Azeméis. Era Uma vez, Mercado a Moda a Antiga; Santa Maria da Feira:
Viagem Medieval, Festa das Fogaceiras, Via-Sacra, Invasdes Francesas, Centenario
Vale do Vouga, Centenario da Republica; Vila Nova de Gaia — Feira Medieval de
Vilar de Andorinho e Invasdes Francesas e Ovar — com um trabalho notavel na
Recriacao Histérica da Visita de D. Maria 1l a Ovar e o Desfile de Trajes do Concelho
de Ovar “O Trabalho e as Artes”), os mesmos podem dar o mote para a criagéo de
um parque tematico da Terra de Santa Maria, seguindo o exemplo do Parque Puy du

Fou, que se tornou uma referéncia internacional para o entretenimento ao vivo

A criacdo de um Parque Tematico em Santa Maria da Feira, sob a tematica
da Histéria, e tendo presente que a Recriacdo Histérica como temos vindo a
observar, é uma area recorrente na dinamizacédo de espacos, para além de dar um
substancial contributo para o desenvolvimento da iniciativa local, da importancia do

turismo cultural e da valorizagéo do patrimonio monumental.

S&o varias as tendéncias identificadas no turismo em todo o mundo, neste
caso falamos da tematizacdo do turismo. Porém, quando se fala em tendéncias,
temos que nos lembrar que até a mais dinamica das economias como a americana,
pode ter problemas. Portanto, quaisquer das projecbes feitas pela Organizacao
Mundial do Turismo ou por qualquer outro organismo é passivel de mudancas
drasticas. As projecdes sao indicadores de tendéncias, nem sempre concretizadas
na pratica e descrevem caminhos para o longo prazo, que poderdo ser interrompidos

em curto prazo.

Por tematizagdo, entende-se o uso de um ou mais temas especificos em
negoécios ou empreendimentos, aliados a fantasia. Num empreendimento tematico,
tudo deve fazer alusdo ao tema ou temas adotados, desde a decoracdo até ao
fardamento dos funcionarios, os menus, as atra¢des, enfim, o objetivo principal &

transmitir a sensacao que se esta num mundo diferente do quotidiano normal.

O turismo apropriou-se da tematizacdo em varios de seus segmentos. Temos
em todo o mundo, dezenas de exemplos de negocios bem-sucedidos baseados em
temas, que anualmente recebem milhares de turistas ou visitantes, e que levaram
crescimento e desenvolvimento a muitas regides. Entre 0os segmentos que mais se

utilizam da tematizagdo podemos citar os bares, restaurantes, hotelaria e parques.
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Com efeito, a realizagdo destes eventos constitui hoje um fator de
dinamizacao, valorizacdo dos concelhos sendo este o conceito que se poderia incutir
no Parque. Em conjunto com outros eventos, é expectavel que este Parque se
tornasse numa acdo estratégica priorithria para a promocdo e para O
desenvolvimento cultural e turistico do territorio, e consequente projecdo do seu

tecido empresarial.

A criacdo deste Parque Tematico procurara oferecer ao visitante um conjunto
de atividades e de equipamentos que lhe permitam, aliar & componente de diverséo
da visita, uma componente educativa, conhecer as diferentes personagens e 0s
tipos de atividades de outros tempos, participando diretamente na recriacdo do

"modus vivendi" da época.

Verificamos que no caso particular de Santa Maria da Feira, foram diversos
fatores que contribuiram para a consolidacdo de projetos de recriacéo historica, de
“Living History” ou de “Re-enactement”. Por sua vez as dinamicas obtidas permitiram
ja a recuperacédo do Centro Historico e do Vale do Caster. Estas duas prerrogativas
juntas permitem sonhar com um Parque Tematico que englobe as diferentes 