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Resumo

Considerando a cultura na sua ‘“categoria social”, ¢ objectivo deste trabalho esclarecer
a forma como a televiséao, através de uma comunicacdo mediada, pode determinar a defini¢éo
de “cultura popular”. Neste sentido, é importante considerar a relacdo entre cultura e
sociedade e, consequentemente, a relacdo entre 0os meios de comunicacdo de massa,
especialmente a televisdo, e a cultura. Entender o poder representativo da linguagem e da
comunicagdo mediada na sociedade e no individuo, sdo também objectivos deste trabalho,
uma vez que, é através da linguagem que se formula a comunicacdo mediada que permite a
relacdo entre o publico e a sociedade.

Desta forma, neste trabalho serdo exploradas as formas como a televisdo representa a
realidade social e auxilia o individuo na construcdo da sua percepc¢do de cultura. Trata-se de
uma analise das praticas jornalisticas no contexto do programa “Horas Extraordinarias” que é
divulgado pelo canal RTP3, na rede publica de televisdo nacional. Uma reflexdo que partird
do principio que um programa cultural, no contexto da rede publica de televisdo, deve servir o
“interesse publico” e realizar uma divulgacdo diversificada das producbes culturais a nivel
nacional e internacional Assim, tendo como base questGes mediaticas da representacdo e,
partindo do principio de que os medias séo criadores de imagens culturais e estereotipos, este
trabalho serd uma analise da forma como a televisdo realiza a divulgacdo de productes
culturais, através do programa “Horas Extraordinarias”. Desta forma, neste trabalho sera
também considerada a maneira como o programa “Horas Extraordinarias™ aplica praticas e
normas do jornalismo na divulgacdo de cultura de forma a entender se este € um programa de

entretenimento ou um programa informativo.

PALAVRAS-CHAVE: “Cultura”, “Representacdo”, “Televisao”, “Sociedade”, “Media”



ABSTRACT

Considering culture in its "social category", it is the purpose of this paper to clarify
how television, through mediated communication, can determine the definition of "popular
culture”. In this sense, it is important to consider the relationship between culture and society
and, consequently, the relationship between the mass media, especially television, and culture.
Understanding the representative power of language and mediated communication in society
and the individual are also objectives of this work, since it is through language that formulates
mediated communication that allows the relationship between the public and society.

In this way, this work will explore the ways in which television represents social
reality and assists the individual in the construction of their own perception of culture. This is
an analysis of the journalistic practices in the context of the program "Extraordinary Hours"
that is published by the RTP3 channel, in the national public television network. A reflection
that will assume that a cultural program in the context of the public television network should
serve the "public interest” and carry out a diversified dissemination of cultural productions at
an national and international level. Thus, based on media issues of representation and,
assuming that the media are creators of cultural images and stereotypes, this work will be an
analysis of the way in which television transmits cultural productions through the
"Extraordinary Hours" program. Thus, this work will also consider how the "Extraordinary
Hours™ program applies journalism practices and norms in the dissemination of culture in

order to understand whether this is an entertainment program or an information program.

KEY WORDS: ""Culture™, ""Representation’’, ""Television™, "'Society", ""Media""
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Introducéo

“A televisdo produz um reflexo da vida e da arte, que ndo deixa actuar a imaginagdo a
ndo ser alicercada nos prolongamentos das recepcdes visuais e auditivas” (Porché, 1995, p. 38
e 39).

Considerando que a televisao é o meio de comunicagdo social com maior abrangéncia,
chegando a grande maioria da populacdo, é importante considerar, de igual forma, que as
representacdes por ela realizadas sdo relevantes para a apreensdo que o individuo faz da
realidade. Como um meio que retne uma audiéncia diversificada, é fundamental considerar a

importancia da televis&o e dos seus contetidos na vida publica e na sociedade.

Neste contexto, irei elaborar uma teorizacdo das praticas apreendidas durante os trés
meses do estagio curricular. Esta teorizagdo tera por base o estudo de conceitos como ‘“a
cultura popular”, “a representacdo” e a “televisao”. Estes conceitos estéo relacionados com a
comunicagéo e, por conseguinte, com a forma como a televiséo contribui, atraves de préaticas

correntes e da seleccao de contetidos, para a apreensao publica de “cultura popular”.

De igual forma, é¢ aqui fundamental compreender a importancia da transmissao
televisiva de cultura para a vida em sociedade. Tendo em conta que o individuo é um ser-
social que depende da cultura para compreender o mundo, é crucial realizar uma analise que
clarifique a pertinéncia da existéncia de um programa cultural na rede publica de televiséo.

A par disto, nesta analise, é realizada uma abordagem sobre as préaticas jornalisticas
exercidas no contexto do programa “Horas Extraordinarias” e sobre o jornalismo cultural.
Serdo, por isso, examinadas as formas como os contetdos produzidos pelo programa cultural

da RTP3 representam ou apresentam a cultura.



| Parte: Enquadramento teérico

1. A Cultura Popular e A Cultura de Massa

A “cultura popular” tem vindo a ser alvo de variadissimas analises e defini¢des. Nesta
analise em particular, o objectivo é correlacionar a significacdo do termo “cultura popular”
com a significacdo do termo “cultura de massa”, de forma a entender as implicacdes desta
vinculagéo.

Posto isto, para melhor compreender a definicdo do termo “cultura popular”, é fundamental
primeiro definir o termo “cultura”. Note-se que o termo “cultura” tem uma imensidade de
definicbes e interpretacfes, sendo que, nesta analise sera apenas realizada uma breve

abordagem ao termo, de forma a melhor contextualizar a significagdo de “cultura popular”.

Assim, cultura é classificada pela gramatica portuguesa como um “substantivo
abstracto”. Uma defini¢cdo que fica muito aquem daquilo que o conceito pode englobar, ja
que, muitos foram os que se dedicaram a desenvolver acepcdes acerca da palavra “cultura”,

ao longo dos anos.

Por outro lado, na concepcdo de cultura realizada por José A. Braganca Miranda (2002), o
termo “cultura” designa uma imagem, um sistema de enquadramento social que possibilita

entender a vida e a sociedade (Miranda, 2002, p. 150).

Ja Maria Laura Bettencout Pires (2004), na obra “Teorias da Cultura” afirma que o
termo sofreu uma “evolucdo conceptual” (Pires, 2004, p. 39). Assim, o termo “deriva
filologicamente de processos agricolas de cultivar o solo e de aumentar a fauna e a flora”
estando-lhe inerente a ideia de mudanca e de transformacdo (Pires, 2004, p. 39). Desta forma,
segundo afirma a autora, “os humanistas (...) consideravam a cultura um padrdo ideal de
desenvolvimento intelectual, moral e estético” (Pires, 2004, p. 35). Desde entdo, segundo diz,

a significacdo de “cultura” tem evoluido consideravelmente, sendo que, de modo geral:

«A cultura refere-se aos componentes simbélicos e apreendidos do comportamento humano,
tais como, a lingua, a religido, os habitos de vida, e as convencdes. Sendo o oposto do instinto, é muitas
vezes considerada como aquilo que distingue o homem do animal. No &mbito desta perspectiva,
cultura, que apenas o homem possui, corresponde ao desenvolvimento intelectual e a um refinamento
de atitudes» (Pires, 2004, p. 35).



Maria Laura Bettencout Pires (2004) aponta trés caracteristicas da “cultura” que S&0
essenciais na sua definicdo. Segundo a autora, a cultura é sempre “simbdlica”, “aprendida’ e
“partilhada” (Pires, 2004, p. 38). A caracteristica “simbdlica” da cultura determina que esta
possibilita o desenvolvimento de pensamentos complexos através de formas de comunicagao
simbdlica como a arte. A cultura, por outro lado, é “aprendida” através de um processo de
“enculturagdo” que determina que o individuo é sujeito a um processo de aprendizagem
continuo, podendo assimilar outras culturas ao longo da vida. Finalmente, a cultura é
“partilhada”, isto €, passa de geragdo para geragdo, resistindo ao tempo, através da partilha e
preservacdo de conhecimentos (Pires, 2004, p. 39).

Tendo isto em consideracdo, Jonh Storey (2004) refere o termo “ideologia” como essencial
para pensar e definir “cultura popular” (Storey, 2000, p. 1). O autor defende que, tal com a
cultura, a “ideologia” € um termo que pode ter varios significados. Contudo, no texto "What
is Popular Culture?", Jonh Storey destaca cinco dos varios significados que o termo pode ter.

Assim sendo, “ideologia”, numa primeira definicdo, consiste num corpo sistematico
de ideias articuladas por um grupo particular de individuos. A segunda definicdo do termo €
geralmente utilizada para indicar a forma como producfes e praticas culturais representam
imagens distorcidas da realidade e constroem uma “falsa consciéncia” (Storey, 2000, p. 3).
Esta “falsa consciéncia” faz parte de uma forca que beneficia os interesses dos detentores
sociais de poder contra os interesses daqueles que ndo tém qualquer poder social. O autor
afirma que, ao utilizar esta definicdo é possivel falar de uma “ideologia capitalista” (Storey,
2000, p. 3). Defende que esta ideologia estabelece as relacbes de poder entre a base

econdmica da sociedade e a classe mais enriquecida da sociedade.

2

Posto isto, a terceira definicdo de “ideologia” refere-se a formas “ideologicas” (Storey,
2000, p. 4). Esta definicdo de ideologia destaca a forma como alguns textos ou enunciados —
na televisdo, nos jornais, no cinema, musica, literatura, etc. — representam uma imagem
particular do mundo. Assim, esta definicdo depende, de certa forma, do entendimento de

sociedade como uma instituicdo conflituosa e ndo consensual.

Neste seguimento, a quarta defini¢cdo determina a “ideologia” como um conjunto de
praticas. Isto é, a ideologia, neste sentido, esta traduzida nas actividades do dia-a-dia e nao
apenas nas ideias ou pensamentos do individuo. Neste ponto destaca-se a nogdo de “ordem
social” (Storey, 2000, p. 5). Trata-se de uma forma de ser e estar em sociedade que é marcada

por enormes desigualdades na salde, no estatuto social e no poder. Ao utilizar esta definicédo



de ideologia € possivel encontrar distingdes “ideoldgicas” nas formas de viver dos varios
individuos de uma sociedade.

Finalmente, a Gltima definicdo referida pelo autor dita que “ideologia” diz resposto a forma
como esta opera, a Vvarios niveis, sobre a forma de conotacdo. Trata-se de uma forma que
possibilita a adequacdo do individuo a realidade através da utilizacdo de conhecimentos que

Ihe sdo socialmente transmitidos.

Jonh Storey (2004) destaca que estas definicdes de “ideologia” tém enormes semelhancas
como a definicdo do termo “cultura popular” sendo, por isso, essencial té-las em mente.
Assim, o0 autor faz a distin¢do entre seis possiveis definicdes para o termo “cultura popular’.
Comeca por esclarecer que a “cultura popular” tem vindo a ser alvo de estudo da “teoria da
cultura” e, por isso, o termo tem sido considerado e analisado por diferentes historiadores e
teoricos. Prossegue, contudo, afirmando que “cultura popular” € simplesmente cultura:
“Popular Culture is simply culture” (Storey, 2000, p. 6).

Desta forma, 0 autor passa a apresentar a primeira definicdo de “cultura popular”.
Afirma que qualquer tentativa de definicdo de cultura popular tem, em si, uma dimenséo
“quantitativa” (Storey, p. 6). Assim, para considerar o0 termo “cultura popular” &,
fundamental, considerar o termo “popular”. Assim, palavra “popular” sublinha as producdes
culturais que importam a grande maioria da populacdo. Nesta abordagem, a quantidade é
fundamental. Portanto, o nimero de audiéncias na televisdo, a percentagem de vendas de um
livro, um concerto esgotado, sdo factores que importam para a definicdo de “cultura
popular”.

Por outro lado, a segunda defini¢cdo de cultura popular diz respeito aquilo que resta
quando, por algum motivo, é socialmente estabelecida uma “alta cultura” (Storey, 2000, p.
7). Neste sentido, a cultura popular é uma categoria residual na qual produgdes culturais
falham na tentativa de conseguir alcancar os requisitos que a qualificariam como “alta
cultura”. De forma a ser considerada “culturalmente superior”, uma producdo cultural deve
ser de dificil entendimento. Ora, se uma producdo cultural é de dificil entendimento ela, desde
ja, filtra o acesso do publico a ela. Necessita de um nivel especifico de conhecimentos,
estratificados nas varias camadas sociais. Desta forma, ao garantir que a percepc¢do publica, de
modo geral, ndo é garantida ou assegurada uma producdo cultural sera considerada “alta”.
Neste ponto, Jonh Storey (2004) chama a atencdo para o facto de que o gosto é uma categoria
ideoldgica muito complexa e, muitas das vezes, funciona como uma marca de classe social.

Por outro lado, é possivel conceber “cultura popular” como uma producdo comercial



massificada e a “alta cultura” como o resultado de uma produgdo cultural individual. Esta
divisdo entre cultura popular e alta cultura é uma divisdo que se tem perpetuado ao longo dos
tempos. Neste ponto, o autor refere o exemplo de William Shakespear (Storey, 2000, p. 7). O
autor diz que William Shakespear comecou por reproduzir as suas pecas em teatros populares,
no seculo XVII que, apesar desse facto, William Shakespear simboliza, hoje, um exemplo de
“alta cultura”. Neste sentido, a tendéncia que dita a evolucdo de uma producédo, de cultura
“popular” para “alta cultura”, 0 autor apelida de “Cultural traffic moving” (Storey, 2000, p.
7). O autor afirma que esta tendéncia sempre existiu e continua a existir. Esta acepgédo de
cultura popular levanta, por isso, questdes de cariz econdmico. Enquanto a cultura popular é
acessivel a todos os elementos da sociedade, a cultura considerada “alta cultura” ou cultura

de elites ndo o é.

A terceira definicdo apresentada classifica “cultura popular” como “cultura de massa”. Esta
definicdo esta estritamente relacionada com a defini¢do anterior. A “cultura de massa” trata-
se de uma “cultura comercial” (Storey, 2000, p. 8). E uma cultura produzida para as massas e
para 0 consumo massificado. A sua audiéncia é a grande maioria da populacdo, nédo

discriminando ninguém.

A “cultura de massa” pode, contudo, ser compreendida como uma fabricagdo
manipulativa. Através dela, sdo feitas pressdes de poder sobre o publico. Trata-se de uma
cultura que é consumida passivamente. Os consumidores ndo tém a percepcdo do intento
politico que se esconde nas suas producdes. Contudo, nesta perspectiva, as massas Sao
retratadas como automaticas e passivas no seu consumismo. Neste sentido, o autor chama a
atencdo para o facto que determinadas producdes culturais produzidas para as massas, nem
sempre tém o consumo pretendido. Alguns criticos afirmam que a cultura de massas nao é
apenas uma imposicao e uma versdo empobrecida da cultura, afirmando, ao invés disso, que
se trata de uma cultura “americanizada” (Storey, 2000, p. 9). O autor refere o papel da
cultura americana enquanto parte de um processo de “homogeneizagdo” (Storey, 2000, p. 9).

A cultura “americanizada’”, segundo 0 autor, € um processo que tem inicio nos anos 50. Este
tipo de cultura diz respeito a forma como a cultura americana influenciou a cultura mundial.
Noutra perspetiva desta mesma defini¢cdo, a “cultura popular” é vista como uma
producdo que providencia um escape a realidade do individuo, retratando uma utopia
desejavel (Storey, 2000, p. 10). Neste seguimento, autor refere 0 “estruturalismo” como uma

forma de percepcionar a “cultura popular”. Para o “estruturalismo” a “cultura popular” é



uma espécie de maquina ideoldgica que, quase sem esforco, reproduz a ideologia dominante
da sociedade.

Na abordagem culturalista de cultura popular, o individuo é concebido como alguém dotado
de competéncias culturais que o tornam capaz de desconstruir e resistir a ideologia dominante
de uma sociedade. Trata-se de uma ideia que os criticos apelidam de “populismo cultural” e
que consiste, para alguns, numa ilusdo (Thompson, 2005, p. 23). Em “Estudos Culturais e
Educacdo no Mundo Contempordneo”, 0 autor refere a recente tendéncia dos estudos
culturais que consiste numa confluéncia entre as abordagens culturalista e estruturalista,
relativas ao individuo. Trata-se de uma “visdo mais global de andlise, a qual mapeia as
principais dimensdes dos processos culturais nos termos de um circuito de cultura que
compreende: produg¢do, consumo, representac¢do, formagdo de identidade e regulagdo”
(Thompson, 2005, p. 24). Nesta perspectiva, todos 0S momentos inscritos neste circuito sao
fundamentais na producdo de significados e, como tal, a criacdo de significados sé existe na
relacdo entre todos os momentos presentes no percurso. Contudo, justo serd dizer que esta
teoria exige um entendimento prévio da cultura e da sua representacdo pelos media. Este
entendimento, por sua vez, implica a analise das formas de producéo e reproducédo cultural
feita pelos media, como também, do contexto econdmico em que estes operam de forma a
garantir uma percepgao real da “formacao de identidade” e da “regulacao” (Thompson, 2005,
p. 24).

Assim, retomando as ideias de Jonh Storey (2004), a quarta definicdo de cultura
popular afirma que € o tipo de cultura que é criada pelo povo, para 0 consumo do povo. Este
ponto de vista coloca problemas as definigdes que entendem a “cultura popular” como algo
que ¢ imposto ao individuo. Contudo, esta definicdo dita que o termo “cultura popular” s6
deveria ser utilizado para indicar uma forma auténtica de cultura popular. Contudo,
determinar uma forma auténtica de “cultura popular” apresenta-se um problema. Perceber
guem sdo os elementos que fazem parte do povo constituiu também, uma problematica
relacionada com esta definicdo. A par disto, o autor afirma que esta concepg¢do do termo nédo

tem qualquer tipo de indole comercial, sendo que esta cultura ndo pode ser negociada.

A quarta definicdo de “cultura popular” assenta na ideia de “hegemonia” (Storey,
2000, p. 10). “Hegemonia”, neste sentido, refere a forma como grupos dominantes da
sociedade, através de processos de “intellectual and moral leadership” — lideranca intelectual
e moral — procuram ganhar controlo sob 0s grupos sociais mais baixos. Nesta defini¢do

salientam-se influéncias de natureza politica. Esta definicdo pode, também, referir um local de



luta entre a resisténcia e o poder. Isto quer dizer que, esta definicdo ndo compreende a uma
imposicdo cultural. Trata-se, sobretudo, de um lugar de troca e negocia¢do entre oS grupos
dominantes e os grupos, a eles subordinados. Esta definicdo pode ser aplicada, de igual
formas, aos individuos enquanto seres independentes. A cultura popular pode ser entendida
como um lugar de negociagdo que recebe conflitos de caris racial, geracional, sexual, entre
outros. Todos estes conflitos estdo representados em diferentes producdes culturais como
formas de expressdo que evidenciam a revolta das classes subordinadas contra o poder

hegemdnico das classes superiores.

Finalmente, a Gltima definicdo de “cultura popular” forma-se em torno do debate do
“pos-modernismo” (Storey, 2000, p. 12). Neste sentido, o principal ponto a sublinhar nesta
definicdo, assenta no facto de que uma cultura “pds-modernista” nd@o reconhece nem
distingue “cultura popular” ou “cultura de elites”. O autor prossegue esclarecendo que esta
relagcdo terminou com a nogdo de “elitismo”, a0 mesmo tempo que, representou a o triunfo
total da “comercializacao da cultura”.

Assim sendo, em "What is Popular Culture?" ¢ realizada uma anéalise de significados que
determinam varias representacdes de “cultura popular”. E, através da leitura desta obra,
possivel concluir que todas as defini¢des de “cultura popular” apresentadas tém em comum
um facto: A “cultura popular” é um resultado da industrializacao. Estas defini¢cbes dependem

da existéncia de uma economia capitalista que domina o mercado.

1.1. O Binomio: Cultura e Sociedade

De forma a melhor entender a influéncia que a televisdo tem na sociedade e no individuo,
um dos objectivos desta analise, é, antes de mais, fundamental estudar a relacdo entre a
sociedade e a “cultura”. Trata-se de uma abordagem sob “a categoria social da cultura”
(Pires, 2004, p. 47), uma categoria que se dedica ao estudo de um modo de vida de um povo,
a forma como os individuos interagem entre si e, principalmente, a forma como as obrigacdes
de trabalho e a sua posi¢do econdmica e politica definem o seu pensamento. Esta categoria

constitui o principal objecto de estudo dos estudos culturais e, muitos sdo 0s autores que tém



vindo a explorar o tema. Nesta analise, serdo tidos em consideracdo algumas ideias de autores

que se dedicaram ao estudo da relacéo entre “Cultura e Sociedade”.

No contexto atual da sociedade contemporénea, Gustavo Cardoso (2006) fala de uma
“Sociedade de Informa¢do” (Cardoso, 2006, p. 115). Trata-se de uma sociedade onde a troca
de informacéo é a actividade mais comum e predominante ou, que esta sociedade &, mais que
ISS0, uma organizagdo social dramaticamente transformada pela informagéo. Esta sociedade
existe como uma uniformizacdo de objectivos politicos e ideias veiculadas pelos media, cujo
discurso varia dependendo dos meios tecnolégicos usados como transporte dessas ideias, num

modelo de “politica informacional” (Cardoso, 2006, p. 115).

Em contrapartida, Manuel Castells, segundo Gustavo Cardoso (2006), sugere a existéncia,
ndo de uma “Sociedade de Informagdo”, mas antes, de uma “Sociedade Informativa”
(Cardoso, 2006, p. 115), isto €, uma sociedade onde a producéo e tratamento da informacao
sdo as maiores fontes de dinheiro e poder. Trata-se de uma “Economia Informativa”
(Cardoso, 2006, p. 116) que tem por base uma industria que coloca a informagdo em
servidores que alimentam as massas e que, por isso, impde sistemas de producdo tanto em

estruturas industriais, como no comércio tradicional, em paises como Portugal.

Assim, em “Sociedades Informativas” ou em “Sociedades da Informac¢ao”, a divulgacao
de informacéo pelos meios de comunicacdo de massas e a ambicdo pelo aumento do capital

monetario sdo factores que estdo sempre vinculados um ao outro.

T. S Eliot (1973), em “Notes Towards the Definition of Culture”, aborda o tema da
cultura destacando a relacdo “Cultura/Sociedade”. Comeca entdo por esclarecer a pertinente
relacdo entre a cultura e a civilizacdo, proveniente da relacdo do individuo com a histéria. No
entender do autor, a cultura depende de trés condicBes sociais para se desenvolver: “a
orgdnica, a geogrdfica e a da universalidade” (Eliot, 1973, p. 15). Neste sentido, a cultura é
uma estrutura organica que se desenvolve consoante se desenvolve a sociedade. Trata-se de
uma heranca, fruto de uma histéria civilizacional. A cultura deve ser analisada
geograficamente, isto €, tendo em consideracdo o contexto social em que surge e, finalmente,
para que possa existir uma cultura é necessario considerar a religido como um conceito
universal que influencia todas as civilizagcdes. Assim, para Thomas Stearns Eliot (1973) nao é
possivel conceber cultura sem sociedade nem conceber sociedade sem cultura (Eliot, 1973, p.
15 e 16).

T.S Eliot, por sua vez, filia o seu pensamento em Weber e partilha, assim, da mesma

opinido. Em “Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo”, 0 autor sublinha a condigio



social que permite a construcdo do sentido de cultura: “a condi¢do orgdnica” (Eliot, 1973, p.
15). O autor reconhece a importéancia da sociedade, enquanto construcdo organica, para a
concepgdo da cultura. No entanto, Max Weber defende, também, o papel da sociedade na
construcdo da consciéncia individual de cada ser-humano. Se a sociedade é uma comunidade
organizada onde os individuos desenvolvem noc¢des e normas de comportamento relativas a
sua posicdo no seio da sociedade entdo, o individuo é um ser “histérico”, OU Seja, «...um
complexo de relagdes na realidade historica congregadas num todo conceptual sob o ponto
de vista do seu significado cultural» (Weber, 1996, p. 35). Neste sentido, o significado

“cultural” do individuo advém da histéria da sociedade em que este se encontra inserido.

Em “Notes Towards the Definition of Culture”, T. S Eliot (1973) o termo “cultura”
tem diferentes conotagdes, considerando factores como o desenvolvimento individual, o

desenvolvimento de um grupo ou classe, ou 0 desenvolvimento de uma sociedade.

O livro de T. S Eliot (1973) é uma obra escrita no ano de 1945, num contexto pos-
guerra. Trata-se de um texto positivo e incisivo que retrata um mundo prestes a renascer dos
escombros da Il Guerra Mundial. Nesta obra, T. S. Eliot afirma a existéncia de trés condicdes
fundamentais a concepgdo de cultura: a estrutura orgénica, o regionalismo e a unidade e

diversidade na religido.

Assim, 0 autor comeca por defender que a cultura “individual” depende da cultura de
um grupo ou classe social e que, por sua vez, a cultura de um grupo ou classe social depende,
neste sentido, da cultura de toda a sociedade. Neste seguimento, de acordo com o autor, é
fundamental considerar a cultura da sociedade como um todo. De forma a bem considerar o

termo “cultura” é essencial examinar a sua relacdo com toda a sociedade.

Uma definicdo recente do termo “cultura” € a designacdo que a considera como algo que
pode afectar a consciéncia humana (Eliot, 1973, p. 21). O autor afirma que, no contexto da
sociedade pos-guerra, devemos considerar 3 sentidos do termo cultura: o sentido da cultura do
individuo, o sentido da cultura do grupo ou classe social e o0 sentido da cultura da sociedade.
Ao correlacionar estes sentidos de “cultura” é possivel, segundo o autor, inteiramente
entender o significado do termo (Eliot, 1973, p. 22). O autor refere uma “coesdo” necessaria
para o entendimento do termo. Isto significa que, através da partilha de interesses e da
participacdo em actividades comuns, o individuo é capaz de se auto-identificar como um ser

social.

O autor prossegue afirmando que, a medida que uma sociedade se desenvolve e se torna mais

complexa, assistimos a imergéncia de varios niveis de cultura - as culturas das varias classes



sociais ou grupos (Eliot, 1973, p. 24 e 25). Por sua vez, o pensamento, a sensibilidade, a
expressdo do individuo e os seus valores morais desenvolvem-se, em harmonia com a
sociedade, o que conduz a perda de valores anteriores. Isto significa que a evolucdo e
transformacéo da sociedade, que ocorre com o passar do tempo, impossibilitam a reproducéao

imutavel de um mesmo nivel de “cultura”.

T. S Eliot (1973) defende que a cultura s6 é capaz de se desenvolver na sua relacdo
com a religido. Segue afirmando que a cultura ndo pode ser preservada, estendida e
transmitida se esta estiver na auséncia da religido. Neste sentido, o autor classifica a religido
como um “...a whole way of life” isto é, todo um modo de vida. Desde que o individuo nasce
até que o individuo morre, toda a sua experiencia social e individual é considerada cultura. A
religido, neste sentido, determina a cultura de uma determinada sociedade e distingue-a das
demais sociedades (Eliot, 1973, p. 31). Acrescenta, nesta perspectiva, que todo o
comportamento humano é crenga. Ao perpetuar habitos e tradi¢bes, o individuo encontra-se
profundamente induzido na crenca de que essas formas de agir sdo as ideais. Aqui, portanto,

reside o teor religioso da concecdo de cultura defendida por T.S. Eliot.

Acrescenta ainda que a cultura é o desenvolvimento espiritual, intelectual e estético de uma
sociedade (Eliot, 1973, p. 25). Todas as actividades de um povo, todos 0s seus habitos e
interesses fazem parte da cultura, por ele, concebida. A cultura é, entdo, perceptivel na arte,
no sistema social e na religido de uma determinada sociedade. Contudo, todos estes elementos

ndo constituem, por si s6, “cultura’ (Eliot, 1973, p. 120).

No sentido individual a cultura pode ter varios significados, dependendo do individuo
para a sua significacdo. Enquanto um individuo pode ser detentor de uma cultura “alta”,
outro pode ser possuidor de uma cultura “baixa” (Eliot, 1973, p. 120). Numa sociedade dita

“saudavel”, todas estas formas de compreender cultura, seriam uma so.

Sobre esta relacdo entre individuo e sociedade, Raymond Williams (1973), no texto “The
Analysis Of Culture”, afirma que o individuo depende de uma “estrutura do sentir”
(“structure of feeling”’) e que existem trés sentidos de cultura: o ideal, o documental e o
social. O autor defende que as vivéncias humanas em sociedade e aquilo que o individuo
apreende formal ou informalmente, dentro de um contexto especifico de tempo e espaco, se
traduzem na concepc¢do que o individuo faz de cultura. De forma geral, 0 “sentido ideal” de
cultura dita que a partir de uma heranca constituida pelos factos histéricos, o individuo
constitui um conjunto de valores e ideias que o permitem entender a vida e a si proprio.

Importa sublinhar que esta abordagem do “sentido ideal” de cultura se aproxima da tese de T.
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S Eliot (1973), acima mencionada. Por outro lado, 0 “sentido documental” de cultura
determina, por sua vez, que os documentos e 0s registros escritos predefinem o significado do
termo “cultura” e permitem a construgdo de uma “memoria colectiva”. Finalmente, o
“sentido social” de cultura implica uma perspectiva inovadora de Williams (1973), isto é, o
autor fala de um modo de vida especifico que se desenvolve num contexto particular da
sociedade (Williams, 1985, p. 57 e 58).

Numa analise mais aprofundada destes sentidos da cultura, o “sentido ideal” define
que, no processo da formagdo do ser-humano, a busca pela perfeicdo é uma constante que
determina os termos de certos valores universais absolutos. O “sentido documental” refere
um corpo intelectual e imaginativo de um qualquer trabalho que, de uma forma detalhada,
regista 0 pensamento e a experiencia humanas nas suas mais variadas formas. Este sentido da
cultura enfatiza a capacidade critica que o ser-humano tem para avaliar e descrever a natureza
e a sociedade. Este processo critico, por sua vez, pode moldar os parametros daquilo que se
entende como “cultural” ao longo dos séculos. O “sentido social” de cultura, no que lhe
concerne, indica uma forma particular de viver que determina certos significados e valores
conservados ndo sO pela arte e pela educacdo, como também, pelo proprio estado.
Significados e valores vinculados por determinadas sociedades sdo eternizados pela “heranca
social” através da conservacdo de certos habitos e costumes. Estes valores, nesta sequéncia,
sdo instituidos como “universais” quando sdo considerados enriquecedores para a vida do
individuo e da sociedade (Williams, 1985, p. 59 e 60). A par disto, Raymond Williams (1973)
concebe tradicdo como uma forma de cultura, uma vez que, a tradicdo permite que o
individuo experiencie toda a heranca cultural que é construida pela sua sociedade, ao longo

dos séculos.

Assim, retomando o conceito de “estrutura do sentir”, - “structure of feeling”
(Williams, 1985, p. 60) — o autor afirma que esta estrutura € uma concepcéo firme e definitiva
que opera de forma delicada e pouco tangivel em todas as formas de actividade humana.
Neste sentido, esta “estrutura do sentir” é 0 resultado particular da forma de viver de todos
os elementos de uma organizacdo. Raymond Williams (1973) prossegue dizendo que desta
estrutura depende a comunicacdo. O autor declara que nem todos os membros de uma
sociedade estdo cientes desta “estrutura do sentir”. No entanto, defende que todos estdo

sujeitos ao poder desta estrutura (Williams, 1985, p. 65).

Apesar deste facto, o autor reconhece que, de geragdo para geracao, os individuos sdo capazes

de reformular a sua “estrutura do sentir”. As geracdes mais recentes, apesar de receberem a
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“heranca cultural” das gerac0es anteriores, sdo capazes de construir novas formas de
entender e conceber 0 mundo. Tendo isto em consideracdo, através do “sentido documental”
da cultura, é possivel analisar a forma como diferentes “estruturas do sentir” foram surgindo

ao longo dos séculos.

Raymond Williams (1973) defende que uma definicdo apropriada de cultura deve incluir as
referéncias dos trés “sentidos de cultura” mencionados, ou seja, que seria inadequada
qualquer definicdo que excluisse a referéncia de qualquer um destes sentidos de cultura
(Williams, 1985, p. 67). O autor distingue, ainda, trés niveis de cultura: a “cultura vivida”, a

“cultura registrada” e a “cultura da tradi¢do selectiva” (Weber, 1996, p. 68).

Nesta perspetiva, a “cultura vivida” diz respeito a uma relacdo especifica de tempo e
lugar que sé pode ser, inteiramente, entendida por quem experiencia e partilha esse contexto
particular. “Cultura registrada”, por sua vez, refere a cultura produzida e registada em um
determinado periodo de tempo. Finalmente, a “cultura da tradig¢do selectiva” enfatiza a
cultura de tradicdes seleccionadas e preservadas no tempo. Isto é, um tipo de forma de viver
que ndo subsiste na contemporaneidade sua forma proemial, mas que, resiste ao passar dos
tempos através da sua reinterpretacdo constante (Williams, 1985, p. 66). A “cultura da
tradigdo selectiva”, neste ponto de vista, é responsavel pela tradicdo humana a um nivel geral,
pela documentacdo historia de uma sociedade em particular e pela rejeicdo de determinadas
formas de viver que foram, outrora, parte da “cultura vivida”. O autor acrescenta, ainda, que
a “cultura da tradic¢do selectiva” ¢ sempre um fruto da correspondéncia entre a “estrutura do
sentir” de um povo e um conjunto de interesses e valores governamentais. Neste sentido,
refere que as instituicdes, formalmente responsaveis pela transmissdo da cultura (como a
educacdo familiar, a religido ou o sistema educativo do estado), sdo significativamente
influenciadas por certas intencdes sociais, regidas por uma classe particular. Tendo isto em
conta, 0 autor sublinha a necessidade absoluta de realizar uma interpretacdo consciente da

i3

“cultura da tradi¢do selectiva” através da andlise de suportes documentais histérico, de

maneira a conceber a cultura como um todo civilizacional (Williams, 1985, p. 69 e 70).

No ponto de vista de Raymond Williams (1973) a “cultura popular” € uma tendéncia
contemporanea, fruto da industrializacdo e da urbanizacdo, que dita a exploracdo comercial da
cultura (Williams, 1985, p. 74). Neste aspecto, o autor sublinha a importancia de relacionar a
“estrutura do sentir” com 0 “sentido social” de cultura. O individuo, engquanto ser social,
tem a forte tendéncia de engendrar formas de ser bem-sucedido. Este aspecto pode ser

justificado pela ambicdo individual de aperfeicoamento constante. A classe social é
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estabelecida, conforme diz Raymond Williams, ndo pela ditadura do nascimento (que confina
o0 individuo a uma classe social), mas pelo poder monetéario que o ser-humano desenvolve e
conquista no seu contexto social. Como consequéncia, 0s pobres sdo vistos como vitimas dos
seus praéprios falhancos, sendo assistidos a sair da classe social onde se encontram, pela forca
exercida por uma “ética social” (Williams, 1985, p. 76 e 77). Esta “ética social”’ exige que
individuo tenha a possibilidade de “ascensdo social”. Portanto, neste ponto, o autor defende
que a “cultura comum” se caracteriza por um conjunto de realizagcdes baseadas na interaccao
da comunidade para o bem da comunidade e que, por isso, se contrapde ao individualismo
competitivo caracteristico da exploragdo comercial da cultura popular (Williams, 1985, p. 88).

1.2. Cultura e Democracia

Uma sociedade democratica requer a conservacao e divulgacao da cultura, alias, Vitor Sa
(1961), no seu livro “Cultura e Democracia” afirma que “ndo pode haver democracia sem
cultura” (S4, 1961, p. 11). No ponto de vista do autor, a cultura € um meio que auxilia o
individuo na compreensdo e integracdo na sociedade sendo que, cultura e democracia ndo
podem, em momento algum, ser dissociadas. O sentido de cultura toma, assim, uma
conotacdo social. O individuo privado de um sentido de cultura ndo é capaz de desenvolver

“Uma consciéncia esclarecida dos seus direitos e deveres” (S4, 1961, p. 12).

Neste sentido, o pilar democratico que sublima a valorizacdo integral do homem-
individuo no cerne da sociedade implica, inescrutavelmente, uma pré-consciencializagdo deste
para uma apreensao total “dos fins que procura alcancar e dos meios que dispoe” (S4, 1961,
p. 12). Uma apreensdo que subentende a necessidade humana de entender o passado, viver o
presente e planear o futuro, realizacbes que apenas sdo possiveis com uma percepcao clara de
cultura.

No entanto, ndo se fala aqui de individualismo, fala-se, mais que qualquer coisa, do individuo
capaz de entender o seu papel enquanto ser social, uma “cultura integral do individuo”. Um
discernimento que lhe é intrinseco e que o possibilita ser capaz de incentivar e fomentar o
desenvolvimento e o progresso do meio social no qual actua.

Assim, “democracia sem cultura é um paradoxo que atraicoa a esséncia da
democracia” (S&, 1961, p. 12) uma vez que, para o autor, a cultura € um ‘“somatorio de
conhecimentos que permite ao homem ter uma compreensao de si proprio e da sua posicao,

quer em relacdo aos outros, quer em relagdo ao cosmos em que vive” (Sa, 1961, p. 31).
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O caracter social da cultura é aqui evidenciado, sendo fundamental considera-lo ao
longo do desenvolvimento tedrico e prético deste relatério. Se, para que haja espaco para o
entendimento e percepcdo daquilo que é a sociedade, é necessaria uma nogdo de cultura,
entdo, para que a democracia seja vidvel e sustentavel é essencial que os motores sociais de
difusdo, como o servico publico de televisdo, primem pela divulgacdo e disseminacdo da
mesma. Trata-se de uma indispensabilidade da total compreensdo daquilo que é “a tradicdo
cultural de um agregado, quer seja regional, nacional ou civilizacional” (S4, 1961, p. 32).
Uma definicdo, assumida pelo congressista Wladimir Porché (1995), numa conferéncia
levada a cabo no decorrer do evento “Encontros Internacionais de Genebra”, no dia 07 de
Setembro de 1995, é a cultura:
«ndo apenas como uma erudicdo, ndo apenas um conhecimento e um respeito profundo
pelas nossas herancas, mas ainda, e talvez sobretudo, um esforco de invencéo, uma projeccéo do

pensamento para futuros desconhecido, uma busca desse melhor que nunca é definitivo” (Porche,

1995, p. 36).

O autor realgca, assim, uma clara manifestacdo da cultura como uma plataforma de
recriacdo e reconstituicdo de modos de ser e estar no mundo. Algo que o autor apelida de
“cultura em movimento” — uma cultura contemporanea em constante mutacao - e aquilo que
Vitor Sa (1961) chama de “acrescentamento cultural” (Sa, 1961, p. 32) - um espaco
reservado a producdo cultural e que deve ser gerado pelos meios de comunicacdo de massa
numa forma de comunicacdo mediada. Importa, contudo, salientar que Vitor Sa (1961)
desenvolveu as ideias — aqui sumariamente apresentadas — num contexto de ditadura e que,

talvez por isso, compreende os media como meios promotores de democracia.

1.3. A Industria Cultural

Tudo indica que Theodor Adorno e Max Horkheimer terdo sidos os primeiros a utilizar o
termo “Industria Cultural” no ano de 1947. Este € um termo que os autores referem como um
“problema” resultante da cultura de massas.

Para Theodor Adorno (1987) a cultura de massas ndo € apenas uma ‘“cultura surgindo
espontaneamente das proprias massas, em suma, uma forma contemporanea de arte
popular” (Adorno T. W., 1987, p. 287). Tanto Adorno como Horkheimer defendem a tese de

que os ‘filmes, radio e seminarios constituem um sistema” (Adorno T., 2002, p. 5) e que esse
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dito sistema se encontra sobre a influéncia do “poder total do capital” que, por conseguinte,
se traduz nas varias demonstracGes culturais referidas. Nesta perspectiva, € feita a afirmacéo
de que “foda a cultura de massas em sistema de economia concentrada é idéntica” (Adorno
T., 2002, p. 5 e 6). Segundo este pensamento, a Industria Cultural é parte de um sistema
econdmico que determina tanto os produtos consumidos como os proprios consumidores. O
que é produzido sob a influéncia da Industria Cultural sdo produtos adaptados ao consumo das
massas. Isto significa que o consumo desses produtos se encontra, a partida, determinado.

Neste seguimento, Theodor Adorno (1987) acrescenta que a Industria Cultural:

«forca a unido dos dominios separados ha milénios, da arte superior e da arte
inferior. Com o prejuizo de ambos. A arte superior se vé frustrada da sua seriedade pela
especulacdo sobre o efeito, a inferior perde, através da domesticacao civilizadora, o elemento
da natureza resistente e rude, que lhe era inerente enquanto o controle social ndo era total»
(Adorno T. W., 1987, p. 287 e 288).

Assim, a cultura de massas ou a cultura popular sdo uma simbiose prejudicial daquilo que o
autor apelida como “arte superior” e “arte inferior”, ja que, ambas as formas de arte perdem
as suas caracteristicas mais relevantes em favorecimento da uma producdo cultural
homogénea e simplificada que favorece e incita 0 consumo das massas. Desta forma, dentro
desta “industria” de producdo cultural, o sujeito consumidor desempenha um papel
secundario. Para a Industria Cultural, a cultura ndo passa de uma fabricacdo, um objecto de
consumo, um bem explorado para o consumo de um puablico que ndo compreende a sua
posicao dentro da industria e nem se reconhece como ‘“consumidor”. Trata-se de uma posicao
que coloca e reconhece, da mesma forma, os media como promotores da “/ndustria
Cultural”. Uma vez que a orientacdo da Industria Cultural é realizada a partir de principios
comerciais para a obtencdo de lucros, os promotores culturais encontram-se sujeitos aos
principios ditados por esta indGstria. E, nesta analise, fundamental entender que “indiistria diz
respeito a estandardizagdo da propria coisa” (Adorno T. W., 1987, p. 289) sendo, por isso,
resultado desta, uma cultura popular que se manifesta em construcdes ideoldgicas que, por sua
vez, ditam relacdes de poder. A Industria Cultural é capaz de se auto-sustentar e
autodeterminar. Isto significa que esta realiza uma influéncia significativa tanto na
consciéncia de quem a consome, como na consciéncia de quem a promove. Theodor Adorno
(1987) defende, por isso, que subestimar a forma como a Industria Cultural influencia a

formacéo da consciéncia e do sentido critico do consumidor € uma “prova de ingenuidade”
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(Adorno T. W., 1987, p. 292). O autor afirma que a Industria Cultural fornece aos homens
“algo como critérios para a sua orienta¢do” (Adorno T. W., 1987, p. 292) e acrescenta que
“através da ideologia da Industria Cultural, o conformismo substitui a consciéncia: Jamais a
ordem por ela transmitida é confrontada com o que ela pretende ser ou com 0s interesses dos
homens” (Adorno T. W., 1987, p. 293).

Enquanto Theodor Adorno (1987), no livro “Comunica¢do e Industria Cultural”, no
texto intitulado “A Industria Cultural”, argumenta que “o sistema da Industria Cultural
reorienta as massas, ndo permite quase evasao e impde sem cessar 0S esquemas de seu
comportamento” (Adorno T. W., 1987, p. 294), o estruturalismo de Foucault vé a cultura
como um resultado inevitdvel de um sistema econdmico inserido numa determinada
sociedade. Ao estruturalismo ndo importa definir o valor circunstancial, nem t&o pouco, a
explicacdo, razdo ou motivo que faz determinada coisa, ou conjunto de coisas, merecer o
adjectivo “cultural”. Nesta perspectiva, também a Industria Cultural dispensa a analise ou a
pertinéncia do conjunto de conhecimentos, no¢oes ou saberes transmitidos ao individuo ou a
sociedade sob a forma de “cultura”. A Industria Cultura importa, apenas, “a dependéncia e
serviddo dos homens” através de uma “satisfacdo compensatoria que a Industria Cultural
oferece as pessoas ao despertar nelas a sensagdo confortavel de que o0 mundo esta em ordem,

frustra-as na propria felicidade que ela ilusoriamente lhes proporciona” (Adorno T. W.,
1987, p. 294 e 295).

As massas estdo, desta forma, sujeitas a uma industria que “as transforma nas massas que ela
depois despreza e impede de atingir a emancipac¢ao”. O individuo, segundo esta tese, esta
impossibilitado de possuir um conjunto de conhecimentos ou noc¢bes que 0 permitam
desenvolver um sentido critico activo ja que, “...para tal, os homens estariam tao maduros
Quanto as forgas produtivas da época o permitiriam” (Adorno T. W., 1987, p. 295). Assim
sendo, tanto a Industria Cultural de Theodor Adorno como o estruturalismo de Foucault
consideram a cultura contemporanea como um fruto da sociedade capitalista que, por sua vez,
domina e sistematiza tanto os individuos, como a vida em sociedade. Trata-se, portanto, de
uma cultura popular ou cultura de massas que “impede a formagdo de individuos autonomos,
independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”.

Tanto a cultura como o jornalismo, nesta perspectiva, servem propésitos econdémicos. Os
media sdo meios de producao cultural que servem uma industria. Esta industria, por sua vez, é
sustentada por um sistema que se manifesta através dos meios de comunicacdo de massa.

Sobre este ponto, Leandro Paula (2011) escreve:
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“A atuacdo dos meios como mediagOes também coloca em cheque a ideia de que os
padrdes surgem a partir da necessidade de consumidores, manipulados ideologicamente por
aqueles com poder econdmico superior” (Paula, 2011, p. 6).

Assim, para além de um sistema que utiliza instrumentos de manipulacdo ideolégica como os
mass media, a cultura industrial € uma decorréncia e uma componente fundamental e
imprescindivel do capitalismo. A cultura, neste sentido, é uma fracgdo medular desse sistema,
um membro ou elemento que serve e alimenta esse mesmo sistema. Neste sentido, e sendo 0s
media a grande fonte de informacdo publica, a televisdo serve, neste ponto de vista, 0
capitalismo.

1.4. Cultura e Comunicacéo

Importa, neste sentido, clarificar que também a comunicacdo é um fruto da sociedade e
que s6 atraves da comunicacdo e da linguagem é possivel definir cultura. Thomas De Koninck
(2005) designa a linguagem como “...o lugar por exceléncia de reflexdo critica e, portanto,
do pensamento” (Koninck, 2004, p. 26). A comunicacéo €, desta forma, uma heranca cultural
que possibilita a vivéncia em sociedade e o desenvolvimento da mesma. George Yule (2006),
por sua vez, vé a comunicacao humana como a absorcéo cultural de signos e significados. A
lingua é, entdo, uma construcdo social que se constitui de forma arbitraria, num espaco de
intersubjectividade entre varios “eus”. A relacdo entre o signo (palavra) e o seu significado,
entre 0 som e o referente € uma relacdo convencional, isto é, ndo é natural e resulta da
necessidade social de atribuir sentido a realidade. O autor considera, assim, a “transmissdo
cultural” como 0 processo segundo o qual a linguagem é passada de geracdo em geracéo,
evoluindo conforme o avancar dos tempos e o desenvolvimento da sociedade (Yule, 2006, p.
11). Este aspecto da “transmissdo cultural” da linguagem explica a caracteristica de
“produtividade” que lhe é inerente (Yule, 2006, p. 12). Esta caracteristica diz respeito a
capacidade da linguagem de se recriar e evoluir através da criacdo de novas palavras para
descrever novas realidades sociais. Também Thomas De Koninck (2004) considera que o
“primeiro paradigma que estrutura a maneira de pensar” € a comunicagdo, sendo o segundo

“o mercado” (Koninck, 2004, p. 33). O mercado, enquanto sistema que obriga o ser-humano
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a procurar subsisténcia na sociedade, dentro de um contexto especifico de espaco e tempo,
impde normas de comportamento e valores-guia que determinam a vida em sociedade. A
linguagem, por sua vez, € um organismo vivo em constante mutacdo que depende de
associacOes convencionais e arbitrarias, entre significados e signos, que se constroem a partir

da vivéncia em sociedade.

Cultura e comunicacdo sdo termos que se complementam. A lingua e a linguagem séo
criagbes culturais. A lingua tem uma quantidade de relagdes arbitrarias que, para o seu pleno
entendimento, dependem de componentes imprescindiveis para a constru¢do do seu sentido,
como é o caso do contexto e do interlocutor, tratando-se de um sistema simbdlico que é

pragmaticamente improvavel.

Estas relacGes arbitrarias sdo frutos da cultura, do contexto social onde o individuo cresce e se
desenvolve sendo, por isso, fundamental entender a pertinéncia da comunicagdo, a forma
como esta se desenvolve no contexto social e a importancia que os agentes comunicacionais

tém na producdo de significados.

A comunicagdo pode ser realizada de forma mediada, isto & com recurso a
dispositivos técnicos de comunica¢do, como 0s meios de comunicacdo de massa (Sousa,
2003, p.35).

De acordo com o estudo de Jorge Pedro Sousa, professor de Teoria da Comunicacdo e dos

Media, na Universidade Fernando Pessoa (Porto, Portugal),

«comunicar &, etimologicamente, relacionar seres viventes e, normalmente,
conscientes (seres humanos), tornar alguma coisa comum entre esses seres, seja essa coisa

uma informacao, uma experiéncia, uma sensacao, uma emogao, etc.» (Sousa, 2003, p. 22).

Desta forma, a comunicacdo pode ser pensada como um processo de interaccdo entre
comunicadores que partilham entre si mensagens codificadas com significado, sendo que, este
tipo de interaccdo nem sempre € intencional e nem sempre comporta em si informacéao
“crua” mas, a troca de informacdo entre individuos ndo € possivel sem comunicacdo. Por
outro lado, comunicar pode ser uma actividade social, na qual, seres humanos de determinada
cultura criam signos e significados de maneira a facilitar a sua interaccéo e a responder a sua

necessidade de interpretar o espaco social que os cerca (Sousa, 2003, p. 23).

Enguanto o meio delimita formas de formatar o pensamento, a cultura é a definicao

das mais distintas e célebres particularidades humanas sendo, por isso, essencial uma actuacéo
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do meio para a difuséo e conservacgao da cultura. Num contexto de democracia, a cultura deve
ser acessivel as mais diversas camadas sociais que vao desde o operario ao médico. Posto isto,
a divulgacdo da cultura é parte essencial do Codigo de Etica da RTP dado que, a empresa
nacional € um meio servente de um fim publico. Neste ponto de vista, Vitor S& (1961) afirma:

«Sem cultura o homem nédo desenvolve as suas capacidades critica e criadora, ou
seja, sem desenvolver a faculdade do correcto discernimento e da humana faculdade do
sonho, o homem inferioriza-se, animaliza-se, e facilmente se deixarad arregimentar” (Sa, 1961,
p. 22).

Assim, entre os valores evidenciados pelo Cédigo de Etica da RTP (sd: 7,8,9) é de realcar,
nesta andlise, o valor da “cultura nacional” segundo o qual, a empresa tem a
responsabilidade de assegurar, consolidar e desenvolver a cultura nacional, apoiando e

divulgando os autores, artistas, cientistas, pensadores e criadores nacionais.

Neste sentido, em "Diversidade Cultural e Media no contexto Europeu: Regulacéo,
Economia e Discurso”, Francisco Cadima e Marisa Torres da Silva (2017) defendem a tese de

que os sistemas culturais e mediaticos sdo veiculos estruturantes das identidades sociais.

1.5. Cultura e Jornalismo: O Jornalismo Cultural

Tendo em consideracdo que cultura sem comunicagdo ndo existe e que, por sua vez, a
lingua e a linguagem sdo construcGes culturais, é entdo essencial entender a forma como a
cultura se traduz nas praticas e tecnicas jornalisticas que envolvem a comunicacdo mediada.
Em “Apontamentos sobre o Jornalismo e a Cultura”, José Salvador Faro (2014) afirma que a
comunicacdo e a linguagem sdo conceitos que se complementam. Isto é, a comunicacdo deve
ser entendida de duas formas, através do seu aspecto técnico e através do seu aspecto
ideoldgico, quando utilizadas pelos media. Ou seja, as préaticas e normas do jornalismo estéo
vinculadas a uma qualquer ideologia, uma vez que, no acto de comunicar sdo formuladas
representacdes da realidade. A linguagem é tanto uma forma de representacdo, como uma
maneira de interpretar a realidade e, como tal, € necessario considerar as formas de producéo

da mensagem vinculada pelos meios de comunicacéo social.
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Posto isto, neste apontamento serdo apresentadas as formas de producdo e tratamento da
informacg&o pelos media e, de igual forma, serd realizada uma breve abordagem ao conceito de

jornalismo cultural e aos métodos de producéo a ele associado.

Desta forma, importa sublinhar que, independentemente do género jornalistico
utilizado, qualquer mensagem formulada e transmitida pelos meios de comunicacdo de massa
implica uma interpretacdo da realidade que se traduz numa representacdo da mesma. Assim,
qualquer mensagem formulada através da comunicacdo mediada resulta numa representacdo
cultural da sociedade onde se produz essa media¢édo. Ou seja, informagdo ou entretenimento:
tudo é cultura.

Assim, num contexto de jornalismo televisivo, devem-se considerar as audiéncias
como um factor fundamental da escolha da agenda e da programacdo. A variedade de
conteddos € essencial, no entanto, diversos graus de intensidade surgem perante os resultados
das audiéncias. Isto ¢, de acordo com o numero de audiéncias de determinado programa que,
por sua vez, apresenta determinado conteudo, é realizada uma filtragem que estrutura a
programacdo conforme as preferéncias do publico. Deste facto resulta, conforme afirma
Francisco Rego (1984), em “Jornalismo Empresarial: Teoria e Prdtica”, 0S Qeneros
jornalisticos. A pratica jornalistica consiste sobretudo num detec¢do de acontecimentos que
interessam ao publico. Tendo isto em conta, é fundamental a existéncia de uma selecgédo e
interpretagdo dessas mensagens, uma vez que, “nem tudo o que acontece dentro de uma
sociedade ¢ interesse da comunica¢do social” (Rego, 1984, p. 36). Deve-se, desta forma,

compreender aquilo que tem, ou ndo, relevancia publica.

Quando se fala em “entretenimento’ fala-se em mensagens que tém como principal

objectivo distrair e conferir ao individuo um momento de 6cio.

O jornalismo “informativo”, por outro lado, tem como produto a noticia. Trata-se de um
relato que consiste numa descricdo pratica da realidade que ndo deixa espaco para inferéncias
ou julgamentos por parte daquele que é responsavel por produzir a noticia. Dentro do genero
informativo existem ainda 0 género “interpretativo” € 0 género “opinativo” (Rego, 1984, p.
37). O genero informativo interpretativo diz respeito a noticia que compreende uma
contextualizacdo, uma explicacdo dos factos. Segundo este, deve-se orientar o telespectador
fornecendo-lhe todos os elementos essenciais a total perce¢do da noticia. Estdo dentro deste
género as reportagens, as grandes reportagens, os comentarios analiticos, entre outros. Por
outro lado, 0 “jornalismo informativo opinativo” diz respeito a todas as mensagens que

implicam uma orientacdo do pensamento de quem vé para um certo ponto de vista. Trata-se
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de uma persuasé@o da conduta do espectador ou leitor. Em todas as formas de informagéo onde
a opinido de quem produz a noticia é clara para quem vé ou Ié, falamos de “jornalismo
opinativo” (Rego, 1984, p. 37 e 38). O autor sublinha o facto de que, por vezes, se torna
extremamente complicado distinguir entre a interpretacdo e a opinido j& que, a mera
informacg&o, que ndo admite um juizo de valor, faria do jornalista apenas um instrumento de
divulgacdo de factos e, por conseguinte, deixaria as audiéncias na davida. O “jornalismo
opinativo” distingue-se do “interpretativo” pelo facto de realizar juizos de valor e
julgamentos sobre um determinado facto ou ocorréncia. A informacdo tende a tratar

elementos que foram investigados e trabalhados pelos jornalistas.

Posto isto, no “entretenimento” € realizada uma comunicagao que prime por promover

momentos de laser e relaxe ao telespectador. Neste contexto é fundamental entreter.

A par disto, o autor refere 0 “jornalismo diversional” (Rego, 1984, p. 38 ). O termo refere as
mensagens que, no sector da informagéo, se fundem com entretenimento. Isto é, quando o
tratamento da informagdo, em nome de uma inddstria cultural, da origem a uma mensagem
que confunde o real com o ilusorio, atraves de inferéncias dedutivas que ndo sdo sustentadas
em factos veridicos. Em suma, producbes jornalisticas sustentadas na conspiracdo, na
previsdo ou num silogismo concebido através da especulacdo. O objectivo, neste caso
especifico, € chamar a atencdo do publico, vender noticia ou aumentar audiéncias. Em
“Jornalismo Empresarial: Teoria e Prdtica”, Francisco Rego (1984) afirma que ha quem
considere que “entretenimento” € uma categoria da mensagem e ndo um genero jornalistico.
No entanto, no ponto de vista do autor, 0 “entretenimento” € um género jornalistico, uma vez
que “ (...) embora apare¢am tecnicamente separados, o produto basico de todos os géneros
Jjornalisticos é a informac¢do” (Rego, 1984, p. 39). A diferenca, conforme diz, reside nos
objectivos de cada producdo jornalistica, ja que, todos os géneros informam, uns de forma
simples e objectiva, outros informam enquanto entretém.

Por outro lado, Teixeira Coelho (2007) define “Jornalismo Cultural” como a
especializacdo que se centra na producdo, no tratamento e na divulgacdo de mensagens
relacionadas com a producéo cultural no contexto da sociedade civil (Coelho, 2007, p. 24).
Em “Outros Olhares”, 0 autor realca a importancia de uma formacéo jornalistica focada na
capacidade do profissional desenvolver uma linguagem individual, distinta e com uma marca
propria. Isto €, realizar uma comunicacdo mediada que tenha por base pensamentos e
reflexdes préprias do jornalista, firmadas, sobretudo, em informacdo objectiva e factos. Isto é,

um género informativo e interpretativo do jornalismo.
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Neste aspeto, importa referir que para Karine da Cunha (2016) sublinha o jornalismo
como uma actividade que privilegia a informagdo acima de qualquer outra coisa (Cunha,
2016, p. 14 e 15).

Nesta perspetiva, o tratamento jornalistico da informacdo, no que concerne o
“Jornalismo Cultural”, deve considerar “a voz pessoal distintiva” do jornalista (Coelho,
2007, p. 24). Isto é, o jornalista deve “ser especialista ndo apenas no assunto que estd
tratando, mas um especialista no modo de abordar aquele assunto” (Coelho, 2007, p. 24).
Nesta abordagem é not6rio que o conjunto de praticas e normas que ditam o jornalismo
cultural esta sujeito a interpretacdo da informacdo pelo jornalista que, por sua vez, compele a
transmiss@o de uma qualquer ideologia. Trata-se, portanto, de uma a forma “ideolégica” de

representar uma imagem particular do mundo (Storey, 2000, p. 4).

Teixeira Coelho (2007) afirma que “nada pior em cultura que o hdbito cultural” (Coelho,
2007, p. 24). O jornalista, neste aspeto, deve escapar a0 “hdbito cultural”, dai ser imperativo
realizar uma abordagem interpretativa da informacdo. Para além de interpretar os factos, o
jornalista deve considerar a “diversidade cultural” (Coelho, 2007, p. 25). O autor afirma que
“proteger a diversidade significa proteger a minha e a do outro” (Coelho, 2007, p. 25). Isto
é, 0 jornalista deve estar ciente da cultura sob varias perspectivas. O jornalismo cultural deve
considerar as producgdes culturais realizadas no contexto de sociedade civil, uma vez que, *

(...) a sociedade civil pode, muito mais que o estado, criar as condi¢oes para essa

multiplicidade propria do individuo, da cultura e, mais que da cultura, da arte” (Coelho,

2007, p. 26).

De igual forma, o jornalismo cultural deve entender a cultura como um todo,
considerar a multiplicidade e a diversidade cultural, ndo sé no contexto da sociedade civil,

mas em todo o mundo.

i3

Para além disto, em “A Ilusdo Tecnicista”, Paulo Roberto Pires (2007) define o jornalismo,
conceito geral, como a préatica que compreende resumir conteudos e traduzir tematicas para o
senso comum. Neste sentido, Paulo Roberto Pires (2007) defende que o jornalista cultural
deve “manter o trdnsito critico entre o publico e a obra, e nao simplesmente acompanhar a
agenda, pautar um livro ou espectaculo porque estd sendo lan¢ado ou estreado” (Pires M. L.,
2004, p. 30). Desta forma, o jornalista cultural deve interpretar cada produto da industria
cultural e ndo simplesmente apresenta-lo ao publico. Através da reportagem, o jornalista
comunica e informa o publico, sendo que, nesta mediagéo esta presente a ‘“‘fragmentagdo dos

conteudos” — econdmicos, sociais, desportivos, culturais, etc. — que, por sua vez, resulta na
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especializacdo do profissional numa érea especifica da informagdo. Especializacdo que se

deve, precisamente, pela necessidade de uma abordagem interpretativa dos conteudos.

23



2. A Televisdo: Narrativa e Imagem

Para inteiramente entender o poder mediatico da televisdo, €, antes de mais, fundamental
entender os elementos que a compdem: a imagem e a narrativa, ja que “a televisdo interessa
ao mesmo tempo os olhos e os ouvidos” (Porché, 1995, p. 38). Neste sentido, € importante,
historicamente, contextualizar a difusdo de uma comunicagdo mediada como o conceito que

fez surgir o termo “Cultura de Massa ™.

A segunda grande guerra teve, invariavelmente, tremendos efeitos a nivel social,
econdmico e até cultural em todo o mundo e, em especial, no norte do continente americano
(Davis, 2008, p. 283). Neste periodo da histéria ocorrem, por toda a parte, transformacdes a
nivel tecnoldgico que se reflectem, enormemente, nos meios e nos canais de comunicacgao. A
utilizacdo estratégica dos meios de comunicacdo social, tanto por civis como por militares,
revolucionou os paradigmas mediaticos até entdo conhecidos. Os meios de comunicacéo
audiovisuais passam, entdo, a desempenhar um papel privilegiado na sociedade. A imprensa
foi consideravelmente simplificada para que pudesse servir determinados propoésitos politicos

e econdémicos.

Radios transmissores e radares de sistemas de navegacdo transformam-se, ndo sO, em
importantes utensilios estratégicos, como também comunicacionais, no inicio da década de
1940. Os Estados Unidos da América apostam, assim, no investimento maci¢o em tecnologias
de comunicacdo com o intuito de fazer destas, uma arma tatica de suporte a guerra (Davis,
2008, p. 285).

No livro “Estratégias da Comunicagdo” (Lisboa, 1990), o professor catedratico da
Faculdade de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade Nova de Lisboa, Adriano Duarte
Rodrigues, contextualiza a relacdo historica entre a instituicdo dos media e a instituicdo
militar afirmando que: “...a fotografia, o cinema, o megafone, a telefonia, o telégrafo, a
televisdo, tenham sido logo associadas, desde os primeiros tempos ao campo militar. A
historia, sendo a origem dos media, depende em grande parte da histéria das proprias
armas” (Rodrigues, 1990, p. 173).

Desta forma, 0os media passam a ser 0 meio de propaganda politica da grande poténcia,
fomentando a difusdo da ideia de um “inimigo comum”, um bode expiatorio, no seio da
opinido publica e que, progressivamente, comegava a contaminar o jornalismo da época.

Esta contaminacdo do Jornalismo é ainda impulsionada pelos mass media e o

desenvolvimento da cultura de massas.
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A sociedade capitalista é um fruto desenvolvido e vulgarizado pelos mass media. Na
primeira metade do século, a radio, 0 cinema e a imprensa surgem como 0s principais meios
reprodutores da economia capitalista devido a sua caracteristica representativa.

Os media reproduzem as ideologias dominantes da sociedade em que estdo inseridos, no
entanto, também é possivel argumentar que os media produzem os seus proprios significados,
criando e difundindo imagens culturais e esteredtipos que influenciam a opinido publica, em
favorecimento de interesses politicos e econdmicos. A comunicacdo realizada através da
televisdo é uma constante na rotina do individuo. Exercida por intermédio da correlacdo da
imagem com a narrativa, a comunicacdo televisiva envolve elementos distintos que é
necessario interpretar sob pena de ndo depreender o verdadeiro influxo do meio na sociedade

contemporanea.

Neste seguimento, Wladimir Porché (1955) apresenta a televisdo como “um
descendente da radio, separada da mae e que de certa forma se transformou numa espécie de
cinema”, e segue acrescentando que “a televisdo produz um reflexo da vida e da arte, que
ndo deixa actuar a imaginacdo a ndo ser alicercada nos prolongamentos das recepgdes
visuais e auditivas” (Porche, 1995, p. 38 e 39).

No caso especifico de Portugal, os canais de televisdo designados generalistas como a RTP 1,
a RTP2, a SIC e a TVI sdo, segundo Eduardo Cintra Torres (2016), “os mais importantes em
termos politicos, sociais e economicos” (Torres, 2016, p. 4). Tém, neste sentido, uma funcéo
de “cimento social”. Uma funcdo que consiste, fundamentalmente, na necessidade de unificar
e uniformizar o acesso a informacdo. Sendo o meio preferencial de instituicGes politicas e
econdmicas na divulgacéo de informacdo, pela sua grande abrangéncia em termos de publico,
a televisdo e também, segundo Gustavo Cardoso (2006), “o maior agente do meta-sistema da

informacao e das noticias” (Cardoso, 2006, p. 166).

A televisdo pablica em Portugal chega a um universo de 200 milhdes de falantes que,
por sua vez, podem ter acesso a uma vasta panoplia de plataformas e tecnologias actuais,

bastante diversificadas entre si (Torres, 2016, p. 6).

Assim, a televisdo € um meio difusor da comunicacdo que, mais que qualquer outro, tem uma
influéncia e abrangéncia consideraveis. Trata-se de um meio que relne audiéncias
caracterizadas pela diversidade e permite a transmissdo imediata da informacdo. Mais que
qualquer coisa, nos dias de hoje, a televisdo € um dos principais motores econémicos de uma
sociedade. A televisdo permite ver a distancia e, como qualquer outro mass media, tem uma

funcdo social e cultural.
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Neste sentido, Eduardo Cintra Torres (2016) refere o0 modelo de transmisséo, existente
neste meio de comunicacdo, que possibilita a coexisténcia, restrita de distancias, entre
acontecimento e plateia. Na transmissdo surgem noticias, programas educativos e programas

de entretenimento.

A imagem é um elemento fundamental da televisdo. Através da imagem, o meio televisivo
engendra a atencdo do telespectador e cativa o sistema sensorial humano. A fascinacéo
associada a imagem em movimento pode, segundo diz Wladimir Porché (1995), gerar “a
passividade pelo menos igual a do auditor distraido, ou talvez mais profunda ainda, mais
proxima da hipnose” (Porché, 1995, p. 39) conduzindo, assim, a narra¢do para segundo plano

ou nao.

Na televisdo reside a tradi¢do oral uma vez que é pelo som e pelo verbo que se realiza
a transmissdo da informacdo. Aliada a esta componente esta a transportacdo da imagem que,
sendo instantanea, reduz e quase que liquida a circunscricdo espacial existente entre o evento
noticiado e o telespectador. O poder da narrativa, dentro das pegas televisivas transmitidas
diariamente, reside na forma como esta dita a organizacdo da experiéncia e, por conseguinte,
da memoria associada a determinado acontecimento. Na constru¢do da narrativa ou do
discurso ficam latentes processos de subjectivacdo ou de representacdo que fornecem ao

ouvinte meios de processar 0 seu préprio pensamento.

Discurso €, na acepcdo de Michel Foucault (1997): “A ordem do discurso, propria de
um periodo particular que possui uma fungdo normativa e regulada e acciona mecanismos de
organiza¢do do real através da produgdo de saberes, estratégias e prdticas” (Foucault, 1997,
p5).

A memoria e a identidade sdo, neste prisma, fruto de uma construcdo cultural que esta, por

sua vez, alicercada num imaginario que €, também ele, resultado de uma cultura.

Os autores Francisco Soares e Maria Teresa Cruz (2016) referem a construcdo de um
imaginario que “afecta a memoria vernacular” dos membros da sociedade. Uma memoria
que se forma a partir de um espaco produtivo, componente essencial do imaginario, e que é
resultado e efeito de uma narrativa, ja que, a narrativa é, por si s, um espaco produtivo. A
narrativa é responsavel pela criacdo de uma “ordem simbdlica” que prescreve “linhas de
fuga” que, por sua vez, orientam o desenvolvimento do imaginario e a criacdo de uma
“memoria cultural” (Soares & Cruz, 2016, p. 39). Isto significa, fundamentalmente, que a
forma como determinado evento é narrado evidencia uma maneira particular de ver e estar no

mundo. Falam de lugares comuns e pontos de vista onde se produz uma representacdo da
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“cultura do outro”. Através da utilizagdo da narrativa como “uma ordem simbélica comum”,
sdo produzidos instrumentos de percepcao que delimitam a construcdo do imaginario.

Porém, «os discursos ndo so sdo mobilizados por todos, como coexistem sob um mesmo tipo
de formalizagdo, permitido pelas maquinas (quase) universais, idealizadas por Alan Turing»
(Soares & Cruz, 2016, p. 39).

E, depois disto, inevitavel reconhecer que os media tém um papel crucial na construcio do
imaginério e, por acréscimo, na concepcdo cultural difundida e perpetuada numa comunidade
ou sociedade. A escolha de determinadas imagens, acompanhadas por determinados discursos
ou narrativas, realizada no momento da edicdo de uma pega televisiva, tem um peso
ideoldgico e cultural que serd divulgado para o grande publico e que, consequentemente,
perdurard no tempo. Neste sentido, e retomando a perspectiva da cultura de Wladimir Porché
COMO «...uma projec¢do do pensamento para futuros desconhecidos...» (Porché, 1995, p. 36),
serd pertinente a disposicdo de uma série de questdes que se impdem: E a cultura definida
pelos media?; E o discurso mediatico um resultado da cultura ou é a cultura resultado do
discurso mediatico?; Qual é o critério de escolha por detrés da construcdo do alinhamento de
um noticiario?; O que torna uma noticia mais relevante que outra?; S&0 os media isentos

difusores da cultura?
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3. A Narrativa Mediatica da Cultura

Segundo afirma Kenneth Thompson (2004), os estudos culturais contemporaneos
encontram-se actualmente interessados no estudo de processos de “governanca”. Através
destes processos sdo desenvolvidas politicas culturais que se traduzem na educacdo, em
instituicGes publicas dedicadas a cultura e nos media (Koninck, 2004, p. 25). “Governanca”,
segundo Kenneth Thompson (2004), € um conceito explorado e defendido por Foucault
segundo o qual as instituicdes politicas e governamentais de um pais exercem um tipo de
poder, complexo e especifico, sobre a populacdo. Neste contexto, a economia politica é a
forca mais importante do saber, enquanto os dispositivos de seguranga governamentais sao 0s

instrumentos técnicos desse mesmo poder.

Em “Estudos Culturais e Educagdo no Mundo Contempordneo”, Kenneth Thompson
(2004) refere a origem e o fundamento da critica aos estudos culturais. Os criticos dos estudos
culturais dedicam-se a descodificacao de significados de hegemonia ideoldgica, presentes nas
producdes mediaticas ou a analise da capacidade de descodificacdo dessas mesmas producdes,
por audiéncias activas e cientes. O conceito de “governan¢a” insinua o individuo como um
ser auto-regulado e, por isso, capaz de activar mecanismos de reflexdo critica que estdo
sujeitos a normas de conduta e de responsabilidade social, em si incutidos pelas instituicoes
governamentais. Isto significa que, mesmo que sob o espectro de auto-regulacéo, o individuo

é prisioneiro de condutas e normas relacionadas com a ética social.

Kenneth Thompson (2004) chama a atencdo para as duas vertentes dos estudos
culturais, quando relacionados com o0s media: a “vertente ideolégica” e a “vertente da
governanca” (Thompson, 2005, p. 25). Neste sentido, a vertente ideologica focaliza,
fundamentalmente, «a codifica¢éo e a descodificacdo de significados dos textos mediaticos»
(Thompson, 2005, p. 25). Por outro lado, na perspectiva da governamentalidade importa
entender «...os processos institucionais através doS quais 0s programas educacionais nos
estudos dos media estdo envolvidos na formacao de cidadaos e entdo constituem o governo a
distancia» (Thompson, 2005, p. 25). Ora, esta posicdo que coloca tanto a
governamentalidade, como a vertente ideoldgica como partes do mesmo todo, distintas e, ao
mesmo tempo, complementares, confirma-se na perspectiva, ja mencionada, que defende o
esclarecimento total dos processos culturais pertencentes ao “circuito cultural”:
«...produgdo, consumo, representa¢do, forma¢do de identidade e regulagdo» (Thompson,

2005, p. 24). Neste sentido, “produgdo, consumo e representagdo” Sa0 partes
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correspondentes da vertente ideoldgica da cultura, enquanto, “formacdo” e “regulagdo” Sa0

processos da governamentalidade.

O autor de “Estudos Culturais e Educa¢do no Mundo Contempordneo”, Kenneth
Thompson (2004) relembra o papel fundamental de Stuart Hall para a anlise ideoldgica de
textos mediaticos. O modelo de “codificacdo e descodificagdo” de Stuart Hall possibilita a
analise da comunicacdo mediatica. Assim, e tendo em conta as no¢des de comunicacdo
previamente discutidas, é sabido que no acto de comunicar é fundamental ouvir e processar a
informacdo. A comunicacdo ndo implica somente a transmissdo de uma mensagem implica,
também, a recepgdo e 0 processamento da mesma. Desta forma, no acto de comunicar estdo
presentes elementos como: o emissor, o receptor, a mensagem, o cddigo, o canal, o contexto e
o feedback. A relacéo entre todos estes elementos acontece de forma dindmica e, obviamente,
sempre interpessoal. O emissor, nesta abordagem, € aquele que transmite a mensagem. O
receptor, por sua vez, € aquele que recebe a mensagem. O canal € o meio atraves do qual a
mensagem € enviada. A mensagem, neste sentido, é o conteldo ideoldgico presente na
comunicagdo enquanto o codigo é o signo ou conjunto de signos que ddo forma a
comunicagdo e a mensagem. O contexto é constituido pela componente temporal e situacional
em que se realiza a comunicacéo e, finalmente, o feedback é o resultado do processamento
realizado pelo receptor quando € transformado numa nova mensagem que Sservira como

resposta.

Resumindo, Stuart Hall concebe a comunicagdo como um acto que se processa através
da presenca de uma mensagem bem elaborada, através de um codigo partilhado e entendido
pelo emissor e pelo receptor, e transmitida a partir de um qualquer canal de comunicacgéo.
Para além disto, é fundamental que tanto 0 emissor como o receptor tenham em consideracao

0 contexto historico e temporal onde ocorre a comunicagdo (Thompson, 2005, p. 26).

A codificacdo, assim, consiste na traducdo dos signos escolhidos e transmitidos em
determinado canal. Esta traducdo deve considerar a adequacdo do signo ao canal para que a
mensagem seja transmitida de forma clara e pertinente e considerando, claro esta, o receptor.
Por outro lado, a descodificacdo consiste na recepcdo e, consequente, traducdo de mensagem
pelo receptor. Neste sentido, é aqui referido que a mensagem tera sido recebida de forma
bem-sucedida quando ambos, o emissor e 0 receptor, partilham a mesma ideia ou imagem

mental.

Considerando um canal como a televisdo, parece-me fundamental ter consciéncia da

interpretacéo daquilo a que George Yule (2006) chama de “Invisible Meaning” da linguagem
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(Yule, 2006, p. 113). Para além do significado literal das palavras, o autor sublinha a
importancia do contexto e do conhecimento prévio que o receptor tem do mundo. Este
“Invisible Meaning” da mensagem resulta da capacidade, exclusiva do ser-humano, de
considerar o intuito do emissor na descodificagdo da mensagem. Neste seguimento, ndo se
ouve ou Ié apenas o que é dito ou escrito, mas, também, aquilo que se entende que o0 emissor
tera querido dizer ou escrever. George Yule (2006) refere, assim, a “pragmatica” (Yule,
2006, p. 112). Através da pragmética € possivel estudar o significado invisivel de uma
mensagem. Trata-se, portanto, de uma ciéncia que surge no contexto da linguistica e que
considera elementos paralinguisticos, sensoriais e contextuais na analise e recepcdo de uma
mensagem.

Neste sentido, Thomas De Koninck (2004) refere a mediacdo, a utilizagdo de um
canal como a televisdo no contexto comunicacional, como «... uma media¢do de objectos que
agem como signos» e que, consequentemente, resulta na “perda da relagdo humana”
(Koninck, 2004, p. 42).

Assim, no contexto onde a televisdo é o canal da mensagem, € possivel realizar uma anélise
pragmatica dessa mesma mensagem, ja que, a interaccdo entre ‘“sinais comunicativos” €
“sinais informativos” € constante (Yule, 2006, p. 8). A relacdo entre a imagem e 0 som
(mensagem), caracteristica da televisdo, traduz-se numa simbiose entre “sinais
comunicativos” € “sinais informativos”. George Yule (2006) determina “sinais
comunicativos” como formas de expressdo que dependem da utilizacdo da linguagem para
obter um significado. “Sinais informativos”, por sua vez, designam a obtencdo de informacéo

através de sinais paralinguisticos da comunicacao.

Desta forma, é possivel afirmar que a imagem, na televisdo, € um sinal paralinguistico da
comunicacdo que necessita de uma andlise pragmatica que pode ser realizada pelo
telespectador (Yule, 2006, p. 8 e 9).

Ora, segundo este ponto de vista, € possivel considerar um telespectador como um
elemento importante da comunicacdo mediada. O telespectador, enquanto receptor da
mensagem, deve ser capaz de realizar, por conta propria, uma analise critica relativamente ao
que Vvé e ouve. Contudo, e de acordo com o que ja foi aqui mencionado, a indUstria cultural é
parte de um sistema que, por si s6, controla todos os elementos do “modelo de codificacdo e
descodificagdo” da comunicacdo. Alias, relativamente a relagcdo entre telespectador e a

televisdo, Koninck (2004) afirma que o telespectador «J& ndo vé porque tem demasiado para
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ver. Submetidos estamos hoje ao crescente império de um ruido visual, vemos, neste sentido,
cada vez menos» (Koninck, 2004, p. 48).

Assim, na andlise ideoldgica da imagem, neste caso da imagem transmitida pela
televisdo, mesmo que o telespectador esteja disposto a criticamente desempenhar uma accao
pragmatica perante ela, esta sera sempre insuficiente, ja que:

«(...) deter-se numa imagem ou numa representacdo, numa abstraccdo, como se fosse

qualquer coisa que substituiria por si mesma, em suma, tomar um aspecto, uma parte pelo todo,

significa iludir-se gravemente» (Koninck, 2004, p. 50).

3.1. O Estruturalismo e a Cultura de Massa

A partir da decada de 60 notou-se um crescimento da importancia dada aos produtos e
producdes culturais. A camada jovem de paises ocidentais utiliza a arte e as varias formas
mediaticas de cultura popular como um instrumento de ‘“autoidentificacdo” (Thompson,
2005, p. 17).

Isto significa que, através da identificacdo com determinado estilo musical, cinematografico,
literario, entre outros, o jovem ou individuo relaciona-se com a realidade que conhece e
determina-se a si proprio. O autor de “Estudos Culturais e Educa¢do no Mundo
Contemporaneo”, Kenneth Thompson (2005), defende que independentemente da designacgéo
conferida a sociedade contemporanea em paises desenvolvidos, «...deve-se reconhecer que as
telecomunicacdes e a electronica sdo centrais para as economias avancadas e que grande

parte do que se comunica é cultura popular» (Thompson, 2005, p. 17).

Kenneth Thompson (2005) classifica-os como “..um bra¢o do governamento

iz

reformador e regulazdrio ”, sugerindo assim, a influéncia constante e disfarcada dos meios de

comunicacgdo de massa sob o pensamento do individuo (Thompson, 2005, p. 25).

Virgilio Ferreira (1966), apesar de se encontrar, do ponto de vista ideolégico bem distante das
ideias de Foucault, foi o autor do texto "Questionacdo a Foucault e a algum estruturalismo”,
no qual realiza uma critica ao estruturalismo. Segundo Michel Foucault, afirma Virgilio
Ferreira (1966), “ndo é o sujeito que pensa, mas o sistema que pensa por ele” (Ferreira, 1966,

p. 21). Trata-se de uma declaracdo que o escritor e professor portugués questiona, mas nao
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refuta, ja que, para o estruturalismo de Foucault ndo interessa saber como se atribuiu a
determinado conjunto de préticas e erudi¢des o conceito de “cultura’, mas antes, e sobretudo,
interessa conceber a esse conjunto a qualidade de ‘facto adquirido”. Deste modo, na
utilizacdo da palavra “cultural” como adjectivo ou predicativo do sujeito, para além de ser
possivel invocar um conjunto de valores subjectivos e individuais que justifiquem o seu uso, é
também provavel a existéncia de uma propensao estruturalista que comprove a pertinéncia do

termo, visto que:

«Toda a razdo sO é razdo quando a reconhecemos como razdo, mas reconhecé-la
como razdo ja implica uma orientacdo do nosso modo de ver, exigida justamente para a
conhecermos como tal (...) toda a estrutura entretece a rede cultural de uma época, de modo

fechado, coerente e irredutivel” (Ferreira, 1966, p. 25).

Assim, tendo em consideracdo a citacdo de Foucault, é possivel afirmar que a televisao é parte
integrante da estrutura social e, portanto, um “veiculo de cultura’”, uma vez que é um meio
transmissor de actividades culturais. Como tal, na visdo estruturalista de Foucault, a televiséo
coloca em permeio narrativas e imagens que delimitam aquilo que pode ou ndo ser

considerado “cultura” sendo mais que uma difusora de cultura, uma criadora.

Guy Debord (2003) refere, por sua vez, a necessidade do espectaculo que impera na
sociedade afirmando que “tudo o que é directamente vivido se esvai na fumaca da
representa¢dao” (Debord, 2003, p. 13). Neste sentido, a realidade que é considerada de forma
parcial, como no caso dos mass media, torna-se numa representacdo da realidade que néo
corresponde a realidade. O autor refere a mediatizacao da realidade como um espectéaculo que
“(...) é o coragdo da irrealidade da sociedade real. Sob total as formas particulares de
informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo directo do entretenimento, o
espectdaculo constitui o modelo presente da vida social dominante” (Debord, 2003, p. 15).
Nesta perspectiva, 0s mass media e, consequentemente, a televisdo, enquanto meios difusores
da realidade social, sdo responsaveis pela criacdo de um espectaculo que se rege sob a
influéncia de um sistema social que notabiliza e reforca o consumo. Guy Debord (2003)
prossegue sublinhando como os media, através da representacdo que fazem da realidade
social, influem no pablico uma noc¢éo de ratificacdo relativamente aos produtos que divulgam,
isto é, “(...) o que aparece é bom, o que é bom aparece” (Debord, 2003, p. 17). Segundo este

ponto de vista, é possivel afirmar que, na transmissdo televisiva, cuja representacdo se traduz
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na forma de produzir e divulgar contetdos, “cultural” é aquilo que se considera merecedor de
destaque.

Assim, o poder das grandes corporacOes televisivas reside, precisamente, na
actividade que estas desenvolvem. A programacdo e seleccdo de informagdo é o cerne da
magnitude social dos meios de comunicacdo, especialmente da televisdo. A seleccdo
noticiosa, restrita a um determinado nimero de individuos, implica um serie de processos de
subjectivacdo, ja que, a triagem do que é ou ndo noticiado é realizada sob critérios que ndo
sdo, de todo, claros. Uma problematica que Wladimir Porché (1955) apelida como um

“problema da escolha e do equilibrio”.

Pela caracteristica de quase omnipresenca, pela comodidade do aparelho televisivo e a
instantaneidade auditiva e visual inerente a televisdo, qualquer agregado tem acesso aos
canais generalistas nacionais. Os destinatarios sao individuos ou grupos deles, que podem
compreender, no seu seio, caracteristicas distintas de cariz religioso, social, educacional,

politico, ideologico, econdomico e cultural, podendo nomear muitas outras.

Wladimir Porché (1995) chama, por isso, a televisdo «a Unica visitante, de dupla face,
de véarias mascaras» (Porché, 1995, p. 40), chamando a atencdo para o caracter negativo da
dependéncia social na maquina mediatica: «é o eco e o reflexo de um mundo desorientado, o
aparelho sensorial e o sistema nervoso de uma sociedade onde a competi¢do triunfa do
esforco desinteressado, o reflexo da reflexdo, a intuicdo do saber, o processo da arte e a

ciéncia aplicada do saber» (Porché, 1995, p. 41).

Refere-se aqui uma perspectiva que realca a necessidade de desenvolver um consumo
mediatico baseado na moderacdo sob pena de conceber habitos de «preguica mental e de

ilusdes de conhecimento» (Porché, 1995, p. 41) no publico.

Trata-se de uma perspetiva que sustenta a tese defendida por George Duhamel (1955).
Segundo o autor, os meios de comunicacdo social modificam “de forma incalculavel, as
condigcoes em que se processa a cultura” (Duhamel, 1995, p. 3). Nesta perspectiva, discursar
é mais do que utilizar apenas as estruturas de uma lingua, € empreender um acto complicado e
trabalhoso que implica uma serie pré-existente de condicdes e regras que, neste caso, estdo
relacionadas com a funcdo informativa da comunicacédo social (Nogueira, 2006, p. 63).

Neste seguimento, Maria Teresa Cruz e Francisco Soares (2016) pensam a forma
como o discurso dos media tem influenciado, ao longo das décadas, a forma como a
percepcdo publica de um evento é construida. No artigo “Estérias Portugal-Africa:

concepgdo de um espaco digital de partilha”, publicado na revista do centro de investigagédo
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de Media e Jornalismo, os autores exploram a forma como se fomentou “a ligacdo

contempordnea entre Portugal e Africa” (Soares & Cruz, 2016, p. 27)

De acordo com este artigo, os media sdo “industrias culturais” que formam ‘“redes de
informagdo” significativas. Através do poder discursivo e de representacdo que detém, estas
“redes de informa¢do” sao capazes de gerar a “redescoberta da memoria colonial por uma
nova gera¢do” (Soares & Cruz, 2016, p. 28). O imaginario gerado pela busca de informacédo
em arquivos de televisdo relativos a determinado evento pode, certamente, ser influenciado
pela forma como o discurso é concebido em certo periodo historico e, por conseguinte, fa-lo-a
perdurar no tempo. Imaginario é entdo, neste contexto, entendido como “o pensamento,
enquanto conjunto de interpretacdes que a humanidade inventou para explicar a si mesma ou
a ordem ou desordem que reina no universo ou na sociedade” (Soares & Cruz, 2016, p. 29).
Assim, os autores defendem que “a partilha de um imagindrio é por isso condi¢do e efeito da
cultura, a qual se alicerca nele...” (Soares & Cruz, 2016, p. 29).

As novas tecnologias de informacdo vieram facilitar o acesso do individuo a
participacdo na vida publica. No entanto, 0 acesso e a observagdo de eventos, bem como a
filtragem de informacdes relevantes, dependem de factores individuais e situacionais. O
mesmo acontece com o processamento e edicdo de informagdes; alguns membros da
comunidade podem ser excluidos das noticias ou obter uma versdo alterada da historia. O
jornalista tem, assim, como dever, ndo s, tratar a informacdo, como também, interpretar,
comentar, observar e narrar, de maneira pertinente e sem fazer juizos de valor, de forma a
conceder a sua audiéncia acesso ao espaco publico. No entanto, a representacdo realizada pelo
jornalista € mais que um simples processo transparente de reapresentar uma realidade
objectiva, existe um efeito mediador onde um evento é filtrado segundo praticas
interpretativas e ideologias significativas.

Como tal, ndo € possivel separar eventos noticiados da sua representacdo mediatica
pois, estes sO adquirem significado através da sua representacdo. Assim, é fundamental
reconhecer a impossibilidade de desassociar a divulgacéo de determinada informacao do meio
de comunicacdo social que a anuncia ao grande publico.

George Duhamel (1995) afirma que ‘“algumas pessoas receiam, por conseguinte, a
passividade que as condi¢bes do nosso tempo encorajam no auditor e no espectador”
(Duhamel, 1995, p. 14), ao mesmo tempo que Wladimir Porché (1995) refere “a terrivel
necessidade” que se impde a televisdo “de se dirigir durante todo o dia a um publico

disperso, consideravel, composto de todos os pubicos” (Porche, 1995, p. 45).
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Para além disto, hé ainda a possibilidade de se fazer um mau uso dos grandes meios de
difusdo. Jeanne Hersch (1955) salienta que um mau uso dos meios de difusdo acarreta um
risco considerdvel para a cultura e para a liberdade do homem. Partindo do principio de que
um homem culto é um homem livre, a instrucdo cultural realizada pela televisao deve sempre
visar o fornecimento de instrumentos que sejam Uteis ao publico na decifracdo e elucidacdo da
sua posicdo enquanto ser social. A autora levanta, por este angulo, questBes relativas a
representacdo da “cultura popular” pelos mass media e, em especial, pela televisdo. Ja que
“a arte do povo é muito importante para a educag¢do popular” e é possivel “educar o povo
através do povo” (Hersch, 1995, p. 375) é entdo, segundo a autora, necessario dar um espaco
pariforme tanto a “cultura popular”, como a “cultura de elites”, no contexto da transmissdo
televisiva.

A par disto, no livito “Da Informa¢io a Comunicagdo: Acontecimentos do
Jornalismo”, Karenine Cunha (2016) refere 0 “sistema de alarme” que compde o jornalismo
(Cunha, 2016, p. 14). Este sistema diz respeito a escolha e tratamento da informacdo que é
divulgada pelos mass media. Um sistema que compreende a divulgacdo de temas e assuntos
que possibilitam que o individuo permaneca informado acerca da sociedade onde se encontra
inserido. Neste sentido, o jornalista escreve para informar, ou seja, a comunicacdo mediada é
constituida pela actualidade da informacdo divulgada e pela pertinéncia da mesma. Nesta
atmosfera mediatica, onde surgem tematicas e acontecimentos que ganham amplitude e
passam a ser 0 assunto do dia ou da época, surge a “teoria do agendamento” (Cunha, 2016, p.
16).

Assim, de acordo com a “teoria do agendamento”, 0S temas sobre 0s quais a
sociedade deve pensar sdo aqueles que sdo divulgados e tratados pelos meios de comunicagéo
de massa. Neste sentido, 0os meios de comunicacdo social pautam a sociedade e, como tal, a
sociedade e a esfera publica sdo determinadas pelos assuntos que sdo divulgados pelos media.
Isto é, aquilo que o publico sabe e apreende sobre a sociedade onde estd inserido, é
exactamente aquilo que os meios de comunicacdo social divulgam sobre a mesma. Para a

i3

“teoria do agendamento”, 0s media ampliam e divulgam temas que compde 0 d&mago da
esfera publica, sendo que, 0 agendamento dessas tematicas permite, por sua vez, que 0S meios
de comunicacdo de massa possam condicionar e ditar os assuntos sobre os quais a sociedade
pensa, discute ou debate. Neste ponto de vista, um acontecimento ou assunto que nao é

divulgado pelos media, é um acontecimento que nao é discutido na esfera pablica.
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Contudo, Karenine Cunha (2016) sublinha que algo que compde a agenda dos meios
de comunicagdo social nem sempre é considerado relevante ou, sequer, discutido pelo
publico.

Neste aspecto, é importante referir 0 “continuo mediatico” (Cunha, 2016, p. 18). O “continuo
mediatico”, por sua vez, diz respeito aquilo que compde a agenda mediatica. Neste
“continuo” entram assuntos que interessam a opinido publica. Ora, se assim é, tudo o que é

divulgado pelos media deveria surtir efeito na sociedade, facto que nem sempre acontece.

Apesar disto, a “teoria do agendamento” dita que os media pautam a realidade social
mas que, por outro lado, a realidade social ndo pauta os media. Nesta perspectiva, quanto mais
0 publico depende dos meios de comunicacao social para estar informado sobre a sociedade,
maior € 0 “grau de agendamento” (Cunha, 2016, p. 18). Este grau, por sua vez, diz respeito a
dependéncia publica nos meios de comunicacdo social. Para além de divulgar e informar o
publico sobre variadas tematicas e ocorréncias, o jornalismo e 0s meios de comunicacao
social ampliam ou minimizam a sua relevancia atraves da representagdo. Desta forma, uma
noticia que é apresentada ao publico no inicio de um “felejornal” é considerada mais
relevante que uma noticia apresentada no final. O destaque conferido as varias noticias €

diferenciado pela forma como sdo apresentadas ao publico.

Esta “feoria do agendamento” considera o caracter representativo dos meios de
comunicacdo social. Isto &, é transferida para a esfera publica uma construcdo mediatizada de
determinada ocorréncia ou tematica, uma vez que, as noticias sao enquadradas e interpretadas
pelos jornalistas antes de serem publicadas ou divulgadas pelos meios de comunicagéo social.
Fundamentalmente, a “teoria do agendamento” declara que 0s mass media circunscrevem as

formas de pensar do publico sobre determinado assunto ou tema (Cunha, 2016, p. 14 a 18).
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4. A Televiséo e a Representacdo da Cultura

No artigo “Notas sobre a Industria Cultural: Arte e Televisao no Contempordaneo”, de
Leandro Raphael de Paula (2011), o autor refere que pensar os media e, principalmente, a
televisdo na contemporaneidade é o mesmo que profundamente entender a importancia e
implicagbes do, j& mencionado, conceito de “Industria Cultural” de Theodor Adorno. O
autor define a cultura, conceito geral, como “produtos ou mediagdes que estdo intimamente
ligados ao capifal” (Paula, 2011, p. 1). A televiséo €, por sua vez, “uma representagdo da
industria cultural” (Paula, 2011, p. 1). Seguindo a tese de Theodor W. Adorno, que considera
a inddstria cultural como um sistema transformador da cultura em bem de consumo, a

televisdo é, entdo, um instrumento ou meio de propaganda ao consumo.

Adorno e Horkheimer (1985), numa breve anélise feita sobre a televisdo, escrevem:

“A televisdo visa uma sintese da radio e do cinema (...) cujas possibilidades
ilimitadas prometem aumentar 0 empobrecimento dos materiais estéticos (...) numa realizagdo

escaninha do sonho wagneriano da obra de arte total”.

Os autores prosseguem este raciocinio ao declarar que “a televisdo é o triunfo do capital
investido” (Adorno & Horkheimer, 1985, p. 117). Em “A dialética do esclarecimento:
fragmentos” (1985), Theodor W. Adorno e Max Horkheimer evidenciam a fusdo da “arte
leve” com a “arte séria” (Adorno & Horkheimer, 1985, p. 127) como sequela inevitavel da

actuacdo dos meios, enquanto instrumentos do designio da Inddstria Cultural.

“Arte leve” € uma forma de arte que visa, essencialmente, o entretenimento e a
diversdo do seu consumidor. “Arte séria”, por sua vez, € uma forma de arte que se evidencia
como uma manifestacdo protestante, uma expressdao de indignacdo que resulta num
questionamento ou teorizacdo do mundo. Neste seguimento, a fusdo destas formas de arte
possibilita a tal homogeneizacdo, ja referida, que é defendida e perpetuada pela Industria
Cultural e que se reflecte no individuo social. Através dos meios de comunicacdo social e,
principalmente, da televisdo, o individuo é entdo sujeito a um processo de homogeneizacao e
standardizacdo que se traduz, de igual forma, na sua acepc¢do de “cultura”. Contudo, esta tese
de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer ignora, por completo, a caracteristica
contemporanea dos media a que Gustavo Cardoso (2006) d& o nome de “Interactividade”
(Cardoso, 2006, p. 111).
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Enquanto a fusdo da “arte leve” com a “arte séria” resulta numa acepgdo de
“cultura” que se encontra isenta da perscrutagdo do individuo (por ser um resultado da
IndUstria Cultural) e, por isso, apreendida como um “dado adquirido”, hoje em dia e segundo
Gustavo Cardoso (2006), “assistimos ao surgimento de uma tecnocultura” (Cardoso, 2006, p.
111). Uma cultura influenciada pela evolugdo tecnoldgica, pelos aparelhos que surgem na era
da informacéo caracterizada, sobretudo, pela imersividade, pela interactividade e pela procura
por um “controlo dos sentidos e do ambiente” (Cardoso, 2006, p. 56). O autor de “Os Media
na sociedade de Rede” defende que a abordagem comunicacional contemporanea vé na
interactividade a possibilidade de contacto entre 0os comunicadores e o publico (Cardoso,
2006, p. 181). Desta caracteristica resultam, portanto, movimentos sociais revolucionarios
com origem publica, como o caso mediatico da privatizacdo da RTP2 em 2012 que, por
influéncia da abrangéncia e alcance das plataformas informaticas, acarretou um efeito mais
expressivo e intensificado na sociedade e nos individuos que nela vivem (Cardoso, 2006, p.
402). Neste sentido, o publico tem, nos dias de hoje, oportunidade de desempenhar um papel
activo no contexto das plataformas de informacdo. Contudo, coloca-se aqui a questdo do
pensamento livre. Sera o individuo capaz de desenvolver um pensamento critico e livre de
restricdes sociais? Ao considerar o Estruturalismo de Foulcault (1966) é preciso ter em conta
que a estrutura define os pardmetros da razdo, o que significa que o individuo € sempre

condicionado pela estrutura da sociedade onde esta inserido.

Assim, retomando a ideia de Industria Cultural, como parte de um sistema capitalista,
é possivel considerar a divulgacdo da informacdo como um sustento para a vitalidade da
industria. Porém, a informacdo é um disfarce da publicidade. Informar o publico sobre a
ocorréncia de um evento cultural ndo é mais que publicitar esse mesmo evento. Contudo, a
publicidade, segundo Theodor Adorno (1985), ndo é apenas uma ferramenta que incentiva o
consumidor a compra. A publicidade é, mais que isso, uma forma de assegurar o prestigio e o

poder industrial. O autor escreve:

«Mais importante que a repeticdo do nome é, portanto, o financiamento dos meios de
comunicacdo ideoldgica. Em virtude de, sob a pressdo do sistema, cada produto empregar a
técnica publicitdria, ela entrou triunfalmente na giria, no “estilo”, da Industria Cultural. A
sua vitéria é tdo completa que, nos pontos decisivos, ndo tem sequer mais necessidade de se
tornar explicita: os palacios monumentais das firmas gigantescas, publicidade petrificada a

luz de reflectores ndo tém propaganda, limitam-se, no méaximo, a expor sob altas colunas,
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brilhantes e lapidares, sem mais 0 acompanhamento de elogios, as iniciais da empresa...»
(Adorno & Horkheimer, 1985, p. 40).

Neste sentido, a simbiose entre a informacdo e a publicidade é, de tal modo, discreta e
comedida que se torna imperceptivel ao pablico. Este facto justifica o poder representativo da
televisdo que, através da transmissdo de informacgdo, promove a publicitacdo de produtos

culturais e daquilo que é considerado cultura.

A par disto, Theodor Adorno e Max Horkheimer apontam a influéncia entorpecedora
dos meios de comunicacdo de massa na formacdo da consciéncia dos individuos e na
consequente subsisténcia da industria cultural. Através dos meios de comunicagéo de massa e
dos produtos culturais, por eles divulgados, a indlstria cultural “despersonaliza o humano
contra 0 mecanismo socia/” (Adorno T., 2002, p. 24). Ora, se num contexto de inddstria
cultural “...a cultura é uma mercadoria paradoxal. E de tal forma sujeita a lei de troca que
nao € mesmo trocavel, resolve-se tdo cegamente no uso que ndo € nem mesmo possivel
utiliza-la” (Adorno T., 2002, p. 39), entdo a sua divulgacdo pelos meios de comunicagdo de
massas passa a ser uma fusdo entre propaganda e informacdo. Apela-se, desta maneira, ao

“«

consumo de uma mercadoria cultural que “...se faz tanto mais omnipresente quanto mais

“«

parece absurda”, num mercado onde “...a concorréncia é apenas aparente’ e, finalmente,

atraveés de meios cujos “motivos, no fundo, sdo econémicos” (Adorno T., 2002, p. 39).

Assim, enquanto a cultura, segundo Theodor Adorno (2002), ndo € mais que uma
mercadoria, o jornalismo sensacionalista ou “Yellow Journalism” mais ndo é que uma
producdo estereotipada da noticia que visa, fundamentalmente, a venda de exemplares e o

aumento do nlimero de audiéncias.

Kenneth Thompson (2005) refere que a perspectiva culturalista, como parte dos estudos
culturais, tem vindo a travar uma batalha contra a visao que suporta a ideia de que a economia

9

capitalista estd assente num “sistema estruturalista” onde a cultura ndo passa de uma
“superestrutura do sistema capitalista” (Thompson, 2005, p. 23). O autor reconhece,
contudo, o peso dos meios e dos contetdos mediaticos afirmando que “seria ingénuo ignorar
a importancia de factores como a posse de maios de comunicacéo e o alimento de conteldos
mediaticos a favor de poderosos interesses” (Thompson, 2005, p. 23) e aceitando as criticas

feitas aos estudos culturais e aos culturalistas.
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Thomas De Koninck (2004) sublinha a existéncia de um “obscurantismo” (Koninck,
2004, p. 26) na sociedade contemporanea. O professor francés admite a subsisténcia de uma
ignoréncia publica perpetuada através da actuacdo dos meios de comunicacao de massa:

«A manipulacdo dos signos e simbolos pelos grandes meios de comunicagéo social,
pelas sondagens e pela publicidade, assegura um novo controlo dos espiritos que torna
insélito e impossivel de perceber qualquer evocacao daquilo que contradiz 0 consenso nédo

criticado que ela gera» (Koninck, 2004, p. 33).

No cerne da critica de Thomas de Koninck (2004) a cultura de massas, estd a
pertinente questdo do controlo dos meios de comunicagdo de massas pelo poder econdmico e
pela profunda ambicdo capitalista. Por isso, 0 autor designa os “gigantes da comunicag¢do”
como “comandantes de um consenso democratico”, responsaveis por uma cultura de massas
que ndo respeita a €tica, «...como se uma cultura sem ética ndo fosse uma contradi¢do dos
termos...» (Koninck, 2004, p. 33). Neste sentido, o professor prossegue 0 seu raciocinio,
aprovando as ideias de Foucault, Adorno ou Horkheimer, ao comparar a compulsdo do
homem pela imagem com a moral escondida no “Mito de Narciso” (Koninck, 2004, p. 42).
Segundo escreve, tal como Narciso se apaixona por um reflexo sem consciéncia (acabando,
por isso, por perder a vida) também “o mundo anénimo, introvertido, gerado pela tecnologia

¢ um mundo a imagem de narciso” (Koninck, 2004, p. 42 e 43).

Os meios de comunicacdo de massa e, principalmente, a televisdo sdo responsaveis
pela “fragmentacdo da visao social” (Koninck, 2004, p. 43). Se a representacdo da realidade,
por eles administrada ao pablico, ndo € mais que uma forma simplificada e homogénea de
pintar 0 mundo, entdo corre-se o risco de criar «bolhas em que sdo abolidos o espaco, o
tempo, a causalidade, e em que a sensibilidade concreta fase ao outro, a dor real, por
exemplo, se torna grotesca» (Koninck, 2004, p. 43). O telespectador, “experienciando o
mundo em termos narcoticos” (Koninck, 2004, p. 44), ndo pensa oferecer resisténcia ou

desenvolver uma critica relativamente aquilo que consome.
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4.1. Representacdo da Cultura: Orientalismo e Vis6es do Mundo

De forma a ilustrar a maneira como os mass media podem ter um reflexo na forma como o
individuo se V& a si proprio e ao outro, através de uma qualquer representacdo ideoldgica e
cultural difundida na sociedade, é fundamental abordar, neste trabalho, os conceitos de

“Orientalismo” e “Visoes do Mundo”.

Assim, o autor da obra “Teoria da Cultura” refere Diltley e a sua nocdo de “imagem do
mundo” (Miranda, 2002, p. 157) como fundamento da defini¢cdo que realiza sobre a “cultura”
(“um sistema de enquadramento social que possibilita entender a vida e a sociedade”).
Segundo este, a “imagem do mundo” é uma representacdo ideolégica em constante mutacao
que depende da realidade social em que o individuo se desenvolve. Nesta perspectiva, 0 autor
explica que «Tudo se passa como se, por razbes obscuras, a relacdo do humano com a
natureza ou com aquilo que ele ndo é, exigisse uma imagem que dé sentido ao que se faz, ao
que se pode esperar ou pode realizar» (Miranda, 2002, p. 158). O autor afirma que, na
contemporaneidade, o digital, a “base electronica” e 0s media tradicionais tém uma enorme
influéncia na construcdo da “imagem do mundo” (Miranda, 2002, p. 158). Este facto, no
entendimento do autor, traduz-se num problema porque «a imagem do mundo sempre foi,
afinal, expressdo de vontade arcaica de dominar magicamente a terra...» (Miranda, 2002, p.
157).

Neste sentido, o autor ndo deixa de ressaltar que “a teoria das visdes do mundo” de
Diltley serve, também, o pertinente propdsito de esclarecer a importancia das mediacdes,
reconhecendo que “sem mediagoes, a vida apenas nos mostraria a sua face enigmdtica”
(Miranda, 2002, p. 159). Contudo, apesar de reconhecer a importancia das mediacdes na
construcdo de uma “imagem do mundo”, 0 autor reconhece-lhes, também, um problema.
Desta forma, o autor afirma que as “visdes do mundo” podem «tornar-se em todo 0 mundo
que ha, podem tornar-se num mundo (feito) a imagem de uma outra imagem do mundo»
(Miranda, 2002, p. 160).

Nesta perspectiva, parece-me pertinente referir a concepcdo de “orientalismo” de
Edward Said como um resultado da representacdo mediatica de “cultura”. O “orientalismo”

de Said ndo € mais do que a imposi¢ao de uma “imagem do mundo” sobre uma outra.

Edward Said, nascido em Jerusalém, é palestiniano cristdo protestante é autor do livro

9

“Orientalism” que escreveu no ano de 1978. O livro “Orientalism” surgiu como um

manifesto do autor “contra o tratamento subalterno da cultura do outro, no caso concreto do
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darabe e mugulmano, manifesto nos media” (Kemnitz, 2009, p.2) onde descreve este termo
como “o modo Ocidental de dominar, reestruturar e exercer poder sobre o Oriente”
(Kemnitz, 2009, p.2).

Paises e culturas diferentes possuem diferentes circunstancias politicas e motivagdes
econdmicas as quais, sdao produzidas e reconstruidas nas suas instituicbes ideoldgicas
incluindo, os media. Apesar de existirem formas padronizadas de representacdo € inegavel
que, ha sempre uma expressdo de regionalismo, quando se noticia um evento ocorrido no

estrangeiro.

A autora do livro “Reporting Islam”, Elizabeth Poole, argumenta que existe uma
complexa relagdo entre a cobertura mediatica de certos acontecimentos e 0 seu contexto
politico e que, os media tiveram um papel central na difuséo e expansao da ideia de que existe
uma oposicdo clara entre a cultura ocidental e a cultura islamica enfatizando 0 “nds” versus
“eles”. De forma a melhor clarificar o seu argumento, Elizabeth Poole, refere a declaragdo do
presidente americano, George W. Bush, aquando os ataques terroristas de 11 de Setembro de
2001, “...you are either with us (the democratic world) or with them (the terrorists)”, onde 0
presidente reforca a representacdo mediatica do “bem” contra 0 “mal” numa declaracéo
politica apesar de, ter deixado claro, dias mais tarde, que aquilo ndo era uma declaracdo de

guerra contra o islamismo.

Comentadores, politicos e jornalistas argumentam que, estes acontecimentos do 11 de
Setembro de 2011, sinalizaram uma espécie de ruptura que mudou o0 mundo
irrevocavelmente, e estabeleceram uma nova ordem mundial apontando os media como um

factor chave para a divulgacdo desta oposicéo (Poole, 2002, p.3).

Elizabeth Poole, fez uma analise das capas de dois jornais internacionalmente conhecidos,
“The Guardian” e “The Times” de 25 de Setembro de 2001 a 6 de Outubro de 2001. Na sua
andlise, a autora concluiu que, a cobertura mediatica inicial destes eventos, enfatizava um
aumento da accdo militar ao invés de explorar solugdes alternativas o que, favoreceu a criacao
de um contexto social onde, a intervencdo armada se tornou expectavel e aceitavel
favorecendo assim, as intencdes das instituicbes politicas do pais. Da mesma forma, notou
uma evidente tentativa de personificar as vitimas do terrorismo, de maneira a provocar uma
resposta emocional, que encoraja o leitor a identificar essas mesmas vitimas como alguém
proximo de si (Poole, 2002, p.4). A figura de Osama Bin Laden foi representada como uma
figura demoniaca levando a uma mitificacdo deste individuo e a religido Islamica

representada como um culto de mobilizacdo de massas ignorantes a fim de alcancar ganhos
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politicos. A continua utilizacdo de expressbes como “Muslim and Islamic terrorists” foi,
segundo a autora, uma préatica que levou & normalizagdo da associacdo de comportamentos
negativos a qualquer Islamico ou Mucgulmano (Poole, 2002, p.14).

Neste sentido, 0s meios de comunicacgdo social séo essenciais para a difusdo da representacao
do Isldo como uma ameaca aos interesses Ocidentais. A producéo e reproducdo de imagens
extremistas dentro deste quadro mediatico, credibiliza e desresponsabiliza o Ocidente de
qualquer necessidade de justificar a sua hostilidade. A producdo mediética, tende assim, a ser
limitada, conservadora e um produto consensual uma vez que, praticas jornalisticas de juntar e
seleccionar informacdo, sdo actividades situadas, sujeitas a restricbes de um sistema

capitalista onde o que importa é gerar lucro e vender exemplares.

A representacdo ideoldgica perpetuada pelos media através da construcdo de “nds” em
oposicdo a “eles” sustenta a naturalizacdo desta mesma oposicdo, e permite ao Ocidente
subjugar outras culturas, proliferando o chamado “Orientalismo” segundo a formulacéo de
Edward Said (Poole, 2002, p.23).

Orientalismo € um termo que nasceu no @mbito da cultura europeia, referindo-se a um
espaco de cultura arabe-islamica cuja realidade, se encontra condicionada pelo
posicionamento de quem a refere, neste caso, o ponto de vista europeu. Assim, orientalismo é
um termo que se refere ao conjunto de conhecimentos relativos ao espaco da cultura islamica.
Na perspectiva de Edward Said, orientalismo é referente a forma como uma cultura
dominante desfigura e assimila uma outra, através de um imaginario préprio, de modo a
estruturar a percepc¢do colectiva suportada por instituicdes de comunicagdo social, servindo o
poder politico.

Neste sentido, surgem publicacdes estereotipadas da cultura arabe-islamica por todo o
mundo ocidental, que vao de encontro a concepcdo de orientalismo de Said.

Posto isto, inegavel sera dizer que a cultura de massa é um sistema, fruto do capitalismo, que
produz representacGes, através de uma comunicacdo mediada pelos mass media, que a
sustentam.

Max Weber, economista, soci6logo e filésofo alemdo, autor da obra “A Etica
Protestante e o Espirito do Capitalismo” define o capitalismo como “a for¢a mais decisiva
da nossa vida moderna” (Weber, 1996, p. 15). Weber (1996) nega o capitalismo como a
ambicdo do ganho ou a sede do lucro. Alias, o autor afirma que esse propésito ou desejo
sempre existiu, em todas as civilizacGes, ao longo da histdria, e em todos os individuos,

independentemente da classe social. Afirma que esta ambicdo pelo capital €, apenas, uma
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“acgdo econdmica capitalista” que, através de varias formas, desde a prestacdo de servicos a
producdo industrial, busca a criacdo de riqueza e bem-estar (Weber, 1996, p. 14). Para o autor,
0 capitalismo é um sistema ocidental que marca a modernidade, definindo-a como “uma
organiza¢do racional capitalista de trabalho livre” (Weber, 1996, p. 16). A viséo de Max
Weber focaliza o capitalismo como um sistema de especulacdo que condiciona e controla o
mercado livre. Este sistema, por sua vez, rege e influencia as “visées do mundo” e as

tendéncias comportamentais desenvolvidas no mundo ocidental.

Estas representacOes, por sua vez, perpetuam “visdées do mundo” através de uma
cultura que se estrutura através de um contraste a “imagem do mundo” do “outro”. Neste
processo, 0s media, como vimos, sdao fundamentais. Ora, 0 perigo esta em ndo reconhecer o
poder representativo dos meios de comunicagdo de massa na construgdo de “cultura”, sob
pena de conceber toda a cultura como uma producdo homogenea que deve corresponder a
nossa “imagem do mundo”.

Gaston Bachelard (1996), por sua vez, na obra “Poética do Espaco”, refere a “dialética
interior e do exterior” (Bachelard, 1996, p. 215). Segundo esta dialética, é permitido ao ser-
humano procurar sentido numa realidade distante e desconhecida ao “trocar o ser do homem
pelo ser do mundo” (Bachelard, 1996, p. 216). Trata-se de uma forma de atribuir significados
a uma realidade que converge com aquela que o individuo conhece, isto é, a realidade que
conhece ganha significado por contraste ao desconhecido ou vice-versa. Aos advérbios de

(N3

lugar como “aqui” e

I3 [S%3]

ali” sdo atribuidos “poderes de determinagdo ontolégica mal
controlada” (Bachelard, 1996, p. 216). A esta caracteristica do discurso, Gaston Bachelard
apelida de “cancerizagdo geométrica do tecido linguistico”. Uma nomeacao que demonstra,

desde logo, a conotacdo negativa que o autor atribui a este processo.

Assim, depois de explorar as nogdes de “orientalismo” e ‘“visées do mundo” fica
claro que a representacao mediatica de cultura tem implicac6es sob a forma como o individuo

percepciona a realidade.
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Il Parte — O Estagio Curricular

1. A Entidade de Acolhimento: A RTP

A Radio e Televisdo de Portugal é a empresa nacional responsavel por desempenhar um
servico publico de informacdo, entretenimento e formacdo dentro do mercado televisivo e
radiofénico portugués.

Em actividade continua desde o ano 1957, a RTP comecou por ser uma marca nacional de
comunicagéo televisiva. Entra no mercado da radiofonia no ano de 2004, com a marca RDP.

Na década de noventa comeca a ser notorio o contexto de concorréncia televisiva. As
marcas TVI e SIC invadem o panorama audiovisual portugués e obrigam a uma restruturacao
da RTP. O ano de 1992 obrigou uma mudanca de estrutura e paradigma dentro da instituicéo
estatal que, desde entdo, comeca a ser alvo de concorréncia televisiva advinda da pugna por

audiéncias.

Neste sentido, e conforme Fernando Morgado (2008) denota, surge 0 “Programa Fénix de
restruturacdo da RTP.” (Morgado, 2008, p. 36)

Depois de uma situacédo de faléncia técnica, assumida entre os anos de 1995 e 2002, a
empresa nacional de informacao publica responsabiliza-se por um conjunto de estruturacées
que irrompem no ano de 2003. As elevadas quebras na audiéncia, de 43% para 22%, de 1995
a 2002, e o aumento das despesas da empresa, “chegando a configurar uma situa¢do de
quase faléncia técnica” (Morgado, 2008, p. 36) formaram o argumento para a reorganizacao e
reforma das politicas organizacionais da RTP. Claro esta, que tais quebras, sdo resultado da
passagem de uma situacdo de monopdlio para um cenario de competicdo com dois canais
privados: a SICea TVI.

De forma a repor audiéncias e com o objectivo de recuperar a influéncia da estacédo
televisiva na vida pablica, os canais RTP Internacional, RTP Africa, Madeira e Acores foram
alvos de medidas que visavam uma ‘“reinvengdo” de conteddos. A construcdo de novos
estidios, a venda de patrimonio supérfluo e pouco proveitoso, a retencdo de custos, a
modernizacdo técnica de equipamentos e programacgdes, assim como, a extin¢do de
departamentos inconvenientes, foram algumas das medidas tomadas durante a execucdo do
“Programa Fénix.”

Neste contexto, foi também criado um canal que teve como principal mote a

divulgacdo e preservacdo da fortuna cultural adjacente aos séculos de projecgdo de grandes
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eventos nas areas do entretenimento, informacgdo e desporto, pela RTP: a RTP Memdria. Um
canal que suporta a credibilidade da RTP como empresa primordial da divulgacéo televisiva
em Portugal.

Neste sentido, a0 mesmo tempo que fortificar e substanciar a identidade da Radio e Televisdo

de Portugal, também a inovacao e recriacdo foram tidas em conta.

A “Radio e Televisdo de Portugal” surge como sucessora da “Rdadio e Televisdo
Portuguesa.” A transformacdo da imagem e da identidade visual da marca portuguesa €
realizada no ano de 2004. Tratou-se de uma conversdo que assentou no refor¢o da importancia
historica da marca, tendo sido aproveitados véarios elementos do logotipo antigo, a0 mesmo
tempo que, teve a preocupacgdo de rejuvenescer e contextualizar devidamente a empresa num

panorama audiovisual diverso aquele que conhecera e nascera.

Fernando Morgado (2008), na obra “Televisionando”, afirma que esta mudanca se
tratou, fundamentalmente, de uma “adogdo de uma marca corporativa” com 0 objectivo de
“fomentar 0 espirito de grupo entre os trabalhadores das varias empresas, racionalizar
custos com servicos de terceiros e publicidade e assegurar uma presenca exterior homogénea

e facilmente reconhecivel”. (Morgado, 2008, p. 37)

Desta forma, todos os nove canais televisivos explorados pela empresa nacional (RTP 1,
RTP 2, RTP 3, RTP Memoria, RTP Acores, RTP Madeira, RTP Internacional, RTP Africa e
RTP Mobile) passaram entdo a ostentar o mesmo logotipo, com diferentes cores, de maneira a

evidenciar coesdo e unidade entre todos os seus colaboradores.

46



2. O Estagio Curricular

Comecei 0 meu estagio curricular, enquanto estagiaria na Radio e Televisdo de Portugal,
no dia nove de Outubro de 2017, na editoria da cultura desta mesma instituicdo, sendo o
primeiro dia inteiramente dedicado a apresentacdo e reconhecimento das instalacdes e dos
espagos.

A primeira saida para reportagem aconteceu no dia seguinte, dez de Outubro, para a

Fundacdo Luso-Americana para o Desenvolvimento (FLAD). Neste espago aconteceu uma
conferéncia intitulada “Jonathan Franzen: a sua obra”, na qual o autor norte-americano, pela
primeira vez em Portugal, falou durante 40 minutos sobre toda a sua obra escrita e publicada.
Depois de assistir a toda a conferéncia, a jornalista que acompanhei, Catarina Dias Ribeiro,
fez uma curta entrevista ao escritor. Com todo o material recolhido, durante e apds a
conferéncia, a jornalista realizou, imediatamente apos ter chegado a redacdo, a selecdo e
edicdo de imagens e posterior escrita da peca jornalistica que resultou num curto segmento de
dois minutos publicado no dia seguinte na RTP3, em “Horas extraordindrias”.
Relativamente a este programa, no dia seguinte, assisti a sua gravacdo, em ‘“falso direto”,
durante a tarde, no Palacio da Calheta em Lisboa. Acompanhei a pivot e responsavel pelo
programa, Teresa Nicolau, enquanto se fazia a selecdo dos espacos a ser gravados e a
consequente gravacao de todos os lives (partes da gravacdo onde a pivot fala diretamente para
a camara e apresenta as pecas que vdo para o ar). Posteriormente, todo o material visual foi
enviado para o responsavel pela edicdo do programa, que procedeu a edicdo do material
gravado e ao seu respetivo alinhamento com as pecas jornalisticas realizadas no dia anterior.
Este trabalho resultou num segmento cultural de 12 minutos que vai para o ar diariamente, as
19:30 e 4 01:30, na RTP3.

Posto isto, 0 meu trabalho na instituicdo de acolhimento foi muito baseado na
observacdo das praticas e métodos de jornalistas e repdrteres de imagem com muita
experiéncia no ramo. Tive a oportunidade de trabalhar a imagem com a ajuda e supervisdo de
editores de imagem, que me orientam na conjugacdo entre o texto e o audiovisual. Neste
sentido, aprendi aqui que a imagem é um complemento da palavra ja que, a escrita e a
planificacdo do produto final sdo realizadas antes da edicdo da imagem. Neste primeiro més
de estagio consegui tirar algumas conclusdes que me iluminaram relativamente ao jornalismo
televisivo. Aspetos relacionados com a efemeridade da televisdo, que consigo carregam a

necessidade de rapidez, simplicidade e entretenimento, conduzem a um jornalismo
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informativo muito sucinto e breve. Esta brevidade exige um pragmatismo que tem que ser
considerado durante a montagem de uma peca televisiva. O espetador tem interesse numa
informacdo curta e simples, tanto na palavra como na imagem. Uma peca televisiva ndo deve,
desta maneira, ter mais que dois minutos de duracdo. O texto deve ser o mais acessivel
possivel de forma a chegar a toda e qualquer pessoa que assiste a programas informativos.
Todo o tipo de telespectador deve ser considerado aquando da montagem da pega jornalistica

para que ndo existam partes excluidas ou faltas de entendimento.

No entanto, num apontamento pessoal, 0 pragmatismo associado a Televisdo reduz,
por vezes, a qualidade da informacdo fornecida pois, em dois minutos, € complicado

aprofundar e desenvolver a informagéo.

Durante o segundo més de estagio continuei inserida na editoria de cultura da Radio e
Televiséo de Portugal.

No dia 07 de Novembro de 2017, sai em reportagem com o jornalista Diogo
Rodrigues. Este jornalista foi cobrir o acontecimento da atribuicdo do prémio de Romance e
Novela 2016, pela Associacdo Portuguesa de escritores, a Ana Margarida de Carvalho pela
sua obra “Nao se pode morar nos olhos de um gato”. Dia 13 de Novembro, estive presente
no ensaio para 0s media, da peca comemorativa dos 150 anos do teatro da trindade: “Todo o
mundo é um palco”. Dia 16 de Novembro assisti a entrevista, realizada por Teresa Nicolau,
ao escritor e explorador Erling Kagge sobre a sua mais recente obra publicada em Portugal,
“O Siléncio na era do Ruido”. Dia 22 estive presente, mais uma vez num ensaio para oS
media, da peca comemorativa dos 50 anos do teatro Meridional, “Deviamos ter parado’.
Finalmente, dia 29 de Novembro, acompanhei a jornalista Catarina Ribeiro na cobertura do
lancamento da reedicdo do album “Sitiados”’, da banda com 0 mesmo nome, como celebracéo

dos 25 anos da sua primeira edicéo.

Neste contexto a minha aprendizagem permanece profundamente relacionada com a
divulgacdo de acontecimentos e programas culturais. A forma como a peca noticiosa sobre

cultura deve ou ndo ser elaborada.

A todos os eventos que acompanhei fiz a sua respectiva cobertura televisiva
elaborando uma peca. Neste més consegui ter a percepcdo daquilo que se espera que seja uma
peca jornalistica, desde a escrita do texto até a colocacdo da voz ou edicdo da imagem. Em
primeiro lugar deve ser elaborado um “pivot” com a noticia geral, contendo toda a
informacao relevante, de maneira a que a peca televisiva seja apresentada ao telespectador de

forma clara e concisa, num modelo interpretativo-explicativo que tem como fundamento a
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preocupacdo pela explicacdo dos assuntos que s@o tratados no alinhamento do programa
informativo. Em contrério, a peca em si deve comegar pelo pormenor, esquecendo o
acontecimento geral, de maneira a captar e assegurar o interesse do telespectador ao longo da
sua emissdo. Podem ser utilizados métodos de escrita especificos como a inversdo da ordem
cronoldgica dos acontecimentos, comecando por descrever o que aconteceu no final do

evento, entre outros.

Apesar deste floreado comunicativo associado a redaccao da noticia televisiva, tudo o
que é dito deve conter informacdo, tudo o que é dito tem que ter relevancia elucidativa para o
telespectador.

O noticiario da RTP assenta num modelo generalista objectivo, hd uma distin¢do clara
entre 0s assuntos mais importantes, sempre apresentados no inicio do noticiario, e aquilo que
é considerado uma efemeridade ou curiosidade, que é geralmente emitido no final do

telejornal.

Neste sentido, as noticias tratadas pela editoria da cultura séo, geralmente, emitidas no fim do
noticiario ou perto do fim, o que diz muito acerca da relevancia dada a cultura pela rede de
televisdo publica. Contudo, no decorrer deste més, com o falecimento do musico José Pedro,
fundador da banda de rock portuguesa “Xutos e Pontapés”, pegas elaboradas no ambito desta
editoria foram, ao longo de aproximadamente dois dias, colocadas em destaque. Claro esta
que o seu destaque ndo foi fruto da relevancia cultural das pegas em si, mas sim, resultado do
triste acontecimento que a morte do guitarrista constituiu. A verdade € que a relevancia deste
produtor de cultural, fundador de uma das mais aclamadas bandas de rock em Portugal, s6

teve o merecido destaque nos noticiarios nacionais aquando da sua morte.

A primeira saida em reportagem do més de Dezembro aconteceu no dia 9 e tratou-se
de uma entrevista ao arquitecto Carrilho da Graca. Foi uma entrevista gravada em live com a
duracdo de 12 minutos. O objectivo da minha presenca nesta actividade foi testemunhar o
método de trabalho da Jornalista que conduziu a entrevista. Neste sentido, apenas vi e
testemunhei o trabalho realizado por Teresa Nicolau. Esta entrevista constituiu todo o
contedo do programa “Horas Extraordindrias”, numa edicdo especial de Natal que
destacava nomes considerados importantes para a cultura nacional.

Da mesma forma, no dia 12 do més de Dezembro, assisti, uma vez mais, a uma
entrevista, conduzida por Teresa Nicolau, ao artista conhecido como Bordalo II. Uma
entrevista de 12 minutos, num registo intimista, levada a cabo no atelier do artista, onde todas

as camaras e aderecos técnicos foram montados. Neste caso em especifico, 0
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acompanhamento que fiz foi interessante porque tive a oportunidade de presenciar toda a
montagem e preparacdo técnicas que estdo por tras da entrevista em si, assim como, auxiliar
neste processo. Note-se que a escolha dos entrevistados teve em consideracdo a posicao destes
enquanto criadores de cultura, distinguidos por entidades nacionais pela relevancia da sua
respectiva criacdo. Bordalo Il realizou uma mostra da sua arte, através da exposicdo
“ATTERO”, na zona do Beato, em Lisboa, no més de Novembro de 2017 que, pela imensa
adesdo do publico, teve que ser prolongada até ao més de Dezembro. Este facto foi
fundamental para a escolha do artista como objecto do programa “Horas Extraordindrias”.
Por outro lado, o arquiteto Jodo Luis Carrilho da Graga assinou o projecto do Terminal de
Cruzeiros, em Lisboa, uma obra de destaque que mereceu a atencdo publica e que foi
inaugurada no més de Novembro de 2017. Desta forma, a protagonizacdo do arquitecto no
programa “Horas Extraordindrias” deveu-se ao reconhecimento da importancia das suas
criacdes no contexto actual nacional. Desta forma, ao reconhecer aquilo que de melhor se faz
a nivel nacional, em termos culturais, 0 programa em questdao cumpre o seu dever de servico
publico.

No dia 14 de Dezembro, estive na editora Guerra e Paz para a cobertura do langamento
de uma nova edicdo da obra “O Fisico Prodigioso” de Jorge de Cena. Neste contexto, foram
realizadas entrevistas ao director da editora e filmadas imagens do livro para a edi¢do da peca
televisiva. Uma vez mais, foi-me pedido que editasse e escrevesse a peca televisiva para a
futura avaliacdo. Esta edicéo e redaccdo foram complicadas, uma vez que, foi dificil para mim
perscrutar o caracter informativo da peca. Mais que uma peca informativa sobre o langamento
de uma nova edicdo de uma obra inconfundivel da literatura portuguesa, a peca que daqui
resultou parecia promover a venda de um produto desenvolvido por uma editora em
especifico, neste caso, a “Guerra e Paz”. Assim, foi-me inevitavel reconhecer que existem
sectores que para obter lucro estdo dependentes da distribuicdo mediatica dos seus produtos
por parte da televisdo e que, por vezes, é necessario fazer um trabalho minucioso no sentido

de ndo esquecer o proposito elucidativo daquilo que se escreve.

Finalmente, dia sete de Janeiro, estive no teatro da Garagem, para assistir a uma peca
chamada “A vida como ela é” encenada por Carlos Pessoa, a quem foi conduzida uma
entrevista, e representada por 3 actrizes, também elas entrevistadas. E uma peca teatral que
teve por base as cronicas do autor brasileiro Nelson Rodrigues e que foi posteriormente
adaptada para teatro pelo encenador portugués. Na visualizacdo da peca teatral, quando a

televisdo € chamada para fazer a cobertura, é sempre escolhida uma cena especifica da peca
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que é representada duas vezes para que o reporter de imagem possa fazer um plano aberto e
um plano fechado da cena, de maneira a facilitar a edicdo de imagem, quando o jornalista
redactor estiver a escrever e editar a pega televisiva. Neste e noutros casos, que compreendem
a realizacdo de um “ensaio de imprensa”, € notorio o caracter comercial das pecas
televisivas. Isto é, durante o estagio curricular foi-me dito para, na construcdo do texto
jornalistico deste tipo de pecas, dar especial atencdo e relevo as datas e aos locais onde 0s
acontecimentos iriam ocorrer. Este tipo de metodologia intende informar o telespectador
sobre determinado evento, no entanto, € possivel reconhecer que, de igual forma, intende a

promogédo do mesmo.

Posto isto, e tendo em conta que este foi 0 meu ultimo més enquanto estagiaria
curricular na Radio e Televisdo de Portugal, é seguro afirmar que esta experiéncia foi, sem
duvida, enriquecedora. A televisdo, sendo o meio preferencial de instituicbes politica e
economicas na divulgacdo de informacdo, pela sua grande abrangéncia em termos de publico,
continua a ser 0 maior agente na meta sistema da informacao e das noticias. Em Portugal a
rede de televisdo pablica é aquela que, comparativamente as redes de televisdo privadas, mais
percentagem de informacéo transmite. O tratamento ou a divulgacdo de informacdo passa
sempre por uma inspeccdo ou seleccdo de uma direccdo que acorda ou ndo com a sua
emissdo. Esta seleccdo tem por base critérios ou objectivos que me sdo desconhecidos, mas

que existem.

Ser uma presenca quotidiana na redaccdo da direccdo de Informacdo da RTP
possibilitou-me uma enorme aprendizagem de meétodos e préaticas jornalisticas. Fez-me
entender um ambiente de trabalho que, embora cordial, é também bastante competitivo.
Aprendi que a peca televisiva nunca € o resultado do trabalho de um sé jornalista, mas sim, de
uma equipa de pelo menos trés pessoas: o jornalista redactor, o repérter de imagem e o editor.
Portanto, o trabalho de equipa € essencial, sendo imperativo entender o papel que cada
elemento tem, e respeitar a relevancia de cada um dos agentes. Infelizmente, no ambito do
estagio curricular, ndo tive suficiente oportunidade para colocar em pratica aquilo que fui
aprendendo. Em trés meses de estagio, consegui elaborar um total de dez pecas televisivas,
namero que considero insuficiente tendo em conta que estive trés meses em Lisboa. Apesar de
ter tido oportunidade de testemunhar as praticas e o dia-a-dia da direccdo de informacdo da
RTP, sinto que ndo tive oportunidade de aplicar os conhecimentos adquiridos. Trata-se de um
ambiente caracterizado pela azafama, ndo é facil encontrar salas de edi¢do disponiveis para

utilizacdo. Os jornalistas e editores estdo em constante correria tornando-se, desta forma,
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extremamente dificil obter uma apreciagdo sobre os trabalhos que consegui realizar. Enfim, vi

fazer, fiz pouco.

A par disto, apreciei a oportunidade, visitei lugares e assisti a eventos que, de outra forma,
ndo teria oportunidade de visitar ou assistir. Entendi como se constroi um programa
televisivo, desde a escolha da programacao a edicdo do mesmo. Estive presente na gravacao
de entrevistas, na gravacdo de falsos lives, na edi¢do de todo o programa ou na régie da RTP3.
Enfim, consegui compreender as préticas diarias de uma estacéo de televisdo e 0 modo como

tudo ganha vida.

2.1. As “Horas Extraordinarias”

Ora, enquanto jornalista estagiaria, na rede de televisdo publica portuguesa, foi-me
incutido o uso da linguagem familiar e a atencdo ao pormenor. Trata-se de uma metodologia
que pode ser justificada pela teoria, ja mencionada, de Thomas De Koninck (2004) que
decreta a comunicagdo mediada como uma “abstrac¢do” (Koninck, 2004, p. 50) do todo.
Realcar a “parte”, sublinhar o detalhe (com a utilizagdo de planos fechados e a formulagéo de
um texto descritivo dos espacos), utilizar linguagem familiar e manter a informagdo mais
relevante nos rodapés através de sinais comunicativos (essencialmente informacdo que
responde as perguntas “quando?”; “onde?”; ‘“quem?”), foram tarefas que me foram
atribuidas no decorrer dos trés meses de estagio. A peca jornalista deveria ser curta, concisa e
dindmica na relacdo entre a imagem e o texto de maneira a captar a atencédo do telespectador.
A importéncia da utilizacao da linguagem familiar nas pecas televisivas assenta na garantia de
um “codigo”, conforme dizia Kenneth Thompson (2005), que seja facilmente reconhecido
por ambos 0 emissor e 0 receptor e que, como tal, viabilize a clara transmissdo da mensagem
pretendida. Contudo, Thomas De Koninck (2004), avido defensor das ideias de Theodor W.
Adorno e de Max Horkheimer, admite a utilizacdo da linguagem familiar como uma forma de
conferir “inautenticidade” ao presente (Koninck, 2004, p. 47). O autor da obra “A4 Nova
Ignordncia e o Problema da Cultura” atribui a utilizagdo da linguagem familiar pelos media a
potencial intencdo de desorientacdo das massas, através de uma representacdo iluséria do

habito. Neste sentido, Thomas De Koninck (2004) escreve:

«Na vida do espirito, como noutros casos, o papel do habito é sempre maior do que se

suspeita: aquilo que estamos habituados a ouvir ou a acreditar parece, ipsos facto, evidente. E

52



por isso que preferimos que as coisas nos sejam apresentadas numa linguagem familiar»
(Koninck, 2004, p. 51).

A tecnicidade por detras da narrativa jornalistica adjacente a uma peca televisiva esta
sujeita a uma serie de regras cujo objectivo ultimo é sempre o aumento do nimero das

audiéncias.

Silvia Aradjo (1981), no livro “Iniciagdo ao Jornalismo” afirma que, em conformidade com
aquilo que me foi transmitido na editoria da cultura da RTP, «... sdo caracteristicas do estilo
informativo a concisdo, a clareza, a construcédo que capte a atencdo» (Araujo, 1981, p. 14).
A par disto, a autora acrescenta que «...para atrair quem Vé, sdo importantes, ainda, a
descricdo realista e viva e a riqueza de vocabulario» (Aradjo, 1981, p. 15), indo, mais uma
vez, confirmar a instrucdo que me facultada no &mbito do estagio curricular. O essencial,
segundo o que me foi transmitido e como Silvia Aradjo confirma, é transmitir uma mensagem
de forma répida, sucinta e eficaz, de forma a “satisfazer o leitor apressado” e

correspondendo “a forma habitual de narrar as coisas” (Aradjo, 1981, p. 16).

Portanto, neste ponto, a correspondéncia da narrativa/mensagem, formulada no
contexto de uma peca televisiva, com a realidade “habitual”, a realidade que o telespectador
conhece, resulta, conforme diz Thomas De Koninck (2004), na “inautenticidade do
presente”. O autor defende que a rapidez, a sinteticidade e a dindmica visual da televisao
despertam no telespectador um sentimento ilusorio de familiaridade e identificacdo que o
impede de desenvolver um sentido critico relativamente ao que lhe é transmitido. Questionar
a comunicacdo mediada seria, entdo, questionar a realidade e a forma como se vive e
compreende o mundo. Isto &, substancialmente, questionar a “autenticidade do presente”
(Koninck, 2004, p. 46 e 47). Trata-se de uma forma de construir significados que, no fundo,
se traduz numa “alteridade abstracta” (Aradjo, 1981, p. 47), ja que, as normas que ditam a
construcdo da comunicacdo mediada estdo, também elas, sujeitas as imposicdes de um

sistema que controla a “induistria cultural” de Adorno.

Desta forma, na construcdo da agenda relativa a programacédo do programa “Horas
Extraordindrias” estd a questdo da “previsao” de Nelson Goodman. A pertinéncia ou
relevancia cultural de determinado evento ndo pode ser considerado um facto incontestavel.
Alids, factual é a ocorréncia de determinado evento - que ja aconteceu, esta a acontecer, ou ira
acontecer num futuro préximo. Todas as noticias, ditas culturais, servem o propésito de
informar sobre a ocorréncia de um evento. Contudo, a relevancia cultural de determinado

evento e, até mesmo, a sua qualidade “cultural” sdo elementos que ndo representam uma
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informacdo factual. Sabe-se, contudo, que estes eventos podem representar momentos de
“fuga ao quotidiano” podendo, por isso, representar formas de entretenimento ao
telespectador interessado. Neste sentido, é importante sublinhar que, como vimos, a um
evento anunciado pela rede de televisdo publica, no programa “Horas Extraordindrias”
impde-se-lhe a obrigacdo de uma classificacdo que o coloque entre “Arte” e “Cultura”.
Tratando-se a RTP de uma entidade estatal, € determinante que a escolha da programacéo seja
fundamentada. Neste seguimento e retomando as ideias de Kant relativas ao comprazimento,
vimos que, tanto o comprazimento do bom, como o comprazimento do agradavel sdo no¢des

construidas através de fundamentos l6gicos.

Assim, ao formular uma comunicacdo mediada através do servico publico de televisdo
sobre um evento que ird acontecer, prevé-se que este sera “bom” ou “agraddvel” utilizando
uma “inferéncia dedutiva” (Goodman, 1991, p. 78). Ora, “inferéncia dedutiva” € uma
concluséo que se formula através de informagdo ou determinados dados que permitem chegar
a uma determinada conclusdo. Assim, se um determinado artista tem sido alvo de interesse
publico pelas producdes que formula, seja na muasica, na literatura, no teatro, no cinema ou
nas artes plasticas, entdo realiza-se uma “previsdo” € uma “inferéncia dedutiva” que conclui

que este continuard a comprazer o interesse publico.

Neste sentido, € possivel afirmar que na seleccdo das producdes culturais que sdo divulgadas
no programa “Horas Extraordindrias” € realizada uma “inferéncia dedutiva” que permite a
editoria da cultura determinar a pertinéncia e relevancia de determinadas produgdes. Os
artistas divulgados sdo conhecidos do publico, sdo, na sua maioria, rostos familiares que

contam com uma histdria extensa no panorama cultural portugués e internacional.

Assim, durante o decorrer do estagio curricular que compreende um periodo de trés
meses, tomei a iniciativa de considerar todas as pecas televisivas elaboradas e transmitidas no
contexto do programa “Horas Extraordindrias”, na decorréncia deste periodo de tempo.
Desta forma, elaborei uma tabela que contem informacdo sobre a tematica das pecas, 0sS
artistas ou os eventos divulgados e, finalmente, o local onde se realizou, ou iria realizar o

evento “cultural”.

Através da analise da agenda do programa “Horas Extraordindrias”, presente em “anexos”,
é possivel verificar que, tal como foi anteriormente mencionado, a maioria dos artistas
divulgados pelo programa cultural da RTP3 sdo conhecidos do publico.

Ao analisar as tabelas relativas aos conteudos divulgados no programa “Horas

Extraordindrias”, durante o periodo do estagio curricular, é possivel dizer que, ao anunciar
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uma producdo cultural através da televisdo estamos também a fazer-lhe publicidade. A grande
maioria da informagédo divulgada pelo programa “Horas Extraordindrias” diz respeito a
eventos que, para serem presencialmente adquiridos, requerem o poder de compra das
audiéncias. Isto é, sdo eventos que incitam ao poder de compra das audiéncias. No contexto
da editoria da cultura, as pecas televisivas produzidas tém trés finalidades informativas:
informar as audiéncias sobre acontecimentos culturais a decorrer no presente; informar as
audiéncias sobre artistas e producdes passadas ou; informar as audiéncias sobre a futura

ocorréncia de um concerto, exposicdo, peca de teatro, conferéncia, festival, entre outros.

Neste sentido, é uma “cultura de massa” e uma “cultura comercial” (Storey, 2000, p.
8), uma vez que, impulsiona ao consumo massificado dos eventos que publicita. Contudo, é
de reparar que, na sua maioria, 0s eventos divulgados pelo programa “Horas
Extraordindrias” ocorrem no distrito de Lisboa. De acordo com a tabela apresentada,
verificamos que o consumo, muito dificilmente serd massificado porque a divulgacéo cultural
realizada pelo programa é “centralizada”. Ora, este ponto coloca em causa a pertinéncia da
comunicagdo. Por um lado, sendo a cultura fundamental para a formacédo do individuo e para
a sua determinacdo enquanto ser social, € crucial que o servico publico de televiséo realize
uma comunicacao direccionada para as producgdes culturais que se realizam em Portugal. Por
outro lado, considerando que a maioria das producdes divulgadas € realizada em Lisboa, é
possivel dizer que a divulgacéo de cultura, realizada pelo programa “Horas Extraordindrias”,
€ “centralizada”. Esta centralizacdo consiste, portanto, na suposicdo de que a cultura,
enquanto “cultura de massa”, determina o consumo publico das producdes culturais para ser
assim considerada. A representacdo da cultura pelo programa “Horas Extraordindrias” e,
entdo, “hegemonia” (Storey, 2000, p. 10). “Hegemonia”, neste sentido, refere a forma como a
cultura produzida na capital € merecedora de uma atencéo redobrada por parte do programa
cultural em andlise. No entanto, é de salientar que as producgdes culturais divulgadas sao,
independentemente disso, parte de “um sistema de enquadramento social”, (Miranda, 2002,
p. 159) conforme mencionou José Miranda (2002) acerca de cultura.

Nesta perspetiva, “o sistema de enquadramento social” representado pelo programa
“Horas Extraordinarias” € maioritariamente constituido por produgdes culturais que
acontecem na cidade de Lisboa. Assim, a representacdo de cultura realizada pelo programa
salienta a cidade de Lisboa como o local de predileccdo da producéo cultural nacional.

Neste sentido, vemos que o programa cultural “Horas Extraordindrias” divulga producdes

culturais traduzidas na forma de musica, teatro, cinema, literatura, exposicdes e conferéncias,

55



entre outras. E um programa com um conteido diversificado e, por isso, nomeado
“magazine”.

Desta forma, o programa “Horas Extraordinarias” é um canal comunicacional que divulga
a cultura como producbes diversificadas da criacdo do homem que, através de uma
“inferéncia dedutiva” se conclui que aprazem o interesse publico. Trata-se de uma
representacdo centralizada que considera as producdes culturais realizadas na capital
portuguesa “alta cultura” (Storey, 2000, p. 7).
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2.2. “Entre a Arte e a Cultura” - O Programa da RTP3

“Entre a arte e a cultura, o magazine diario da RTP 3" - Caracterizado por um slogan
que o coloca “entre a arte e a cultura”, 0 programa da RTP3 “Horas Extraordinarias” foi
criado no ano de 2015 e conta ja com trés temporadas de emissdo. Trata-se de um programa
relativamente curto, com 13 a 15 minutos de duracdo e cujas pecas informativas sdo utilizadas

noutros programas da RTP, como o “Telejornal” ou 0 “Eixo norte-sul .

Deliberadamente situado “entre a arte e a cultura” 0 programa da RTP3 estabelece, aqui,
0 seu posicionamento relativamente ao conteldo programatico que intende emitir. Ora, é
sabido que a relacdo entre a cultura e a televisdo coloca varias questdes de caris ideoldgico.
Tanto a transmissao televisiva de cultura pode ser entendida como propaganda, como ja foi
referido, como a propria cultura pode ser considerada um produto de consumo, mas ja la

vamos.

Antes de mais, é fundamental entender o conceito de “arte”, uma vez que, 0 programa a
ser objecto de andlise neste ambito se declara algures “entre a arte e a cultura”. A arte,
segundo diz Raymond Williams (1973), € uma forma de expresséo individual que reflecte a
“estrutura do sentir” do individuo enquanto ser social (Williams, 1985, p. 65). Para o autor,
“arte e cultura” sd@0 formas de producdo que se inscrevem na esfera da vida comum. A
“arte”, tal como a cultura, consiste na expressdao de uma determinada forma de sentir e
interpretar 0 mundo sob o ponto de vista de um individuo inserido num contexto em

particular.

Assim, relembrando a concep¢do de Theodor Adorno (2002) de “cultura de massa”
concluimos que esta se encontra sujeita ao “poder total do capital” (Adorno T., 2002, p. 5)
através de um sistema que é constituido pelas varias demonstracdes culturais divulgadas pelos
media. No entanto, como oposicdo a este conceito, Theodor Adorno (2008), na obra “Teoria

6

Estética” afirma que “...a arte é a antitese da sociedade, e ndo deve imediatamente deduzir-
se desta” (Adorno T. W., 2008, p. 21). Ora, isto significa que, para o autor, “arte” e “cultura
de massas” 80 conceitos que se contradizem. No entanto, ndo deixa de reconhecer que “o
comportamento contempordneo perante a arte é regressista”, ja que, esta autonomia da arte
“suscita a colera dos consumidores de cultura” (Adorno T. W., 2008, p. 35). Assim, o autor
distingue arte e cultura, sublinhando que a cultura contemporanea é um resultado do sistema

capitalista ao qual a arte, por sua vez, tenta resistir em vao. Adorno (2008) define a arte como
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0 “belo que contraria o social e a norma”, a0 mesmo tempo que admite que ela esté sujeita
ao poder de representagéo exercido pela comunicacdo mediada (Adorno T. W., 2008, p. 128).

Posto isto, 0 autor ndo deixa de afirmar que “arte e comunicag¢do representam dois
conceitos inseparaveis” (Adorno T. W., 2008, p. 1). A arte s6é toma forma através da
comunicacdo. Apenas através da comunicacdo o individuo € capaz de processar ou criar
“arte” (Adorno T. W., 2008, p. 2). Contudo, o autor refere que na comunicacdo mediada, por
sua vez, existe o perigo de “...quem declara algo belo quer que qualquer um deva aprovar o
objecto em apreco e igualmente declard-lo belo” (Adorno T. W., 2008, p. 128). Esta
declaracdo evoca a ideia de que, no acto da programacdo da agenda televisiva de um
programa como 0 “Horas extraordindrias”’, €Xiste um processo que consiste em “ditar” as
“imagens do mundo” (conforme lhes chamou Diltley, segundo José Braganca Miranda).
Nesta perspectiva, no acto de seleccdo da agenda televisiva, a cultura passa a depender dos
critérios de alguém, que tem poder para tal, para designar o que € cultural ou ndo e transmiti-

lo ao grande publico.

Posto isto, Immanuel Kant (2001) escreve:

«Para distinguir se algo € belo ou nao, referimos a representacdo, ndo pelo
entendimento do objecto com vista ao conhecimento, mas pela faculdade da imaginagdo
(talvez ligada ao entendimento) ao sujeito e ao seu entendimento de prazer e desprazer. O
Juizo do gosto ndo ¢, pois, nenhum juizo do conhecimento, por conseguinte, ndo é logico e sim
estético, pelo qual se entende aquilo cujo fundamento de determinacdo ndo pode ser sendo
objectivo» (Kant, 2001, p. 89).

Trata-se, assim, de uma representacdo que advém do sentimento individual de cada ser-
humano. N&o é uma representacdo fruto de um juizo empirico, mas sim, resultado de um juizo
estético (Kant, 2001, p. 90). A questdo do juizo estético sublinha o belo e classifica-o na

simples contemplacéo:

«Agora, se a questdo é saber se algo é belo, entdo nédo se quer saber se a nés ou a
gualguer um sequer possa importar algo da existéncia da coisa, mas sim como a ajuiza-mos

na simples contemplacgéo (intuigdo ou reflexao)» (Kant, 2001, p. 92).

O autor refere 0 “comprazimento no agradavel”, um tipo de avaliagdo que € susceptivel aos

sentidos. Todo o homem procura o deleite, o sentimento de prazer obtido através dos sentidos.
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Este é o tipo de comprazimento que esta sujeito ao critério das sensa¢des. Contudo, segundo o
autor, as sensac0es podem ser “objectivas” ou “subjectivas”, sendo que a primeira pode

influenciar a segunda e vice-versa. Kant (2001) explica:

«A cor verde dos pratos pertence a sensagdo objectiva, como percepcao de um
objecto dos sentidos; o seu agrado, porém, pertence a sensacao subjectiva, pela qual nenhum
objecto é representado» (Kant, 2001, p. 93).

A par deste, o autor fala do “comprazimento do bom”, também ele ligado ao interesse.
Kant (2001) diz que “bom é o que apraz mediante a razdo, pelo simples conceito” (Kant,
2001, p. 94). Nesta perspectiva, para conceber algo como “bom” é necessario ter uma nocao
pré-concebida da realidade que, por deducéo ldgica, nos permita fazé-lo. Assim, “o agradavel,
0 belo e 0 bom designam, portanto, trés relacdes diversas das representacées ao sentimento de
prazer e desprazer, com referéncia ao qual distinguimos entre si objectos ou modos de
representacdo” (Kant, 2001, p. 97).

Neste sentido, quando influenciado pelo “comprazimento no bom”, o individuo
procura a razdo para o justificar. Isto significa que, a representacdo mediada pode, por si s0,
constituir uma justificativa para classificar a coisa como “boa”. Se um evento é noticiado,
classificado como “cultural” e transmitido em televisdo nacional, ent&o, ele tem trés motivos

para ser considerado “bom”.

Adorno (2008) diz que “obras de arte sdo, para a psicandlise, sonhos diurnos” (Adorno T.
W., 2008, p. 22).No entanto, Adorno (2008) é rapido a estabelecer diferentes patamares de

arte. O autor refere:

«Os ingénuos da indudstria cultural, avidos das suas mercadorias, situam-se aquém da
arte, eis porque percebem a sua inadequacao ao processo da vida social actual — mas ndo na
falsidade deste — muito mais claramente do que aqueles que ainda se recordam do que era
outrora uma obra de arte» (Adorno T. W., 2008, p. 34).

Né&o obstante, o autor fala de uma “arte pura” e de uma “arte menor” que s6 existe sob o
pretexto do consumismo — “...um deleite secundario do prestigio” (Adorno T. W., 2008, p.
35).
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Ora, se no contexto do programa “Horas Extraordindrias” sao divulgadas pecas informativas
cujo principal objecto é “a arte” e a “cultura”, entdo, é possivel reconhecer a forma como o

servigo publico de televisdo influencia a concepgao de “cultura”.
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3. Conclusdes do Estagio

A editoria da cultura, no contexto da direcgdo de informacdo da Radio e Televisdo de
Portugal, tem um funcionamento muito préprio. Cada editoria € responsavel pelos temas que
séo tratados e as reportagens que sdo elaboradas no seu ambito, estando, cada uma delas,
independente de todas as outras. No caso especifico da editoria da cultura, o planeamento do
alinhamento do programa “Horas extraordindrias” esta sujeito ao critério, tanto da responsavel
pela seccéo e apresentadora do programa, Teresa Nicolau, como da directora, que faz todos os
contactos, com empresas e artistas, Barbara Miranda. As reportagens feitas neste contexto
podem ou nao ser utilizadas no alinhamento de outros programas como o “Telejornal”, “Eixo
Norte-Sul”, entre outros, dependendo sempre de critérios inerentes aoS responsaveis pelo
alinhamento destes mesmos programas. Todas as saidas em reportagem sdo devidamente
planeadas, ndo existindo o factor acaso nesta editoria, 0s horérios sdo estabelecidos e
controlados sendo que, todos os entrevistados sdo previamente contactados e as entrevistas
preparadas pelos jornalistas com determinado objectivo, seja ele o divulgar de um novo

trabalho, o anincio de uma colaboracéao entre artistas ou a comunicagdo de uma exposicao.

Neste sentido, todas as reportagens sao realizadas de forma placida e fleumatica e o jornalista

tem, obviamente, o trabalho facilitado.

Foi-me possivel acompanhar algumas saidas em reportagem, no decorrer dos trés
meses de estagio curricular na RTP, e tive a oportunidade de presenciar e observar o método
de trabalho dos jornalistas inseridos na editoria da cultura. De modo geral, as entrevistas sao
curtas e sucintas, ja que, na televisdo, as pecas sdo significativamente curtas e a palavra dada
ao entrevistado € circunscrita por este factor. O objectivo é transmitir a informacao de forma
clara e répida.

Em conclusdo, a principal licdo que retive esteve relacionada com a edi¢édo e escrita das pecas,
tendo em conta que em televiséo o cunho informativo esta sempre de brago dado com o cunho
entretenimento, € necessario ter o cuidado de tornar a redaccdo e a respectiva sonorizagdo

atractivas para o telespectador.
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Il Parte — Estudo de Caso: “As Horas Extraordinarias”

1. O Programa Cultural da RTP3

Neste apontamento e analisando as préaticas dos agentes responsaveis pela programacéo e
construgdo do programa “Horas Extraordindrias”, torna-se imperativo compreender se o
programa em questao € “entretenimento” OU “informagdo” .

Seja qual for a definicdo que determina a classificacdo do programa, importa salientar que
se trata de um programa cultural inserido na rede publica de televisdo. Como tal, o programa é
um veiculo comunicacional que desempenha um servigo publico. Este propdsito de servigo
publico circunscreve os contetidos divulgados numa esfera que os determina como detentores
de “interesse publico”. Isto €, neste contexto € fundamental que os contetdos divulgados
sejam do interesse publico.

Desta forma, trata-se de um programa cujos contetdos representam um momento de écio e de
prazer ao telespectador, uma vez que, sdo aqui divulgadas produgdes culturais que podem ser
usufruidas pelas audiéncias, caso estejam dispostas a fazé-lo. Serve entdo o “interesse
publico”, ja que, a cultura, na sua categoria social, permite que o individuo possa entender a
sociedade e o seu papel dentro dela. Contudo, trata-se de um programa informativo. O
objectivo da divulgacdo cultural efectuada pelo programa “Horas Extraordinarias™ ¢ informar
0 publico sobre as producdes culturais que estdo a decorrer em Portugal e no estrangeiro. As
pecas jornalisticas sdo curtas e sucintas, o jornalista interpreta a noticia, contextualizando o
evento ou a ocorréncia, mas nunca formula uma opinido pessoal sobre ela. Neste contexto, o
programa € gravado e nunca é transmitido ao vivo. Trata-se de uma sucessdo de pecas
televisivas que visam, fundamentalmente, informar o publico sobre a cultura. Aqui, ndo ha
espaco para a interactividade nem, tdo pouco, para a critica cultural. Em “Horas
Extraordinarias” ¢ realizada uma divulgacdo simples, vertiginosa e diaria sobre produgdes
culturais a decorrer na actualidade. Assim, a informacdo € actual, inédita e corresponde ao
interesse colectivo. As pecas sdo editadas de forma a atrair a aten¢do do publico, tendo em
conta que se trata de um programa televisivo, mas ndo é objectivo do programa entreter o
publico. O objectivo € informar sobre as formas como o publico pode encontrar momentos de

6cio a partir de producdes culturais desenvolvidas em Portugal ou fora do pais.

Assim, o programa cultural “Horas Extraordinirias” ¢ um segmento televisivo

dedicado a comunicacdo da cultura. Tal como ja foi referido, trata-se de um programa de curta
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duracdo que realiza uma divulgacdo cultural, através do canal televisivo RTP3, sobre
producbes culturais realizadas a niveis nacional e internacional. A andlise das tabelas
presentes em “ANEXOS” (Anexo 1; Anexo 2; Anexo 3; Anexo 4), relativas & programagao
que compoOs os conteudos divulgados em “Horas Extraordindrias” durante o periodo de
estagio curricular, é visivel que a diversidade de contetudos € consideravel. Producbes
culturais relacionadas com teméticas como a literatura, o cinema, artes plasticas, artes visuais,
teatro, musica, arquitectura, dancga, entre outras, sdo divulgadas semanalmente pelo programa
da RTP3. Contudo, tal como aqui ja foi referido, essa divulgacdo estd centralizada nas
producdes culturais desenvolvidas na cidade de Lisboa. Ora, tendo isto em consideracdo e
relembrado Teixeira Coelho (2016), o programa falha na questdo que sublinha a necessidade
absoluta por uma divulgagdo cultural diversificada. Se “proteger a diversidade significa
proteger a minha e a do outro” (Coelho, 2007, p. 24) entdo, a divulgacdao da producao cultural
realizada pelo programa deveria considerar, do mesmo modo, aquilo que de cultural se produz
por todo o pais. Desta forma, o destaque dado as producdes culturais da capital portuguesa é

consideravelmente superior aquela que é cedida as producdes realizadas no resto do pais.

63



Conclusoes

Jonh Storey (2004) comecgou por afirmar que “cultura popular” é, independentemente
das varias defini¢Bes, sempre “cultura”. Desta forma, ainda que difundida pelos meios de
comunicagdo social e pela televisdo e, qualquer que seja a “ideologia” que se transmite, a

cultura &, invariavelmente, cultura.

A par disto, ficou claro, nesta analise, que “cultura de massa” € uma derivacdo do conceito
de “cultura popular”. Tendo em consideracdo que “cultura popular” e “ideologia S&0
termos que se complementam, é possivel afirmar que o entendimento do termo “cultura

popular” representa, sempre, a vinculagdo com uma qualquer “ideologia”.

Ora, nesta perspectiva, foram neste trabalho exploradas as formas como a sociedade e cultura
sdo conceitos dependentes um do outro. O individuo depende da cultura para compreender a
sociedade e a sociedade, por sua vez, € dependente da cultura para se constituir como tal.
Posto isto, uma sociedade democratica ndo pode existir sem cultura. Evidenciou-se, assim, a
forma como é imperativo que se realize uma divulgacdo de contetdos culturais pela rede

publica de televisao.

Contudo, na perspetiva de Theodor Adorno, a sociedade contemporanea vive sobre o
espectro do capitalismo estando a cultura, por isso, sujeita as influéncias de um sistema
econdmico. Este sistema econdmico determina, por sua vez, as producdes culturais e 0s meios
de comunicacdo de massa de uma sociedade. Estas producdes estdo sobre o dominio de uma
industria cultural que transforma a cultura numa producdo padronizada e irrelevante destinada
ao consumo das massas. Assim, a representacdo da cultura realizada pelos media pode ser
considerada um instrumento do poder econdmico, para a uniformizacdo das ideologias

sociais.

Neste sentido, a comunicacdo e a linguagem, utilizadas pelos media, podem ser consideradas
fontes de manipulacdo publica ao contribuirem para a difusdo de uma ideologia social. Desta
forma, sendo a comunicacdo e a linguagem construcfes culturais que sustentam a criacao
convencional de significados, a forma como a televisdo faz uso destas construcdes permite
perscrutar as representacées que sdo difundidas na sociedade.

Neste sentido, os meios de comunicacdo social e, principalmente, a televisdo sédo
canais que possibilitam a propagacdo de ideologias que formam a concepcdo publica de
cultura, contribuindo assim, para a formacao de uma “ideologia publica”. A formacdo desta

ideologia esta na origem de termos como 0 “orientalismo” 0U “visdes do mundo”. Estes
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termos definem a forma como a sociedade e o0 seu sistema contribuem para o
“estruturalismo” que dita que “ndo é o sujeito que pensa, mas o sistema que pensa por ele”
(Ferreira, 1966, p. 21).

Assim, a televisdo enquanto “uma representacdo da industria cultural” (Paula, 2011, p. 1) e
um “comandante de um consenso democrdtico” (Koninck, 2004, p. 33) é uma entidade

produtora de representacées que auxiliam o individuo na sua vida social.

Neste sentido, através da analise das préaticas e procedimentos que ditam a norma de
produzir informagdo no contexto do programa cultural “Horas Extraordinarias”, foi possivel
concluir que a representagdo de cultura divulgada pelo programa ¢ uma “cultura comercial”
(Storey, 2000, p. 8). Isto &, trata-se de um programa informativo que, a0 mesmo tempo que o
publico é informado sobre o interesse e a pertinéncia de determinada producdo cultural, ele é
induzido ao consumo da mesma. As pecas televisivas produzidas pela editoria da cultura da
direccdo de informacdo da RTP tém, portanto, uma componente ndo sO informativa, como
também comercial. Na elaboracéo das pecas televisivas levadas a cabo pela editoria da cultura
é fundamental a construcdo de uma narrativa atractiva. Som e imagem devem ser conjugados
de forma a atrair a atencdo do telespectador. Ao contrario de pecas informativas produzidas
sobre outros temas, as pecas culturais sdo producbes programadas e agendadas. Assim, ha

uma escolha, uma predisposi¢do e uma tendéncia que dita a sua elaboracéo.

Assim, a divulgacdo da cultura pela rede publica de televisdo € fundamental e
necessaria no contexto de sociedade democratica onde vivemos, contudo, em “Horas
Extraordinarias” a programagdo ¢ centralizada. Isto é, a programagdo ¢ constituida por

eventos culturais que ocorrem, na sua maioria, na cidade de Lisboa.
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Anexos

Anexo 1- Conteudos divulgados no programa “Horas Extraordinarias” de 15 a 31 de

Outubro
Dia | Evento Local
15 | Langamento do Livro “Origem” de | Centro Cultural de Belém (CCB), Lisboa

Dan Brown

Exposicdo “A Benfica Dos Lobo

Antunes”

Espago Ulmeiro, Lisboa

16

Antevisdo da Doclisboa

Culturgest, Lisboa

Entrevista a Jean-Yves Ferry e Didier
Conrad, sobre o novo livro “Astérix e
a Transitalica”

Livraria Buchholz, Lishoa

Novas exposi¢des de Delfim Sardo

Culturgest, Lisboa

Entrevista & cineasta Laurence
Barbosa e apresentagdo do filme
“Todos Os Sonhos Do Mundo”

Culturgest, Lisboa

17

45 Anos do Teatro da Comuna

Teatro Comuna, Lisboa

Opera Fora de Portas

Teatro Nacional ed Sao Carlos, Lisbhoa

Exposicéo da artista Sharon Lockhart

Museu Berardo, Lishoa

Entrevista a Teté Alhinho e Dani Silva

Lisboa

Apresentacdo da peca “Sob a Custddia
do Amor”, por Jorge Castro Guedes

Museu do Aljube, Lisboa

Entrevista a cantora Fafa De Belém

Fundacéo Calouste Gulbenkian, Lisboa

Ciclo de Conversas de 30 anos dos
livros Cotovia

Teatro Sao Luiz, Lisboa

Entrevista ao Director Artistico do
festival “Musica em Sao Roque”

Museu/lgreja de Sdo Roque, Lisboa

Distincdo com o Prémio Man Booker
Prize

Londres, Reino Unido

18

Entrevista aos cineastas Dorota
Kobiela e Hugh Welchman sobre o
filme “A Paixdo de Van Gogh”

Sociedade Nacional de Belas Artes

(SNBA), Lisboa

150 Anos do nascimento de Camilo | Sociedade Portuguesa de Geografia
Pessanha (SPG), Lisboa
Entrevista ao escritor e cientista Jodo | Lisboa
Magueijo e conversa sobre o seu mais
recente livro “Olifaque”
19 | FOLIO, Festival Literario | Obidos, Leiria
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Internacional de Obidos

19

Festival de Leituras

Teatro Nacional Dona Maria 11, Lisboa

Apresentacdo do Filme “Peregrinagdo”

El Cort Inglés, Lisboa

20

102 Edicdo do festival Escritaria

Penafiel, Porto

Conferéncia Internacional sobre os 20°
Anos de Harry Potter

Biblioteca Nacional de Portugal (BNP),
Lisboa

Semana da Cultura Coreana

Museu do Oriente, Lisboa

Entrega do Prémio Leya a Jodo Pinto
Coelho

Alfragide, Lisboa

21

Peca de teatro “As Vozes do Bairro —
O Senhor Eliot” de André Gago

Teatro da Trindade, Lishoa

Lancamento do livro “Sinal de Vida”
de José Rodrigues dos Santos

Casino de Lisboa

Entrevista a Nicholas Sparks

Picadeiro Real do Museu dos Coches,
Lisboa

22

30° Aniversario da Galeria Ratton

Lisboa

Lancamento do livro “ O Jazz depois
do Jazz”, de Ivo Martins

Lisboa

23

Antevisdo do festival Jameson Urban
Routes

Musicbox, Lisboa

24

Entrega do Prémio Helena Vaz da
Silva

Fundacéo Calouste Gulbenkian, Lisboa

Exposi¢ao “ Modernismo Brasileiro,
Obras da Coleccdo Edson Queiroz”

Museu Berardo, Lishoa

25

Prémio Literario José Saramago

Casa dos Bicos, Lisboa

Antevisdo ao Concerto “Carta Branca
a Ricardo Ribeiro” como tributo a José
Afonso

Centro Cultural de Belém (CCB), Lisboa

Galeria Belo-Galsterer

Lisboa

Concerto de Frankie Chavez no
Festival H4 Musica No Trindade

Teatro da Trindade, Lishoa

26

Exposicdo de Grada Kilomba

MAAT, Lisbhoa

Festival Flamenco Heritage

Vaérias Cidades

Concerto “Carta Branca a Ricardo
Ribeiro” como tributo a José Afonso

Centro Cultural de Belem (CCB), Lisboa

Concerto de apresentacdo do disco de
melhores éxitos da banda Peste E Sida

Titanic Sur Mer, Lishoa

27

Danga-Performance ‘““Antropocenas”
de Rita Natalio e Jodo dos Santos
Martins

Teatro Sao Luiz, Lisboa
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Exibicdo do filme “Rosas de Ermera”,
de Luis Filipe Rocha

Monumental, Lisboa

27 | Ciclo de Conversas Convento de Nossa Senhora do Bom
Sucesso, Lishoa
Intervencédo do artista de rua Bordallo | Avenida 24 de Julho, Lisboa
I Beato, Lishoa
Gravagao do programa “Compacto” Centro Cultural de Belém (CCB), Lisboa
Conferéncia  sobre o  Festival | Centro Cultural Vila Flor, Guimarées
Guimaraes Jazz
Festival Internacional Caldas Nice | Caldas da Rainha, Leiria
Jazz
Temporada de Musica em Sdo Roque | Lishoa
Dia  Mundial do  Patriménio | Lisboa
Audiovisual
28 | Festival Bang! Pavilhdo Carlos Lopes, Lisboa
PortugalSLAM! Lisboa
Quorum Ballet apresenta o projecto | Cineteatro  Municipal D.Jodo V,
“Saudade|Back to Fado” Amadora, Lishoa
Verdo Azul — Festival de Artes | Loulé, Faro e Lagos, Algarve
Performativas
Entrevista a banda The National Coliseu de Lisboa
Entrevista a banda Royal Blood Campo Pequeno, Lisboa
29 | Entrevista a banda Metronomy Hotel Sheraton, Lisboa
Concerto de Nuno Corte-Real Convento de Santos-o-Novo, Lisboa
Temporada de Musica em Sdo Roque | Lisboa
Concerto da banda Nouvelle Vague Casa da Musica, Porto
30 | Conferéncia do Lisbon & Estoril Film | Teatro Nacional Dona Maria Il, Lisboa
Festival
Conversas de “Quase Toda Uma | Centro Cultural de Belém (CCB), Lisboa
Vida”, com Domingos Abrantes e
Concei¢cdo Matos
15 Anos da Galeria Jodo Esteves de | Lisboa, Portugal
Oliveira
Concerto de Rui Veloso Casino de Lisboa
Gravacdo do Programa MNAC Museu Nacional de Arte Contemporanea
do Chiado (MNAC), Lisboa
31 | Pega teatral “Colec¢do de Amantes” | Teatro Nacional Dona Maria Il, Lisboa

de Raquel André

Peca teatral “Sopro” de Tiago

Teatro Nacional Dona Maria I, Lisboa
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Rodrigues

Conferéncia sobre o Porto/Post/Doc

Café Rivoli, Porto

Estreia do musical “Aladino” de Filipe
La Féria

Teatro Politeama, Lisboa
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Anexo 2- Conteudos divulgados no programa “Horas Extraordinarias” no més
Novembro

Dia | Evento Local

1 Celebracdo dos 40 anos do filme | Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa

“Encontros Imediatos do Terceiro

Grau”, de Steven Spielberg

Apresentagdo do novo disco “Capitdo

de Jangada” dos LOQ

Xafariz, Lisboa

Entrevista ao muasico Homem em

Livraria Ler Devagar, Lisboa

CCBeat

Catarse
2 Rui Massena no Misty Fest Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa
Entrevista a banda Madrepaz RTP,Lisboa
Exposicao “Aguiar Art Action — 45 | Casa da Liberdade — Mario Cesariny,
Anos de Futuroscopia” Lisboa
3 Concerto Diogo Picarra Coliseu de Lisboa
Inaugurag¢do da exposi¢do de arte “A | Museu Nacional dos Coches, Lisboa
Arte de Zagreb”
Inauguragdo da exposi¢do “Saturno” | Igreja da Memoria, Lisboa
de Pinto Marinho da Silva
Festival Barreiro Rocks Barreiro, Lisboa
Concerto “Cais  Sodré  Funk | Cais do Sodré, Lisboa
Connection”
Inauguragdo da exposi¢do “Madrid- | Casa da Cultura, Setubal
Paris-Lisboa” de Miguel Galano
Concerto da artista Carminho Altice Arena
4 Concerto da banda Norton, no festival | Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa

Concerto de Camara OSP : Fagote e

com direccdo de Rui Lopes

Teatro Nacional de Sao Carlos, Lishoa

Dia Literario — Herberto Helder e

Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa

de

73



Antonio Ramos Rosa

Concerto do cantor Jodo Pedro Pais

Centro Cultural Olga Cadaval, Sintra

Conversas de “Quase Toda Uma
Vida”, com Anabela Mota Ribeiro e

Claudio Torres

Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa

Concerto em Quarteto de Patricia
Lopes

Casa da América Latina, Lisboa

Entrevista a DJ Vibe aquando dos seus
25 Anos de carreira

Lisboa

Concerto da banda Xutos e Pontapés

Coliseu de Lisboa

Concerto de Pedro Calceira Cabral

Convento Santo-0-Novo, Lishoa

Gravacédo do Videoclip da cantora Ana
Moura

Porto de Lishoa

Sintra Press Photo

Sintra

Entrevista a Ana Lains

Estudios RTP, Lisboa

Concentracdo de Protesto da Cutura

em Luta

Campo das Cebolas, Lisboa

Peca teatral “Todo o Mundo ¢ um
palco” assinalando os 150 do Teatro

da Trindade

Teatro da Trindade, Lishoa

Programa na Perve Galeria

Perve Galeria, Lisboa

Inauguracéo das novas exposicoes

MAAT, Lisbhoa

Entrevista a Carla Pais

Porto Editora, Porto

Apresentagdo do livro “Tattoo — De
noite um cavalo branco”, de margarida

Marinho, por Rita Blanco

Livraria Buchholz, Lishoa

Entrevista a Erling Kagge

Altis Grand Hotel, Lisboa

Peca  teatral “Amazoénia”, pela | Teatro S&o Luiz, Lisboa
companhia Mala VVoadora
Entrega do Grande Prémio de | Biblioteca Palacio Galveias, Lisboa

Romance e Novela, pela associacdo
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Portuguesa de Escritores

7 Entrevista & banda D.A.M.A. Hotel Marriott, Lisboa
Cerimonia de 3 Milhdes de Visitantes | Palacio Nacional de Queluz, Sintra
8 Inauguracdo da exposicdo “Urban | Hotel NH, Campo Grande, Lisboa
Jazz” de  Francisco  Xicofran
Fernandes
Concerto do grupo Os Gaiteiros no | Lisboa
festival Misty Fest
Spam Cartoons Estudios RTP, Lisboa
Antestreia da pega de teatro “Merci — | Teatro da Trindade, Lisboa
Temps D’Images”
Congresso Internacional Presenga de | Lishboa
Ortega y Gasset em Portugal e no
Brasil
Festival de cinema Cinanima Espinho, Porto
Exposigdo  “Interdito” de Marila | Galeria Filomena Soares, Lisboa
Dardot
9 Entrevista a cantora Gal Costa VIP Grand Lisboa Hotel & Spa, Lisboa
Langamento do livro “O Bebedor de | Sala do Arquivo da Camara Municipal de
Horizontes”, de Mia Couto Lisboa, Lisboa
Langamento do livro “Olifaque”, de | Fnac Chiado, Lisboa
Jodo Magueijo com apresentacdo de
Onésimo Teotonio Almeida
Inauguracdo da exposi¢do “O Gosto | Galeria Quadrum, Lisboa
Solitario de Gravar” de Ana Galvao
Festival Guimaraes Jazz Centro Cultural Vila Flor, Guimarées
Exposicdo de Sharon Lockhart Museu Berardo, Lisboa
Forum Danga Forum Danga, Lisboa
10 | Concerto da artista Gal Costa Campo Pequeno, Lisboa

Apresentacdo do novo disco da artista

Cuca Roseta

SUD Lisboa
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10

Ensaios da Orquestra Sinfonica
Portuguesa e entrevista a Joana

Carneiro

Centro cultural de Belém (CCB), Lisboa

30 Anos do disco “Os Dias da

Madredeus”, do grupo Madredeus

Lisboa

11

Opera “Imperial Silence: Una Opera

Muerta”, de Maria Matos

Teatro Maria Matos, Lishoa

Concerto do artista Jorge Palma

Teatro Municipal Joaquim

Almada, Lisboa

Benite,

Anozero, Bienal de Arte

Contemporanea

Coimbra

Exibi¢ao do filme “Rosas de Ermera”,

de Luis Filipe Rocha

Monumental, Lisboa

Concerto de Miguel Araujo

Coliseu de Lisboa

12

Festival Amadora BD

Amadora, Lishoa

Temporada de Musica em S&o Roque

Lisboa

Prémios MTV Europa

Wembley Arena, Londres

13

Concerto de James Rhodes

Casa da Musica, Porto

Concerto da banda “Lamb”

Coliseu do Porto

Exposi¢ao Colectiva “Tawapayera”

Atelier-Museu Julio Pomar, Lisboa

Apresentacdo de nova  criagdo

“Deviamos ter parado”

Teatro Meridional, Lishoa

Entrevista exclusiva RTP ao musico
Micah P. Hinson

Musicbox, Lisboa

Peca teatral “Todo o Mundo ¢ um
palco” assinalando os 150 do Teatro

da Trindade

Teatro da Trindade, Lishoa

14

Conferéncia sobre a exposicdo “As

Ilhas do Ouro Branco”

Museu Nacional de Arte Antiga, Lisboa

Mostra da exposicdo Internacional de

Arquitectura Bienal de Veneza

Garagem Sul, Lisboa
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14

Concerto da banda “Lamb”

Coliseu de Lisboa

15

Concerto de Pedro Jéia e Mariza no
festival Misty Fest

Centro cultural de Belém (CCB), Lisbhoa

Press Junket dos filmes “Coco” e

“Frozen: Uma Aventura de Olaf”

Restaurante La Siesta, Algés, Lisboa

Langamento do livro de poesia “Nada

Esté Escrito” de Manuel Alegre

Livraria Buchholz, Lishoa

Peca de teatro “Humor Maligno” de

Pedro Penim

Centro cultural de Belém (CCB), Lishoa

Nova criacédo teatral de Paulo Ribeiro

em cena

Teatro Viriato, Viseu

Entrevista a Teresa Salgueiro

Aula Magna, Lisboa

Entrevista e Stand-Up de Pedro
Teixeira da Mota

Teatro Tivoli, Lisboa

Peca de teatro “Jacaré¢” de Claudio

Torres Gonzaga

Teatro Armando Cortez, Lisboa

300 Anos do Palacio Nacional de
Mafra

Mafra, Lishoa

Projecto PIPI Colonial

Rua das Gaivotas 6, Lisboa

16

Conferéncia na Casa da Arquitectura

Casa da Arquitectura, Matosinhos

Grammy Latino 2017

Grand Garden Arena, Nevada, EUA

Inauguracdo da exposicdo de pecas de

Porcelana

Jorge WIsh Art Gallery, Lisboa

Lancamento do novo livro do

arquitecto Jan Gehl

Universitario  de
(ISCTE), Lisboa

Instituto

Lisboa

Lancamento do livro “Os Contos dos

Irmaos Grimm” de Tiago Azevedo

Palacio da Foz, Lisboa

Apresentagdo do documentario “Sir”

de Phil Mendrix Paulo Abreu

Sociedade Portuguesa de Autores, Lisboa

Concerto e Entrevista & Brass Wires

Orquestra

Musicbox, Lisboa
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16 | Dias do Desassossego Fundacdo Jose de Saramago, Lisboa
Mostra de Teatro de Almada Teatro de Almada, Lisboa
Concerto do cantor Tito Paris Coliseu de Lishoa
300 Anos do Palacio Nacional de | Mafra, Lisboa
Mafra

17 | Entrevista a David Cronenberg Amoreiras, Lishoa
Gala de abertura do festival LEFFEST | Palacio Nacional de Queluz, Lisboa
300 Anos do Palacio Nacional de | Mafra, Lisboa
Mafra
Concerto de Beatriz Pessoa Culturguest, Lisboa
Apresentacdo do disco de José Peixoto | Lisboa
e Sofia Vitoria

18 | Festival de Teatro do Seixal Seixal, Setubal
Lancamento do novo album “Fado | Fnac Chiado, Lisboa
Barroco” dos Musicos do Tejo

19 | Festa das Palavras Museu de Lisboa
Temporada de masica em Sdo Roque | Lisboa
Peca teatral “Amazoénia”, pela | Teatro Sdo Luiz, Lisboa
companhia Mala Voadora
Peca de teatro “Tropico do Mar da | Teatro do Bairro, Lisboa
Prata” de Vera Vera Teatro
Entrevista a Francisco Fanhais pelos | Sdo Bento, Porto
seus 50 anos de Carreira

20 | Festival Sons em Tréansito Aveiro
Antevisdo Vodafone Mexefest Praca dos Restauradores, Lisboa
Concerto da banda G.N.R. Casino de Lishoa
Concerto do artista Father John Misty | Coliseu de Lisboa
Exposicdo de José Pedro Croft Galeria Vera Cortés, Lisboa

21 | Entrevista & banda D.A.M.A. Intendente, Lisboa

Festival LUZA

Algarve
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21

Plataforma Europeia de Fotografia

Contemporanea

Convento da Trindade, Lishoa

Mostra de cinemas Ibero-Americanos

Casa da América Latina, Lisboa

22

Exposicdo de obras finalistas do
Prémio Sonae Media Art

Museu Nacional de Arte Contemporanea

do Chiado, Lisboa

Concerto do artista Cock Robin

Casino de Estoril, Estoril

Pré-lnauguracdo da exposicdo de
Bettencourt da Camara

Chiado 8, Lisboa

Doutoramento Honoris Causa de | Universidade de Padua, Itélia
Manuel Alegre

Ensaio da peca ‘“Deviamos Ter | Teatro Meridional, Lisboa
Parado”

Ciclo de Cinema Israelita

Cinema City Alvalade, Lisboa

23

Prémio Paula Rego

Casa das Historias, Cascais

Conferéncia de imprensa sobre a

exposi¢ao “Escher”

Museu de Arte Popular, Lisboa

Entrevista a Joaquim Leitdo

TOPO Martim Moniz, Lisboa

Inauguracdo da exposi¢do “Olhares
Contemporaneos- Residéncia

Fundacao EDP”

Nacional de Arte

(MNAA), Lisboa

Museu

Antiga

Lancamento do livro da escritora

Deana Barroqueiro

Palacio Galveias, Lishoa

Prémio Carlos Paredes 2017

Vila Franca de Xira, Lishoa

Exposicdo Binelde Hyrcan

Balcony Gallery, Lisboa

24

Opera de Tiago Cabrita

Escola Superior de Musica de Lisboa

Lancamento do livro “Siléncio” de
Pedro Oliveira e Jodo Francisco
Vilhena

Teatro da Politécnica, Lishoa

MEXEFEST

Lishoa
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Feira do Livro de Fotografia

Arquivos Municipais de Lisboa

24 | Estreia da peca “Triste in English from | Culturguest, Lisboa
Spanish”
Apresentacdo da 6pera Treemonisha Teatro Armando Cortez, Lisboa
Anozero, Bienal de Arte | Coimbra
Contemporanea

25 | MEXEFEST Lisboa
Peca teatral “Arte de Viver” Audit6rio Camdes, Lisboa
Festival Sons em Transito Teatro Aveirense, Aveiro
Festival Guitarra D’ Alma Almeirim, Santarém
Encerramento LEFFEST Lisboa

26 | JA International Theatre Teatro do Bairro, Lisboa

27 | Exposicdo Augusto Brazio Galeria das Salgadeiras, Lisboa
Visionamento de filme de Joaquim | Alvalaxia — Cinemas NOS, Lisboa
Leitdo
Ensaio da banda Resisténcia e | Sala de Ensaios — Museu de Portiméo
concerto dos membros de Xutos e
Pontapés
Ensaios para concerto de Amélia | Teatro Séo Luiz, Lisboa
Muge e Michales Loukovikas
Fado Patriménio da UNESCO (2011) | Lisboa
Concerto da banda D.A.M.A. Casa da Musica, Porto
Ensaios da peca “Display” de Carlos J. | Teatro Taborda, Lisboa
Pessoa
PORTO POST DOC Porto
Festival Caminhos do  Cinema | Coimbra, Portugal
Portugués

28 | Concerto da banda UB40 Altice Arena, Lisboa

Apresentagdo do livro “Ph.01”, de
Jorge Molder

Bilbioteca da Imprensa Nacional, Lisboa

Apresentacédo Festival Montepio

Espaco M, Lisboa
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28

Ensaios para concerto de Amélia
Muge e Michales Loukovikas

Teatro Sao Luiz, Lisboa

Casa das Historias e Paula Rego

Casa das Historias, Cascais

Performance “Ressurection!” de

Mariana Tengner Barros

Negdcio — ZDB, Lisboa

Reedicao do disco “Sitiados”

FNAC Chiado, Lisboa

29

Inauguracéo da Loja/Livraria

Almedina

Lisboa

Linda Martini vs The Legendary

Tigerman

Stairway, Cascais

Conferéncia Siza Vieira e Juhani

Pallasmaa

Fundacdo Calouste Gulbenkian, Lisboa

Inauguracdo de exposicdo sobre
Almada Negreiros

Museu Nacional Soares dos Reis, Porto

Exposi¢ao “Poténcia e Adversidade —
arte da América Latina nas coleccbes

em Portugal”

Galerias Municipais, Lisboa

Lisboa Dance Festival

HUB criativo do Beato, Lishoa

Apresentacdo do livro “Diarios de
Brevidade”, de Pedro Barroso, pela

Sociedade Portuguesa de Autores

Auditorio Maestro Frederico de Freitas,

Lisboa

Lancamento do livro “Os Loucos da

Rua Mazur”, de Joao Pinto Coelho

Livraria Buchholz, Lishoa

Opera “The Rape of Lucretia”, de
Benjamin Britten, encenada por Luis

Miguel Cintra e Jodo Paulo Santos

Teatro Nacional Sao Carlos, Lisboa

Entrevista a Carminho e Marisa Monte

Paco de Arcos, Lisboa

30

Celebracd dos 150 anos do INATEL

INATEL, Lisboa

Peca teatral “Viejo, Solo y puto”

Teatro Maria Matos, Lishoa

31

Ensaios do Concerto Sinfénico OML e

Teatro Thalia, Lisboa
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OCML

31

Peca de teatro “Os Belos Dias de
Aranjuez” de Tiago Guedes

Teatro Sao Luiz, Lisboa

Sessdo dedicada a José Fanha

Sociedade Portuguesa de Autores, Lishoa

Entrevista a Jodo Pinto Coelho

Livraria Buchholz, Lishoa

Exposicdo Francisco Pinto Marinho da

Silva

Igreja da Memoria, Ajuda, Lisboa
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Anexo 3- Conteudos divulgados no programa “Horas Extraordinarias” no més de

Dezembro
Dia | Evento Local
1 Caldas Nice Jazz - Patricia Barber Caldas da Rainha, Leiria

Concerto de Vicente Amigo

Fundacdo Calouste Gulbenkian, Lisboa

Fundacdo GDA

Peca relativa & Morte de Zé Pedro Lisboa

2 Inauguracédo Festival Porta Jazz Porto
Exposi¢do de Ivo Bassanti Palacio Principe Real, Lisboa
Peca relativa & Morte de Zé Pedro Lisboa

3 Peca relativa & Morte de Zé Pedro Lisboa

4 Entrevista a Robin Campillo Cinema Ideal, Lisboa
Apresentacdo do  programa  do | Liceu Camdes, Lisboa
Mostrinha 2018
Concerto do artista Branko e entrevista | Casino de Lisboa
Quatro E Meia
Exposicéo de Jeanne Bucher Fundacdo Arpad Szenes — Vieira da

Silva, Lisboa
5 Prémio Atores de Cinema da | Teatro da Trindade, Lisboa

Concerto de Jodo Gil

Vale de lobos, Sintra

Ensaios da pega “Olhar de Milhdes”,
de Raquel Castro

Teatro Maria Matos, Lishoa

Ensaio da pega “O Ultimo dia de um

Teatro Armando Cortez, Lisboa

Condenado”

Temps D’Images Lisboa
Entrevista ao arquitecto Carrilno da | Lisboa

Graca

Entrevista a Ana Jotta MAAT, Lisboa
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de

Epalanga “Também os Brancos Sabem

Lancamento to livro Kalaf

Dangar”

Teatro Sao Luiz, Lisboa

Prémio Sonae Media Art

Museu de Arte Contemporanea
Chiado, Lisboa

do

Inauguracdo da exposicdo de Rodrigo

Espago M, Lishoa

Ledo
Ensaio do concerto da artista Da Chick | LUX, Lisboa
Comemoragcdo dos 40 anos da | CNB, Lishoa

Companhia Nacional de Bailado

Apresentacdo do MEO Marés Vivas

Vila Nova de Gaia

Homenagem a Vittorio Storaro

Cinemateca, Lisboa

Entrevista a José Mario Branco

Lisboa

Espaco Llansol

Espaco Llansol, Lishoa

Entrevista a Aldina Duarte

Espaco Llansol, Lisboa

Concerto de Mickael Viegas

Teatro do Bairro, Lisboa

Exposi¢ao “A Nova Vida da Colecgao

Moderna”

Fundacéo Calouste Gulbenkian, Lisboa

Entrevista a Raquel Tavares

Alfama, Lisboa

Ensaios para concertos de Maria Ana

Bobone, Camané e Manuel Rebelo

Teatro Sao Luiz, Lisboa

Entrevista a Vittorio Storaro

Centro Cultural de Belém, Lishoa

Inauguracdo da exposicao de 40 Anos

da Guerra das Estrelas

Museu do Caramulo, Caramulo

Teatro de marionetas “VERDI QUE
TE QUERO VERDI”

Teatro
Almada

Municipal Joaguim  Beni

te,

Exposicdo de Porcelanas

Jorge Welsh art Gallery, Lisboa

Peca de teatro “Tempestade”, de Jodo

Garcia Miguel

Teatro Jodo Garcia Miguel

10

companhia Filho Unico

Reportagem  dos anos da

Sociedade Filarmonica Unido e Capricho

Olivalense, Lisboa
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10

Concerto de Sérgio Godinho e Filipe
Raposo comemoram o0s 19 anos do

Nobel de José Saramago

Fundacdo José de Saramago

11

Entrevista a Mario Laginha e Tcheka

Teatro da Trindade

Opera de Peter Maxwell Davies

Escola Superior de Musica de Lisboa

Galeria Filomena Soares

Galeria Filomena Soares, Lishoa

Entrevista a Salvador Sobral

Centro Cultural de Belém, Lisboa

13

Peca de teatro “Noite Viva”

Teatro Aberto, Lisboa

TRAVESSA DA ERMIDA

Travessa da Ermida, Lisboa

Entrevista Anna da Palma e Pedro

Félix

Travessa da Ermida

Quarta pegca da tetralogia “D.Jodo

Portugués”

Fabrica ASA, Guimaraes

Entrevista a Sean Riley e The

Slowriders

Barcarena, Oeiras

14

Festival de Mousica e Performance

Parede

Parede, Cascais

Concerto do artista Jodo Gil

Campo Pequeno, Lisboa

Apresentacdo do livro “Rostos da

Portugalidade”, de Luis Machado

O Martinho da Arcada, Lishoa

Sessdo de autdgrafos do escritor

Antonio Lobo Antunes

Livraria Buchholz, Lishoa

Peca de teatro de Bruno Cochat

Teatro Sao Luiz, Lishoa

O Lancamento da nova edicao do livro
“O Fisico Prodigioso”, de Jorge de
Sena, com a entrevista a Manuel

Fonseca e Jorge Fazenda

Guerra e Paz, Lisboa

Lancamento do disco “Voz e
Guitarra”, com Mafalda Veiga e

Vitorino

Estadio Mafalda Veiga, Lisboa
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14 | Apresentagdo do livro “Inédito” de | Biblioteca Palacio Galveias, Lisboa
Agustina Bessa-Luis

14 | Exposi¢ao “Formas do Desejo” Museu Bordalo Pinheiro, Lisboa
Concerto Mério Laginha e Tcheka Teatro da Trindade, Lisboa

15 | Andncio Prémio Pessoa Palacio de Seteais, Sintra
Entrevista a Diogo Infante Teatro da Trindade, Lisboa
Apresentacdo do festival GUIDANCE | Centro Cultural Vila Flor, Guimaraes
2018
Exposi¢ao “O Aniversario | Rodrigo | Espaco M, Lisboa
Ledo 25 Anos”, de RODRIGO LEAO
Reportagem sobre Livros Infanto- | Lisboa
Juvenis

16 | Langamento do livro “Fotografia” de | Livraria Ler Devagar, Lisboa
Margarida Rodrigues
Mostra de cinemas Ibero-Americano Cinema S&o Jorge, Lisboa
COMIC-CON Exponor, Matosinhos
MERC’ART 2017 THE ART | LX Factory, Lisboa
CONTAINER

18 | Linda Martini vs The Legendary | Coliseu de Lisboa
Tigerman
Prémio Valmor Lisboa
Museu Nacional do Azulejo Museu Nacional do Azulejo, Lisboa
Peca teatral “Vilute”, de Rui Neto e | Teatro da Comuna, Lisboa
Margarida Cardeal

19 | Apresentacdo do livro “Rostos da | Livraria Férin, Lisboa
Portugalidade”, de Luis Machado
Exposicdo de Mario de Belém Underdogs Art Gallery, Lisbon
Peca sobre Van Morrison no EDP | Cascais
Cool Jazz

20 | Apresentagdo do livro “Espreitar a | Cinemateca, Lisboa

Memoria”, de Manuel Pina
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Concerto Rock em Coro

Forum Luisa Todi, Setubal

20 | Concerto Musicais e Natais do | Fundagdo Calouste Gulbenkian, Lisboa
Mundo, Coro e Orquestra Gulbenkian
Exposicdo Candido Portinari Museu Nacional de Arte Contemporanea
do Chiado, Lishoa
21 | O Dia Mais Curto, curtas-metragens Vérias Cidades
Concerto da banda Cassete Pirata Musicbox, Oeiras
Museu do Neorealismo Vila Franca de Xira
Linda Martini vs The Legendary | Coliseu de Lisboa
Tigerman
Estreia do filme “The Post” Vaérias Cidades
22 | Entrevista a Sou Abadi, realizadora do | Hotel Jorge V, Lisboa
filme “Cherchez la Femme”
Brass Wires Orchestra Lisboa
27 | Entrevistaa DJ OVERULE Lisboa
Opera Ravel Teatro Nacional S&o Carlos, Lisboa
28 | Programa de Fim-De-Ano Lisboa
29 | Concerto de Ano Novo Terreiro do Paco, Lishoa
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Anexo 4- Conteudos divulgados no programa “Horas Extraordinarias” de 1 a 15 de

Janeiro
Dia | Evento Local
1 Concerto da Orquestra Metropolitana | CCB, Lishoa

de Lisboa

Reportagem sobre a morte de Guida
Maria, actriz

Arquivos RTP

Funeral de Guida Maria

Basilica da Estrela, Lisboa

Apresentagdo do livro “Livrarias” de

Jorge Carrion

Livraria “Ler Devagar”, Lisboa

Concerto de Apresentagdo do CD
"Vol. 111" do Septeto do Hot Clube de
Portugal

Praca Alegria, Lishboa

Entrevista a Jorge Molder, fotografo

Lisboa

Ensaio de Empresa da peca de teatro

“A vida como ela é”

Teatro Garagem, Lisboa

Peca a relembrar a morte de Méario

Soares

Cemitério dos Prazeres, Lishoa

Comemoracdo dos 40 anos da

Companhia de Teatro de Almada

A Companhia de Teatro de Almada,
Almada

Entrevista e Concerto dos “ALT-J”

Altice Arena, Lisboa

Fernanda Fragateiro e Noiserv assinam
separadores da RTP1 — Reportagem e

entrevista

Estidio RTP

Ensaio de Imprensa da peca de teatro

“150 Milhdes de escravos”

Teatro da Trindade

A exposicdo "Luz Cega", com imagens
criadas pelo fotografo  Claudio

Garrudo

Travessa da Ermida, Lisboa
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Ensaio de Imprensa da peca de teatro

"Sonho de Uma Noite de Verao"

Teatro do Bairro, Lisboa

Apresentacdo do disco de estreia
“Millennial Shit”, dos Fugly

Damas (Lisboa)

Aurea e Diogo Picarra dio voz a

'Patrulha de Gnomos'

Estudios RTP, Lisboa

Ensaio de Imprensa da peca de teatro
“Chego sempre atrasada aos funerais

importantes” de Catarina Vieira

Teatro Maria Matos, Lishoa

Ensaio de Imprensa da peca de teatro

‘Actores’

Teatro Municipal S&o Luiz, Lisboa

(13

Apresentacdo da  Exposicao
(Podemos sempre fugir de carro) ” de

Luisa Jacinto

Fundacéo Portuguesa das Comunicacgoes,

Lisboa

10

A primeira exposicdo antologica da
pintora e escritora portuguesa Teresa
Balteé

Perve Galeria, em Lisboa.

Ensaio de Imprensa da peca de teatro

“Portugal em vias de extingao”

Teatro Nacional D. Maria Il, em Lisboa

Porto Editora apresenta novidades

literarias para 2018

Livraria “Ler Devagar”, Lisboa

Ensaio de Imprensa da peca de teatro
"The Portuguese -- a musical comedy",
de Filipe Homem Fonseca e Rui

Cardoso Martins

Auditorio dos Oceanos, em Lishoa

Peca sobre a Trienal de Arquitectura

de Lisboa - Arquitecturas Film Festival

Lisboa

11

Entrevista a Afonso Dorido o projecto

a solo: "Homem em Catarse"

Estidios RTP

Exposicdo de Didier Faustino —

“Unbuilt Memories”

Galeria Filomena Soares, Lishoa
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11

Apresentagéo da exposicao

“Temporada D"Arcos”

CCB - Fundacdo Centro Cultural de

Belém, Lishoa

Entrevista a Sérgio Godinho

Capitdlio, Lisboa

Entrevista a Richie Campbell

Cais do Sodré, Lishoa

12

Ensaio Geral da Orquestra Sinfénica
Portuguesa

CCB - Fundacdo Centro Cultural de
Belém, Lishoa

XV exposicdo de artes plasticas, "o

mar e motivos maritimos"

Museu de Marinha, em Belém, Lisboa

Entrega do prémio “Bérbara Virginia”

Academia Portuguesa de Cinema,
Cinemateca, Lisboa

13

Entrevista aos Rhye

Lisboa, Portugal

Festival Termémetro 2018

Cinema S&o Jorge, em Lisboa

A estreia da pega “The Portuguese — a

musical comedy”

Casino de Lisboa

14

Concerto da Orquestra Sinfonica

Portuguesa

CCB - Fundacdo Centro Cultural de

Belém, Lisbhoa

O concerto de Julio Resende, pianista e

compositor portugués

Fundacdo Julio Resende: Lugar do

Desenho - Gondomar

Estreia de “O Lagarto “de José

Saramago

Teatro do Elefante, Casa da Cultura -
Setlbal

Concerto de Pedro Burmester e Mario

Laginha

Fundacéo Calouste Gulbenkian - Lisboa

15

"Periodo Sabético” exposicdo de
colagem e desenho de Marta Pombo e

Thomas Mendonca

Espaco Santa Catarina - Lisboa

Ensaio de Imprensa da peca de teatro
“Do Bosque para o Mundo” de Inés

Barahona e Miguel Fragata

Séo Luiz Teatro Municipal

Reportagem sobre a peticdo puablica
contra a privatizacdo do Teatro Maria
Matos

Assembleia Municipal de Lisboa
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