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Resumo

A identidade visual, ou identidade corporativa, constitui uma das mais
importantes disciplinas do design grafico e assume, cada vez mais,
um papel preponderante na representacdo institucional. Desponta da
necessidade do homem, ainda primitivo, comunicar através da imagem,
ainda que bastante sintetizada, e prolonga-se até, a atual sociedade
contemporanea, onde sdo estabelecidos padrdes de comunicacio,
aplicados em funcio de um publico cada vez mais exigente e afeto aos
emergentes avancos tecnoldgicos. Assim sendo, as institui¢des investem
na diferenciacao pela construcdo de identidades fortes, promovendo-as
no mercado interno e externo.

Tendo em consideracdo o meio, fisico, cultural e social, envolvente, e o
papel ativo do designer na comunidade, a presente tese de investigacio
passa pela reformulacdo da identidade visual do Encontro Nacional
de Ilustragdo. Evento este, que decorre anualmente na cidade de Séao
Jodo da Madeira, que tem como pretexto intervir num determinado
corpo social, indo ao encontro de um tema que se vem desenvolvendo
nestas duas ultimas décadas em Portugal - quer com o aparecimento
de editoras dedicadas a area, quer com a qualidade dos ilustradores
especializados - a ilustracdo, num caso mais particular, a ilustracdo de
livros para a infancia.

Contextualizando, em cada edicdo deste encontro € eleito um tema-
chave acompanhado por um suplemento textual, fundamentos que
os ilustradores convidados sdo desafiados a interpretar, unificando
dessa forma a tematica de cada ano. Posteriormente as ilustracdes
passam a fazer parte constituinte de exposicdes patentes em multiplos
espacos expositivos concelhios. Artistas ddo ainda, o seu contributo em
oficinas de ilustracdo, debates sobre o estado da profissao, entre outras
atividades a decorrer ao longo do evento.
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No seguimento do corrente estudo foram abordados temas como, ailus-
tracdo numa perspetiva historica, sendo destacada a ilustracdo de livros
para a infancia. Ulteriormente realiza-se uma analise da identidade
visual e da marca, com enfoque na marca e na identidade dirigida a
eventos de cariz cultural, como eventos/exposicoes de ilustracio, festi-
vais de cinema, festivais de musica entre outros.

No ambito da identidade e da marca ligadas a area da cultura foram sele-
cionados trés objetos de estudo, casos concetualmente relacionados, que
serviram de auxilio a execucdo da proposta final.

Por ultimo, foi elaborado o projeto pratico, composto por uma apre-
sentacdo da identidade visual do 6° Encontro Nacional de Ilustragdo,
constituida pelo logétipo, cartaz promocional do evento, portal online,
que acolhe o evento e armazena os conteudos das edi¢Oes, a atual e as ante-
riores, e ainda materiais comuns, como cartio de visita, papel trimbado,
sdo apresentados, ainda, esbocos de uma abordagem menos convencion-
al, possibilitando a inclusdo de novos materiais comunicacionais, como
pin’s, mural com carateres magnéticos, uma aplicacio com a intencéo de
gerar logdtipos aleatoriamente, aproveitando a flexibilidade e diversi-
dade dos caracteres que compode a marca.
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Abstract

Visual identity, or corporal identity, is one of the most important subjects in
Graphical Design (communication) and it has been taking a preponderant role
in the institutional representation.

It started with the necessity of Man, still primitive, on communicating
through image, very synthesized. It has a range till the contemporary society
where communication standards are established and applied in function of a
public that is becoming more demanding and connected to the technological
breakthroughs. Therefore, the institutions are investing on the originality and
individuality through the construction of strong identities, promoting them
internally and externally.

Taking in consideration the physical, social and cultural environment
surrounding and the role of the designer in the community, this study has
it’s on the reformulation of the visual identity on the National Illustration
Meeting in Sdo Jodao da Madeira. This event takes place in the city of Sdo Jodo
da Madeira and has as a pretext to intervene in a certain social body and going
to meet a theme that has developed in these last two decades in Portugal- with
either the appearance of publishers dedicated to the area or with the quality
of the specialized illustrators - the illustration, in a more particular case, the
illustration directed to children’s books.

Contextualizing, in each edition of the meeting is elected a key theme with a
textual supplement, fundamentals that the guest illustrators are challenged to
interpret, unifying theme + text. Later the creations become part of exhibitions
in multiple exhibition spaces in different districts. Artists give their contribute
in illustration shops, debates about the state of the profession, among other
activities through the event.
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Following the present document, were addressed themes like the
illustration in a historical perspective, tapering the contents for the
Ilustration of books for children. Subsequently, the analysis of the
Visual Identity focusing on the brand targeted to cultural events like
movie festivals, events/illustration exhibitions, music festivals, among
others.

To beauty the content of this dissertation were selected three cases as
study object conceptually related that served to aid the implementation
of the final proposal.

Lastly, the practical project was elaborated compound by an Identity
Visual presentation with the logo, the promotional poster of the event
and finally an online portal that welcomes the event and stores the
contents of the current edition and the previous ones.
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IMultitarefa - aptidao

para elaborar qualquer
trabalho, diferentes areas de
atuacdo, seja por dever ou
necessidade.

Introducao

Motivacoes

“E possivel definir o que se entende por comunicacio visual? Praticamente
tudo o que os nossos olhos véem é comunicacio visual; uma nuvem, uma flor,
um desenho técnico, um sapato, um panfleto, uma libélula, um telegrama
(excluindo o conteudo), uma bandeira. Imagens que, como todas as outras, tém
um valor diferente segundo o contexto em que sdoinseridas, dando informacdes
diferentes.” (Bruno Munari)

Na atualidade, é cada vez mais dificil assumir uma posicdo em relagdo a
especializacdo numa area especifica. Segundo Giddens, “a medida em que
areas diferentes do globo sdo postas em interconexido umas com as outras,
ondas de transformacdo social atingem virtualmente toda a superficie da
terra” (Giddens, 1990). Num mercado contemporineo, constantemente de
olhos postos na globalizacdo de produtos e servicos, e saturado de oferta, um
arquiteto nio se limita apenas a projetar a planta de uma casa, como é capaz de
se debrucar sobre a decoracio, abordando a disciplina do design de interiores,
assim como, um artista plastico, é capaz de idealizar um cartaz, um técnico de
multimédia é capacitado para conceber um logétipo, ou ainda um designer
grafico, que em muitos casos, é incumbido da gestdo na area do marketing de
uma empresa.

Podemos afirmar, com acerto, que vivemos na época das multifun¢des, do
multitask!.

Indo ao encontro dessa diversidade profissional, o redesign da identidade
visual do Encontro Nacional de Ilustragdo, é uma proposta idealizada como
uma ponte de ligacio entre a obra e o consumidor final, que percorre as varias
etapas da concecdo de uma marca, partindo da abordagem de contetudos
tedricos, como, periodos histdricos marcantes e casos de estudo, até alcancar a
concecdo da marca. E, fazendo valer ainda a possibilidade de aliar a ilustracio
ao design grafico, em prol de uma resolucdo mais eficiente de questdes como:
a falta de informacdo por parte da organizacdo do evento ao qual se destina
esta tese de investigacdo, a auséncia de uma linha grafica consistente, e ainda, a
imagem negativa que o vigente portal online passa ao utilizador.

Concluindo a proposta, com um desenvolvimento projetual e umaapresentacio

do manual de normas referente a identidade corporativa do 6° Encontro
Nacional de Ilustragdo.
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Fig.1 Exemplos dos pacotes
de acucar Delta, edi¢do
limitada para o Encontro
Nacional de Ilustragdo

Introducao

Enquadramento

O Encontro Nacional de Ilustracdo assinala-se como um evento de cariz cultural a
decorrernacidade de Sdo Jodo daMadeira, durante um determinado periodo, definido
previamente pela organizacio, e conta ja com a quinta edicfio finda no passado dia
trinta de novembro de dois mil e doze.

Evidencia-se no mercado como uma ocorréncia cultural e publica, orientada,
sobretudo, para a ilustracdo dedicada a infancia, que abarca, ainda, uma componente
escrita, encarada como um meio criativo a explorar.

Este evento, em particular, encontra-se formatado do seguinte modo:
~ Apresentacdo/abordagem de um tema, normalmente ligado auma
referéncia a nivel industrial na cidade;
~Texto auxiliar (pequena historia, poema, ou outro);
~Convites a determinados ilustradores nacionais e internacionais .

O desafio de cada edicdo, passa por desenvolver um conjunto de ilustracdes que,
posteriormente, sdo transformadas em matéria expositiva ou entfo, ainda, aplicadas
em materiais de divulgacdo. No desfecho do encontro, as ilustra¢des sdo compiladas e
publicadas numa agenda, alusiva a cada edicdo.

Destaca-se ainda, no ambito da divulgacdo do evento, a utilizacdo pouco vulgar, na
passada edicdo (quinta edi¢fio), de uma colecéo limitada de pacotes de agticar (Delta)
impressos com ilustracdes de alguns artistas intervinientes, onde se sublinhava a data
do evento e o local onde se concretiza.

Quanto as exposicoes, estas sfo organizadas e distribuidas por numerosos pontos
estratégicos da cidade (Biblioteca Municipal, Pacos da Cultura e Olmar) e em
simultaneo decorrem, nos estabelecimentos de ensino concelhios, oficinas de
ilustracédo, debates, conferéncias, e ainda o lancamentos de alguns livros dos
autores participantes.
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Sendo ainda que, no decurso do evento, os ilustradores sdo solicitados a
expor o seu trabalho, abordando as técnicas utilizadas, assim como as suas
inspiracdes e, ainda, convidados a realizar um debate sobre o atual estado
da profissao.

Um dos aspetos a acentuar na concecio desta proposta é o publico-
alvo, para o qual é orientado o evento: o publico infantil. Visto que,
na sua maioria, as criancas sio caraterizadas pela facilidade e rapidez na
absorcdo de contetdos implantados nas novas tecnologias, e ainda pelo
sentido apurado no campo da exploracio e manipulacio de instrumentos,
destacando os interfaces sensiveis ao toque e/ou a interacdo com
dispositivos moveis.
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2 Frutiger sempre foi
apaixonado por escultura.

O seu pai era contra a sua
incursdo no mundo das artes
e Adrian, numa espécie de
ato rebelde, criava tipos

de letras diferentes indo
contra a escrita tradicional
europeia daquele tempo. Por
conta do seu grande talento,
foi incentivado a estudar
artes graficas pelos seus
professores. Edeleo projeto
de sinalizacdo do Aeroporto
Internacional Charles de
Gaulle,um dos mais bem
sinalizados do mundo,

de acordo com revistas

de design internacionais,
onde ¢é utilizada a fonte que
inicialmente seria chamada
de Roissy, tendo, depois,
mudado o nome para o
proprio nome do autor,
Frutiger.

Introducao

Ambito

“O estimulo aidentificacdo pessoal por meio de um desenho visivel pode
ser considerado o ponto de partida basico para a histdria da formacéao
do signo em seu mais amplo sentido, devendo ser classificado como o
primeiro despertar intelectual da humanidade” (FRUTIGER?2, 2007, p.
277-278)

Pelas razdes expostas até ao momento e por outras que vio, ainda, ser
expostas, este documento € perspetivado como um contributo (tedrico
e pratico) a disciplina de ilustracio, concedendo ao design grafico um
papel central, tornando a comunicacao o foco do projeto, convertendo o
portal webnum meio tecnoldgicomais eficaz e intuitivo, e acrescentando
com a unidade de multimédia competéncias da atualidade, designada
como era digital.

Qualificado como evento nacional e, por consequéncia, em grande
escala, a organizacdo do encontro deveria assumir graves preocupacoes,
a nivel visual, para ndo correr o risco de o mesmo ser conotado como
um “mau exemplo” em comparacgdo com o estudo de casos relacionados,
realizado no capitulo III desta tese de investigacdo.

Nio seria necessario elaborar uma pesquisa/avaliacdo extensa para
listar diversos lapsos, no que diz respeito a falta de valéncia dos meios
de divulgacdo, comunicacdo, utilizados neste evento em particular.

Deste modo, ambiciona-se aperfeicoar as componentes da comunicacdo
visual do referido evento, realizando uma avaliacdo do que tem sido
concretizado até a presente edicdo e a partir dai fazer a projecio do
que se pode vir a tornar, por meio do estudo e analise dos elementos
comunicacionais, assinalando os aspetos essenciais aserem reformados,
com o intuito de impulsionar o evento para outras dimensdes, como a
divulgacio, e visibilidade, a nivel internacional.
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30 webdesign pode ser
visto como uma extensido
da pratica do design, onde o
foco do projeto é a criagiio
de web sites e documentos
disponiveis no ambiente da
World Wide Web.

No desenrolar do projeto, foram estipuladas etapas metodoldgicas de
trabalho a aplicar a esta declaracio de investigacdo de modo a torna-la
coerente e coesa, para um entendimento claro.

Em tracos gerais, a proposta desta dissertacdo tem como objetivo
primario operar junto da comunidade envolvente, inaltecendo
culturalmente o evento e evidenciando a necessidade de quebra com
a marca afeta aos encontros anteriores, avaliada como um modelo
negativo de comunicacdo, inovando a marca, atualizando-a fora e
dentro da web tornando-a mais “apetecivel” aos olhos do ptblico-alvo,
o publico infantil.

Como o autor Fiske afirma, “A Cultura é um organismo activo, mutante e
existe apenasdevido aparticipacio activadosinterlocutoresnos cdodigos
de comunicacdo” (Fiske, 1998), dai a importancia das caracteristicas
dos destinatarios.

Para delimitar a area de intervencéo deste estudo foram destacados trés
objetos de estudo considerados de elevada importancia para o contexto
de evento, que englobam o design grafico, o webdesign?® e a ilustracéo.
Os principais produtos a serem apresentados no término deste projeto
sdo os seguintes:

~(Re) Design do logétipo;
~Cartaz;
~Portal web.

E como era de prever, é realizada uma abordagem ao conceito de marca,
apontandonadirecdodaidentidade visual paraeventos,complementada
com a analise de exemplos relacionados, atendendo a flexibilidade
grafica, no que toca ao webdesign havendo uma preocupacio extra
com a atualidade, procurando desenvolver conteudos para os varios
dispositivos mdveis. Ultimando esta primeira parte com a apreciacdo de
trés casos de estudos, direcionados a cada um dos elementos sugeridos
para apresentacdo final:

~Logdtipo (San Francisco Design Week);

~Webdesign (Bologna 2012);
~Cartaz (DocLisboa’12).
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Fig.2 Ilustracdo pertencente
a Arte Nova da autoria
Aubrey Beardsley para Oscar

Wilde Salomé

Fundamentacao tedérica

Introducao a Ilustracao

O Encontro Nacional de Ilustragdo, aborda um tema que nio tem, até
a atualidade, um documento escrito e estruturado cronologicamente,
sendo que Illustration, a Visual Story*, é até ao momento o livro que ten-
tou desenvolver alguns dos aspetos mais marcantes emrelacdo ahistériada
ilustracdo, ainda que néo possa ser encarado como tal, pois néo é ordenado
cronologicamente, divide, sim, o contetdo por estilos ou épocas bem evi-
dénciadas. E certo, e irrefutavel, afirmar que a sociedade contemporéanea
vive rodeada de imagens, somos bombardeados a cada segundo por novas
experiéncias visuais, e ndo seria de maneira alguma presuncoso afiancar,
que o publico em geral tem o seu primeiro contacto com a arte através da
ilustracdo, como exemplo mais relevante, os livros da nossa infancia. Um
marco importante da nossa vida, pois todos, ou quase todos, recordam os
contos infantis fazendo-se acompanhar por imagens ilustrativas ao con-
tetdo escrito. E nesse encalce que o evento ao qual se destina esta tese
de investigacdo se cruza com estes dados histdricos, relatados ao longo do
livro, sendo que uma das intencdes do Encontro Nacional de Ilustrag¢do
é recuperar o contacto dos pequenos leitores com a escrita, o livro - objeto
fisico.

Livros, revistas, posters, e publicidade em geral, sdo encaradas como obras
num contexto de museu de rua, num tempo em que a ilustracio era, de
facto, mais acessivel que a maioria das salas de exposi¢cdes. Num contexto
cultural, a visualidade nio surge, nem ¢ discutida cronologicamente, a
abordagem segue temas, de acordo com o estilo e a forma. Obviamente,
que ao mencionar o estilo é consequente a ligacdo temporal da qual néo
se poderia escapar, os estilos culturais, marcados por periodos de tempo
(Estilo Vitoriano, do meio até ao fim do século XIX e o Pds-Moderno
meados do século XX aos inicios do século XXI).

Por outro lado surge a forma, conotada de géneros especificos que podem
ser transversais aos periodos histéricos, como a politica e humor, géneros
estes que se repetem ao longo dos séculos XIX, XX e inicios do século XXI,
e foram produzidos por aqueles que eram filhos do Vitoriano, Moderno
e Pos-Moderno.
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5Em 47a.C.0 Egito era
governado por um eunuco,

o ministro Poteinos, que
junto com o general Aquilau
tramavam contra César, que
acabara de desembarcar

em Alexandria. Os egipcios
obstruiram as canalizagdes
de agua e as tropas romanas
estiveram a ponto de morrer
de sede. Aquilau tentou
apoderar-se da frota de
César, que mandou aticar
um gigantesco incéndio
que, do arsenal, se propagou
acidade e destruiu entre
outras coisas a célebre
biblioteca de Alexandria.

A biblioteca continha 400
mil rolos de papiro, tesouro
que nos teria transmitido,
se conservado, os
conhecimentos dos véarios
séculos, de varios milénios
de cultura e de civilizagéo
pré-cristas.

Fonte: Ivar Lissner

“Os Césares - Apogeu e
Loucura”, Ed. Itatiaia, Belo
Horizonte, 1964, p. 64 e 65

Em bastantes casos sera complicado identificar uma ilustracdo, que
podera pertencer ao movimento da Arte Nova, que se carateriza pela
linguagem inspirada na Arte Bizantina, e Pré-Rafaelista, com os seus
conceitos espirituais e sensuais, imagens carregadas de erotismo, e
personificando ninfas e demdnios, natureza, elementos organicos e
tipografia curvilinea, ou até mesmo ao Expressionismo, com o romper
da tradicdo académica, que tentava imitar o real e que tornava visivel
o invisivel, ou entdo seria simplesmente dotada de formas hibridas e
combinacdes historicas. Na pratica, tanto as obras como os ilustradores
ofereciam uma melhor defini¢do pelos métodos concetuais do que apenas
pela aparéncia.

Enquanto certas ilustracdes eram exibidas como tendéncias estilisticas,
outras eram mais exemplares de determinadas tematicas.

Indo ao encontro desta contextualizacdo historica, os ilustradores
convidados do Encontro Nacional de Ilustra¢do, mostram como as
interpretacoes feitas aos temas de cada edi¢cdo podem ser bastante
diversificadas, com mistura de técnicas e de tempos. Por esse motivo é
dada aos participantes total liberdade de concecéo das suas obras.

A ilustracdo consta na maioria dos dicionarios, como representacio
visual com afuncdo de tornar algo mais apelativo e de facil compreenséo,
ligada a um texto. As técnicas sdo variadas: desde a pintura a escultura,
incluido a colagem, xilogravura, gravura, desenho e técnicas mistas.

Reforcando a ideia de que a ilustracdo é bastante antiga, os egipcios
foram os pioneiros a usar ilustra¢ées nos seus famosos manuscritos.
Aos manuscritos ilustrados, desde finais do império romano até ao
advento dos livros impressos por volta de 1450 na Europa, designavam-
se de “Manuscritos iluminados”. Dado que o brilho das folhas utilizadas
paraadornar estes mesmos documentos, dava ailusio de que a pagina se
encontrava iluminada. Os ilustradores, neste caso iluminadores, eram
as pessoas responsaveis por desenhar e decorar cada pagina.

Dos papéis ilustrados da antiguidade grega e romana, pouco ou
nada restou, devido ao incéndio da biblioteca de Alexandria®, mas
curiosamente, os pedacos que restaram revelam ilustracées com
sequéncias paralelas com a histdrias de quadradinhos da modernidade,
outro componente equiparada a atualidade, levando-nos a refletir sobre
as semelhancas entre o passado e o presente da ilustracao.
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6Cromolitografia éum
método da litografia através
da qual os desenhos sido
impressos em cores. Os
exemplares mais refinados
conseguem uma boa
aproximacao do efeito da
pintura. O termo deriva

do grego chroma (cor),
lithos (pedra) e grafico (de
graphein, desenho).

A técnica foi desenvolvida
principalmente pelo
litégrafo alemao-francés
Godefroy Engelmann de
Mulhouse (1788-1839) que
patenteou o procedimento
em 1837.

SELECCION ESPECIA ;g

Fig.3 Cromolitografia Zigarrenkisten-Deckelbild,
Innenseite, 1910.

Indo ao encontro do objeto fisico, ja no inicio do século XV, a procura de
livros na Europa aumentava significativamente. A produ¢do manual de
livros tornou-se insuficiente para atender as necessidades da sociedade,
propiciando a cria¢do de umalinha de producao, assim, as ilustracdes eram
pensadas para uma reproducio em série e as gravuras passaram a ser o
padrio desse novo paradigma.

Apesar dos avancos que a revolucdo industrial e as experiéncias em re-
producdo e impressdo de fotografias ocasionaram, a producio de imagens
para a reproducio em série manteve a necessidade do trabalho manual,
ainda que introduzindo novas técnicas na gravura em metal e pedra, como
é o caso da litografia, fotogravacdo ou corrosao.

Ainda na sombra da revolucdo industrial, a evolucdo de materiais e
métodos aplicados a litografia durante o séc. XIX possibilitava a impressao
de imagens em variadas cores, esse avanco da técnica foi nomeado de
cromolitografia®. A ilustracdo comercial vai ganhando, nesse periodo,
cada vez mais liberdade de criacdo. De fato a cromolitografia caiu nas
gracas dos editores e tipdgrafos, devido a qualidade da reproducéo das
ilustracdes, assim como a possibilidade do ilustrador compor titulos e
estilos tipograficos com total liberdade.

E neste ponto que nasce a base de inspiracdo para o desenho da marca
do 6° Encontro Nacional de Ilustragdo, procurando dar a possibilidade de
criar e manipular caracteres tipograficos, assim como imagens a uma cor
(monotone) ou duas cores (duotone).

Voltando ao assunto, enquadramento histérico, antes da II Guerra
Mundial, os ilustradores mantinham-se dentro do estilo tradicional
académico, mais precisamente o Realismo - incutido pelos artistas
renascentistas e vitorianos. Ja a partir dos anos 20 do séc. XX, tornam-se
mais comum entre os editores e agéncias de publicidade uma tendéncia
vanguardista, eaquiailustracdo comecaaexplorar novaslinguagens visuais
influenciadas pelos movimentos artisticos pertencentes ao Modernismo,
ainda que na supremacia comercial, permanecia o estilo académico.
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Fig.4 “Natureza morta com
pimentos vermelhos numa
mesa em lacado branca”
Felix Vallotton

Ao contrario das Artes Impressas como ¢ o caso da gravura em metal
e da serigrafia, atualmente o niimero de cdpias depende apenas do
numero de tiragens do objeto, produzidas por edi¢des limitadas, seja
um livro, revista, cartaz ou outro. A ilustracdo executa uma ampla gama
de estilos - desde o académico ao vanguardista, produzindo obras para
um entendimento eficaz e legivel, ndo menosprezando o denominador
estético ou concetual.

Com a corrente do Modernismo, e em particular a forma e a linguagem
radical do Cubismo, a ilustracdo comecou a ficar para tras de abordagens
mais progressistas. Enquanto alguns ilustradores adotavam técnicas que
surgiam com o movimento moderno, como € o caso da colagem, reducdes,
interpretacdes cubistas, muitos outros continuavam a resistir as novas
ideias, muito em prol dos seus clientes, sendo cautelosos quanto a
introducdo de conceitos visuais fora dos parametros de visdo dos seus
consumidores, para que estes nao ficassem desorientados ou confusos.

Apesar de existir, na atualidade, algumas reticéncias no que consta
a introducdo de produtos, formas, ou imagens que possam provocar
estranheza ao destinatario, hda uma liberdade, ou até mesmo uma atitude,
que em muitos dos casos € o elemento diferenciador e a componente que
dita o sucesso do projeto.

A cultura popular e a experimentacdo de diferentes técnicas de re-
producdo exerceram grande influéncia no trabalho dos ilustradores. A
fusdo da tradicdo dos estilos classicos com o experimentalismo téc-
nico e artistico dos movimentos culturais da época, contribui assim
para a crescente gama de estilos e técnicas de ilustracdo. Assim,
muitos ilustradores auto-publicavam o seu trabalho, os estilos iam
surgindo e multiplicando-se, como a Arte Déco?, como a influéncia do
cubismo e do dadaismo, o fantastico e o surrealismo.



7 Arte déco foi um
movimento popular
internacional de design
que durou de 1925 até
1939, afectando as artes
decorativas, a arquitectura,
design de interiores e
desenho industrial, assim
como as artes visuais, a
moda, a pintura, as artes
graficas e cinema. Este
movimento foi, de certa
forma, uma mistura de
varios estilos (ecletismo)
e movimentos do inicio
do século XX, incluindo
construtivismo, cubismo,
modernismo, bauhaus, art
nouveau e futurismo.

8William Morris foi um

dos pricipais fundadores

do Movimento das Artes

e Oficios britanico. Era
pintor - de papéis de parede,
tecidos padronizados e
livros - além de escritor de
poesia e ficcdo e um dos
fundadores do movimento
socialista na Inglaterra.

Nao sendo a ilustracdo enraizada no seu proprio tempo, ilustradores
desenhavam influéncias do passado e inspiracdes distantes que passa-
vam por imitar tempos onde nao viveram, tomando, assim, esses estilos
numa nova circulagéo e tornando a ilustracio ecléctica e retro.

Um dos exemplos mais relevantes da fusio entre o design e a ilustracio
foram os ingleses Pré-Rafaelistas, circulo de amigos, pertencentes ao
movimento Arts & Crafts nos finais do século XIX, idealizavam as suas
obras com estéticas retiradas da época medieval, tornando-as mais
eroticas, cultas, e em virtude da sua irreveréncia vanguardista, foram o
motor de alteracdo da ilustracdo dessa época.

Este movimento tinha como missao principal restabelecer a uniao das
artesedos oficios perdidano Renascimento, seguiam assim os principios
estabelecidos por William Morris®, considerando o material, a funcio,
o design e a técnica. Este mesmo movimento teve ainda o importante
apoio da monarquia vitoriana e alta burguesia, sendo que os produtos de
grande qualidade artesanal nio eram acessiveis a qualquer pessoa, visto
serem mais caros do que os fabricados em série pela producéo industrial.

O estudio de design fundado por Morris e Philiph Webb ficou conhecido
pela ideia do espaco “casa” como uma obra de arte total, com todos
os objetos desenhados pelos arquitetos e realizados por artesios
experientes usando métodos tradicionais e inspirados na natureza. O
Arts & Crafts cresceu e estendeu-se na Alemanha e nos Estados Unidos
onde foram publicadas revistas especializadas que atingiam um grande
publico feminino, também a modernizacido da Europa no final do século
XIX inspirou na Franca um movimento ainda maior e mais abrangente,
a Arte Nova.
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“Uma imagem ¢é uma vista que foi recriada ou reproduzida. E uma
aparéncia, ou um conjunto de aparéncias, que foi isolada do local e do
tempo em que primeiro se deu o seu aparecimento, e conservada — por
alguns momentos ou por uns séculos.” (BERGUER, 1972, pag.13)

A ilustracdo é comunicacdo, afinal enraizada na linguagem visual.

E neste contexto que o objetivo primordial do projeto pratico passa por
reforcar a ideia de que a ilustracdo, pertencente a qualquer corrente
artistica, pode tomar partido individualmente e explorar as tendéncias
de varios tempos, misturando-as, ou dando énfase a determinadas
carateristicas de cada época.
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Fig.5 "Tulip and Willow’, 1873. William Morris
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9Kvéta Pacovskd nasceu
em 1928, em Praga, na
Republica Checa, onde vive
atualmente. Estudou na
Escola de Artes Aplicadas
de Praga e iniciou a sua
carreira como ilustradora
na década de 1950,
principalmente em livros
dos Irméos Grimm e de
Andersen.

Fundamentacao tedérica

[lustracdo Contemporanea Infantil

»

“Um livro ilustrado é a primeira galeria de arte que uma crianga visita
Kvéta Pacovska?

No decorrer desta tese de investigacdo, frizando mais uma vez o
papel crucial do publico infantil, era imprescindivel o estudo do tema
ilustracdo contemporanea Infantil, pois é neste capitulo que sio
evidenciados os artistas que fazem da ilustracdo para a infancia uma
significante componente das suas obras.

Onde, ou quando, o primeiro livro para a infancia foi publicado néo se sabe
exatamente. Contudo, os historicistas acordaram que a primeira narrati-
va infantil foi lancada em Inglaterra em meados do século XIX. Ainda nos
principios do ano de 1800, quando os contos populares ou contos de fadas
(como os irméos Grimm) eram mais apeteciveis para jovens, os primeiros
desenhos para criancas foram produzidos, apenas, como complementos
de texto.

Jaem meados do século XIX, com os avancos da tecnologia e da reproducéo
a preto e branco e também a cores, a popularidade dos livros ilustrados
encontrava-se em ascensio. Dai que, ainda no final deste mesmo século,
as livrarias avancavam com o conceito do livro ilustrado, como se assim
impulsionassem o entusiasmo pelaliteratura entre os jovens. De sublinhar,
aintencdo presente neste evento de reavivar esta tendéncia de incentivar a
leitura, transformando o livro num objeto desejavel.

Se bem que, no inicio, a maior parte dos ilustradores nio diferenciava
entre trabalhos elaborados para criangas ou para adultos. Um dos pontos
cruciaisqueligaaestética,otomeoestiloéaintroducdodacriancacomo
um elemento presente, e ativo, na ilustracdo. Sendo que os elementos
fundamentais na componente do design e da narrativa entravam cada um
respetivamente, ainda que os temas basicos pudessem diferir.
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Fig.6 Capa da obra

“Two Squares: A Suprematist
Tale in Six Constructions”
1922

El Lissitzky

Fig.7 Capa da obra
“The Elephant’s Wish”, 1959
Bruno Munari

A chave para o sucesso, na vasta maioria das ilustracdes para a infancia, é
colocar o espetador — a crianca — em cena, por vezes através de metaforas ou
alegorias, sendo que assim ¢é mais facil atingir o ptblico-alvo ao qual se desti-
nam, pelo simples facto de que as criancas se relacionam com outras criancas.

Neste capitulo da ilustracdo dirigida a infancia, € de sublinhar o trabalho
do construtivista russo El Lissitzky, mais particularmente, a sua obra
“Two Squares: A Suprematist Tale in Six Constructions” (1922) eviden-
ciada, sobretudo, pela quebra do layout tradicional infantil e do seu con-
teudo. O autor, El Lissitzky, utilizou apenas formas abstratas simbdlicas,
denominadas no livro de “significados elementares”, em vez de dispositivos
narrativos representacionais. A intencio de Lissitzky era envolver todas as
criancas num animado jogo, testando dessa forma, com a transferéncia do
naturalismo para o simbdlico na iconografia para a infancia, os limites da
compreensao visual e textual.

Naturalmente que nesta época, o que define a aparéncia de um livro é aimagem,
ndo o tipo. De facto, é nesta esta era em que as restri¢des impostas pelos livreiros,
sobre como tornar uma ilustragfo para criangas viavel, comec¢a a mudar radi-
calmente. Quanto a corrente artistica em destaque, o Realismo, continua em
supremacia, ainda que comecem a surgir formas do Neoimpressionismo e
Neoexpressionismo, bem como os métodos minimalistas primitivos.

Ainda neste capitulo destaca-se o artista Bruno Munari, tedrico e designer de na-
cionalidade italiana, ¢ sem dividaum dos impulsionadores na exploracio de livros
dirigidos a criancas e jovens, e um dos melhores exemplos do design vanguardista.

O seu trabalho caracteriza-se pelas varias experiéncias e inovagdes ao nivel
do design grafico, tipografia e ilustracdo. Conceituado ainda, pela extensa
obra composta por aproximadamente 150 livros. Em finais dos anos 80,
o autor/ilustrador tornou-se mais do que um participante no processo
de design, o ecletismo na ilustracdo de livros infantis e o desenho de ti-
pos emergem. Assim como os jogos tipograficos nos livros direcionados
as criancas, praticados pelos designers, que experimentavam por esta
altura outros meios de impressao, usufruindo totalmente dos emergentes
avancos tecnoldgicos.
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E nesta direclo, da inclusio de jogos “animados” que cativem a atencéo
das crianc¢as que nasce a marca do 6° Encontro Nacional de Ilustragdo,
provocando no publico-alvo a necessidade de interargir com o objeto,
mais a frente no capitulo V, segue uma explicacdo mais detalhada da
reformulacdo da identidade visual do evento.

No ponto de vista dos mercados, havia ainda uma forca maior para
a mudanca: A arte e o design dos novos livros infantis era uma
consequéncia da MTV - peculiar, cinético e exuberante.

Desde entdo, e até a atualidade, ilustradores usam/abusam de técnicas
impostas pelos primdrdios do desenho, utilizando a simplificacdo pelo
ponto ou linha, até ao detalhe mais rebuscado de uma ilustracéo a trés
dimensdes. Uma fase hibrida e plural.

\

/g

MUSIC TELEVISION®

Fig.8 Logotipo MTV, 1979.
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Sapato, Sapatinho,

Ca vens de mansinho
Encontrar teu ninho.
Bota, Botinha,

Chegas depressinha
Encantar a alminha.
Alpergata ao pé da gata,
Tamanco no banco,
Dancas na mesma,
Junto da toca,

Com ou sem soca.
Pantufa, Pantufinha,
Enfia-a fofinha

‘Tou na casa minha.
Chinelo, Chinelinho,
De veludo ndo de linho
Calcas bem quentinho.
Babufa, Borzeguim,
Sandalia, Carapim,
Ficas-me bem assim.
Chinela, Chapim,
Ténis, Escarpim,

Cada dia quero para mim,
Calco-vos, sim, sim.

Complemento textutal 3° Encontro Nacional de Ilustragdo
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Fundamentacao tedérica

A hist6ria da marca

Fazendo um enquadramento, sabemos, com os dados histdricos existentes,
que a marca foi usada desde sempre como método diferenciador, com a
capacidade de singularizar grupos sociais, usado como sinete pessoal ou
ainda marco de propriedade. De uma perspetiva antropoldgica, é desta
forma que o ser humano encontra maneira de se integrar na sociedade,
reconhecendo assim a sua existéncia, e para que o préprio crie condicdes
diferenciais no meio em que opera.

A denominacio de marca provem do antigo escandinavo “brand”, sendo
que a sua definicdo era literalmente associada ao ato de queimar, é a
partir desse contexto que os saxdes adoptaram esse termo.

“Quando o homem primitivo, ao sair a caca, distinguia na lama a pegada
de algum animal, o que ele via ali era um sinal grafico. O olho do seu
espirito avistava na pegada do proprio animal.” (HOLLIS, 2000)

A designacdo mareca, ficou associada ao ato de marcar, utilizando assim
um “marcador” de animais, com o objetivo de identificar a propriedade
e posse dos bens materiais. Isso fez com que os seus criadores ficassem
conhecidos pela qualidade do gado que vendiam, fazendo com que a marca
ficasse reconhecida, na espetativa de aumentar assim as trocas comerciais.

“Atualmente a marca continua a ter a mesma finalidade primaria, de
identificar e distinguir produtos, bens ou servicos. E o termo Branding
diz respeito ao ato de marcar, atribuir marca grafica ou relacionar gra-
ficamente diversos bens, geridos da perspectiva do design de comuni-
cacdo” (Raposo, 2008)

Bruno Munari (1977) entende que a comunicac¢do visual diz respeito

a praticamente tudo que o que vé através dos olhos. Imagens cujo
significado varia em funcdo do contexto em que se inserem.
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10 Escambo é a transacc¢do
ou contrato em que cada
uma das partes entrega um
bem ou presta um servico
parareceber da outra

parte um bem ou servigo
em forma de crédito, sem
que um dos bens seja
moeda. Isto é, sem envolver
dinheiro ou qualquer
aplicacio monetaria. Por
exemplo, um agricultor
com um marceneiro pratica
escambo trocando dois
cestos de frutas por uma
cadeira, ou pela instalacao
de uma cerca no seu terreno

Tal defini¢do pode ndo demonstrar toda a complexidade da comunicacdo
visual, porém deixa um pouco mais clara essa multiplicidade de significados
recebida pelas pessoas através dos sentidos, principalmente a visio.

Com o desenvolvimento das civilizacdes e da projecdo econdmica, foi
uma questdo de tempo até surgir a necessidade de implementar a moeda,
substituindo as trocas comercias, denominadas de escambo!©. Assim,
desenvolveram-se as instituicdes comerciais, bem como as novas infra-
estruturas, resultado do desenvolvimento urbano e social. E nesta altura,
que nascem as grandes corporagdes e por conseguinte, a concorréncia.

“No século XIX as marcas individuais tornam-se obrigatdrias no meio
comercial. As vendas dos produtos ocorriam sobretudo localmente
nas ruas corporativas, excetuando-se aquelas que eram transportadas,
remarcadas e revendidas pelos mercadores que efectuavam as vendas fora
dos mercados locais, e que também marcavam os produtos para protecéo
da pirataria” (Joan Costa, 2004).

Foi entdo no inicio do século XIX, que os grandes fabricantes identificaram
nas marcas um potencial, que poderia projetar o crescimento do negdcio,
impulsionados pela revolucdo industrial, sendo que os produtos eram
comercializados a distancias cada vez mais significativas da sua origem.
Como instrumento de protecdo, quer para produtores, quer para
consumidores, nasce a Lei de Marcas de Mercadoria na Inglaterra (1862), a
Lei Federal da Marca de Comércio nos Estados Unidos da América (1870) e
ainda a Lei para a Protecdo de Marcas na Alemanha.

No entanto, as marcas de inicio de século esgotavam-se na marca grafica e
na publicidade, onde muitas seriam um misto de ilustracio e texto e, por
isso, convertidas em rétulos e cartazes. Ainda longe do que atualmente se
designa por identidade visual corporativa.

Dai a importancia da gestdo correta da marca, adapando-se ao tempo
presente e evoluindo a par da comunidade para a qual é idealizada.

Em suma, a historia tem revelado que as marcas nio morrem e que sio
os seus processos de gestdo que evoluem numa ldgica e dinamica de
adaptabilidade a mudanca das organizacdes e ao seu meio envolvente.
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Fig.9 Embalagem de sabao
“Sunlight”, 1880

Fundamentacao tedérica

A evolucido da Identidade Visual

A identidade visual é o passaporte de qualquer marca, instituicéo, ou
evento cultural e, como tal, tem ao longo da histéria varios marcos
importantes a nivel do design grafico. O caso mais visivel é o da
revolucdo industrial, que alterou o sistema de producéo, abandonando a
producdo artesanal familiar e apostando cada vez mais na generalizacio
da producdo em série.

Contextualizando os factos, durante a industrializacdo e como
consequéncia da elevada taxa de producio, as empresas partiram a
descoberta de novos mercados, alargando horizontes comerciais e
recorrendo a intermediarios, numa pratica crescente, tornando-se a
marcaempresarial aforma mais eficaz, e inica por sinal, para identificar
e diferenciar a empresa perante o cliente, ou seja o consumidor.

Ja no século XIX os comerciantes tinham preocupacdes com a
mercadoria, em termos de higienizacdo do produto final, e para isso
idealizavam embalagens com afuncéo de proteger o artigo. O empresario
William Hesketh surge como um dos pioneiros na concecio da marca.

A partir daqui, inicia-se uma nova era na promocio das empresas,
contrariando o que acontecia na época, lancando (entre 1880-1900)
uma marca registada de sabdo — Sunlight - com uma campanha que
promovia a qualidade diferenciada e constante de um simples sabao
vendido em barras toscas.

Promocdo esta que, mais tarde, viria a comprovar-se um sucesso
comercial, com uma embalagem e grafismo prdprios, e por ultimo, e ndo
menos importante, um nome de facil pronuncia e memorizacio, dai em
diante foram surgindo marcas como: Vim, Monkey Brand, entre outros.

Porém, como refere Wally Olins (1995) o termo “Imagem corporativa”

surgiu apenas na década de 1950 usado por “Walter Margulies, chefe da
distinta consultoria de New York Lippincott & Margulies”.
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A ARG (Allgemeine
Elektricitits- Gesellschaft)
foi uma das mais
importantes empresas
eletrotécnicas da Alemanha,
fundada em 1887. A AEG
foi dissolvida em 1996,
mas a marca continua a ser
usada em muitos produtos
através de licenciados. A
empresa produziu - entre
outros - eletrodomésticos,
locomotivas, automdveis,
avides, cinematografos e
mainframes.

Por estes tempos ainda mal se avistava aquilo a que atualmente denomi-
namos como identidade visual corporativa, ainda que, ja em 1907, Emil
Ralhenan, diretor da empresa alema AEG, contratou Peter Behrens e Otto
Neurath, com a funcio de criar um programa completo que albergava desde o
projeto dos edificios, fabricas, produtos, servicos de cha, logdtipos, cartazes, até
a concecdo das residéncias para os trabalhadores. Neste momento nascia uma
das primeiras equipas de consultores de imagem corporativa, de que a historia
ouvira falar.

Marcas como a notavel CBS, ou a famosa Olivetti, que inaugurou um servico de
publicidade (situado em Ivrea) e que trés anos depois se chamou Departamento
de Desenvolvimento e Publicidade, ficaram sinalizadas na historia. Ou ainda, a
Procter & Gamble, criada em 1837 e originalmente dedicada ao fabrico de velas e
sabdo, com a apostano design veio a tornar-se numa empresa de grande dimensao.
Em 1924, introduziu um departamento de pesquisa e estudo do consumidor para
conhecer as preferéncias e habitos de compra. Empresas passavam por varios
estados e contextos histéricos com mudancas inevitaveis, ainda que em alguns
paises, as rotinas continuavam normais, fora de ambientes de guerra e pds-guerra,
como € o caso das escolas de arte na Suica.

Era cada vez mais comum por parte das entidades fabris a criacio de departa-
mentos criativos, com a funcéo de promover o produto, dando énfase & men-
sagem que cada empresa pretendia passar ao cliente. Nomes como Paul Rand,
Saul Bass, Lester Beall foram surgindo a quando da expanséo industrial
do pds-guerra que dava um novo pulméio ao mercado, dando o empurrio ao
surgimento de gabinetes de design dedicados exclusivamente a concecdo da
imagem visual corporativa.

O redesign da IBM tem também a sua influéncia no que diz respeito aos
avancos no design grafico, Wally Olins considera que “a caracteristica mais
admiravel sobre o estilo da IBM € a sua ubiquidade. Os seus funcionarios tém,
os produtos tém, os edificios tém, as brochuras e a publicidade da IBM tém”.
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Fig.10 Evolucéo do logétipo da empresa IBM, 1880-1972-2013.

Avancando um pouco na histdria, porque o que importa referir é o papel
principal da identidade visual num contexto contemporaneo, nada melhor
que a empresa Apple, associada ao nome de Steve Jobs, sendo um exemplo
fascinante, que ultrapassa a necessidade fisica de obter um produto, e passa
a ser encarado como um fetichismo, pela primordialidade de apropriacdo
do simbolo, a ma¢éd com a dentada, que tem conotacdes como: a macga da
tentacdo encarada como fruto proibido, a ma¢a como simbolo de conheci-
mento, entre outros significados. Abordando o campo da cultura visual,
falar de uma marca é muito mais do que referir-se a fisicalidade da mes-
ma, é transcender ao plano do desejo, ou seja, aquilo a que somos induzi-
dos a consumir nio ¢ simplesmente um produto, mas sim todo o pacote de
emocodes e sensacgoes, que o torna tao unico e fascinante.

Fig.11 Evolucéo do logétipo da empresa Apple, 1976-1998-2001-2007.

Como afirma Daniel Raposo num dos seus artigos, “As marcas sdo fendémenos
sociais e o seu valor resulta do tipo de reconhecimento que obtém do publico.”
Atualmente, as marcas véem tentando impor-se perante um publico cada vez
mais exigente, recorrendo a varios argumentos légicos, como é o caso do preco,
afuncio e a viabilidade do produto, e por outro lado as emogdes, o imaginario,
o prazer da apropriacdo de um determinado bem.
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Na concretizacdo da identidade corporativa, existe a necessidade
incontorndvel de estudar variados fatores sociais, culturais e
econdmicos, ultrapassando os limites do aspeto palpavel e visual,
tornando-se numaaspiracdo humana, e dando forma a marcaemocional,
que “vende detergentes sem prometer que lava bem” - 0 que passa a
ser um dado adquirido e exigido para oferecer algo mais, que passa as
emocoes — como desejar a roupa fresca e perfumada.

Em tempos, nunca se viu tanta facilidade na aquisi¢do de bens materiais,
as marcas sio totalmente propriedade do publico, existem os créditos,
as promocdes, todo um cendrio propicio ao consumismo extremo.

Resumindo, a identidade visual corporativa, ndo se contenta apenas
com a fisicalidade do produto, do qual fazem parte o logétipo ou cartaz,
toma em muitas circunstancias uma posi¢do prépria, promovendo a
relacdo com o publico, interna e externa a empresa, o meio em que se
inserem e ainda o contexto temporal em relacio ao produto em causa.

Dai os projetos terem a necessidade de serem versateis, capazes de
aceitar opinides de outrem, sendo dotados com a capacidade de se
moldarem a comunidade tendo em conta todos os constantes avancos
dum meio contemporaneo numa era digital.
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Fig.12 Cartaz para as festas
Sdo Jodo do Porto, 2013
R2 Design

Fundamentacao teédrica

Identidade Visual para Eventos

“O estimulo aidentificacdo pessoal por meio de um desenho visivel pode
ser considerado o ponto de partida basico para a histdria da formacéao
do signo no seu mais amplo sentido, devendo ser classificado como o
primeiro despertar intelectual da humanidade.“ (FRUTIGER, 2007,)

Os eventos, sejam eles culturais, sociais, econdmicos, politicos,
desportivos ou ambientais, vio estar sempre relacionados com uma
determinada area da vida do ser humano, e sdo nos dias que correm
parte essencial da cultura de uma vida em comunidade.

A sociedade, atualmente, dispde de um sentido de busca apurado,
procurando cada vez mais cultivar-se, vivenciado novas experiéncias
e sensacOes. Estes eventos podem ser encarados segundo duas
posicdes distintas, para quem organiza, sinonimo de trabalho,
competéncia, criatividade, iniciativa, responsabilidade. E para quem
participa, sindnimo de interacdo, aprendizagem, experiéncia, relacdes
pessoais e/ou profissionais. E quando o objetivo passa por atingir
um publico em espefifico, a identidade visual desempenha o papel
principal, visto que esta cientificamente provado que nos seres
humanos a visdo gera 70% dos sentidos.

A identidade visual é o elo de ligacdo entre o evento e o consumidor, e
como tal, uma das suas implicacdes é responder da maneira mais eficaz
as necessidades do proprio evento e do publico para o qual é idealizado.
Dai a necessidade de desenhar linhas graficas consistentes, com uma
linguagem visual apropriada ao contexto em que se insere.

Fatores como, tempo, espacgo, durabilidade, flexibilidade, ou contexto
social sdo cruciais para o sucesso do produto final. Um caso de sucesso,
servindo como bom exemplo, é a identidade visual das festas do Sao
Jodo do Porto, um arraial popular realizado anualmente, na cidade do
Porto, com carateristicas singulares, bem aproveitadas num projeto
desenvolvido pelo estudio R2 Design.

A nivel intercional é conviniente mencionar alguns eventos tematica-
mente relacionados com esta tese de investigacdo, procurando pontos
de contato que inaltecam o projeto final.
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Fig.13 Logoétipo

Illustrative, 2013

Illustrative

Illustrative é o principal festival internacional de ilustracdo contem-
poranea e artes graficas. Desde o seu inicio, em 2006, tornou-se um
festival de arte de renome em todo o mundo ao longo de cinco edigdes.
Realiza-se em Berlim, a cidade natal de Illustrative, um dos centros
mais importantes do mundo da arte europeia.

O objetivo do festival é compor uma selecdo de obras de arte para a
exposicdo principal, posteriormente, é realizada também uma selecéo
dos melhores talentos “up-and-coming”. A ideia do Illustrative é
mostrar todo o espetro de ilustracdo internacional e artes graficas numa
unica exposicdo com curadoria, destacando ainda as areas de transicao
e intermediarias entre a arte aplicada e as artes plasticas.

Ofestival ndo é somente umafeira de arte: inclui uma exposicio didatica,
abordando disciplinas técnicas (pinturailustrativa/ilustracio, desenho,
impressdo grafica, obras digitais, design téxtil, instalacdo, animacéo),
bem como vdarios tdépicos (ilustracdo politica, o papel da imagem,
os ideais de beleza). No que diz respeito a sua orientacdo tematica, o
festival é inico na Europa. No entanto, nio esta pensando em si mesmo
como um nicho de eventos dentro da industria grafica, mas como um
grande evento acessivel a um publico amplo e interessado, ajudando a
ilustracdo e a geracdo mais jovem a ganhar a atencio do publico e o seu
reconhecimento no mercado das artes.
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Fig.14 Logdtipo Chromacon Illustration & Comic Arts Festival, 2013.

Chromacon

Chromacon é um Festival anual de “independent illustration” e “Comics
Arts” realizado em Auckland, Nova Zelandia.

E um evento sem fins lucrativos, focado na comunidade que visa ligar
um amplo espetro de criativos. Explicam que o objetivo do evento é criar
a melhor vitrina anual de ilustracio “caseira” e da arte em quadrinhos.
No Chromacon, artistas de toda a Nova Zelandia exibem obras de arte
originais a partir de uma variedade de médias, estilos e géneros.

A natureza intima do evento oferece a oportunidade de conhecer e rela-
cionar-se com os artistas, criando trabalhos novos e excitantes.

Além disso, alberga a abordagem ao desenho ao vivo/pintura assim
como palestras/painéis sobre uma variedade de assuntos no decorrer
do festival.

Um evento com caracteristicas em muito identicas ao Encontro Nacional
de Ilustrag¢do, um paralelo com a preocupacdo com a imagem visual
em resposta a uma determinada faixa etdria, assim como a intencéo de
impulsionar jovens ilustradores.
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Fig.15 Logoétipo
Illustramente, 2013

Illustramente
1° Festival dell’illustrazione per I’infanzia in Sicilia

“C’era una volta un re, bafé, biscotto e miné”

Illustramente, é o primeiro festival dedicado a ilustracdo para criancgas
na Sicilia, mais precisamente em Palermo e teve lugar entre 1 e 3 junho
de 2012. Trés dias dedicados ao mundo da ilustracdo, onde a imagem
tem precedéncia sobre as palavras.

O evento tem os seguintes objectivos: promover os artistas,

incentivar a intersecéo entre a oferta e a demanda,

mover asnovas geracdes deilustracdodomundo, comespecial referéncia
para a infancia, através de atividades de formacéo e divulgacéo.

Envolve areas como:

Workshops, autores e jovens ilustradores para estudar as varias
fases do processo criativo: aideia que se forma entre palavras e imagens.

~Educacio, alunos e professores para introduzir os jovens para
os possiveis estudos de acompanhamento para a arte da ilustracdo com
as novas tecnologias.

~Oficinas criativas para criancas nas primeiras horas da manha
com ilustradores profissionais.

Publicacdo, uma area dedicada a publicacdes com uma exposicio
de livros e livros ilustrados.

-Entretenimento, area dedicada as criancas.

O evento ndo competitivo é reservado para os artistas que trabalham no
campo da ilustracdo para criancas e que querem aprender e partilhar
vivéncias.

Existem, em Portugal, dois excelentes exemplos de eventos relaciona-
dos com o tema deste projeto, dos quais passo a fazer uma breve contex-
tualizacdo:

O primeiro, trata-se da bienal internacional de ilustracdo de livros para
a infancia, realizada no Museu da Eletricidade da cidade de Lisboa e, a
qual se da o nome de Ilustrarte. Cuja finalidade é conceber um pano-
rama da ilustracdo atual, prometendo captar os olhares dos visitantes,
sejam eles mitidos ou gratdos.
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Fig.16 Logétipo
Ilustrarte’12, 2012

Fig.17 Logédtipo
Ilustrarte’14, 2014

Apresentando cinquenta artistas internacionais, nela estdo presentes
os trabalhos mais importantes do mundo da ilustracdo. Cabe a um
juri, composto por elementos de varios paises, a selecdo rigorosa das
melhores criagdes. Nesta meia centena de talentosos profissionais,
podemos encontrar obras de quatro portugueses: André Letria, André
da Loba, Bernardo Carvalho e Daniel Lima. A mostra apresenta, ainda,
ilustracdes de outros prestigiados ilustradores, como, Valerio Vidali,
Simonia Rea, Nina Wehrle, Evelyne Laube, Chiara Carrer e Daniel
Bueno, distinguidos entre prémios e meng¢des honrosas.

Para enriquecer o conteudo desta dissertacdo, contamos com uma
breve abordagem a concecdo da marca pelo designer Jorge Silva, um
dos responsaveis pela reformulacdo da identidade visual do evento em
questao:

“Ologdtipo daIlustrarte anterior, da autoria do designer Rui Mendonca,
foi constante ao longo das edic¢des da Ilustrarte.

Quando fomos desafiados para continuar a comunicacdo do evento, na
bienal de 2012, resolvemos alterar as premissas da marca. E possivel
marcar algumas etapas no processo desenvolvido. De notar que s6 agora
com a segunda bienal é que consideramos o processo criativo fechado.

1. Recriar o briefing: interessava-nos neste caso uma abordagem mais
exuberante e mutavel ao longo das edi¢oes, de acordo com a matriz cria-
tiva do atelié. Esta premissa foi aceite pelo cliente.

Na realidade, eu ja tinha uma ideia formada sobre o grafismo pretendi-
do, relacionado com as minhas pesquisas recentes na minha cole¢io de
revistas e jornais antigos. Interessava-me um logo que fosse ele préprio
uma ilustracdo, até para afastar a tentacdo, consumada nas bienais an-
teriores, de agregar ao logdtipo uma determinada ilustracio real de um
qualquer autor, escolhido pelos comissarios ou pelo designer.

2. Atribuicdo: O trabalho foi atribuido a designer Elisabete Gomes que,
no contexto do atelié, se tem ocupado com frequéncia da criacdo de mar-
cas tipograficas que envolvem pesquisa historica e confecio artesanal.

3. Work in progress: a designer pesquisou os suplementos de lazer
do jornal Diario Popular, dos anos sessenta e setenta e trabalhou
a composicdo a partir de carateres de titulos, de formas ludicas e
extravagantes, que eram também eles feitos manualmente. A escolha
exata da fonte foi feita pela Elisabete. Durante o processo, eu discutia
com ela os resultados e a solugdo de eventuais obstaculos. O peso grafico
das varias letras e da data, a sugestdo de moldura e o desgaste das
letras, foram afinados progressivamente. Foi necessario reconstituir
carateres que ndo existiam nos jornais antigos.
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Fig.18 Cartaz parao evento
Farol de Sonhos, 2009

4. Apresentacdo ao cliente: apos consenso entre mim e a designer, a
marca foi apresentada aos comissarios da Ilustrarte em varios jogos de
cor e em declinacdes simuladas. A opcdo pelo verde e vermelho assumia
orgulhosamente a nacionalidade do saldo.

5. Aprovacdo: o resultado foi bastante surpreendente para o cliente, que
aprovou a marca, depositando no atelier a confianca necessaria para
assumir a promocio da Ilustrarte’l2 com um grafismo radicalmente
diferente do das bienais anteriores.

6. Declinacdes: dadas as carateristicas graficas do logo e a estreiteza
orcamental, o logo assumiu-se como protagonista dos varios materiais
de comunicacio, como envelopes, folheto e banners de promocao.

7.Controle da marca: Dada a disrupcdo que fizemos na marca Ilustrarte,
consultamos com regularidade o cliente para saber da aceitacdo do
trabalho junto dos variados protagonistas ligados a ilustracdo para a
infancia: ilustradores, comissarios, jurados, etc. Esta cautela era devida
ao facto de temermos uma apreciacio do logo como demasiado funny
emrelacdo ao estatuto do evento, anivel internacional. Tanto quanto foi
possivel saber, a marca foi recebida com agrado e ndo houve apreciacoes
negativas.

8. Nesta segunda edi¢do, a de 2014, pudemos confirmar a validade do
conceito. A fonte primaria foi novamente os suplementos de lazer do
Diario Popular, para um novo desenho tipografico e novas combinagoes
cromaticas.”

O segundo, é considerado um evento anual multidisciplinar centrado na
criacdoartisticaparaainfanciae emparticularnolivroinfantililustrado,
ao qual se da o nome de Farol de Sonhos. Um espaco pensado para a
reflexdo e discussdo da ilustracdo para a infancia através da realizacio
de exposicdes, conferéncias, debates e workshops. Um encontro que
valoriza o casamento entre a ilustracdo e a literatura infantil, cujo
objetivo é chegar ao publico infantil e promover a aprendizagem através
da arte.

O Farol de Sonhos dispoe ainda de catalogos com ilustracdes criadas por

artistas como Katsumi Komaga, Cristina Sampaio, José Manuel Saraiva,
Pedro Nora, entre outros nomes do universo da ilustracio.
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III. Estudos de caso
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Fig.19 Logdtipo San Francisco Design Week, 2006 a 2011.

Fig.20 Logétipo San Francisco Design Week, 2012.
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Estudos de caso

San Francisco Design Week

Organizado pela primeira vez em 2006, San Francisco Design Week
(SFDW) ¢ a semana de eventos que destaca a diversidade e profissionalismo
da comunidade de design liderados pela AIGA, em parceria com a Adobe
e ainda, American Institute of Architects (A1A), Industrial Designers Society of
America (IDSA), Interaction Design Association (IxDA), e Society for
Environmental Graphic Design (SEGD).

O objetivo deste evento € sensibilizar o publico para o impato do design
grafico, de produto, de interiores, moda, arquitetura, publicidade, e outros
na sociedade.

A AIGA SF trabalhou na criacdo de um logétipo que seria estabelecido como
uma marca consistente para todos os eventos das SFDW futuras, bem como a
campanha criativa para a edico.

Analise

O logotipo atual da SFDW, é uma execucdo tipografica simples que,
surpreendentemente, pretende captar uma sensacdo do desenho dos
edificios da cidade. Tendo em conta a preocupacdo sempre presente com
a presenca de elementos carateristicos da cidade, lembrando assim que a
inspiracdo do logdtipo anterior, seria a ideia de que as coisas sdo apenas
parcialmente visiveis (neblina da cidade).

O posicionamento de uma empresa/entidade deve ser traduzido em todos
os pontos de contacto entre a marca e o consumidor, e é por isso mesmo
que o logdtipo € tdo importante, sendo desta forma a representacio da
personalidade de cada marca. Porém, em alguns momentos, o mercado vai
sofrendo alteragdes e o logdtipo pode ficar desatualizado.
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Em alguns casos, redesenhar o logétipo pode ser mais complicado do que
criar um totalmente novo. No caso de marcas ja consolidadas e globalmente
conhecidas, como por exemplo a Coca-Cola, ha uma elavada preocupacao,
para que a personalidade da marca nado seja perdida no processo de
reformulacdo. No caso de marcas pequenas, no entanto, o redesign ¢ mais
simples do que a opcao de criar algo totalmente novo.

Analisar o momento em que o mercado se encontra, diagnosticar a situacao
da marca, e a sua percecdo, ou seja, se de fato tem a visibilidade necessaria,
e solucionar problemas de comunicacdo, e ainda mais importante obter
informacdes sobre a comunidade a qual pretende responder, e por fim
elaborar uma nova linguagem visual que reflita todo o investimento.

O redesign de um logdtipo pode ir de uma revolucéo total na identidade
visual a mudancas significativas.

A escolha da analise da identidade visual do SFDW é encarada como
uma atitude, a ideia de usar o meio envolvente, como € o caso do antigo
logotipo do evento, Fig.19, pode ser uma resposta ao estudo, assim
como a quebra que existe entre a antiga e atual identidade, em muitos
casos, tem que existir versatilidade suficiente para experimentar varias
solucodes até encontrar o esboco que melhor se adapta, correspondendo
aos objetivos tracados no inicio de cada projeto. O redesign do 6°
Encontro Nacional de Ilustragdo sofre varios estados, onde sio testadas
linguagens diferentes e no final é selecionado o logdtipo que se enquadra
nos moldes do evento.
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DocLisboa, 2012

Estudos de caso

DocLisboa’12

O Doclisboa apresentou-se em 2012 na sua décima edicido, como um fes-
tival cuja proposta nasce de um duplo desafio: pensar o cinema como
campo simultaneamente artistico e politico e como forca de inscricio
no real. Numa época em que se vivem acontecimentos sucessivos de
enorme impato social e politico, mas também artistico.

Um festival de cinema caracterizado pela sua implicacdo num presente
em constante mutacio, consciente da sua responsabilidade e forca.
Pensando em percursos pelo cinema, pelo mundo, por vivéncias e ex-
periéncias absolutamente singulares. Oferecendo também lugares para
reflexdo, para discussdes publicas, fazendo do festival um lugar onde
pode existir uma pratica atenta da cidadania.

Analise

“No cartaz do Festival de 2012 a imagem de pedras, que se assemelham
a ilhas, remetem para a afirmacgdo, diversidade e resisténcia de singu-
laridades (de autores/linguagens) mas também para os primeiros in-
strumentos civilizacionais. No seu conjunto, as vdrias “ilhas” resultam
num arquipélago de singularidades e num espaco de afirmacgdo cultural

»

colectiva, que o cinema (e em particular o cinema documental) pode ser.
(Pedro Nora)

O Cartaz (ou Poster) é encarado como um suporte com valor estético
e funcional, normalmente em papel, nesta era pensado também para
suportes digitais como dispositivos méveis, fixado, normalmente, em
espacos estratégicos de forma que seja visivel pelo publico.

Tem como funcdo principal divulgar uma informacéo visualmente, mas
também tem sido apreciada como uma peca de valor estético. Para além
da sua importancia como meio de publicidade e de informacéo visual,
o cartaz possui um valor histérico como meio de divulga¢do em impor-
tantes movimentos politicos ou artisticos.

Os problemas estruturais e formais sio resolvidos pelo design grafico.
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O design grafico tem tomado ao longo dos tempos, como ja tem vindo
a ser referido ao longo desta dissertacdo, papel preponderante na
composicdo visual, em varias ocasides € este que dita o possivel sucesso
de uma marca, exposicdo, ou evento. Na procura incessante de melhorar
a forma de transmitir a informacao e tornando-a agradavel e prazeroza
ao usuario. Desta forma o cartaz ocupa uma posicio de destaque, sendo
maioritariamente o primeiro contacto, servindo de ligacdo. Quando a
distribuicdo dainformacdo é idealizada/pensada de forma responsavel tem
os ingredientes necessarios para o sucesso.

O equilibrio encontrado pela disposicdo dos contetidos é fundamental para
o0 éxito do poster, assim como ainclusido de imagens tematicas relacionadas,
sendo uma das técnicas mais simples para uma associacdo intuitiva da
imagem e do tema abordado.
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Portugal
Bologna 2012

Fig.22 Logdtipo
Portugal Bologna, 2012

Estudos de caso

Bologna 2012

“Bologna 2012, é tdo-simplesmente o catalogo que acompanhou a
exposicdo de ilustradores que esteve patente na Feira do Livro Infantil
de Bolonha (possivelmente o mais importante certame da Europa,
sobretudo em termos editoriais, comerciais, isto é, onde se fecham
negdcios e se lancam ou multiplicam tendéncias editoriais), por ocasido
da presenca de Portugal enquanto pais convidado. No entanto, na sua
existéncia auténoma, ele torna-se igualmente, como as publicagdes
afectas ao Ilustracdo Portuguesa ou ao Ilustrarte, ou gestos congéneres
internacionais, proxima de um balanco e de um directdrio desta area
artistica - ndo o sendo, porém -, ainda que numa categoria exclusiva (o
livro infantil), no Portugal contemporaneo.

O portal web criado propositadamente para acompanhar a exposicdo
revela muitas das informacdes associadas ao projecto, demonstrando
assim todas as dimensdes que ele pode ganhar: negocial, econdémico,
expositivo, comunicativo, geral, criativo, e por ai fora. Além do mais,
contém informacdes detalhadas sobre os 25 ilustradores que foram
convidados a compor esta comitiva.” (excerto da publicacio pela INCM)

Analise

A informacdo encontra-se organizada hierarquicamente, facilitando
assim a consulta por parte do usuario, valorizando o design minimalista
pela simplicidade das formas, usando fundo branco e dando destaque as
imagens/ilustracdes.

O webdesign é mais um dos campos bem posicionados do design, onde
o foco do projeto é a criacdo de websites, atendendo a multidisciplinari-
dade, uma vez que a construcio de paginas web requer a colaboracéo de
diversas areas técnicas.
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Disciplinas como a arquitetura de informacao, programacao, usabilidade,
acessibilidade entre outros.

Apreocupacio fundamental de quem elabora o projeto é agregar os concei-
tos de usabilidade, garantindo que o contetido chega ao usuario de forma
simples e intuitiva.

E desta forma que exemplos como este, do evento Bologna 2012, sao
fundamentais na concecido do portal que acolhe o Encontro Nacional
de Ilustragdo. Visto que a maior parte das carateristicas existentes, e
fundamentais, por sinal, do website Bologna 2012 néo sao identificadas no
portal do encontro.

Atendendo ao facto de vivermos numa época em que qualquer local é
fisicamente propicio a divulgacdo na rede, o website é claramente o ponto
mais negativo da comunicacio do encontro. E com inspiracio em projetos
bem formatados e estruturados que se vai construindo um produtos com
bases solidas e capaz de se destacar, positivamente, no corpo social.
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Bolonha, 2012
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Galeria de fotografias As cerejas recolhem a casa Belas-Artes do futuro Estados Unidos Tangerinas sobre rodas

Phota gallery The cherries are back home Fine Arts of the future dos Editores Tangerines on wheels
Com a visibilidade adquirida como Pars quem circulou palos Unlied states of Poblisters Este ano, 3 editora Planata
Pals Convidado ¢a ditima Feira do carredores da Feira do Livio Infanti Para os seis editores Tangerina optou por ndo dividir
Livie Infantil de Bolonha, Portugat de Bolonna, saturados de livros & independentes que partilharam um stand na Feira do Livro Infantil de
sentrou definitivamente no circuite mil ¢ uma informasdes, chegar a0 stand na Feira do Livro Infantil de Bolonha, mas encontrou uma
internacional do livron... gaaddairaculdude e etz Bolonha, o balango 4 undnime solucao original para expor.

Artes...

Fig.23 Printscreen Website Portugal Bologna, 2012.
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De se lhe tirar o chapéu..!

De papel e de palha,

De penas e de pélos,
Apenas apelo

Ao vosso espelho...

De flores ou feltro,
Algodéao ou seda,

Nunca é cedo

Para o aconchego...

De la de ovelha,

Camelo, coelho oulama,
Castor, arminho ou astraca,
Sempre protector

Dentro ou fora de moda...
Da cidade e do campo,

Da montanha e da praia,
Para graudo e crescido,
Menina e rapaz pequenino,
Num dltimo retoque,

De uma pincelada colorida,
Realca do seu toque

Quem o traz

No topo colocado...

Em desfiles, no trabalho,
Nabanda, na danca
tradicional,

Completa a farda, original.
Em cerimonias, no Carnaval,
Na Opera e no Cinema,
Impoe o seu estilo...

Com pedras, preciosas ou
nem por isso,

Com pérolas, de principes e
princesas,

Baixos, altos,

Redondos, pontiagudos,
Funcionais, ornamentais,
Comuns, sensacionais,
Prolongam a testa,
Enaltecem a festa,

Ou apagam o rosto,
Tapando a cara,
Ornamentando somente o
cranio...

Vaporosos como véus,
Enrolados como raposas
enroscadas,

Filiformes, esféricos,
cdnicos,

Por vezes, até, comicos,
Enturbantam as cabeleiras,
Enegrecem as feiticeiras,
Endireitam os enfardados,
Embelezam os enfadonhos,
Empalhacam os
saltimbancos,

Enfitam, de galdo vermelho,
os palacianos,

Enfeiticam os aprendizes...
Simbolizam uma pertenca,
Sinalizam uma presenca,
Testemunham uma
identidade...



Objectos de grupo,
Folcldricos,

Objectos de povo,
Etnograficos,

Objectos de culto,
Simbdlicos,

Povoam a Histéria,
Desmultiplicam-se em
historias

De vida, de comunidades, de
individuos;

Unem, congregam,
Colorindo um estadio,
Animando um publico
Que, entio, se reconhece e
se exalta;

Ou, aum certo ponto,
massificam,

Nalgumas fardas, até,
aniquilam o ser
Maquinizando os gestos,
Despersonalizando os
espiritos.

Chapéus, claro, e boinas e
véus,

Bonés, barretes e boinas
Coifas, capuzes e capelos,
Quépis, capacetes e gorras,
Gorros, turbantes e toucas,
E, ainda, passa-montanhas
Ou barretes de dormir,
Caestao eles, p’ra sonhar ou
celebrar,

Distinguir, significar,
Transformar ou fazer temer,
Completar, integrar ou fazer
rir,

Proteger, aterrorizar ou
unir...

Apanagio de muitas
profissdes e de inimeros
desportos,

Das Boinas Pretas aos
Capacetes Azuis,

Do barrete dos pescadores
ao do Pai Natal,

Lisos, padronizados e
coloridos,

Do gorro de pele «a la David
Crockett» ao conquistador
modelo do Garry Cooper
Nunca passam
despercebidos...

Do tempo das Unhas Negras
aos dias de hoje,

Das fabricas ao Museu,

De S. Jodo da Madeira
sempre foram a bandeira
Da sua gente, do seu povo a
inconfundivel marca...
Merece, de facto, a familia
dos chapéus, um novo olhar,
Uma forma diferente e
distinta de os ilustrar...
Pois, eis o desafio lancado

E sabemos que, uma vez
mais, poderemos baixar o
nosso couvre-chef para vos
tirar o nosso chapéu!

Complemento textutal 4° Encontro Nacional de Ilustracdo
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IV. Reflexdao sobre a Identidade Visual
do Encontro
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Reflex3dao sobre a Identidade Visual
do Encontro

A cidade de S3o Joao da Madeira

O concelho de Sao Jodo da Madeira, que acolhe o Encontro Nacional de
Ilustragdo, ocupa um lugar de destaque no mapa empresarial portugués,
integrada na Area Metropolitana do Porto, conhecida pela sua forte
industria do calcado - sendo detentora da marca “Capital do Calcado”.

A cidade orgulha-se de ser conhecida como “Cidade do Trabalho”,
mas passou a ser reconhecida também pela qualidade de vida, sendo
distinguida em diferentes estudos como uma das melhores para se viver
em Portugal.

Entre as prioridades da acdo da Camara de S. Jodo da Madeira estéo
sempre as escolas, colocadas ao nivel das melhores do Pais. Ao nivel do
planeamento, destaca-se o trabalho feito para a cidade pelo conceituado
arquiteto Souto Moura.

Tém-se igualmente registado importantes avancos na intensificacio
da rede de acessibilidades, seja no sentido fisico, seja no sentido
tecnoldgico. A cidade encontra-se preparada, em todos os sentidos,
para receber eventos, ainda a recentemente inaugurada Casa da
Criatividade, ird receber eventos culturais diversificados, dotada de
espacos competentes e que reunem todas as condi¢des para publicitar,
desde placard’s eletronicos espalhados pela cidade, aproveitando
também a rede wireless aberta e disponivel a todos os habitantes,
facilitando dessa forma a comunicacao digital.
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Reflex3dao sobre a Identidade Visual
do Encontro

O Encontro Nacional de Ilustracao

O Encontro Nacional de Ilustracdo parte de uma iniciativa individual
do Presidente da Junta de freguesia de Sdo Jodo da Madeira, Carlos
Manuel da Silva Coelho.

Este evento nacional é composto por duas vertentes, a cultural educa-
tiva e a social, e surge na intencio, precipitada, de conceber praticas em
oficinas de ilustracéo, direcionadas principalmente ao publico infantil,
com o intuito de sensibilizar as geracdes mais novas paras os habitos de
leitura, criando assim um modo de combater a, cada vez mais frequente,
desvalorizacdo do livro como objeto e como meio de conhecimento, de
sublinhar a intencéo de divulgar e projetar os trabalhos de ilustradores
portugueses na area da literatura infantil.

Numa primeira fase, como é o caso do primeiro e segundo encontros
- O primeiro com a tematica Ilustra¢do no Feminino, e o segundo
Ilustracdo no Masculino, com base no conto russo “A minha maéie
¢ a mulher mais bela do mundo”, do autor Holly Paxton - é notdria a
intencdo de introduzir o elemento mée e o seu papel fundamental no
desenvolvimento daquela faixa etdria, uma vez que, na maioria dos

casos, ¢ o membro determinante na vida das criancas.

Fig.25 Cartaz

5° Encontro Nacional de . . o
Tlustracdo, 20012 NUM primeiro contacto com eventos desta natureza, a selecdo de

— ilustradores convidados foi elaborada a partir de sugestdes de algumas

editoras e livreiros com os quais os elementos organizacionais tinham
mais proximidade.

Aprodundando a informacdo a cerca do encontro, cada edicido é
composta por 100 pecas que podem tomar a forma de quadros, ou
telas com uma média de trés obras por artista. E concedida ainda
a possibilidade de construir uma instalacdo, presente nos espacgos
destinados a exposicdes, sendo que o projeto necessita de aprovacao
prévia pela organizacdo do evento, no caso o presidente da junta de
freguesia de Sdo Jodo da Madeira tem a decisdo final.
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Helsa

Q

FELT

Fig.26 Logotipo
Helsar, 1979

FEPSA

HAT BODIES

Fig.27 Logébtipo
Fepsa, 1969

Ja numa segunda fase, com uma abordagem diferente, nasce a ideia de
valorizar o que se faz na cidade, no caso, nas grandes industrias que se
movimentam num mercado nacional e internacional, chegando assim
mais facilmente aos habitantes de Sdo Jodo da Madeira.

E nessa perspectiva de aliar a industria ao evento cultural, que os en-
contros subsequentes (terceiro, quarto e quinto) tomaram os seguintes
temas:

3° Encontro Nacional de Ilustra¢do — Cal¢ado - a destacada empresa
Helsar é uma industria focada em sapataria feminina de alta qualidade,
aborda desde o desenho criativo até ao seu embalamento, passando
pelo processo manual de corte e costura, ja a Evereste ¢ uma das
mais prestigiadas fabricas de calcado masculino, onde sdo criados
sapatos Evereste, Conibas, Miguel Vieira e Chibs, entre outras marcas
internacionais.

4° Encontro Nacional de Ilustra¢do — Chapéus - referindo a Fepsa, a
unica fabrica Portuguesa lider mundial na producio de feltros de alta
gama para chapéus. Que trata variados tipos de feltros - pélo de coelho,
13, caxemira, vison, castor - organizados em colunas de cores e texturas.
Com quatro décadas de histéria e com fortes ligacdes as melhores
marcas mundiais, a tradi¢do e ao teatro e cinema internacionais.

Sdo Jodo da Madeira conta ainda com a Cortadoria Nacional de Pélo,
dedicada a transformacdo de pélo animal desde 1943, onde se separa
o pélo da pele, a extracdo de impurezas e o uso complexo e de raiz de
tecnoldgica que promove as caracteristicas filtrantes de fibra, que
depois de vendida em rama pode ser utilizada na chapelaria ou até
mesmo em vestuario.

O concelho dispoe ainda de um Museu da Chapelaria, sediado numa
antiga fabrica de chapéus. Sendo o tinico na Peninsula Ibérica, é uma
homenagem aos homens e mulheres que fizeram da chapelaria uma das
atividades historicamente mais importantes para a cidade. Este espaco
ilustra a producdo dos chapéus e ainda a dimensdo humana, social e
cultural de uma comunidade, com a possibilidade de recuar no tempo
até uma época em que ninguém saia a rua sem chapéu.
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FABRICA PORTUGUESA DE LAPIS
Fig.28 Logotipo
Viarco, 1907

&

olLiva

LIVEO DE INSTRUGO.

Fig.29 Livro instrucdes
maquina de costura da Oliva

5° Encontro Nacional de Ilustrac¢do — Lapis - Dando visibilidade a empresa
Viarco, sendo a unica fabrica de lapis do pais, cuja atividade se confunde
com a histdria do préprio lapis em Portugal. Desde 1907 a acompanhar a
vida de muitas geracdes de estudantes e trabalhadores, passando por um
processo extraordinario de producio de uma das mais emblematicas mar-
cas do patrimodnio nacional.

Nesta fase o processo de selecdo de ilustradores deixa de fazer sentido, vis-
to que os proprios tomam por iniciativa propor-se a responder ao desafio
da edicdo seguinte, e surge ainda a oportunidade de 10 a 12 ilustradores,
em inicio de carreira, de se lancarem e darem a conhecer os seus projetos.

Proximo encontro (2013)

6° Encontro Nacional de Ilustrag¢do - Oliva - abordando um tema recente,
visto que fabrica Oliva é um icone incontornavel na histéria industrial por-
tuguesa, e assumiu durante um largo periodo de tempo uma agéo prepon-
derante na afirmacéo e desenvolvimento sécio-econdémico de Sdo Jodo da
Madeira. O sucesso da empresa permitiu criar centenas de pontos de venda
no pais e nas ex-coldnias portuguesas, todos eles devidamente sinalizados
com grandes e luminosos reclamos publicitarios da marca.

Encerradefinitivamente em 15 de Abril de 2010, tendo sido declarada a sua
insolvéncia.

Depois de varios anos com as portas encerradas, a Oliva volta a mostrar-
se ao publico, vestida agora de Oliva Creative Factory que “é espaco de
temperamento criativo vocacionado para a instalacdo de actividades
que tém como matéria-prima a imaginacio e a criatividade individual,
associadas a habilidade e talento, e que produzem riqueza e postos de
trabalho através da producio de novos contetidos nos dominios do design,
design de moda, TIC, artes performativas, artes visuais, antiguidades e
artesanato e joalharia.

Promover a cultura e a criatividade, explorar o potencial criativo local e es-
timular o surgimento de negdcios criativos sdo as premissas deste projecto.
As empresas ou projectos a instalar na incubadora sdo de base criativa e
cultural e devem assumir-se como actividades complementares para que
assim se gerem as necessarias sinergias e economias de escala, fundamen-
tais para que o polo se constitua como um verdadeiro cluster de industrias
criativas.” (excerto retirado do portal da Oliva Creative Factory).

77



Identidade
Visual
Encontro
Nacional

de Ilustracao

)\
7w v .
NOFEMININO
)

1T°ENCONTRONACIONAL

I!_gstracﬁg

2" ENCONTRO NACIONAL
|4, 19 E |6 DE Malo DE 2009

[lustracao

3° ENCONTRO NACIONAL
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Fig.30 Logotipo
1° Encontro Nacional de Ilustragdo,
2008.

Fig.31 Logdtipo
2° Encontro Nacional de Ilustragdo,
20009.

Fig.32 Logdtipo
3° Encontro Nacional de Ilustragdo,
2010.

Fig.33 Logdbtipo
4° Encontro Nacional de Ilustragdo,
2011.

Fig.34 Logotipo
5° Encontro Nacional de Ilustragdo,
2012.
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Nio poderia ser melhor a tematica abordada nesta 6* edicdo, aliando o
mundo das artes a insdustria de Sdo jodo da Madeira e dando também én-
fase aumadas empresas mais importantes anivel nacional. E de facto o mo-
mento ideal para pensar/repensar a identidade do encontro aproventando
esta onda revolucionaria em termos visuais que se estendem pela cidade.

A Oliva Creative Factory e a Casa da Criatividade sdo identidades visuais
contemporaneas com fortes ambicoes a nivel cultural e de intervencéo so-
cial, este projeto de redesign do 6° Encontro Nacional de Ilustragdo surge
numa altura propicia a projecdo do concelho a nivel nacional.

e —
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—

V

casa pa criativipane

Fig.35 Logdtipo Casa da Criatividade, 2013.

OLIVA CREATIVE FACTORY

Fig.36 Logotipo OLIVA CREATIVE FACTORY, 2013.
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Fig.37 Exemplo material utilizado no 5° Encontro Nacional de Ilustragdo,
2012.
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Reflex3do sobre a Identidade Visual
do Encontro

Analise formal do Design Grafico

“O facto de termos, como designers, a capacidade de integrar redes pos-
siveis e de promover conexoes distintas, isto ¢, de relcionar todos os
aspectos materiais e imaterias, o servico, a distribuico e a logistica, a
imagem e a comunica¢do com o mercado, nos habilita a reconhecer e a
conetar valores e converté-los em atributos mensuraveis, em forma de
inovacdes” (Dijon apud Krucken, 2009).

Ao analisar em conjunto os logotipos das edi¢des findas, é aparente a
quebra na linguagem visual.

Sendo que no primeiro encontro a diferenca é mais notéria, devido ao
simples facto de ter sido elaborada por um profissional diferente. Ja a
partir do segundo, e até ao ultimo, encontros é incontestavel a inten-
cdo de afirmar a tipografia como o elemento central da marca, ainda que
usada desacertadamente em determinadas aplicacdes.

Aolongo das edicdes aidentidade vai sofrendo alteracdes, sendo visivel,
por exemplo, na deformacdo dos caracteres na palavra ‘ilustracdo’.
Outro modelo, de entre as varias lacunas da identidade do encontro, é
o uso de fontes tipograficas, pesos e espacamentos diferentes, como se
pode verificar nas datas do evento adicionais ao logotipo.

Em relacdo a tipografia escolhida, ou desenhada para utilizar na
imagem do encontro, € bastante questionavel a sua utilizacdo. Fazendo
uma analise bastante superficial, é inegavel a diferenca na forma dos
caracteres, dando a percecido de pertencerem a fontes tipograficas
distintas,assim como osespa¢amentosentre os mesmos,ndo obedecendo
aregras basicas da utilizacdo da tipografia.
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Outro grave problema a apontar, é a auséncia de linhas de construcéo
grafica, tornando os elementos dispersos entre si, visto que dessa
maneira nio respeitam alinhamentos nem linhas de forca que reforcem
a mancha visual. Ainda por salientar ficou a introducédo de elementos
alusivos ao tema da edicdo, como se pode comprovar no logdtipo
do quarto encontro, rompendo assim com o propdsito de unificar a
identidade e gerar uma mancha grafica coerente.

Quanto as aplicacdes, como cartazes, programa do evento, papel
timbrado, entre outros materiais, onde a marca é aplicada de forma
incoerente, em qualquer espaco da paginas nao respeitando qualquer
grelha ou linha grafica. Os cartazes sdo reproducgdes do logdétipo com
titulos como “workshops” ou “oficinas” sem estrutura formal nem
hierarquizacdo de conteudos, ndo dando ao evento a visibilidade
necessaria, passando, em alguns casos, a data para segundo ou terceiro
plano, sendo esta uma componente significativa do encontro.

i?ustga(; A0

Fig.38 Grelha Logdtipo 5° Encontro Nacional de Ilustragdo, 2012.
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Reflex3dao sobre a Identidade Visual
do Encontro

Analise formal do Website

Tendo como ponto de partida a linguagem visual, e uma vez que, a web
temumaimportanciasignificativana comunicacéo, analisou-se o layout
do portal do Encontro Nacional de Ilustragdo, e detectaram-se algumas
falhas, que se enumeram de seguida.

Analisando com mais detalhe, no portal dos encontros sdo visiveis
graves falhas, uma das quais a falta de hierarquizagio de informacao,
nao seguindo a mesma divisdo de conteudos em todas as edicdes, assim
como, submissdo de representacdes das obras com qualidade reduzida.

Sendo a imagem uma componente tdo relevante, a valorizacdo das
ilustracoes fica muito aquém das expetativas, disponiveis apenas em
dimensdes reduzidas, limitadas por uma galeria pré-definida, que em
nada engrandece os trabalhos. Assim como o corpo de texto nido sendo
formalmente coeso, com variacdes entre alinhamentos ao centro, a
esquerda e a direita, ndo se conseguindo distinguir titulos e subtitulos,
o que dificulta a consulta de informacéo por parte do usuario.

<< 2° Encontro Nacional de llustragio >>

°
> ) [ ] [ waww.fsjm.pt [
m

Hi Google Apple GoogleMaps YouTube Wikipidia Web~ PERSONALY INSPRATION~ SOCIALNETWORK Y SERVICESY MDM 1° ¥ TIv CULTURASVISUAIS ¥ AV Descontos 7.

N

[tustracao
pisdnct mlacdk dusc=-

2° ENCONTRO NACIONAL
14, 15 E 16 DE MAlO DE 2009

ILUSTRADORES | *

programa

Palo Marques
Pedro Leitzo

ilustradores

Podro Morais
Jodo Madursira Podro Pires
|+ questionrios Ancré da Loba Jodo Mascarerhas Pedro Rodigo Costa
Ancié Letra Jose Abrantes Pedro Saigado
|+ ilustragaes Bemardo Carvalho José Cardoso Maraues Pedro Sarapicos
Bruno Balegas José Emido Piere Pratt
Carios Campos José Saraiva Richard Camara
Jto Vanzallor Rui Castro

‘Tiago Albugueraue
Daiel Silvestre Marc Parchow
Emerenciano Rodrigues Paulo Galindro

Fig.39 Printscreen do portal 2° Encontro Nacional de Ilustragdo, 2009.
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12 Tabela comparativa da
Fig.31, composta por todas

1° Encontro 2° Encontro 3° Encontro 4° Encontro 5° Encontro Descrigao

as liga(;(')es presentes nas Apresentacdo Apresentacdo Apresentacdo Apresentagdo Apresentacao Contextualizacao do evento
vérias edi¢des do Encontro
. ~ Tema Tema Tema + texto auxiliar
Nacional de Ilustragdo.

Exposicdo
itinerante

Exposicao

B Locais e datas
itinerante

Exposicdo Exposicdo Exposicao

Programa Programa Programa Programa Programa Atividades,local, data e hora

Ilustradores Ilustradores Ilustradores Ilustradores Ilustradores Lista com nome dos artistas

Ilustracdes Ilustragdes Tlustracdes Ilustracoes Ilustracées Galeria com imagens

Inscricoes Inscricoes Formulario + regulamento

O evento Imagens do evento

Questionario Classificagao do evento

Ovideo Ovideo Videos do evento

Areportagem Reportagem do evento

Memoérias

As fotos Fotografias do evento
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Com tanta substancia negativa, a forma mais perspicaz de analisar a in-
formacdo disposta no website foi desenhar uma tabela comparativa, que
fosse capaz de realcar visualmente aincoeréncia entre a informacao das
varias edi¢oes. Conforme podemos constar na tabela da fig.40 onde se
pretende reunir todos os separadores utilizados no menu principal, e
unico, do portal do Encontro Nacional de Ilustragdo, confrontado-os.

Explorando com minucia as componentes do menu, principiando com
a pagina correspondente ao separador Apresentacdo, que em algumas
das edicdes é composta por um texto introdutdrio ao evento, dirigido
aos individuos que nio estdo a par dos moldes do encontro, ja em out-
ras edi¢cOes nesta mesma op¢do, € apresentado o tema e o texto comple-
mentar. Podendo desse modo confundir o usuario. Segue-se entdo outro
deslize, a troca na disposicdo dos separadores, ou até na mudanca do
texto, como se verifica em Exposicdo itinerante e Exposi¢do, sendo am-
bas referentes ao mesmo assunto.

Apontando os separadores As fotos, Os videos, A reportagem deveriam
ter idealizado uma solucdo bem mais inteligivel, uma solucdo simples
seria compilar numa sé pagina os contetdos, podendo designa-la como
Multimédia, por exemplo.

Quando o assunto é um evento, cuja finalidade é a comunhio entre a
ilustracdo e a componente textual, onde as figuras principais sio os
ilustradores, pois sido estes que contribuem com as obras, e que expde
o seu trabalho, é inaceitdvel que disponibilizem apenas uma lista com
o nome dos artistas participantes. Seria necessario, e indispensavel,
elaborar biografia, ainda que curta, com referéncias como: nome
completo, naturalidade, pagina pessoal, material palpavel e com acesso
direto ao utilizador.

Seguidamente apresento, talvez, um dos assuntos mais embaracosos
deste Encontro Nacional de Ilustracdo, o regulamento de participacdo
nas atividades, visto que o evento é aberto a escolas e publico em geral,
apenas na primeira e quarta edicdes é exposto um regulamento, visivel
napaginade Inscrigcées,onde se encontraoformulariode preenchimento
para integrar na pratica do evento. Curiosamente, a inscricdo continua
ativa, mesmo apos as edicdes estarem concluidas.
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13 Traducdo da célebre frase
“People ignore design that
ignores people.” da autoria
de Frank Chimero

Apo6s uma primeira abordagem aos corpo que compde a organizacdo do
encontro, e expostos alguns aspetos negativos vigentes naidentidade visual
do evento, o elemento responsavel pela introducdo dos contetidos online
adicionou ao portal do 5° Encontro Nacional de Ilustra¢do, uma pagina,
nomeada de Memdrias, com hiperligacdes para as edi¢des transatas. O que
ndo resolveu o problema de ligacio entre todos os encontros.

Por ultimo, e ndo menos importante, a questdo da disposicdo das obras
dos ilustradores inclusas numa galeria com dimensdes e contornos pré-
definidos, asfixiando as ilustracdes, e com a agravante da inexiténcia de
qualquer legenda ou descricdo a acompanhar a imagem, mencionando o
autor ou a obra.

“As pessoas ignoram o Design que as ignora.”!3 (Frank Chimero)
Em suma, num panorama geral, e apos a analise do website, concluiu-se que
na generalidade, o layout € ineficiente, a estrutura é irrefletida, e néo exibe

coeréncia na submissdo da matéria relevante de cada edi¢do do Encontro
Nacional de Ilustragdo.

86



87



Identidade
Visual
Encontro
Nacional

de Ilustracao

88



V. Desenvolvimento Projetual
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Desenvolvimento Projetual

Memoéria descritiva

O ponto, é aunidade mais simples, e expressdo minima, da comunicacio
visual.

Qualquer ponto tem uma forca visual de grande atracdo sobre o olho. A
representacdo concreta do ponto é diversificada. Pode ser representado
através de um elemento fisico, objetivo ou percepcionado como local de
convergéncia de linha subjetiva. E um espaco geografico que pode ser
representado no papel com um toque de lapis. Mas ele é relativo, pois
depende do contexto, do espaco que o cerca, dos elementos com que
esta relacionado.

A concec¢do da marca do Encontro Nacional de Ilustra¢do, nio sendo
revolucionaria na sua ideologia, tem pontos bastante fortes, visto que,
desde inicio foram elaborados estudos, recolha de informacéo visual
patente na cidade, desenhos em apontamento, esbocos de formas,
testes cromaticos, experimentacdo de combinacgdes tipograficas, e um
basto leque de informacdes, assimiladas, que levaram o projeto até a sua
apresentacao final.

O projeto tem como objetivo principal a promoc¢do de uma identidade
coerente, flexivel, apoiada no espdlio industrial da cidade, capaz de
promover o encontro enquanto evento cultural e social.

Os primeiros estudos para a identidade do encontro envolviam quase
exclusivamente a tipografia, adicionando apenas uma forma, um
quadrado, no qual se inscrevia o numero da atual edicdo, com alguns
esbocos abordando diferentes alinhamentos e fontes tipograficas. Na
realidade resolviam a parte estética, tornando-se mais harmoniosa a
comunicacdo visual. A escolha de uma tipografia acertiva é na maior
parte das vezes o melhor caminho. J4 em estudos mais avancados surge
a imagem de fundo alusiva ao tema anual, no presente, ao 6° Encontro
Nacional de Ilustragdo, uma fotografia da fabrica Oliva.
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Fig.41 Estudos do logétipo, esboco em papel
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Fig.42 Estudos do logétipo, digital.
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Fig.43 Estudos do logétipo, digital.
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Tendo por base o estudo das empresas e do comércio local, e nio
excluindo as carateristicas que compde o encontro, foram recolhidas
fontes tipograficas e formas existentes na paisagem urbana da cidade.
Posteriormente, a recolha efetuada, foram selecionados os caracteres
necessarios para compor a palavra “ilustracdo”, retirados dos uma
selecdo de logotipos:

DESDE 1907
V ' y
<> V¥..Qneo
FABRICA PORTUGUESA DE LAPIS

Fig.44 Logdtipo Viarco. Fig.45 Logotipo Faurecia.

‘A

=
Casa ba criativibane

Fig.46 Logdtipo Oliva. Fig.47 Log6tipo Casa da Criatividade.

Fig.48 Cartaz Curta. Fig.49 Logdtipo Olmar.

De forma a desenvolver uma imagem apelativa, concentrando os esforcos
numa resolucdo bem sucedida, esbocaram-se variacoes do logotipo,
tipograficas e cromaticas, sendo que uma das componentes que atraem o
publico infantil € a presenca de cor.
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Nas proximas paginas serdo exibidos logdtipos que serviram de experién-
cias ao longo da concecdo da marca.

Fig.50 Estudos palavra “ilustra¢do” com carateres recortados.

ENCONTRONACIONAL il M§
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20 — 25 NOV2013

Fig.51 Estudos de composicoes.
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Fig.52 Estudos de composigoes .

Apoés varios esbogos, estava encontrada a solucdo em resposta as
necessidades do evento. Um logdtipo com plasticidade, adaptavel e
sobretudo flexivel. Foram testadas varias formas para inserir a composicéo
da palavra “ilustracdo” mas nenhuma das experiéncias era idealmente
suportavel, ou seja, se a base da recolha tipografica era o contexto
envolvente ao evento, a forma teria que ser intencional e irrefutavel.
Voltando ao estudo dos logdtipos e tipografias espalhadas pela cidade, foi
quase imediata a forma circular presente, para além de toda a conotacgio
que o circulo perfeito (ponto) tem no desenho.

Fig.53 Circulos presentes nas identidades ligadas a cidade.
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Fig.54 Primeira composicdo com a introducéo do circulo.

Fig.55 Estudos de composicio tipografica inscrita no circulo (préximo da versdo final).

._E‘_;-Ius
® &

Fig.56 Estudos cromaticos do logdtipo.
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Fig.57 Estudos introduzindo a informacéo adicional com a fonte Arvo
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6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

Fig.58 Exemplo 1 Versdo final.
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6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

o 2 Versdo final.

102



Identidade
Visual
Encontro
Nacional

de Ilustracao

Visto que o logdtipo pode tomar varias formas, é indispensavel, um
conjunto de regras auxiliares a construcio e composicido dos caracteres,
enumero a seguir o conjunto de normas a respeitar para o equilibrio e
sucesso da marca.

Regras de composicdo do logotipo:

1- Os caracteres seguidos ndo podem pertencer a mesma fonte tipografica,
neste caso em particular ao logotipo de onde sio extraidas as letras.

2- Como ¢é representado na fig. 59, o espacgo positivo/negativo do circulo
que envolve os caracteres é definido por uma grelha vertical que delimita
o espaco de composicdo, para dessa forma evitar o desequilibrio na
composicado da palavra “ilustracio”.

3- O texto sumplementar é sempre o mesmo, podendo ser apenas alterado
o numero da edicéo.

4- Cada caracter é adaptado, e moldado, conforme o seu antecedente, ou
seja, qualquer rotacio ou aproximacao sio livres desde que ndo ocupe o
espaco da letra seguinte ou exista alguma sobreposicio de caracteres.

5- Para evitar situacdes como exemplo do logotipo da 4? e 52 edicdo em que

uma das marcas sofre deformacdes tipograficas, nio é permitida a distorcéo
quer em altura, quer em largura de cada caracter.
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Desenvolvimento Projetual

Aplicacoes

Cartaz

“Cartazes sdo mensageiros. Cartazes sdo expressao de cultura. Cartazes
deixam marcas. Visiveis e inconfundiveis, como parte de um processo
de comunicacéo, eles dependem do local e data de publicacdo. Bons
cartazes falam uma linguagem internacional.” (Manfred Triesch)

—~iLLILZ 6° il

uUU Sss ENGOM== | JUS

tro
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CQO

° encontro nacional
20— 25 NOV2013

a 20

»° encontro naciona
20 — 25 NOV2013

Fig.60 Estudo cartazVersdo final.

A linguagem exibida nos primeiros esbocos procura utilizar, mais uma
vez, os caracteres tipograficos como foco da identidade criada para o 6°
Encontro Nacional de Ilustragdo. Introduzindo experiéncias cromaticas
e fundos fotograficos alusivos ao tema Oliva.
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6°encontro
nacional

Nov 20 —
25
2013

é°encontro
nacional

Nov 20 —

S.Jodo da Madeira

25
2013

Fig.61 Estudo cartaz composicdo informagdo.

6°encontro
nacional

Nov 20 —
25

2013
OLIVA
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Fig.62 Estudo cartaz composi¢do em fundo fotogrdfico.
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6° Encontro Nacional
S. Jodo da Madeira

20—
25 NOV

2013
OLIVA

Fig.63 Cartaz 1 versdo final.
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Fig.64 Cartaz exposto versdo final.

Ap0s alguns esbogos chegou-se ao resultado final, representado nas fig.
63 e 64. Procurando sobretudo um equilibrio na composi¢do, dando
énfase a data do encontro e o tema a tratar.
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Como se pode analisar nas imagens referentes ao estudo dos cartazes
referentes ao tema principal do evento, foram reunidos varios esforcas
para centralizar a linguagem do logdtipo ndo descurando o objetivo
primordial do poster, a comunicacdo da informacio de uma maneira coesa
e praticamente intuitiva, passando a data e o local para primeiro plano.
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Desenvolvimento Projetual

Aplicacoes

Estacionario Base

Quando se aborda um evento com caracteristicas singulares, como € o
caso do Encontro Nacional de Ilustracdo, a forma como se comunica €
fundamental, é entdo indispensavel projetar um estacionario base, que
preencha os requisitos minimos de comunicacdo, dessa necessidade
despontam algumas propostas de propagacdo do encontro.

Junta de Freguesia de

6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

Fig.65 Cartdo frente e verso, versdo final.
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6° Encontro Nacional

Fig.66 Envelope frente e verso.

www.enilustra.pt

Junta de Freguesia de
S. Jodio da Madeira

Av. Liberdade, 354

Ediffcio Férum Municipal
3700 - 163 S. Jodo da Madeira



Junta de Freguesia de
S. Jodo da Madeira
Av T.iherdade 254

Junta de Freguesia de
S. Jodo da Madeira

02 Av. Liberdade, 354
Dezembro Edificio Férum Municipal
2013 3700 - 163 S. Jodo da Madeira
6° Encontro Nacional
02 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
Dezembro

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
201 enimad minimveniam, quis nostrud exercitation ullamcolaboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor
in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est

laborum.

Junta de Fregi

Junta de Freguesia de S. Jodo da Madeira — Av. Liberdade, 354 — 3700 - 163 S. Jodo da Madeira

Fig.67 Papel de Carta.
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A Junta de Freguesia de Sao Jodo da Madeira tem o

prazer de convidar V. Ex.? para o participar no

62 ENCONTRO NACIONAL DE ILUSTRAQF&O
entre os dias 20 e 25 de Novembro de 2013, com o
tema OLIVA, afabrica.

Con-
L] . .
infoi@enilustra.pt
VI e www.enilustra.pt

Fig.68 Convite exemplo 1

A Juntade Freguesiade Sio Jodo da Madeira tem o
prazer de convidar V. Ex.” parao participar no

6° ENCONTRO NACIONAL DE ILUSTRACAO
entre os dias 20 e 25 de Novembro de 2013, com o
tema OLIVA, a fabrica.

Con-
vite

info@enilustra.pt
www.enilustra.pt

Fig.69 Convite exemplo 2
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Fig.70 Agenda; Sacos de papel; CD e Capa.
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Desenvolvimento Projetual

Comunicacdo Digital

Um dos primeiros passos para iniciar a etapa de redesign do website,
desde o contetido a linguagem visual do portal web, foi analisar o que
existia e condensar a matéria, para facilitar a navegacdo do utilizador,
criando subdivisdes de categorias, descomplicando dessa forma a
consulta dos contetidos online.

Portanto, o menu principal é definido pelo seguinte esquema de
navegacao:

~Home

~Programa
~Dia 01
~Dia 02
~Dia 03
~Dia 04
~Dia 05
~Dia 06
~ Exposicdes

~Ilustradores

~ Ilustracdes
~Ilustradoras
~Ilustradores
~ Novos talentos

~ Multimédia
~ Fotografias
~Video
~ Reportagem

~ Edicoes
~1° Encontro Nacional de Ilustracdo
~2° Encontro Nacional de Ilustracio
~3° Encontro Nacional de Ilustracio
~4° Encontro Nacional de Ilustracio
~5° Encontro Nacional de Ilustracio
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Com estareorganizacdo de contetidos, o acesso a informacao torna-se mais
intuitivo, facilitando assim, a consulta por parte do usuario.
Seguidamente, foram elaborados esbocos, pensando numa navegacdo

simples mas que ao mesmo tempo nio perdesse as caracteristicas definidas

pelaidentidade visual apresentada ulteriormente.

HOME SNeonile muktiMédLA

PloorrMa

iLUSts@DoreS

eoicéis ‘

Fig.71 Teste de menu com recorte e composicdo de caracteres.

home

encontro programa  ilustradores ilustragdes multimédia

apresentacdo

tema

regulamento

inscricses

O Encontro Nacional de llustragdo parte de uma iniciativa individual do
Presidente da Junta de freguesia de Sao Jodo da Madeira, Pedro Manuel Sousa
Neves. Este evento & composto por duas vertentes, a cultural educativa e a social,
e surge na intengio, de conceber praticas em oficinas de ilustragio, direcionadas
principalmente ao piblico infantil, com o intuito de sensibilizar as geracdes mais
novas paras os hbitos de leitura de contos infantis, criando assim um modo de
combater a, cada vez mais frequente, desvalorizagio do livro como objeto.

Oliva - A empresa tornou-se verdadeiramente conhecida,em Portugal e no
estrangeiro, através da maquina de costura Oliva e de um arrojado plano de

comercializagio

Consultar o regulamento aqui.

Download ficha de inscrigdo aqui.

edigoes

Fig.72 Primeiro Layout experimental do website.




home encontro programa  ilustradores ilustragdes multimédia edicdes

atividades

Pode consultar as atividades, data, local e hora aqui.

L i
e ‘;‘56: Biblioteca Municipal de Alvaiazere

Biblioteca Municipal de Pagos de Ferreira
Biblioteca de Vila Nova de Faiva
Biblioteca Municipal da Guarda
Biblioteca Municipal de Vila Nova de Cerveira
ISPAB - Inst. Superior de Pagos de Branddo
Fabrica das Histérias - Torres Vedras

2de Fev. a 31de Mar. 2013

3 de Abril a 22 de Maio 2013
1de Jun. a 30 de Jun. 2013
lde Jul.a 31de Ago. 2013
1de Nov. a 31 de Dez. 2013

3 de Jan. a 28 de Fev. 2013
16 de Set. a 20 de Nov. 2013

Fig.73 Layout experimental do website.

home  encontro programa  ilustradores ilustragdes multimédia edigcoes

ilusiradores

pedro

serapicos

Fig.74 Layout experimental do website.
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O website tem atributos particulares, que ditam um design minimalista,
reduzindo ao maximo o ruido, proporcionando assim, um espaco aberto,
onde se destaca facilmente contetdos, assim como imagens.
Comumanavegacao intuitiva, também de referir a preocupacio em utilizar
uma fonte tipografica disponivel em todos os “browsers”.

Como ja foi sublinhado, nesta era digital, em que os dispositivos mdveis
sdo os principais meios de comunicacio entre populacdes, é de grande
importancia a preocupacio com a adaptabilidade do portal web a variadas
dimensoes, seja de um smartphone, tablet, entre outros. E um ponto forte
da proposta final é a utilizacdo de grelhas, correspondentes ao “responsive
webdesign”, tornando o conteudo acessivel e autonomo, adaptando-se a
qualquerdimensio sem que amatéria, seja texto ouimagem, se sobreponha.
Ainformacio €, entdo, formatada de acordo com o suporte digital utilizado.

O portal web encontra-se disponivel em http.//enilustra.pt. Disponibiliza
ainda um e-mail e um espaco de mensagens, testemunhos e questdes,
situada na pagina de contactos, visivel no fundo da pagina online.

Home Programa llustradores llustragdes Multimédia Edicoes
6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

Home

Sejam Bem-vindos ao 6° Encontro Nacional de llustracdo

S.Jo0 da Madeira ocupa um lugar de destague no mapa empresarial portugués
Conhecida em particular pela sua forte indéistria do calgado, a cidade caracteriza-se por
uma grande diversidade empresarial, na qual a chapelaria tem um lugar histérico
incontornével.

\ OLIVAMAQUINA
\ gy Famosa maquina de costura da
fabrica Oliva

Localizada a poucos minutos do Porto e de Aveiro, a cidade tem perto de 25.000
habitantes, mas vé a sua populagdo duplicar com os residentes noutros pontos daregiao
que rumam ao Municipio sanjoanense para exercerem a sua profissdo, fazerem as suas
compras, tratarem dos mais diversos assuntos ou assistirem a eventos desportivos e
culturais. A qualidade do Parque Escolar - ac nivel dos melhores do Pais - ¢ uma das
marcas distintivas de 5. Jodo da Madeira. Nos diferentes graus de ensino, sdo mals de
6000 0s alunos que frequentam as escolas da cidade

Ao nivel cultural, merece especial referéncia o Museu da Chapelaria, Gnico na Peninsula
Ibérica. Af se expBem méquinas, ferramentas, matérias-primas, chapéus e memérias dos
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Programa

Programa completo, com exposigoes,
oficinas, e toda a informacdo necessaria
a0 UsUario

Nés estamos prontos!

Dia 01 — 20 de Novembro 2013

Biblioteca da junta de Freguesia de Fundo de Vila

Lancamento de Livros
22h30 - Debate e Sessdo de autdgrafos e dedicatdrias pelos autores e ilustradores

Dia 02 — 21 de Novembro

eca dajunta de Freguesia de Fundo de Vile

Home Programa Iustradores Ilustragtes Multimédia Edicoes
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Multimédia

Todos

FOTOGRA-

FIAS

Legenda Legenda

Lorem ipsum dolor set amet Lorem ipsum dolor set amet

REPORTA-

GEM

Legenda Legenda

Lorem ipsum dolor set amet Lorem ipsum dolor set amet

Multimédia EdicGes

Legenda

Lorem ipsum dolor set amet

REPORTA-
GEM

Legenda

Lorem ipsum dolor set amet
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Com o pensamento constantemente focado nos avancos tecnoldgicos e no
vasto mercado de componentes digitais, paraalém dowebsite, desenvolveu-
se ainda um esboco de uma aplicacio disponivel para dispositivos moveis,
que liga da melhor forma a tecnologia, a ilustracdo, a interatividade, e a
exploracdo. Uma aplicacio batizada de geratipo, que néo ¢ mais do que
uma versdo digital da composicio tipografica existente na linguagem
visual deste 6° Encontro Nacional de Ilustragdo. A intencao é reproduzir
variacOes infinitas de logdtipos correspondentes ao evento, com uma
navegacdo simplificada, pronta a ser usada por criancas, sendo o publico-
alvo destacado em toda esta tese de investigacio.

6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

Cor tipografia

Tipografia

5? Encontro Nacional
20—25 NOV 2013

Cor tipografia
Tipografia

®

Fig.78 Prototipo geratipo.
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Consideracoes Finais

Conclusao

Tal como Bruno Munari defende no seu livro, Das Coisas Nascem Coisas,
ametodologia é um aspeto bastante importante naconcec¢do de qualquer
projeto, seja ele amplo ou de dimensao reduzida, nesta perspetiva e
em consenso com os orientadores optamos por elaborar uma recolha
de exemplos relacionados, como eventos/exposicdes de cariz cultural
realizados em territorio nacional e internacional, ligados de alguma
forma ao contetdo do Encontro Nacional de Ilustragdo. Estes casos de
estudo serviram para comparar e analisar, os pontos fracos e fortes
da identidade atual do evento, para isso foi indispensavel sublinhar
influéncias da histéria da ilustracdo e da identidade corporativa, com
enfoque na sua relevancia no meio social e cultural.

Em primeiro lugar surgiu a necessidade de recolher informacio e
material afeto ao Encontro Nacional de Ilustragdo, desde a primeira
edicdo, a historia do evento e da cidade, e até aos meios de comunicacio
utilizados para divulgacao.

Seguidamente, elaboramos uma analise mais aprofundada das forcas
e fraquezas, dando énfase aos aspetos negativos e positivos quanto a
eficacia dos meios de comunicacdo utilizados. O estudo da relacdo do
publico-alvo com o evento, e ainda, as facilidades/dificuldades carac-
teristicas de determinada faixa etaria. Com os olhos postos nos avancos
tecnoldgicos, foi necessario pensar numa forma mais rentavel e eficaz
de comunicar um evento com caracteristicas bastante particulares.

A escolha do tema, como ja antes foi referido, apartir da terceira edigao,
é feita a pensar sobretudo nas industrias existentes na cidade de Séo
Jodo da Madeira, procurando dinamizar a comunidade e criar uma
ligacdo entre a cultura e a industria.
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Esta dissertacdo, para além do seu tema central, o redesign da Identidade
Visual do Encontro Nacional de Ilustragdo, aborda temas como ailustracio,
com uma breve introdu¢do quanto aos estilos e tematicas, que ajudaram a
compreender e assimilar algumas ideias e contetudos, ainda foi destacada
a importancia da marca, como meio de comunicacio e intervencéo social,
tendo em conta todos os aspectos que a rodeiam, néo so6 a nivel grafico, mas
também a nivel intervencional no corpo social.

Comojafoievidenciadoaolongododocumento,umdosfactoresdiferencias
deste evento é que para além de cultural, social, e educativo é diretamente
ligado a uma comunidade especifica. E importante sobretudo referir os
trés grupos que se destacam num evento desta dimenséo, os responsaveis
pela organizacdo do evento (curadores), a equipa de comunicacio visual
(designer ou designers) e outro grupo em destaque, visto que é também
deles que vive este Encontro Nacional de ilustrag¢do (ilustradores).

A solucdo mais correta para o projeto foi ter em conta, e conciliar, os trés
pontos de vista referidos anteriormente, procurando enriquecer esta tese
de investigacdo com exemplos relacionados, posteriormente selecionados.

A colaboracdo das entidades responsaveis pelo evento foi determinante
em termos de material tedrico sobre o encontro, prontificaram-se, sem
hesitacdo, a disponibilizar informacao, imagens e material fisico, que de
outra forma seria complicado aceder. Se o desafio por si s6 ja despertava
interesse, quando se aprofundaram os conhecimentos quanto a historia
por detras do evento, o processo criativo de redesenho dos materiais de
comunicacdo e da identidade da marca foi praticamente instantaneo, ndo
sendo totalmente inovador, é dotado de particularidades que o diferem de
outros que possam ter alguns pontos de contacto visuais.
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O objetivo nunca foi, apenas, contribuir com um documento tedrico
ligado a area cientifica de estudo, tem a singularidade de ser um projeto
viavel e exequivel, tem ainda a possibilidade de colaborar com o evento
em questdo e com a comunidade envolvente, primando o incentivo
a leitura, a divulgacdo de ilustradores nacionais e internacionais e
salientando o poder das industrias, como parte constituinte de todo o
processo e que, de certa forma, caracteriza a cidade e o concelho de S.
Jodo da Madeira.

O projeto deu-se por concluido com a apresentacdo dos materiais que
foram objetivados no inicio e foram esboc¢adas, ainda, outras aplicacdes,
como o estacionariobase e umaaplicacio paragerar multiploslogétipos.
Todas estas componentes foram idealizadas e desenhadas com a
intencdo de impulsionar o evento para outra escala, dando visibilidade
sobretudo aos ilustradores e novos talentos da ilustracéo.
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Anexo 01

Manual de Normas

6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013
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Indice
I. Marca
Escala
Aplicacdo cromatica
Aplicacdo com varias cores
Aplicac¢do sobre imagem
I1. Estaciondrio
Cartao pessoal
Papel de carta

Envelope

ITI. Aplicacdes
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02

Estacionario
base

Logétipo

O presente manual de normas estabelece as normas
basicas para a utilizacdo da marca do 6° Encontro
Nacional de Ilustragdo.

Tem como objetivo evitar erros técnicos, e tornar a
aplicacdo da identidade visual mais coesa e simplificada.

A marca é abordada desde a definicdo cromatica,
dimensdes, aplicacbes em varios suportes, até a sua
escala minima de aplicacao.




Identidade
Visual
Encontro
Nacional

de Ilustracido

I. Marca
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Estacionario
base

Logétipo

Escala normal e escala minima
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30 mm

Versao em escala minima

Estacionario
base

Logétipo
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Estacionario
base

Logétipo

Aplicacdo cromatica
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6° Encontro Nacional 6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013 20—25 NOV 2013

Pantone Black C
CMYK 0.0.0.100
RGB 29.29.27

6° Encontro Nacional
20—25 NOV 2013
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Pantone 75-1c
CMYK 0.100.100.20
RGB 177.0.21
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Pantone 187 -1c¢
CMYK 100.100.0.40
RGB 19.14.83

Versdes cromaticas

Estacionario
base

Logétipo
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Pantone 250-1c
CMYK 100.0.40.100
RGB 0.156.157
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Aplicacdo sobre imagem

12




Identidade
Visual
Encontro
Nacional

de Ilustracido

Variacoes fundo e tipografia
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I1. Estacionario base
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Junta de Freguesia de

S. Jodo da Madeira

Av. Liberdade, 354

Edificio Férum Municipal
3700 - 163 S. Jodo da Madeira
T 256 200 540

F 256 200 549

E info@enilustra

ilustra.pt
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Estacionario
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www.enilustra.pt

Junta de Freguesiade

S. Jodo da Madeira

Aw. Liberdade, 354

Edificio Forum Municipal
3700 - 163 S. Jodo da Madeira

6° Encontro Nacional

Envelope
Dimensoes. 22x11 cm

17




02
Dezembro
2013

Junta de Freg

Estacionario
base

Estacionario

Junta de Freguesia de
S. Jodo da Madeira
Av Tiherdade 254 (A

Junta de Freguesia de

S. Jodo da Madeira

Av. Liberdade, 354

Edificio Forum Municipal
3700 - 163 S. Jodo da Madeira

6° Encontro Nacional

02 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
Dezembro
2013

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt utlabore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit

anim id est laborum.

Junta de Freguesia de S. Jodo da Madeira — Av. Liberdade, 354 — 3700 - 163 S. Jodo da Madeira

Papel de carta
Dimensoes. 21x29,7 cm
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A Junta de Freguesia de Sio Jo&o da Madeira temo

prazer de convidar V. Eix.? para o participar no

6° ENCONTRO NACIONAL DE ILUSTRA@;\O
entre os dias 20 e 25 de Novembro de 2013,com o
tema OLIVA, a fibrica.

info@enilustra.pt
www.enilustra.pt

Exemplo de convites

AJuntade Freguesiade Sio Jodo da Madeira tem o
prazer de convidar V. Ex.? para o participar no

6° ENCONTRO NACIONAL DE ILUSTRAGAO
entre os dias 20 e 25 de Novembro de 2013, com o
tema OLIVA, a fébrica.

Con-
L] & &
info@enilustra.pt
vite s
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4" Encontra N
20=—2"

Agenda, saco e CD.

& Erwcord 1o Macional
BO—1h HOM J0ED
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Aplicacao geratipo
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Aplicacgdes
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Estacionario
base

Aplicagées
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Anexo 02

Mini-entrevista Pedro Nora

Pergunta: - Qual o propdsito (ideia) que leva até a apropriacdo da “rocha”

(imagem) como elemento principal na composicio do cartaz?
Resposta via e-mail:

Cara Estefania,

Agradeco o seu contacto.

Segue o excerto de um depoimento que fiz anteriormente, no contexto
de uma noticia na imprensa.

“A direccdo do festival deu-me liberdade para desenvolver uma imagem
que espelhasse descontinuidade com a identidade desenvolvida nos
anos

anteriores. A identidade criada resulta da minha leitura pessoal do

posicionamento estético e politico do festival na edicdo de 2012.

No cartaz - o elemento principal da identidade - faco uso de imagens
de pedras, que por sua vez remetem para ilhas. Entendi que cada pedra
poderia simbolizar um cineasta/autor e consequentemente a sua
singularidade, resisténcia e afirmacdo. No seu conjunto, as varias

ilhas resultam num arquipélago de singularidades e num espaco de
afirmacdo cultural colectiva, que entendo que o cinema (e em

particular o cinema documental) pode ser.”

Felicidades para o seu trabalho.
Cumprimentos,

Pedro Nora
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Anexo 03

Mini-entrevista Jorge Silva

Pergunta: - Por quantas fases, e quais, passa o logotipo da Ilustrarte (no

que diz respeito ao processo criativo), até chegar ao produto final?
Resposta via e-mail:
Estefania,

O logdtipo da Ilustrarte anterior, da autoria do designer Rui Mendonca,

foi constante ao longo das edicdes da Ilustrarte.

Quando fomos desafiados para continuar a comunicacdo do evento, na
bienal de 2012, resolvemos alterar as premissas da marca. é possivel
marcar algumas etapas no processo desenvolvido. De notar que s6 agora

com a segunda bienal é que consideramos o processo criativo fechado.

1. Recriar o briefing: interessava-nos neste caso uma abordagem mais
exuberante e mutdvel ao longo das edicdes, de acordo com a matriz
criativa do atelié. Esta premissa foi aceite pelo cliente.

Narealidade, eujatinhaumaideiaformadasobre o grafismo pretendido,
relacionado com as minhas pesquisas recentes na minha colecio de
revistas e jornais antigos. Interessava-me um logo que fosse ele préprio
uma ilustracdo, até para afastar a tentacdo, consumada nas bienais
anteriores, de agregar ao logotipo uma determinada ilustracio real de

um qualquer autor, escolhido pelos comissarios ou pelo designer.

2. Atribuicdo: O trabalho foi atribuido a designer Elisabete Gomes
que, no contexto do atelié, se tem ocupado com frequéncia da criacéo
de marcas tipograficas que envolvem pesquisa historica e confecdo

artesanal.
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3. Work in progress: a designer pesquisou os suplementos de lazer do jornal
Diario Popular, dos anos sessenta e setenta e trabalhou a composicdo a
partir de carateres de titulos, de formas ladicas e extravagantes, que eram
também eles feitos manualmente. A escolha exata da fonte foi feita pela
Elisabete. Durante o processo, eu discutia com ela os resultados e a solucéo
de eventuais obstaculos. O peso grafico das varias letras e da data, a sugesto
de moldura e o desgaste das letras, foram afinados progressivamente. Foi
necessario reconstituir carateres que néo existiam nos jornais antigos.

4. Apresentacdo ao cliente: apds consenso entre mim e a designer, a
marca foi apresentada aos comissarios da Ilustrarte em varios jogos de
cor e em declina¢des simuladas. A opc¢do pelo verde e vermelho assumia
orgulhosamente a nacionalidade do saldo.

5. Aprovacio: o resultado foi bastante surpreendente para o cliente, que
aprovou amarca, depositando no atelié a confian¢a necessaria para assumir
a promocao da Ilustrarte’l2 com um grafismo radicalmente diferente do
das bienais anteriores.

6. Declinacdes: dadas as carateristicas graficas do logo e a estreiteza
orcamental, o logo assumiu-se como protagonista dos varios materiais de
comunicac¢do, como envelopes, folheto e banners de promocao.

7. Controle da marca: Dada a disrup¢do que fizémos na marca Ilustrarte,
consultamos com regularidade o cliente para saber da aceitacdo do trabalho
junto dos variados protagonistas ligados a ilustracdo para a infancia:
ilustradores, comissarios, jurados, etc. Esta cautela era devida ao facto de
temermos uma apreciacdo do logo como demasiado funny em relagdo ao
estatuto do evento, a nivel internacional. Tanto quanto foi possivel saber, a
marca foi recebida com agrado e ndo houve apreciacdes negativas.

8. Nesta segunda edicdo, a de 2014, pudémos confirmar a validade do
conceito. A fonte primaria foi novamente os suplementos de lazer do
Diario Popular, para um novo desenho tipografico e novas combinacdes
cromaticas.

Estefania, se faltar mais conversa, pede. Podemos também fornecer-te
alguns exemplos do work in progress: fotos dos jornais, maquetes iniciais,
declinagdes, variantes cromaticas...

Bom trabalho.






