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Criaticidades é um exemplo concreto,
no universo da lusofonia, que demonstra
a tendéncia para que a economia criativa
se torne uma 4rea de negdcio, onde emer-
gem servicos especializados e diversifi-
cados. Criaticidades presta alguns desses
servicos.

Trata-se de um projeto empresarial,
desenvolvido pela “Garimpo de Solucoes”
e pela “Umana”, que procura identificar
oportunidades e fornecer servicos que
permitam que o setor da economia cria-
tiva contribua para o desenvolvimento
socioeconémico das cidades brasileiras.
O projeto estende-se por 5 linhas que
apresentam e discutem o conceito de eco-
nomia criativa, enquadrando essa discus-
sao em apresentacio de casos e entrevistas
a especialistas, nao sé brasileiros mas
também de relevancia mundial.

Baseado numa estrutura simples e intui-
tiva, de navegacdo facil, o site estrutura-
-se em 5 linhas: economia criativa, onde
se discute o conceito, a sua emergéncia
e a sua apropriacdo pelos organismos
governamentais na Inglaterra e no Brasil;
cidade criativa, onde se equacionam vias
para assegurar a sustentabilidade e incre-
mentar a criatividade nas cidades; setores
criativos, onde se revela como setores
da economia brasileira, designadamente
nos dominios da moda e do design,
se apropriam e exploram as ideias de cria-
tividade, projetando produtos artesanais;
empreendedorismo, onde se d4 espaco aos
empreendedores criativos, apresentando-
-se casos bem-sucedidos em virias 4reas
da economia brasileira, tanto no Brasil
como no exterior; Paraty e Paulinia, onde
se explica como as duas cidades, a primeira
do Estado do Rio de Janeiro e a segunda do
Estado de Sao Paulo, se converteram em
exemplos de inovagao no setor cultural,

designadamente em termos de parcerias
publico-privadas.

Partindo de uma exposicio concisa e facil
de incorporar, o conceito é explicitado a
partir de 3 dimensdes: indstrias criativas,
relevando-se aqui o facto de a sua definicio
ser varidvel e sempre relativa a fatores con-
textuais, como, por exemplo, a vocacio e
as potencialidades da regiao em que essas
industrias operam; economia criativa, que
salienta o impacto dos bens e servigos
disponibilizados pelas industrias criativas
nos setores econémicos em que se inserem,
assim como as relagdes entre inddstrias
criativas e setores econdmicos (impacto
da moda no téxtil, impacto da arquitetura
na construgao civil, etc.); cidades e espacos
criativos, destacando-se as potencialidades
das liga¢des entre setores (econémico,
cultural, urbanistico, turistico, etc.) no
dominio da valorizacao das singularidades
locais e do efeito que isso pode ter em
termos de inovagao.

O site disponibiliza uma coluna de noti-
cias, que permite um amplo grau de
cobertura sobre as iniciativas que emer-
gem no Brasil sobre indastrias criativas e
cidades criativas. Todavia, umas das areas
de maior relevancia do Criaticidades sao
as entrevistas a personalidades que traba-
lham na 4rea das cidades criativas. Estas
entrevistas, suficientemente breves para
vincarem mensagens fortes, sdo apresen-
tadas de forma atrativa, em video, sendo
feitas a personalidades relevantes na drea
e legendadas sempre que os protagonistas
nao falam portugués. Podem ser vistas
por categoria (casos concretos, economia
criativa, empreendedorismo, urbanismo,
economia e sustentabilidade), o que facilita
alegibilidade e o acesso. O site promove o
“Manifesto Sao Paulo Criativa”, uma peti-
¢ao online, que visa promover Sao Paulo
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e as demais cidades do Estado a condicdo
de cidades criativas.

A Garimpo de Solugdes, uma das empre-
sas responsaveis pelo Criaticidades é uma
empresa que disponibiliza servicos no
dominio de atuagao da economia criativa e
das cidades criativas. Criaticidades procura
agregar, apresentando-os sumariamente, os
servicos de consultoria prestados a empre-
sas privadas, governos e 2 ONU. Além da
assessoria, a empresa providencia: pales-
tras em cinco idiomas; organizagao e edi-
¢ao de estudos e livros pioneiros; missoes
internacionais; e curadoria de seminarios,
cursos e oficinas. A sec¢ao “Livros” do site
da empresa (http://garimpodesolucoes.
com.bt/) referencia as principais publi-
cacdes nao periddicas sobre economia

criativa em lingua portuguesa, em parti-
cular as que se referem ao Brasil. A Umana
(http://www.umana.com.br), a segunda
empresa responsavel pelo Criaticidades,
produz projetos de comunicagao, desig-
nadamente audiovisuais.

Criaticidades dispoe de um “comité
criativo” multidisciplinar, constituido por
diversas personalidades com experiéncia
na 4rea que coordenam, que se estende
por 13 dreas: literatura, empreendedo-
rismo, politicas publicas, sustentabili-
dade, processos culturais, arquitetura
e urbanismo, economia criativa, teatro,
médias digitais, gastronomia, design,
turismo e patriménio cultural.
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A Arterial Network é, nas palavras da
propria organizagao, uma “rede dindmica
de individuos, organizacdes, apoiantes,
empresas e institui¢des empenhadas
no setor cultural e criativo africano”.
A organizag¢ao teve origem no congresso
Revitalising Africa’s Cultural Assets,
realizado em Goree Island em 2007, que
juntou organizagdes nao governamentais,
empresas das indstrias criativas, festivais
e artistas em torno do debate sobre a
situacdo e as perspetivas da cultura e do
setor criativo no continente Africano.
Em 2009, no segundo encontro, realizado
em Joanesburgo, os participantes, oriundos
de 28 paises africanos, decidiram dar um
enquadramento mais formal a rede, o que
conduziu a adog¢io de uma Constituiczo,
em 2011, que estabelece os objetivos,
a estrutura organizacional e o modo de
funcionamento da rede.

A Arterial Network é hoje uma extensa
rede que integra participantes de 40 paises

africanos. Formalizada como uma organi-
zacao sem fins lucrativos, assume-se como
uma organizag¢do da sociedade civil, aberta
a participa¢ao de todos os individuos e enti-
dades nio governamentais com atuagio ou
interesse no setor cultural e criativo. Tendo
o seu Secretariado Geral sediado em Cape
Town, estrutura-se como uma rede de redes
nacionais, existindo por isso delegacoes e
representagdes nacionais nos varios paises
africanos integrantes.

Na Constitui¢ao, acessivel a partir da
pagina eletronica, a Arterial Network
define-se como uma rede do “setor criativo
da sociedade civil africana empenhada
nas artes, de uma maneira que visa contri-
buir para o desenvolvimento, os direitos
humanos, a democracia e a erradicagao da
pobreza no continente africano.” Merece
especial referéncia a existéncia de uma
equipa de missdo para as politicas culturais
no continente africano, que se propoe
“desenvolver posicoes da Arterial Network



