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Resumo

O advento da Internet provocou profundas alteragcbes estruturais no campo
comunicacional. Mudaram-se ndo sé os habitos de consumo dos utilizadores como das rotinas

de producéo de conteddo — nomeadamente as jornalisticas.

Neste relatorio, sdo analisadas as mudangas das rotinas de producdo jornalistica
propiciadas pela Internet ao longo do percurso da informacdo: do momento em que O
acontecimento € percecionado até a0 momento em que se torna noticia. O novo meio
convergente veio revolucionar as praticas jornalisticas: concedeu-lhes um carater quase
imediato, acelerando processos de pesquisa e de contacto e permitiu ainda que o conteddo seja
apresentado de uma forma diferente, facilitador da compreensdo do utilizador. Uma das
potencialidades mais atrativas do novo sistema cibernético € a partilha de contetdos em tempo
real, com possibilidade de interacdo. Ainda que exista uma vasta lista de vantagens no novo

modelo digital, importa refletir sobre os efeitos que a rede pode ter no jornalismo.

Este relatorio tem por base a experiéncia adquirida no estagio realizado no jornal Publico,
em Lisboa, na seccdo Local. Por forma a estabelecer um grau de comparacao entre a divulgacéo
noticiosa desta seccéo feita online e em suporte de papel, é realizado um estudo de caso em que
é feita uma andlise do espaco ocupado pelo jornalismo de proximidade num jornal diério
generalista, assim como um registo e uma interpretacdo de outros dados, como a autoria das

noticias e a localizacdo geogréafica noticiada.

Palavras-chave: Internet; jornal Publico; jornalismo impresso e online; producdo noticiosa;

jornalismo local



Abstract

The advent of the Internet has caused severe structural changes in the communicational
field. It has changed not only the consumption habits of users but also the routines of content

production — including journalistic ones.

In this internship report, the changes in journalistic production routines caused by the
Internet are analyzed along the route of information: from the moment of perception of an event
to the moment it becomes news. The new convergent medium has revolutionized journalistic
practices: it has become almost immediate and it has accelerated research and contact
mechanisms, also allowing the content to be presented in a different way, facilitating the
understanding of the user. One of the most attractive possibilities of this cybernetic system is
the ability to share content in real-time, with a chance of interaction. Even though there is a
wide range of advantages in the new digital model, it is important to reflect on the effects that

this network can have on journalism.

This report is based on my experience as an intern in the newspaper Publico, in Lisbon,
in the local section. In order to set a degree of comparison between online made news and the
news published on paper, a study was conducted to analyze the space occupied by local
journalism in a general daily newspaper, as well as to keep a record of the author of the news

and the reported area for further interpretation.

Key-words: Internet; Publico newspaper; printed and online journalism; news production;

local journalism
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Introducao

Nos ultimos anos, assistimos a uma mudanca gradual mas impactante no campo das novas
tecnologias da informacdo. A Internet veio de mdos dadas com a evolucdo tecnologica e
passdmos a ter a informacdo a distancia de um clique. E, ao contrério do que acontecia
anteriormente nos meios de comunicacdo de massas, ja ndo se trata de uma informacéao
uniforme e distribuida de igual modo para todos, mas sim da informacdo que queremos e

escolhemos, tendo até a possibilidade de interagir com ela e de a criar.

A Internet é hoje parte integrante das rotinas de produgdo jornalistica. Tem vindo a
consolidar-se e a naturalizar-se ao longo dos ultimos anos, apresentando-se geralmente como
uma mais-valia nos varios processos de producdo. No entanto, a sua presenca nas redacdes e na
conduta de acdo dos jornalistas propde varios desafios a estes profissionais. Ainda que néo
sejamos totalmente dependentes destas novas tecnologias, convém que estejamos cientes das
alteracdes que provocam e das suas implicacfes. Como refere José Manuel Fernandes, “ndo sao
as tecnologias que conduzem ou determinam a Histdria, mas sim aquilo que os homens fazem
com elas” (Fernandes, 2011: 89). Também Manuel Castells acredita que “a tecnologia nio
determina a sociedade: incorpora-a” (Castells, 2011: 6).

As potencialidades da Internet traduziram-se num alargamento de horizontes no que toca
a recolha de informacéo, a pesquisa e a divulgacao de contetido. Aliada a instantaneidade e as
suas outras caracteristicas, a Internet veio reforcar o instinto da busca pela informacao célere e
em primeira méo, o que pode resultar num jornalismo de qualidade inferior, com factos por
apurar e sem todas as partes envolvidas contactadas. Ademais, os despachos das agéncias
noticiosas, assim como a ampla difusdo de press releases podem conduzir a uma
homogeneidade de contetdos em diferentes 6rgaos de comunicacgdo social. Também as redes
sociais tém vindo a representar um papel importante neste panorama mediatico, sendo que
grande parte dos 6rgdos de comunicacao social marcam presenca nestas redes. Poder-se-a ainda
entender as redes sociais como uma extensdo do real, igualmente passivel de cobertura

noticiosa.

Como se sabe, as noticias e a sua constru¢do obedecem a um conjunto de normas. Dentro
de tudo o que acontece diariamente, o jornalista tem de perceber o que tem interesse publico e
0 que deve ser noticiado, como nos diz a teoria do gatekeeper, que apresenta o jornalista como
um selecionador de noticias. No entanto, a Internet abriu estes portdes comunicativos e permite

agora que grande parte da informagao chegue aos internautas em bruto. Esta nova sociedade
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em rede possibilitou a aceleracdo de varios processos e 0 jornalista pode agora optar por
abordagens diferentes, contactando as fontes mais rapidamente e tendo acesso a base de dados
digitais, por exemplo. Tudo isto trouxe mudancas a nivel estrutural, sendo um dos objetivos

deste relatdrio analisar a forma como a producao de noticias foi afetada.

A redacdo deste relatorio surge na sequéncia de um estégio curricular realizado no jornal
Publico, em Lisboa. Pretende ser, sobretudo, uma reflexdo sobre a forma como uma noticia se
desenvolve e da forma como esse processo de producdo noticioso foi afetado pela Internet,
assim como da forma como o meio online potenciou esta nova realidade noticiosa. Toda esta
reflexdo serd baseada na minha experiéncia de estagio no jornal Publico, assim como de uma
problematizacdo dos desafios impostos ao jornalismo nos dias de hoje, de uma revisao

bibliogréafica e de um estudo de caso.

Fundado em 1989, o Publico foi um dos primeiros jornais com uma redacédo totalmente
informatizadal. No primeiro capitulo, comego por fazer uma caracterizagio deste jornal,
fazendo uma breve viagem pela sua historia e pela sua estrutura. Ademais, € também feita uma
contextualizagdo do estagio e de outros elementos do jornal, tendo por base a minha experiéncia
enquanto estagiaria.

No segundo capitulo, sdo abordados alguns conceitos essenciais a compreensao do tema,
procedendo-se a uma exposicdo dos valores fundamentais do jornalismo, percebendo a sua

dimensao historica e, por fim, fazendo uma categorizacdo das caracteristicas da Internet.

Ja no terceiro capitulo, sdo analisados e problematizados os efeitos da Internet no
jornalismo, percebendo de que forma esta dinamica cria um novo paradigma comunicacional.
Esta transformacéo é estudada a par com o tema das rotinas de producao, tentando-se perceber
as alteracOes induzidas pelo meio cibernético nas diferentes etapas de criacdo. A experiéncia
que adquiri enquanto estagidria, fruto da observacéo, reflexdo e interagdo no jornal sera um dos
pontos estruturantes deste relatorio, servindo como ponto de comparagdo e como exemplo nos

topicos analisados.

Ainda que este relatorio esteja, em grande parte, dedicado aos efeitos da Internet — sendo
um deles o esbatimento de fronteiras e a globalizacéo — pretende-se que haja um destaque para

o jornalismo local e regional. Tendo por base a experiéncia de estagio na seccao Local é feito,

1 O investimento inicial do Publico foi superior ao esperado, especialmente em termos de equipamento: “ndo
havia a época nenhuma redacéo no mundo s6 com computadores Macintosh, e depois Belmiro de Azevedo ainda
teve de adquirir 25% da Lisgréafica, para que o jornal ndao fosse subalternizado no processo de impressdo”
(Figueira, 2012: 68).

10



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

no quarto e Ultimo capitulo, um balanco sobre o jornalismo de proximidade e um estudo de caso
com base em jornais recolhidos durante o periodo de estagio, assim como da anélise de noticias
publicadas online nesta sec¢cdo. O objetivo é perceber a diferenca que existe entre a cobertura
noticiosa publicada em suporte digital e em papel, avaliando a area de incidéncia das noticias e

0S seus autores, intentando-se, ainda, perceber a quantidade de material produzido neste &mbito.

Numa fase anterior ao inicio do estagio, foi definida uma série de objetivos — pessoais e
profissionais — que deveriam ser cumpridos no decorrer da atividade. Entre eles, destacava-se
a tentativa de perceber qual a proveniéncia da informacao e perceber de que forma é selecionada
e através de que critérios, tentando avaliar se a teoria de jornalismo ensinada na universidade
se aplicava num cenario pratico; simultaneamente, procurava-se estimar qual o impacto da
Internet neste processo de criacdo noticiosa. A nivel pessoal, procurava sobretudo tirar o
maximo partido do periodo de estagio, aprimorando conhecimentos jornalisticos e sendo capaz
de redigir sobre pressdo diaria, assim como ser capaz de improvisar e sugerir temas para

noticias, participando de forma dindmica e criativa.

Dizem que o jornalismo esta em crise. S6 em poucos meses, alguns coincidentes com o
meu periodo de estagio, foram despedidos dois tergos dos trabalhadores do jornal i e Sol, o
Publico apresentou um programa de rescisdes voluntarias e o fim da revista 2 e o Diario
Econdmico pos termo a sua edicdo em papel. O jornalismo atravessa uma crise a nivel estrutural
nas suas redagdes, com cada vez menos financiamento, menos jornalistas e menos lucro. Nos
primeiros dias de estagio, a secretaria de redacdo Isabel Anselmo contou-me que o jornalismo
ndo estda nem nunca esteve em crise; 0 modelo de negdcio € que sim. Estara a Internet

relacionada com esta crise?

Certo € que o jornalismo se encontra numa fase de transicdo. E no seio de toda a mudanca
instigada por esse avanco, surge um questionamento perentério sobre o seu futuro. Deste modo,
tenciono fazer uma breve abordagem a sustentabilidade do modelo de negdcio do jornalismo,

assim como da sua sobrevivéncia nos anos vindouros.

Este relatério de estagio é, em suma, um produto de reflexdo e de anélise da minha
experiéncia de estagio no Publico, das praticas jornalisticas e da forma como foram afetadas no

novo meio digital, dando-se ainda énfase ao jornalismo de proximidade.

11
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Capitulo |

Contextualizacéo do Estagio e da Entidade Acolhedora
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1.1 Caracterizacdo do 6rgéao de comunicacao social

1.1.2 Breve contextualizacédo da entidade acolhedora — Jornal Publico

No panorama mediatico portugués, a nivel de imprensa, o Publico é considerado um

jornal diario generalista e de referéncia.

A primeira edic¢do do Pablico saiu a 5 de marco de 1990, ainda que a fundacgéo da Publico,
Comunicacdo Social S. A. tenha sido feita a 31 de outubro de 1989. O Publico pertence ao
grupo empresarial portugués Sonaecom, sub-holding da Sonae para reas das telecomunicacGes
e multimédia, sendo propriedade do empresario Belmiro de Azevedo. O jornal celebrou 26 anos
a 5 de marco de 2016.

O Publico nasceu através “de uma iniciativa resultante da conjugagdo de vontades de um
jornalista (Vicente Jorge Silva, ao tempo diretor-adjunto do Expresso) e de um grande
empresario “Belmiro de Azevedo, patrdo da Sonae)”, e acabou por “preencher uma lacuna no
panorama da imprensa diaria portuguesa, onde o segmento dos diarios de referéncia apenas
contava com o Diario de Noticias” (Pinto, 2001: 45). Um jornal de referéncia “tem uma
linguagem cuidada e grande respeito pelo cumprimento das regras deontologicas” (Figueira,
2012: 70), evitando o sensacionalismo e caracterizando-se pela importancia que atribui a

espacos de opinido e a temas de politica, cultura e economia.

De acordo com o estatuto editorial do Publico, trata-se de “um jornal diario de grande
informacao, orientado por critérios de rigor e criatividade editorial, sem qualquer dependéncia
de ordem ideoldgica, politica e economica”. O Publico “inscreve-se numa tradicao europeia de
jornalismo exigente e de qualidade, recusando o sensacionalismo e a exploracdo mercantil da
matéria informativa”, apostando “numa informacdo diversificada”. O jornal ¢ caracterizado
como “um projeto de informagéo em sintonia com o processo de mudancas tecnoldgicas e de
civilizagdo no espaco publico contemporaneo”, considerando que “a existéncia de uma opinido
publica informada, ativa e interveniente é condi¢cdo fundamental da democracia e da dindmica
de uma sociedade aberta, que ndo fixa fronteiras regionais, nacionais e culturais aos

movimentos de comunicagio e opinido” 2.

2 Estatuto Editorial do Publico. Disponivel em http://static.publico.pt/homepage/site/nos/Estatutoedpublico.asp.
Consultado a 15 de fevereiro de 2016.
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O Livro de Estilo do Publico apresenta-se como “um conjunto de regras técnicas e
deontoldgicas que se inspiram em critérios de bom senso, bom gosto e rigor profissional”,
segundo consta no texto introdutdrio escrito por Vicente Jorge Silva®. Os livros de estilo s&o
publicagdes em que esta descrito “um conjunto de normas linguisticas e estilisticas que um
meio de comunicacgéo social adota para produzir mensagens mais coerentes, eficazes e corretas”
(Fontcuberta, 2002: 85).

De acordo com este guia de estilo do jornal Publico, a publicacdo marca presenca na
Internet desde 23 de setembro de 1995, sendo “o primeiro jornal portugués a disponibilizar
integralmente na Internet a sua edigdo diaria™*. O website publico.pt, tem um estatuto editorial
proprio (criado em marco de 2000)°. A ultima atualizagdo do Livro de Estilo do Publico foi
feita em 1997, pelo que na parte referente a sua presenca online é referido que o acesso a todos
0s servi¢os do Publico na Internet ¢ gratuito, “ndo tendo sido ainda iniciada a sua exploragdo
comercial”. Em margo de 2005, o PUblico comecou a cobrar pelo acesso a versao eletronica do
jornal em papel (Bastos, 2010: 233). Atualmente, o Publico recorre ao sistema paywall, que
permite a visualizacdo gratuita de 20 artigos, estando o restante apenas disponivel para
assinantes do Publico. A adesdo a este sistema paywall — ja utilizado em jornais como o The
New York Times — foi feita a 14 de novembro de 2013°.

Em 2010, o Publico cria um cargo de gestor de comunidades (Bastos, 2010: 236). No
final de maio de 2016, a pagina do Publico no Facebook’ contava com 1 004 115 gostos. Na
mesma data, a pagina do Twitter tinha 479 mil seguidores® e o perfil no Instagram® 34,5 mil

seguidores.

O primeiro diretor do Publico foi Vicente Jorge Silva, seguido de Francisco Sarsfield
Cabral e Nicolau Santos. A atual diretora é Barbara Reis, que ocupa o cargo desde 2009, altura
em que sucedeu a José Manuel Fernandes, diretor desde 1998. Os diretores-adjuntos séo Nuno

Pacheco, Pedro Sousa Carvalho, Aurea Sampaio, Sérgio B. Gomes e Victor Ferreira. A 31 de

3 Introdugdo. In Livro de Estilo do Publico. Disponivel em: http://static.publico.pt/nos/livro_estilo/04-
introducao.html

4 Livro de estilo do Publico. Disponivel em: http://static.publico.pt/nos/livro_estilo/

S Estatuto Editorial do publico.pt. Disponivel em:
http://static.publico.pt/homepage/site/nos/EstatutoedpublicoPT.asp

® “Publico implementa paywall para “garantir a sustentabilidade” in Liga-te & Média. Disponivel em:
http://www.ligateamedia.pt/Newsltem.aspx?tabid=2405&langid=pt&path=LigateaMedia/Noticias/&Itemld=497.
6#sthash.UOSZeTbC.dpuf. Consultado a 16 de fevereiro de 2016

7 https://www.facebook.com/Publico/?fref=ts

8 https://twitter.com/publico

% https://www.instagram.com/publico.pt/
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maio de 2016 surgiu a noticia de que Barbara Reis deixara de ser diretora do jornal, ndo se
sabendo ainda quem Ihe sucedera®®.

Uma das marcas identitarias do jornal foi a criacdo do Provedor do Leitor, com o intuito
de receber e analisar comentérios, criticas e sugestdes do leitor, defendendo o interesse da
comunidade, estabelecendo-se como “um interlocutor permanente, independente e responsavel
pela defesa”!! dos direitos do leitor. De acordo com o Livro de Estilo do Publico, o provedor
deve ser “uma pessoa de reconhecido prestigio, credibilidade e integridade pessoal e
profissional"!2, Esta funcdo ja foi ocupada por Jorge Wemans, Joaquim Fidalgo, Joaquim
Furtado, Rui Aradjo, Joaquim Vieira e José Queir0s. Este cargo era desempenhado por José
Manuel Paquete de Oliveira desde 2013, que faleceu a 11 de junho de 2016% e até a data ndo

se sabe ainda quem executaré esta funcao.

O Publico tem duas reda¢des: uma redacdo principal em Lisboa e uma delegacdo no
Porto. Foi o primeiro jornal portugués a imprimir duas edicdes diferentes* para o Porto (a norte
de Pombal) e para Lisboa (distribuido a sul de Pombal e arquipélagos). Entre as duas edicdes,
a publicacdo difere unicamente nas péginas relativas a sec¢do Local. De acordo com Carlos
Daniel, no prefacio do livro Jornalismo em Liberdade, de Jodo Figueira, este jornal veio

instaurar uma alteracdo no panorama jornalistico:

“O Publico marcou a mudanga no ritmo da noticia em Portugal, como a TSF alterou o lugar do reporter.
Na imprensa, a ordem noticiosa deixava de ter apenas a cadéncia semanal do Expresso e a informacéao
diéria tornava-se efetivamente nacional. O pais que lia 0 JN a Norte e 0 DN ou o Correio da Manha a Sul
conhecia agora um jornal que assumia o risco de colocar novos temas em manchete e a despesa de ter

redacdes efetivas no Porto e em Lisboa.” (Carlos Daniel apud Figueira, 2009: 12)

O Publico tem um servico de Intranet — cujas credenciais sdo facultadas aos estagiarios
no primeiro dia®® — que funciona como uma rede de computadores privada e permite o acesso,

entre outros servicos, as informacfes divulgadas pelas agéncias noticiosas (Lusa, AFP e

10 http://expresso.sapo.pt/sociedade/2016-05-31-Diretora-do-Publico-sai-em-novembro. Consultado a 31de maio
de 2016

11 Estatuto do Provedor do Leitor do Publico. In Livro de estilo do Publico. Disponivel em:
http://static.publico.pt/nos/livro_estilo/28-estatuto-p.html

12 ibidem

13 https://www.publico.pt/sociedade/noticia/morreu-paquete-de-oliveira-provedor-do-leitor-do-publico-1734805
14 in Lingua Portuguesa com Acordo Ortografico [em linha]. Porto: Porto Editora, 2003-2016. Consultado a 27
de fevereiro de 2016. Disponivel em: http://www.infopedia.pt/$publico

15 Foi-me facultado um e-mail de acesso (claudia.silva@publico.pt) a partir do qual podia contactar fontes de
informagdo. Também me foi dada uma lista com credenciais de acesso ao Backoffice, 8 GESCO, a Intranet do
Publico, e a password de acesso aos computadores e impressoras.
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Reuters). Os jornalistas do quadro usam ainda este servico para agendar servicos de fotografia

e para marcar taxis a credito.

1.1.2 Estrutura do jornal

A versdo impressa do jornal sai diariamente e € composta por varias noticias, reportagens,
artigos de opinido, entrevistas e destaques da atualidade nacional e internacional.
Esporadicamente, sdo também publicadas “magndlias”. No meu primeiro dia de estagio, a
secretaria de redacdo Isabel Anselmo — que me recebeu no jornal — explicou-me que as
magnolias eram as “flores que pontuam o jornal”. S3o reportagens sobre qualquer tema,

apresentadas em papel de cor diferente.

Ao longo dos anos de existéncia do Publico, varios suplementos foram surgindo e
deixando de existir. Os suplementos ipsilon, de cultura, e o Inimigo Publico, de satira e humor,
sdo distribuidos com o jornal a sexta-feira. Ao sdbado, é distribuida a Fugas, dedicada a
viagens, lazer e gastronomia. Quando iniciei 0 estagio existia a revista 2, distribuida aos
domingos. No entanto, face aos prejuizos do jornal, a publicacdo deixou de existir, tendo-se
optado por remodelar o jornal de domingo para um espaco que acolhesse mais reportagens e

trabalhos de investigacdo, relegando as noticias do dia para as Ultimas paginas.

Estrutura do jornal impresso:

e Primeira pagina;
e Destaque (dossier monotematico de entrada, previsto para cada edi¢do do Publico,
aprofundando um tema da atualidade);

e Portugal (inclui politica e sociedade);

e Local;

e Economia;
e Mundo;

e Cultura;

e Ciéncia;

e Classificados;

e Agenda cultural;
e Jogos;

e Desporto;

e Espaco Publico (editorial e cartas a diretora);
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e Opinido/Bartoon;
e Iniciativas;

e Ultima pagina.

Estrutura do website do Publico:

e Portugal (Politica, Sociedade, Educacdo, Saude, Local, Justica, Media);
e Economia;

e Mundo;

e Cultura-ipsilon;

e Desporto;

e Ciéncia;

e Tecnologia;

e Opinido;

e Multimédia;

e Mais.
EDIGAD IMPRESSA LOJA IMOBILIARID SERVIGOS ~  PUBLICIDADE + Gasto
PORTUGAL ECONOMIA MUNDO CULTURA-IPSILON DESPORTO CIENCIA TECNOLOGIA OPINIAO MULTIMEDIA MAIS
[ ‘ Costa insiste: aplicar sancdes a Activista agredido apés invadir a arena do Campo MAIS
Portugal seria “incompreensivel” Pequeno roLiTich
PCP avanga para mogao de censura ao Governo da SOCIEDADE
Madeira .
EDUCAGAO
Portas diz adeus ao Parlamento. deputados respondem SAUDE
aréja e
ENTREVISTA LomaL
"Nao ha uma ruptura dramatica Cresap condenada a mostrar documentos a candidaro JUSTIGA
que mereca desfiles e procissaes” excluido de concurso

MEDIA

Fig. 1 — Estrutura do website do Publico

1.1.3 Tiragem e circulacao

A tiragem e a circulagdo ajudam a perceber quantos exemplares de uma determinada
publicacdo impressa chega a populacdo. A tiragem é equivalente & quantidade de jornais
impressa na grafica que é distribuida e a circulagdo corresponde a quantidade efetiva e

comprovada de numero de exemplares vendidos ou distribuidos aos leitores.

Comparativamente aos restantes jornais nacionais — segundo dados da APCT (Associagao
Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulacéo) de 2015 — o Publico é o nono jornal com

maior numero de exemplares em circulagdo. Em primeiro lugar encontra-se o Correio da
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Manha (diario), seguido do Expresso (semanario) e do Record (diario de desporto). Acima
encontra-se ainda o Jornal de Noticias (diario), Destak (diario gratuito), Metro (diario gratuito),

Sol (semanario) e O Jogo (diario de desporto).

Em relagio ao Publico e ainda de acordo com dados da APCT?6, no Gltimo bimestre de
2015 foi vendida uma média de 31.653 exemplares — circulacdo —, ainda que tenha sido
impressa uma média de 32.753 — o correspondente a tiragem. No primeiro bimestre de 2016, a
tiragem média do publico foi de 33.035 e a circulacdo meédia de 31.009. Na ultima pagina de
um dos jornais do Publico surge a informacdo de que a tiragem média total de Fevereiro de
2016 foi de 32.904 exemplares.

Publico

Jornal Diario | 2015

40,000
- I I I I I I

1% BIMESTRE 2% BIMESTRE 3° BIMESTRE 47 BIMESTRE 5% BIMESTRE 67 BIMESTRE

Fig. 2 - Gréfico da APCT relativo a tiragem e circulacdo do Publico em 2015

Estes nUmeros tém vindo a decrescer ao longo dos anos: Em 1990, a circulacdo média do
Publico era de 41.694 e em 1993 era de 61.575. A partir de 2009, os valores comegaram a fixar-
se abaixo dos 40.000 exemplares (sempre tendo como objeto de analise o ultimo bimestre de

cada ano).

No relatorio “A Imprensa em Portugal”?’ da OberCom (Observatdrio de Comunicagio),
relativo a outubro de 2015 é explanada a razdo que conduz a uma menor tiragem e, consequente,
a um valor inferior de circulagdo: “se o panorama atual indica menos exemplares vendidos,

entdo importa reduzir também o numero de exemplares em circulacdo para equilibrar os custos

16 Dados disponiveis no website da APCT (Associacdo Portuguesa de Controlo de Tiragem e Circulagéo):
http://www.apct.pt/Analise_simples.php

17 «A Tmprensa em Portugal. Performances e indicadores de gestio: consumo, procura e distribuigdo”. Terceira
edicdo. Coordenacdo cientifica de Gustavo Cardoso e Sandro Mendonga. Outubro de 2015. OberCom
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de producdo” (2015: 12). E ainda mencionado que a queda no nimero de vendas destes jornais
poderd estar relacionada com as prioridades or¢camentais dos consumidores ao atribuirem

“menos verba para os gastos em noticias em época de crise” (2015: 46).

Esta situacdo tem-se verificado em toda a imprensa portuguesa. De acordo com 0 mesmo
relatdrio, entre 2008 e 2014, houve uma redugdo do nimero médio de exemplares impressos

pagos na ordem dos 32%.

No entanto, estes valores ndo significam automaticamente que os portugueses leiam
menos noticias do que o faziam outrora. Uma das explicacOes é apresentada por Karl Steurer
que afirma que “embora seja importante, a circulagdo ¢ uma ‘fraca’ variavel preditiva ou
explicativa da audiéncia” (apud Pinto, 2011: 34), ja que um Unico exemplar de jornal pode ser
lido por varias pessoas. Para além disso, houve, segundo os dados apresentados no relatorio,
um crescimento das audiéncias médias globais, o que pode significar que o0s portugueses leiam
tantos jornais como no passado mas através de “formas alternativas que lhes permitam ler os
jornais e noticias, sem ter de os pagar no formato e plataforma tradicionais” (2015: 41). Esta
hipotese é corroborada com o aumento significativo do nimero de visualizagdes nos websites

noticiosos.

Vejamos o caso do Publico. De 2011 para 2012, as visitas ao website do Publico passaram
de 31.233 para 63.073; e este niumero subiu para 148.506 em 2013.

Ainda de acordo com o relatorio supramencionado, na analise do nimero de jornais lidos
— na forma de audiéncia estimada e comparando com o racio do numero total de paginas
consultadas pelo total da populacdo portuguesa que utiliza a Internet — chega-se a conclusao
gue o peso da consulta online é incomparavelmente superior ao peso da consulta em papel.
Estatisticamente, “por cada jornal que ¢ consultado no formato papel, estima-Se que haja 0

equivalente a 253 consultas de paginas online” (2015: 56).

No que aos leitores diz respeito, “o Publico penetra mais facilmente do que qualquer dos
seus concorrentes didrios nas classes ‘alta’ e ‘média-alta’ (Pinto, 2001: 45). Segundo dados da
Marktest, o jornal consegue melhor transito entre os “quadro médios e superiores” e também

entre os estudantes (apud Pinto, 2001: 44).

Preco do jornal

Quase todas as publicagdes impressas em Portugal tém sofrido um aumento

consideravel do preco de capa. Em 2008, a edi¢do de segunda a quinta-feira do Publico tinha o
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custo de 0.90€ ¢ a edi¢dao de sexta-feira e fim-de-semana custava 1.40€. Num intervalo de 8
anos, houve um aumento na ordem dos 30 céntimos, passando assim a edi¢do de segunda a

quinta-feira, em 2016, a custar 1.20€ e a de sexta-feira e fim-de-semana a ter o custo de 1.70€.

O Pdublico é o jornal diario generalista nacional mais caro no mercado.

1.2. Estagio Curricular

O estagio curricular no jornal Publico decorreu no ambito da unidade curricular
“Dissertagao/Projeto/Estagio” (48 ECTS) pertencente ao ciclo de estudos do Mestrado em
Comunicacdo e Jornalismo e teve a duragdo de trés meses: teve inicio a 1 de outubro e término
a 31 de dezembro de 2015.

Apesar de estar inicialmente previsto que estagiaria na sec¢cdo de Sociedade ou Ciéncia,
foi-me sugerido que ficasse na sec¢do Local, ja que a editora desta sec¢do se encontrava em
Lisboa, o que facilitava a comunicacdo. O estagio curricular foi assim realizado na sec¢édo
Local, o que acabou por se revelar uma boa alternativa, j& que me permitia sair mais

frequentemente da redacdo em reportagem e fazer entrevistas.

A minha orientadora de estagio no Publico foi a jornalista Ana Fernandes, editora da

seccao Local, tanto da edicdo de Lisboa como do Porto.

1.2.1. Disposicéo do espaco

A redacdo do Publico em Lisboa situa-se no primeiro piso do Edificio Diogo Céo, na
Doca de Alcantara. A redacdo é em estilo openspace, pelo que existem poucas divisoérias, o que
permite aos jornalistas estarem em permanente contacto e promove um estilo de trabalho aberto,

com maior transparéncia.

A entrada da redac&o, encontram-se os profissionais de administracdo, recursos humanos
e informatica. Na segunda parte, estao os jornalistas agrupados em “ilhas” de trabalho de quatro
pessoas, idealmente divididas por sec¢des: Local, Politica, Sociedade, Economia, Multimédia,
Online, Mundo, Desporto, Ciéncia e Cultura. Neste segundo espaco estd ainda a sec¢do de
infografia, paginacéo e fotografia, assim como o espaco de trabalho dos diretores-adjuntos e da

secretaria de redacéo.

Junto da seccdo Local estd o gabinete da diretora — separado por uma parede de vidro.

Existe ainda uma sala de reunides onde é feita, todos os dias de manha, uma reunido com os
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diretores e editores de todas as secc¢Oes, em videoconferéncia com a redacdo do Porto. H&
também uma zona de impressoras e uma sala isolada em que se podem fazer entrevistas. Para
além destes espacos de trabalho, ha um bar e um refeitorio no primeiro piso, uma sala para

fumadores no segundo piso, assim como um espaco para café.

Nos primeiros dias de estagio, fiquei a trabalhar num lugar vago na ilha de Politica — ao
lado da de Local — tendo inclusive ajudado no tratamento de dados de alguns deputados para
um artigo do jornalista Ricardo Garcia®. Considerei ser uma experiéncia positiva, ja que nos
encontrdvamos perto da data das eleicBes legislativas e pude assistir a debates sobre este
assunto. Na antevéspera das eleicdes legislativas, a jornalista Inés Boaventura referiu que a
altura das elei¢des era aquela em que a redagcdo do jornal mais se assemelhava “aquilo que
costumamos ver em filmes e em séries”. No geral, uma das caracteristicas da redacao era o som

constante do bater das teclas e o facto de raramente se encontrar silenciosa.

Nas semanas seguintes, fui alternando entre a ilha de Local e Sociedade, ficando
geralmente instalada na secretaria dedicada aos estagiarios. Aquando da saida da jornalista de
Local Marisa Soares do Publico, em Novembro, passei a sentar-me na sua secretéria,
pertencente a seccdo Local, ficando assim na mesma zona que a minha orientadora, Ana

Fernandes, e com os jornalistas José Antonio Cerejo e Inés Boaventura.

1.2.2 O dia-a-dia na redacgéo

Por norma, um dia de estdgio comecava as 11h (hora estipulada com a orientadora) e
terminava as 19h. Houve, obviamente, excecdes: dias em que entrava mais cedo ou saia mais
tarde e dias em que sai ligeiramente mais cedo. Da minha estadia em jornais universitarios,
pensava que o jornal funcionava sempre até bastante tarde. No entanto, no primeiro dia,
apercebi-me que havia jornalistas que comecgavam a sair cedo, por volta das 17h. Ainda assim,
havia um numero consideravel de jornalistas que entrava muito cedo e outros que saiam a horas

tardias.

Nos dias em que ndo tinha nenhum servi¢co marcado — algum evento que tivesse de fazer
cobertura ou alguma entrevista marcada — chegava de manha a redagéo e lia o jornal Publico
do dia, disponibilizado na redac&o. Posteriormente, procedia a pesquisas na Intranet do Publico,

nas agéncias noticiosas — neste caso, a Lusa, ja que s6 fazia cobertura de acontecimentos em

18 “Renovado, masculino e licenciado: eis 0 novo Parlamento” de Ricardo Garcia. Publicado a 5/10/2015.
Disponivel em:
https://www.publico.pt/politica/noticia/renovado-masculino-e-licenciado-eis-0-novo-parlamento-1710123
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Portugal — e via se existia algum assunto de particular interesse. Simultaneamente, lia

newsletters de outros jornais e do proprio Publico e consultava alguns sites noticiosos.

Esta rotina poderia ser quebrada caso ainda tivesse algum trabalho por completar do dia
anterior, se sugerisse alguma ideia ou ainda no caso de a minha orientadora me indicar algum
assunto para tratar. Fazia contactos, verificava frequentemente as agéncias noticiosas e
acontecia também deslocar-me a locais para assistir a eventos, visitar locais ou entrevistar
pessoas. Assim que concluisse a redacao da noticia, colocava-a no Backoffice do Publico para

que a minha orientadora pudesse editar o texto.

1.2.3 Consideracdes gerais sobre 0 estagio — a minha experiéncia

Num dos primeiros dias em gue me encontrava na redacdo, os estagiarios foram
convidados a assistir a reunido matinal — que acontece todos os dias Uteis, por volta das 10h —
com os todos os diretores e editores do jornal. A reunido é feita em videoconferéncia com a
delegacdo do Porto. Nesta reunido, os jornalistas debatem ndo sé a estrutura do jornal do dia
seguinte como, em algumas delas, das edi¢bes de fim-de-semana ou mesmo de edi¢cdes de
ocasides mais ‘especiais’. A secretaria da redagéo, Isabel Anselmo, disse-me que o jornal do
dia seguinte as elei¢des legislativas ja andava a ser preparado hé cerca de trés semanas. Na
reunido a que assisti, fez-se um brainstorming com ideias para a edi¢do de final de ano (2015).
Todos os editores traziam consigo um jornal do dia e contrastavam sugestdes de novos artigos
com edicdes anteriores. Definiram-se as paginas para cada sec¢do, 0s destaques para a semana
e questionou-se 0 porqué de as noticias sobre refugiados terem cessado quando a situagdo se
tinha agravado.

O meu primeiro servigo fora da redagéo foi na Junta de Freguesia de Arroios, sobre o
novo canal de televisdo lancado pela freguesia. Fui sozinha para o local e, uma vez terminadas
as entrevistas e sessdo de apresentacdo, voltei para a redacdo para escrever a noticia. Ao chegar,
a minha orientadora disse-me que uma das noticias que tinha escrito sobre um festival de
caminhada tinha sido a mais lida durante toda a manh&. A noticia sobre o canal de televiséo foi

a primeira da minha autoria a sair na edi¢do em papel.

Um dos pontos altos da minha estadia no Publico foi a referéncia a uma noticia minha'®
pelo escritor Miguel Esteves Cardoso, no seu espaco didrio de cronica intitulado “Ainda

Ontem”, no Publico, que pode ser consultada em anexo (Anexo XL). A cronica, chamada

19 https://www.publico.pt/ciencia/noticia/os-relogios-recuam-uma-hora-no-domingo-mas-porque-1712044
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“Sigamos o UTC”? dedicava-se as razdes da alteracdo da hora que abordei na noticia sobre a
alteracdo do fuso horario. Para alem desta referéncia, alguns dos artigos que escrevi foram
posteriormente publicados na pagina da Fugas ou do P3, tendo também chegado a fazer parte

da newsletter do Publico.

Ao longo do estagio fui melhorando muitas competéncias. Ao inicio, sentia-me incerta
em relacdo a determinados assuntos ou condutas de acdo e com 0 tempo esses comportamentos
foram-se desenvolvendo e naturalizando. Recordo uma das vezes em que a minha orientadora
estava de folga e disse a José Antonio Cerejo, editor em substituicdo, que Ihe enviaria as
perguntas que preparara para uma entrevista sobre o alargamento do passeio maritimo de
Oeiras. Respondeu: “Nao ¢ preciso. Ja vi que sabes falar”. Outra competéncia que adquiri no
estagio foi a capacidade de delinear rapidamente uma estrutura para o artigo, que me guiava na
construcdo da noticia; durante algumas entrevistas, conseguia também ir percebendo, dentro

daquilo que me era dito, o que era de interesse e merecedor de destaque.

Uma das consideracgdes que fui formando ao longo do periodo de estagio foi a necessidade
de, num oceano de informagdo em que as noticias sdo cada vez mais homogéneas, se primar
por tirar partido pela exclusividade e relevancia da informacéo que se tem. Foi aqui que senti
gue houve uma evolucdo na minha maneira de escrever e de construir uma noticia. No inicio,
seguia-me muito pelas regras, pela estrutura basica da noticia. No entanto, fui percebendo que,
por vezes, 0 que interessa é conseguir que a noticia se destaque sem perder a qualidade e que

seja algo “original, inovador e de agradavel leitura”, segundo registava nos diarios de bordo.

Houve algumas ocorréncias em que um artigo “caiu”, ou seja, ndao foi publicado. Uma
das razdes que podia levar a queda de um artigo poderia estar relacionada com as limitacdes de
espaco e com a relevancia das noticias. Uma das noticias que escrevi sobre os vencedores do
orgamento participativo de Lisboa?! estava prevista para sair na edi¢do impressa do jornal, mas
acabou por ser dada primazia a uma noticia mais importante no distrito de Evora. Como a
ceriménia do orcamento participativo ja tinha decorrido no dia anterior, a noticia de Evora foi
publicada no jornal em papel. No entanto, a noticia do orcamento participativo foi publicada
online na sec¢do Local. Outra situacdo decorreu uns dias depois dos atentados em Paris, ao
existirem algumas ameacas de bomba em Portugal; uma delas ocorreu no Liceu Francés, em

Lisboa. Depois de me pedirem para averiguar a legitimidade da situacéo, liguei para a PSP e

20 https://www.publico.pt/sociedade/noticia/sigamos-o-utc-1712317
21 https://www.publico.pt/local/noticia/dos-espacos-verdes-as-artes-e-aos-animais-lisboetas-escolheram-
projectos-para-a-cidade-1715428
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disseram-me que se tratava de um falso alarme e nem se procedeu a escrita da noticia. Houve
ainda um caso em que outros 6rgaos de comunicagdo social publicavam e abordavam tematicas
de reportagem que se encontravam em desenvolvimento primeiro do que o Publico, fazendo
com que as reportagens perdessem o seu caracter de exclusividade e parecessem antes uma
ideia copiada, apesar de ser feita uma abordagem diferente. Isto aconteceu com as reportagens
da mercearia bioldgica Maria Granel (publicada anteriormente no Observador) e das lojas
historicas (publicada no Expresso); aconteceu ainda com a Casa dos Penedos, a venda em

Sintra, que ndo chegou a ser publicada.

Uma das primeiras ruturas que notei entre a teoria aprendida na universidade, também
apreendida nos jornais universitarios, e a redacdo do Publico esteve relacionada com a gravagédo
de entrevistas. Anteriormente, gravava sempre todas as entrevistas, procedia a sua transcricdo
e sO depois fazia o tratamento da informacdo. Numa das primeiras ocasides em que fiz uma
entrevista, a minha orientadora referiu que devia optar por tirar notas, ja que se perde muito
tempo na transcricdo das entrevistas; aconselhou a que fossem gravadas as entrevistas mais
‘complicadas’. No decurso do estagio, tanto na redacdo como fora dela, reparei que poucos
eram os jornalistas que gravavam as entrevistas, privilegiando-se o método do bloco de notas e
caneta. Para Montant, tanto o gravador como o bloco de notas “t€m as suas vantagens € 0s seus
inconvenientes. De maneira geral, nada substitui a tomada de notas, inteligente, seletiva, atenta.
O uso do gravador (que geralmente bloqueia a espontaneidade da conversa) deve reservar-se
para as entrevistas muito técnicas, cheias de numeros” (Montant, 2002: 29). O nivel de exatidao
do que é registado no gravador é, no entanto, bastante superior ao das notas tomadas pelo
jornalista; em muitos casos, optei por uma via hibrida: registava o mais importante e gravava
também as declaracGes das fontes de informacdo. Convém também referir que a op¢do de nédo
gravar as entrevistas se coloca somente nos casos em que as declaragdes sdo utilizadas em
noticias ou reportagens. No caso de se publicar uma entrevista na integra, esta deve ser sempre
gravada, ja que é impossivel que o jornalista registe todas as frases e palavras do entrevistado

com exatiddo, conseguindo simultaneamente conduzir a entrevista.

Um dos trabalhos mais desafiantes foi a reportagem “Que futuro para as lojas do
passado?”?? em que se problematiza a sustentabilidade e eficacia do negdcio das lojas historicas.
Inicialmente, este trabalho estaria dividido em dois: 0 caso de Lisboa, feito por mim, com

fotografias de Guilherme Marques, e o caso do Porto, feito pela estagiaria da secc¢éo Local no

22 https://www.publico.pt/local/noticia/que-futuro-para-as-lojas-do-passado-1718844
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Porto, Joana Guimardes, com fotografias de Marco Duarte. No entanto, face a reestruturacéo
gréafica do jornal de domingo, foi decidido que estes dois artigos se fundiriam num sd. Como a
Joana ja tinha terminado o estagio, fiquei encarregue de juntar os dois textos num texto Unico
de 20 mil caracteres e 5 paginas. Foi um processo moroso, ja que os dois textos eram densos e
tiveram de passar de uma estrutura individual a uma estrutura partilhada, pelo que se tornou
perentorio encontrar um fio condutor entre os dois. Contudo, foi muito gratificante poder ver a
reportagem, fruto de semanas de entrevistas e de trabalho, na inauguracdo do novo jornal de

domingo.

Durante a minha “estadia” no Publico, fui propondo alguns temas que poderia
desenvolver em noticias ou reportagens. Algumas ndo eram aceites — ou porque nao pertenciam
a Local, ou porque ja se tinha abordado a questdo hd pouco tempo e ainda ndo havia
desenvolvimentos ou porque simplesmente ndo tinham interesse — mas outras, como a criagéo
do Museu de Leiria®, do Pai Natal gigante em Agueda®* ou uma reportagem sobre o artista

cinematico Pietro Proserpio®, foram aceites.

Alguns dos artigos que escrevi eram para ser inicialmente escritos por outros jornalistas
do Publico mas foram relegados para mim. Nesses casos, 0s jornalistas eram bastante prestaveis
e explicavam-me o assunto e esclareciam qualquer davida que pudesse ter sobre o tema. No
decorrer do estagio, tanto a minha orientadora como os restantes colegas do jornal foram-me
dando dicas, orientacGes ou sugestdes em relacdo aos artigos que ia escrevendo; contavam-me

ainda historias e curiosidades sobre as suas experiéncias enquanto jornalistas.

Em jeito de conclusdo, considerei a minha experiéncia de estdgio como sendo muito
positiva e excedendo substancialmente as minhas expectativas. Tive a oportunidade de propor
temas, de sair da redacao e fazer um trabalho independente e melhorei muitas competéncias no
que toca a conhecimento jornalistico e a convivéncia profissional. De igual modo, foi muito

compensador a nivel pessoal.

Terminei o estagio com a classificagdo final de 19.

23 https://www.publico.pt/local/noticia/do-passado-ao-futuro-o-museu-de-leiria-ja-tem-casa-definitiva-1714228
24 https://www.publico.pt/local/noticia/o-pai-natal-gigante-de-agueda-e-tao-alto-como-um-predio-de-7-andares-
1715698

25 https://www.publico.pt/local/noticia/pietro-proserpio-o-geppetto-da-mecanica-1718294
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1.2.4 Tabela de artigos escritos e publicados

Na seguinte tabela encontram-se listados os artigos que escrevi durante a minha passagem

pelo Publico, tanto para o jornal como para o website do jornal. E apresentado o titulo do artigo,

assim como a data de publicacéo, a seccdo em que foi publicado (maioritariamente Local) e se

saiu na edicdo impressa ou ndo. Todo o contetdo noticioso da minha autoria que foi publicado

no jornal impresso encontra-se em anexo (Anexo Il1).

Bacalhau em Lisboa

Titulo do artigo Data Seccao Papel
E uma cenoura que ndo é uma cenoura | 5/10/2015 Local -
e até tem um festival na Covilhd
Aeroporto de Ponta Delgada recebe 7/10/2015 Local -
“passageiro um milhao”
Principe Real acolhe este sabado 8/10/2015 Local -
dezenas de actividades culturais
Novo livro ensina, passo a passo, a 9/10/2015 Local -
caminhar por montanhas, vales e
ruelas
Hype Market, o mercado de todos para | 12/10/2015 Local -
todos, regressa ao Arco do Cego
E se existisse um festival da 13/10/2015 Local -
caminhada? Est4 ai o Portugal
Walking Festival
Para preservar a raca, surge o 1° 14/10/2015 Local -
Encontro Global do Céo da Serra da
Estrela
Com uma maquina de costura antiga, | 15/10/2015 Local -
coseu-se um projecto de solidariedade
Junta de Freguesia de Arroios lanca 15/10/2015 Local Sim
canal de televisdo que até terd aulas de
mandarim
Estas criancas jogaram futsal para 16/10/2015 Local -
apoiar 0s animais
A empresa que esta a construir a sua 20/10/2015 Local -
sede com pneus e latas usadas
Uma loja de rua para pessoas 22/10/2015 Local Sim
carenciadas em que ndo ha dinheiro, sé
boa-vontade
Em 2017, a Camara de Lisboa 23/10/2015 Local -
construird nova mesquita, uma praca e
um jardim na Mouraria
Os relogios atrasam uma hora no 23/10/2015 Ciéncia -
domingo. Mas porqué?
Porto vai acolher centenas de 23/10/2015 Local -
escuteiros estrangeiros e portugueses
Incéndio atingiu Casa do Pastel de 23/10/2015 Local -
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Sai a Economia, entram as Ciéncias
Sociais — a renovacdo do campus de
Campolide

26/10/2015

Local

Sim

A vila alentejana de Mora espera um
baby boom em 2016

29/10/2015

Local

Cémaras municipais aprovam
orcamentos referentes a 2016

30/10/2015

Local

Em Portugal, ndo ha montanhas russas
nem parques de diversdes depois do
Veréo

3/11/2015

Local

Sim

Moradores da Fonte da Telha
contestam demoli¢cBes mas a camara
diz que e o melhor a ser feito

4/11/2015

Local

Sim

S&0 41 as autarquias que mais se
preocupam com as familias

5/11/2015

Local

Sim

Universidade Sénior muda-se para o
centro comercial de Picoas

6/11/2015

Local

Sim

A feira em que s6 se vendem produtos
em segunda mao e que saiam das
malas dos carros

10/11/2015

Local

Vao ser contadas histérias de Natal na
fachada do Arco da Rua Augusta

11/11/2015

Local

Sim

Do passado ao futuro: o Museu de
Leiria ja tem casa definitiva

12/11/2015

Local

Servico de atendimento em lingua
gestual abre em Lisboa

13/11/2015

Local

E s6 carregar no botdo: teleassisténcia
da resposta a idosos em caso de
emergéncia

17/11/2015

Local

Sim

Encontrado o maior diamante do
mundo dos ultimos cem anos

19/11/2015

Economia

Oeiras lanca ferramenta que explica
aos cidadaos onde é aplicado dinheiro
publico

19/11/2015

Local

PSD apresenta providéncia cautelar
par impedir a cobranga da taxa de
proteccao civil

20/11/2015

Local

Dos espacos verdes as artes e aos
animais: lisboetas escolheram
projectos para a cidade

24/11/2015

Local

Covilha torna-se presidente da
associacao que preserva o “século das
luzes”

24/11/2015

Local

Mil musicos desfilam em Lisboa para
celebrar restauragdo da independéncia

25/11/2015

Local

Sim

O Pai Natal gigante de Agueda é tdo
alto como um predio de sete andares

26/11/2015

Local
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Moradores unem-se em protesto contra
a falta de acessos na Estacdo de
Benfica

26/11/2015

Local

Verba do Orgamento Participativo de
Cascais passa de 1,5 para 4 milhGes de
euros

27/11/2015

Local

Maria Granel, a mercearia de produtos
biologicos onde se compra “a medida”

28/11/2015

Local

Sim

Programa das festas apresentado no
dia em que se acenderam as luzes de
Natal

30/11/2015

Local

Sim

Camara de Almada apresenta projecto
ambiental na Cimeira do Clima

1/12/2015

Local

Uma casa adaptada e um assistente
pessoal dara a estas pessoas uma vida
independente

3/12/2015

Local

Sim

O eléctrico lisboeta que combina
solidariedade e espirito natalicio

4/12/2015

Local

Como um bairro problematico se
transformou numa galeria de arte
publica

6/12/2015

Local

Sim

Os presépios que reinventam a
tradicéo

7/12/2015

Local

PEV e CDS pedem esclarecimentos
sobre surto de esgana no canil de
Lisboa

10/12/2015

Local

Sim

Chegou a Lisboa a aplicacdo de taxis
europeia que aposta na formacéo dos
taxistas

10/12/2015

Local

Sim

Primeiro agrupamento de escuteiros
aéreos abre em Portugal

11/12/2015

Local

Na fundicdo que fabricou armas para a
guerra colonial agora faz-se arte

12/12/2015

Local

Mulher desaparecida na serra da
Estrela foi encontrada morta

17/12/2015

Sociedade

Mais de cem passarinhos apreendidos
no Algarve

18/12/2015

Local

Sim

Um fim-de-semana dedicado aos sem-
abrigo em Lisboa e no Porto

18/12/2015

Local

Taxis saem da zona de partidas do
Aeroporto de Lisboa, ANTRAL
contesta decisao

22/12/2015

Local

Sim

Que futuro para as lojas do passado?

3/01/2016

Local

Sim

Catamara encalha no Montijo com 91
passageiro a bordo

5/01/2016

Local

Transformar os miradouros em arte é o
objectivo deste concurso

5/01/2016

Local

Recuperado gabinete da rainha D.
Amélia no Palacio da Pena

7/01/2016

Local

Sim
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Nova raga de cées prestes a ser 9/01/2016 Local Sim
reconhecida
Pietro Proserpio, 0 Gepeto da 10/01/2016 Local Sim
mecanica que habita numa livraria da
Lx Factory

Da feira popular aos negécios sociais: a | 7/02/2016 Local Sim
reinvencao d’O Século

1.3. Metodologia do Relatério de Estagio

Para facilitar a redacdo do Relatdrio de Estagio, desenhei um modelo de acdo que me
permite recolher informagdes de natureza tedrica e préatica, procedendo posteriormente a sua
andlise e reflexdo, organizando-as de acordo com o tema em que se inserem. Em simultaneo —
e a partir das informacdes recolhidas —, foi feita a escrita do relatério de forma faseada, de
acordo com os prazos definidos na planificacdo. No que as metodologias diz respeito, cumpriu-

se a seguinte estrutura:

e Observacdo participante durante o estdgio no Publico e registo diario das tarefas
realizadas;

e Leitura e andlise critica de bibliografia concordante com o tema proposto;

e Andlise documental dos diarios de bordo;

e Estudo de caso: a seccao Local no jornal em papel e online;

¢ Redacdo do Relatorio de Estagio.

Observacio participante e registo didrio das tarefas

Durante o periodo de estagio, para além da parte experimental que me foi concedida, pude
proceder a uma observacdo participante e ao registo diario através de métodos narrativos. De
acordo com Cristina Sales Baptista e Maria José Sousa, a observagdo ¢ “uma técnica de recolha
de dados que se baseia na presenca do investigador no local de recolha” (Baptista e Sousa,

2011: 88).

No caso da observacao participante, o observador integra o meio investigado, tendo assim
acesso a dados que de outra forma ndo conseguiria e a vivéncia na primeira pessoa de
determinadas situacfes do contexto a investigar. Assim, a observacdo participante é
considerada “uma técnica de investigacdo qualitativa adequada ao investigador que pretende
compreender, num dado meio social, um fendmeno que lhe ¢ exterior” (Baptista ¢ Sousa, 2011:

89), podendo-se designar a estas tarefas de “trabalho de campo”.
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Simultaneamente ao processo de observacdo participante, fui registando diariamente
informac0es relevantes sobre o local em que me encontrava a estagiar, assim como o registo de

certas situacOes, praticas e opinides.

Leitura e analise critica de bibliografia concordante com o tema proposto

De forma a contextualizar a investigacdo e a dar ao relatorio de estagio um fundo
cientifico, selecionei algumas obras Uteis para a compreensdo do tema e posterior redagdo do
relatorio. Assim, convem que analise ndo sO elementos bibliogréaficos relativo ao tema do
relatorio mas também bibliografia mais abrangente, nomeadamente sobre jornalismo,
comunicacdo e o panorama mediatico portugués. A bibliografia pode variar entre livros, artigos
cientificos, jornais, revistas, publicacbes em websites, trabalhos académicos ou ainda contetido
lecionado em aulas da licenciatura e mestrado. A leitura bibliogréafica permitira, entdo, adquirir

conhecimento sobre a area de estudo e recolher informacéo pertinente ao ambito do relatério.

De acordo com Cristina Sales Baptista e Maria José Sousa, a revisao bibliogréafica dara a
investigagdo uma importancia comparativa e, portanto, devera ser suficientemente abrangente,
seletiva e analitica. E feita reflexdo critica integrada no relatorio sobre a bibliografia estudada,
assim como um contraponto com a minha opinido, cenarios observados e experiéncias de

estagio.

3. Anélise documental dos diarios de bordo

A terceira fase da metodologia é a andlise dos diarios de bordo, redigidos aquando do
estagio, em que foi feita uma recolha dos dados de maior relevancia para o relatério e utilizando
essa informacdo de forma analista. Esta informacdo integrara o relatério de estagio sempre que

se provar pertinente.

4. Estudo de caso: a seccdo Local no jornal em papel e online

A juntar ao estudo e reflexdo da bibliografia e dos diarios de bordo, decidi proceder aum
estudo de caso que permita abordar um caso pratico de como as noticias sdo dadas na seccao
Local do Publico — tanto na vertente impressa como digital — e delinear um grau de comparacéo
entre os dois meios. Com esta andlise pretendo perceber algumas das alteragdes provocadas
pela Internet através da analise de um numero de varidveis. Tenciona-se ainda entender e qual

0 espaco que o jornalismo de proximidade ocupa no Publico.

30



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

5. Redacdo do Relatério de Estagio

A partir dos métodos supramencionados, procedeu-se a redacao do relatério de estagio.
O relatdrio encontra-se dividido em quatro partes: contextualizacdo do estagio e da entidade
acolhedora, nogdes gerais para compreensdo do tema, aprofundamento desse mesmo tema (as
alteragBes impostas pelo novo meio cibernético no percurso da informacdo e nas praticas

jornalisticas) e um estudo de caso.
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Capitulo Il

Conceitos essenciais para a compreensao do tema
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2.1. Definicao de jornalismo

O jornalismo é uma profissao intimamente ligada a informacéo e a forte presenca que esta
tem nas nossas vidas. Precisamos de informacéo (e de comunicagdo) em todos os aspetos da
nossa vida. O jornalismo nasce aliado a estas duas caracteristicas: a informacdo e a
comunicagado que, indissociaveis da nossa vida quotidiana, passam a tornar-se uma necessidade.
Todavia, o jornalismo ndo surge como um mero exercicio comunicacional e informativo. A sua
relevancia para as sociedades encontra-se sustentada em pilares mais fortes, ao oferecer ao
cidaddo conhecimento sobre a atualidade e sobre temas do seu interesse, saciando a sua
necessidade de informacgdo sobre aquilo que o rodeia.

Mar de Fontcuberta resume o jornalismo como sendo a “comunicagdo periddica a um
publico massivo ou especializado, através dos meios de comunicagdo social, de um facto que
acaba de suceder, de ser descoberto ou que esta previsto ocorrer num futuro mais ou menos

proximo” (Fontcuberta, 2002: 15).

Assim, o jornalismo —mesmo nédo sendo a nivel bioldégico uma necessidade — desempenha
um papel muito importante no bom funcionamento das sociedades. Como comentavam Kovach
e Rosenstiel, “as noticias satisfazem um impulso basico humano” pois satisfazem uma
“necessidade intrinseca — um instinto — de saber 0 que se passa para além da sua prépria
experiéncia direta” (Kovach e Rosenstiel, 2004: 5). Estes dois jornalistas afirmam ainda que a
esséncia do jornalismo € contar historias com uma finalidade: “facultar as pessoas a informagao
de que precisam para compreenderem o mundo que as rodeia” (Kovach e Rosenstiel, 2004:
153), fornecendo, assim, informacdo de que os cidaddos precisam para serem livres e se

autogovernarem.

Eduardo Cintra Torres considera que o jornalismo é uma atividade essencial da sociedade
aberta, tendo como caracteristicas proprias “o escrutinio, o debate, 0 choque de pontos de vista,
arevelagdao” (Cintra Torres, 2009: 79). Também Mario Vargas Llosa explica que “a sua funcao
[dos 6rgaos de comunicacdo social] €, também, orientar, assessorar, educar e esclarecer o que
é certo ou falso, justo e injusto, belo e execravel do vertiginoso vortice da atualidade” (Vargas
Llosa, 2015: 54). O jornalismo apresenta-se assim ndo s6 como um distribuidor de informacéo
mas como algo mais do que isso: trata-se de um oficio que pressupde um conhecimento geral
de vérios temas da ordem do dia, assim como uma capacidade de investigar, pesquisar,

selecionar, interpretar e enquadrar a informacao.
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E neste sentido que Walter Lippman afirma que as noticias do dia, “tal como chegam a
uma redacdo, sdo uma mistura incrivel de factos, propaganda, rumores, suspeicdes, chaves de
interpretacdo, esperancas e medos, e o trabalho de selecionar e ordenar as noticias € uma das
tarefas realmente sagradas numa democracia” (apud Fernandes, 2011: 95). Lippman acrescenta
que os jornais sdo a “biblia das democracias”, metaforizando-os como sendo “o livro cuja

leitura permite ao povo determinar a sua conduta” (ibidem).

O jornalismo e 0s seus varios suportes existem ha ja muitos anos, como veremos adiante.
Apesar de a chegada da Internet, nos anos mais recentes, poder ter instaurado um novo método
de ler noticias e de encarar o jornalismo, este continua a marcar presenca tanto nos meios
tradicionais como online e a provar ser importante para os cidaddos. Numa era em que 0 mundo
estd mais conectado do que nunca e em que existe uma sobrecarga de informacéo, o jornalista
reforca o seu papel de mediador de assuntos e do que € ou ndo noticia, sendo-lhe concedido um
outro nivel de importancia. Dai que a Internet ndo se apresente necessariamente como uma
ameaca ao jornalismo (antes como um desafio), tendo colocado em risco, porém, o método
tradicional de jornalismo e ao seu modelo de negdcio, como veremos mais a frente neste

relatério.

Numa das respostas de uma entrevista feita por Jodo Figueira a Vicente Jorge Silva, um
dos fundadores do Publico, o jornalista refere que existe uma ideia romantica do jornalismo e
que esta atividade deveria funcionar como um servico. No entanto, Vicente Jorge Silva acredita
que o jornalismo se tem vindo a deteriorar e que se transformou num comércio; o jornalista
refere que um jornal para sobreviver tem de ter uma audiéncia fiel mas que em Portugal existe
“o problema de os jornais ditos de referéncia ndo serem economicamente rentaveis” (Figueira,

2009: 140-141).

Ainda assim, é preciso ter em consideracdo que “o mundo do jornalismo ¢ um
microcosmo que tem as suas leis proprias e que é definido pela sua posi¢do no mundo global,
e pelas atracOes e repulsdes que sofre da parte dos outros microcosmo” (Bourdieu, 1997: 39),
pelo que o campo do jornalismo pode ser influenciado por interesses alheios. Assim, da-se valor
ao jornalismo isento e de qualidade, com a funcdo primaria de informar, recordando que “a

primeira obrigacao do jornalismo ¢é para com a verdade” (Kovach e Rosenstiel, 2004: 36).

Em termos praticos, ao longo do estagio no jornal Publico, uma das ideias que mais
rapidamente se consolidou em mim foi a intima relacdo que existe entre jornalismo e

conhecimento. O jornalista tem a obrigacdo de estar bem informado (sobretudo no que toca aos
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assuntos que vai abordar nas suas noticias), conseguindo, assim, fazer entrevistas de modo
fidvel, construir o texto noticioso e explicar e contextualizar de forma clara e eficaz a situacdo

aos leitores.

Da minha experiéncia, antes de ir para um “servi¢o”, tinha o cuidado de fazer o ‘trabalho
de casa’, como qualquer jornalista deve fazer: pesquisar sobre o assunto, saber mais sobre os
intervenientes, nomes, cargos e situacfes anteriores. A preparacao da entrevista por parte do
jornalista é “indispensavel para um bom conhecimento do assunto. O seu bom senso e a sua
curiosidade — duas qualidades fundamentais do jornalista (juntamente com a humildade) — faréo
0 resto no decurso da entrevista” (Montant, 2002: 22). Convinha ainda estudar as moradas e
qual o melhor método de transporte e trajeto mais rapido. N&o sendo de Lisboa mas estando a
cobrir assuntos locais, muitas vezes tinha de aprender em horas e com recurso a Internet, jornais
e relatos aquilo que os lisboetas sabiam de anos de vivéncia na cidade. Em suma, ser jornalista
consiste também num processo de aprendizagem constante, numa tentativa de ser detentor do
méaximo de informacao pertinente possivel, de forma a conseguir trabalhar essa informacéo e

apresenta-la ao pablico de forma clara.

A experiéncia e a memoria também correspondem a dois elementos fulcrais no
jornalismo. Tomo por exemplo o caso de uma noticia que escrevi sobre um incéndio que
deflagrara num restaurante da baixa lisboeta?®. Durante a correcdo do artigo, a minha
orientadora acrescentou ao corpo da noticia que este estabelecimento tinha estado anteriormente

envolto em polémicas, algo que ndo conseguira apurar.

2.1.1. Ciberjornalismo

Uma das mais recentes vertentes do jornalismo que surgiu com a revolugdo digital € o
jornalismo que € praticado na web, em formato digital, tomando partido das suas caracteristicas
e possibilidades — o ciberjornalismo. O ciberjornalismo faz uso das potencialidades da Internet
que devem ser entendidas, segundo Zamith, ndo apenas como “as caracteristicas do novo meio
convergente (algumas das quais semelhantes as de outros meios de comunicacdo), mas as
possibilidades que a rede global da de se fazer algo verdadeiramente distinto do que se faz nos

meios tradicionais (televisdo, radio e imprensa)” (Zamith, 2008: 18).

Apesar de todos os percal¢os que tém surgido, com diferentes ritmos de desenvolvimento

€ com avangos e recuos, o ciberjornalismo tem “vindo a consolidar-se como ramo jornalistico

% https://www.publico.pt/local/noticia/incendio-na-rua-augusta-foi-extinto-e-nao-ha-vitimas-1712110
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especifico, assente em novos formatos e linguagens, ainda que embriondrias” (Bastos, 2010:
15). Ao longo dos anos, tem-se verificado um aumento do jornalismo que é feito online, por

vezes demarcado do seu suporte em papel e, noutros casos, ainda dependente dele.

O que distingue o ciberjornalismo do restante jornalismo ¢ a sua “componente tecnolégica
enquanto fator determinante em termos de uma defini¢do operacional” (Bastos, 2010: 23).
Assim fica clara a ideia de que nem todo o jornalismo que surge online corresponde a
ciberjornalismo, ja que este deve ser produzido especificamente tendo em consideracdo as
caracteristicas do novo meio virtual e através de profissionais formados para este género de

producdes.

2.2. Contexto histdrico: da imprensa a radio, televisao e Internet

Na sua obra Jornalismo, Nélson Traquina relata que “o aparecimento dos primeiros
jornais teve lugar no seculo XVII. O Aviso de Augsburgo, Alemanha, é geralmente considerado
como sendo o primeiro jornal, publicado em 1609 (Traquina, 2007: 176). Antes existiam as
‘folhas volantes’, uma forma pré-moderna de jornais, geralmente dedicados a um Gnico tema e
sem periodicidade definida. Em Inglaterra, surge em 1655 o Oxford Gazette (mais tarde passou
a chamar-se London Gazette) e em Franca o primeiro jornal apareceu em 1631, intitulado La

Gazette.

O primeiro jornal portugués surge em 1641, com o longo titulo de Gazeta em Que se
Relatam as Novas Todas Que Houve Nesta Corte e Que Vieram de Varias Partes no Més de
Novembro de 1641, passando depois a chamar-se Gazeta. Esta publicacdo inaugurou “o
jornalismo periddico em Portugal” e “foi publicada, com maior ou menos regularidade, até
1647 (Sousa, 2008: 4). Anteriormente ja se tinham divulgado noticias “nas chamadas

‘relagdes’, embora estas ndo oferecessem o caracter de periodicidade que define o jornal”?’.

Nas palavras de Tengarinha, o jornalismo em Portugal nasceu da juncéo de trés fatores:
“o progresso da tipografia, a melhoria das comunicagdes e das relagdes postais € 0 interesse do

publico pela noticia” (Tengarinha apud Santos, 2007: 16).

Segundo os jornalistas Kovach e Rosenstiel, 0 que consideramos de jornalismo moderno
“comecou a emergir nos primdrdios do século XVII, literalmente em resultado de conversas
mantidas, sobretudo, em locais publicos, como os botequins em Inglaterra” (Kovach e

Rosenstiel, 2004: 20). E ainda afirmado que os primeiros jornais surgiram a partir destes locais

27 http://www.gmcs.pt/pt/imprensa-20121212-160235
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“quando tipografos empreendedores comegaram a recolher nos botequins as informagdes sobre

transportes maritimos, mexericos e debates politicos e a imprimi-los em papel” (ibidem).

Nelson Traquina acredita que as raizes do jornalismo que conhecemos hoje sejam um
pouco mais tardias, remontando ao século XIX, altura em que se verificou um desenvolvimento
na imprensa. Assim, “com a finalidade de fornecer informacao e nao propaganda, os jornais
oferecem um novo produto — as noticias, baseadas em ‘factos’ € ndo em ‘opinides’” (Traquina,
2007: 20). O Portal do Gabinete para os Meios de Comunicacdo Social (GMCS) apresenta uma

retrospetiva historica dos primordios da imprensa em Portugal:

“O grande impulso do desenvolvimento do jornalismo em Portugal da-se no século XIX. Em coeréncia
com os principios da Revolugéo Liberal de 1820, procede-se a aboligdo da censura até entéo exercida pela
Inquisicdo ou pelo poder politico, consagra-se constitucionalmente a liberdade de expressdo, promulga-
se a primeira Lei de Imprensa (Carta-de-Lei de 4 de Julho de 1821). A liberdade de imprensa é
posteriormente consagrada na Constituicio liberal de 23 de Setembro de 1822. E ainda no fervor
revoluciondrio que, a 18 de Abril de 1835, se publica pela primeira vez, em Ponta Delgada (ilha de S.

Miguel, Acores), o didrio Acoriano Oriental. Trata-se do jornal mais antigo do pais, sendo também

considerado o segundo mais antigo da Europa.”?®

A histdria da imprensa portuguesa estd marcada, como em tantos outros paises, pela
fundacdo de novos titulos e pela extingdo de jornais. No cenario portugués, a lista de
publicacBes extintas € longa e conta com titulos como O Século, O Diéario de Lisboa, O

Comércio do Porto, O Independente, Tal & Qual ou 24 Horas.

Para Nelson Traquina, foram os avancos na rapidez da transmissao da informacdo,
nomeadamente a invencdo do telégrafo em 1844 e do telégrafo por cabo em 1866, que ditaram

uma nova era do jornalismo, mais global e mais ligada a atualidade (Traquina, 2007: 24).

Van Dijk acrescenta que duas décadas depois do telégrafo, “foram feitas as primeiras
ligagdes de radio por telegrafia sem fio usando frequéncias de radio na atmosfera” (Dijk, 1999:
28), explicando que estas foram “as primeiras redes de telecomunicagdes e de comunicagdo de
massas” (ibidem). Em Portugal, a primeira emisséo experimental de radio ocorreu em 1914, por
iniciativa de Fernando Cardelho de Medeiros?®. As emissdes de radio mais proximas daquilo
que conhecemos hoje s6 foram emitidas dez anos mais tarde, aquando da criacdo do posto

emissor da Radio Lisboa. E em 1933 que se fazem as primeiras emissdes experimentais da

28 http://www.gmces.pt/pt/breve-retrospetiva-historica-20130313-112923
29 Jorge Pedro Sousa (2008). Uma histéria breve do jornalismo no Ocidente. Disponivel em
http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-uma-historia-do-jornalismo-1974.pdf
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Emissora Nacional; mais tarde, em 1937 a emissora catolica Radio Renascenga comega a emitir
com regularidade em onda média. Segundo 0 GMSC, no inicio de 1957 existiam no pais cerca

de 534 mil aparelhos de radio, valor que ultrapassava um milhdo e meio em 1975.

Ja o aparecimento da televisdo da-se na década de 20 do século XX. Por iniciativa do
Governo, ¢ constituida, em 1955, a “RTP — Radiotelevisdo Portuguesa, SARL”. As suas
emissdes regulares deram inicio a historia do telejornalismo em Portugal (Sousa, 2008: 74), a
7 de marco de 1957. Em 1968 comecam as emissdes do segundo canal da RTP e a 7 de marco
de 1980 a RTP comega a transmitir imagem a cores®.. Com o fim do monopdlio estatal, o
exercicio da atividade de televisdo por entidades privadas passa a ser possivel a partir de 1989,
através de um concurso publico. Assim, nasceram duas televisdes privadas: a SIC (com inicio

de emissdo em outubro de 1992) e a TVI (com inicio de emissGes em fevereiro de 1993).

Posteriormente, a Internet comecou a ser desenvolvida na década de 60 nos Estados
Unidos da América, em ambiente militar. Castells explica que “a criagao e o desenvolvimento
da Internet nas Gltimas trés décadas do século XX resultaram de uma mistura sem precedentes
da estratégia militar, da cooperacdo entre as cupulas cientificas, da iniciativa tecnoldgica e da
inovacdo contra-cultural” (Castells, 2011: 54-55). A DARPA (Defense Advanced Research
Projects Agency, mais tarde ARPA), em 1969, “desenvolveu um plano de contingéncia para
uma guerra nuclear, na forma de uma rede de computadores concebida para permitir que a
informacao existisse fora de um local central e vulneravel” (Hartley, 2004: 152). Esta primeira
rede de comunicacdo chamada ARPANET foi “desenvolvida no secretismo das instalagdes
militares americanas, com a ajuda de uma série de cientistas civis” (ibidem). A partir dai, esta
rede foi-se expandindo a toda a comunidade, de forma gradual. Em 1973 foi estabelecida uma
ligagéo internacional com o University College de Londres e em 1975 foi desenvolvido o
primeiro programa de correio eletronico. O principal impulso da Internet deu-se na década de

90, altura em que 0s jornais portugueses comecgaram a criar dominios na web.

2.2.1. Tecnologia a par da comunicacao

A palavra tecnologia tem origem no grego "“tekhne", que significa "técnica, arte, oficio™
juntamente com o sufixo "logia" que significa "estudo", sendo, assim, a aplicacao préatica de um

conhecimento cientifico®?. A tecnologia pode assim ser entendida como um mecanismo que

30 http://www.gmces.pt/pt/radio-20121212-160235
31 http://www.gmcs.pt/pt/televisao-20121212-160235
32 http://www.significados.com.br/tecnologia-2/
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possibilita ao ser humano a realizagdo de funcGes ao utilizar algo externo ao seu corpo. A
tipografia ocupa um lugar importante no seu entendimento enquanto extensdo do ser humano,

como nos diz Marshall McLuhan:

“La typographie a eté la premiére expérience de mécanisation d’un métier manuel et, a ce titre, elle
constitue 1’exemple par excellence, non pas de la découberte d’une connaissance nouvelle, mais de

I’application pratique de conaissances déja disponibles”. (McLuhan, 1962: 278)

A evolucdo dos meios de comunicagdo sempre foi acompanhada pelo uso das tecnologias
e também dos seus desenvolvimentos. Helder Bastos conta que o jornalismo tem sido
dependente da tecnologia ao longo da historia, usando-a “para a recolha, edi¢do, producao e
dissemina¢do da informac¢do™ (Bastos, 2010: 21), com o objetivo final de poder transmitir
rapidamente a informag&o de forma percetivel. Como afirmam Reddick e King, “tal como o
que aconteceu com as tecnologias do passado, a Internet e outras redes de informacéo online

vao afetar profundamente a arte e o oficio do jornalismo” (apud Gomes, 2009: 60).

A nivel prético, Jodo Canavilhas acredita que este desenvolvimento dos media esta
também relacionado com os avancos ocorridos nos meios de difusdo, apresentando o exemplo
da radio e da televisdo, afirmando que “foi gragas aos avangos técnicos na distribui¢do do sinal
gue estes meios conseguiram a cobertura total dos respetivos paises por via hertziana e, mais

recentemente, uma dimensao global por satélite” (Canavilhas, 2006 (2): 2).

2.2.2. O jornalismo portugués na Internet

Em Portugal, a RTP foi o primeiro 6rgdo de comunicacdo social a registar oficialmente o
seu dominio online®, em 1993. Dois anos depois, outros 6rgdos como o Publico, o Jornal de
Noticias, a Lusa e a TVI registavam também os seus dominios. Este processo foi-se

repercutindo nos restantes servigos noticiosos, cessando no virar do século.

Fernando Zamith escreve que “o ano de 2001 marca o fim do boom dos sites noticiosos
portugueses, com O aparecimento dos primeiros sinais de recessdo, provocada,
fundamentalmente por resultados econémicos bastante abaixo dos esperados” (2008: 13). A 28
de marco de 2001, o Expresso Online acaba com a atualizacdo de noticias e despede 17 pessoas.
No mesmo ano, o projeto Imaterial.tv acaba, ndo chegando a passar da fase experimental, o que

resultou no despedimento de 40 jornalistas poucos meses depois.

33 Hélder Bastos (2010) Ciberjornalistas em Portugal. Pagina 229
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O processo de adaptacdo dos jornais ao modelo online foi um processo conflituoso.
Hélder Bastos considera que “em Portugal, a evolu¢do no campo do ciberjornalismo foi lenta e
pontuada por diversas frustragdes” (Bastos, 2010b: 1). No artigo “Do jornalismo online ao
webjornalismo: formacao para a mudanca” de Jodo Canavilhas, 0 autor apresenta os quatro
modelos de jornal online que existem. Numa primeira fase, deparamo-nos com a edicéo fac-
simile, que consiste numa mera reproducdo das paginas da versdo impressa de um jornal, por
digitalizacdo ou PDF. Em segundo lugar, temos um modelo adaptado, com contetidos iguais
aos dos jornais em suporte de papel mas com um layout proprio, podendo nesta fase ser
integrados links nos textos. O terceiro é o modelo digital, em que os jornais ja ttm um layout
pensado e criado para 0 meio online e em que é possivel utilizar o hipertexto, assim como a
apresentacdo de noticias de Gltima hora e comentéarios. Por ultimo, o0 modelo multimédia, em
que as publicacdes tiram méaximo proveito das caracteristicas do meio da web, como, por

exemplo, a possibilidade de integrar som e video, entre outros niveis de interatividade.

De entre os jornais exclusivamente online, da-se destaque ao jornal Diario Digital e ao
Portugal Diario que marcou presenca online durante onze anos e foi encerrado pela Media
Capital em 2011, tendo os jornalistas sido integrados na redagdo online da TVI124*. Outro
exemplo mais recente e que tem tido sucesso até entdo é o Observador, uma publicacdo

exclusivamente digital que teve inicio a 19 de maio de 2014.

2.2.3. Os media em convergéncia

Rui Miguel Gomes refere na sua obra A Importancia da Internet para Jornalistas e Fontes
que o conceito de media é utilizado para designar o conjunto de meios de comunicacéo,
imprensa, radio, televisdo e, mais recentemente, a Internet. Estes meios diferenciam-se entre si
devido as “caracteristicas inerentes a sua esséncia, mas a0 mesmo tempo conseguem ser
determinados pela sua propria interdependéncia e reciprocidade mediatica confluindo num
poder coeso” (Dahl apud Gomes, 2009: 15). Como ¢é sabido, a histéria dos media tem sido

marcada por uma constante inovagéo e evolucao.

Antes da era da Internet, cada meio tinha a sua forma de transmiss&o. O jornal transmitia
texto e fotografias, a radio transmitia som e a televisdo transmitia som, texto e imagem em
movimento. Apesar de a televisdo ja convergir em si varios formatos, € com a chegada da

Internet que todos estes meios se fundem num so e é hoje frequente ver sites noticiosos que

34 http://www.gmcs.pt/pt/panorama-do-setor
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englobam todos estes formatos, num ambiente de multimedialidade. Ademais, a principal
diferenca entre a televisdo e a Internet é que o consumidor passa a poder ndo so escolher o que

quer ver como a poder interagir com o produto.

Encontramo-nos perante um fenémeno de convergéncia dos media em que a Internet
passa a deter o monopdlio tecnoldgico. Um exemplo desta convergéncia, apresentado por
Cardoso, € o das radios que passaram da vertente meramente auditiva para passar a ter nos seus
websites conteudo escrito ¢ iconografico, o que levou a que a imprensa se visse “desprovida do

monopolio da escrita” (2009: 44).

A convergéncia ¢ definida por Hartley como sendo “a fusao das tecnologias da telefonia,
da computacdo e dos media (difusao) e, por conseguinte, a fusdo dos negdcios, dos mercados e

das interagdes sociais a elas associadas” (Hartley, 2004: 59).

As estruturas tradicionais deixam assim de ter tanta relevancia como tinham
anteriormente, j& que as industrias e os mercados se fundem e os limites do que pertence a cada
meio deixa de ser claro. A convergéncia implica uma reestruturacgdo, ja que cada meio deixa de
se dedicar a um sé formato e tem de arranjar forma de conseguir produzir outros conteudos. Por
outro lado, um mesmo conteudo pode agora ser distribuido através de varios meios, pelo que o
conceito de convergéncia se relaciona também com o conceito de multimedialidade, uma das
caracteristicas da Internet. Face a tendéncia para a disseminacdo dos mesmos contelldos em
maltiplas plataformas e dispositivos, Helder Bastos refere que “as melhores hipoteses de
diversidade e enriquecimento da esfera publica através de producdo de noticias digitais
envolvem mais, e ndo menos, recursos. E por isso que, na base, a convergéncia de redacdes é

um fendmeno que conduz a homogeneizagdo” (Bastos, 2013: 7).

2.3. Caracteristicas da Internet

Para van Dijk, uma network, isto ¢, uma rede “é uma conexao entre pelo menos trés
elementos, pontos ou unidades” (Dijk, 1999: 28); se se tratasse apenas de uma conexao entre
dois elementos seria uma relacdo. Esta defini¢cdo avancada por van Dijk é, segundo o proprio,
a mais abstrata possivel e pode ser usada em redes fisicas, sociais ou mediaticas. Este € o ponto

de partida para entendermos a Internet: como uma rede.

No Livro de Estilo do Publico, a Internet ¢ definida como “uma grande rede mundial de
computadores que comunicam entre si recorrendo a uma linguagem comum”. Castells

considera que “a Internet é o tecido das nossas vidas. Néo é o futuro. E o presente. A Internet é
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um meio totalmente abrangente que interage com o conjunto da sociedade” (apud Gomes, 2010:
232).

Como todos os meios, também a Internet tem as suas proprias caracteristicas e alguns
elementos que a definem e a distinguem das restantes formas de rede e de comunicacdo. Sao
estas caracteristicas da Internet que permitirdo que haja uma mudanga e uma adaptacdo no
campo jornalistico, criando algo diferente do que € produzido nos meios tradicionais juntando,

simultaneamente, varias das caracteristicas desses mesmaos meios tradicionais.

As principais caracteristicas da Internet sdo: a hipertextualidade, a multimedialidade, a

instantaneidade, a interatividade, a ubiquidade, a personalizacdo e a memoria.

2.3.1. Hipertextualidade

A ideia de hipertexto foi pela primeira vez descrita em 1945, pelo fisico e matematico
Vannevar Bush, num artigo intitulado “As We May Think”. Neste artigo, o autor dizia que “a
maior parte dos sistemas de indexagdo e organizacdo de informagfes em uso na comunidade
cientifica sdo artificiais. Cada item é classificado apenas por uma Unica rubrica, e a ordenacéo
¢ puramente hierarquica (classes, subclasses, etc) (...) Ora, a mente ndo funciona desta forma,
mas sim através de associag¢des” (apud Zamith, 28). SO vinte anos depois desta afirmacédo e na
introdugdo da ideia € que surge o termo “hipertexto”, inventado por Ted Nelson para designar

a escrita e a leitura n&o linear dos sistemas de computadores.

A hipertextualidade apresenta-se como uma caracteristica capaz de estabelecer uma
ligacdo entre diferentes conteudos, através de links, ou elos de ligacdo. Em termos jornalisticos,
0 hipertexto permite aprofundar conhecimentos sobre um determinado assunto, dando ao leitor
a possibilidade de seguir uma ligacao e saber mais sobre aquilo que € do seu interesse. Assim,
os textos jornalisticos podem perder a sua linearidade, ja que a leitura da noticia pode ser
quebrada a qualquer instante, se o leitor decidir seguir uma dessas hiperligacGes e ndo regressar
a pagina original. Como afirma Levy, “navegar num hipertexto significa, portanto, desenhar
um percurso numa rede que pode ser tdo complicada quanto possivel. Porque cada n6 pode, por

sua vez, conter uma rede inteira” (apud Zamith, 2008: 28).

A hipertextualidade é geralmente apresentada como uma vantagem: permite enriquecer
um texto com varios elementos, complementando-o sem ter a necessidade de o saturar com
informagdo explicita. O leitor pode optar por passar para um novo nivel de informagéo, caso o

pretenda, mas também se pode deixar ficar pelo nivel mais basico.
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No entanto, neste contexto jornalistico pode surgir o verso da moeda: perante tantas
possibilidades de remissao, o leitor pode acabar por se “perder”, sem saber ao certo o que ¢ de
interesse ou nao; para além disso, pode ndo ler a noticia na integra e nao reter pormenores

importantes sobre o0 assunto.

Helder Bastos defende que esta desvantagem deve redobrar a atencdo despendida com a
estrutura noticiosa: “o hipertexto e a didatica da redagao jornalistica reclamam o acentuar da
atencdo em relacdo a arquitetura do discurso, bem como ao estudo das chaves da sintaxe

hipertextual, para organizar os nods de forma significativa e orientada para o leitor” (Bastos,

2010: 37).

Em suma, a hipertextualidade permite uma narrativa nao-linear e remissiva, ao contrario
do que era usual encontrar numa peca jornalistica tradicional: uma narrativa linear e com

informacao hierarquizada.

2.3.2. Multimedialidade

A multimedialidade, derivada de multimédia, surge como um aglomerado de varios
media num s6. Assim, huma Unica unidade de comunicacdo podem coexistir varios codigos de

linguagem, sejam eles textuais, SONOros ou visuais.

Esta capacidade, que reside no ambiente digital, permite que seja apresentado num Unico
meio (um computador, por exemplo) elementos como fotografias, texto, &udio, videos,
infografias, etc. Nos websites noticiosos, € comum ver-se esta funcionalidade. No site do
Publico, por exemplo, existem varias noticias a que sdo associadas infografias, fotografias e
video. Em websites de radios, para além da vertente de audio, junta-se agora também o texto e

a fotografia — impensaveis no seu modelo tradicional.

O termo “multimédia” ¢ largamente utilizado atualmente “para se referir a comunicagao
que é mediada por tecnologias informaticas e que utiliza um repertorio de graficos, texto, som,
animagdo ou video”® (Hartley, 2004: 180). Este autor refere ainda que uma das caracteristicas
comum a elementos multimédia ¢ a “aparéncia de coesdo”, integrando experiéncias sensoriais

num s6 meio.

A multimedialidade surge associada ao fendmeno de convergéncia; no caso jornalistico,

este fendmeno pode ser percecionado em redagdes de diferentes suportes que se unem num so

3 Hartley, John (2004). Comunicacéo, Estudos Culturais e Media: conceitos-chave. Quimera
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meio, criando 0 mesmo conteldo em plataformas distintas. Neste sentido, Hélder Bastos afirma
que “a convergéncia de diferentes media numa mesma estrutura empresarial e a proliferacéo de
empresas multimediaticas, que lutam por um mercado cada vez mais competitivo, geraram uma

tendéncia baseada no aproveitamento multiplo dos mesmos recursos jornalisticos” (Bastos,

2010: 44).

2.3.3. Instantaneidade

A Internet € um meio em tempo real e de grande escala. Ao contrario do que acontece nos
outros 6rgdos de comunicagdo social, em que existem horérios predefinidos, a informacdo na
Internet pode ser difundida quase instantaneamente e sem restri¢cbes horarias. Num jornal, por
exemplo, um acontecimento que decorra depois do jornal estar impresso sé saira no jornal do
dia seguinte. Um jornal impresso acaba, muitas das vezes, por ser um jornal com as noticias de
ontem, ainda que os jornalistas nas redacdes se esforcem por produzir o jornal de amanha. Num
canal de televisdo generalista, as noticias sdo geralmente dadas num bloco noticioso na hora de
almoco e outro a noite, sendo somente interrompida a restante emissdo em noticias de ultima

hora de grande importancia.

No meio online, a transmissdo das noticias passa, assim, a ter um carécter instantaneo.
Isto pode ser apresentado como uma vantagem, ja que as noticias sdo dadas pouco apds o
momento de producdo, a uma escala quase imediata. No entanto, podem também surgir algumas
desvantagens, como a ndo confirmacéo de todas as informacdes e a veiculacdo de informacao
errada. Sandoval esclarece que o “inconveniente de perseguir esta instantaneidade ¢ que,
amilde, ndo da tempo a que a informacao seja digerida sequer por aqueles que a apresentam e

comentam” (Sandoval apud Bastos, 2010: 51).

Ademais, as redacOes tradicionais ndo estdo preparadas para um fluxo de informagéo
continuo, principalmente no que toca ao periodo da noite, em que praticamente ndo existem
jornalistas nas redacgdes. Surge no ciberjornalismo o conceito de deadline continuo em oposicao
ao deadline definido em suportes como o jornal e a televisdo. Nelson Traquina refere que “a
organizagao jornalistica funciona dentro de um ciclo temporal” e que o “ciclo do ‘dia noticioso’
impde limites a natureza das noticias” (Traquina, 2007: 149). Em termos logisticos, a
instantaneidade como caracteristica da Internet leva a que o tempo se assuma como uma das
principais preocupagdes no ambito jornalistico, havendo uma preferéncia pelas noticias

“quentes”, recentes, € em primeira mao em contraposi¢do as noticias “frias”.
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Em relacdo a esta valorizagdo do tempo, Schlesinger afirma que “¢ importante ter em
conta que, embora os valores temporais existentes na producao das noticias tenham de facto a
sua origem nas condi¢cdes de mercado em que as noticias sempre se produziram, o que hoje
encontramos como énfase especifica no trabalho rapido é produto de uma apropriacéo historica
desses valores, que fazem parte de uma cultura jornalistica relativamente autonoma” (apud
Traquina, 2007: 149-150).

De facto, o tempo sempre foi um fator de extrema importancia no jornalismo. No entanto,
esta caracteristica da Internet que confere um imediatismo aos modos de producdo e a
divulgacgdo de informagao confere um novo plano temporal (mais acelerado, mais imediato) a

area do jornalismo.

2.3.4. Interatividade

Apesar de ja existir anteriormente, a interatividade foi um elemento amplificado pela

Internet, sendo também uma das suas caracteristicas.

A interatividade surge como uma possibilidade dos intervenientes do processo
comunicativo — encontrem-se eles ao nivel da produc&o, divulgacéo ou utilizagdo — interagirem
entre si e com o meio. De acordo com John Hartley, isto significa “o desenvolvimento da
relacdo entre pessoa e computador, ¢ com outros via computador” (Hartley, 2004: 148). Em
termos jornalisticos, as noticias num meio online permitem ao utilizador que se sinta parte do
processo, dando-lhe a possibilidade de as partilhar, de responder a inquéritos, de comentar as

noticias e até de contactar o jornalista que as escreveu.

Para além disso, imaginando uma noticia multimédia, o utilizador passa a ser detentor da
escolha do percurso que quer realizar, havendo uma maior interatividade que permite ao leitor
interagir com videos ou ouvir registos de audio no momento em que quer e pausa-los quando

quer, algo que ndo aconteceria num método tradicional.

2.3.5. Ubiquidade

A ubiquidade é a possibilidade da Internet estar presente e de poder ser acedida em varios
locais simultaneamente. Esta acdo poderia j& ser verificada com a radio ou televisdo, por

exemplo, mas a um nivel inferior.

Através da ubiquidade consegue-se o feito de abolir as fronteiras fisicas. A rede esta

disponivel em varios paises, em varios suportes e pode ser acedida com poucas restri¢des a
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nivel fisico, ndo se pautando por horarios nem mecanismos (para além de um dispositivo e da

presenca da Internet).

Esta caracteristica pode ser aprofundada nos anos que se avizinham através da Internet
das Coisas (em inglés, The Internet of Things) que consiste na naturalizacdo da Internet em
objetos do dia-a-dia. Permite ao utilizador aceder remotamente aos dados fornecidos por
dispositivos enquanto se encontra fora da sua zona de agfo. E um sistema de dispositivos
computacionais interligados e de maquinas mecanicas ou digitais, podendo ser objetos, animais
ou pessoas, guarnecidas de um sistema de identificacdo Unico e também da capacidade de
transferir dados através de uma rede, sem a necessidade de haver relagcdes entre humanos ou

entre humanos e computadores®.

2.3.6. Personalizacéo

Alguns sites de informacao e de servigos permitem ao utilizador que escolha alguns dos
temas por que mais se interessa, apresentando assim um leque de produc@es de acordo com as
suas preferéncias. Esta caracteristica pode ser vista no Google News®’ ou na BBC®®, por

exemplo.

Como nos diz John Hartley, a personalizagdo “¢ uma resposta a nichos de mercado cada
vez mais fragmentados, através da qual os negocios estdo a substituir velhas estratégias,
organizadas em torno dos héabitos de consumo de massa” (Hartley, 2004: 203), fornecendo
opcdes mais seletivas e personalizadas. O mesmo autor afirma ainda que os assinantes de
servigos noticiosos online, por exemplo “podem agora individualizar aquilo que recebem, numa

versao personalizada dos acontecimentos” (idem, 204).

Esta customizagdo permite adaptar a distribuicdo de informacdo de acordo com o
interesse do leitor, podendo ser feita atraves de newsletters e feeds de noticia (RSS). Também
pode estar relacionada com informacdo fornecida pelo proprio utilizador ou pela recolha de
dados, como, por exemplo, através de cookies (registos que ficam armazenados na cache do

sistema com informagéo sobre 0 acesso ao site).

3 http://internetofthingsagenda.techtarget.com/definition/Internet-of-Things-1oT
37 https://news.google.pt/
38 http://www.bbc.co.uk/
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2.3.7. Membria

Importa ainda definir uma ultima caracteristica da Internet, relacionada com a sua
capacidade de armazenamento praticamente infinita, longe dos limites fisicos que existem nos
arquivos tradicionais. Jodo Canavilhas explica que a Internet pode funcionar como “uma

memoria coletiva de cariz global e imediato” (Canavilhas, 2004: 2).

Para além das caracteristicas dimensionais, este arquivo da web fica disponivel para um
maior numero de utilizadores, tornando-se uma memoria coletiva. Outra das vantagens € o

baixo custo de manutengdo de um sistema de arquivo digital.

No que toca a relacdo entre jornalismo e a memdria da Internet, podemos estabelecer um
processo de simbiose: por um lado, as producdes jornalisticas ajudam a constituir esse arquivo,
acrescentando novas informacdes e desenvolvimentos a nivel quotidiano; por outro lado, a
memoria ajuda a producdo jornalistica, ja que coloca ao dispor dos jornalistas uma enorme base
de dados onde estdo guardados eventos anteriores e conhecimentos que podem ser Uteis na

redacdo noticiosa.
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Capitulo 111

Desenvolvimento do tema — Alteragdes impostas pela Internet no
percurso da informacao e nas praticas de producéo jornalistica

48



ALTERAQOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAQ/:\O E NAS PRATICAS DE PRODUQAO JORNALISTICA
“New roads are being built at tremendous speed and yet we hardly notice. After all,
the countryside is not being cleared by bulldozers and covered with rails, canals or

asphalt. There roads are for communication.”

Van Dijk, 1999

3.1. Efeitos da Internet no Jornalismo: um novo paradigma da comunicagao
E natural que com o aparecimento da Internet se tenha notado uma mudanca nos modelos
de comunicacdo estabelecidos até entdo. Afinal, trata-se da criagdo de um novo meio de

comunicacgdo que converge em si varios media e que causou profundas alteracGes estruturais.

A introdugéo e a consolidagao da Internet como um novo meio veio abalar as edificagdes
comunicacionais a que estdvamos habituados. De um modo geral, Helder Bastos afirma que “as
empresas parecem nunca ter tido uma percecao clara da Internet e das suas implicac6es e, menos
ainda, das estratégias a adotar consoante as circunstancias e 0 momento historico” (Bastos,
2013:9).

O acesso a Internet tem vindo a aumentar gradualmente ao longo dos Gltimos anos em
varios paises e Portugal ndo é excegdo. Segundo o relatorio “Publicos ¢ Consumos de Média”,
desenvolvido pela ERC, “todos os indicadores de organismos nacionais € internacionais
confirmam o aumento progressivo do acesso a Internet em Portugal”. Ainda assim, “Portugal
estd ainda aguém de alguns dos seus parceiros da Unido Europeia e de outros paises
desenvolvidos”. De acordo com os dados deste relatorio, existe uma percentagem de 67% de
utilizadores da Internet em Portugal, em comparacdo a niveis superiores por parte de paises
como a Dinamarca (90%) ou o Reino Unido (84%), estando, no entanto, num patamar superior
ao de Italia (58%) ou do Brasil Urbano (46%), e em pé de igualdade com Espanha. Segundo
Cardoso, Portugal “é um pais que se encontra num processo de transi¢do de uma sociedade
industrial para uma sociedade informacional” (Cardoso, 2014: 125), quando olhado a partir de

uma perspetiva de evolucdo de modelos de desenvolvimento.

No que aos habitos de consumo dos internautas portugueses diz respeito, o relatorio
concluiu que as trés principais fungdes usadas na Internet sdo: enviar e receber emails (92%),
utilizar as redes sociais (88%) e contactar amigos (72%). Em quarto lugar a Internet é utilizada
pelos portugueses para “ler noticias de imprensa no Facebook” (69%), existindo ainda 22% que
veem ou ouvem programas de televisdo ou radio através da Internet. A grande maioria dos
inquiridos neste relatorio da ERC revela-se “muito interessado” ou “extremamente interessado”

por conteudos noticiosos.
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Um dos resultados mais curiosos nas conclusdes deste inquérito é que a frequéncia de
consulta em meios offline (televisdo, radio e jornais) é superior a utilizagdo de meios online. A
maioria dos utilizadores em Portugal consulta noticias em meios tradicionais “varias vezes por
dia” e/ou “uma vez por dia”. Ja um em cada cinco inquiridos consulta noticias online “uma vez

por dia” e cerca de um terco dos inquiridos fa-lo “varias vezes por dia”.

A apresentagdo destes resultados do relatorio “Publicos e Consumos de Média” da ERC
pretende fazer uma contextualizacdo da realidade interndutica em Portugal. Assim, de uma
forma resumida, podemos observar que cerca de dois tercos da populagéo residente tem acesso
a Internet, um nimero em processo de crescimento. O consumo de noticias é uma das atividades
levadas a cabo pelos utilizadores na Internet, existindo um namero significativo de pessoas que
se revela interessado pela atualidade noticiosa. Ainda que o consumo de noticias feito online
seja significativo, ndo ultrapassa o consumo noticioso feito através dos meios tradicionais, que

combinam a televisdo, a imprensa e a radio.

No que a estes meios tradicionais diz respeito, e ainda que nos possa parecer que a
mudanca induzida pela Internet tenha sido feita a uma escala maior do que o que aconteceu
com a radio ou com a televisdo, quase todas as inovacdes tecnoldgicas acarretam consigo um
sentido de mudanca em quem as perceciona. Desde sempre tem havido a ideia de que uma
inovacdo anula a anterior: passdmos de pensar que a radio acabaria com o jornal em papel a era
do video killed the radio star e a ideia de que a Internet podera aniquilar os restantes meios
tradicionais como a imprensa e a réadio. Entrevistado por Jodo Figueira, Vicente Jorge Silva
acredita, no entanto, que a Internet e as novas tecnologias estdo a ter mais impacto (sobretudo

no dominio da imprensa) do que os media anteriores:

“Nem a radio nem a televisdo tiveram um impacto no papel da imprensa como esta a ter a internet. E a
informacdo imediata. Se quero saber o que se esta a passar, ndo vou esperar pelo jornal de amanhd. Para
jatenho radio, depois posso ter a televisdo mas também posso ir a internet, e vou, e vejo a edicdo eletronica

que esta a ser atualizada ou fago uma pesquisa” (Figueira, 2009: 141).

A Internet ndo deve, segundo Cardoso, ser entendida como uma “descontinuidade
tecnoldgica promotora de ruturas no jornalismo, mas sim, como uma inovagao apropriada por
essa profissdo no contexto das experiéncias prévias de apropriacbes de outros media e
necessidades profissionais supervenientes” (Cardoso, 2014: 261). A um nivel de
desenvolvimento das ciéncias, Mario Vargas Llosa acredita que a evolugéo feita no campo das

ciéncias sociais é diferente da que é feita a nivel das ciéncias exatas:
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“As ciéncias progridem, como as técnicas, aniquilando o velho, antiquado e obsoleto, para elas o passado
€ um cemitério, um mundo de coisas mortas e superadas pelas novas descobertas e invengdes. As letras e
as artes renovam-se, mas ndo progridem, elas ndo aniquilam o seu passado, constroem sobre ele,

alimentam-se dele e a0 mesmo tempo alimentam-no” (Vargas Llosa, 2015: 68).

Esta citacdo aplica-se também no campo comunicacional. As novas descobertas e
invencOes fazem uso das inovagdes anteriores, conjugando-se com elas e, sobretudo, existindo
em simultaneo. A imprensa, a radio, a televisdo e a Internet sdo meios distintos que coexistem

nos dias de hoje, mesmo que em ambiente competitivo.

Esta ideia de convivéncia mediatica faz-nos refletir sobre a forma como o jornalismo
surge na era digital, ja que na Internet, sdo conjugados varios elementos pré-existentes numa
nova sociedade em rede. Assim, a comunicacao e o jornalismo feitos nesta nova rede apoiam-
se nos suportes e nas técnicas que ja existiam anteriormente, provocando, simultaneamente,
uma renovacgdo dessas mesmas praticas e desses formatos. Para Cardoso, 0 modelo que existe
nestas novas sociedades informacionais ¢ “um modelo comunicacional que ndo substitui os
modelos anteriores, mas que os articula, produzindo novos formatos de comunicacao e também
permitindo novas formas de facilitacdo de concessdo de poderes e, assim, de autonomia

comunicativa” (Cardoso, 2009: 17).

A Internet trouxe consigo uma nova linguagem e novas funcionalidades: o hipertexto, a
transferéncia de ficheiros, a comunicacdo em tempo real, os motores de busca, o correio
eletronico, a partilha de documentos, a possibilidade de construir websites, de digitalizar
conteldos para a rede e tantas novas funcionalidades Uteis e inovadoras para a pratica
jornalistica e ndo sd. Todas estas inovacdes presenteiam o jornalismo com novas ferramentas e
um novo tipo de acesso a informacdo que contribuem enormemente para a rotina de producdo
noticiosa. Uma das claras vantagens do jornalismo na sua vertente digital em contraposicéo ao
jornalismo impresso € a possibilidade de editar e de atualizar noticias em tempo real. Ward
considera que houve um aumento substancial no acesso as fontes de informacéo, assim como a
quantidade de informacdo a que o jornalista pode aceder; para além disso, existe outra vantagem
apontada pelo autor no que a pesquisa diz respeito: “some of the benefits of online as a research

tool derive from being able to do what you could before, only more extensively and quickly”

(Ward, 2002: 19).

Também Rui Miguel Gomes afirma que a Internet mudou e tem vindo a marcar as

vivéncias, praticas e experiéncias humanas, nomeadamente na area do jornalismo, em que 0
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autor considera que a “a¢@o da rede foi mais avassaladora”, conduzindo a alteragdes “na forma,

nos meios, contetidos e, quigd, na esséncia da profissdo” (Gomes, 2010: 229).

No que as rotinas jornalisticas diz respeito, a socidloga Gaye Tuchman “verificou que a
organizacao redatorial impunha um ritmo de trabalho incidindo em trés campos concretos
(espago, tempo e fontes) e determinava a agenda do meio de comunicac¢do” (Fontcuberta, 2002:
106). Num cenério tecnologico, Mar de Fontcuberta vé estas rotinas como “o prego da urgéncia
imposta pelo trabalho com factos da atualidade” (ibidem). Rui Miguel Gomes defende que “a
reconfiguracdo das praticas e da profissdo apresenta-se, quicd assustadoramente,
inquestiondvel, nomeadamente no que concerne aos valores que permitiram e sustentaram a

emergéncia do jornalismo como valor de proa social e contrapoder vigente” (Gomes, 2009: 67).

Como confirma McNair, as inovagdes tecnoldgicas e, sobretudo, a Internet, “marcam as
praticas jornalisticas, acelerando ainda mais a velocidade dos processos de producéo de noticia,
corroendo as barreiras do tempo e do espaco, globalizando as noticias e as audiéncias” (McNair
apud Traquina, 2007: 213). Esta € uma das caracteristicas da comunicacao feita através das
novas redes: um ritmo célere e incessante da informacdo. Esta rutura no tempo, a quebra do
ciclo temporal anterior — em que um jornal saia todas as manhas e os noticiarios passavam a
mesma hora — foi uma das causas das alteracfes na pratica jornalistica e da criacdo de um
deadline continuo que, aliado a concorréncia feroz faz com que a instantaneidade acabe “por
ser hipervalorizada, sobrepondo-se, por vezes, a outros critérios fundamentais para a qualidade
da noticia” (Bastos, 2013: 7). A oferta da informacao excede em passos largos a sua procura:

“O verdadeiro problema ndo ¢ a satisfagdo de necessidades de informagdo pré-existentes, mas o do
alargamento consideravel do campo da informacdo. Dito por outras palavras, a automatizacdo, a
organizacéo, a sistematizacdo de informacdes tradicionais e a criacio de informacdes novas. A Web faz
acreditar na urgéncia de satisfazer as necessidades de informag&do do publico e na necessidade de toda a
gente poder estar informada, a qualquer hora. Todavia, no conjunto, a oferta excede largamente a
procura.” (Wolton, 1999: 84)

Outro dos efeitos colaterais deste novo ritmo de trabalho é a erosédo da atividade de
verificacdo dos factos, de extrema importancia no jornalismo. Como explicam os autores
Kovach e Rosenstiel:

“Os factos transformaram-se numa mercadoria facilmente adquirida, & qual apenas se muda a embalagem
e a finalidade. Na era do ciclo noticioso de 24 horas, os jornalistas passam mais tempo a procurar algo

para acrescentar as noticias existentes, geralmente interpretacdo, em vez de tentarem descobrir e verificar

os novos factos de forma independente.” (Kovach e Rosenstiel, 2004: 79).
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A transformacdo do jornalista em mero intérprete da informacdo ja disponivel — ao
contrario de criador de novos contetdos noticiosos e de selecionador da informacéo relevante
para o publico — conduz a uma erosao da profissao e a uma perda da sua identidade jornalistica.
Helder Bastos questiona-se sobre se um profissional que se foque na “alimenta¢do de fluxos
continuos de ultima hora, adaptacdo de conteudos, copy/paste, moderacdo de comentéarios,
edicdo multimédia, gestdo de redes sociais” (Bastos, 2013: 9) corresponde verdadeiramente a
um jornalista. Um jornalista € muito mais do que isso. Como nos diz Méario Mesquita, ainda
que o jornalismo tenha na atividade informativa a sua principal razdo de ser, ndo se restringe
ao tratamento de informacdes, uma vez que o jornalista “analisa, comenta, exprime opinides.
Observa, interpreta e narra. Gere o acesso ao ‘espago publico’ de outras palavras consideradas
legitimas: atores politicos e sociais, intelectuais, cidaddos em geral” (Mesquita, 2003: 72-73).
Igualmente importante é a percecao do jornalista e dos jornais no novo mundo mediatico da
catadupa informativa. Manuel Castells explica a razdo pela qual os jornais continuam a ter uma

importancia fulcral neste novo contexto mediatico:

“Newspaper are not being undermined by the Internet because in a world of endless information,
credibility is an essential ingredient for information-seekers. So, established newspapers have to be on-
line in order to be always there ready for their readers, to keep them under their authoritative mantra. So
doing, the newspapers hope that the physical contact with a very portable and user-friendly format of the
printed newspaper will still fill a need, and ultimately benefit from its online ubiquitous presence.”
(Castells, 2001: 198)

A marca de confianca atribuida ao jornalista e a empresas de comunicacdo social passa
assim a ter uma importancia acrescida no entendimento daquilo que € informacéo fidedigna.
Este cenario é particularmente favoravel num novo territério mediatico que, segundo Zamith,
deixou de ser dominado pelos jornalistas. Para o autor, a antiga audiéncia “comecou a
abandonar o seu papel de mero agente passivo e a participar neste complexo processo de
pesquisa, producdo e difusdo de informacdo/noticias através de foruns, caixas de comentarios,
sites pessoais e coletivos, weblogs, wikis e outras ferramentas de expressdo, acdo, interacdo e
participacao, acessiveis a qualquer pessoa que entre na rede ubiqua que € a Internet” (Zamith,

2008: 11).

Existem, assim, dois pilares neste novo paradigma comunicacional de extrema influéncia
no campo do jornalismo: o imediatismo e a interatividade. De acordo com Deni Elliott, “o
desafio para os novos media crediveis é manter os padrdes de reportagem que os distingam de

fornecedores de informacéo de outro tipo e usar a nova tecnologia para realcar a voz, mesmo
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que as vozes de outros ameacem minimizar a importancia dos novos jornalistas” (Elliott apud

Mesquita, 2003: 55).

Num dos primeiros dias de estagio, a jornalista Barbara Wong explicou aos estagiarios
que, no Publico, deveria existir um “pensamento multimédia” ¢ que os jornalistas deviam
primar sempre pelo imediatismo, dando énfase a esta tematica ao dizer que “¢ para hoje no

papel, € para agora no online”.

Dahlgren (apud Bastos, 2010) refere que existem algumas mudancgas cruciais a serem
tidas em consideracdo quando se fala de ciberjornalismo e da influéncia que a Internet teve nas
praticas jornalisticas. Em primeiro lugar, o autor refere que existe um aumento da quantidade e
da densidade de informacdo disponivel; em segundo lugar, verifica-se uma maior discrepancia
entre jornalismo e ndo-jornalismo; por ultimo, é de realcar o generalizado declinio dos leitores

entre as audiéncias dos meios de comunicacgdo de massa.

N&o foi s6 no dominio das rotinas de producdo jornalistica que a Internet veio provocar
alteragBes substanciais. Também a forma como o leitor consome a informacdo mudou. Para
Canavilhas, a pratica jornalistica foi alterada pela introducdo de diferentes elementos
multimédia mas, para o leitor, “¢ a forma de ler que muda radicalmente” (Canavilhas, 2001: 2),
quebrando-se, segundo o autor, o habito de leitura linear dada a natureza hipertextual do

ambiente digital.

Um dos fatores que contribui para a Internet instigar um novo paradigma comunicacional
é a forma como a comunicacéo se passa a fazer de muitos para muitos, em oposi¢do ao anterior
modelo em que a informacéo passava de um para muitos. Esta alteracdo, intimamente ligada
aos processos de interatividade, quebra o anterior modelo de comunicacdo de massas em que
existia uma predominancia do emissor em relacdo ao recetor. Deste modo, pode haver uma
transformagdo das audiéncias em agentes produtores, “estendendo a sua agdo para 1a da fungao
de simples consumidores rendidos a um prototipo comunicacional de ‘um para muitos’ (Gomes,
2009: 66). Apesar desta reconfiguracdo, Gustavo Cardoso defende que a Internet € também um
mass media, ja que “ndo considerar estas tecnologias mass media, com base no facto de que
n&o se destinam a um publico vasto, € incorrer no erro de considerar o utilizador da Internet, ou

telespectador, como um elemento passivo na equacao comunicativa” (Cardoso, 2014: 187).

Na obra Sociedade em Rede, de Manuel Castells, é apresentado o paradigma da tecnologia
da informagdo, que “ajuda a organizar a esséncia da transformacao tecnologica atual a medida

que ela interage com a economia e a sociedade” (Castells, 2011: 86). Segundo o autor, sdo
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definidas cinco caracteristicas neste paradigma: a sua matéria-prima é a informacdo; a
capacidade de penetracdo dos efeitos das novas tecnologias, que permitem que 0S processos
sejam diretamente moldados por este meio tecnoldgico; a logica de redes cuja morfologia esta
bem adaptada a crescente complexidade de interacdo; € baseado na flexibilidade, com
capacidade de reconfiguracdo; e, por ultimo, a crescente convergéncia de tecnologias

especificas para um sistema altamente integrado.

A Internet € um mecanismo com um enorme poder. Castells considera a Internet como
sendo um instrumento de liberdade mas alerta que essa liberdade pode ser invertida: “The
internet is indeed a technology of freedom — but it can free the powerful to oppress the
uninformed, it may lead to the exclusion of the devalued by the conquerors of value” (Castells,
2001: 277). Vargas Llosa acredita que a Internet ndo é sé uma ferramenta e que pode ter
influéncia no uso que damos ao nosso proprio corpo ¢ intelecto, funcionando como “um
prolongamento do nosso préprio corpo, do nosso préprio cérebro, o qual, também, de uma
maneira discreta, se vai adaptando pouco a pouco a esse novo sistema de se informar e de
pensar, renunciando pouco a pouco as fungdes que este sistema faz por ele e, as vezes, melhor
do que ele” (Vargas Llosa, 2015: 203).

3.2. O percurso da informacéo: a producéo noticiosa

As noticias sdo narrativas ndo-ficcionais da atualidade. Ainda que a subjetividade do
jornalista possa pér em causa a tdo aclamada objetividade da informacdo inerente a prética
jornalistica, é seguro afirmar que as noticias pretendem ser uma representacao da realidade. A
objetividade traduz-se como sendo um “discurso onde as marcas do sujeito da enuncia¢do sdo
praticamente inexistentes” (Reis e Lopes, 1994: 305), com a pretensdo de ser um discurso
transparente e isento. Segundo a mais antiga teoria do jornalismo, a teoria do espelho, as
noticias sdo como sdo porque a realidade assim as determina. Contudo, esta teoria pouca
validade tem nos dias de hoje e torna-se necessario perceber que a realidade noticiosa sera
sempre uma representacao da realidade de acordo com os sentidos do jornalista e de inimeras
variaveis que condicionam a transposicao da realidade para a noticia como uma réplica exata.
Os meios de comunicacdo transformaram-se, de acordo com Mar de Fontcuberta, em
protagonistas ativos de um sistema social, passando também a ser considerados como
“construtores, € ndo meros espelhos, de uma sociedade que os admitia como Unicos referentes”
(Fontcuberta, 2002: 14). As noticias assumem-se, assim, como uma realidade construida. Como
defende Nelson Traquina, o jornalismo pretende mostrar a realidade ainda que esta seja “uma

realidade muito seletiva, construida através dos 6culos dos profissionais do campo jornalistico,
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que reivindicam o monopolio de um saber, a definicdo e constru¢ao de noticias” (Traquina,
2007: 209).

Jorge Pedro Sousa define a noticia como sendo “um artefacto linguistico que representa
determinados aspetos da realidade” e que “resulta de um processo de construgdo onde interagem
fatores de natureza pessoal, social, ideoldgica, historica ¢ do meio fisico e tecnoldgico”,
difundida por meios jornalisticos e que “comporta informagao com sentido compreensivel num
determinado momento historico e num determinado meio sociocultural, embora a atribuicao
ultima de sentido dependa do consumidor da noticia” (Sousa, 2002: 3). Como acrescenta Gaye

Tuchman, “a produgao das noticias esta inserida num dado contexto” (Tuchman, 2009: 100).

O autor Jorge Pedro Sousa procura definir uma teoria do jornalismo ou da noticia,
concebendo que uma teoria destas deve conseguir integrar diversos fenémenos do campo
jornalistico, dando especial enfase a noticia como resultado do processo de producéo
jornalistica. Segundo o autor, “uma teoria do jornalismo deve explicar as noticias e os seus
efeitos, qualquer que seja a noticia, o que remete para o caracter de universalidade da ciéncia”
(Sousa, 2002: 2). A conclusdo do autor é uma teoria unificada da noticia, com o seguinte

enunciado:

“A noticia é o resultado da interagdo simultaneamente histérica e presente de forgcas com matriz pessoal,
social (organizacional e extra-organizacional), ideoldgica, cultural do meio fisico e dos dispositivos
tecnologicos, tendo efeitos cognitivos, afetivos e comportamentais sobre as pessoas, 0 que por sua vez
produz efeitos de mudancga ou permanéncia e de formacdo de referéncias sobre as sociedades, as culturas
e as civilizagdes.” (Sousa, 2002: 9-10)

A construcdo de uma noticia encontra-se dividida em varias fases: uma fase de recolha
de informacao, uma fase de selecdo dessa mesma informacao, uma fase de tratamento dos dados
em posse do jornalista e uma fase de apresentacdo dessa informacdo em forma de produto
jornalistico. Estes sdo os pilares essenciais, havendo, obviamente, outros fatores que pesam e

repercussdes para além das fases apresentadas — os efeitos da noticia.

O ponto inicial para a escrita de uma noticia € o0 acontecimento. Algo que é novidade e
gue merece ser noticiado. O reconhecimento daquilo que é ou ndo noticia é definido através de
critérios de noticiabilidade, acompanhados de uma sensibilidade do jornalista para conseguir
distinguir o que é merecedor de destaque e 0 que Se constitui como noticia e como interesse
publico. A forma como o acontecimento é percecionado e de como a informacao € selecionada

é estudada no subcapitulo seguinte.
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O tratamento dos dados recolhidos e a apresentacdo das informacgdes através da
estruturacdo e redacdo da noticia sdo também feitos de acordo com os critérios do jornalista.
Existem, no entanto, algumas regras que regulam a forma como a noticia € feita. Uma das
técnicas mais utilizadas na redacdo de noticias € o esquema da piramide invertida, que
pressupde a apresentacdo em primeiro lugar dos dados mais importantes do acontecimento.
Além disso, o jornalista pode também estar condicionado pelo espaco que tem ao seu dispor —
sobretudo no jornal impresso. E, acima de tudo, o jornalista tem sempre de ter em mente o Livro
de Estilo do 6rgdo de comunicacéo para que trabalha e o Codigo Deontoldgico dos Jornalistas,

aprovado em 4 de maio de 1993.

Uma analise de todas as possibilidades do percurso da informacao e dos efeitos possiveis
seria extensiva para este relatorio de estagio. Neste relatorio, abordarei alguns dos elementos
que se prendem com a producdo noticiosa e ndo tanto com os seus efeitos, optando por
investigar quais as alteracdes impostas pela Internet nestas rotinas de producéo e as diferencas

gue se notam entre a producao feita para jornalismo de imprensa e ciberjornalismo.

3.3. Percecao do acontecimento

O acontecimento costuma ser caracterizado como sendo, em primeiro lugar, tudo aquilo
que sucede no tempo e, em segundo lugar, tudo o que é improvavel, singular ou acidental
(Morin apud Fontcuberta, 2002: 17). Aquilo que €é considerado um acontecimento nao €, no
entanto, unanime: pode diferir de acordo com as épocas histéricas e com as culturas. Para Mar
de Fontcuberta, “cada sociedade, cada comunidade, tem conceitos diferentes sobre o acontecer,
por isso o conteddo dos meios de comunicacdo refletird o conceito dominante de noticia nessa
sociedade” (Fontcuberta, 2002: 17).

De um modo geral, pode-se definir que existe um conjunto de situacdes a partir das quais
se pode percecionar um determinado acontecimento passivel de ser noticiado. Em primeiro
lugar, o jornalista pode testemunhar, na primeira pessoa, um acontecimento e escrever sobre
ele. No entanto, sdo raras as vezes em que € este o ponto de partida, ja que os jornalistas —a nédo
ser por mero acaso — tendem a estar num determinado local para fazer a cobertura do evento,

conhecendo-o previamente.

Por outro lado, o jornalista pode presenciar situacfes do dia-a-dia que o inspirem a
explorar uma certa tematica, problematizando-a. Da mesma forma, o jornalista podera ter ideias
para uma reportagem ou uma noticia e partir para a pratica, procedendo a uma pesquisa e algo

que possa dar ao artigo um enfoque de atualidade.
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Excetuando os casos supramencionados, os jornalistas apercebem-se, geralmente, de um
acontecimento ou da ocorréncia de algo digno de ser noticia a partir das suas fontes de
informacao, de correspondentes, das agéncias noticiosas e outros 6rgdos de comunicacgéo ou de
press releases e comunicados de imprensa. Uma das atividades levadas a cabo sobretudo nas
agéncias noticiosas ¢ a “ronda”, em que o jornalista liga para vérias autoridades (como a policia

ou 0s bombeiros) para saber se existem eventos a registar.

Cristina Ponte revela que o caracter ciclico das noticias e a reduzida ambiguidade na
selecdo do que € ou ndo noticia resulta de “rotinas de planificacdo assentes em perspetivas do
mundo que determinam quais os locais estratégicos onde procurar informacao, e em processos

decisorios da mutua influéncia entre os media e as fontes” (Ponte, 2004: 110).

Nos ultimos anos, com a integracdo da Internet tanto nas redacdes de jornais como na
vida quotidiana dos cidaddos, passou a ter-se um novo nivel de obtencdo de informacéo: as
redes sociais e a participacdo dos cidadaos online, como em caixas de comentarios, féruns ou
mesmo ao contactarem o jornalista por correio eletrénico. Ainda assim, as redes sociais — que
abordaremos mais adiante — passaram a ser um polo de nova informagéo, tanto para estar ao

corrente de novos acontecimentos e obter informacdo, como para divulgar conteido noticioso.

3.3.1. Os valores-noticia

Neste mar de acontecimentos e de potenciais noticias, o jornalista tem de ter o
discernimento para conseguir distinguir o que é relevante do que ndo é. Gaye Tuchman afirmara
que “pareceria que a perspicacia noticiosa ¢ o conhecimento sagrado, a capacidade secreta do

jornalista que o diferencia das outras pessoas” (apud Traquina, 2007: 172).

Esta capacidade mencionada por Tuchman acaba por se revelar como um saber instintivo
e ndo reflexivo. Mas, para além deste ‘faro jornalistico’, existe um padrdo geral nas noticias,
que se deve a existéncia de critérios de noticiabilidade. Segundo Nelson Traquina (2007: 173),
a noticiabilidade ¢ o “conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um

tratamento jornalistico, isto ¢, de possuir valor como noticia”.

Em 1965, Galtung e Ruge® introduziam a ideia de valor-noticia no processo de sele¢éo

da informacgdo, tendo feito um levantamento desses principais valores, em oposi¢cdo a

39 SOUSA, Jorge Pedro (2008). Os Estudos Jornalisticos ap6s 1950: a consolidagdo de um campo cientifico.
Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicagdo. Disponivel em http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-
estudos-jornalisticos-apos-1950.pdf. P4gina 18 e 19.
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subjetividade do jornalista como principal mecanismo de sele¢do de noticias. Ainda que alguns
autores afirmem que os valores-noticia sdo bem mais complexos e diversos do que a lista de
Galtung e Ruge, estes critérios de noticiabilidade sdo tidos no estudo do jornalismo como o0s

“classicos”. Sdo eles:

O momento e a frequéncia do acontecimento;
Intensidade ou magnitude do acontecimento;
Clareza;

Consonéancia com as expectativas;
Proximidade;

Proeminéncia social das pessoas envolvidas;
Proeminéncia das nacGes envolvidas;

Composicdo tematicamente equilibrada do noticiério;

© 0o N o g b~ w D P

Desenvolvimento de assuntos anteriores;
10. Inesperado;

11. Personificacdo;

12. Negatividade.

O primeiro conceito de frequéncia esta relacionado com o tempo que é necessario para
gue um acontecimento ganhe visibilidade e adquira significado. Outra das caracteristicas
temporais que importam para esta categoria € a dimensdo de atualidade — quanto mais atual for

um determinado acontecimento, mais ele sera passivel de ser noticia.

Como o nome indica, a intensidade ou a amplitude de um acontecimento estdo
relacionadas com o quéo intenso e extenso revela ser. Quantas mais pessoas estiverem
envolvidas e quantas mais pessoas forem afetadas por esse acontecimento, maior a

probabilidade de se vir a tornar noticia.

A clareza esta relacionada com uma percecao facilitada. E-nos mais facil perceber um
acontecimento se este for claro e se ndo suscitar duvidas em rela¢éo ao seu significado, sendo

uma historia com factos explicitos e fontes bem identificadas.

Segundo os autores, a consonancia com as expectativas pode ser na ordem do desejo ou
da previsdo. Em suma, uma ocorréncia podera mais facilmente tornar-se noticia se corresponder
ao gue tem sido noticia e se vai ao encontro das expectativas dos jornalistas. H4 também uma

tentativa de criagdo de um sentido de coeréncia num contexto de noticias de teor caotico.
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A proximidade esta ligada ao quadro contextual tanto do leitor como do jornalista. Quanto
mais proximo ocorrer um acontecimento, seja a nivel geogréfico, cultural, ou até afetivo, maior

sera a possibilidade de vir a ser noticia.

Em relagdo & proeminéncia social das pessoas e das nag¢fes envolvidas existe um certo
nivel de ‘elitizagdo’, sendo este nivel mais noticiavel do que o que possa acontecer em meios
que ndo correspondam a este sistema. Aquilo que aconteca a uma celebridade ou num pais como
os Estados Unidos da América ou a Franga, por exemplo, tem mais possibilidades de se tornar

noticia do que o que pode acontecer a um cidaddo de um pais do terceiro mundo.

A composicdo tematicamente equilibrada do noticiario €, essencialmente, a escolha de
um determinado acontecimento por saber que ele equilibrard a agenda temética de um noticiario
ou de um jornal. E mais provavel que se escolha um acontecimento que compense e diversifique

a estrutura do noticiario do que um que a desestabilize.

No desenvolvimento de assuntos anteriores eleva-se a probabilidade de um
acontecimento ser noticia caso seja o desenrolamento de algo anteriormente noticiado ou caso

possa ser enquadrado numa ocorréncia anterior.

O inesperado, o inédito ou a imprevisibilidade de um acontecimento tém a ver com a
rutura de um dominio de acontecimentos antevistos e previsiveis. Uma ocorréncia
surpreendente ou extraordinaria e de dimensdo assinalavel €, geralmente, assumida como

noticia.

A personificagdo implica um tratamento da informacéo de forma particular, apresentando
um caso de uma pessoa envolvida, como ilustracdo de um determinado acontecimento.
Geralmente acontece num contexto de dramatizacéo, em que a personagem € apresentada como

vitima e como um exemplo de uma situacdo mais ampla.

A negatividade é 0 que d4a mote a expressdo “bad news is good news”*°. Quanto maior o
teor de negatividade associado a uma ocorréncia, maior a sua probabilidade de resultar em
noticia. Como demonstra Traquina, “a morte ¢ um valor noticia fundamental para esta
comunidade interpretativa, e uma razao que explica o negativismo do mundo jornalistico que é

apresentado diariamente nas paginas dos jornais ou nos ecras de televisdo” (2007: 187).

40 Mas noticias séo boas noticias.
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Importa referir que estes valores ndo surgem individualmente, podendo um
acontecimento estar relacionado com vérios destes critérios. Por norma, com quantos mais

critérios se identificar, maior sera a sua relevancia e potencial noticioso.

Nelson Traquina refere que a maior partes destes valores noticia faz alusdo a uma
“normalidade” como ponto de referéncia fundamental e que ¢ a rutura dessa “normalidade” que
faz com que certos eventos sejam considerados noticia. Sio os momentos em que “o feitico da
realidade é quebrado pela queda de uma ponte, pela erupcao de um vulcéo ou pela morte de um
her6i” (Traquina, 2007: 204). O investigador faz ainda mengé&o ao professor de jornalismo
Mitchell Stephens que identificou algumas qualidades do que tem vindo a ser classificado como
noticia ao longo da historia: o insolito, o extraordinario, o catastrofico, a guerra, a violéncia, a

morte e a celebridade.

Mauro Wolf faz a distingdo entre os valores noticia de selecdo e de construgdo, que néo
se apresentam discriminados nos valores apresentados por Galtung e Ruge. Os de selecéo sao
utilizados no momento de perceber qual o acontecimento passivel de se transformar em noticia
de entre todos os acontecimentos; os de construgdo “funcionam como linha-guia para a
apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser real¢ado, o que deve ser omitido, o que deve

ser prioritario nessa constru¢ao” (Wolf apud Traquina, 2007: 186).

Também Nelson Traquina categoriza os valores-noticia de acordo com o0 seu
entendimento, agrupando-os em valores de selecdo (substantivos e contextuais) e valores

noticia de construcdo.

Nos de selecdo, relativos aos critérios substantivos, Traquina define a morte, a
notoriedade, a proximidade, a relevancia, a novidade, o tempo, a notabilidade, o inesperado e o
conflito. Relativamente aos critérios contextuais destaca a disponibilidade, o equilibrio, a
visualidade, a concorréncia e o dia noticioso. Ja os de construcdo sdo a relevancia, a

amplificagéo, a simplificagdo, a personalizagdo, a dramatizagao e a consonancia.

Ainda que se possam tracar as linhas gerais do que pode ser considerado noticia, sao
muitos os fatores que pesam sobre este processo e importa referir que ndo ha consenso na
comunidade jornalistica em relacéo aos valores-noticia. Os valores-noticia podem ser afetados
pela subjetividade do jornalista ou pela linha editorial do jornal. Segundo Nelson Traquina,
outro ponto que merece destaque ¢ “o de os valores-noticia estarem enterrados nas rotinas
jornalisticas™ (2007: 202). O autor defende que “os contactos constantes entre as fontes e os

jornalistas podem influenciar a percecdo do jornalista quanto ao valor-noticia do acontecimento

61



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

e dos assuntos” (ibidem). Também David Manning White chegou a conclusao de que o0 processo
de selecdo do que é ou ndo noticia era pessoal e arbitrario e que as decisfes tomadas pelo
jornalista sdo altamente subjetivas e dependentes de juizos de valores baseados no conjunto de

experiéncias, atitudes e expectativas do jornalista que faz a selecdo da informagcéo.

De acordo com o Livro de Estilo do Publico, a avaliacdo de uma informacdo deve ser
feita tendo em atengao “o valor intrinseco da informacgao, a possibilidade de ser comprovada e

a idoneidade da fonte”.

3.4. Fontes de informacao

As fontes de informacéo sao essenciais na producéo jornalistica, sendo presenca habitual
em todo o tipo de géneros jornalisticos. Sofia Santos acredita que “sem fontes ndo ha
jornalismo, porque a imprensa se limitaria a noticiar os raros acontecimentos que 0S Seus
reporteres pudessem presenciar’” (Santos, 2007: 40). Para Mar de Fontcuberta, “a relacdo entre
0s meios e as fontes é uma das mais complexas e estruturantes de todo o processo de producéo
de noticias” (Fontcuberta, 2002: 46), acrescentando que um meio de comunicaciao sem fontes

€ um meio estatico e sem desenvolvimentos.

Comecemos por definir fonte de informacao. Em teoria, qualquer pessoa ou entidade pode
ser considerada uma fonte de informacdo desde que o que diga seja verdadeiro e esteja
relacionado com o caso a ser noticiado. De acordo com Rogério Santos, por “fonte de
informacdo considera-se a entidade, instituicdo, organizacdo, grupo ou individuo, porta-voz ou
representante que presta informac6es ou fornece dados ao jornalista, planeia acdes ou descreve
factos, ao avisar o jornalista da ocorréncia de realizacbes ou relatar pormenores de um
acontecimento” (Santos apud Gomes, 2009: 41). Traquina corrobora, afirmando que “uma
fonte é um individuo que o jornalista observa ou entrevista, e que fornece informacdes.
Potencialmente, pode ser qualquer pessoa envolvida, conhecedora ou testemunha de

determinado acontecimento ou assunto” (Traquina, 2007: 116).

Importa ainda referir que as fontes de informacdo ndo tém de ser necessariamente
humanas: podem ser documentos ou comunicados. Ademais, podem também ser acdes ou

acontecimentos que o jornalista presencia e relata.

No Livro de Estilo do Publico, a defini¢cdo de fonte é um pouco mais restrita e humana.
E referido na publicacio que so deve ser considerada fonte a pessoa a quem é reconhecida

“competéncia e seriedade para prestar informagdes”, sendo ainda exposto que a avaliacao das
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informagdes fornecidas pela fonte deve ser feita a partir do seu valor intrinseco, da possibilidade
de a confirmar e da idoneidade da fonte.

No que concerne as fontes de informacdo, é aconselhado no Livro de Estilo a que 0s
jornalistas mantenham uma relacdo assidua com as suas fontes, estabelecendo “contactos
regulares, boas relacbes em postos-chave e iniciativa junto de entidades que possam constituir-

se como fonte de informagao e/ou ponto de partida para uma investigagao jornalistica”.

3.4.1. As fontes de informacéo e a Internet

Com a emergéncia das novas tecnologias, surgiu a possibilidade de contactar fontes
através do correio eletronico mas também de redes sociais, caixas de comentarios e existe ainda
a hipétese de o jornalista ndo interagir diretamente com a fonte mas obter informacdes através

de blogs, de motores de busca, de outros sites e das redes sociais.

Uma das mudancas promovidas pela web consideradas mais fulcrais no que toca ao
envolvimento entre jornalistas e fontes de informacao é precisamente o correio eletrénico, ou
e-mail. Esta nova funcionalidade permite ao jornalista entrar em contacto mais rapidamente
com uma fonte de informacéo, permitindo simultaneamente que o contacto seja igualmente
feito na direcdo inversa. O correio eletronico “extremou a diminuigdo de distancias, aumentou
a rapidez de contacto e deu, inclusive, credibilidade a comunicagdo virtual” (Gomes, 2009:

106).

Esta é, para Dominique Wolton, uma das aplicacdes mais sedutoras da nova era
informatizada, considerando o correio eletrénico e as fungdes de tratamento de texto anexas um
trunfo ja que permitem “escrever, corresponder-Se, arquivar, apagar, sem limite, sem esforgo,

em continuo, fora dos constrangimentos do tempo e do espaco” (Wolton, 1999: 78).

Num estudo desenvolvido por Rui Miguel Gomes, concluiu-se que “a maior parte dos
jornalistas utiliza os contactos pessoais como fontes de informacao nas suas pecas jornalisticas,
seguindo-se a consulta a outros meios de comunicagao social” (Gomes, 2009: 90) o que, para
0 autor, significa que a Internet ndo substituiu por completo os meios de contacto tradicionais
no acesso as fontes de informacdo. Esta resposta vem reforcada por parte dos préprios
jornalistas: grande parte dos profissionais inquiridos no estudo acredita que “a Internet nao
substitui os meios tradicionais de contacto com as fontes de informagéo, mas considera que a

rede diversifica as fontes de informagdo e facilita o contacto com as mesmas” (idem: 91).
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Durante o estagio no Publico, utilizei frequentemente o correio eletrénico como forma de
contacto. Todavia, muitas vezes esse contacto era estabelecido para que pudesse ser indicado
um contacto telefonico ou marcada uma entrevista presencial. O e-mail era ainda utilizado para
confirmar presencas em eventos ou para trocar informacfes com os restantes jornalistas da

redacéo.

Para Helder Bastos, a passagem do jornalismo para o meio digital fez com que existisse
um efeito negativo colateral no que toca ao “cultivo de fontes proprias, um processo que exige
disponibilidade, tempo e contactos pessoais regulares” o que faz com que esta a¢do de cultivo
das fontes seja “relegada para segundo plano, quando ndo esvaziada por completo, face as

maultiplas urgéncias do imediato” (Bastos, 2013: 2).

Em 2008, Helder Bastos fez um inquérito a varios ciberjornalistas portugueses, de forma
a perceber as suas caracteristicas, formacdo e préaticas jornalisticas. Os resultados deste
inquérito sdo apresentados na sua obra Ciberjornalistas em Portugal (2010). Quando
guestionados sobre as ferramentas que mais utilizavam para estabelecer contacto com as fontes
de informacdo, a maioria dos ciberjornalistas respondeu que usava o telefone (98,4%),
seguindo-se o e-mail (92,2%) e, por fim, o Chat ou 0 Messenger (21,9%) (Bastos, 2010: 224).

Ainda que tanto o correio eletrdnico, como as caixas de comentarios e as redes sociais
venham alargar a possibilidade de interagcdo entre jornalistas e utilizadores, 53% dos
ciberjornalistas admitiu passar menos de uma hora em contacto com os leitores enquanto 43,9%

refere passar “tempo nenhum” (Bastos, 2010: 225).

Os dados obtidos no Relatério “Publicos e Consumos de Média” da ERC, demonstram,
de igual modo, que apenas uma pequena percentagem dos leitores de noticias utiliza as
funcionalidades de contacto ao érgdo de comunicacéo social: s6 6% dos inquiridos referiram ja
ter contactado por via direta 0 autor ou 0 6rgdo de comunicagdo por causa de um contetido
noticioso, na maioria dos casos com a intencdo de concordar ou discordar do ponto de vista do

autor.

Na sequéncia desta interacdo diminuta, Helder Bastos assinala um paradoxo, ja que 0s
jornalistas “querem saber ao minuto a adesao dos leitores a esta ou aquela noticia” mas parecem,

no entanto, “investir pouco tempo e esfor¢o na interatividade com os leitores/utilizadores”

(Bastos, 2013: 10).
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3.5. Press Releases

O press release € uma importante técnica de assessoria de imprensa. Catenaccio define
0s press releases como sendo “pequenos pedagos de escrita emitidos por empresas ou
instituicdes para comunicar informacéo interessante para a comunicacao social e para o publico
em geral” (apud Ribeiro, 2014: 4), sendo geralmente um texto j& preparado com o intuito de

diminuir o processo de adaptacdo a noticia.

Apesar de ndo ter surgido com a web, a chegada da Internet e o uso do correio eletronico
como ferramenta indispensavel para os jornalistas fez com que aumentasse 0 nimero de press
releases que chega as redacgdes por via digital. Vasco Ribeiro refere que “a distribui¢do do press
release é efetuada por correio eletronico com a antecedéncia necessaria ao seu eventual
agendamento, cobertura e publicagdo” (2014: 13). De acordo com a minha experiéncia de
estagio, alguns press releases vém ja com um arquivo de imagens ou fotografias anexado, assim
como de citacbes de uma entidade relacionada com o acontecimento ou com a organizagdo em

causa; ambos prontos a utilizar.

Sendo distribuido em massa para varios 6rgdos de comunicacao social, este € um dos
fatores que contribui para a homogeneidade de contetidos nos media. Um dos problemas do uso
indiscriminado e sem adaptacdo dos press releases é a sua potencial natureza facciosa. Séo
escritos pela entidade visada, sem a imparcialidade associada ao jornalismo e s6 apresentando
uma visdo do acontecimento. Paola Catenaccio considera que “embora aparentemente
informativos, os press releases carregam uma implicita finalidade autopromocional”, pois a
informagao veiculada “provém de uma fonte interna da organizacao, que € o objeto da propria
projecdo” (apud Ribeiro, 2014: 14). Em alguns casos, pode verificar-se a utilizagdo de
linguagem promocional e palavras amplificadoras geralmente usadas em contextos

publicitarios.

Pelo que aprendi no estagio, o press release deve funcionar como ponto de partida para a
elaboragéo de uma noticia e nunca como produto final. No minimo, deve-se optar por pesquisar
mais sobre 0 assunto em causa, acrescentando pormenores relevantes e contactar fontes. Uma
noticia que tenha como ponto de partida um press release ndo tem necessariamente de ser sobre
0 que foi originalmente apresentado como relevante: é o jornalista que decide o que tem

interesse publico.

E facil cair-se na armadilha de publicar dados sem confirmar, o que pode levar a que se

publiguem textos com indicios promocionais ou incompletos. N&o se pretende aqui apresentar
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0 press release como um inimigo do jornalismo, antes pelo contrario. O press release pode ser
um poderoso aliado da atividade jornalistica, fornecendo pistas e informaces relevantes. Deve,
no entanto, ser utilizado com cautela e tendo no¢éo dos riscos que acarreta ao poder veicular
informacdo errada ou parcial. Mario Mesquita atenta que “a informagdo jornalistica ¢ mais
rapida, fragmentaria, incompleta”, o que faz aumentar a incerteza e faz com que o jornalista,
por vezes, avance com “informacdo unilateral, porque nio lhe ¢ possivel aplicar, no novo

quadro politico e tecnoldgico, as regras tradicionais” (Mesquita, 2003: 55).

No seu estudo sobre press releases, Vasco Ribeiro refere que certas estratégias de
relagdes publicas, nomeadamente a assessoria de imprensa, “vieram profissionalizar e aumentar
a promoc¢do das empresas e das instituicdes através dos media” (2014: 3). Isto acontece,
segundo Ericson (apud Ribeiro, 2014: 3) ao “fornecer informagdes parciais pelo uso de
‘citagdes citaveis’; ao utilizar a redundancia para limitar a discussdo publica sobre um
determinado assunto” ou através da utilizagdo de “factos principais e citagdes apresentadas
como factuais”. Esta redundancia e natureza pouco factual dos acontecimentos explica a razao
pela qual alguns dos press releases com que trabalhei durante o estagio, com mais de duas
paginas, fossem facilmente resumidos em dois ou trés paragrafos (ainda que os press releases,

em teoria, devam ser curtos).

Vasco Ribeiro faz um esclarecimento relevante sobre o uso do termo press release no
contexto portugués, no qual existem outros termos como ‘comunicados de imprensa’. Explica
que “nas regras de assessoria de imprensa hd uma grande distingdo entre um ‘comunicado’ e
um ‘press release”. O comunicado “ndo é redigido em estilo jornalistico, ndo obedece as
convengoes jornalisticas™ e ¢ geralmente usado para “assumir uma tomada de posi¢do formal
sobre um assunto publico” (Ribeiro, 2014: 3), podendo ser assinado pelas clpulas ou gabinetes

juridicos. Ja o press release é assumido como um texto jornalistico.

3.6. Agéncias de noticias

As agéncias de noticias sdo empresas de comunicacdo que assumem um papel
intermediério entre um determinado acontecimento e o0s 6rgdos de comunicagéo social, sendo
feita uma transmissdo de informagdo. De modo a assegurar uma cobertura eficaz de varios
pontos do pais ou de uma determinada regido, as agéncias noticiosas tém um grande niumero de
correspondentes. Assim, as agéncias sdo um fator importante para que um jornal de &mbito
nacional — como o Publico — consiga obter informacBes de zonas em que ndo haja

correspondentes do jornal.
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As agéncias noticiosas apresentam, conforme designado na redacéo, takes, “telexs” ou
“despachos”. Estas pecas jornalisticas sdo, por norma, curtas € podem surgir num formato de
noticia ou breve. Apresentam novidades sobre um determinado assunto, assim como citagdes

e, por vezes, na parte final, algumas frases de contextualizacao.

Em Portugal, a primeira agéncia noticiosa surge a 31 de Dezembro de 1944: a Agéncia
Noticiosa Lusitania; em 1947, é criada outra agéncia, a ANI (Agéncia Noticiosa da
Informagao). Segundo informagcéo recolhida no Portal da Comunicacdo Social*!, estas duas
agéncias serviram de veiculo a propaganda do Estado Novo. Por despacho ministerial, o
encerramento da Lusitania é declarado a 19 de Novembro de 1974; ja a ANI é dissolvida e todo
0 seu ativo e passivo é transferido para a ANOP (Agéncia Noticiosa Portuguesa). A ANOP
“veio a constituir-se como uma fonte de informacdo fundamental para a maioria dos media
portuguesas, nomeadamente da imprensa”*?, tendo passado posteriormente por uma fase
conturbada e sido declarada extinta em 1984. A 12 de Dezembro de 1986 € constituida uma
nova agéncia, com a denominagdo de “Agéncia LUSA — Cooperativa de Interesse Publico de
Responsabilidade Limitada”, ou, na sua forma abreviada, “LUSA — C.I.P.R.L”. O nascimento
da Lusa preconiza a existéncia de uma sé agéncia a nivel nacional em que estdo associados “0
Estado e uma cooperativa aberta a generalidade dos 6rgdos de comunicagdo social

portugueses™*®. A Lusa inicia a sua atividade a 1 de janeiro de 19874,

No Publico, uma das maneiras utilizadas para aceder as informagfes das agéncias de
noticias é através da Intranet do jornal, podendo-se aceder a despachos da AFP*®, Reuters*® e

Lusa.

Durante o0 estagio, contactei maioritariamente com a vertente escrita (por vezes sao
disponibilizados servicos multimédia, como audio ou video) das producfes da Agéncia Lusa,
ja que se referem principalmente ao contexto nacional e eu encontrava-me na seccao Local. Os
takes da Lusa eram agrupados em varias categorias (como Desporto, Economia, Politica) e

indicavam, no inicio, o local noticiado e a data.

41 http://www.gmcs.pt/pt/agencias-noticiosas-20121212-160235

42 ibidem

43 Resolucéo do Conselho de Ministros n.° 84/86 - Constituicdo da Agéncia LUSA, in
http://www.gmcs.pt/pt/resolucao-do-conselho-de-ministros-n-8486-de-28-de-novembro-arquivo

4 http://www.gmcs.pt/pt/agencia-lusa

4 AFP — Agence France-Press. Agéncia de noticias francesa, com sede em Paris.

46 Reuters é uma agéncia de noticias sediada em Londres e considerada a maior agéncia internacional do mundo.
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No que diz respeito a assinatura das noticias, o Livro de Estilo do Publico indica que “os
textos baseados em despachos de agéncias devem ser assinados de acordo com o tipo de
contribuicao das agéncias e do redator que elaborou a noticia”. Deste modo, os textos das
agéncias utilizados na integra eram assinados pela agéncia em questdo e, nos casos em que 0
jornalista complementasse a pega, por ter “conhecimentos, experiéncia ou informagdes novas
(e ndo s6 “background”) deve referir a(s) agéncia(s) utilizada(s) no corpo da noticia”, de forma
proporcional a sua contribuicdo, de acordo com o Livro de Estilo. Nesta publicacdo € ainda

referido que “o plagio ¢ terminantemente proibido”.

No relatorio “Estudo prospetivo para o futuro imediato das Agéncias de Noticias”,
publicado pela OberCom, sdo-nos apresentados os resultados de um inquérito feito a jornalistas,
relativo as agéncias noticiosas. As respostas deste inquérito ddo a conhecer que as agéncias de
noticias continuam a ser a principal fonte noticiosa dos jornalistas, sendo que 62,5% dos

inquiridos diz utilizar informac&o oriunda destas agéncias.

Em Portugal, muitos 6rgdos de comunicacdo social tém acesso as informacGes das
agéncias noticiosas, sobretudo a Lusa. Ao usarem-nas frequentemente — seja publicando os
textos na integra, seja ao retirarem informagdes —, comeca a existir uma mesma gama de
conteddos em varios 6rgdos de comunicacdo social. Isto resulta numa homogeneizagdo de
conteddo (ja que a agenda e 0s assuntos sdo 0s mesmos para todos) mas também numa
homogeneizacdo do formato jornalistico, ja que os despachos sdo, por vezes, publicados em
varios 6rgaos sem alteragdes significativas. Helder Bastos considera que dar primeiro as
noticias e s6 depois as confirmar se tornou num péssimo habito dos jornalistas. Na maior parte
das vezes, o material usado nas noticias de ‘Gltima hora’ provém das agéncias noticiosas,
entrando automaticamente nos websites, muitas vezes sem qualquer tipo de tratamento, o que

resulta em “dois problemas em simultaneo: o da verificagdo nula e o da validagao cega” (Bastos,
2013: 3).

Como exemplo apresento um despacho da Lusa*’ (divulgado em vérios drgdos de
comunicacgéo) sobre as demoli¢des na Fonte da Telha, em Setubal. O despacho da Lusa fazia
dar razdo aos pescadores pois ndo se falava na ilegalidade das habitacGes e na razdo que
justificava a ndo demolicéo de trés dos estabelecimentos, razdo que levou a que a Camara de

Almada emitisse um comunicado de esclarecimento.

47 Despacho disponivel em: http://24.sapo.pt/article/lusa-sapo-pt_2015 11 01 1506676311 pescadores-e-
moradores-de-almada-contestam-demolicoes-na-fonte-da-telha
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Ao sair uma noticia de Gltima hora, muitos jornais chegam a publicar exatamente o0
mesmo texto, até com o mesmo titulo. E certo que alguns podem ser complementados com
hiperligacdes de noticias anteriores ou com outras informac6es mas, regra geral, o conteudo e
0 corpo da noticia € 0 mesmo em diversos meios de comunicacdo. De acordo com Rui Miguel
Gomes, “é evidente que o jornalista, nas rotinas diarias, abdica do presencialismo do
acontecimento para, de algum modo, apurar ou observar um evento, deixando, frequentemente,
esta missao para outros meios que disponibilizam as informacgdes recolhidas na rede” (Gomes,
2009: 90). Um jornalista sedentario, que trabalha maioritariamente a partir da sua secretaria,
acaba por muitas vezes relegar uma das suas fungdes enquanto jornalista — a de recolher
informagdes — para outros meios de comunicagdo. No estudo de Rui Miguel Gomes, os
jornalistas de imprensa concordam com a existéncia de um sedentarismo nas redacdes, sendo
que “tém na rede um aliado de peso no combate as deslocacdes dos profissionais aos locais do
acontecimento, e consequentemente a diminui¢do dos custos inerentes a tal mobilidade”
(Gomes, 2009: 98). Este autor questiona-se ainda sobre a importancia deste fendmeno na

atividade jornalistica dos proximos anos:

“Esta ¢ porventura uma das questdes mais sensiveis que se colocam ao jornalismo do futuro. A
emergéncia da rede como ferramenta preponderante nas atividades pessoais, em particular no jornalismo,
suscita paulatinamente uma excessiva dependéncia dos jornalistas face a Internet naquilo que diz respeito
as suas rotinas diarias, facto que tem vindo a colocar em xeque a mobilidade e consequente
acompanhamento presencial do jornalista face a determinado evento ou acontecimento” (Gomes, 2009:
104).

Voltemos as agéncias noticiosas propriamente ditas. Da minha percecdo do estagio no
Publico, os despachos das agéncias noticiosas eram maioritariamente utilizados online para
eventos de Ultima hora ou em assuntos que ndo apresentavam particular relevancia e em que
ndo adiantaria despender meios — fossem eles dinheiro, jornalistas ou tempo — a aprofundar o
assunto. No entanto, quase todas as noticias de Gltima hora, se importantes, eram retomadas por
jornalistas do Pablico, mesmo que tivessem sido inicialmente avancadas por uma agéncia de

noticias.

Por varias vezes, era-me pedido que adaptasse 0s takes de uma agéncia noticiosa — quase
sempre da Lusa — para o website do Pablico. Assim, podia alterar o titulo da noticia de acordo
com o grau de interesse, escrever uma entrada consoante o tema da noticia e corrigir a nova
grafia para a antiga, ainda vigente no Pablico. Podia ainda optar por fazer eu os contactos e

redigir uma noticia da minha autoria. Ao longo do estagio, fui-me apercebendo de que, para
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conseguir sugerir boas historias — e, sobretudo, exclusivas —, deveria tentar distanciar-me das

informacdes fornecidas pelas agéncias de noticias.

Considero ser interessante apresentar aqui a opinido de Pierre Bourdieu, que acreditava
que o jornalismo ndo se encontrava num processo de divergéncia, mas de convergéncia,
nomeadamente no que toca a conteldos: “Para ser o primeiro a ver alguma coisa, o jornalista
estd mais ou menos disposto a tudo e, como os jornalistas se copiam mutuamente, ao tentarem
todos eles ultrapassar os outros, para fazerem primeiro que 0s outros, ou para fazerem de modo

diferente dos outros, acabam por fazer todos a mesma coisa” (apud Traquina, 2007: 197).

Sendo este relatério uma andlise sobre a forma como a Internet alterou as rotinas de
producdo noticiosa, € importante ressalvar que as agéncias noticiosas ndo surgiram com a

Internet. Na verdade, existem no contexto jornalistico ha mais de 150 anos®®.

No entanto, no contexto atual, em que a Internet joga um importante papel, as agéncias
noticiosas ganharam uma outra dimensdo e um outro nivel de visibilidade. Por um lado, temos
o imediatismo a que a Internet “obriga”, havendo um interesse crescente em gue a noticia seja
dada o mais rapidamente possivel. Como diria Pierre Bourdieu, “na logica especifica de um
campo orientado para a producdo desse bem altamente perecivel que sdo as noticias, a
concorréncia em torno da clientela tende a assumir a forma de uma concorréncia pela

prioridade, quer dizer pelas noticias mais novas” (Bourdieu, 1997: 85).

A rapidez com gue a uma noticia é dada num site informativo é apresentada como uma
vantagem pela légica de mercado: em primeiro lugar, pelo maior nimero de visualizagbes e
partilha; em segundo lugar, por criar no leitor a sensacdo de confianca, de que o site esta em

permanente atualizacdo e de que as noticias sdo dadas em primeira mao.

Sendo esta uma das vantagens, ja vimos que um dos pontos negativos é a homogeneidade
de contetidos entre diferentes 6rgdos de comunicagio. E por isso que Pierre Bourdieu refere
que “a concorréncia, longe de ser automaticamente geradora de originalidade e de diversidade,
tende muitas vezes a favorecer a uniformidade da oferta” (Bourdieu, 1997: 86). Dominique
Wolton, na sua obra Pensar a Comunicagdo, explica que existe uma despropor¢do entre o
reduzido nimero de jornalistas das agéncias na origem das informacdes e no volume de

informag@es que circulam no mundo. A data, o autor referia que existiam “menos de vinte mil

48 Relatorio “Estudo prospectivo para o futuro imediato das Agéncias de Noticias”. Coordenagdo cientifica de
Gustavo Cardoso e Sandro Mendonga, Janeiro de 2016. Publica¢des OberCom. Péagina 8.

70



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

jornalistas, se somarmos as trés grandes agéncias ocidentais (Associated Press, Reuter, AFP)
que criam a esmagadora maioria das informacdes retomadas pelos media do mundo inteiro”
(Wolton, 1997: 226).

Wolton acredita ainda que, se varios jornalistas, de diferentes 6rgdos de comunicacéo,
notarem que reagiram de igual modo ou derem uma noticia com uma abordagem semelhante
tendem a pensar que viram o essencial do acontecimento. O autor propde ainda uma explicacédo

para a homogeneizacao de conteudos jornalisticos:

“Eis o que explica que a imprensa tenha tendéncia, apesar das suas diferencas, para tratar ao mesmo tempo
e quase da mesma maneira, 0s acontecimentos e 0s problemas, antes de passar, como um pardal
esvoagante, de um assunto a outro. (...) num universo sobreinformado, também € preciso ver no facto
uma marca da inevitavel ortodoxia que € um meio tanto de se protegerem da desordem do mundo como
de o ordenar. Falar ao mesmo tempo da mesma coisa, da mesma maneira, ja ndo é, forcosamente, uma
prova de verdade.” (Wolton, 1997: 228)

Outra das desvantagens que pode surgir neste contexto é a disseminacdo de informacéo
errada ou parcial, que pode facilmente passar de uma agéncia de comunicacdo para Varios
jornais, radios, websites e televisdes. De forma a combater a desinformacao, € aconselhado no
Livro de Estilo do Publico que se utilizem “mecanismos de objetividade”, como a “pluralidade

das fontes, investigagdo” e a “auséncia de ideias preconcebidas”.

3.7. Redes Sociais
Com o surgimento e evolucgdo da Internet, surgiram também as redes sociais, que tém sido

associadas a uma crescente expansao nos anos mais recentes.

De acordo com os dados do Inquérito a Utilizacdo de Tecnologias da Informacéo e da
Comunicagcéo pelas Familias de 2015, divulgado pelo INE*®, 70% das familias portuguesas tém
acesso a Internet em casa, tratando-se, na maioria dos casos, de banda larga. Segundo estes

mesmos dados, referentes a 2015, 70% dos utilizadores da Internet participam em redes sociais.

Ja no documento de apresentacdo do relatorio “Os Portugueses e as Redes Sociais
2015%, da Marktest, é referido que 94% dos utilizadores de redes sociais tém conta no

Facebook, sendo esta a principal rede deste ambito em Portugal, seguida pelo Youtube, com

49 Destaque "A participacdo em redes sociais € mais frequente em Portugal no que na UE - 2015. Publicado a 17
de novembro de 2015 no website do INE. Disponivel em
https://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_destaques&DESTAQUESdest_boui=224732582&DES
TAQUESmModo=2&xlang=pt

50 Documento de apresentagio do relatorio “Os Portugueses e as Redes Sociais 2015”. Disponivel em
http://www.marktest.com/wap/private/images/logos/Folheto_redes_sociais_2015.pdf
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41%. Seguem-se, respetivamente, o Google +, o LinkedIn, o Instagram, o Twitter, o Hi5 e 0
MSN. No relatorio “Publicos e Consumos de Média” desenvolvido pela Entidade Reguladora
para a Comunicacao Social (ERC), é divulgado que a partilha de noticias em redes sociais é
uma pratica comum entre 0s portugueses, sendo que mais de metade partilha noticias nestas

redes semanalmente.

Atendendo ao elevado nimero de utilizadores das redes sociais, também o jornalismo se
tenta adaptar a este meio, criando paginas e perfis nestas redes para partilha de contetdos. A
titulo de exemplo, o jornal Publico marca presenca no Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram,

Youtube e Google+.

O jornal oferece ainda ao leitor possibilidade de subscrever uma newsletter, recebendo-a
todas as manhas, por volta das 09h. Este servi¢o consiste num e-mail em que sdo apresentadas
as noticias do dia, todas produzidas pelo jornal. A newsletter esta dividida em seis partes: “Em
destaque”, “Opinido”, “Mais populares”, “Escolhas do Editor”, “Boa vida” e “Multimédia”.
Apenas os titulos sdo apresentados (com uma fotografia, em alguns casos) e sdo acompanhados
de uma hiperligacédo para o artigo no website do Publico. Outros jornais como o Observador, o
i ou 0 Jornal de Noticias tém também esta funcionalidade, com algumas diferencas entre si.
Uma das mais Obvias diferencas que se podem tracar entre a newsletter do Publico e do
Observador, por exemplo, € que a do Observador assume-se mais como um agregador de

contetidos, apresentando artigos e textos ndo s6 do proprio jornal como de outros.

No relatorio “Publicos e Consumos de Média” ¢ referido que existem ‘“‘atores que se
posicionam como grandes agregadores de conteldos noticiosos, com um extraordinario
potencial de alcance em termos de audiéncias, mas sobre o qual os 6rgdos de comunicagdo
social t€ém pouco controlo”; estes atores afetam a cadeia de difusdo de noticias. Exemplos destes
agregadores sdo o Google News e 0 Sapo Noticias, que rednem noticias de outros 6rgdos de

comunicacdo social nas suas paginas web.

Voltando as redes sociais propriamente ditas, € possivel afirmar que apesar de 0s meios
de comunicacao se tentarem implementar neste sistema, ndo detém a hegemonia da informagéo.
Isto porque qualquer pessoa pode publicar novidades, informacgdes pertinentes e divulgar
acontecimentos relatados na primeira pessoa: em suma, o dominio da partilha de conteddos
deixa de pertencer unicamente aos 6rgaos noticiosos. Existem ainda paginas em redes sociais
com grande poder de alcance dado o seu elevado nimero de seguidores que veiculam

informacdes sobre a atualidade noticiosa ou mesmo sobre 0s proprios 6rgdos de comunicagédo
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social. Um destes exemplos é a pagina do Facebook intitulada “Os truques da imprensa

751 que se assume como uma pagina que denuncia “os truques e as manhas da

portuguesa
imprensa comprometida com agenda” e que “ndo ¢ nem pretende ser um instrumento de
informaga0”, ja que afirmam néo pertencer a nenhum 6rgao de comunica¢do social, nem possuir

estatuto editorial, nem responder perante a lei da imprensa.

Ao estabelecer uma analogia com a prensa de Gutenberg, José Manuel Fernandes afirma
que também “a Internet e as redes sociais permitem que muito mais gente seja capaz de
comunicar mais depressa e com mais pessoas, mas isso ndo implica que a informacgdo que
circula seja melhor e mais Util” (Fernandes, 2011: 90). O jornalista alerta ainda que a presenca
da Internet e das redes sociais nos pode dar a perigosa ilusdo de que o jornalismo pode vir a ser

dispensavel.

No relatério supramencionado desenvolvido pela ERC verifica-se, a partir da analise das
respostas a um inquérito, que “mais de trés em cada cinco inquiridos identificam os media
sociais como um dos Seus recursos noticiosos”, fazendo com que as redes sociais sejam
apresentadas, neste contexto, como a “segunda plataforma noticiosa” mais importante,

ultrapassando por um ponto percentual os jornais impressos.

No relatorio, esta presenca das redes sociais no consumo de noticias € apresentada como
sendo o “dado mais expressivo da mudanca operada pelo digital”. E ainda indicado que as redes
sociais se encontram em pé de igualdade com a televisdo no que toca a “atualiza¢des de noticias

gue merecam constantes desenvolvimentos”.

Na redacdo do Publico, ainda que ndo existisse uma politica que privilegiasse as redes
sociais, existiam alguns indicadores que demonstravam uma especial atencdo relativamente a
esta tematica. Em primeiro lugar, existia na redacdo um ecra em que era exibido o numero de
visitantes no website; por baixo desse nimero, encontrava-se uma lista com as noticias mais
populares do momento. Por outro lado, tanto a newsletter como a prépria pagina online do
Publico tém um espaco dedicado a exibir as noticias mais populares do dia. Existe, ainda, em
cada noticia um contador com o numero de partilhas no Facebook, Twitter e Google +,
acompanhado de um “botdo” que possibilita a partilha. Por Gltimo, aquando da publicacéo de
uma lista com os melhores trabalhos do Publico de 2015, foram selecionados pelos editores

alguns dos trabalhos mais importantes do ano, e foi também publicado um separador com as

51 https://www.facebook.com/ostrugues
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noticias mais populares: as mais lidas, as mais partilhadas e as mais comentadas®2. Dentro das
mais partilhadas, incluia-se uma noticia que escrevi sobre um projeto que disponibilizou

casacos pelas ruas de Lisboa, para quem deles precisasse®®.

As mais partilhadas

CIENCIA oLiTica
E ouviram-se multas palmas na Em Colmbra, clrurgla Inéditano  Franclsca Van Dunem, a
AR: adop¢ao por casals do mundo pos um doente a ver primelra mulher negra a chegar
mesmo sexo aprovada aministra

36234

DESPORTO

DES

Nelson Evora arrecadou em

Porto val ter um escorrega Casacos pendurados pelas ruas

€ campea europela de judo Praga amedalha de ouro que lhe  glgante de dgua nas suas ruas de Lisboa vao agasalhar quem
faltava precisa

Fig. 3 — Noticias mais partilhadas no especial do Publico “O Melhor de 2015”

Existem casos em que 0s proprios acontecimentos que ocorrem nas redes sociais passam
a ser noticiados. Em titulos mais sensacionalistas, & comum verem-se noticias sobre o que
determinada celebridade publicou num dos seus perfis sociais, sejam fotografias ou alguma
novidade pessoal ou profissional. Quando se trata de paginas oficiais, 0 que é dito numa
publicacdo de um perfil social de um individuo pode ser utilizado como declaracdo numa
noticia. H& ainda casos mais densos em que o que € noticiado esta intrinsecamente ligado a rede
social em si. Dou 0 exemplo do Pdblico que, ao atingir um milhdo de seguidores no Facebook
publicou uma imagem (que se pode ver em baixo) em que avisava 0s seguidores que tinham

atingindo a meta de um milh&o de fés e que isso seria noticia:

52 http://www.publico.pt/especial-2015/as-mais-populares
53 https://www.publico.pt/local/noticia/casacos-pendurados-pelas-ruas-de-lishoa-vao-agasalhar-quem-precisa-
1717177
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Somos

:1.000.000

a seguir o Publico e isso vai ser noticia
PORQUE TODA A GENTE CONTA

Fig. 4 — Imagem partilhada no Facebook do Publico ao atingirem 1 milh&o de seguidores

Posteriormente, foi publicada uma reportagem®* que conta a vida da pessoa que fez o
clique do milhdo: Cristina Castro, uma designer que se encontra atualmente a desenvolver um
inventario de doces. A reportagem em texto é acompanhada de um video e foi também
publicado um comentario em separado da diretora Bérbara Reis, em que explica a razdo de ser
daquela historia®®: “O nosso “negdcio” é jornalismo. Sabemos escrever noticias e contar
historias. E sim, acreditamos — na boa tradi¢éo do jornalismo americano — que todas as pessoas
tém uma histdria para contar, por mais normal que seja a sua vida”, explica Barbara Reis.
Acrescenta que, em 2009, decidiram criar um editor de comunidades do Publico e que, em seis
meses, passaram de 16 mil seguidores para 100 mil. J& nessa altura, foi publicada uma noticia
com o titulo “PUBLICO atinge os 100 mil seguidores no Facebook®. Para além do que foi
publicado online, este acontecimento teve ainda grande destaque na edi¢do impressa do jornal,
sendo manchete no jornal de 29 de maio de 2016:

%4 https://www.publico.pt/tecnologia/noticia/cristina-uma-historia-doce-num-milhao-1733309?frm=ult#
5 https://www.publico.pt/tecnologia/noticia/nao-ha-vidas-normais-1733382?frm=ult
%6 https://www.publico.pt/tecnologia/noticia/publico-atinge-os-100-mil-seguidores-no-facebook-1471672

75



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

BDADOM29MN2016 - Real Madrid conguista nos penditis a 11.3 Liga dos Campedes pb3a 55

f”\ Anossafa1.000.000noFB
Historia
deuma
rapariga

normal
e domaior
dlesafio da
suavida

Destague. 2 28

Governo quer saber porque é que 09as
tle botijanao esta adescer de preco

Secretinio de Estado da Enengia Jorge Seguro Sanches, pediu estudo sobee s que 75% do pats usa Pags. 18221
ACOroo ndo evita = , Oparasitagadoenca Como evoluli 0PS
manilestacao de J . 00 S0N0 vive nas desde o govermo te

estivadores ‘ céasdagordura  AntnioGuterres?

2 propeidss & \X

Fig. 5 — Capa do Publico de 29 de maio de 2016

Outro exemplo de um evento que aconteceu nas redes sociais e acabou em noticia foi a
partilha em massa nas redes sociais de uma noticia do Publico datada de 2001 em que se falava
na possibilidade de José Mourinho vir a ser treinador do clube de futebol Sport Lisboa e
Benfica. Foi assim escrita uma noticia que desmentia o facto de a noticia de 2001 se aplicar a
2015. Nesta noticia— intitulada “N&o, José Mourinho ndo esta a caminho do Benfica” e assinada
por Pedro Guerreiro, gestor de comunidades do Publico — fica uma recomendacédo a todos 0s
leitores:

“Resta por fim sublinhar que o PUBLICO nio quis em algum momento induzir os leitores em erro. E vale

a pena repetir duas recomendaces tantas vezes esquecidas: leia o artigo antes de o comentar e partilhar,

e ndo se esqueca de verificar a data de publicagio da noticia.”>’

A 12 de abril de 2016, o Facebook integrou na sua aplicagdo para smartphones o
programa Instant Articles®®. Esta nova fungéo facilita a leitura de noticias nos telemdveis,

resolvendo o problema do carregamento lento das paginas em dispositivos méveis. De acordo

57 https://www.publico.pt/tecnologia/noticia/nao-jose-mourinho-nao-esta-a-caminho-do-benfica-1717856
%8 “Opening Up Instant Articles to All Publishers” in Facebook Media.
https://media.fb.com/2016/02/17/opening-up-instant-articles/
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com as estatisticas apresentadas pelo Facebook, com esta nova funcionalidade sdo lidos mais
20% de artigos, em média, e existe uma reducédo de 70% na probabilidade de o leitor abandonar

a pagina do artigo®®, ja que a velocidade de carregamento é superior & antiga.

Esta inovacéo surge numa altura em que o consumo de noticias nas redes sociais é elevado
e pode ser uma boa solugdo para as empresas de jornalismo, que podem apresentar 0s seus
conteudos de forma simples e um maior nivel de interatividade. No inicio de 2015, a aplicacédo
social Snapchat — que tem o principal objetivo de partilhar fotografias e videos entre amigos
por breves segundos — apresentou uma nova funcionalidade®®. A aplicagdo integrou um
separador chamado Discover em que alguns 6rgdos de comunicacdo (como a CNN, o Daily
Mail e a National Geographic) apresentam, diariamente, uma selecdo dos artigos mais

importantes do dia num formato divertido.

Emily Bell, num artigo intitulado “How Facebook Swallowed Journalism”, defende que
as redes sociais ndo s6 engoliram o jornalismo, como engoliram tudo. A investigadora refere
que existiram dois acontecimentos a que prestdmos menos atencdo do que deviamos: em
primeiro lugar, a perda de controlo na distribuicdo das noticias por parte das publicacGes e, em
segundo lugar, o resultado inevitavel que advém da primeira, isto é, 0 aumento do poder das

empresas de médias sociais.

Assim, o jornalismo desenvolvido no seio da internet e das redes sociais € acompanhado
de uma dicotomia entre o poder que € conferido aos jornalistas por estes meios e a
transformacdo do jornalismo numa economia ndo viavel. Num artigo de opinido de José
Pacheco Pereira, intitulado “Sobre a Crise dos jornais”, publicado no website do jornal Pablico,
o professor universitario refere que um dos motivos para a erosdo da profissao de jornalista é a

atribuicdo de estatuto noticioso as redes sociais,

“sem a mediagdo e edigdo jornalistica, e aquilo que se chama indevidamente “jornalismo do cidaddo” cuja
principal caracteristica é ndo ser jornalismo. Isto ndo significa que ndo haja noticias nas “redes sociais”
ou nos blogues, 0 que se passa é que para passarem a ser noticias tém que ser sujeitas ao trabalho de

edicdo e contexto de alguém que ¢é suposto ter uma carteira profissional para exercer jornalismo.”%

Exemplificando com o caso da Primavera Arabe, em que os egipcios utilizaram a internet

e as redes sociais de forma a se oporem ao regime, José Manuel Fernandes afirma que estes

% Dados recolhidos de “Instant Articles”: https://instantarticles.fb.com/

80 http://www.theverge.com/2015/1/27/7919809/snapchat-launches-discover-feature-ad-support
61 José Pacheco Pereira. Sobre a Crise dos jornais (1) Publicado a 02 de Janeiro de 2016.
https://www.publico.pt/portugal/noticia/sobre-a-crise-dos-jornais-1-1718917?page=-1
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novos meios de interagdo “estdo a revolucionar ndo apenas a forma como os cidaddos obtém
informag&o, mas também a maneira como formam as suas opinides, se mobilizam e exercem

os seus direitos” (Fernandes, 2011: 87).

Importa, entéo, refletir sobre a utilidade do jornalismo nestes cenarios. Fernandes afirma
que as revelagdes da Wikileaks, por exemplo, “ndo teriam impacto, nem seriam Uteis para 0s
cidadaos em geral, sem todo o trabalho realizado pelos jornais que trataram da informacéo em
bruto” (Fernandes, 2011: 87).

Mais recentemente, deu-se o caso dos Panama Papers, em que foi divulgado a um grupo
de jornalistas (para interpretacdo) 11,5 milhGes de documentos e informacdes relativos a
corrupcao e fuga ao fisco. A investigacdo durou um ano e envolveu 378 jornalistas de 107 meios
de comunicacdo em 77 paises®?. Estes jornalistas pertencem ao jornal aleméo Siiddeutsche
Zeitung e ao Consorcio Internacional de Jornalistas de Investigacdo (C1J1), em que se incluem
alguns jornalistas portugueses. Também neste caso o tratamento dos dados em bruto por parte
dos jornalistas foi fulcral para o entendimento do caso e para que se pudesse ter nogdo da sua

dimenséo.

3.8. Esquemas de producao noticiosa: a piramide invertida

Uma das mais conhecidas e utilizadas técnicas de estruturacdo de noticias é a piramide
invertida. Helder Bastos defende que este modelo “continua a ser o padrdo redatorial utilizado
de forma maioritaria por jornalistas de todo 0 mundo. Se é certo que a convivéncia dos meios
impressos com 0s audiovisuais atenuou a rigidez daquela estrutura, continua a ser norma

generalizada na elaboracao de noticias™ (Bastos, 2010: 41).

Esta arquitetura noticiosa nasceu durante a Guerra da Secessao, nos EUA. As noticias e
as crénicas de guerra eram enviadas pelos jornalistas através do telégrafo, que tinha pouca
fiabilidade técnica ou cujos postes poderiam ser destruidos pelas tropas. “Para assegurar iguais
condicGes de envio, jornalistas e operadores de telégrafos estabeleceram uma regra de
funcionamento que néo prejudicasse o trabalho dos profissionais da informacao: cada jornalista
enviaria o primeiro paragrafo” (Canavilhas, 2006b: 5) e s6 depois o restante, numa outra ronda.
Esta regra de funcionamento obrigou os jornalistas a alterarem a técnica de redagdo mais

utilizada até entdo — a cronoldgica.

62 «“Afinal o que é o Panama Papers”, Dinheiro Vivo. Por Ana Baptista. Noticia publicada a 04/04/2016.
Disponivel em https://www.dinheirovivo.pt/outras/afinal-0-que-e-o-panama-papers/
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A pirdmide invertida €, segundo o livro de estilo do jornal Publico, “uma técnica de
construcdo de noticias em que a informacéo é dada no inicio e os elementos informativos vao
decrescendo de importancia ao longo do texto”. Esta técnica que hierarquiza a informacao de
acordo com a sua relevancia permite que o mais importante seja logo apresentado ao leitor e
permite ainda que — perante a necessidade de cortar caracteres — se elimine somente a

informac&o acessoria dos ultimos paragrafos.

Em varias noticias que redigi durante o periodo de estagio, aconselhavam-me a que
seguisse 0 modelo de pirdmide invertida — sobretudo se a noticia fosse publicada em papel — de
modo a que se pudessem cortar caracteres sem que a noticia perdesse substancia. Além disso,
a noticia poderia ser utilizada ndo s6 na versdo impressa como também no website, com
pequenas adaptacdes. As noticias publicadas em papel eram, por vezes, alvo de alteracdes nos
titulos das noticias ou em cortes de texto, devido a limitacOes de espaco. No online — apesar de

haver um nimero de caracteres predefinido para o titulo e entrada — tal ndo acontecia.

Em relacdo aos titulos das noticias: tanto os titulos como as designacgdes utilizadas eram
elementos frequentemente alterados e que podiam causar polémicas. E preciso ter em
consideracdo de que “é através do titulo que normalmente recebemos a primeira impressdo de
uma noticia” (Fontcuberta, 2002: 91). Os titulos cumprem, por norma, trés objetivos: “anunciar
e resumir a informacao contida na noticia; convencer do interesse daquilo que se conta; e terem
vida propria, libertarem-se da informagdo que resumem e serem inteligiveis por si proprios”
(ibidem). Algumas das mais frequentes razfes que conduziam & alteragdo do titulo eram a
tentativa de diminuir caracteres, a reducdo da ambiguidade ou o esfor¢o para o tornar mais
atrativo. Como foi referido anteriormente, as designacgdes utilizadas nos titulos, sdo, por vezes
controversas. Destaco trés situacdes que decorreram durante o periodo de estagio e que
causaram alguma contestacdo: em primeiro lugar, a utilizagdo da denominagdo de “ex-

63: em segundo, a

namorada de Socrates” em referéncia a jornalista Fernanda Cancio
caracterizacdo da nova Ministra das Financas, Francisca Van Dunem, como “a primeira mulher

negra a chegar a ministra”®*; por Gltimo, um caso fora do Publico — no Correio da Manha, foi

83 https://www.publico.pt/sociedade/noticia/cancio-processa-correio-da-manha-por-divulgacao-de-conversas-do-
caso-socrates-1711988

64 https://www.publico.pt/politica/noticia/francisca-van-dunem-a-primeira-mulher-negra-a-chegar-a-ministra-
1715451
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9965

utilizado o titulo “Costa chama cega e cigano para Governo”*>, que fez com que fossem

apresentadas 175 queixas sobre o titulo 8 ERC®®.

Apesar de me terem indicado, por varias vezes, que seguisse 0 modelo de piramide
invertida, também me chegou a ser pedido que ndo me focasse tanto na questdo burocratica dos
eventos e na sua programacao; isto acontecia sobretudo quando a noticia em questdo sairia um
ou dois dias depois do evento, por questdes técnicas. Era preferivel fazer uma abordagem
distinta e que pegasse no acontecimento de forma a abordar uma tematica mais importante e

intemporal, continuando a estar, ainda assim, intrinsecamente ligada ao evento em si.

Nelson Traquina refere que “o relato estritamente cronoldgico do acontecimento deu
lugar a outro relato em que a utilizacdo de um lead se tornou pratica corrente no jornalismo
americano, demonstrando o crescente sentimento de autoridade por parte dos jornalistas, ao
decidirem quais sdo os elementos do acontecimento mais importantes e que merecem figurar
no lead” (Traquina, 2007: 44).

A técnica foi batizada de ‘pirdmide invertida’ por Edwin L. Shuman. Como o nome
indica, estabelece uma analogia com uma piramide ao contrario, com a base na parte superior
e 0 cume na zona inferior, dividida horizontalmente em trés segmentos. No primeiro,
correspondente & zona superior, é apresentado o lead, em que se referem as informacfes mais
relevantes e em que se responde as perguntas “Quem?”, “O qué?”, “Quando?” e “Onde?”. O
segundo segmento corresponde ao corpo da noticia, isto €, o desenvolvimento do que foi
referido no lead. A informacdo vai sendo apresentada gradualmente, decrescendo de
importancia. No Gltimo segmento sdo apresentados detalhes da noticia com um grau de

relevancia inferior.

Shttp://www.cmjornal.xl.pt/nacional/politica/detalhe/executivo_integra_ex_autarca_cigano_e_cega.html
% https://www.publico.pt/politica/noticia/erc-recebe-175-queixas-sobre-capa-do-correio-da-manha-1715800
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Mais relevante
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Corpo da noticia

Detalhes

WV

Menos relevante

Fig. 6 — Estrutura da pirdmide invertida

Este € 0 modelo mais usado na construcdo de noticias, principalmente nos meios
tradicionais, e ha quem o continue a defender mesmo num contexto digital. Rosental Alves, por
exemplo, explica que ja desde 1996 que Jackob Nielsen defende que “a piramide invertida
continua a ser a mais adequada técnica de construgdo de noticias na web” (Bastos, 2010: 42),
ja que permite aos ciberleitores captar o essencial da noticia no lead, num meio em gque se muda

de paginas muito rapidamente.

H4 quem considere também que a piramide invertida pode rejuvenescer “com os
cibermeios, para continuar vigente ainda que com caracteristicas diferentes, que se adaptam ao
NOVO espaco e a sua exigéncia de fragmentar informagao” (Edo apud Bastos, 2010: 43). Para
além de Edo, também Marcos acredita que a piramide invertida ndo foi delegada para segundo
plano mas sim “adaptada a um novo universo hipertextual e multimediatico que caracteriza a
informagdo na web” (Marcos apud Bastos, 2010: 43). Este autor propde o conceito de “pirdmide
convergente”®’ (apud Zamith, 2004: 5), em que se complementa a tradicional estrutura de

piramide invertida com elementos multimedia.

No entanto, alguns autores tém vindo a questionar a utilidade da piramide invertida no

ciberjornalismo, como veremos no mddulo seguinte.

87 Fernando Zamith, “Pir 4mide invertida na ciber noticia: a r esisténcia de uma técnica centenaria”. BOCC:
Disponivel em http://www.bocc.ubi.pt/pag/zamith-fernando-piramide-invertida-cibernoticia.pdf
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3.8.1. A piramide deitada

Uma das razdes que leva a recusa da utilizacao da pirdmide invertida na Internet é a forma
como esta impede um bom uso de um dos conceitos essenciais no jornalismo online — o
hipertexto. Sendo uma estrutura fechada, a piramide invertida pode ser um meio redundante e
previsivel, pois a “noticia configura-se como uma sucessiva amplificacdo de dados, sem lugar
para o enredo” (Salverria apud Bastos, 2010: 42). Salverria argumenta ainda que “um
meio hipertextual como a web exige comegar a utilizar formatos que aproveitem a possibilidade
de fragmentar o discurso informativo, e de criar, portanto, niveis de profundidade documental.
E a piramide invertida, um formato intrinsecamente monolitico, ndo facilita esse trabalho”
(apud Zamith, 2004: 7).

A piramide invertida pode tornar-se, assim, uma limitacdo ao desenvolvimento
informativo e estrutural da noticia. Canavilhas (apud Bastos, 2010: 42) defende que a técnica
da piramide invertida limita o jornalismo — principalmente quando nos encontramos perante
noticias que ndo sejam de Ultima hora — ja que essa técnica se encontra estruturalmente

associada ao suporte do papel, que tem caracteristicas diferentes da web.

No seu artigo “Webjornalismo: da pirdmide invertida a piramide deitada”, Jodo
Canavilhas sugere uma nova estrutura de producdo de noticia: a piramide deitada. Um dos
primeiros argumentos que refere para a necessidade de uma nova estrutura é o facto de, nas
edicdes online, o espaco ser tendencialmente infinito, podendo haver cortes “por razdes
estilisticas, mas nao por questdes espaciais” (Canavilhas, 2006b: 7). O autor considera que o
jornalista passa a ter a possibilidade de oferecer ao novo leitor novos horizontes imediatos de
leitura através de ligacGes entre pequenos textos e outros elementos multimeédia, organizados

em camadas de informacdo.

Joao Canavilhas refere que no webjornalismo “a quantidade (e variedade) de informag&o
disponibilizada € a variavel de referéncia, com a noticia a desenvolver-se de um nivel com
menos informacdo para sucessivos niveis de informagdo mais aprofundados e variados sobre o

tema em analise” (Canavilhas, 2006b: 13), como se pode ver na imagem seguinte®:

88 Esquema retirado de “Webjornalismo: da pirAmide invertida a pirAmide deitada” de Jodo Canavilhas (2006b),
pagina 14.
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- informacao — + informagao

Fig. 7 — Sequéncia da informacéo

Jodo Canavilhas propde, assim, um modelo de pirdmide deitada, em que é dada ao leitor
a “possibilidade de seguir apenas um dos eixos de leitura ou navegar livremente dentro da

noticia” (2006b: 14), de acordo com o seu interesse.

Em suma, a pirdmide deitada faz com que uma noticia seja dividida em varios blocos de
texto ligados atraves de links que remetem para mais informac6es e para um aprofundamento
do tema em questdo. Neste novo modelo, o autor propde quatro niveis de leitura: a unidade
base, o nivel de explicacdo, o nivel de contextualizagdo e o nivel de exploracdo.

Em primeiro lugar, a unidade base, corresponde ao lead e responde ao essencial da noticia.
O nivel de explicagdo responde ao ‘porqué?’ e ao ‘como?’, complementando a primeira
unidade. O nivel de contextualizacdo oferece mais informacdo (em qualquer formato) sobre
cada um dos elementos apresentados na primeira unidade. Por fim, o nivel de exploracédo
estabelece uma ligacao entre a noticia e arquivos internos ou externos. Estes niveis agrupam-se

na piramide deitada da seguinte forma®:

89 Esquema retirado de “Webjornalismo: da pirdmide invertida & pirimide deitada” de Jodo Canavilhas (2006b),
pagina 15.
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NIVEL DE
EXPLORACAO

Fig. 8 — Modelo de pirdmide invertida proposto por Jodo Canavilhas

A pirdmide deitada faz uso de uma das potencialidades da Internet: a memoria, um
sistema infindavel de armazenamento, em que pode ser recuperada qualquer informacéo que
possa estar relacionada com o assunto abordado na noticia. Isto nunca poderia acontecer no
jornal em suporte de papel, uma vez que o espaco € limitado. Para além disso, ainda que a
informacdo na forma de hipertexto e de arquivo esteja disponivel numa noticia estruturada de
acordo com a piramide deitada, isto surge apenas como uma possibilidade, sendo o leitor quem

define o seu rumo de leitura.

A escolha do modelo de estruturacdo da noticia mais apropriada a seguir ainda nao é
consensual. Assim, deve caber ao jornalista a decisdo de decidir qual o modelo pelo qual deve
optar, dependendo do contetdo, do género de noticia e também do tipo de material jornalistico
que tem ao seu dispor. A questdo da utilidade da piramide invertida ndo se aplica a reportagens
ou a entrevistas, por exemplo, sendo mais uma das caracteristicas das noticias ditas ‘banais’.
Zamith acredita que esta problematica relativa ao método estrutural a utilizar se deve cingir e
ser centrada, sobretudo, “na noticia ‘pura e dura’, direta, rapida, ‘forte’ e marcadamente factual

e objetiva” (apud Bastos, 2010: 47).

3.9. O novo papel do jornalista
A chegada da Internet pode condicionar o anterior papel do jornalista, pressupondo agora
que estes tenham de se tornar multifuncionais. Que sejam capazes de produzir contetdo

jornalistico em diversos formatos, dada a convergéncia do meio internautico, que sejam capazes
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de adaptar o seu discurso aos diferentes meios de transmissdo e que sejam capazes de tirar
partido das funcionalidades deste novo meio. Para além disto, muitos ciberjornalistas poderdo
ter de acumular fungdes, ao ter de assumir o papel de investigador, de jornalista e criador de
noticias, de editor de video e som, de programador ou de gestor de comunidades, e ter ainda de
difundir o contetido noticioso nos websites e redes sociais. Hélder Bastos explica que “a figura
do jornalista multimédia foi caricaturada como uma espécie de homem-orquestra, um super-
homem da informacéo capaz de elaborar uma mesma informacéo véalida para suportes e meios
tdo dispares como o telefone WAP, o diario digital, a radio, a televisdo e o jornal de papel”
(Bastos, 2010: 102).

Encontramo-nos, assim, perante um jornalista que se deve apresentar como polivalente
para que possa vingar no novo meio convergente que é a Internet. Contudo, ndo se pode esperar
delegar um sem numero de novas fun¢Ges a um jornalista e esperar que este permaneca 0
mesmo, a produzir informacdo da mesma forma que o fazia outrora. Na passagem que houve
do jornalismo tradicional para o ciberjornalismo existiu, de acordo com Helder Bastos, uma
diluicdo. De acordo com o autor, as caracteristicas da Internet fizeram com que os media se
reconfigurassem de forma a corresponder as exigéncias do novo meio o que levou a uma
gradual diluicdo dos pilares essenciais do jornalismo e a uma sobrevalorizacdo de aspetos
acessorios. Bastos considera que o trabalho de producéo jornalistica foi uma das praticas mais
diluidas nesta passagem ja que os jornalistas tendem a ser enquadrados “num conjunto de
rotinas de producdo, mais de caracter técnico do que propriamente jornalistico” (Bastos, 2013:
2). Estas novas rotinas afastam o jornalista “da possibilidade de recolher informagdes pelos seus
préprios meios, de seleciona-la, de redigi-la, de coloca-la em contexto, de preparar 0s seus
textos ou montar as suas pegas” (ibidem); o jornalista vé-se assim desprovido das suas principais

armas de informar e, sobretudo, de exercer a sua missdo para com o publico.

O dominio geral de varias funcionalidades pode também querer dizer que ndo exista um
conhecimento aprofundado de cada uma delas, havendo mais superficialidade do que
jornalismo de exceléncia. Nas palavras de Gradim, € esta no¢éo de top quality journalism “que
fica ameacada com a emergéncia do profissional tudo-em-um, que produzira, na maioria dos
casos, jornalismo mediocre” (apud Bastos, 2010: 102). Mar de Fontcuberta acredita que “a
progressiva presenca da técnica faz que, muitas vezes, o jornalista esteja mais preocupado com
a forma do que com o conteudo. Se a isto adicionarmos as restantes rotinas profissionais,

encontramos um cenario onde a informacao perde terreno, as noticias ndo sao confirmadas e as
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agendas sdo cada vez menos plurais, tanto em assuntos como em fontes. Um panorama onde o

jornalismo se deteriora” (Fontcuberta, 2002: 108).

Conforme indicado no relatorio “Highlighting Media & Journalism Futures 2030, o
jornalista profissional podera vir a tornar-se num elemento de recolha e de refinacdo dos
conteldos ja existentes do que propriamente produtores de nova informacéo (2015: 38). Ora, 0
jornalista que se apresente como um mero agregador de conteudos e ndo produza novos
produtos noticiosos deixa de ser um jornalista e, a sua falta de producgédo noticiosa, conduz, a

longo prazo, a um deterioramento da atividade jornalistica.

Este dominio generalizado pressupde que o jornalista seja detentor ndo sO de
conhecimento de varios sectores técnicos como tambeém de variadas areas de conhecimento,
podendo ter de abordar noticias de temas distintos, conforme seja necessario. Esta tendéncia €
contrariada no jornal Publico, em que me foi explicado que existem jornalistas especializados,
em contraste ao jornalista ambivalente supramencionado. A jornalista Barbara Wong, numa das
reunides iniciais, explicara que esta especializacdo permite aos jornalistas do Publico
escreverem com seguranca, oferecendo aos leitores uma contextualizacéo rigorosa do tema, ja
que o leitor ndo tem obrigacdo de ter esse conhecimento de background, competindo esse

trabalho de explicacdo e enquadramento ao jornalista.

Na profissdo jornalistica, podem-se definir duas tipologias: o jornalista especialista e o
jornalista generalista. Resumidamente, as caracteristicas que diferem estes dois tipos sdo: o
“acontecimento sistematico e sempre renovado das formas de conhecimento da realidade e das
formas de a relatar” e a “experiéncia profissional suficientemente vasta e aprofundada na sua
area de especializacdo para, em todas as atuacOes, garantir a adequada e fluida aplicacdo da
forma jornalistica e das formas especificas, bem como o profundo conhecimento dessa area”

(Fontcuberta, 2002: 102).

A anterior funcdo do jornalista como gatekeeper foi também alvo de uma transformacao
e adaptacdo ao novo formato da web. A teoria do gatekeeper foi avancada na década de 1950
por David Manning White. Segundo postulado neste sistema, 0 processo de produgdo da
informacdo é concebido como uma série de escolhas onde o fluxo de noticias tem de passar por
diversos gates, isto €, portdes, que ndo sao mais do que areas de decisdo em relacdo as quais o
jornalista, ou seja, 0 gatekeeper, tem de decidir se vai escolher essa noticia ou ndo (Traquina,
2007: 77).
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O gatekeeper, percecionado por alguns autores como estando em vias de
desaparecimento, é no entanto visto como uma fungdo em desenvolvimento e que dificilmente
se extinguira do panorama jornalistico nos anos vindouros, dada a sua importancia na selecao
de conteudo relevante. No relatorio “Highlighting Media & Journalism Futures 2030, ¢-nos
dito que: “(...) the role of media and journalism as a gatekeeper of facts and curator of the
contents will be accentuated. The tasks for media and journalism will be numerous and there
will be need for the field — but in entirely new formats and practices” (2015: 29); os jornalistas
emergem, assim, como curadores da informacdo, sintetizando o caos informativo em pedacos
coerentes. Também Kovach e Rosenstiel concordam com esta ideia de curador da informacéo,
defendendo que “o novo jornalista j& ndo decide o que o publico deve saber. Ajuda-o, antes, a
ordenar as informagdes” (Kovach e Rosenstiel, 2004: 23), o que ndo implica um simples
acréscimo de uma interpretacdo ou andlise ao relato das noticias. Em contraste a esta ideia de
que o jornalista deve oferecer uma interpretacdo do acontecimento e ser curador da informagéo
em vez de seu produtor, importa rever a opinido de Dominique Wolton, que cré que o facto (o

acontecimento em si) pesara sempre mais no ambito do jornalismo do que a sua analise:

“A grandeza do jornalismo esta em preferir um acontecimento a uma analise, pois é essa a esséncia do seu
oficio; mas, a0 mesmo tempo, os acontecimentos s tém valor quando acompanhados pela analise e, como
hoje, em dia ha cada vez mais analises suscetiveis de se transformarem informacdes, compreendemos de

que modo a relagdo, sempre dificil, entre facto e andlise, pende a favor do primeiro” (Wolton, 1997: 228)

A teoria do gatekeeper pode perder alguma significancia ja que o jornalista ndo tem total
dominio de toda a informacdo que passa para o publico: se um jornal decidir ndo publicar uma
informacdo, outro jornal podera fazé-lo. Nos dias de hoje, para além de outro jornal poder fazé-
lo hé ainda a possibilidade de qualquer outra pessoa poder difundir essa informacéo desde que

a ela tenha acesso — algo facilitado com as novas tecnologias da informacao.

Ainda que o papel do jornalista possa passar por uma fase turbulenta de indefinicdo no
novo meio online, a sua funcéo acabara por ser, na esséncia, a mesma de antes: um profissional
que selecione a informacdo de acordo com o0 seu interesse para o0 publico, que a trate,
contextualize e apresente de forma clara, ainda que esteja mais atento ao crescente fluxo de
informagdo e que possa tomar partido das novas funcionalidades da web. Na opinido de
Cardoso, outra das caracteristicas do novo jornalista é a sua identidade validada, que funciona

como marca de confianca:

“Arriscaria afirmar que o que nos diz € que o jornalista, lentamente, entrou de novo num processo de
& 2

valorizagdo profissional, enquanto alguém que, pela sua ética pode ser considerado de confianga, porque
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o que ele escrever, disser ou filmar tera um valor diferente de muito do que é atualmente publicado.”

(Cardoso, 2009: 48)

A atualizagdo permanente do contetdo noticioso e 0 acesso a um numero elevado de
informac&o propiciados pelo novo meio digital podem, também, resultar em excessos por parte
dos jornalistas. Alguns destes excessos, indicados por Dominique Wolton, séo a tirania do
acontecimento, o assédio mediatico sobre determinados acontecimentos ou personalidades, em
detrimento de éreas inteiras da realidade que sdo deixadas em siléncio; a obsessdo das
revelacdes, dos segredos e dos desvendamentos; o fascinio pela urgéncia e pelas situacGes de
crise, que correspondem aos estere6tipos da cultura do meio jornalistico; o siléncio sobre os
efeitos da logica impiedosa da concorréncia, entre outros (Wolton, 1997: 229). Numa outra
obra, E Depois da Internet?, Wolton afirma que a instrumentaliza¢cdo da comunicag¢do “em
tecnologias cada vez mais sofisticadas foi operando transformacdes radicais no seu estatuto e

fé-la entrar na era dos interesses e dos lucros” (Wolton, 1999: 7).

Face a estes excessos, & logica de mercado e a falta de um modelo de negdcio viavel, o
jornalista pode acabar por ceder a um jornalismo sensacionalista ou virado para o
entretenimento. Como afirma Mario Mesquita, “a introdug¢do de novos ritmos e de novas
velocidades na divulgagdo das noticias” conduz a uma “subordinagdo cada vez mais acentuada

das mensagens mediaticas a uma logica de espectacularizagdo” (Mesquita, 2003: 83).

A impregnacdo do entretenimento nos servicos de informacdo pode assumir varios
contornos. Nas redes sociais, as paginas de servi¢os noticiosos apresentam, por vezes, titulos
clickbait de forma a incentivar o clique na noticia e a gerar mais visualiza¢des na pagina; nos
noticiarios e jornais acontece ser dado énfase a noticias superficiais em detrimento de noticias
mais densas. H& casos em que se nota uma clara preferéncia pelas soft news em vez das hard
news, sendo que algumas dessas hard news sdo, também elas, apresentadas de forma
simplificada e ligeira. VVargas Llosa considera que o jornalismo atual tem, por iniciativa propria,
seguido “o0 mandato cultural imperante, procura entreter e divertir informando, com o resultado
inevitavel de fomentar, gracas a essa subtil deformacdo dos seus objetivos tradicionais, uma

imprensa também light, leve, amena” (Vargas Llosa, 2015: 50).

Esta cultura do espetaculo e a busca incessante pelo entretenimento pode ter na nossa
sociedade consequéncias inesperadas, segundo Mario Vargas Llosa: “a banalizacdo da cultura,
a generalizacdo da frivolidade e, no campo da informacdo, que prolifere o jornalismo
irresponsavel da bisbilhotice e do escandalo” (Vargas Llosa, 2015: 32). No seio desta cultura
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de entretenimento, o jornalista deve esforgar-se por manter um jornalismo de qualidade,
imparcial, ndo subjacente a interesses socioeconémicos e politicos, nem a uma logica de
mercado que transforma a informacdo numa mercadoria subjugada a pressdes externas. Para
mais, um jornalismo de qualidade deve dar voz a todos os cidadaos, a varias causas € a varios
sectores e temas, ndo escondendo do cidaddo assuntos de interesse publico, por muito
aborrecidos que possam aparentar ser.

3.10. Modelo de negocio

A sustentabilidade da atividade jornalistica na web e fora dela tem vindo a ser posta em
causa. Se por um lado tomamos o jornalismo como algo essencial a uma sociedade que vive em
democracia ou simplesmente como uma atividade fulcral na vida quotidiana, por outro lado a

sua sobrevivéncia econdmica passa por uma fase turbulenta.

Numa era anterior a Internet, 0 modelo de negdcio do jornalismo foi 0 mesmo durante
décadas: os jornais eram financiados pela publicidade e pelas pessoas que compravam 0S
jornais, conseguindo contrabalancar-se os custos de producdo com as receitas obtidas. De um
modo geral, 0 modelo de negdcio de uma empresa deve funcionar como um vinculo entre a
estrutura organizativa da empresa, a sua estratégia e as infraestruturas e sistemas, o0 que permite
criar uma compreenséo partilhada da acdo da empresa que gera receitas liquidas™. Por norma,
0s modelos de negd6cios nos jornais impressos resultam do pagamento de um valor pelos

exemplares das publicacGes, das assinaturas e das receitas de publicidade.

No entanto, com a chegada da Internet, o panorama mudou e tem havido uma procura
intensa por um modelo de negdcio eficaz para o ciberjornalismo. A producdo jornalistica que
era feita para ser comprada em formato de papel passou a estar disponivel online, sem qualquer
custo para além do hardware — um modem de Internet e um dispositivo que permita o acesso,
como o0s computadores e, mais tarde, os tablets e smartphones. Na Internet, conforme
mencionado anteriormente neste relatdrio, deixa de existir a comunicacdo de um para muitos,
isto €, um negdcio assente na distribuicdo por parte de um emissor do mesmo contetido para
um publico de massas. Também a publicidade na web tem um custo reduzido quando
comparado com os valores pagos em jornais. De acordo com o relatério da OberCom de outubro
de 2015, um dos desafios para o jornalismo digital &€ a necessidade de reajustar o valor acrescido
da publicidade online, devendo fazer-se uma revalorizacdo do preco da publicidade no meio

70 Relatério “Modelo de negédcio em tempos de tensdo digital: Perspectivas de renovacio no caso da imprensa”.
Maio de 2013. Coordenagdo Cientifica de Gustavo Cardoso. Publicac6es OberCom
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digital para precos mais elevados, atraves de uma evolugdo sustentada (2015: 61). Numa
reunido que decorreu durante o periodo de estagio, uma das editoras online do Publico, Barbara
Wong, referiu que a “a publicidade no online é o futuro”, explicando que o jornal subsiste
primariamente da publicidade, assim como dos assinantes. Para Jodo Figueira, o Publico,
embora sofra com a crise geral, “expressos na crescente diminuicdo nas vendas e na
publicidade, consegue manter-se devido a atitude de resisténcia de Belmiro de Azevedo e da
sua Sonae que, ndo obstante os prejuizos acumulados do jornal, lhe garantem a subsisténcia”
(Figueira, 2012: 69).

As divergéncias entre 0 modelo anterior que vigora nas publicagcbes impressas e a
necessidade de um novo modelo que tenha em consideracéo as caracteristicas da Internet, torna
evidente que a rentabilizacdo feita na era da Internet ndo se possa fazer nos mesmos moldes do

modelo tradicional.

Existiram ja varias tentativas para contrariar esta tendéncia, como a criacdo de paywalls,
o0 bloqueio ao acesso de informacdo em websites (remetendo para a edicdo impressa) e a procura
de formas alternativas de financiamento. Tudo isto para que 0 sector se mantivesse atrativo e
para que as pessoas escolham pagar por um sistema de informag&o. Numa sociedade em rede,
é facil perceber a ideia de que sera dispensavel pagar pela informacdo quando essa mesma
informacdo pode ser obtida em outros sites a custo zero, ainda que a forma como essa

informacdo seja dada possa diferir:

“The simple reason that newspaper circulations and television news ratings are falling is that we can get
the same or similar content online, at times convenient to us and free. We’ve stopped paying for news
because the very dynamic of convergence culture — the collision of old and new media — has made it
possible.” (Hirst, 2011: 171)

Ainda que a ideia de que a web tenha revolucionado o pagamento da informacéo persista,
Cardoso defende que a questdo da gratuitidade da informacdo ndo surgiu com a Internet, ja que
a televisao e a radio nos proporcionaram informacéo praticamente gratuita durante mais de 50
anos (Cardoso, 2009: 20). No principio do seculo XXI assistiu-se também ao aparecimento da
imprensa gratuita, destacando-se as publica¢cGes Metro e Destak. Contudo, estes dois titulos s&o
exce¢Oes num cendario em que a maioria das edi¢Ges impressas pressupde o pagamento por parte

do consumidor.

O que existe &, precisamente, a transposi¢do de um modelo em que o contetdo jornalistico

das publica¢Ges impressas era pago, para um formato que néo pressupde o seu pagamento — a
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Internet. Esta transposicdo acarreta consigo uma perda de financiamento e é essa uma das

causas da rutura do modelo de negdcio online.

Uma das variaveis analisadas no relatorio “Publicos ¢ Consumos de Média” era o
pagamento de noticias online, em que se valida que o nimero de inquiridos que alguma vez
pagara para aceder a algum tipo de contetdo noticioso online era praticamente nulo. Este
resultado ¢ considerado “um dos dados mais preocupante para as organizagdes de noticias”, ja
que revela que “pagar para ter noticias online esta ainda muito longe de fazer parte dos habitos

de consumo de noticias da esmagadora maioria dos publicos portugueses”.

Apesar de 0 numero de pessoas que pagam por noticias online ser bastante reduzido,
existe uma diferenca entre a tendéncia para pagar por conteldo noticioso dependendo do
formato — neste caso o jornal impresso e as noticias online. Cerca de um quinto dos utilizadores
de Internet inquiridos respondeu que, na semana anterior ao dia do questionario, pagou por
jornais impressos, o que indica “uma predisposicdo diferente em relagdo ao pagamento de

noticias em fun¢do do meio em questao”.

Questionados sobre a sua propensdo para pagar por conteudos noticiosos online no futuro,
trés em cada quatro inquiridos consideram improvavel ou muito improvavel vir a fazé-lo (74%).
Um em cada quatro diz ser pouco provavel (23%) e apenas uma percentagem muito reduzida
considera essa possibilidade muito provavel (3%). O relatério da ERC conclui que existe ainda
“muito caminho a percorrer para que o pagamento pelo consumo de noticias online se torne um

habito entre os leitores de noticias portugueses”.

Dai que uma boa alternativa para incentivar o pagamento por conteldo online passe por
que os orgdos de comunicacdo primem pela qualidade, rigor e exclusividade, tornando a
informacdo que disponibilizam merecedora de pagamento. Ainda assim, ndo bastam estes
elementos para criar um valor acrescentado ao produto informativo que faga com que o
consumidor escolha pagar. E necessério que os portais de informacgdo consigam oferecer uma
vasta selecdo de artigos, aumentando a sua variedade e quantidade. Contudo, esta tendéncia

pode ser anulada pela simples presenca gratuita de informacao noutros 6rgdos de comunicacao.

Ademais, a crise associada ao jornalismo podera estar relacionada ndo necessariamente

com o0 modelo de negdcio em si mas com a percecdo da atividade jornalistica:

“Mais: os cidaddos, ao acreditarem que podem aceder diretamente a toda a informacdo, para mais de
forma gratuita, passaram a olhar de forma diferente para os media tradicionais. Isto significa que os

problemas econdémicos sentidos por muitas empresas do sector ndo derivam apenas da crise de um modelo
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de negdcio com mais de dois séculos, mas também, sendo principalmente, da percecéo de que o jornalismo

jé ndo ¢é tdo importante como era enquanto mediador das relagdes entre cidaddos e o poder.” (Fernandes,

2011: 98)

Cardoso acredita que a possivel substituicdo do modelo de jornalismo vigente e da
reorganizacdo dos mass media encontra um campo fértil para germinar porque a expansdo da
Internet coincide também com um momento de profunda critica ao funcionamento do
jornalismo e a uma percec¢do negativa da profissdo na Europa (Cardoso, 2014: 263). Para além
do valor atribuido & profissdo de jornalista, € preciso relativizar também o valor atribuido a
informacdo, que se encontra intrinsecamente ligado a sua mercantilizagcdo. Para Camponez,
deve-se tentar perceber até que ponto é que o jornalismo se apresenta capaz de se proteger dos
efeitos de mercado, de forma a evitar a transformacéo da informacdo em mera mercadoria. O
autor cré que o desafio neste contexto “reside na dificuldade da determinacdo do seu valor [da
informagao] relativamente as restantes mercadorias materiais” (Camponez, 2011: 164). De
facto, a informacédo nao pode ser tida como uma mercadoria ou como um produto igual aos
demais. Tem caracteristicas especificas, ao ser perecivel, por exemplo, e ndo pode estar sujeita
a légica de mercado pois corre o risco de perder uma das caracteristicas imprescindiveis na
pratica jornalistica: a verdade. Bourdieu observou que “os jornalistas e os jornais ‘sérios’ estao
a perder a sua aura e se veem eles proprios obrigados a fazer concessdes a légica do mercado e
do marketing” (Bourdieu, 1997: 88).

De forma a perspetivar a disrup¢do existente na industria dos jornais, o jornalista Florian
Steglich criou um quadro em que analisa de um modo geral a crise nos modelos de negocios
dos jornais’t. No quadro, sdo representadas e interligadas as maiores tendéncias na indstria do
jornalismo. O autor reconhece que o diagrama é uma simplificacdo exagerada da realidade,

ainda que a considere necessaria em termos praticos.

"1 Gréfico disponivel em https://medium.com/@fst/disruption-in-the-newspaper-industry-
f821aab38d26#.u15m53wgb.
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Disruption in the Newspaper Industry - Causes and Drivers
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Fig. 9 — Diagrama sobre a disrup¢do no modelo de negdcio do jornalismo impresso

No quadro acima, foram identificados quatro pilares essenciais que estdo na origem da
mudanca estrutural nos modelos de negdcios da atividade jornalistica: 0 aumento da oferta de
contelidos na era da attention economy’?, o crescente poder do individuo, a crescente
importancia da tecnologia no negocio de base e o facto de o modelo tradicional ja ndo ser

financeiramente viavel.

Este diagrama € um elemento necessario para percebermos quais os fatores que jogam e
que contribuem para a dificuldade em encontrar um modelo de negdcio sustentavel e para
perceber quais as dificuldades que devem ser contornadas. Convém referir que o proprio facto
de ndo existir um modelo de negdcio concreto pode conduzir a que seja mais dificil que venha
a encontrar-se um. A lacuna gerada por ainda nédo existir consenso em relacéo a qual o modelo

de negocio mais eficaz traduz-se numa falta de interesse por parte dos investidores.

2 A attention economy predefine que a atengdo dos consumidores é um recurso escasso, daf que a informacio
deva ser adaptada a um nivel de aten¢éo reduzido e a uma baixa propensao de consumo de contelidos mais
densos.
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Numa entrevista a Barbara Reis no Jornal da Uma da TVI de dia 18 de Mar¢o de 2016 —
aquando do término da edicdo em papel do Diario Econémico — a diretora do Publico afirma
que ndo existe atualmente um modelo de negdcio viavel e que o fim da edicdo impressa do
Diario Econdmico néo ¢ prova de que o jornalismo esta a acabar. “O jornalismo ¢é hoje tdo ou
talvez até mais necessario do que era antes da era digital. E por outro lado o jornalismo com a
eradigital, com as ferramentas que o digital nos da, consegue até ser mais relevante e ser melhor

em muitos aspetos”, declara Barbara Reis na entrevista.

3.11. Futuro do jornalismo

Muito se tem profetizado sobre o futuro do jornalismo. As opinides dividem-se e ha quem
acredite que o seu fim esta proximo, outros defendem que o jornalismo € mais necessario hoje
do que alguma vez o fora e que ndo esta nem perto de acabar. Mais consensual parece ser a
ideia do fim do jornal em papel. A verdade é que sobre o futuro ndo temos certezas e podemos
tdo-somente ter em consideracdo indicadores do cendrio atual, o passado e a evolucdo desta
profissdo para problematizar e pér em perspetiva sobre qual a funcdo do jornalista no futuro.

Eduardo Cintra Torres explica a razao pela qual tentar antever o futuro pode ser problematico:

“Escrever sobre o futuro é uma tentagdo, por vezes uma maravilha, mas no meio cientifico e académico
pode ser um perigo e um erro. Um perigo, porque o futuro é, por natureza, imprevisivel. Um erro, porque
ndo compete aos analistas e cientistas prever o que tém a obrigacdo de saber que ndo podem prever.”
(Cintra Torres, 2009: 71)

Ainda assim, a questdo do futuro do jornalismo impd&e-se. Por um lado, por existir a
necessidade de antever o futuro desta profissdo de modo a encontrar formas de o garantir. Por
outras palavras, a analise de tendéncias e de previsdes sobre a forma como se fara jornalismo
no futuro pode-nos ajudar a evoluir o jornalismo que temos hoje, nomeadamente no
entendimento dos formatos que aparentam ser mais eficazes e na percecdo da forma como a

informacdo chega ao publico.

H& muitos fatores que pesam no futuro do jornalismo, como o papel da Internet e
subsequente interatividade e personalizacdo de conteddos, assim como a necessidade da
descoberta de um modelo de negécio eficaz para esta atividade. Certo é que ndo é possivel
definir um Unico resultado possivel porque o jornalismo do futuro, tal como o jornalismo de
hoje, ndo se cinge s6 a um modo de agdo. Podemos encontrar jornalismo em vérios formatos e
que veiculam diferentes tipos de contetdo, difundindo diferentes géneros jornalisticos.

Podemos, no entanto, delinear um trago geral do que podera acontecer.
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No relatdrio sobre consumos de média da ERC, por exemplo, encontramos a crescente
probabilidade de o consumo de noticias passar por dispositivos moveis, para além das
televisdes, radios, jornais e computadores. E-nos assim dito que “as vantagens do pequeno,
pratico e portatil, propiciadas pelos novos dispositivos mdveis, apresentam-se como
determinantes para o futuro do consumo de noticias”, sendo importante analisar os efeitos de
tal expressdo ja que “dispositivos utilizados nao sdo, como se sabe, indiferentes a forma como

0s publicos contactam com as noticias”.

Na revista Yorokubo, um artigo sobre o jornalismo feito através da aplicagdo para
telemdveis WhatsApp apresenta-nos o Quartz, um guia digital de informagéo econdmica. Este
mecanismo permite aos seus utilizadores que recebam mensagens na aplicacdo WhatsApp sobre
a atualidade econdmica, mensagens curtas e apresentadas de forma original, sob a forma de
uma conversa da aplicacdo. Uma das novidades do Quartz é a possibilidade de interacéo. Se o
utilizador receber uma informacdo do seu interesse podera responder “Conta-me mais” e
recebera mais detalhes sobre o acontecimento. Dentro das 160 pessoas que trabalham na
redacdo (que se afirma empenhada nas redes sociais) nao existe distingdo entre os jornalistas e
0s gestores de comunidades. Na altura das eleicOes legislativas de 2015, o jornal portugués
Expresso langou uma funcionalidade do género no Whatsapp’® e no Snapchat’, permitindo aos
utilizadores destas redes que obtenham informacéo deste 6érgdo de comunicacdo. Este género
de aplicacdes e de presenca online pode tornar-se muito vantajoso ndo sé em diarios como no
caso do Expresso, um semanario, ja que o leitor deixa de receber a informacdo de semana a

semana para a poder receber a qualquer instante.

Numa entrevista a TVI, a diretora do Publico, Barbara Reis afirmara que o fim de uma
edicdo em papel de uma publicagdo noticiosa nao ¢ “o fim do mundo” e que nos tltimos dez
anos desapareceram cerca de 50% dos jornais em banca. Como a prépria afirma, o fim de uma
edicdo em papel ndo significa que esta deixe de ter sucesso ou que nao sobreviva através de
outros meios, como através de um website e de outras funcionalidades da rede. O jornalismo
faz-se noutros suportes e esses suportes podem ser mais lucrativos do que o jornalismo que €
feito em papel. E este o caso do Publico. De acordo com um relatério da ERC sobre consumos
de media, dentro de todo o universo de leitores do Publico (em papel e online), 80% leem as

noticias online e apenas 20% o fazem em suporte de papel, o que pode ser indicador de um bom

73 http://expresso.sapo.pt/legislativas2015/2015-09-02-Whatsapp-Expresso- Legislativas-2015.-Saiba-tudo-para-
nao-perder-pitada-1

"4 http://expresso.sapo.pt/sociedade/2015-09-03-Expresso-lanca-canal-no-Snapchat-guia-para-aceder-e-nunca-
mais-querer-sair
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futuro na web para o jornal Publico. Os dados obtidos no relatorio “Publicos € Consumos de
M¢dia” corroboram esta ideia, ao verificar que em Portugal “0s jornais impressos (e em
particular as suas marcas de origem em papel) detém um potencial de agregacdo de publicos

em plataformas digitais muito superior ao dos restantes meios tradicionais”.

Também nas conclusdes do relatério da OberCom de Outubro de 2015 sobre a imprensa
em Portugal”® ¢é referido que o jornalismo de imprensa ¢ um sector “que ndo Se encontra num
processo de enfraquecimento mas sim de reajustamento”, acompanhado de uma migragao para

o online.

No relatorio “Highlighting Media & Journalism Futures 2030 — Survey on weak signals
and emerging issues” (Taylor et al., 2015) ¢é apresentado um panorama do jornalismo e dos
media em 2030, através do contributo de varios jornalistas e profissionais dos media. Uma das

linhas gerais destacadas é a contemplacdo do jornalismo em processo de transformacao:

“It is becoming more ethical, independent, collaborative, and networked, with better quality and better
informed premises. Further, journalism riding in the same arena as gossip and automated information
publication has to enhance its journalistic quality in order to differentiate itself and underline its
authenticity” (Taylor et al., 2015: 5)

“Respondents depicted a highly evolved media and journalism landscape. In 2030, Media is undergoing
a state of change becoming more customizes toward individual, massive data driven, and more

intertwined within society.” (idem: 11)

Outra tendéncia que pesa na atividade futura do jornalismo é o crescente fluxo de
informacdo. No mesmo relatério supramencionado é referido que as novas evolugdes no campo
tecnoldgico que permitem destruir as barreiras da linguagem ao traduzirem automaticamente as
noticias podem vir a ter um grande impacto, juntando grandes quantidades de informacédo ao
oceano de noticias e acontecimentos com que nos deparamos quotidianamente. Este fluxo
informativo que surge com uma rapidez vertiginosa podera estar relacionada com a crise do
jornalismo que, “conforme diagnosticou Deni Elliot, revela-se igualmente num “confronto de
paradigmas” em que os “rituais da objetividade” cedem lugar a velocidade da circulagdo da
informacdo” (Mesquita, 2003: 55).

Nesta imensidade de informagdo em que se torna dificil distinguir qual a informacéo

relevante e necessaria da informacdo supérflua, podera ser dado valor aos agregadores de

5 A Imprensa em Portugal. Performances e indicadores de gestéo: consumo, procura e distribuigdo”. Terceira
edicdo. Coordenacdo cientifica de Gustavo Cardoso e Sandro Mendonca. Outubro de 2015.
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contetdos ou a mecanismos que permitam selecionar as noticias mais importantes. Falamos ja
das newsletters, que enviam diariamente um e-mail com as noticias mais importantes do dia, e
existem ja outros casos que optam por esta via agregadora de contetidos. Aplicacdes como a
Sapo Jornais (também disponivel online’®) que retne as capas dos jornais do dia e noticias de
varios 6rgdos de comunicacéo ou o site Hoje’’, que se define como sendo o “organizador da
atualidade”. Dentro deste Site, podemos inclusive escolher entre “hard news” e “soft news”.
Um fator positivo e que pode pesar para a sustentabilidade do jornalismo no futuro é o facto de,
em ambos 0s websites, o leitor ser redirecionado para o website do jornal, atribuindo assim

crédito a sua fonte original e permitindo que seja o proprio jornal a ter trafego e visualizacGes.

A juntar ao gradual aumento de fontes de informacéo proveniente de varios meios, tem
surgido uma preocupacao com o jornalismo cidaddo. Ainda assim, convém ter em mente que o
jornalista é treinado para ter um tato e sensibilidade propria de forma a conseguir perceber o
que é e 0 que ndo é noticia, acompanhado da capacidade de conseguir traduzir o acontecimento
em informacéo Util para o publico, fazendo o tratamento dos dados que tem em sua posse e
pesquisa e aprofundamento do tema. Assim, o jornalismo cidadao nédo devera ser um grande
entrave para o exercicio do jornalismo, ja que o jornalismo cidaddo ndo &, em si, jornalismo.
Perante a instrumentalizacdo tecnoldgica podemos ser levados a crer que qualquer pessoa tem
a possibilidade de produzir contetdo jornalistico. No entanto, como refere Eduardo Cintra
Torres: “E tentador pensar que todos seremos criadores de media s6 porque — tecnologicamente
— podemos ser. Mas também é tentador pensar que todos seremos canalizadores, jardineiros,
pintores de paredes, marceneiros. E, no entanto, continuaremos a pagar as contas quando

precisarmos desses especialistas” (Cintra Torres, 2009: 78).

Perante a necessidade de o jornalismo se afirmar através da sua qualidade e distin¢do, o
investigador Hélder Bastos indaga sobre o seguinte objeto de discussdo: “Resta saber se o
jornalismo e os jornalistas conscientes do seu importante papel social estdo interessados em
reafirmar os seus valores de sempre ou vao, por falta de forca, vontade ou alternativas, assistir

a crescente dilui¢do da sua razdo de ser” (Bastos, 2013: 11).

De um modo geral — e dentro das limitacdes de ndo poder prever o futuro — sera seguro
afirmar que o jornalismo persistira, apenas de um modo diferente. O jornalismo encontra-se em

fase de transicéo. O suporte que o hospedou durante séculos — o papel — da provas de estar a ser

76 http://jornais.sapo.pt/
" https://hoje.li/
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cada vez menos consultado, em detrimento das paginas da Internet. O importante é que, mesmo

que o suporte em que se faz o jornalismo se altere, ndo seja mudada a sua esséncia e a sua

missao.
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Capitulo IV

Estudo de caso: o jornalismo de proximidade na edi¢éo impressa e
online
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4.1. Jornalismo local e regional

O jornalismo local caracteriza-se por ser a producdo noticiosa dedicada a um certo local
ou regido. De acordo com o relatério da ERC “A Imprensa Local e Regional em Portugal”’®, a
imprensa regional pode ser descrita como sendo “as publicagdes periddicas de informagao
geral, conformes a Lei de Imprensa, que se destinem predominantemente as respetivas
comunidades regionais e locais”, mas que também “dediquem, de forma regular, mais de
metade da sua superficie redatorial a factos ou assuntos de ordem cultural, social, religiosa,
econdmica e politica a elas respeitantes e ndo estejam dependentes, diretamente ou por

interposta pessoa, de qualquer poder politico, inclusive o autarquico”.

Jodo Carlos Correia identifica algumas das caracteristicas do jornalismo local regional,
nomeadamente a “fraca relagdo com a publicidade”, a “forte ligagdo entre as elites locais e os
media”, a “presenca de largos espagos concedidos a opinido e as colaboragdes externas” e o
“conhecimento reciproco e partilhado por parte de produtores e de publicos recetores das
mensagens sobre os factos e realidades que estdo na base das mensagens jornalisticas” (Correia

apud Camponez, 2002: 94).

No artigo 14° da Lei de Imprensa, relativo a “publica¢fes de &mbito nacional, regional e
destinadas as comunidades portuguesas”, estas publica¢des sdo definidas como sendo de &mbito
regional devido as suas caracteristicas do seu “contetido e distribuicio”’®. Num excerto do

preambulo do Estatuto da Imprensa Regional é definido que:

"A imprensa regional desempenha um papel altamente relevante, ndo s6 no ambito territorial a que
naturalmente mais diz respeito, mas também na informag&o e contributo para a manutencdo de lacos de

auténtica familiaridade entre as gentes locais e as comunidades de emigrantes dispersas pelas partes mais

longinquas do mundo"®

Ja noutro relatorio da ERC, intitulado “Publicos e Consumos de Média”®!, é feita uma
analise do interesse dos leitores nos tipos de noticias. Em Portugal, numa hierarquizacéo do
interesse pelo tema do produto noticioso, as “noticias locais sobre a minha cidade” surgem em
terceiro lugar e as “noticias sobre a minha regido” em quarto lugar. As que geram maior

interesse sdo as “noticias nacionais” e as “internacionais”. Ainda que se denote um interesse

8 Relatorio “A Imprensa Local e Regional em Portugal”, produzido pela ERC (Entidade Reguladora para a
Comunicacgdo Social). 14/11/2011. Disponivel em http://www.erc.pt/pt/estudos-e-publicacoes/media-locais
9 Lei de Imprensa, art. 14°, n°2, Disponivel em http://www.gmcs.pt/pt/lei-n-299-de-13-de-janeiro-lei-de-
imprensa

80 http://www.gmcs.pt/pt/decreto-lei-n-10688-de-31-de-marco-estatuto-da-imprensa-regional

81 Relatério “Publicos e Consumos de Média” da Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social. 2015
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por este tipo de noticias, de acordo com os dados da lista, verifica-se que “as noticias de
proximidade (locais e regionais) tendem a ser mais importantes nos restantes paises do que em

Portugal 2.

Convém estabelecer uma distingdo entre os conceitos de “local” e “regional”. Muitos
autores ndo reconhecem uma diferenga entre os dois termos mas, apesar de estarem
relacionados, nao sdo sinébnimos. O termo “local” refere-se a uma zona menor do que o termo
“regional”. “Local” pode ser relativo a uma aldeia, a uma vila ou a uma cidade, enquanto
“regional” se refere, como o proprio nome indica, a uma regido. Sofia Santos acrescenta ainda
que o jornalismo regional, ao contrario do que acontece no jornalismo local, nacional e
internacional, “carece da competéncia de um servigo redatorial especifico na zona de difusao

ou de vocagao do jornal” (Santos, 2007: 45).

Para os efeitos deste relatorio, pouca distin¢do é feita entre um e outro termo, ja que no
Publico, na seccdo Local, tanto se abordam temas locais como regionais. Uma outra designacéo
que integra ambos os termos — regional e local — é “jornalismo de proximidade”. Camponez
afirma que o termo de proximidade pode ainda ser entendido “numa dimensdo essencialmente
estratégica, quer seja como valor-noticia orientador dos critérios noticiosos do jornalista, quer

ainda como um produto comercial” (Camponez, 2011b: 35).

Num contexto mediatico cada vez mais global, surge um interesse pela “comunicagdo
social identitaria, regional e local, enquanto meio privilegiado na afirmacdo e no fortalecimento
de comunidades e/ou de culturas locais” (Camponez, 2002: 30). A proximidade € um dos
elementos chave no jornalismo, sendo uma das caracteristicas que mais interesse suscita nos

leitores.

Ainda que esta vertente do jornalismo seja maioritariamente praticada em jornais
regionais, também existem casos em que integra secgdes de jornais generalistas. E este o caso
do Publico que, apesar de se tratar de um jornal generalista nacional, apresenta uma sec¢ao
dedicada a temas locais, tanto na edi¢cdo impressa como na edi¢do online. A secc¢do Local

integra o jornal desde a sua génese.

E esta seccdo que justifica a divisdo que existe no jornal Pablico em papel, entre a Edigéo
do Porto e a Edicdo de Lisboa. Por norma, as noticias locais do Norte ndo interessaréo tanto a

alguém que habite na regido Sul e vice-versa. Assim, a Edigdo do Porto s6 difere nas paginas

8 |dem, pagina 22.
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da seccdo Local da Edicdo de Lisboa, sendo o restante contetdo do jornal igual em ambas as
edicOes. Na versdo do Porto sdo publicadas maioritariamente noticias do Norte e na de Lisboa
sdo publicadas noticias do Sul e das regides autonomas. Segundo me foi dito durante o estagio,
a linha de divisdo entre as duas edi¢cfes € tracada na horizontal na zona de Pombal. Mesmo
havendo esta distin¢do local, todas as noticias sdo disponibilizadas online, permitindo o acesso

a qualquer leitor interessado.

No artigo “A Informagdo de proximidade no jornalismo online”, de Suzana Barbosa, é
referido que também outros jornais como o Washington Post, 0 The New York Times e 0
Chicago Tribune “tém espagos dedicados a cobertura local e a publicagao de contetdos

direcionados a propria cidade onde estdo baseados” (Barbosa, 2002: 7).

Na altura da remodelacéo gréfica do Publico, em mar¢o de 2012, a editora de Local, Ana
Fernandes, escrevia que “desde a sua fundagio que o PUBLICO sempre deu uma aten¢io muito
especial aos problemas locais, mais proximos dos cidadaos, aqueles que tém a ver com a sua
rua, a sua terra, as suas rotinas didrias, as suas vivéncias”®3. Considerava que é nesta sec¢io
Local que se aprende “que por mais pequeno que pareca o problema, por menor que aparente
ser a iniciativa, € com estes pedacos de vida que construimos e percebemos a realidade que nos

rodeia”.

A seccdo Local do Publico faz parte da categoria “Portugal”, ainda que, no papel, tenha
um lugar demarcado. Ao longo dos anos, esta seccdo tem vindo a sofrer algumas alteracGes.
Inicialmente, a sec¢do Local fazia parte de um caderno distinto dentro do caderno principal com
uma dimensdao consideravel, por vezes superior a dez paginas. Ao longo dos anos, a secg¢do foi

sofrendo cortes no numero de jornalistas que dela faziam parte.

4.2. Estudo de caso

Para melhor entender a dindmica do jornalismo local no jornal Publico, procedi, numa
primeira instancia, a uma analise documental de 65 jornais recolhidos durante o periodo de
estagio. Através da analise de diferentes varidveis, pretende-se interpretar os resultados de
forma a saber qual o espago que o jornalismo local ocupa no jornal, quais as regides mais
noticiadas e quem produz mais noticias (jornalistas do quadro, correspondentes, estagiarios ou

agéncias noticiosas).

8 http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/04/local-uma-aposta-para-continuar/
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Em segundo lugar e em oposicdo a primeira anélise, é também feito um estudo das
noticias publicadas online num periodo de 65 dias na pégina da sec¢do Local no website do
Publico. Por razdes técnicas, a quantidade de variaveis analisadas é inferior a da analise anterior
e o principal objetivo é estabelecer uma comparacgéo entre a edicdo impressa e online, no que
toca as regides noticiadas e ao numero de noticias publicadas por dia, assim como & autoria da

noticia.

4.2.1. Analise documental de jornais

Para melhor entender as caracteristicas da producdo jornalistica da seccdo Local, foi feita
uma andlise de algumas varidveis a partir de uma amostra da edi¢cdo impressa de jornais do

Publico, recolhidos durante o periodo de estagio.

Foi analisado um total de 65 jornais do Publico, Edicdo Lisboa, com datas entre 1 de
outubro de 2015 e 10 de janeiro de 2016. A amostra é ndo consecutiva, sendo que foram
maioritariamente analisados jornais de dias Uteis (de segunda a sexta-feira), existindo também
alguns jornais de sabado e de domingo. A razao da predominancia dos dias Uteis prende-se com
o facto de terem sido estes os dias em que tinha acesso aos jornais na redagdo do Publico, sendo
que, por vezes, aos fins-de-semana, ndo conseguiria ter acesso ao jornal correspondente por me

encontrar fora da regido de Lisboa.

A partir da analise dos 65 jornais, foram definidas e estudadas as seguintes variaveis:
namero de paginas do jornal, nimero de paginas da sec¢do Local, nimero de artigos em Local,

tipologia do artigo, area de incidéncia das noticias, autor da noticia e tema da noticia.

A seccdo Local foi definida para ordem de estudo por ter sido a secgdo em que decorreu

0 estagio.

Numero de paginas do jornal

De acordo com os jornais observados, o Publico tem, em média, 49 paginas. A moda®* é
48, o que significa que 48 é o nimero de paginas mais recorrente nos jornais analisados. Por
norma, 0s jornais da semana tém 48 paginas, enquanto os de fim-de-semana (e sexta-feira) tém
mais algumas. Existem ainda alguns casos em que o jornal tem menos paginas do que as

indicadas no valor correspondente a média e a moda.

8 A moda é o valor que surge com mais frequéncia num conjunto de dados.
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NUmero de paginas da seccao Local

Em média, existem 1,79 péaginas por cada edicdo do Publico no periodo estudado. A

moda, nimero de paginas mais frequente, € 2. O valor minimo observado foi 1 e 0 maximo 3.

Tendo calculado 0 niUmero médio de paginas de Local e 0 numero médio de paginas do
Publico, chega-se a conclusdo que, em média, 3,61% do jornal corresponde a sec¢do Local. H&
que ter em consideracdo que nem todas as paginas do Publico (aqui contabilizadas na integra)
correspondem a conteudo jornalistico: h& paginas dedicadas a jogos, agenda cultural ou

publicidade, por exemplo.

Ndmero de artigos em Local

Por cada edicdo dos jornais analisados, foram publicados, em média, 2,4 artigos®® na

seccao Local. O maximo de artigos jornalisticos encontrado foi 6 e 0 minimo 1.

Tipo de artigo

Dos 156 artigos identificados, 124 sdo noticias, 20 sdo reportagens (em que se incluem
dois grandes trabalhos de investigacao) e 12 sdo breves. Nao foi encontrada nenhuma entrevista.
Estes dados podem ser um tanto subjetivos dada a linha ténue que por vezes separa trabalhos

de investigacdo/reportagens de noticias.

De todo o conteudo jornalistico analisado da sec¢édo Local, 79,4% corresponde a noticias,
12,82% a reportagens e 7,69% a breves. A baixa percentagem de reportagens também podera
estar relacionada com o facto de terem sido maioritariamente analisadas edi¢cGes da semana,
sendo que muitas reportagens sdo “guardadas” para serem publicadas nas edi¢des de fim-de-

Semana.

Area de incidéncia das noticias

Das noticias presentes na amostra, fez-se uma analise quantitativa do numero de noticias
relacionadas com cada distrito portugués. Para além dos distritos, existe uma categoria de
Portugal (Nacional), ja que algumas noticias abordavam temas gerais, relacionadas com todo o

pais e ainda uma sobre Espanha.

8 156 artigos identificados a dividir pelo nimero de edigGes analisadas (65).
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Area de incidéncia das noticias

2

= Lisboa = Algarve = Setubal Beja
= Porto = Santarém = Portugal (Nacional) = Evora
m Espanha m Leiria m Madeira m Qutros (8 distritos)

Como se pode constatar no grafico, ha um grande nimero de noticias relativas ao distrito
de Lisboa (56,62%). Segue-se o Algarve (10,84%) e Setubal (5,42%) — em Setlbal, grande
parte das noticias eram sobre Almada. Na categoria “Outros” inserem-Se 0s distritos de Braga
(1,20%), Chaves (1,20%), Portalegre (1,20%), Aveiro (0,6%), Coimbra (0,6%), Braganca
(0,6%), Viana do Castelo (0,6%) e o Arquipélago dos Acores (0,6%). Dentro desta categoria,
ndo é de admirar o baixo numero de artigos respeitantes a zona norte, ja que, por norma, sao
publicadas na Edicdo Porto. No entanto, Portalegre e os Acgores fazem parte da Edicédo Lisboa

e tém uma reduzida percentagem de cobertura.

Como se pode verificar, h4 grande predominancia de noticias relacionadas com o distrito
de Lisboa. Dentro do distrito de Lisboa — em que estdo inseridas 94 noticias — fez-se a analise
dos concelhos mencionados nas noticias, de forma a perceber que areas eram mais referidas nas

noticias, como se pode ver no seguinte grafico:

Distrito de Lisboa

\

= Lisboa Cascais = Sintra m Qeiras = Loures
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A grande maioria das noticias (89,4%) refere-se ao concelho de Lisboa. Dos restantes
concelhos, foram encontradas noticias sobre Cascais (4,26%), Sintra (3,2%), Oeiras (2,1%) e
Loures (1,06%).

Autor da noticia

Dos artigos analisados, a jornalista com mais artigos assinados € Inés Boaventura (45).
Por mim, foram assinados 22 artigos. Em terceiro lugar, surgem 17 artigos ndo assinados (a
maior parte corresponde a breves). Na lista, aparecem outros jornalistas como ldalio Revez (15
artigos), José Antonio Cerejo (14), Carlos Dias (14) e Marisa Soares (12). A jornalista Marisa

Soares saiu da redacdo do Publico em Novembro.

De todos os autores destacam-se as seguintes categorias: jornalistas do quadro (46,5%),
jornalistas estagiarios (15%), jornalistas correspondentes (27%), agéncias de noticias e noticias
ndo assinadas (11,3%). No gréafico, as categorias aparecem representadas pelas cores azul,

verde, laranja e vermelho, correspondentemente.
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Daqui se conclui que na versdo impressa do Publico, principalmente no que corresponde
a seccdo Local, é dada primazia aos artigos escritos por jornalistas e correspondentes e nao por

agéncias noticiosas.

8 Da esquerda para a direita: Inés Boaventura, Claudia Carvalho Silva, Ndo Assinado, ldalio Revez, José Antdnio
Cerejo, Carlos Dias, Marisa Soares, Francisco Alves Rito, Carlos Cipriano, Patricia Carvalho, Sara Dias Oliveira,
Marcio Berenguer, Jorge Talixa, Maria José Santana, Ana Rita Rogado, Hugo Morgadinho, Lusa, Samuel Silva.
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Tema da noticia

Dividindo as noticias por temas, sendo que costumam estar indicados a vermelho no
proprio texto e agrupando-as em temas mais gerais, 0s temas mais recorrentes sao Educacdo e

Urbanismo (14,2% cada), seguido de Patriménio/Habitagdo/Imobiliaria (13%).

Tema do Artigo

Tecnologia
Regides

Acdo Social
Orgamento

Lisboa

Turismo & Histdria
Justica & Saude
Transportes
Autarquia
Ambiente
Patrimdnio/Hab/Imob

Educagdo

Urbanismo

o
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=
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o
N
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B Numero de artigos por tema

4.2.2. Analise dos artigos publicados online na sec¢do Local

Para estabelecer uma relagdo entre a analise documental de jornais impressos e as noticias
que sdo publicadas online, procedeu-se a uma andlise das noticias publicadas no website do
Publico na pagina da seccdo Local®’. A analise foi feita tendo por base um periodo de 65 dias
— a mesma quantidade de jornais analisados — e pretende analisar as principais diferencas na
cobertura online no que toca ao autor da noticia, ao nimero de noticias publicadas por dia e a

area de incidéncia da noticia.

E preciso ter em consideracao que a anélise online difere da analise documental de jornais
do Pdblico por incluir noticias tanto da Edicao Lisboa como da Edigdo Porto. Assim, sera de
esperar um maior nimero de noticias relativas a zona norte do que na anterior analise. Tendo
acesso a totalidade de noticias publicadas a nivel nacional, pretende-se verificar se é dada uma

cobertura unanime a todas as regides do pais. No que toca aos jornalistas e aos autores da

87 http://www.publico.pt/portugal/local
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noticia, pretende-se analisar se existem jornalistas e correspondentes suficientes para cobrir de

forma satisfatdria os varios pontos do pais ou se € dada predominancia as agéncias de noticias.

Assim sendo, e dado o consideravel numero de dados disponiveis online e dificil acesso
a base de dados, seja pela impossibilidade de definir um periodo de analise no arquivo do
Publico e pelas restricbes ao acesso a todas as noticias, foram definidas trés variaveis para
analise: o numero de noticias publicadas por dia, o autor da noticia e a zona correspondente a

noticia.

Numero de noticias publicadas

Nos 65 dias analisados, foi publicado um total de 429 noticias na sec¢do Local. Por dia,
0 numero mais baixo registado foi de uma noticia (em feriado) e o mais alto foi de 13 noticias.

Em média, foram publicadas 6,6 noticias por dia durante o periodo de anélise.

Autor da noticia

De todas as noticias analisadas, a maior percentagem delas (32%) ¢ assinada pela agéncia
de noticias Lusa, com 146 noticias. Seguem-se as jornalistas Inés Boaventura (10,52%) com 48
artigos assinados e Patricia Carvalho (10,08%), da delegacdo do Porto, com 46 noticias. As

noticias assinadas online como “PUBLICO” correspondem as no assinadas no jornal.

Na tabela seguinte pode-se constatar por quem foram assinadas as noticias, assim como
a percentagem a que correspondem dentro do corpo de anélise:

Autor Numero de noticias Percentagem
Lusa 146 32%
Inés Boaventura 48 10,52%
Patricia Carvalho 46 10,08%
Claudia Carvalho Silva 36 7,89%
Abel Coentrdo 25 5,48%
Joana Guimaraes 24 5,26%
PUBLICO 21 4,60%
Carlos Dias 19 4,16%
Idalio Revez 17 3,72%
Sara Dias Oliveira 15 3,28%
Samuel Silva 12 2,63%
José Antonio Cerejo 11 2,41%
Marisa Soares 9 1,97%
Sandra Rodrigues 8 1,75%
Carlos Cipriano 4 0,87%
Angelo Teixeira Marques | 3 0,65%
Margarida Gomes 3 0,65%
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Maria José Santana 2 0,43%
Ana Fernandes 1 0,21%
Mariana Oliveira 1 0,21%
Rita Neves Costa 1 0,21%
Marcio Berenguer 1 0,21%
Jorge Talixa 1 0,21%
Francisco Alves Rito 1 0,21%
Ana Cristina Pereira 1 0,21%

Nesta lista, temos uma noticia escrita pela editora de Local, Ana Fernandes, que
geralmente ndo escreve noticias, coordena a sec¢do. Ademais, temos o grande reporter José
Anténio Cerejo que dedica mais tempo a trabalhos de investigacdo, o que pode resultar,
quantitativamente, num menor ndmero de artigos a longo prazo. Ha ainda o exemplo dos
correspondentes Maria José Santana (Aveiro) e Marcio Berenguer (Madeira) que apresentaram
menos do que trés noticias durante o periodo de analise, o que pode influenciar a analise das
areas referidas nas noticias. Na lista encontram-se também duas estagiarias (Claudia Carvalho
Silva e Joana Guimaraes) mas também jornalistas que, por norma, escrevem noutras sec¢oes

(Margarida Gomes, por exemplo, escreve para Politica).

Area de incidéncia das noticias

Tal como acontecera na anélise de jornais impressos, também Lisboa foi um dos distritos
mais noticiados, num total de 124 noticias. No entanto, esta lideranca é agora acompanhada do
distrito do Porto, com 125 noticias. A discrepancia entre estas duas cidades e as restantes zonas
do pais é significativa, sendo que a regido que se encontra em terceiro lugar é Faro, com 31

noticias relativas a esta zona.

Regido NuUmero de noticias Percentagem
Porto 125 27,47%
Lisboa 124 27,25%
Faro 31 6,81%
Braga 18 3,95%
Aveiro 17 3,73%
Portugal 17 3,73%
Viseu 12 2,63%
Coimbra 11 2,41%
Acores 11 2,41%
Setubal 10 2,19%
Beja 10 2,19%
Madeira 8 1,75%
Santarém 8 1,75%
Leiria 7 1,53%
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Guarda 6 1,31%
Braganca 6 1,31%
Viana do Castelo 6 1,31%
Evora 5 1,09%
Portalegre 4 0,87%
Vila Real 4 0,87%
Guimaraes 4 0,87%
Regido Sul 4 0,87%
Espanha 3 0,65%
Castelo Branco 2 0,43%
Regido Norte 1 0,21%
Europa 1 0,21%

Como se pode ver, ainda que a seccdo Local se destine maioritariamente a regides
demarcadas de Portugal, houve casos de noticias relativas a Espanha e também a Europa, ainda

gue em menor numero.

4.2.3. Interpretacéo de resultados

A média de paginas da sec¢do Local publicadas em cada edi¢édo é de 1,79 paginas, o que
corresponde a, em média, 3,61% do contetdo do jornal. Ainda que ndo se trate de um valor
elevado, a sec¢do Local apresenta contetdos diariamente e ocupa um espaco proporcional tendo

em conta o espaco ocupado pelas demais sec¢des e espacos de lazer do jornal.

Por cada jornal do Publico em papel séo publicados em média 2,4 artigos na seccdo Local,
em contraste com uma média de 6,6 noticias por dia na seccdo online. Aqui podemos
problematizar a questdo da limitacdo de espaco que existe no jornalismo impresso que ndo se
coloca no suporte digital. O maximo de artigos publicados no jornal foi de 6 pecas (incluindo
breves) enquanto na versdo online se contabilizou um méaximo de 13 noticias num Gnico dia.
Outra condicionante na versdo impressa € o espaco dedicado a publicidade. Se ndo houver
alternativa e um anuncio publicitario tiver de vigorar na seccao Local, o espaco disponivel para
publicacdo de conteudo noticioso diminui, o que pode levar a que um artigo ndo saia ou a que

0 Seu numero de caracteres sejam reduzidos.

Num periodo de 65 dias, varios coincidentes, foi publicado um total de 156 artigos, em
contraste com 429 noticias publicadas online, um numero consideravelmente maior. Assim,
foram publicadas mais 303 noticias online do que na versdo impressa, 0 que corresponde a um
aumento da oferta de producdo noticiosa online de 66%. Importa aqui referir que estes

resultados ndo sdo tdo flagrantes se tivermos em consideracdo que a secc¢do online acolhe
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noticias tanto da Edicdo Lisboa como da Edi¢do Porto. Assim, e dado que todas as noticias
publicadas no jornal impresso séo posteriormente publicadas na web, a sec¢édo online de Local
abriga todas as noticias do jornal tanto da Edicdo Porto como da Edicdo Lisboa, a que sdo ainda

acrescentadas noticias que ndo chegam a sair no jornal em suporte de papel.

No que diz respeito a &rea de incidéncia das noticias, convém ressalvar o que foi explicado
anteriormente: desde o inicio se previra que a edi¢do online apresentasse um maior nimero de
noticias, em parte por ter noticias relativas a todas as regides portuguesas: norte, centro, sul e
ilhas, regibes estas que se encontram separadas em duas edi¢des impressas diferentes, como ja
vimos anteriormente. Assim, a &rea de incidéncia das noticias publicadas online é de ambito
nacional sendo, consequentemente, maior do que a area de incidéncia das noticias analisadas

nos jornais, ja que estes se restringiam a Edicéo Lisboa.

Na analise documental de jornais impressos, verificou-se que existe uma hegemonia da
cobertura feita no distrito de Lisboa. Uma analise mais aprofundada permitiu perceber que
dentro da cobertura feita no distrito de Lisboa (56,6% a nivel geral), o préprio concelho de
Lisboa ganha a passos largos aos restantes concelhos, com 89,4% das noticias dedicadas a este

municipio.

Nas restantes zonas noticiadas na Edicéo Lisboa, a regido do Algarve foi a segunda mais
noticiada (10,8%), com um resultado significativamente inferior ao de Lisboa, e em terceiro
lugar estava posicionado o distrito de Setubal (5,42%), com um grande ndmero de noticias
sobre Almada. Mesmo o distrito do Porto, pertencente a Edicdo Porto, vigorava em quinto lugar
nas regides mais abordadas em noticias, & frente de distritos como Santarém, Evora ou Leiria,

estes pertencentes a Edicdo Lisboa.

Ja na edicdo online, a hegemonia regional é dividida entre o distrito do Porto e de Lisboa,
com 27,47% e 27,25% de cobertura, respetivamente. Somados estes dois valores, chegamos a
concluséo de que mais de metade de toda a cobertura noticiosa feita na sec¢éo online de Local
corresponde a noticias ou sobre Lisboa ou sobre o Porto. Ainda que se compreenda que sejam
estas as duas principais cidades de Portugal e que estejam nelas sediadas as redac¢des do Publico,
esta discrepancia de resultados entre as duas cidades e as restantes regides de Portugal é
expressiva e traduz uma disparidade em termos de cobertura noticiosa. Estes resultados sao
similares em outros didrios nacionais; como afirma Carvalheiro, “¢ preciso dizer que alguns
media ditos nacionais ndo passam, na verdade, de 6rgaos de comunicacéo regional — de Lisboa

e do Porto” (Carvalheiro, 1996). Também Sofia Santos afirma que, “feitas as contas, o que
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existe em Portugal ¢ uma imprensa concentrada nas principais cidades” (Santos, 2007: 28). Na
opinido de Jodo Mesquita, “sé por comodidade ¢ que podemos falar na existéncia no nosso pais
de uma imprensa nacional” (apud Camponez, 2002: 107); o autor considera ainda que os titulos
“a que normalmente atribuimos o qualitativo de imprensa nacional nem por isso deixam de ter

um caracter eminentemente nacional” (ibidem).

Para além da cobertura por parte dos jornalistas, também os leitores se dividem
maioritariamente por estas duas cidades. José Silva Pinto refere na sua obra Comunicasos que,
“calculada a média dos diversos titulos considerados, verifica-se que os distritos de Lisboa e do
Porto ‘leem’ em conjunto cerca de 57 por cento dos jornais distribuidos no continente”, (Pinto,
2001: 30). Mesmo existindo muitas variaveis que possam exercer influéncia neste valor, o
resultado pode ser ambiguo, ja que ndo se consegue perceber se os leitores ndo compram 0s
jornais por pouco falarem das suas regides ou se 0s jornalistas ndo escrevem sobre essas regides
por saberem que tém uma pequena audiéncia. Consegue-se também delinear dois motivos que
ndo coincidem com as duas hipoteses anteriores: o jornalista deve escrever de acordo com 0
que é relevante e ndo seguindo uma logica de audiéncias; ja os leitores também se devem

interessar por assuntos nacionais e ndo somente regionais.

Na obra de José Silva Pinto sdo-nos apresentados dados que revelam que 43,5% da
audiéncia do Publico encontra-se na Grande Lisboa, conseguindo um resultado similarmente
satisfatério no Grande Porto. Ainda que em menor escala, ha também um consumo significativo

deste jornal no Litoral Norte e no Interior Norte.

Voltando a anélise do estudo de caso, é também de notar a escassa cobertura dada as
regides autdbnomas de Portugal, tendo o Arquipélago dos Acores 2,41% do total de cobertura
online o Arquipélago da Madeira 1,75% dessa mesma cobertura online, tendo resultados
igualmente baixos nos jornais impressos. De resto, outras regifes com parca cobertura no

periodo analisado sdo Castelo Branco, Guimaraes, Vila Real e Portalegre.

O tema dos artigos publicados — analisado unicamente na versdo impressa — revela que
no jornalismo local existe uma cobertura de temas muito diversos, ao contrario do que acontece
em outras secc¢Oes do jornal (como economia, ciéncia ou politica) que noticiam temas mais
especificos. Existem outras duas secc¢des que fazem uma cobertura abrangente: Sociedade, que

redige sobre temas nacionais e Mundo, que funciona como que uma seccao local a nivel global.

No que concerne a autoria das noticias publicadas pode-se tragar uma tendéncia tanto na

web como na edi¢do impressa. No jornal impresso, € dada prioridade aos jornalistas do Publico,
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optando-se por publicar noticias que ndo sejam provenientes de agéncias noticiosas. Na edi¢do
impressa da regido Sul, a jornalista Inés Boaventura destaca-se por ser a principal autora das
noticias publicadas, com 45 noticias. Em terceiro lugar surgem as noticias ndo assinadas,
maioritariamente breves, que correspondem online as noticias assinadas pelo Publico.
Enquanto a Lusa — a agéncia noticiosa mais utilizada na sec¢do Local — mal ocupa um espaco
na autoria de noticias publicadas em papel, a tendéncia contraria verifica-se na publicacdo
online. A agéncia Lusa é, na versdo digital, a principal autora de noticias publicadas,
distanciando-se em 21,48 pontos percentuais da segunda jornalista com mais artigos assinados

— Inés Boaventura.

E provavel que o uso frequente de noticias assinadas pela Agéncia Lusa na sec¢do online
se prenda com a tentativa de dar cobertura a todas as regifes do pais. Ainda assim, e pelos dados
obtidos anteriormente, ha muitas regides que pecam por falta de cobertura jornalistica, com
escassos artigos sobre a regido. Este resultado pode ser explicado pela auséncia de noticias das
agéncias sobre a regido, pela pouca importancia dada a noticias dessa zona e pela falta de

jornalistas correspondentes do Publico que pudessem preencher essa lacuna.

Aqui pesa outra questdo: a falta de jornalistas. Serd4 mais dificil fazer cobertura de uma
determinada regido se ndo existirem jornalistas suficientes para o fazerem ou que se possam
deslocar até ao sitio em questdo. Ja esta falta de jornalistas esta intimamente ligada a uma outra
questdo de indole econdmica: os cortes no financiamento dos jornais, que resultam em menos
jornalistas e menos condicdes de trabalho. Dentro destas condic¢des de trabalho temos casos de
cortes salariais, sobrecarga laboral (os jornalistas tém de produzir o mesmo volume de noticias
mesmo com menos pessoas a trabalhar), o que pode resultar em menos tempo para verificar as
informacdes e fazer pesquisas, uma das razdes que alimentam a ameaca que enfrenta o
jornalismo de investigacdo. O tempo é fulcral na atividade jornalistica e a sua escassez origina,

por sua vez, uma caréncia nos niveis de qualidade do que é produzido nas redacoes.
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Conclusoes

O crescente uso da Internet € uma realidade incontestavel. Ha cada vez mais pessoas a
utilizarem este novo meio para as mais variadas atividades, desde a adesao a redes sociais ao
consumo de noticias online. Por outro lado, o nimero de exemplares vendidos das publicaces
impressas tem vindo a diminuir, podendo ditar o fim dos jornais no formato em que subsistiram
durante séculos. No entanto, o facto de os leitores deixarem de preferir a versao do jornal em
papel ndo significa que o papel do jornalismo tenha decrescido: ganha importancia neste

cenario, continuando a funcionar como um selecionador e criador de informacéo fidedigna.

Muitos utilizadores tém vindo a procurar formas alternativas de obterem informacao sem
gue tenham de pagar por ela. Na Internet, dada a natureza gratuita de quase todos os sites
noticiosos, conseguem-no. O jornalismo feito na web ndo tem ainda um modelo de negdcio
definido que se revele eficaz. A solucdo passa ou por incentivar os utilizadores a pagar pelo
servico — tendo, para isso que existir um servico merecedor de pagamento — ou por formas
alternativas de financiamento que nao pressuponham o pagamento por parte do utilizador, como

uma revalorizagao da publicidade online.

As potencialidades da web abalaram o modelo de jornalismo tradicional e permitiu-lhe
gue se expandisse para novos horizontes, fazendo uso das novas e numerosas funcionalidades
de um meio convergente. Ainda assim, o processo de transi¢do para 0 modelo digital foi um
processo lento e ainda hoje ndo se da uso a todas estas funcionalidades que poderiam enriquecer
o0 jornalismo. O Publico, apesar de ter uma redacao informatizada e de ter uma forte presenca
multimédia, continua a ser um jornal muito ligado a sua componente tradicional, havendo
muitos artigos publicados online que em nada diferem da sua publicacdo em papel. Muitas
destas noticias consistem ainda somente de texto e de fotografia.

No que a producdo noticiosa diz respeito, este relatério fez uma contextualizacdo do
percurso da informacdo e da forma como a Internet se integrou nestas rotinas informativas.
Desde a percecdo de um acontecimento — que agora passa a poder fazer-se através das redes
sociais, de correio eletronico ou das agéncias de noticias online — a construcdo da noticia — que
passa, por sua vez, a poder integrar elementos multimédia e a ter uma natureza hipertextual — o
percurso informativo mudou com a chegada e assimilacéo da Internet. Assim, é seguro afirmar
que a Internet alterou as praticas jornalisticas desde niveis mais basicos — como a marcacao de

taxis ou de servicos de fotografias através da Intranet ou a simples confirmacéo de dados online
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— até niveis mais complexos de adaptagdo do contetdo noticioso ao novo meio hipertextual e

multimédia.

Porém, ndo foram so estas rotinas que mudaram. Também o papel do jornalista passou a
ser mais abrangente e a integrar novas fungdes que lhe permitam trabalhar neste novo meio.
Num crescente fluxo informativo propiciado pela era digital, o jornalista acaba, muitas vezes,
por funcionar como um curador da informacgéo e ndo como um criador de contelido; nas vezes
em que continua a produzir conteddo, o ritmo ininterrupto do tempo faz com que a verificacdo
e a validagéo dos factos seja relegada para segundo plano. Tudo isto pode afetar a qualidade do
jornalismo e destruir o seu caracter distintivo enquanto profisséo, pelo que o jornalista deve

sempre prezar pela qualidade e autenticidade do que produz, ndo cedendo a pressdes externas.

Da minha experiéncia de estagio no Publico pude ter uma visdo mais realista do mundo
do jornalismo em contexto profissional e do mercado de trabalho, assim como das rotinas e
técnicas destes profissionais. Foi uma experiéncia enriquecedora, tanto a nivel pessoal como a
nivel técnico e de conhecimento. Mesmo num cenario enegrecido e mais conturbado, este
periodo de experimentacdo e de avaliagdo fez-me ter esperanca na existéncia de um jornalismo

de qualidade num cenario de crise e da sua crescente importancia nos dias de hoje.

No estudo de caso das diferencas entre a publicagdo online e impressa de artigos relativos
a secgdo Local, pode-se verificar que existe uma clara hegemonia na cobertura das cidades de
Lisboa e do Porto, ndo existindo um alcance proporcional em relacdo a todas as regifes de
Portugal. Na vertente online, existe também uma 6bvia predominancia dada a artigos da agéncia
noticiosa Lusa, ainda que no jornal seja dada primazia a artigos produzidos pelos jornalistas do
Publico. Estes resultados podem ser justificados pela insuficiéncia de jornalistas que consigam
fazer uma cobertura eficaz de todas as regifes do pais, assim como da falta de financiamento
para deslocac6es e pela imposicdo do imediatismo e das noticias dadas em primeira méo. Tudo
isto pode resultar numa homogeneizacdo de conteddos e num jornalismo mais superficial,
havendo pouco tempo e poucas condi¢fes para que se fagcam pesquisas, confirmacdes e
jornalismo de investigagdo. Como nos diz Dominique Wolton, “sabemos tudo, de todos os
cantos do mundo, sem ter tempo de compreender, ou de respirar e sem saber, afinal, o que
predomina, se é o dever de informar, a loucura da concorréncia ou o fascinio pelos meios

técnicos, ou os trés ao mesmo tempo” (Wolton, 1997: 224).

O cenario idilico de resolucdo passaria pela contratagdo de mais jornalistas, pelo maior

financiamento dos 6rgdos de comunicacdo social e pelo tempo proporcionado para se fazer
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investigacdo e produzir contetido original e de qualidade. No entanto, no panorama atual, este
cenario torna-se quase impossivel e os jornalistas e as redacfes tém de encontrar formas de
contornar esta situacao de crise. Seja através da publicacdo de artigos de agéncias noticiosas,
pelo contacto regular com as fontes de informacdo ou por uma dedicacdo extrema para
conseguir conciliar a falta de tempo para a investigacdo com a necessidade de cobertura
noticiosa de outros eventos, o jornalismo tem sobrevivido e, certamente, continuard a fazé-lo —

resta saber a gue custo.
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Noticias publicadas
15 de outubro de 2015

PUBLICO, QUI150UT 2015 | LOCAL |15

Junta de Freguesia de Arroios
lanca canal de televisao que
até tera aulas de Mandarim

Comunicacao
Claudia Carvalho Silva

A Arroios TV pretende
criar uma melhor relacio
de comunica¢io coma
populacao e vai incluir
um festival de cinema

A nova plataforma de comunicacio
da Junta de Freguesia de Arroios, o
canal Arroios TV, arranca hoje com
uma emissdo em directo as 10h no
Largo do Intendente. Sao cerca de 48
mil euros investidos neste novo pro-
jecto que tem como objectivo “dara
conhecer a freguesia no seu todo e
promover a inclusio”, explica a pre-
sidente da junta lisboeta, Margarida
Martins, na sessao de apresentacdo
realizada ontem.

“Esta televisio é uma causa”,
afirma Margarida Martins, referin-
do que o canal permitira divulgar
“uma freguesia com muita historia
e valor arquitectonico” e ajudar na
resolucdo de problemas. A freguesia
de Arroios acolhe numa extensao de
2,3 quilémetros pessoas de 79 nacio-
nalidades. “A multinacionalidade da
muita riqueza a cultura”, diz a pre-
sidente da junta, acrescentando que
“estas disparidades sio importantes
e é preciso sensibilizar a sociedade
para a inclusdo”.

A programacio do canal sera di-
versilicada: havera programas pa-
ra criangas, perguntas e respostas
com a presidente, aulas semanais
de Mandarim, filmes para divulgar
o comércio local, um programa de
gastronomia e dicas de cidadania e
protecgdo civil. Apesar de as reunides
da Assembleia de Freguesia serem
abertas a populagio, a equipa espera
conseguir transmiti-las em directo
no canal de forma “a promover uma
cidadania activa e a receber criticas
construtivas”, refere Margarida Mar-
tins. O or¢amento para o projecto da
Arroios TV ronda os 48 mil euros: 35
mil para a aquisi¢cdo de equipamen-
tos, dez mil para o estudio, localiza-
do no polo dos Anjos, e 2350 euros
para a anuidade do canal MEO.

Nio ha uma equipa propria para a
Arroios TV, esta sera composta por
pessoas que trabalham simultanea-
mente noutros projectos e se volun-
tariaram para ajudar. Muitos deles
sd0 jovens em estagio profissional e
formam “uma equipa pequena mas
consistente”, nas palavras de Marga-
rida Martins. A transmissao do canal
sera feita de segunda a sexta-feira,
das 10h as 18h, e havera repetigbes

Dar maisinfor fr

aos fins-de-semana. A Arroios TV se-
rainicialmente transmitida nos polos
que ajunta tem na freguesia mas em
breve sera alargada a outros locais,
como os mercados. A transmissao
pode ser vista no canal Meo 5050 ou
em www.kanal.pt/5050.

O canal Arroios TV pretende refor-
¢ar 4 sua componente internacional
ao incorporar o projecto de cinema
Arroios Film Festival 2016, que de-
correra de 1a 8 de Julho do préximo
ano e cujo mote serd a inclusao nas
suas mais variadas formas. “Iremos
conciliar a multiculturalidade e o
cinema”, refere o responsavel pelo
evento, Francisco Gamito, revelando
que esperam conseguir trazer a Por-
tugal a mais jovem laureada do Pré-

ivodajuntade Arroios

mio Nobel da Paz, Malala Yousafzai, e
orealizador iraniano Reza Hajipour.
Os filmes submetidos a concurso de-
verdo ser curtas-metragens, com a
duragio maxima de 30 minutos nos
géneros de ficgao, documentario ou
animacdo e tém de ter sido realizadas
depois do ano 2000. O melhor filme
recebera o prémio Best Film Arroios
Fest Award, no valor de 3000 euros,
e 0s trés outros prémios, no valor de
1500 euros, serdo entregues ao me-
lhor filme de cada um dos géneros a
concurso. Ainda ndo se sabe o valor
exacto do financiamento do projecto
nem o local em que decorrera, sendo
que o cendrio mais plausivel é um
dos cinemas da [reguesia. Texto edi-
tado por AnaFernandes

Divulgar o orcamentoparticipativo

m dos contetidos
transmitidos na Arroios TV
estd relacionado com o
orgamento participativo da
freguesia, uma iniciativa em que
os fregueses ajudam a definir
as prioridades de investimento
dos recursos e sugerem
propostas que seguem para
votacdo. A fase de votacédo da
primeira edicao do orgamento
participativo ja esta concluida
e “as dez propostas finais serao
implementadas até ao final de
Dezembro”, refere a responsavel
pela iniciativa, Marcia Bernardo.
O valor maximo a investir em
cada iniciativa é de 5000
euros e qualquer pessoa pode
apresentar propostas, mas so 0s
eleitores da freguesia de Arroios
podem votar nelas. O projecto

mais votado é “informagao
complementar no ambito da
toponimia”, em que se pretende
associar uma imagem ou uma
frase aos nomes das ruas

de Arroios. Existem outras
iniciativas, como um projecto
de arte urbana, recolha de
6leo e lampadas, colocagao
de cinzeiros pela freguesia,
campanha informativa sobre
a praga dos pombos ou um
parque de estacionamento
para bicicletas. De acordo
com Mércia Bernardo, as
transmissoes sobre o orgamento
participativo na Arroios TV
vao permitir “educar e dar a
conhecer aos habitantes esta
iniciativa” e possibilitar uma
melhoria da qualidade de vida
na freguesia.

Ex-autarcade Sao
Domingos de Benfica

e pai absolvidos da
acusacao de corrupcao

Justica
Joseé Antonio Cerejo

Tribunal considerou que a
acusacao contra dirigente
do PSD e outros nao foi
provada. S6 um antigo fiscal
da junta foi condenado

Um antigo presidente da Junta de
Freguesia de Sdo Domingos de Ben-
fica e actual vice-presidente do PSD
de Lisboa, Rodrigo Gongalves, ¢ o
seu pai, Daniel Gongalves, presi-
dente da Junta das Avenidas Novas,
foram ontem absolvidos dos crimes
de corrupgio passiva de que tinham
sido acusados pelo Ministério Publi-
co (MP). Condenado a quatro anos de
prisdo no ambito do mesmo proces-
so foi um antigo fiscal da Junta de Sao
Domingos de Benfica, Carlos Valente,
que se encontra no estrangeiro.

De acordo com a sentenga, resumi-
da oralmente pela juiza da 1.4 Seccao
Criminal de Lisboa, nio foram pro-
vados os factos imputados pelo MP
aos dois dirigentes do PSD. O tribunal
absolveu igualmente, pelo mesmo
motivo, o construtor civil Armando
Pinto de Abreu e Albino da Silva, an-
tigo presidente da Associagdo de Mo-
radores de Sdo Domingos de Benfica.
O Ministério Ptiblico dispoe de um
prazo de 30 dias para recorrer.

Os factos remontam aos anos 2005
2006 e prendem-se com ¢ destino
dado a dois subsidios, no total de 75
mil euros, atribuidos pela Cimara de
Lisboa e pela Junta de Sdo Domingos
aquela associagao para obras num in-
fantario. Conforme o PUBLICG noti-
ciou em 2008, o fiscal Carlos Valente
convenceu Albino da Silva a entregar-
Lhe o subsidio de 50 mil euros com
oargumento de que as obras seriam
realizadas directamente pela empre-
sa Better Building, de Pinto de Abreu,
antes contratada pela autarquia para
remodelar a sua sede.

“A junta é que me encomendou a
obra do infantario da associacio”,
disse a0 PUBLICO o empresario, em
2008, garantindo que Rodrigo Gon-
calves tinha conhecimento dessa si-
tuacdo. O autarca, porém, sempre
negou ter tido qualquer interferéncia
1o pedido de devolugio do subsidio
e na entrega das obras do infantario
a Better Building, responsabilizan-
do o fiscal que ele contratara e que
militava na secgao do PSD a que pre-
sidia. Na versdo de Gongalves, que
nunca apresentou queixa contra o
fiscal, nem lhe instaurou qualquer
processo disciplinar, Valente foi por

ele intimado, quando soube do caso,
adevolver o dinheiro a associacio ea
pedir a demissdo. O dinheiro nunca
[oi devolvido, as obras nunca foram
concluidas, o infantario nunca rea-
briu e a associagio foi extinta. Mas o
fiscal demitiu-se e emigrou.

No final das investigacoes da PJ,
no ano passado, o MP conclui que as
coisas ndo se tinham passado como
dizia Gongalves, sustentando que as
obras da sede da junta tinham sido
adjudicadas a Better Building a tro-
co de um suborno de perto de sele
mil euros. Este valor teria sido en-
tregue por Pinto de Abreu a Carlos
Valente, que por sua vez o teria feito
chegar a Daniel Gongalves para este
entregar ao filho. Feitas as contas, o
MP concluiu também que o fiscal se
apropriou de 21.500 euros dos 50 mil
que a associacdo lhe tinha devolvido
e que Albino da Silva teria usado em
seu proveito perto de 5500 euros,
pelo que foi acusado de peculato.

No final do julgamento, o tribunal
entendeu, com base na convicgio
que formou durante a audiéncia,
que ndo se tinha provado nem o pa-

Rodrigo
Gongalvesdiz
que foifeita
justicaeque
agora vai refazer
asuaimageme
credibilidade

gamento dos sete mil euros por Pinto
de Abreu, nem a entrega deste valor
a Rodrigo Gongalves através do pai.
Quanto a Albino da Silva, concluiu
que os 5500 euros tinham sido usa-
dos ao servico da associagio.

Absolvidos estes quatro arguidos,
o tribunal condencu Carlos Valente,
por abuso de confianga e trafico de
influéncias, a uma pena de quatro
anos de prisdo, suspensa por igual
periodo, na condi¢ao de o arguido
entregar os 21.500 euros a associa-
¢do. Alertada por uma das advogadas
dos arguidos para o facto de esta ter
sido entretanto extinta, a magistrada
referiu que esse valor seria entregue
ao tribunal, decidindo-se posterior-
mente o seu destino.

A saida do tribunal, Rodrigo Gon-
calves, que é deputado municipal e
assessor do gabinete dos vereado-
res do PSD na Camara de Lisboa,
afirmou que foi feita justica. “Estive
dez anos a espera, mas foi feita jus-
tica. Vale a pena acreditar na justica,
mesimo que demore. Agora é refazer
aminha vida, a minha imagem e a
minha credibilidade, que foram des-
truidas”, declarou.
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Uma loja de rua para pessoas
carenciadas onde nao ha
dinheiro, soO boa-vontade

Solidariedade
Claudia Carvalho Silva

The Street Store vai realizar-
se pela primeira vez

em Portugal. O evento
acontecerd em quatro
cidades a0 mesmo tempo

E uma loja de rua onde a necessida-
de é a moeda de troca de quem la
vai. The Street Store, um conceito que
surgiu na Africa do Sul, é uma loja
que pretende dar aos sem-abrigo e as
pessoas carenciadas a possibilidade
de “comprarem” e escolherem roupa
com toda a dignidade. O evento vai
decorrer amanha, em simultaneo em
quatro cidades portuguesas: Lisboa,
Porto, Coimbra e Braga, das 9has 19h.
“Ha muita gente que precisa da nos-
sa ajuda”, refere a mentora do pro-
jecto em Portugal, Mafalda Lobato.

Esta iniciativa da as pessoas ca-
renciadas “uma opgao de escolha,
similar ao que acontece nas lojas”,
diz André Rebelo, responsivel pela
iniciativa na cidade de Braga. Mafal-
da Lobato explica como [unciona a
Streel Store: as pessoas chegam, &
feita uma triagem daquelas que pre-
cisam de ajuda das que estdo ali s6
por curiosidade. Depois, aquelas que
realmente necessitam e sao carencia-
das poderdo andar pela loja e esco-
lher as suas préprias roupas, sendo
que podem levar até 10 pegas.

“As pegas estarao dispostas em ca-
bides e mesas e a Junta do Areeiro
disponibilizounos tendas, ja que se
prevé que chova”, refere a estudante,
acrescentando que pretendem expor
tudo aquilo que foi doado. Havera
mantas, calcas, casacos, produtos
de higiene, sapatos, livros, roupa de
bebé, vestidos, e tentarao dar prefe-
réncia a roupa de Inverno. Para além
disto, em Lisboa, havera também ser-
vigos complementares de cabeleirei-
10, sendo que pretendem ter servigos
de satide nas proximas edi¢oes e nas
outras cidades. Estes servigos com-
plementares sao uma novidade em
relaciio as edicoes da The Street Store
no estrangeiro. A Comunidade Vida
e Paz, em Lishoa, juntou-se a causa e
ajuda em questées de logistica, sen-
do que andou a distribuir panfletos
ontem e hoje com informagdes sobre
o evento.

The Street Store foi fundada em
Janeiro de 2014, na Africa do Sul,
em colaboragao com a Associagao
Napier Haven Night Shelter. Como
consideraram que a questio dos
sem-abrigo nio é um problema uni-

Alémderoupa, havera

camente sul-alricano, os mentores
decidiram partilhd-lo com o mundo
€ ja se realizaram mais de 300 lojas
de rua por paises como as Honduras,
o Brasil, 0 Canada, Israel, Australia,
EUA, Noruega e fndia, entre outros,
a0s quais se junta agora Portugal. Em
Maio, Mafalda Lobato, estudante de
Medicina Veterinria de 22 anos, viu
um video da The Street Store e decidiu
aplicar o conceito em Portugal, mais
motivada ainda por ndo ter obtido
resposta de institui¢oes de solidarie-

EstarianaPraca

de Londres em
Lisboa, na Pracada
Alegria no Porto,
no Largo do Romal
em Coimbra

e naPraca Conde
de Agrolongo

em Braga

dade nas quais queria [azer volunta-
riado. “Entrei nisto sozinha”, refere
a estudante, mas conta agora com
uma equipa fixa e espera conseguir
“aumentar a rede”. “Inicialmente, o
projecto era sO para os sem-abrigo,
mas decidimos abri-lo a todas as pes-
soas carenciadas”, refere, explicando
que haverd roupas de bebé e crianga
e até artigos para animais.

Mafalda Lobato afirma que em Lis-
boa ja (ém mais de 40 voluntarios
dispostos a participar no evento de
sabado. As candidaturas foram fei-
tas online e também houve quem a
contactasse directamente de modo a
poder integrar o projecto. “Estamos
todos a comecar do zero, nenhum
de nos participou em actividades do

vicosd ireiro
géneroanteriormente”, alirmaaor-
ganizadora do evento no Porto, Ctia
Brandao. Os voluntarios da cidade
de Mafra juntar-se-do ao evento em
Lisboa, ji que um projecto na cidade,
apesar de ter sido combinado, acaba-
ria por nao compensar, revela Paula
Mendes, responsavel pelas doagoes
em Mafra. “Seria um evento com
pouca adesao por parte dos sem-abri-
g0, ndo por parte das ofertas”, refe-
re, explicando que todas as doagdes
foram encaminhadas para Lisboa.

Esta € a primeira edi¢do da The
Street Store em Portugal, mas a or-
ganizacdo espera poder replica-la
no futuro. “Tencionamos repetir a
actividade no primeiro trimestre de
2016 e aumentar esta rede de volun-
tariado”, refere Mafalda Lobato, ob-
servando que gostariam de criar uma
base de dados, de modo a poderem
falar directamente com as pessoas
carenciadas e entregar em mio aqui-
lo de que precisam. Paula Mendes,
de Mafra, sublinha a necessidade de
serem criados “nicleos especilicos,
como um gabinete de comunicacdo
euma area de logistica”, tendo em
vista facilitar o contacto com as en-
tidades ou com os meios de comuni-
cagdo social. “Somos so pessoas que
tém boa-vontade mas que também
tém outras ocupacdes e tém de con-
seguir conciliar tudo”, acrescenta.

Esta iniciativa de voluntariado de-
correra em simultaneo em quatro
cidades portuguesas, mas esperam
conseguir alargar a sua area de in-
terveng¢ao nas proximas edi¢oes. Em
Lisboa, a Street Store estara na Praca
de Londres, no Porto na Praga da
Alegria, em Coimbra no Largo do
Romal e em Braga na Praga Conde
de Agrolongo, em frente i Igreja do
Papulo. Texto editado por Ana
Fernandes

O autocaravanismo

descontrolado

tem os dias contados
nas falésias de Sines

Campismo
CarlosDias

A excessiva concentracio
de autocaravanas na costa
alentejana impos que a
autarquia regulamentasse
asua presenca

A Assembleia Municipal de Sines
aprovou o Regulamento Municipal
para o Licenciamento da Actividade
de Acampamentos Ocasionais, que
entrou em vigor a 16 de Outubro,
para “ordenar” praticas que repre-
sentam “riscos para o ambiente e a
paisagem”, justifica o preambulo do
documento.

Em relagdo ao campismo, a Cama-
ra de Sines admite que o problema
se encontra “controlado”. O mesmo
nao se pode dizer relativamente ao
autocaravanismo, uma pratica que é
visivel ao longo de toda a costa portu-
guesa e também em Sines. A elevada
concentragao de viaturas “tem gera-
dosituagoes de conflito, de que sera
exemplo paradigmatico o nicleo ur-
bano de Porto Covo™, acentua.

Com o novo regulamento, a autar-
quia pretende licenciar o autocarava-
nismo “fora dos locais adequados a
sua pritica”, mediante “parecer fa-
voravel da autoridade de satide e da
autoridade policial”, mas assumindo
ndo pretender “eliminar a presenca
de turistas que se desloquemn em au-
tocaravanas no municipio de Sines”.
Apenas pretende “disciplinar” a sua
prética, assume. Os acampanmentos
de ciganos némadas nao estdo abran-
gidos, desde que niio ultrapassem as
24 horas de duragio.

O teor do regulamento suscitou, de
imediaro, um comunicado da Federa-

¢ao Portuguesa de Autocaravanismo
(FPA) a contestar a procedimento da
autarquia, acusando-a de “conlusio
abusiva e oportunista” ao “impor li-
mitacdes” a pratica de uma activi-
dade que tem reflexos positivos na
economia portuguesa.

Todos os anos, milhares de carava-
nistas deixam por ano no comércio
€ na restauracao do pais “mais de
uma centena de milhoes de euros”,
assinala a FPA, que nio deixa de re-
conhecer anecessidade de existirem
“regras para o autocaravanismo itine-
rante”, mas critica as condi¢oes que
oregulamento exige para a obten¢io
das respectivas licengas.

Pedir uma licenga camardria, pros-
segue o comunicado, exige a “apro-
vacdo da autoridade policial e do
delegado de satide”, imposicio que
“& incompativel com o autocarava-
nismo que, pelas suas caracteristicas
itinerantes, nao tem, na generalidade
dos casos, um planeamento com an-
tecedéncia que permita tempo para
orequerer”. A federacio presume
que “o espirito do legislador estaria
a pensar em eventos com duragio e
planeamento diferentes de um me-
ro estacionamento com eventual
pernoita, para um descanso, uma
refei¢ao ou uma visita a localidade,
sempre de curta dura¢io”, nao ul-
trapassando as 72 horas.

A concelhia de Sines do CDS-PP
também se insurge contra o novo
regulamento aprovado pela Camara
de Sines. Em comunicado, conside-
ra o seu articulado “imitil na sua es-
séncia”, assinalando que “os poucos
espagos existentes fazem com que
haja a continuidade da quebra das
regras, com especial incidéncia da
zona de Porto Covo”. 0 CDS-PP an-
tecipa ainda um cendrio de fracasso
na aplicagdo do regulamento.

emPortoCovo
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Sai a Economia, entram as
Ciéncias Sociais — é arenovacao
do campus de Campolide

Universidade
Claudia Garvalho Silva

O projecto pretende criar
espacos de ligacdo a cidade
e integrar a FCSH num novo
edificio ainda por construir

O projecto de requalificacdo do
Campus de Campolide da Univer-
sidade Nova de Lisboa, que ird ser
apresentado hoje na reitoria da
universidade, permitira “abrir o
campus a cidade e, por outro lado,
integrar a FCSH [Faculdade de Ci-
&ncias Sociais e Humanas]”, refere
a arquitecta responsavel pelo pro-
jecto, Teresa Nunes da Ponte. Em
sentido contririo estd a Faculdade
de Economia (Nova School of Busi-
ness and Economics), que saird pa-
ra um novo campus em Carcavelos,
a ser construido até 2017.

“O que estamos a lazer é a reor-
denar o campus”, refere o reitor,
Antonio Rendas, acrescentando
que esta reestruturagao permitird
“receber mais umas dezenas de mi-
lhares de estudantes, funcionarios
e docentes”. Para além disto, o rei-
tor sublinha que esta requalificacio
pretende criar uma ponte para a
cidade, nomeadamente através da
construcdo de uma grande via que
permitira a ligagao da Avenida Mi-
guel Torga ao Palacio da Justica. A
circulagio entre a Praga de Espa-
nha, o Parque Eduardo Vil e a Rua
Marqués da Fronteira sera facilitada
através desta reforma vidria.

A arquitecta refere que “esta re-
qualificagdo é muito importante
porque vai dar uma nova imagem
aeste campus”, existindo também
uma forte componente na relagio
das unidades organicas da Univer-
sidade Nova com os territérios da
Area Metropolitana de Lisboa. O
reitor confirma, referindo que o
impacto se nota em duas dimen-
soes: dentro da universidade e, por
outro lado, no impacto relativo a
cidade.

0 dia escolhido para a apresen-
tagao do projecto ndo foi feito ao
acaso: 29 de Qutubro é o dia da
Universidade Nova. A exposi¢io do
projecto permanecera no local du-
rante algumas semanas, mas depois
circulara “dentro das varias uni-
dades organicas da Universidade
Nova” com o objectivo de recolher
contributos que possam enriquecer
a proposta, declara o reitor.

A exposi¢io conta com um video
filmado no campus em que sio so-

brepostas imagens de como serd o
local depois da requalifica¢do. Ha-
verd também uma apresenta
da planta do projecto em painéis
graficos.

Teresa Nunes da Ponte diz que
“um dos objectivos do projecto é
arranjar espagos que convidem ao
convivio informal” e revela que se-
rao feitos atravessamentos ao nivel
do piso térreo do antigo colégio dos
Jesuitas em que estio previstos es-
pacos de estudo abertos 24 horas,
uma biblioteca central, restauran-
tes, cafetarias, lojas e reprografias.
Nos exteriores, pretende-se que ha-
jaa criag¢do de percursos que fun-
cionem como elementos de ligacao
entre os diversos edificios, como a
reitoria, uma nova cantina, residén-
cia e esplanada. O relvado central
sera transformado numa clareira
entre orlas arborizadas com acesso
facilitado para cadeiras de rodas,
bicicletas ou carrinhos de bebé.

Avenida de Berna em aberto
A transferéncia das instalagoes da
FCSH sera feita para um novo edifi-
cio que ainda nao esta construido,
mas ja “tem um embrido desenvol-
vido pelo arquitecto Alberto Souza
Oliveira”, indica Teresa Nunes da
Ponte. 0 edificio ficara na drea sul
do campus. A FCSH encontra-se ac-
tualmente localizada na Avenida de
Berna, em Lisboa. Quando se trans-
ferir para o campus de Campolide,
o espaco ficard desocupado e nio
se sabe ainda qual a sua utilizagdo
futura. O reitor explica que “a afec-
tacdo do espaco ndo esta ainda de-
finida mas serd feita em estreita ar-
ticulagio com a Camara Municipal
de Lishoa”.

O campus ocupa cinco hectares,
“0 que é uma area bastante razoavel
para o centro de Lishoa”, observa a

paraarequalificacidod

arquitecta. Quanto ao investimen-
to, Teresa Nunes da Ponte refere
que ainda é “prematuro” falar no
assunto, ja que estio em fase de es-
tudo e ainda faltam os projectos de
arquitectura e arquitectura paisa-
gista. Também o reitor refere que
ainda é cedo para “avangar com um
valor em concreto”.

0 Plano de Pormenor de Reabili-
tagao Urbana do Campus de Cam-
polide foi aprovado no ano passa-
do pela camara. A previsdo é que
a partir de Janeiro do proximo ano
estejam reunidas as condi¢des para
dar inicio & renovacio dos espacos
verdes.

No final de 2016, espera-se que
estejam prontos os projectos de
execugdo de arquitectura e de ar-
quitectura paisagista, necessarios
para o lancamento do concurso
piiblico para a execucio da obra.
Anténio Rendas afirma que o pro-
jecto estara completo “com a sai-
da da Faculdade de Economia para
Carcavelos em 2017”.

Actualmente, a Faculdade de
Economia da Nova, Nova SBE, en-
contra-se instalada no antigo colé-
gio dos Jesuitas, mas assim que se
mudar para o campus em Carcave-
los, havera uma redistribui¢io das
dreas do antigo colégio.

“E uma zona muito rica em ter-
mos de arquitectura e tem estru-
turas de ferro de finais de século
XIX”, diz a arquitecta, acrescen-
tando que também sera criada uma
sala polivalente que podera ser uti-
lizada para exposi¢oes, sessoes de
cinema, conleréncias, concerLos
ou encontros, sendo que a restan-
te area sera destinada as faculdades
que ficam no campus: a de Direito,
aFCSH e a IMS (Information Mana-
gement School). Texto editado por
Ana Fernandes

Maré viva varre
costa alentejana
e leva praia fluvial

de Odeceixe

Algarve
IdalioRevez

A areia desapareceu,

mas pode ser que regresse
na Primavera. Depois da
tempestade, os turistas
voltaram aos banhos de mar

Odeceixe foi uma das praias mais
castigadas pela forte ondulacio que
se fez sentir em toda a costa ociden-
tal do Algarve, nos tltimos dias. O
mar, com ondas de quatro metros,
varreu o areal de uma pontaa ourra
elevou uma parte significativa dos
inertes, artificialmente colocados
no Verao passado para dar mais es-
pago aos banhistas. Ontem, tudo
voltou a normalidade: na mesma
SeMaANA em gue COMEeCOU A Cair ne-
ve na serra da Estrela, no Algarve
0s turistas atiravam-se ao mar, com
adguaa20graus quase a mesma
temperatura do ar.

O vice-presidente da Camara
de Aljezur, José Gongalves, foi ver
o que restava da intervencao fei-
(a pela Sociedade Polis Litoral do
Sudoeste Alentejano na praia de
Odeceixe. “Nada de especial, isto
faz parte da dinamica costeira”,
comentou. Depois da tempestade,
chega a calmaria e, na praia ja re-
composta, um casal de estrangeiros
praticava ioga, fazendo “saudacbes
ao sol”.

O autarca, em declaracoes ao
PUBLICO, defende a necessidade
de dar continuidade ao projecto de
requalificagio de Odeceixe e com-
pletar a interven¢do na praia, cons-
truindo palicadas e um passadico
para ajudar a reconstruir a duna. A

—

Depois datempestade, os
turistas voltaram aos banhos

duvida, acrescentou, esta em saber
qual a melhor altura para fazer as
obras: “O Inverno ainda s6 agora
comegou, nao sabemos o que estd
para vir.”

0O que se passou na costa vicen-
tina, diz o presidente da Adminis-
tragao Hidrografica do Algarve
(ARH), Sebastiio Teixeira, foi uma
“situacdo normal, embora pouco
frequente”. A forte ondulagio coin-
cidiu com uma maré de aguas vivas
e isso [ez com que uma parte das
recargas de areias tenha desapare-
cido. O areal de Odeceixe emagre-
ceu quase um metro.

Um outro caso de destruigao foi
0 que se passou na praia Dona Ana,
em Lagos — uma obra que gerou
muita polémica por causa da arti-
ficializagio de uma das praias mais
bonitas da regiao. “Temos de deixar
omar fazer o seu trabalho”, obser-
va Sebastido Teixeira, adiantando
que foi calculado uma sobrecarga
de 15% a 25% de areia para anteci-
par o seu desaparecimento no pri-
meiro Inverno apos a intervengao.
Por outro lado, adiantou, a praia
também devera rodar 5 a 10 graus
no sentido do ponteiro dos relo-
gios, de modo a que o leixio que
foi construido fique dentro de dgua.

Em Odeceixe, Antonio Filipe, en-
genheiro quimico, reformado, € dos
veraneantes habituais. “Conheco
esta praia ha 52 anos e assisti as
muitas transformacoes que sofreu.”
Por isso ndo ficou surpreendido por
ver o mar galgar a praia e chegar até
ao rio. A praia fluvial, criada artifi-
cialmente no tltimo Verao com re-
cargas de areia onde antes existiam
pedras, escorregou para o leito da
ribeira. No passado, disse, “ja exis-
tiu ali praia, depois desapareceu”.
0 ecossistema tem vindo a sofrer
alteracdes que nao se explicam ape-
nas pela erosdo maritima. Antes das
plantagées dos eucaliptos na serra
de Monchique, observou este enge-
nheiro, chegava grande quantidade
de dgua a ribeira e isso deixou de
acontecer, tendo consequéncias a
varios niveis. “Ainda conheci arro-
zais, plantados aqui nesta varzea”,
exemplificou.

0O vice-presidente da cimara
promete lutar para voltar a repor
a praia (luvial. “Queremos ter no
proximo ano duas bandeiras azuis
nesta praia, uma do lado do mar e
outra do rio.” O director da ARH
promete que as obras de requali-
ficagdo desta zona balnear vao ser
retomadas até final do ano. E o mau
tempo? “Pois é sempre um risco,
mas nio se pode fazer no Verdo.”
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Despachonao
falaem tuk tuk

Toda a gente conhece
lcomo “tuk tuk” os
“triciclos ou ciclomotores”
usados na “actividade
de animacdo turistica” a
que se refere o despacho
de Fernando Medina. Mas
porque sera que a expressao
“tuk tuk” nunca é utilizada
pelo autarca? A explicagéo ja
dada pelo préprio é a de que
as normas camararias nao
se aplicam apenas a esses
triciclos, mas a uma gama
alargada de veiculos definidos
apenas como “especialmente
adaptados” para a “realizagao
de circuitos turisticos”. As
cautelas do autarca poderao,
no entanto, explicar-se com
a adverténcia dirigida ha
meses ao seu gabinete por
Renato Ladeiro, um empresario
de Coimbra que, segundo
o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI),
detém o “direito exclusivo”
de usar a marca Tuk Tuk em
Portugal para identificar
aqueles veiculos. De acordo
com o empresario, que tem em
tribunal dezenas de processos
contra empresas do ramo,
0 uso dessa designagdo por
terceiros atenta contra os seus
direitos de propriedade, uma
vez que ele é o tnico titular
daquela marca desde que a
registou em seu nome, em
2011, no INPI. A questao ndo
&, porém, pacifica e tem sido
objecto de interpretacoes
distintas que os tribunais e o
INPI ainda nao esclareceram
em definitivo. J.A.C.

houve uma “audicio das freguesias
abrangidas e de empresas represen-
tativas do sector”.

Criticas dos operadores

O presidente da Associacao Nacional
de Empresarios de Tuk Tuk criticou
entretanto, em declaragoes a Lusa, a
actuagio do municipio, acusando-o
de “ingeréncia”. “Isto é um absolu-
to disparate. E uma ingeréncia da
Camara de Lisboa numa activida-
de privada que nao tem autoridade
para regular”, afirma Paulo Olivei-
ra. O empresario diz ainda que a
associagcdo tem “acompanhado,

juridicamente, toda esta situagao”,
acrescentando que “o despacho do
senhor presidente nao terd a tltima
palavra”.

“Ndo sao de excluir ac¢oes para
transmitir o nosso descontentamen-
to [inclusive a nivel judicial], mas a
seu tempo serdo divulgadas”, avisa
Paulo Oliveira, segundo o qual o
despacho no centro da polémica foi
produzido “de forma unilateral”. O
empresario rejeita ainda que a activi-
dade dos veiculos como aqueles com
que a sua empresa trabalha seja “o
mal da cidade”.

Ja Ricardo Carvalho, da Eco Tuk
Tours, lamentou, em declaragoes
ao PUBLICO, que empresas como a
dele, que utilizam apenas veiculos
eléctricos, “levem por tabela”, mes-
mo nao contribuindo para o ruido ea
poluicao. “Devia haver uma diferen-
ciagdo entre os veiculos a diesel e os
eléctricos”, defende, acrescentando
que vai pedir uma reuniao com a ca-
mara para estudar formas de adap-
tacdo as restrigoes.

“Respeitamos as novas regras, mas
vamos ter de reformular os tours”,
antecipa. O que mais o preocupa
nao é tanto a proibi¢io de circular
no interior do Bairro Alto, onde ndo
costuma ir amitide com os turistas,
nem no Castelo, onde ja nio vai por
ser “uma grande confusao”.

O problema, diz, esta em Alfama,
onde mesmo agora os veiculos da
Eco Tuk Tours ndo costumam entrar
nas ruas mais estreitas, mas as novas
regras sao ainda mais limitadoras.
“Talvez fagamos um complemento
a pé, estacionando nas imediagdes,
para tentar minimizar a falha”, ad-
mite Ricardo Carvalho, sublinhando
que os turistas pedem para conhecer
0 bairro com mais pormenor. “Mas
ndo sei se vai correr bem”, acres-
centa, considerando que este serd
“o verdadeiro teste para ver quem
sobrevive”.

O empresario teme também o im-
pacto das novas regras no comeércio
local, uma vez que os condutores dos
triciclos motorizados vao deixar de
poder largar passageiros a porta de
muitos estabelecimentos que reco-
mendam.

Por seu turno, o presidente da
Junta de Freguesia de Santa Maria
Maior aplaude a medida da camara.
“Sempre me bati por isso”, afirma
Miguel Coelho, sublinhando que “ha
ano e meio” que tenta convencer o
municipio da necessidade de apertar
as regras para travar o “pesadelo” em
que vivem os moradores. Agora, “é
preciso fiscalizar”, avisa o autarca
socialista.

Passeio
maritimo
vai ser
aumentado

Oeiras
ClaudiaCarvalho Silva

As obras de extensdo do Passeio
Maritimo de Oeiras arrancama 9 de
Novembro e terdo a duracio de 360
dias. O novo segmento tem quase
dois quilémetros, esta orcado em
cerca de 2,5 milhoes de euros e fara
aligagao entre a Baia dos Golfinhos,
em Caxias, e a Praia da Cruz Que-
brada, perto do Parque Desportivo
do Jamor. Esta € a terceira fase do
projecto do Passeio Maritimo de Oei-
ras, que compreende a construgao
de uma ciclovia e cujo objectivo final
€ “ligar toda a costa oeirense, de Oei-
ras a Algés”, explica a assessoria de
imprensa da Camara de Oeiras.

Esta empreitada corresponde ao
terceiro acrescento do passeio ma-
ritimo, que serd construido numa
extensio de 1990 metros, com o va-
lor de adjudicagio é de 2.535.088
euros. O trogo tera a largura mi-
nima de 7,5 metros, estando cin-
co metros destinados a circulacao
pedonal e os restantes 2,5 metros
reservados para a ciclovia. De acor-
do com a autarquia, um dos objecti-
vos da empreitada é criar uma zona
“aprazivel para actividades de lazer
e desporto”.

O passeio maritimo abrange, actu-
almente, 40% da frente ribeirinha.
No final desta obra, totalizara 5840
metros de extensio nio continuos,
pois existe uma interrup¢ao entre
Paco de Arcos e Caxias. Esta zona
ainda nao se encontra ligada, por-
que se encontra em “fase de estudo,
ja que se reveste de uma complexi-
dade maior”, afirma a assessora de
imprensa, acrescentando que a au-
tarquia espera conseguir, futuramen-
te, resolver esse problema.

A primeira fase deste percurso ri-
beirinho foi concluida em Abril de
2002, com a criacdo de um troco de
2300 metros, desde o Forte de Sao
Julido da Barra até a Praia de Santo
Amaro de Oeiras. A segunda fase,
acabada em 2009, teve o custo de
cinco milhes de euros e estabeleceu
aligagdo entre Santo Amaro de Oei-
ras e a Praia de Pago de Arcos, num
total de 1450 metros.

A razdo para as obras terem ini-
cio em Novembro esta relacionada
com o prazo do concurso publico.
A camara esclarece que “o processo
terminou ha pouco, pelo que s6 ago-
ra se podera avangar com a obra”.
Durante os 360 dias de duracao dos
trabalhos, o acesso da populagao ao
troco estara interdito. Texto editado
por José Anténio Cerejo
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por més até Margo.

Vi



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

3 de novembro de 2015

PUBLICO, TER3NOV 2015 | LOCAL |13

Maioria de esquerda rompe
com a direita em Faro
em defesa de um paraplégico

Algarve
IdalioRevez

Um jovem pretende
construir uma moradia
em zona REN. A oposicao
aprovou, mas o presidente
da camara foi para tribunal

Na Camara de Faro, os vereadores
da oposi¢ao (PS e CDU) — em maio-
ria no executivo — uniram-se contra
acoligagdo de direita para aprovar a
construgdo de uma casa em zona de
Reserva Ecolégica Nacional (REN),
destinada a um paraplégico. O pre-
sidente da camara, Rogério Baca-
Thau (PSD), derrotado, queixou-se
ao tribunal por considerar “nulo” o
acto administrativo, que teve pare-
cer técnico desfavoravel. As razoes
“humanitdrias” e o direito constitu-
cional a habitagao, invocados pelo
requerente, nao demoveram a coli-
gacdo de direita (PSD/CDS-PP/MPT/
PPM), que entendeu ter prioridade o
cumprimento dos regulamentos.

A pretensdo urbanistica — cons-
trucdo de uma moradia T2 em subs-
tituicdo de uma velha casa ja exis-
tente, com 31,18 metros quadrados
— viola, segundo pareceres técnicos,
o Plano Director Municipal (PDM).
0 requerente é Filipe Nascimento,
de 38 anos — um engenheiro que
ficou dependente de uma cadeira
de rodas em consequéncia de um
grave acidente de moto numa pro-
va de rali. O projecto destina-se a
construcao de uma casa, adaptada
a mobilidade reduzida, situada pro-
ximo da casa dos pais (com quem
vive hd dez anos, em Est6i), para
ter a necessaria ajuda em caso de
emergéncia.

Na reunifio de cimara, no final da
semana passada, o vereador do PS,
Paulo Neves, voltou d carga com este
assunto. O autarca, que foi cabeca
de lista nas tiltimas eleigoes, propos
que o municipio promova a limita-
¢ao da REN (independentemente
da revisdao do PDM, em curso ha
mais de um ano), uma vez que nao
se trata de caso tinico. “Nao pode-
mos estar aqui a deliberar como se
estivéssemos num jogo de faz-de-
conta”, disse. O que estd em causa,
justificou, nao é avaliar de forma
abstracta. Exemplificou: “Aprova-
mos a construcdo de um stand de
automoveis numa zona de pré-par-
que da ria Formosa, como base num
projecto que seria para observacao
de aves”. Mas ndo se ficou por aqui
nas dentncias. “Ha ainda aquela po-

cilga, licenciada depois de ter sido
declarada de interesse piiblico mu-
nicipal”, acrescentou.

Rogério Bacalhau concordou com
anecessidade de existir uma “revisio
das leis, nao apenas da REN mas tam-
bém da Reserva Agricola Nacional
(RAN) para adequar os instrumen-
tos de ordenamento do territorio as
novas exigéncias. “Nisso estamos do
mesmo lado, divergimos é na forma
dela chegar”, afirmou, referindo-se
ainda aos niicleos urbanos das ilhas-
barreira, cujo perimetro a oposicio
pretende ver delimitados sem que
tenha de esperar pela revisio de um
PDM, em vigor hd 20 anos.

A Camara de Faro, tal como a
maioria dos municipios algarvios,
nao usou da prerrogativa que lhe
confere a resolugao do Conselho de

31,18

O projecto prevé aconstruciao

deumamoradiaT2em
ituicdo d 1h

jaexistente, com 31,18 metros
quadrados

Ministros n.© 81/2012, para propor
ao Governo a delimitacio da REN.
Essa situagao, criticou Paulo Neves,
leva a apreciagio dos projectos de
uma “forma casuistica”. Por com-
paragdo com o projecto de Filipe
Nascimento, apontou outra situa-
¢do ambigua: “Numa propriedade,
situada ao lado desta [sitio das Pe-
reiras, Estoi] estd a ser construida
uma casa nova.” Por isso, questio-
nou os critérios técnicos ou cienti-
ficos que presidem a classificacao
desta parcela como pertencente a

REN. “Muitas das vezes é apenas a
grossura do trago do desenho no
mapa”, comentou. Rogério Baca-
lhau defendeu-se alegando que
ndo esta em causa a sua opiniao
pessoal, mas o cumprimento dos
regulamentos urbanisticos. “E uma
questdo de lei”, enfatizou. Nao foi
referido, mas ficou no ar o exemplo
de Macdrio Correia, que perdeu o
mandato na Camara de Faro por ter
licenciado obras contra o parecer
dos técnicos, quando era presiden-
te da Camara de Tavira.

Por seu lado, o vereador da CDU,
Anténio Mendonga apelou ao exe-
cutivo para que olhe as pareceres
técnicos com sentido critico. “Nao
me candidatei para ser burocrata”.
A este propésito puxou pelo pare-
cer, negativo, emitido pela direcgdo
regional da cultura, acerca de uma
construcio na zona velha da cidade,
que estava na ordem de trabalhos.

O presidente da camara reco-
nheceu ser “inconclusivo” o juizo
de valor, atendendo a forma como
estava redigido. Por isso, mandou
o assunto baixar a reapreciacao.
No processo de Filipe Nascimento,
aquando da votagao em 12 de Mar¢o
de 2015, quando a oposicao fez valer
aforca damaioria, o autarca comu-
nista declarou que votava favoravel-
mente, dado a “excepcionalidade do
requerente, associada ao facto de
nédo estar em causa qualquer interes-
se piiblico relevante”. O advogado
José Morais, em defesa do cliente,
resumiu: a queixa sobre um acto
que se afigura nulo ao presidente
da camara resultou do “facto de nao
ter conseguido impor a sua vontade
[a oposicao]”. O conflito aguarda jul-
gamento no Tribunal Administrativo
e Fiscal de Loulé.

O novo edificio

de habitacaono
Cinema Europa vai
dar tecto a cultura

Lishoa
Claudia Garvalno Silva

A construc¢ao de um espaco
cultural com biblioteca no
prédio foi financiada pelo
Orcamento Participativo. O
espaco inaugura-se em 2016

0 novo edificio do Cinema Europa —
agora dedicado a habitacio depois de
o antigo ter sido demolido em 2010

terd no seu piso térreo uma area
cultural que integrara uma bibliote-
ca eumasala polivalente. Este novo
local pretende servir a populacio e
“preservar a memoria do Cinema
Europa do ponto de vista cultural”,
refere Pedro Cegonho, presidente
da Junta de Freguesia de Campo de
Ourique. O protocolo de delegacio
de competéncias para a utilizacio do
espaco foi assinado ontem.

A assinatura do protocolo passa
agestdo do espaco para a Junta de
Freguesia de Campo de Ourique e
serve como contratualizacio parare-
alizar a obra de instalacio do espago
cultural. O protocolo foi assinado no
Edificio Cinema Europa, que ficano
gaveto da Rua Francisco Metrass e da
Rua Almeida e Sousa. Estiveram pre-
sentes o presidente da Camara de Lis-
boa, Fernando Medina, e a vereadora
da cultura, Catarina Vaz Pinto.

“Nesta zona ndo ha nenhuma bi-
blioteca que sirva a populacao”, afir-
ma Pedro Cegonho, acrescentando
que existe uma grande comunidade
escolar nas redondezas e uma grande
parte da populacio esta reformada,
razao que torna este equipamento
uma mais-valia. “O principal objecti-
vo € que todos possam usufruir deste
espaco”, acrescenta.

O presidente da junta explica
que a biblioteca sera “a dncora do
projecto”, pretendendo-se que seja
“moderna, com acesso a novas tec-
nologias”, com wi-fi publico, uma
zona de estar, um espaco de leitura
para adultos e outro para criancas.
O espago também tera uma sala po-
livalente com uma “estrutura muito
flexivel para programas de tipologias
diferentes”, refere o autarca. “Pode
albergar uma exposicio de pintura,
concertos, actividades de formagao
©ou mesmo uma reuniao de condomi-
nios se ndo tiverem espago onde reu-
nir-se”, exemplifica. O equipamento
serd inaugurado em 2016.

0 Cinema Europa foi projectado
pelo arquitecto Raul Martins e inau-
gurado no final de 1930. Encerrou
passado pouco tempo e em 1936 € re-

Aesculturade baixo-relevo de
Euclides Vazfoi mantida

aberto depois de uma remodelacio
do arquitecto José Carlos Silva.

Em 1958, o edificio ¢ demolido e é
construido no mesmo local 0 novo
Cinema Europa, inaugurado em 1966
com projecto de Antero Ferreira e
escultura de baixo-relevo da deusa
Europa do escultor Euclides Vaz.
Nesta altura, funcionou como cine-
ma, mas também como estiidio para
concursos televisivos.

Fechou portas em 1981, mas s6 em
2004 se fez a desafectagio do espa-
¢o. Em 2010, foi demolido e no seu
lugar é construido um novo edificio
de habitacao, a cargo da construto-
ra Granvale, que manteve a figura
de baixo-relevo na fachada do edi-
ficio. O piso térreo foi adquirido em
Dezembro de 2013 pela Camara de
Lisboa, um processo feito no ambi-
to de licenciamento no valor de 1,4
milhoes de euros.

0 movimento civico SOS Cinema
Europa surge em 2005, mobilizado
com o objectivo de criar um equipa-
mento cultural no rés-do-chio do no-
vo edificio. O grupo apresentou uma
proposta ao Orgamento Participativo
de 2009/2010 da CML, tendo sido a
segunda proposta mais votada.

Foi atribuida uma verba de 690 mil
euros para a concretizagao do pro-
jecto: 498 mil servirdo paraa obra de
execucdo e 176 mil para a aquisi¢io
de bens méveis e de mais de 8000
livros. Qualquer valor restante sera
utilizado na compra de mais livros.

0O grupo SOS Cinema Europa aju-
dara na gestao do plano cultural.
Apesar de ainda nio haver um plano
de actividades definido, o presiden-
te da junta acredita que vao conse-
guir apresentar “uma grande oferta
cultural”. Texto editado por Ana
Fernandes

Vil
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ai passar paraa suaterceira casanacidade

gaFeiraPopularvaiparaCarnite

nais informagao e alertam para impactos na zona

nomeadamente em termos

de transito e de ruido. A esse
respeito, o autarca lembra que a
nova feira popular sera “um foco
gerador de ruido” e ira implicar
um acréscimo do trafego
automovel na zona.

Também Antonio Proa, do
PSD, se diz “preocupado” com
o impacto que a instalagdo da
feira popular tera no territério.
“E preciso saber que cuidados

pergunta, defendendo

ainda a urgéncia de haver
esclarecimentos sobre qual &
oinvestimento que a camara
preveé fazer neste projecto e
sobre o prazo em que se propée
concretiza-lo.

Anténio Proa da ainda nota
de “alguma insatisfagéo” pelo
facto de Fernando Medina
ter “sonegado informagao
aos 6rgaos do municipio” e

havera com os moradores”, frisa,
sublinhando a necessidade de
se compatibilizar a instalagéo do
novo equipamento com o seu
“descanso”.

O autarca quer também
perceber “que estudos foram
feitos”. “Isto € apenas uma ideia
ou é uma ideia consistente?”,

ter escolhido anunciar a hova
localizagéo da feira popular

em conferéncia de imprensa.
“Em qualquer caso, é uma

boa noticia, que infelizmente
demorou muito”, conclui,
lamentando que nao tenha sido
ainda encontrada uma solugado
para o Parque Mayer. LB.

“Oregresso da
feira popular é

o sonho de muitos
e muitos lisboetas”

Fernando Medina
Presidente da CML

Em Portugal, ndo ha montanhas-russas
nem parques de diversoes depois do Verao

Claudia Garvalho Silva

Portugal € o tinico pais europeu que
ndo tem montanha-russa em funcio-
namento. A tinica que existe a nivel
nacional esta no Aquashow, um par-
que aquatico no Algarve, que sé abre
durante a época balnear. Apesar de
existirem muitos parques aquaticos,
nao existem solugdes para quem pro-
cure um parque de diversoes perto
da capital ou fora dos meses de Ve-
rdo. Asolugio mais vidvel acaba por
ser deslocar-se a um dos parques de
atracgoes em Espanha. Luis Fernan-
des, presidente da APED (Associacao
Portuguesa de Empresas de Diver-
530), diz que a razdo para a falta de
espacos de diversdo em Portugal pas-
sa pela falta de apoios.

Nesta altura, “niao ha nenhuma
me ha-russa em funcic 3
afirma Luis Gongalves. As empresas
de diversio tém de pagar impostos,
com o valor do IVA a 23%, e tém de
pagar a renda do espago por metro
quadrado. “Cada camara pede o que
quer, o problema em Portugal é que
ndo ha uma politica central de regu-
lacao”, afirma, explicando que algu-
mas autarquias pedem trés a quatro
euros por metro quadrado quando
uma montanha-russa pode chegar
a ter dois mil metros quadrados.

0 tempo também é contabilizado
e pago. As montanhas-russas ficam
durante cerca de um més no local e o
processo de montagem demora uma
semana e o de desmontagem outra.
Aisto, junta-se o valor da aquisi¢a
do equipamento (que pode variar en-
tre 0s 700 mil e 0 milhdo de euros),
as despesas de manutencdo e a falta
de apoios.

Em Portugal, sob a designacio
“parques de diversdes”, surgem va-
rios parques mas s6 um tematracgoes
do género da Feira Popular e dos par-
ques internacionais, embora grande
parte das atraccoes seja dedicada a
criangas e ndo haja nenhuma monta-
nha-russa. £ Magikland, o sucessor
da Bracalandia, agora localizado em
Penafiel. E o tinico parque de diver-
soes fixo e ndo aquatico em Portugal,
mas encerra de Outubro a Fevereiro.

A tnica montanha-russa de Portu-
gal, ado Aquashow, foi considerada a
maior da Europa até ser ultrapassada

por uma dinamarquesa em 2014. O
parque aqudatico sé esta aberto nos
meses de Verdo e encerra de Outu-
bro a Abril.

Existem pelo menos doze parques
aquaticos em Portugal, em oposi¢cio
aum tinico parque de diversao. Luis
Fernandes explica que isto aconte-
ce pois os parques de diversoes ndo
recebem qualquer tipo de apoio. De
qualquer modo, explica que o que o
assusta “ndo € o investimento, mas a
sobrevivéncia num mercado de ex-
ploragao e burocracia”.

Com o antncio da reabertura da
Feira Popular de Lisboa em Carni-
de, Luis Fernandes espera que “seja
desta” que a feira sobreviva. Acredi-
ta que Portugal tem capacidade de
resposta para ocupar estes terrenos
“com ajuda de um controlo publico
€nao so privado”.

O presidente da associagdo diz
que, apesar de “nenhuma empresa
ter capital de rentabilidade sozinha”,
no caso da Feira Popular, o negocio
& possivel se for dividido por varias
entidades. E afirma que nas duas
principais cidades portuguesas, a
existéncia de parques de diverses

e de montanhas russas seria uma
opc¢do “sustentavel”.

“Nao significamos nem 1% no mer-
cado europeu de diversoes”, refere
Luis Fernandes, acrescentando que
1108 OULTOS paises europeus existem
ajudas e nalguns paises os empresa-
rios sdo auxiliados em “mais de 30%
do capital”.

Para quem procura parques de di-
versoes em Portugal nesta época do
ano, “nao ha alternativa”, afirma o
responsavel. Ou se opta pelas feiras
tradicionais, que ocorrem mais no
Verdo, ou a 0p¢ao mais perto fica em
Espanha.

Na infografia nesta pagina, foram
excluidos os parques aquaticos e de
actividades radicais espanhéis, am-
bos existentes em niimero superior
a0s portugueses. Em contraste com o
tnico parque de diversao portugués,
existem nove em Espanha e todos
com montanhas-russas. E um valor
desproporcional mesmo tendo em
conta as diferentes dimensoes dos
paises. S6 em Barcelona existem dois
parques de diversdes; em Lisboa e no
Porto, zero. Texto editado por Ana
Fernandes
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Moradores contra demolicoes mas
camara diz que é o que tem de ser feito

As habitacoes da Fonte da Telha serdo demolidas para que seja feita uma reordenacao do territorio, uma

decisdo que esta a gerar protestos entre moradores e comerciantes. Serao realojados, garante a autarquia

Fonte daTelha
Claudia Carvalho Silva

Grande parte dos edificios da Fon-
te da Telha sera demolida para que
possa haver uma requalificacdo ur-
banistica daquela zona. De acordo
com documentos divulgados pela
Camara de Almada, o principal pro-
blema destas habita¢des tem que
ver com “a instabilidade da arriba
fossil e a proximidade do mar”. Os
moradores e comerciantes da Fonte
da Telha ndo estao satisfeitos com a
decisdo e nao querem perder as su-
as casas e estabelecimentos comer-
ciais. Ontem, a Cimara de Almada
anunciou em nota de imprensa que
compreende as preocupacoes dos
habitantes, mas garante que estes
“muito beneficiardo com a melhoria
das condicoes gerais” do territério
na Fonte da Telha.

Sao cerca de 400 pessoas que mo-
ram nas habitactes cuja demolicao
estd prevista no plano de pormenor
da Fonte da Telha. A camara subli-
nha que se trata de uma proposta
“em fase de apreciacio e discussao
publica”, em que podem ser feitas
alteracoes de modo a incluir “con-
tributos relevantes”.

Neste plano de pormenor esta
previsto o realojamento dos mo-
radores, mas também a reconstru-
¢do de alguns dos estabelecimentos
comerciais em locais apropriados,
em conformidade com o plano de
ordenamento da orla costeira Sintra-
Sado. O futuro local de alojamento
que sera feito na Fonte da Telha tera
como destinatarios a “comunidade
piscatoria pré-existente” e prevé a
construcao de 70 casas. Todos os
que ndo se enquadrem nesta cate-
goria serdo realojados fora da area
de intervengio, em habitacoes mu-
nicipais.

Para quem queira manifestar a
sua opinido sobre o plano de por-
menor, havera uma sessao publica
que se realizara hoje, as 21h, no Au-
ditorio Costa da Caparica, dentro
do Centro Comercial O Pescador.
Nesta reuniao sera apresentada e
discutida a proposta de plano de
pormenor da Fonte da Telha, cuja
fase de discussao termina a12 de No-
vembro, data correspondente aos
90 dias depois da sua divulgacdo em
Didrio da Repriblica.

Os moradores vio aproveitar es-

)

S bty X «

Ofuturolocal d na F daTelhatera lestinatariosa idade pi: oriapré eprevé70

Sﬁo cerca de sido construidos cumprindo as in-  parcela do territorio “ndo serve os  16metros, corresponde a uma area
dicagoes do plano de ordenamento  reais interesses dos residentes, dos ~ “urbanisticamente desqualificada e

400 pessoas da orla costeira de Sintra-Sado. Os ~ comerciantes e dos pescadores”.  paisagisticamente degradada”, para
outros sete locais de comércio, entre A autarquia afirma a sua deter-  além das condicdes instiveis do mar

que,m(n:am n:_ls os quais o Retiro dos Pescadores, minacio em assegurar a “conserva- e da arriba.

hablta(;oes cuja serdo demolidos e reconstruidosem  ¢do do valioso patriménio humano, 0 projecto estd orcado num to-

demoli‘;ﬁ() estl‘l zonas mais altas, de modo a evitar  cultural e econémico ali existente”, tal de 29,5 milhdes de euros e s6

- problemas devido a instabilidade  sendo para isso necessaria a “cria-  as demolicoes terdo um custo de

previstano plano desta zona litoral. ¢éo de condicdes para queno futu- 3,9 milhdes. Para as expropriagoes

de porm enor da Entre os principais objectivos des-  ro a comunidade se possa manter  dos terrenos (onde sera construido
te plano de pormenor, que temuma  junta”. O plano de pormenor ante- o novo nticleo urbano) estao reser-

Fonte da Telha area de intervengio de 85 hectares, cipa a construgio de uma “malha

ta fase de discussdo publica para
contestarem as demoli¢des. Tem
havido alguma indignacao devido
aautorizagao da permanéncia de al-
guns estabelecimentos comerciais,
mesmo estando mais perto da linha
do mar.

Esses trés servicos de apoio a praia
— o Bambu Bar, o Rampa e o Lareira
—ndo serdo demolidos por ja terem

esta também o reordenamento da
circulagio viaria, a qualificagdo
do perimetro urbano, a criacdo de
espacos de estacionamento, a defi-
nigao da localizagao dos apoios de
praia e a renaturalizagdo do espago
entre a arriba e o cordao dunar.
Através do seu departamento de
comunicacdo, a Camara de Alma-
da diz compreender as preocupa-
¢oes dos moradores, mas reitera que
aauséncia de intervencio naquela

urbana qualificada, adequada ao
realojamento da comunidade pis-
catoria residente e a valorizacao da
respectiva actividade”.

De acordo com os termos de refe-
réncia do plano de pormenor, a area
da zona da Fonte da Telha foi “objec-
to de uma ocupacdo urbana ilegal”,
maioritariamente nas décadas de 70
€80. Segundo o mesmo documento,
este “aglomerado de edificagoes”,
quese estende por cerca de dois qui-

vados outros 3,9 milhdes de euros
e o realojamento fora da Fonte da
Telha custara 2,7 milhdes. A fase de
edificacdo, que prevé a constru¢cao
de uma igreja e de uma escola de
desportos nauticos, esta avaliada
em 8,2 milhdes de euros. Ja a rena-
turalizacio terd um custo de 1,6 mi-
1hoes e permitird a recuperacio do
sistema dunar através da plantacao
de espécies que permitem reter as
areias. Texto editado por AnaFer-
nandes
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Reaver concessao

daagua custa

87 milhoes de euros
a Camarade Barcelos

Autarquias
SamuelSilva

Autarquia aprovou “acordo
de principio” com privados
por um valor que é menos
de metade da clausula de
resgate do contrato original

A Camara de Barcelos vai ter que
pagar, até ao proximo més de Ja-
neiro, 87 milhées de euros ao con-
sércio privado que gere a agua e sa-
neamento no concelho, de modo a
reaver a propriedade da rede con-
cessionada em 2004. A verba acor-
dada representa menos de metade
da clausula de resgate do contrato
original e da indemnizagao para o
reequilibrio financeiro da empresa
que a autarquia tinha sido obrigada
a pagar por decisdo judicial. Nao é
ainda o ponto final na polémica,
mas o presidente do municipio,
Miguel Costa Gomes, acredita que
abriu “um caminho” para resolver
o problema.

O acordo entre a autarquia e o
consorcio privado, detido a 75%
pela AGS — uma empresa que per-
tencia ao grupo Somague mas foi
vendida no ano passado a uma fir-
ma japonesa - recebeu “luz verde”
dos vereadores do executivo muni-
cipal de Barcelos, numa reuniao ex-
traordinaria que se realizou ontem.
Este entendimento tem ainda que
ser validado pela assembleia muni-
cipal e receber visto prévio do Tri-
bunal de Contas, antes de poder ser
concretizado.

A camara sabe, no entanto, que
vai precisar de recorrer a banca pa-
ra cumprir este acordo. Na reuniao
de ontem foi igualmente aprovado o
recurso a um empréstimo bancario
por um periodo de 20 anos. Essa
serd a unica forma de a autarquia
conseguir cumprir o pagamento dos
87 milhoes de euros ao consorcio
privado que ainda detém a conces-
sdo da Aguas de Barcelos. A cimara
barcelense tem um or¢amento para
2016 de pouco mais de 60 milhdes
de euros e receitas proprias anuais
volta dos 50 milhdes de euros.

Numa conferéncia de impren-
sa apos a reunido do executivo, o
presidente da camara valorizou o
acordo alcangado. “Aquilo que se
conseguiu sio valores substancial-
mente mais baixos do que aquilo
que foram as sentencas judiciais”,
defende Miguel Costa Gomes.

O contrato de concessdo da dgua
e saneamento de Barcelos tinha

uma clausula de resgate de 190 mi-
lhoes de euros. Quando a empresa
privada deu inicio a um processo
de indemnizacio para reequilibrio
econdémico-financeiro da conces-
sdo — evocando as perdas geradas
pelo facto de nio terem sido cum-
pridas as estimativas de consumo
que constavam do acordo original
— um tribunal arbitral obrigou o
municipio a pagar 172 milhdes de
euros ao concessionario. A deci-
sao foi entretanto confirmada pelo
Tribunal Central Administrativo do
Norte. Neste momento, esta ainda
em apreciagdo no Supremo Tribu-
nal Administrativo um recurso da
autarquia. “Mesmo que o contrato
fosse eventualmente considerado
nulo, arede nunca seria entregue ao
municipio a custo zero”, esclarece
também Costa Gomes. A autarquia
teria sempre que indemnizar o pri-
vado pelos investimentos feitos na
rede de agua e saneamento desde
2004. Um valor que, de acordo com
o presidente da cimara barcelense,
estd acima dos 87 milhdes de euros
agora acertados.

A Aguas de Barcelos tem a con-
cessdo da agua e saneamento no
concelho desde 2004 — num acordo
assinado pelo executivo municipal
entio liderado pelo social-democra-
ta Fernando Reis. Entretanto, uma
inspec¢do da IGAL (Inspecgao-Geral
da Administragao Local), de 2011,
detectou ilicitos de natureza admi-
nistrativa, contra-ordenacional e
criminal por parte do anterior pre-
sidente e da técnica da autarquia
Perfeita Fernandes. O resultado
da inspeccio foi remetido para o
DCIAP, que abriu um processo-cri-
me para averiguar suspeitas de cri-
mes de falsificacao de documentos,
trafico de influéncias, participacao
econdmica em negocio e corrupgao
passiva em acto ilicito.

4 N

Concesséo atribuidaem 2004

S$a0 41 as autarquias
que mais se preocupam
com as familias

Observatario

Claudia Carvalho Silva
Ha 32 municipios que ha
trés anos consecutivos
se destacam no apoio as
familias. E por isso vao
hastear uma bandeira

As camaras de Cascais, Braga e Vila
de Rei sio algumas das autarquias
que se destacam pela tomada de me-
didas que facilitam a vida as familias
que vivem nos seus concelhos. Em
Vila de Rei, por exemplo, ha umarre-
de de transporte gratuito para toda
a populagio e o jardim-de-infancia
também € gratis, assim como o ATL.
Em Braga, ha uma tarifa familiar de
agua, oferta de material escolar e
passes gratuitos para todos os estu-
dantes. Sio 41 os municipios portu-
gueses reconhecidos como “Autar-
quia Familiarmente Responsavel”,
uma distingdo atribuida pelo Obser-
vatorio de Autarquias Familiarmente
Responsaveis.

Nos inquéritos feitos pelo obser-
vatorio as autarquias sdo “avaliadas
todas as politicas familiares do mu-
nicipio” e nio s6 aquelas destinadas
a agregados carenciados ou nume-
rosos, explica Isabel Paula Santos,
coordenadora do observatério.

O Observatério foi criado em
2008, pela Associagdo Portuguesa
de Familias Numerosas (APFN), de
formaa dar resposta a todas as fami-
lias e ndo s6 aquelas com mais de trés
filhos. O objectivo do observatério
€ acompanhar, divulgar e galardoar
as melhores praticas das autarquias
portuguesas no que toca a respon-
sabilidade familiar. Apesar de a en-
trega dos prémios so ser feita a 18 de
Novembro, na Associacdo Nacional
dos Municipios em Coimbra — uma
das autarquias galardoadas —, os ven-
cedores foram anunciados ontem,
na sede da Associagio Portuguesa
de Familias Numerosas. Os 41 mu-
nicipios receberdo uma bandeira
verde de autarquia familiarmente
responsavel.

Entre as autarquias distinguidas,
as que se destacam ha mais tempo
sd0 as de Agueda, Montijo, Coimbra,
Sintra, Vila Real de Santo Anténio,
Torres Novas, Vila de Rei, Pévoa de
Lanhoso, Santarém, Torres Vedras e
Vila Franca de Xira. Ana Cid Goncal-
ves, secretdria-geral da AFPN, realca
que nos municipios galardoados se
nota que “o esforco permanece e
que existem sempre propostas ino-
vadoras”.

Municipioscom
melhores medidas
paraasfamilias

Autarquias premiadas:

Fonte. Observatdne d
Familarmerte Resoonsa

ASOUICS

Isabel Paula Santos exemplifica
que existem 44 autarquias com ban-
cas de troca de manuais escolares e
varias estdo a aplicar descontos no
IMI para familias numerosas — em
Macao chega aos 50% para quem tem
trés ou mais filhos. Em alguns mu-
nicipios existe um “bilhete familia”
jpara transportes ou para actividades
culturais em que se paga um valor
fixo mensal independentemente do
niimero de pessoas que constituem o
agregado familiar. “Sao medidas que
ndo custam muito as autarquias, mas
que fazem toda a diferenca para as
familias”, refere a coordenadora do
observatorio.

Os inquéritos foram preenchidos
por 104 autarquias, entre Marco e
Maio de 2015. O preenchimento é fei-
to online e ndo ¢ obrigatério, dai que
aassociacdo nao tenha dados sobre
as politicas destinadas as familias de
todas as autarquias portuguesas.

A coordenadora do observatério
refere que “as autarquias que parti-
cipam tém dado um feedback extre-
mamente positivo e afirmam que o
inquérito acaba por ser um instru-

mento de diagnéstico interno”. A
partir das respostas, sao analisadas
as politicas em 11 dreas, como 0 apoio
amaternidade e paternidade, servi-
¢os basicos, habita¢do e urbanismo,
transportes e as medidas de concilia-
¢ao entre trabalho e familia.

Uma questao de justica

A “necessidade de remover as pena-
lizagdes” aplicadas a familias através
de certas taxas, sem existir uma con-
sideracdo pelo niimero de elementos
do agregado familiar, é um dos pro-
blemas que o observatério considera
cruciais. “Ha pessoas que deixam de
ter acesso a bens necessarios pelo
seu custo”, refere Isabel Paula San-
tos, realcando que o pre¢o de um
bem acaba por ser multiplicado pelo
nimero de pessoas do agregado sem
que haja uma capitagao do salario
dos progenitores.

A tarifa da 4gua e o IMI (Imposto
Municipal sobre Iméveis) sdo exem-
plos desta “penaliza¢do pelo mes-
mo consumo per capita”. No caso da
4gua, uma familia com seis elemen-
tos pagard uma taxa mais elevada do
que uma familia com duas pessoas,
mesmo que o consumo individual se-
jaomesmo, porque se considera um
luxo 0 consumo de dgua em excesso
apartir de uma determinada quanti-
dade numa mesma habitagao.

F esta a razdo para que a Associa-
¢ao Portuguesa das Familias Nume-
rosas defenda a criagao de uma tarifa
familiar da dgua, como existe na Ca-
mara Municipal de Braga e em outras
139 autarquias, ainda que poucas te-
nham medidas semelhantes para os
residuos solidos. Ana Cid Goncalves
afirma que “nao se trata de beneficiar
as familias, mas de uma questao de
equidade e justica”.

De acordo com os dados da APFN,
quatro em cada 100 familias portu-
guesas sio numerosas (com trés ou
mais filhos). A média entre estas fa-
milias é de trés filhos, mas ha quem
ultrapasse largamente este niimero:
a camped registada pela associagdo
€ constituida por 17 filhos. Ana Cid
Gongalves conta que existe “um pre-
conceito em relagdo as familias nu-
merosas, por se considerar que sio
ora muito pobres, ora muito ricas”,
e que tem de haver um processo de
“desmistificacdo” numa altura em
que a baixa taxa de natalidade em
Portugal € muito preocupante.

Ana Cid Goncalves acredita que “as
medidas mais eficazes sao as que sa0
construidas para um ciclo de vida”
e nao as que se focam unicamente
no nascimento. Texto editado por
AnaFernandes
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Sa0 41 as autarquias
que mais se preocupam
com as familias

Observatorio

Claudia Carvalho Silva
H4 32 municipios que ha
trés anos consecutivos
se destacam no apoio as
familias. E por isso vao
hastear uma bandeira

As camaras de Cascais, Braga e Vila
de Rei sdo algumas das autarquias
que se destacam pela tomada de me-
didas que facilitam a vida as familias
que vivem nos seus concelhos. Em
Vila de Rei, por exemplo, hd umare-
de de transporte gratuito para toda
a populagio e o jardim-de-infancia
também é gratis, assim como o ATL.
Em Braga, ha uma tarifa familiar de
agua, oferta de material escolar e
passes gratuitos para todos os estu-
dantes. Sdo 41 os municipios portu-
gueses reconhecidos como “Autar-
quia Familiarmente Responsavel”,
uma distingdo atribuida pelo Obser-
vatorio de Autarquias Familiarmente
Responsaveis.

Nos inquéritos feitos pelo obser-
vatério as autarquias sdo “avaliadas
todas as politicas familiares do mu-
nicipio” e ndo s6 aquelas destinadas
a agregados carenciados ou nume-
rosos, explica Isabel Paula Santos,
coordenadora do observatério.

O Observatério foi criado em
2008, pela Associagdo Portuguesa
de Familias Numerosas (APFN), de
formaa dar resposta a todas as fami-
lias e ndo s6 aquelas com mais de trés
filhos. O objectivo do observatério
€ acompanhar, divulgar e galardoar
as melhores praticas das autarquias
portuguesas no que toca a respon-
sabilidade familiar. Apesar de a en-
trega dos prémios so ser feita a 18 de
, na Associacio Nacional
0s em Coimbra — uma
das autarquias galardoadas —, os ven-
cedores foram anunciados ontem,
na sede da Associacio Portuguesa
de Familias Numerosas. Os 41 mu-
nicipios receberdo uma bandeira
verde de autarquia familiarmente
responsavel.

Entre as autarquias distinguidas,
as que se destacam ha mais tempo
sdo as de Agueda, Montijo, Coimbra,
Sintra, Vila Real de Santo Anténio,
Torres Novas, Vila de Rei, Pévoa de
Lanhoso, Santarém, Torres Vedras e
Vila Franca de Xira. Ana Cid Goncal-
ves, secretdria-geral da AFPN, realca
que nos municipios galardoados se
nota que “o esfor¢o permanece e
que existem sempre propostas ino-
vadoras”.

Municipioscom
melhoresmedidas
paraasfamilias

Autarquias

Ny

Fonte O
Fariiamerts

Isabel Paula Santos exemplifica
que existem 44 autarquias com ban-
cas de troca de manuais escolares e
varias estio a aplicar descontos no
IMI para familias numerosas — em
Macao chega aos 50% para quem tem
trés ou mais filhos. Em alguns mu-
nicipios existe um “bilhete familia”
para transportes ou para actividades
culturais em que se paga um valor
fixo mensal independentemente do
niimero de pessoas que constituem o
agregado familiar. “Sao medidas que
ndo custam muito as autarquias, mas
que fazem toda a diferenca para as
familias”, refere a coordenadora do
observatério.

0Os inquéritos foram preenchidos
por 104 autarquias, entre Marco e
Maio de 2015. O preenchimento é fei-
to online e nao € obrigatério, dai que
a associagdo nao tenha dados sobre
as politicas destinadas as familias de
todas as autarquias portuguesas.

A coordenadora do observatério
refere que “as autarquias que parti-
cipam tém dado um feedback extre-
mamente positivo e afirmam que o
inquérito acaba por ser um instru-

mento de diagnéstico interno”. A
partir das respostas, sao analisadas
as politicas em 11 areas, como o0 apoio
amaternidade e paternidade, servi-
¢os basicos, habita¢ao e urbanismo,
transportes e as medidas de concilia-
¢do entre trabalho e familia.

Uma questdo de justica

A “necessidade de remover as pena-
lizages” aplicadas a familias através
de certas taxas, sem existir uma con-
sideracio pelo niimero de elementos
do agregado familiar, € um dos pro-
blemas que o observatério considera
cruciais. “Ha pessoas que deixam de
ter acesso a bens necessarios pelo
seu custo”, refere Isabel Paula San-
tos, realcando que o pre¢o de um
bem acaba por ser multiplicado pelo
niimero de pessoas do agregado sem
que haja uma capita¢io do salario
dos progenitores.

A tarifa da dgua e o IMI (Imposto
Municipal sobre Iméveis) sdo exem-
plos desta “penalizagio pelo mes-
mo consumo per capita”. No caso da
agua, uma familia com seis elemen-
tos pagard uma taxa mais elevada do
que uma familia com duas pessoas,
mesmo que o consumo individual se-
jao mesmo, porque se considera um
luxo o consumo de dgua em excesso
a partir de uma determinada quanti-
dade numa mesma habitagao.

F esta a razdo para que a Associa-
¢do Portuguesa das Familias Nume-
rosas defenda a criagao de uma tarifa
familiar da dgua, como existe na Ca-
mara Municipal de Braga e em outras
139 autarquias, ainda que poucas te-
nham medidas semelhantes para os
residuos solidos. Ana Cid Goncalves
afirma que “nao se trata de beneficiar
as familias, mas de uma questdo de
equidade e justica”.

De acordo com os dados da APFN,
quatro em cada 100 familias portu-
guesas sao numerosas (com trés ou
mais filhos). A média entre estas fa-
milias é de trés filhos, mas ha quem
ultrapasse largamente este niimero:
a camped registada pela associagdo
€ constituida por 17 filhos. Ana Cid
Gongalves conta que existe “um pre-
conceito em relagdo as familias nu-
merosas, por se considerar que sio
ora muito pobres, ora muito ricas”,
e que tem de haver um processo de
“desmistificagdo” numa altura em
que a baixa taxa de natalidade em
Portugal é muito preocupante.

Ana Cid Gongalves acredita que “as
medidas mais eficazes sao as que sao
construidas para um ciclo de vida”
€ nao as que se focam unicamente
no nascimento. Texto editado por
AnaFernandes

Feira do Cavalo

Lusitano

junta-se afesta
de Sao Martinho

Golega

A 40.2 edi¢do da Feira Nacional do
Cavalo e a 17.2 Feira Internacional do
Cavalo Lusitano comegam hoje, na
Golega, distrito de Santarém, aliando
4 centendria e tipica Feira de S. Marti-
nho o desporto equestre e o negocio
de equinos.

Rui Medinas, presidente da Ca-
mara da Golegd, disse a Lusa que
o certame tem vindo a contar com
uma presenca crescente de visitan-
tes provenientes nao so de todo o
pais como de varios pontos do mun-
do. Além de turistas atraidos pelas
caracteristicas da Feira de S. Marti-
nho, que traz a vila o cheiro da cas-
tanha assada e da dgua-pé, tem sido
crescente o niimero de espectado-
res nas inliimeras provas equestres
e de compradores, em particular
interessados no cavalo puro-san-

gue lusitano, afirmou o autarca.

O certame, que decorre até dia
15, arranca hoje as 8h com o Con-
curso Nacional Especial de Saltos de
Obstaculos, realizando-se a tarde o
Concurso de Atrelagem Nacional
Prova de Ensino e a Taca de Portugal
de Equitacio de Trabalho — Prova
de Ensino.

Paraamanha estdo agendados, pa-
ra o Largo do Arneiro, Centro de Alto
Rendimento e Quinta da Labruja, o
Concurso de Resisténcia Equestre, a
Taca de Portugal de TREC (passeio) —
Prova de Orientagdo, Taga de Portu-
gal de Equitagdo de Trabalho — Prova
de Maneabilidade, a Gala Equestre
Sdo Martinho 2015 (a noite), o Con-
curso Nacional Especial de Saltos de
Obstaculos e o Concurso de Atrela-
gem Nacional - Prova de Maratona.

No dia 11, Dia de Sdo Martinho,
realiza-se o tradicional cortejo dos
Romeiros de Sdo Martinho.

CRIAGCAO

IMBENITE

TEATRO DA CORNUCOPIA
‘COMPANHIA DE TEATRO DE ALMADA

De William SHAKESPEARE
Tradugdo de Sophia de Mello BREYNER

O TEATRAO (COIMBRA}

TRES IRMAS

(MAKING OF)

A partir de Anton TCHECOV

Encenacéo de Marco Anténio RODRIGUES

wi2

COMPANHIA DE TEATRO DE ALMADA

O MANDARIM

A partir de Ega de QUEIROZ
Encenagéo de Teresa GAFEIRA
wiz

@ ot | sz ZARTES

Encenagéo de Luis Miguel CINTRA

Até 15 NOV
QUA e QUI // 20H00
SEXe SAB // 21H00
DOM // 16H00
Espago ATL disponivel

HOJE // 21H30
AMANHA // 21H30
DOM // 16H00

Conversa com o plblico
Amanh3 as 18H00

Espago ATL disponivel

11 a 22 NOV
SEX // 21H30

SAB // 16H00 e 21H30
DOM // 16H00
Espago ATL disponivel

Tel.: 21 273 93 60
www.ctalmada.pt

&
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Ajudas do Governo
nao chegaram
a0s comerciantes

Albufeira
ldalioRevez

A camara vai aprovar,

na proxima semana,

um fundo de trés milhoes
de euros, para realizar
obras priblicas

As promessas de ajuda do Gover-
no para minimizar os prejuizos da
cheia em Albufeira ndo chegaram
aos comerciantes. “F lamentavel,
as verbas dos trés fundos [aprova-
dos na quinta-feira, em Conselho de
Ministros] s6 se destinam a cobrir os
danos priblicos”, disse o presidente
da Associagio de Comerciantes de
Albufeira, Luis Alexandre, antes de
uma reunido com os deputados do
PS eleitos pelo Algarve. Quem accio-
nou os seguros — ¢ ha muitos empre-
sarios que ndo tinham cobertura de
riscos — estd a ficar perplexo com o
valor das indemnizac6es. Ao proprie-
tario de uma moto que custou cerca
de sete mil euros, exemplificou, “o
seguro ofereceu 150 euros”.

O montante dos danos ainda esta
a ser apurado, mas os trabalhos de
reparacdo das infra-estruturas pu-
blicas estio em curso. O vereador
da Camara de Albufeira Fernando
Anastacio (PS) adiantou que “existe
um consenso, a nivel partidario”,
para a criacio de um fundo muni-
cipal no valor de trés milhoes de
euros”. A deliberacio sera tomada
na reuniao de camara da proxima
semana. O representante da Asso-
ciagdo de Hotelaria, Restauracao
e Similares de Portugal (AHRESP),
Julio Arez, adiantou que, até 31 de
Dezembro, os empresarios poderao
recorrer a uma linha de crédito, dis-
ponibilizada pelo Turismo de Por-
tugal. Por seulado, o deputado José
Apolindrio comprometeu-se levar
as reivindicagdes dos empresarios
as entidades com poder de decisao
“para que as ajudas cheguem, tam-
bém, aos empresarios”. Além do Tu-
rismo de Portugal, o IAPMEI é outra
das entidades as quais se exige uma
intervengao no processo para que
haja um “plano de revitalizagdo das
actividades econ6micas”.

Luis Alexandre concorda com as
prioridades que foram definidas no
encontro, mas voltou a insistir na ne-
cessidade de corrigir o que foi mal
feito em termos urbanisticos. “As
obras da Polis foram uma calamida-
de”, enfatiza. O secretdrio de Estado
do Ambiente, Pedro Lemos, durante
avisita que fez ao local a meio da se-

Albufeirafoiatingida pelas
cheias hauma semana

mana, admitiu que Albufeira possa
vir a ser considerada como “zona de
risco de inundacdo”, juntando-se as
outras 27 localidades ja referenciadas
no pais, segundo uma lista elaborada
pela Agéncia Portuguesa do Ambien-
te (APA). Para que tal venha a suce-
der é necessirio proceder a estudos,
mas também algumas medidas pra-
ticas — criagdo de sistema de alarme
prévio, bem como “eventualmente,
arelocalizagdo de alguns estabele-
cimentos que estejam em zona de
risco”, adiantou. A artéria que hoje
se designa por Avenida da Liberdade
— uma das mais atingidas — era no
passado recente uma ribeira.

A norte da rotunda das Desco-
bertas, a camara construiu, ha seis
anos, um passeio ribeirinho, trans-
formando uma linha d’agua num
tunel de cimento. Na altura, a entao
presidente da Administracio da Re-
gido Hidrografica (ARH), Valentina
Calixto, mandou embargar as obras
por falta de licenciamento. Em causa,
detectou a dirigente regional (actual
directora do Parque Natural da Ria
Formosa), estava o risco das cheias. A
obra, adjudicada por 7,25 milhdes de
euros, disse, poderia “vir a agravar
asituacio de inundagoes, que suce-
dem com frequéncia na Baixa da ci-
dade”. A previsdo confirmou-se no
fim-de-semana passado. O entao pre-
sidente da camara, Desidério Silva
(actual presidente da Regido de Tu-
rismo do Algarve), defendeu a obra
como estruturante para o desenvol-
vimento do concelho e para turismo.
Além disso, aludiu, “a dgua da ribeira
nao tinha qualidade e alinha d’agua
estava transformada numa lixeira”.
Nesse caso, respondeu Valentina Ca-
lixto, “o que se deve fazer é tratar a
dgua, ndo € entubar [a ribeira]”.

Universidade
sénior foi
para o centro
comercial

Lishoa
Claudia Carvalho Silva

0 Picoas Plaza recebe

nao s6 a Unati mas
também uma delegacao

da autarquia e um gabinete
de enfermagem

AUniversidade das Avenidas Novas
para a Terceira Idade (Unanti) mu-
dou de casa e esta, desde ontem,
instalada num centro comercial, o
Picoas Plaza, na Rua Tomas Ribeiro,
em Lisboa.

A Unanti foi lancada em 2014 e
encontrava-se sediada na Rua Filipe
Folque. A mudanca de instalagdes
deve-se ao facto de o antigo espago
nao reunir “as condigoes necessa-
rias”, de acordo com o presidente
da Junta das Avenidas Novas, Daniel
Gongalves. “Nio foi facil encontrar
o lugar certo”, acrescenta, expli-
cando que o conseguiram “porque
amotivacao é imensa”.

Este ano, ja se inscreveram mais
de 120 pessoas e as aulas comeca-
ram a 12 de Outubro.

0 preco da inscri¢do individual
éde 70 euros anuais, mas um casal
que se inscreva em conjunto paga
apenas 90 euros por ano. Os alunos
podem inscrever-se em seis cadei-
ras anuais (praticas ou teéricas).

Nesta universidade destinada aos
mais velhos, os estudantes podem
escolher de entre 42 cursos como
pintura, acordeao, ioga, ciéncias da
terra, dangas de saldo ou histéria de
arte. Podem ainda aprender cinco
linguas: alemao, inglés, italiano,
francés ou espanhol.

Para além deste equipamento,
o primeiro piso do Picoas Plaza
acolhera também outras duas va-
léncias da junta de freguesia: uma
delegacdo da autarquia com balcdo
de atendimento e um gabinete de
enfermagem.

Em breve abrird “um gabinete
de estomatologia e um gabine-
te de clinica geral”, revela Daniel
Gongalves.

Para o presidente da junta, com
estas mudangas o local retine num
“linico espaco o acesso a valéncias
fundamentais” destinadas a popu-
lagdo da freguesia de Avenidas No-
vas.

Na inauguracio estiveram pre-
sentes, além do presidente da jun-
ta, dois dos embaixadores da uni-
versidade: o actor Octdvio de Ma-
tos e a escritora Alice Vieira. Texto
editado por Ana Fernandes

JAMIE

OLIVER
DFCLARA
GUERRA
AD AGUGAR

Leia também em:
publico.pt/revista2
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Almodovar
consegue
aprovar
orcamento

Alentejo
CarlosDias

Depois de um primeiro
chumbo, PS e PSD
entenderam-se e 0
documento passou

Depois do contencioso aberto com
o “chumbo” do Or¢amento e das
Grandes Opcdes do Plano para
2016 pelo executivo municipal de
Almodédvar em 30 de Outubro, as
organizacdes do PS e do PSD alcan-
¢aram o consenso minimo para os
documentos serem aprovados na
reunido extraordindria realizada
anteontem.

O vereador social-democrata
Ricardo Colago absteve-se e os do-
cumentos passaram com o voto de
qualidade do presidente da camara,
Anténio Bota (PS). Os dois vereado-
res do movimento Independentes
por Almodévar votaram contra.

Anténio Sebastido, eleito por esta
forca politica e anterior presidente
da Camara de Almodovar, insistiu
que o contetido das propostas de Or-
camento e Grandes Opc¢oes do Plano
para 2016 “ndo correspondem aos
interesses das populacdes”, lamen-
tando que as propostas que 0 movi-
mento apresentou nao tenham tido
acolhimento.

Antonio Bota assumiu o seu des-
conforto com a posi¢ao novamente
expressa pelo movimento Indepen-
dentes por Almoddvar, ao insistir
nos mesmos argumentos para “di-
ficultar o trabalho do executivo”
quando o que estd em causa, na
sua opinido, “é o bem-estar da po-
pulagao”.

Depois da reprovacio do Orca-
mento e Grandes Opcoes do Pla-
no, os dirigentes concelhios do PS
e PSD retomaram as negociacoes
em busca de um entendimento “mi-
nimo” que acabou por ser alcan-
¢ado. Ricardo Colaco justificou a
mudanca de posicdo na sua pagina
do Facebook tendo em conta a “go-
vernabilidade” do municipio, ape-
sar de reconhecer que ha “poucas
diferengas” entre as duas versoes
dos documentos agora aprovados,
onde estd contemplada “a maioria
das propostas apresentadas” pelo
seu partido.

O problema esta nas dotagoes or-
camentais que sdo necessarias para
materializar as propostas avancadas
pelo PSD, que pecam por serem in-
suficientes, observa o vereador do
PSD.

de505

familiasdecl. média

Casas comrenda acessivel nos
planos da Camara de Lisboa
para o Vale de Santo Antonio

Habitacao
Inés Boaventura

Autarquia resolveu litigio
de anos e retomou os
terrenos localizados
junto a Avenida Mouzinho
de Albuquerque

Com a abstengao de todos os verea-
dores da oposicio, a Camara de Lis-
boa deu luz verde a devolugao a So-
ciedade de Construgoes Jodo Bernar-
dino Gomes do valor que esta tinha
adiantado ao municipio por conta de
uma aquisicio de terrenos, no Vale
de Santo Ant6nio, que nio chegou
a concretizar-se. Agora que este liti-
gio chegou ao fim, a camara admite
consagrar os terrenos na freguesia
da Penha de Franca ao programa de
renda acessivel que foi anunciado
por Fernando Medina em Abril.

Como o PUBLICO noticiou, a pro-
posta que foi discutida ontem em
reunido camararia prevé o paga-
mento pela autarquia de 46 milhoes
de euros aquela sociedade. A maior
parte desse valor (44,729 milhoes)
corresponde ao montante que tinha
sido adiantado ao municipio na se-
quéncia de contratos de promessa de
compra e venda celebrados em 2004
e em 2005, havendo que acrescentar
1,3 milhdes de euros referentes ao
pagamento de juros.

Na proposta, que foi aprovada
com os votos favoraveis da maioria
e aabstencio do PSD, PCP e CDS, o
presidente da cimara, Fernando Me-
dina, sublinha que o acordo alcanga-
do com a Sociedade de Construgdes
Jodo Bernardino Gomes “permite li-
bertar o municipio de um litigio de
anos”. A grande questdo que se colo-
ca agora é perceber qual é o destino
que 0 municipio vai dar aos terrenos,
localizados junto a Avenida Mouzi-
nho de Albuquerque.

Segundo o PUBLICO apurou, a in-
tencio de Fernando Medina é utiliza-
los na concretizacdo do programa
de renda acessivel que anunciou em
Abril, quando tomou posse como
presidente da camara. Aquilo que
se pretende com esse projecto é co-
locar no mercado habitagdes, tanto
novas como requalificadas, com ren-
das mensais inferiores a 505 euros,
dirigidas a familias de classe média.

A apresentagao desse programa
devera, segundo declaragdes ante-
riores do autarca socialista, ocorrer
até ao final deste ano, mas sabe-se ja
que um dos locais em que a autarquia
pretende concretiza-lo é a Colina de
Santana. Mais concretamente as ruas
de Sdo Lazaro e das Barracas, paraas
qu foi aprovada a delimitacao de
uma drea de reabilitacao urbana.

Na reunido da Assembleia Munici-
pal de Lisboa que se realizou anteon-
tem, o vereador do Urbanismo reve-
louuma outra localizacio em estudo

para o programa de renda acessivel:
azona do Bairro das Furnas, juntoa
Sete Rios. De acordo com o autarca,
essa ideia s6 podera concretizar-se
quando se der a saida do local das
instalagdes da Unido Zodfila.

Agendadas para a reunido cama-
raria de ontem estavam varias pro-
postas relacionadas com a futura
Feira Popular de Lisboa, uma refe-
rente as obras previstas para o Pa-
vilhdo Carlos Lopes e outra relativa
ao lancamento de um concurso para
arenovacio do Jardim da Praca do
Império. Todas elas foram adiadas
para uma reunido extraordinaria que
serealizara amanha.

Discutida e aprovada por unanimi-
dade, depois de terem sido introduzi-
das varias alteracoes ao documento
original, foi uma mogio do CDS so-
bre o Eixo Central, entre o Marqués
de Pombal e Entrecampos. No do-
cumento, assinado pelo vereador
Jodo Gongalves Pereira, diz-se que a
camara ira ponderar a divulgagio, no
prazo de 90 dias, dos tarifarios para
moradores que forem negociados pe-
lo municipio com os proprietérios de
parques de estacionamento junto a
area que vai ser intervencionada.

Questionado sobre se acredita que
o projecto da cimara para o Eixo
Central podera ainda sofrer altera-
¢oes, que vao ao encontro das pro-
postas por siapresentadas, o autarca
diz que sim. “Tenho sempre esperan-
¢a. Ainda por cima sou catolico”.

Espectaculo
devideo
no Terreiro
doPaco

Natal
Claudia Carvalho Silva

Os espectaculos diarios
contarao historias

de Natal na fachada

do Arco da Rua Augusta

De 11 a 20 de Dezembro, o Terreiro
do Paco volta a iluminar-se com a
projeccio de um especticulo gratui-
to de videomapping, para um publico
de todas as idades. Todos os dias, a
semelhanga do que acontece nos ca-
lendarios do advento, abre-se uma
porta mas em vez de se receber um
chocolate é contada uma historia. A
contagem decrescente até ao Natal
é projectada na fachadas do Arco da
Rua Augusta e cada sessao tem a du-
racio aproximada de 15 minutos.

Paula Oliveira, directora execu-
tiva da Associacio de Turismo de
Lisboa, diz, em comunicado, que
este espectaculo “leva a todos os
espectadores o encanto tdo espe-
cial e caracteristico desta quadra”.
Acrescenta que “este tipo de iniciati-
vas pretende surpreender turistas e
lisboetas e divulgar o que de melhor
se faz na capital portuguesa”.

A narrativa audiovisual tera co-
mo principal tema a “magia e en-
cantos da época natalicia” e con-
tara com elementos como uma
banda de bonecos antigos, pati-
nadores de gelo, globos de neve,
pautas de musica e um castelo de
doces. Sdo utilizadas cores for-
tes que se traduzem num univer-
so visual esteticamente atractivo.

As projeccoes serao feitas trés ve-
zes por dia: as 19h, as 20h e as 21h.
0 espectaculo, intitulado As Portas
Encantadas, € produzido pela Oskar
& Gaspar e é promovida pela Associa-
¢do de Turismo de Lisboa, em par-
ceria com a EGEAC e com a Camara
Municipal de Lisboa.

Serao colocados 12 projectores de
luz na fachada do Terreiro do Pago
oposta ao Tejo para refor¢ar o im-
pacto visual e iluminar a praga varias
vezes durante o espectaculo.

0 conceito de videomapping desig-
na a projec¢ao de video em edifica-
coes de grandes dimensoes.

Em Dezembro de 2014, ja se reali-
zara um espectaculo semelhante, no
mesmo local, intitulado O Fabuloso
Desejo de Natal, na altura a cargo do
atelier Ocubo. Tém ocorrido outras
projeccoes em diferentas alturas
do ano, concretamente nas festas
da cidade. Texto editado por Ana
Fernandes
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Excursao

todo-o-terreno
atravessa linha
férrea operacional

Alentejo
Carlos Cipriano

Infraestruturas de
Portugal quer “apurar
responsabilidades” da
travessia de via férrea por
caravana todo-o-terreno

Um video no YouTube mostra uma
caravana de veiculos todo-o-terre-
no a atravessar a linha férrea em
Vale do Peso (concelho do Crato),
fora de qualquer passagem de nivel
e recorrendo a troncos de arvores
e pedras para facilitar a passagem
o0s veiculos.

0 local deste atravessamento —
que faz parte de um percurso de
entusiastas dos veiculos todos-o-
terreno pelo Alto Alentejo — ficano
ramal da Caceres, que esta actual-
mente sem servico comercial, mas
na qual circulam, periodicamente,
veiculos de inspeccéo de via.

Contactada pelo PUBLICO, a Re-
fer (agora denominada Infraestru-
turas de Portugal) diz que “tem co-
nhecimento da situag¢io reportada
no video publicado no canal You-
Tube, tendo promovido a avaliagio
exacta do local, confirmando-se es-
te ser no ramal de Caceres, o qual
presentemente nio tem servi¢o
comercial de transporte”.

A empresa considera que es-
ta pratica “compromete a segu-
ranga da circulagdo dos veiculos
ferroviarios de inspecg¢ao, que ali
circulam, bem como a seguranca

atr ntos, pelo que estio
a ser desenvolvidas as diligéncias
necessarias junto das autoridades
policiais, com vista a apurar res-
ponsabilidades”.

0 video, com a duragéo de quatro
minutos e meio, mostra a passagem
de cinco jeeps e de uma moto todo-
o-terreno. A maioria dos veiculos
tem dificuldades em atravessar a
linha, sendo obrigados a vérias ten-
tativas para conseguir galgar a trin-
cheira e passar por cima dos carris.
Um deles permanece um minuto
e quatro segundos em cima da via
férrea e a moto s6 passa depois de
o condutor se apear e a empurrar.
0 video é cortado no momento em
que ha ainda pelo menos mais duas
viaturas a preparem-se para atra-
vessar a linha.

O ramal de Caceres é uma linha
de 85 quilometros entre Torre das
Vargens (concelho de Ponte de Sor)
e Beira (Marvao) que da ligacdo a
fronteira espanhola de Valéncia de
Alcantara.

No ambito do PET (Planto Estra-
tégico de Transportes) foi encerra-
da em Agosto de 2012, mas a Refer
manteve-a operacional, fazendo
inspeccdes com dresines (veiculos
de servico) para se inteirar dobom
estado dos equipamentos. Para to-
dos os efeitos é a ligagdo mais curta
entre Lisboa e Madrid, pelo que a
sua reabertura nio esta totalmente
excluida.

Na passada ter¢a-feira, a “posicio
conjunta” assinada entre o PS e o
PEV previa “o desenvolvimento da
rede ferroviaria nacional, nomea-

dos proprios inter

nos

d der o

Servico de atendimento
camarario em lingua gestual
abre no Campo Grande

Lishoa
Claudia Garvalho Silva

0O servico da Camara

de Lisboa requer marcacao
prévia e é inaugurado

na segunda-feira

Um novo servigo de atendimento
em lingua gestual da Camara Muni-
cipal de Lisboa vai abrir segunda-
feira, 16 de Novembro, dia em que
seassinala o Dia Nacional da Lingua
Gestual. A apresentagio sera feita
no atrio do Edificio Central do Muni-

cipio de Lisboa, no Campo Grande,
pelas 9h30 e contard com a presen-
cado vereador dos Direitos Sociais,
Joao Afonso.

O servi¢o, prestado através de
marcagao prévia, conta com a par-
ticipacdo da Federacio Portugue-
sa das Associacoes de Surdos, com
a qual a Camara de Lisboa tem |
um protocolo em curso. Na abertu-
ra desta nova valéncia, sera feito o
primeiro atendimento a um cidadao
por um intérprete de lingua gestual
portuguesa.

Este programa insere-se no es-
forgo da autarquia de Lisboa de ter
uma ligagdo cada vez mais directa

A COLLECTION OF

eV s

5 GERAGOES DE MALHAS
5 GERAGDES DE HISTORIAS

HOJE, SABADO 14 DE NOVEMBRO,

CONTAMOS CONSIGO!

RUA GARRETT, 83
CHIADO - LISBOA

7

com os seus municipes, nomeada-
mente com a comunidade surda.
Esta relacao ja fora afirmada com
a traducdo em lingua gestual das
reunioes publicas da camara, lan-
cada em Maio deste ano, tanto para
quem assiste nos Pacos do Conce-
1ho como para quem vé através da
Internet.

Segundo dados da Associacdo
Portuguesa de Surdos, estima-se
que existam cerca de 120 mil pesso-
as com algum grau de perda auditiva
em Portugal e cerca de 30 mil sur-
dos falantes nativos de lingua gestu-
al portuguesa. Texto editado por
AnaFernandes

PR CIRDE

&

UNITED COLORS
OF BENETTON.

BENETTON
WOMEN

FROGRAM

#eollectionofus

VENHA DESCOBRIR A SUA SURPRESA!
CANDY PARTY AS 16H DJ SET AS 18H
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E s0 carregar no botao: idosos
em situacao de emergéncia
tém ajuda imediata

Lishoa
Claudia Carvalho Silva

O servico de teleassisténcia
municipal permite manter

aautonomia dos idosos nos
seus domicilios garantindo
resposta rapida

Jodo Antunes de Oliveira e Maria
Guilhermina sdo casados e moram
sozinhos em Benfica. Maria Guilher-
mina, de 76 anos, tem problemas
de mobilidade e o seu marido, de
84, também ja ndo tem as forgas
necessarias para a auxiliar. Ontem
abriram as portas de sua casa pa-
ra que fosse instalado o servigo de
teleassisténcia disponibilizado pe-
la Camara de Lisboa a quem tenha
mais de 65 anos ou 60% de defici-
éncia. O servico ¢é constituido por
um telefone simplificado, com te-
clas grandes e alta voz, e por um
pendente com um botdo de emer-
geéncia.

“Ja me sinto mais segura”, confes-
sa Maria Guilhermina pouco depois
de os Bombeiros Sapadores de Lis-
boa lhe instalarem o aparelho. “Se o
tivesse hd mais tempo, teria conse-
guido carregar no botio no dia em
que cai, ha uns meses”, acrescenta,
explicando que tem artrose no joe-
lho e que o marido teve dificuldade
em conseguir levanta-la. Os trés fi-
lhos vivem em Sao Jodo da Talha,
Campo de Ourique e Almada, pe-
lo que seria dificil prestar auxilio
de forma rapida numa situagao de
emergéencia. “Insisti para que insta-
lassem o aparelho; assim sinto-me
mais seguro e sei que estao mais
acompanhados”, diz José Carlos
Oliveira, um dos filhos.

Para além do dispositivo insta-
lado em casa deste casal, existem
cerca de 400 ja colocados em ha-
bitagoes lisboetas e mais de 300
ainda se encontram disponiveis
para quem deles venha a neces-
sitar, explica ao PUBLICO Pedro
Silva, subchefe do Regime de Sa-
padores Bombeiros (RSB) de Lis-
boa. “As pessoas podem solicitar
o aparelho e o NISAC [Niicleo de
Intervencao Social e Apoio ao Cida-
dao] preenche a folha de adesao e
vé se a pessoa retine os requisitos
necessarios”, acrescenta. Apenas é
necessario que o utente tenha mais
de 65 anos e que tenha uma linha
telefonica da rede fixa.

Paulo Almeida, subchefe do
RSB, esclarece que, quando o
servico de emergéncia € accio-

]

nado, a chamada é encaminhada
para a proteccdo civil, que se en-
contra numa sala de operacoes
conjunta onde também estao os
bombeiros e a policia municipal.

Para accionar o alarme, o idoso
deve carregar durante cinco segun-
dos no botao de emergéncia ou no
botdo SOS no telefone. A partir des-
se momento, é feita uma chama-
da para o utente e, caso nio haja

Existem cerca de
400 aparelhos
de teleassisténcia
jacolocados

em habitacoes
lisboetas e mais
de 300 ainda

se encontram
disponiveis para
quem 0s queira
requerer. O servico
é gratuito

resposta, é contactada a rede in-
formal — constituida por familiares
ou vizinhos com chave de casa - e é
enviada uma viatura de emergéncia
para o local. “Mais rapido do que
isto ndo pode ser”, conclui o sub-
chefe. O servi¢o esta disponivel 24
horas por dia, durante toda a sema-
na. Em caso de engano, a chamada
de emergéncia pode ser cancelada
até 15 segundos depois de ter sido
realizada.

O pendente com o botdao de
emergéncia tem um conjunto de
precaucdes. Paulo Almeida explica

ao casal: “So se usa em casa, ndo se
pode molhar, nem se pode dormir
com ele”, de forma a evitar que o
alarme seja accionado inadvertida-
mente ou que possa magoar alguém
na cama. Maria Guilhermina fica
com o pendente por ter mais com-
plicacoes de mobilidade. Enquanto
lho coloca ao pescogo, o subche-
fe insiste que deve por o “colar”
assim que se levante de manhi e
sempre que chegue a casa depois
de se ausentar.

Para complementar os servi¢os
de urgéncia, existe uma rede de vo-
luntariado, constituida por pessoas
reformadas, que se oferecem para
ligar uma vez por semana para casa
de quem usufrui deste servigo. Po-
dem falar um pouco, fazer alguma
companhia, perguntar se esta tudo
bem ou mesmo dar os parabéns ao
utente no seu dia de aniversario.
Se nao houver resposta do utiliza-
dor ap6s sucessivas tentativas de
contacto, uma equipa dirige-se ao
local para averiguar se nao existem
complicacoes.

O servico de teleassisténcia, pro-
movido pelo pelouro de Direitos
Sociais da Camara de Lisboa, foi
apresentado em 2012 e entrou em
funcionamento em 2013, através de
um protocolo com a Fundagao PT.
‘Tanto o servigo como a sua instala-
¢d0 sdo gratuitos. A explicagao aos
utentes do uso do aparelho é feita
de forma adaptada, tendo em conta
as suas capacidades cognitivas.

Como o dispositivo necessita de
rede eléctrica para funcionar, po-
dem ser colocadas pilhas recarre-
gaveis, de modo a que os utentes
estejam contactaveis, mesmo em
caso de falha de energia. Texto edi-

A terceira avaliacio,
ninguém destrona
Lisboa nasociedade

dainformacio

Tecnologia
SaraDias Oliveira

0 Indice Digital Regional
é um instrumento que
pretende comparar a
sociedade de informacao
nas regioes do pais

Aregido de Lisboa mantém total su-
premacia no Indice Digital Regional
(IDR) de 2014 e continua folgada-
mente na linha da frente no acesso
e utilizagdo de novas tecnologias.

A diferenca é significativa quando
oassunto é sociedade da informacao
e do conhecimento e tudo o que isso
implica. Lisboa ndo sai do primeiro
lugar nos quatro itens analisados
no IDR — contexto, infra ' ¥
utilizacao e impacto —, tal como nos
anteriores indices relativos aos dois
dltimos anos. De 2013 para 2014, 0
mapa ndo se altera. Lisboa surge em
primeiro, a regido centro em segun-
do, o Algarve em terceiro, o Norte em
quarto, o Alentejo em quinto e nos
altimos lugares voltam a aparecer as
ilhas dos Agores em sexto e a Madei-
ra em sétimo. Na terceira avaliacio,
ndo ha regido que destrone Lisboa e
o Norte mantém a quarta posicdo, fi-
cando praticamente a meio da tabela.

Mas nem sempre foi assim. No
primeiro IDR, com dados de 2012 e
conhecido em 2013, o Norte estava
um lugar mais abaixo, em quinto, e

CINEMATECA

Sala M. Félix Ribeiro

19 Novembro 21:30

Rua Barata Salgueiro, 39 Lishoa
Porto de Honra as 21h00

(R

0 Algarve surgia mais acima, em se-
gundo. O centro recupera um lugar
e sobe de terceiro para segundo e o
Alentejo desce de quarto para quinto.
Asilhas trocam de posi¢ao: os Agores
passam de sétimo para sexto e a Ma-
deira de sexto para sétimo.

“Este ano, todas as regioes viram
oseu desempenho aproximar-se da
média nacional, em parte decorren-
te da descida do score da regido de
Lisboa, ainda que a distancia desta
regido em relacdo as restantes se
mantenha em niveis muito eleva-
dos”, sublinha Luis Miguel Ferreira,
professor de Matematica, um dos
autores deste estudo. No respectivo
mapa de desempenho das sete re-
gides do pais, Lisboa é a tinica que
ultrapassa a linha da média nacio-
nal e é também a tinica que surge
na primeira posi¢do nos quatro su-
bindices que compoem o IDR. Em
termos de performance nesta area, o
Norte é aregido que demonstra uma
maior recuperacio comparativamen-
te aos anos anteriores. Os Acores, a
Madeira e aregido centro recuperam
ligeiramente e do lado oposto estio
oAlentejo e o Algarve que perderam
terreno de 2012 para 2014.

O IDR é um instrumento que pre-
tende compreender e comparar a
sociedade de informacio nas sete
regides NUT 11 do pais. Trata-se de
um indice composito que surge na
Universidade do Minho, no ambito
da tese de doutoramento de Luis Mi-
guel Ferreira.

3 FILMES
24 LINGUAS
28 PAISES

MUSTANG

de Deniz Gamze Ergiiven
Turquia, Franga, Alemanha, 2015
94 min / legendado eletronicamente em portugués | M/12

q LUX
s @R M

tado por Ana Fer
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PSD poe taxa
de proteccao
civilem
tribunal

Lishoa
Claudia Garvalho Silva

Partido diz que medida é
ilegal por se tratar de um
imposto e ndo de uma taxa
e serve para “aumento de
receitas” da camara

Uma providéncia cautelar foi apre-
sentada ontem no tribunal admi-
nistrativo para impugnar a cobran-
¢a da taxa municipal de proteccao
civil (TMPC) de Lisboa. O grupo do
PSD da Assembleia Municipal de Lis-
boa, liderado por Sérgio de Azevedo,
apresenta motivos como a “incons-
titucionalidade” pela dupla taxa¢ao
aos proprietarios que ja pagam IMI,
aauséncia de contrapartida no paga-
mento da taxa e o facto de a protec-
¢ao civil ser “um direito de todos”.

A taxa, que se destina a “apoiar
o funcionamento dos servicos liga-
dos a proteccio civil”, nomeada-
mente o Regimento dos Sapadores
Bombeiros, faz com que as pessoas
individuais paguem uma média de
35 euros por ano, mas o valor € sig-
nificativamente superior quando os
imoveis se encontram degradados ou
devolutos ou quando se dedicam a
“actividades ou usos de risco acres-
cido”, como as redes de distribuicio
de gas, agua e electricidade (50 mil
euros) ou postos de combustivel (20
mil euros).

Na providéncia cautelar, sdo dis-
criminados os argumentos contra a
taxagdo de protecgdo civil. “Estamos
perante um verdadeiro imposto sob
a ‘capa’ astuciosa de uma taxa”, 1é-se,
com a explicacao de se trata de um
imposto “por dela [da taxa] ndo re-
sultarem utilidades divisiveis e pelo
facto de o valor da taxa ndo ter equi-
valéncia”, ja que o servico prestado
pela proteccio civil ja é financiado.
Néo existe, portanto, “o caracter bi-
lateral” que é comum as taxas.

Ademais, “mesmo que a taxa ser-
visse para custear os servicos de pro-
tecgao civil, nomeadamente os bom-
beiros sapadores, a receita esperada
seria muito superior ao custo”. Como
noorcamento da autarquia para 2016
estdo reservados 3,8 milhoes para es-
te sector, a questdo coloca-se “soba
égide da legalidade” pois os “valores
nao podem sair da rubrica prevista
do orcamento”. A Associacdo Lisbo-
nense de Proprietdrios apresentou
também uma ac¢io judicial, em Ou-
tubro, para travar a taxa, por consi-
derar que é inconstitucional. Texto
editado por Ana Fernandes

No Hospital de Faro, nascem 150 bebés prematuros por ano

Semana dedicada
A0S prematuros
termina em festa

Faro
IdalioRevez

Centro Hospitalar do
Algarve promove convivio,
em ambiente de “recordar
€ viver” o que significa
nascer antes do tempo

Joana esta com os olhos colados ao
seu bebé — Laura nasceu de 26 se-
manas. Nos tltimos dias, a menina
sofreu um pequeno percalgo, que a
obrigou a ficar trés dias ventilada.
Nos cuidados intensivos do Depar-
tamento Materno-Infantil do Centro
Hospitalar do Algarve (CHA), Laura é
o centro das atengdes, por ser, nesta
altura, o bebé mais prematuro. A sua
volta, pais, enfermeiros, médicos,
falam todos tao baixinho que a voz
até parece fazer gotinhas de ternura
suspensas no ar. “Eles ouvem e sen-
tem tudo o que se passa asua volta”,
avisa a enfermeira Elsa Silva, lancan-
do um olhar de 360 graus sobre tudo
o que se passa em redor. “Hoje tenho
0 bebé mais instavel”, a Laura.
Joana, de 28 anos, sorri, para a
sua menina. Os tubos de oxigénio
ligam Laura 4 vida, mas é a energia
que a mae lhe transmite pelo olhar
quea mantém atenta e desperta pa-
ra o mundo exterior. “Canto e falo
com ela, como fazia quando a tinha
na barriga”. Ca fora, discute-se os
preparativos da festa que hoje de-
corre no Parque Ribeirinho de Faro
uma Marcha pela Prematuridade,
que vai terminar com um lanche-
convivio onde os pais vao partilhar
as experiéncias que tiveram com os
seus filhos que nasceram antes do
tempo. No Hospital de Faro, nascem,
em média, centena e meia de bebés

prematuros por ano. Pequenos Pés,
Grandes Passos € o nome de nome do
projecto que, desde 2006, aproxima
acomunidade clinica e os familiares
dos recém-nascidos. O objectivo é
recriar, no espaco hospitalar, um am-
biente de carinhos e afectos para que
0s bebés sintam o menos possivel o
choque da vida fora do ttero.

A festa que comega as 14h30, no
Parque Ribeirinho, encerra a semana
que o CHA dedicou a prematurida-
de depois das comemoracoes do Dia
Mundial no dia 17. O convivio faz-se
das pequenas (grandes) histérias que
se contam, ao sabor das palavras e
sentimentos. Elsa Silva é a enfermei-
ra responsavel pela formacao do
NIDCAP — Newborn Individualized
Development Care and Assessement
Program, na drea da Neonatologia.

O programa procura destacar a
importancia dos cuidados individu-
alizados aos recém-nascidos. A falta
de profissionais no CHA, também
nesta drea, faz-se sentir no servico.
“Estou a ouvir o alarme de bomba a
tocar”, diz Elsa Silva, partindo para
acudir a uma situacdo de emergén-
cia. Neste servico, existem quatro en-
fermeiros para cuidar de 11 bebés,
€0 um ndo nasceu prematuro. As
tarefas sdo multiplas: mudam fraldas,
vigiam cateteres, tubos de oxigénio e
tudo o que seja necessario para criar
uma atmosfera agradavel aos bebés.
0 toque é o sinal de afecto que esta
sempre presente neste “cantinho”
do hospital onde os pais desempe-
nham um papel insubstituivel. Laura
vai duas vezes por dia visitar a filha.
Quando fala, diz, “ela abre os olhi-
nhos”. O bebé, agora com 28 sema-
nas, pesa 840 gramas e reage a todos
os estimulos. J& deu o salto para a
outra margem — o toque da pele com
a pele na mae deu-lhe novo alento.

ASSISTA AO VIDEO EM
publico.pt/multimedia/vamos-voar

—_—
A boleia do Festival Internacional de Baldes
de Ar Quente, sobrevoamos o Alto Alentejo.
Vimos casas feitas miniaturas e (quase)
tocamos nas folhas das arvores.
La em cima, o siléncio.

Voe conosco.

00 m
ALTITUDE MAXIMA

©1:46:17
TEMPO DE VO

#21,3km/h
VELOCIDADE MAXIMA

*19 km
DISTANCIA
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Mil musicos desfilam
em Lisboa para celebrar
restauracao daindependéncia

~ Restauradores. E neste local que é e o Rossio, entre as 13h e as 19h do
comemﬂracaﬂ feita uma interpretagdo conjunta  dia 29 de Novembro.
C C Sil do Hino da Maria da Fonte, do Hino Os hinos tocados no fim do des-
da Restauracao e do Hino Nacional, file filarmoénico sio representacoes
0 desfile filarmonico fara sob direc¢ao do maestro da Banda  musicais de revolugdes ocorridas em
Anci de Musica da Forca Aérea, o tenente-  Portugal. O Hino da Maria da Fonte
comgue ofransitona coronel Elio Murcho, que desde 2005~ foi composto pelo maestro Angelo
exerce as funcoes de superintenden-  Frondoni aquando da revolta da

Avenida da Liberdade

ﬁquc impedid() das13h te dabanda de musica e das fanfarras ~ Maria da Fonte, que ocorreu no Mi-

as 19h no proximo domingo  deste ramo das Forgas Armadas. nho, em 1846, contra a governacio
Para além da banda de miisicada  de Costa Cabral.

No préximo domingo, a Avenida da  Forga Aérea, tocara o Grupo Coral Ja o Hino da Restauracio é uma

Liberdade para paraver abanda pas-  dos Mineiros de Aljustrel e 28 ban-  das 14 composi¢des musicais da pe-
sar ou, mais precisamente, as ban-  das filarmonicas de distritos como  ¢a dramatica 1640 ou a Restauragdo
das. Sao mais de mil misicos de 15 Aveiro, Castelo Branco, Faro, Setti-  de Portugal, que se estreou em 1861.
distritos portugueses que desfilardo  bal, Viana do Castelo e Vila Real. A O hino teve tanto sucesso que dei-
em Lisboa para comemorar o I de iniciativa resultade uma parceriaen-  xou de ser tocado somente na pe-
Dezembro — apesar de o encontro  tre as bandas, o movimento 1.2 de  ¢a e passou para fora dos teatros. A
se realizar no dia 29 -, diadarestau-  Dezembro e a EGEAC (Empresa de  partir dai, comecou a ser ouvido nas
racio da independéncia portuguesa  Gestdo de Equipamentos e Anima-  celebragdes do dia da restauracdo
em 1640. ¢ao Cultural). da independéncia, assinalando o

0 desfile filarménico tem inicio na A ceriménia obrigaaalteragéesno  fim do reinado espanhol em Portu-
Estatua dos Combatentes da Grande  transito na Avenida da Liberdade, pe-  gal, conseguido através de um golpe
Guerra, as 15h, desce pela Avenida  lo que a via estara cortada a circula-  palaciano. Texto editado por Ana
da Liberdade e terminana Pracados ~ ¢aoentre a Rua Alexandre Herculano ~ Fernandes

Max Ofiveira
Bboy and Producer

Fleo o

Ponha a prova
- 0S seus sentidos

(a '.' 251
Vinha Paz Colheita 2013

A colheita deste ano ja terminou e 0s cestos da vindima estio arrumados.
Aregiao em destaque esta semana é o Dao, directamente da Quinta da Leira

¢ da Quinta da Tremoa, situadas no coracao mais profundo da regiao, +8 50€
apresentamos um vinho tinto aveludado e consistente, com uma cor )
rubi intensa onde prevalecem as notas de frutos vermelhos. SEXTA, 27 NUV
COMO PUBLICO
G )
o

30 OUT Quinta dos Roques Branco 2014 Encruzado 12,50€ | 06 NOV Dona Matilde Tinto 2010 8,90€ | 13 NOV Kompassus Tinto Reserva 2013 13€
20 NOV Herdade de Sao Miguel Magnum Colheita Seleccionada 2014 (1,5L) 8,99€ | 27 NOV Vinha Paz Colheita 2013 8,50€ | 04 DEZ Herdade da Farizoa
Reserva 2012 9,90€ | 11 DEZ Pios Tinto 2013 10,50€ | 18 DEZ Santos Jorge Tinto 2013 6,80€

Colecgao de 8 vinhos. PYP unit.: variavel. Prego total da colecgao: 79,09€. Periodicidade semanal a sexta-feira. De 30 de Outubro a 18 de Dezembro de 2015.
Limitado ao stock existente. A compra do produto implica a aquisigdo do jornal. E proibida a venda de alcool a menores de 16 anos. Seja responsavel, beba com moderagao.
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Maria Granel, a mercearia de produtos
biologicos onde se compra “amedida”

E tudo vendido a granel na nova loja de Alvalade. E uma mercearia como “as de antigamente”,
mas com um toque moderno, onde quimico nio entra. E os clientes s6 levam mesmo quanto querem

Lishoa
ClaudiaCarvalho Silva

Tem chas, sementes, frutos secos, co-
gumelos, preparados de arroz, mel,
gomas. S3o produtos a granel e biol6-
gicos, os dois factores que ddo a esta
mercearia o titulo de pioneira nacio-
nal na actividade. Na Maria Granel,
pode-se levar o recipiente de casa ou
usar um da loja e s6 se leva a quanti-
dade desejada, nem que seja s6 um
bocadinho para experimentar.

0O som ambiente é de sementes e
cereais a cailem nos sacos e nos fras-
cos. Catarina Palma, com alguns fru-
tos secos num saquinho e curcuma
noutro, conta ao PUBLICO queéa
primeira vez que vem a Maria Granel,
que abriu a 16 de Novembro. “Gostei
tanto que até jd me inscrevi para tra-
balhar aqui”, brinca, acrescentando
em tom sério que o que lhe desper-
tou curiosidade na loja foi o conceito
de fair trade, “de poder comprar as
coisas na quantidade pretendida”.

A mercearia fica em Alvalade, na
Rua José Duro, perto da Avenida da
Igreja. Os responsaveis pelo projec-
to sdo Eunice Maia e Eduardo. Ele
€ economista, ela é professora de
Portugués e Literatura; ele vem dos
Acores e ela do Minho. Sao casados
e fizeram uma aposta num “projecto
adois”, tanto no que lhes concerne,
como nos dois elementos que uni-
ram: os produtos vendidos a granel
e que tém origem na hortas e campos
que Nao usam quimicos.

Na Maria Granel até as gomas sao
biolégicas: ha umas vegetarianas, fei-
tas com gelatina de origem vegetal e
também ha a Doctor Gummy, uma
goma sem acucar, adocante, gluten,
lactose, aromas, corantes ou conser-
vantes. Aldara e André descobriram
alojana Internet e decidiram visitar
para perceber que produtos estao a
venda. “As gomas, pelo menos, leva-
mos de certeza”, ri André, sublinhan-
do que pretendem regressar.

Helena Cruz, cliente da mercearia,
foi cativada pela “grande variedade
de produtos”, razao que, afirma, a fa-
ra continuar a voltar a loja. Dos mais
de 240 produtos ali disponiveis, s6
seis ndo sdo biologicos, mas ainda
assim sdo feitos através de processos
artesanais. Um dos exemplos € o cha
acoriano da Gorreana, presente nas
prateleiras “por motivos afectivos”,
brinca Eduardo.

1 hinld

Cuue o

Alémdeosp em
Ha gengibre, caju com molho de
soja, millet, quinoa, uma montra s6
de especiarias, na qual a diferenca
de preco “é flagrante”, quando este &
comparado com o dos frascos vendi-
dos nos supermercados, diz Eduardo.
Ha misturas de cereais, de frutos se-
cos ou de farinhas para fazer pao.
Hauma “parede de arroz” em dis-
pensadores, onde se pode encontrar
arroz selvagem, perfumado, integral,
vermelho, risoto “e ainda ha espago
paramais”, diz Eunice. Agora, os do-
nos da Maria Granel procuram ir ao
encontro das necessidades do clien-
te, procurando disponibilizar os pro-
dutos com maior procura. “Na sema-
na passada tivemos imensa solicita-
¢do de matcha [cha verde em p6] e ja
fizemos a encomenda”, exemplifica
Eunice. Nas categorias de produtos
mais procurados destacam-se 0s ex6-
ticos e os superalimentos — alimen-
tos com elevado teor de nutrientes

e beneficios para a satde, como as
sementes de chia ou goji.

Voltar aos velhos tempos

Esta “é uma homenagem as mercea-
rias tradicionais”, explica Eunice, re-
ferindo-se ao nome escolhido. “Ma-
ria”, por ser um nome tipicamente
portugués, e “Granel”, para que se
possa “recriar o conceito e dar-lhe
uma vertente inovadora e adaptada
aos tempos modernos”.

O casal comegou a pensar no pro-
jecto em 2013, ao ver lojas do mesmo
género noutros paises europeus. A
ideia original era vender azeite a gra-
nel, mas teve de ser posta de parte,
porque “o azeite tem uma legislacdo
mais restritiva do que os outros pro-
dutos”, explica Eduardo, acrescen-
tando que esta intencdo original tem
potencial e que ainda espera conse-
guir vir a contornar a situacéo.

Face ao desaparecimento da venda

ibuipara

agranel, Eunice e Eduardo decidi-
ram reaproveitar a tradi¢do antiga.
0Os produtos estio colocados em dis-
pensadores autométicos ou em cai-
xas transparentes, com doseadores.
Os clientes servem-se sozinhos em to-
dos os produtos a excepgio do mel.
O preco é apresentado ao quilo, mas
existem balancas para que o cliente
possa saber quantos gramas leva.

Escrito a giz, nas paredes, as van-
tagens oferecidas pela loja sdo cla-
ras: “Aqui nao ha quimicos, todos os
nossos produtos sdo biologicos” ou
“consumo responsavel = zero desper-
dicio™. Eunice acrescenta que nao hd
quantidade imposta e que as pessoas
podem trazer as suas proprias em-
balagens. Eduardo conta, com entu-
siasmo, que as pessoas tém aderido a
esta iniciativa e que hd ja quem traga
varios frascos de casa.

0s donos da Maria Granel tém uma
relagdo directa com os fornecedores,

mas lamentam que em Portugal a
agricultura biol6gica ainda nao exista
agrande escala. “Tentamos sempre
garantir os produtos a nivel nacional,
mas, se NA0 CoNseguirmos, recorre-
mos a importacio”, explica Eunice.
Eduardo adianta que os produtos
biologicos, apesar de terem poten-
cial de crescimento, “tém sido cono-
tados com um maior custo” e, nesta
mercearia, tentam desmistificar essa
associagdo, fazendo com que sejam
“produto acessiveis a todos”.

Para além da ideia do azeite, a
dupla pensa ainda criar um espagco
onde possam vender detergentes
biolégicos também a granel. A par-
tir de Janeiro de 2016, organizardao
workshops que aliam “saber e sabor”,
diz Eunice. Serdo as Quintas da Maria
e a ideia é mostrar como se confec-
cionam alguns alimentos de forma
saudavel, com degustacoes. Texto
editado por Ana Fernandes
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Programa das festas
apresentado no dia
em que se acenderam
as luzes de Natal

Lishoa ‘
Claudia Carvalho Silva

Os eventos da quadra
natalicia representam um
investimento de 820 mil
euros e duram mais trés
dias, até 3 de Janeiro

Sdo dezenas de concertos, eventos
de danca e teatro, espectaculos de
videomapping e as tradicionais ilumi-
nagoes festivas que assinalam o Natal
em Lisboa. Promovida pela Camara
de Lisboa, foi ontem apresentada a
programacao de Natal e Ano Novo,
sendo que a grande novidade é o
alargamento da duragéo das inicia-
tivas ligadas ao réveillon de um para
quatro dias. Fernando Medina, pre-
sidente da Camara de Lisboa, refere
que estes eventos sdo “de grande di-
versidade e abertos a todos”.

0 or¢amento destinado as ilumina-
coes de Natal é de 320 mil euros, o
mesmo valor dos tiltimos dois anos.
Ja os quatro dias de festa do final do
ano representam um custo de 500
mil euros.

Oacréscimo de trés dias aos feste-
jos de fim de ano permitira que haja
um leque de “muisicos com enorme
transversalidade”, explica Luis Re-
presas, em representagao dos ar-
tistas que actuarao na passagem de
ano. No Terreiro do Pago, a noite de
31 de Dezembro contara com a pre-
senga do grupo Trovante e de Richie
Campbell. No dia 1 estard em palcoa
fadista Carminho, tendo como con-
vidado o cantor Antonio Zambujo. A
2 de Janeiro, actuam os D.A.M.A. e,
no dia 3, a Banda Sinfénica da PSP.
Pedro Santana Lopes, provedor da
Santa Casa da Misericordia — uma

N N
NasiluminagGes deste ano, havera 2,1milhGes de lampadas

das entidades que apoiam os feste-
jos —, considera que este evento é “a
garantia de uma festa para quem nao
pode ter outra”.

Uma das principais atrac¢des da
programagao apresentada é a grande
arvore de Natal que, este ano, esta
instalada no Rossio, local em que o
presidente da cimara inaugurou as
iluminacdes natalicias, pelas 18h de
ontem. Ailuminagio é composta por
mais de 2,1 milhoes de lampadas —
maioritariamente LED, para menor
gasto energético — espalhadas por 34
pragas, ruas e avenidas. “F isto que
da vida as festas de Natal da cidade
de Lisboa”, diz Fernando Medina,
acrescentando que a concretizacdo
deste evento permite “aumentar a
ligagao das pessoas com a cidade e
criar espagos de convivio e de fami-
lia”.

Vitor Costa, director da Associa-
¢ao de Turismo de Lisboa, considera
que o programa de Natal é “muito
atractivo e muito importante para o
turismo”, ja que ajuda a combater os
problemas de sazonalidade que fa-
zem com que o namero de visitantes
decres¢a em Dezembro e Janeiro.

Para além do mercado de Natal,
que decorre de 8 a 24 de Dezembro
na Praca do Municipio, havera feiras
na Avenida da Liberdade, no Rossio,
Restauradores e na Rua Augusta. Car-
la Salsinha, presidente da Unido das
Associagdes de Comércio e Servigos
afirma que “todos estes eventos tra-
zem gente para iluminacdes”,
o que se traduz num “momento sim-
bélico para o comércio de Lisboa”.
Havera ainda uma pista de gelo entre
11 de Dezembro e 10 de Janeiro. Nesta
mesima praca serdo projectados to-
das as noites espectaculos de video-
mapping, as 19, 20 e 21 horas. Texto
editado por José Anténio Cerejo

Acamaraquer tornar ail

Depois dos semaforos, Lisboa
quer tornar mais eficiente

ailuminacao puablica

Energia
Inés Boaventura

As lampadas
incandescentes dos cerca
de 8500 semaforos da
cidade foram substituidas
por opticas LED

Chegou ao fim a substitui¢do das
mais de 20 mil lampadas incandes-
centes dos semaforos de Lisboa por
opticas LED, que vai permitir & ca-
mara poupar cerca de 850 mil euros
por ano na factura da electricidade.
“O passo seguinte”, diz o vereador da
Energia, serd a iluminag¢io publica.

Ontem de manha, enquanto de-
corria em Paris a sessdo de abertura
da Cimeira do Clima, a Cimara de
Lisboa assinalava o final da opera-
¢ao de substituicao das lampadas
dos seus semaforos. Um proces-
50 que se iniciou em Agosto e que
abrangeu todos os dispositivos da
cidade (tanto os que regulam o trafe-
go automével como os que regulam
acirculacdo pedonal), num nimero
superior a 8500.

A conclusio dos trabalhos foi assi-
nalada no Campo Pequeno, local on-
de o vereador da Energia sublinhou
que este “foi um bom negdcio para
todas as partes”. Para a camara,
que vai reduzir a sua factura anual
de perto de 1,1 milhdes de euros, e

para o agrupamento formado pelas
empresas GalpPower e VivaPower,
que concretizou o programa de in-
troducio de medidas de eficiéncia
energética no sistema semaférico
do municipio.

Como notou o vereador José Sa
Fernandes, foi esse agrupamento, e
nao a camara, que assumiu o inves-
timento de cerca de um milhdo de
euros agora concluido. As duas em-
presas, explicou, serdo ressarcidas
desse valor ao longo de dois anos,
o que significa que nesse periodo o
corte na factura energética da autar-
quia sera de 20%, ap6s o que subira
para “cerca de 90%”.

“E um projecto importante para
a cidade, seguramente. Os name-
ros estdo ai: 850 mil euros de pou-
panga por ano & muito dinheiro”,
afirmou por sua vez o representante
da Galp Energia, José C: Pereira.
O responsavel destacou ainda que
embora a sua empresa ja tenha pro-
movido a substitui¢ao de lampadas
incandescentes de semaforos por
opticas LED “noutras cidades” do
pais esta foi a primeira vez em que
foi adoptado o modelo de negdcio
jareferido.

Lembrando que na semana passa-
da a camara iniciou um processo de
plantacao de mais de 28 mil arvores
em Lisboa, a concluir em menos de
um ano, Sa Fernandes considerou
que foram dados “dois passos mui-
to significativos” na batalha contra

as alteragdes climaticas. O “passo
seguinte”, acrescentou, sera nailu-
minacao publica.

O autarca reconhece que esse é
um dossier “mais complexo” do que
o dos semaforos, uma vez que entre
os mais de 60 mil candeeiros disper-
sos pelas ruas da capital “ha uma
diversidade enorme de alturas, ne-
cessidades e intensidade de luz”.

“O investimento para a cidade in-
teira é bastante grande”, reconhe-
ceu, sem avangar um nimero. Por
isso, aquilo que Sa Fernandes pro-
poe € que a introducao de medidas
de eficiéncia energética na ilumina-
¢ao piiblica comece em Telheiras
e em “grandes avenidas”, como a
Segunda Circular e a Avenida Ma-
rechal Gomes da Costa.

A expectativa do vereador da Es-
trutura Verde e da Energia é que seja
possivel obter financiamento comu-
nitario para este projecto. “Espero
que o novo Governo, ao contrario
do anterior, perceba que o investi-
mento nas cidades é prioritario, em
termos de poupanga de energia”,
afirmou.

Em relagdo a referida plantag¢do
de arvores, sao 28.167 o nimero de
exemplares que a caimara quer plan-
tar até Marco: uma por cada bebé
nascido no concelho entre 2010 e
2014. A grande maioria das arvores,
perto de 26 mil, ficard em espagos
verdes, sendo as restantes plantadas
em caldeiras.
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Uma casa adaptada e um assistente
pessoal tornam estas pessoas livres

As casas ainda nao estao devidamente adaptadas, mas os assistentes pessoais ja estao a ser entrevistados.
Ontem, Dia da Pessoa com Deficiéncia, ja ndo se falou s6 de problemas, concretizaram-se respostas

ProjectoVidalndependente
Claudia Carvalho Silva

Escolher a hora a que nos podemos
levantar, a que podemos comer ou
tomar banho ndo parece ser um
grande desafio, mas ha pessoas
para quem o é — por dependéncia
de familiares ou do horrio de ou-
tros. Mas ndo tem de ser assim. Na
sequéncia do projecto-piloto Vida
Independente, promovido pela Ca-
mara de Lisboa, iniciou-se a partir
de ontem uma nova etapa na vida de
cinco pessoas com deficiéncia: pas-
sam ater a possibilidade de escolher
0 seu proprio assistente pessoal e a
ter direito a uma casa adaptada as
suas necessidades. Esta ¢ uma ma-
neira de oferecer as pessoas uma al-
ternativa a institucionalizacdo e de
Ihes proporcionar a “liberdade de
escolher a vida que querem fazer ao
longo de cada dia”, de acordo com
Joao Afonso, vereador dos Direitos
Sociais da autarquia.

Madalena Brandio e a sua irma
gémea Carina, duas das selecciona-
das, comecaram a fase de entrevis-
tas a assistentes mas ndo encontra-
ram até ao momento “alguém que
tivesse disponibilidade horaria com-
pativel”. Filomena Carvalho, tam-
bém escolhida, ainda ndo escolheu
0 seu assistente pessoal nem reali-
zou entrevistas, mas afirma que o
principal critério de seleccio serd a
“empatia”, ja que “o resto vem com
o tempo”. Dos cinco participantes
seleccionados para integrar o pro-
jecto, s6 um ja escolheu a pessoa
que lhe prestara apoio.

“Nio queremos médicos nem en-
fermeiros, é indiferente se é analfa-
beto ou licenciado, precisamos é de
alguém que seja os nossos bracos e
asnossas pernas”, assegura Eduardo
Jorge, que se encontra, actualmente,
a trabalhar e a residir numa institui-
¢do. £ protagonista do documenta-
rio O que éisso devida independente?,
apresentado parcialmente na ceri-
monia, realizado pela jornalista do
PUBLICO Vera Moutinho, também
moderadora do debate. A garantia
daliberdade de escolha do assisten-
te pessoal por parte da pessoa com
deficiéncia, com os seus proprios
critérios, era um dos factores mais
importantes deste projecto-piloto.

Filomena Carvalho vive numa casa
quenao esta adaptada as suas neces-

MadalenaBrandaoeasuairmagé

Carinasdoduasd lecci

cuen o

do projecto-piloto

@

sidades: ndo tem elevador, s6 esca-
das. Pararesolver este problema, que
nio é exclusivo de Filomena, a ca-
mara disponibilizou trés habitacoes
municipais. “As casas ainda nao es-
tao prontas”, explica a secretaria da
direccio, Carla Branco, esclarecendo
que “os projectos de adaptagio es-
tio em curso e poderio demorar por
volta de quatro meses”.

Diogo Martins, presidente do
Centro de Vida Independente (CVI),
refere que, apesar de a localizacao
das casas ter sido uma decisdo da
camara, nao se encontram “propria-
mente no centro da cidade, mas o
importante é que tenham condigbes
a nivel de transportes adaptados e
servicos”. As habitacoes sdo ajus-
tadas de acordo com a necessidade
de cada utilizador e Madalena Bran-
dio explicaao PUBLICO que tém de
ser feitas alteraces em relacio “a
acessibilidade, ao acesso as casas de
banho ou aos armérios da cozinha”,
por exemplo.

Para se candidatar a estas casas,
eram consideradas as pessoas inca-

pacitadas que tivessem entre 18 e 64
anos, morassem ou trabalhassem
em Lisboa e que fossem capazes
de, posteriormente, avaliarem e
descreverem as suas condi¢oes de
vida para a realizagdo de um estudo
cientifico. Este projecto pretende ve-
rificar as alteraces nos utilizadores
“a nivel de melhoria de autonomia
e da realizacdo de objectivos pes-
soais, profissionais ou familiares”,
esclarece Diogo Martins. Decorrera
num periodo minimo de dois anos,
durante o qual o modo de vida dos
cinco participantes sera analisado
por investigadores.

O presidente do CVI considera
que duas das grandes razoes que
motivaram as candidaturas a assis-
tente pessoal — receberam cerca de
cem propostas — foram a procura de
emprego e o sentido de realizacao
pessoal, “por se sentirem bem ao
ajudar outros”.

Uma alternativa aos lares
Um dos problemas debatidos no sa-
lao nobre dos pacos do concelho es-

Dos cinco
participantes
seleccionados
para integrar o
projecto, s6 um ja
escolheu a pessoa
que lhe prestara
apoio. “Nao
queremos médicos
nem enfermeiros,
é indiferente

se é analfabeto

ou licenciado,
precisamos é de
alguém que seja
0s nossos bracos e
as nossas pernas”,
asseguram

ta relacionado com a institucionali-
zacdo e os rendimentos que sio atri-
buidos a pessoas com deficiéncia. “A
institucionalizacdo acontece com
regularidade e em situagdes que
néo sdo aceitaveis”, explica Diogo
Martins. Como explicacdo para isto,
Jorge Falcato, deputado do Bloco de
Esquerda, aponta questdes politi-
cas, enquanto Eduardo Jorge falaem
falta de sensibilidade. “O lar é uma
estrutura para idosos, ndo € nem se-
ra o local adequado para mim. Nao
estamos contra os lares, s6 contra a
obrigatoriedade de ir”, acrescenta
Eduardo Jorge.

Ainstitucionalizagdo custa cerca
de 950 euros ao Estado, e ainda € co-
brado 90% do rendimento do utente
em questdo. Além disso, nao ha a
possibilidade de se pagar directa-
mente a pessoa para que seja ela a
decidir como quer ser tratada. Mes-
mo no projecto-piloto, tem de ser o
CVI a pagar directamente ao assis-
tente pessoal porque se o utilizador
“recebesse o rendimento, eram-lhe
cortados os apoios sociais”, explica
Diogo Martins. Jodo Afonso reitera a
ideia de que “o rendimento minimo
de subsisténcia tem de ser calculado
de outra forma”.

Na hora de se tirar a fotografia “de
familia”, em vez de se ouvir o tipico
“os mais altos, atras”, ouviu-se: “Os
que tém cadeira de rodas que levan-
tam, para tras”. Registados ficaram
0s sorrisos nas caras de quem tem
hoje a possibilidade de organizar a
sua vida de forma auténoma com
anocao de que ha ainda um longo
percurso que as cadeiras de rodas te-
rdo de galgar. “Ndo nos podemos es-
quecer de quem ainda ndo tem uma
vida independente”, avisa o presi-
dente do CVI, Diogo Martins. “Nao
queremos ser s nos a desenvolver
este trabalho, ha outras associacdes
e entidades que nos podem ajudar a
levar isto para a frente”, acrescenta
este responsavel, lembrando que es-
tao a procura de parcerias para dar
continuidade ao projecto.

Esta é ja a terceira vez que se re-
tnem no saldo nobre dos pagos do
concelho. Da primeira vez, ha dois
anos, debateram o que era a vida
independente, partilharam anseios,
desejos e problemas, em 2014 apre-
sentaram o projecto-piloto e este
ano puseram em pratica o conceito
de vida independente. Texto edita-
do por Ana Fernandes
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1a vivem. As pequenas conquistas
foram surgindo na pés-classificagao,
ainda que Paulo Ferrero admita que
“as praticas corrigidas sao fruto da
dentncia dos moradores”. Desde a
criacio de uma “zona 30” (faixas de
rodagem com velocidade maxima
de 30 km/hora) até a plantagdo de
novas arvores apos as obras do me-
tro de Lisboa, as solucoes surgiram
a cada problema comunicado.

Os técnicos do Departamento do
Patriménio Cultural admitem que
“foram estudados esbocos de re-
gulamentos” para aplicar no bair-
ro classificado, mas nao existiram
avangos significativos. “Os preceitos
podiam tornar-se redundantes num
regulamento, porque sio aplicados
por quem licencia e por quem tem
de apreciar os pedidos de altera-
¢d0”, justifica Jodo Reis. Ambos ga-
rantem que a Cimara Municipal de
Lisboa ja colocou uma série de con-

dicionantes aos proprietarios com
consequéncias onerosas, porém re-
lembram: “o interior das habitacoes
nao foi objecto de classificacao”.

0 gabinete do vereador do Urba-
nismo, Manuel Salgado, informa que
um manual de boas priticas esta a
ser preparado para o Bairro Azul,
contudo ndo foi possivel apurar em
que tipo de directrizes e pontos se
vai focar ou quando esta prevista a
sua finalizagdo.

Um bairro para o presente

E a musica de Frank Sinatra que
sonoriza o pequeno café da Rua de
Fialho de Almeida, chamado Mousse
de Chocolate. Os vitrais no tecto e
a cor vermelha do espaco remetem
o cliente para os anos 30, exacta-
mente o que Maria Anténia preten-
dia quando abriu o estabelecimento
em 2007. “Disse ao arquitecto que
queria a decora¢io na época do
bairro, nada de termolaminados”,
afirma.

0s 45 anos de residéncia no Bairro
Azul sdo suficientes para compro-
var que muita coisa mudou e nao foi
para melhor. Maria Ant6nia assistiu
ao desaparecimento do comércio
tradicional para a proliferacao das
lojas de conveniéncia abertas até
de madrugada. O Mousse de Cho-
colate tem como vizinho um desses
estabelecimentos e nao sao raros os
dias em que de manha a comercian-
te encontra lixo na rua. “Criam mau
ambiente e acredito que muitas lo-
jas sejam fachadas de imigracao”,
desabafa.

‘Tanto Ana Alves de Sousa como
Maria Anténia viram varias pesso-
as abandonar o Bairro Azul, porque
ja ndo se identificavam com o sitio
onde viveram durante anos. Hoje
assiste-se ao aluguer frenético de
casas a estudantes Erasmus, para
quem as regras de conduta e civismo
sdo praticamente inexistentes, na
opinido das duas moradoras. “Nao
Ihes é incutido um horério de reco-
Iha de lixo e a falta de informacao
institucional agrava a situacdo”, de-
fende Maria Anténia.

A cronologia no Bairro Azul faz-
se de um passado prestigiante,
em que o “bairro excéntrico” da
freguesia das Avenidas Novas era
aconchegante para comerciantes e
moradores. Hoje, trata-se de “apro-
veitar o presente e construir o fu-
turo”, como salienta Ana Alves de
Sousa, retirar licdes do passado e
devolver ao Bairro Azul o charme
apregoado em folhetos turisticos e
institucionais. Texto editado por
Ana Fernandes

Aobradevera prolongar-se por mais deumano

Obras na zona sul
doJardim do Campo
Grande em 2016

Espacos verdes
Inés Boaventura

A Camara de Lisboa
prevé que a empreitada
de “requalificacao
paisagistica” comece no
segundo trimestre do ano

A Camara de Lisboa, que concluiu
ha dois anos a requalificacio da zona
norte do Jardim do Campo Grande,
prevé avangar no segundo trimestre
de 2016 com a ha muito prometida
intervencao na zona sul, entre a Ave-
nida do Brasil e Entrecampos. A obra
vai incluir o alargamento do parque
infantil existente e a instalagio de um
quiosque.

O lancamento de um concurso
publico para a “requalificacdo pai-
sagistica” dessa parcela do jardim ja
foi aprovado pela camara. O preco
base da obra, que seri financiada
com verbas do Programa de Investi-
mento Prioritario em Accoes de Re-
abilitacao Urbana, é de cerca de 1,2
milhdes de euros, devendo o prazo
de execugao variar entre 0s 450 e 0s
540 dias.

Segundo informacdes transmitidas
pelo gabinete do vereador da Estru-
tura Verde, a intervencao ira abran-
ger uma area com cerca de 61 mil m2,
“com uma tipologia de parque ur-
bano, que se encontra inserida num
contexto paisagistico e urbanistico
marcado pela diversidade morfolo-
gica das edificages, por tipologias
de limites e pela configuracio deilha
rodeada por um fluxo vidrio intenso
em todo o seu redor”.

Em declaragdes na reuniao de ca-
mara em que o tema foi abordado, no
final de Novembro, o vereador José

Sa Fernandes precisou que a inter-
vencao que vai ser realizada incluio
“aumento” do parque infantil exis-
tente e a instalacao de um quiosque.
Olhando para a planta que acompa-
nha o processo, constata-se que esse
estabelecimento comercial surgird
na proximidade do equipamento
destinado as criancas e que ird tam-
bém nascer um “parque infantil com
piramide de rede”.

Fora da empreitada, que a autar-
quia acredita que podera ter inicio
no segundo trimestre do proximo
ano, esta a antiga piscina do Cam-
po Grande, projectada no inicio dos
anos de 1960 por Francisco Keil do
Amaral. Al estdo jd em curso, desde
o inicio de Setembro, as obras que
visam transforma-la num complexo
desportivo.

Aquilo que esta previsto € que es-
ses trabalhos, promovidos pela Inges-
port (a empresa espanhola a qual a
camara concessionou o equipamen-
t0), estejam concluidos no Verao de
2016. O novo equipamento terd qua-
tro salas para aulas de grupo, uma
sala de fitness, trés piscinas cobertas
interiores, um circuito hidrotermal,
balnedrios, servigos para criangas,
consultas de nutrigio, estética e mas-
sagem.

Na zona norte do jardim, as obras
de requalificagio prolongaram-se
entre Agosto de 2012 e Novembro
de 2013, muito para além do tempo
que estava inicialmente previsto. Os
pavimentos, a iluminagao publicae o
sistema de rega foram alguns dos as-
pectos contemplados na empreitada,
que incluiu também a criacio de um
parque canino. Ainda por concluir
estd a conversao do antigo espaco
comercial Caleidoscopio num cen-
tro académico, que seré gerido pela
Universidade de Lisboa.

0O eléctrico
solidario
conduzido
pelo Pai Natal

Transportes
Claudia Carvalho Silva

0 Eléctrico dos Sonhos

é um projecto de
solidariedade e funciona
em exclusivo durante o més
de Dezembro

Por fora, ouve-se a campainha do
eléctrico, véem-se as janelas com ne-
ve pintada, o guarda-freio que sorri
€um Pai Natal. A bordo, as criangas
cantam miisicas de Natal e escrevem
uma carta na qual devem pedir um
desejo para outro menino que neces-
site. A juntar a angariacio de fundos
para uma associacao de solidarieda-
de e aos efeitos luminosos, sao estes
os elementos que “tornam o eléctrico
tnico”, diz Rita Marques, do departa-
mento de marketing da Carris.

“0 eléctrico é, por siso, um meio
de transporte especial que faz parte
da identidade e da histéria da cidade
deLisboa”, diz aresponsivel, acres-
centando que este, em particular,
pretende “despertar o espirito altru-
ista”. Por cada bilhete comprado, sao
doados 2€ a fundacao Make-a-Wish
de Portugal, uma instituicio que
realiza desejos de criancas e jovens
com doengas graves, progressivas,
degenerativas ou malignas.

Rita Marques conta que, ao de-
senvolver a ideia do Eléctrico dos
Sonhos, “surgiu naturalmente a as-
sociacdo & Make-a-Wish, que assenta-
va ‘como uma luva’ nesta campanha
que se destinaa um ptiblico sem fron-
teiras”, portugueses e estrangeiros.

O circuito comeca na Praca da Fi-
gueira, tema duracdo de cerca de 45
minutos, e “percorre alguns locais
emblemdticos da colina do Castelo”,
como Martim Moniz, Largo da Graca,
Portas do Sol, Sé e Rua da Conceiciio,
regressando ao local de partida. E
um circuito fechado, sem paragens,
“para que os participantes possam
usufruir ao maximo desta experién-
cia”, revela Rita Marques.

Sob o mote Este Natal ofereca um
sonho a uma crianga, o eléctrico fun-
cionard nos dias 5,6 e8eentre 13 e
30 de Dezembro (excepto dias 24 e
25). Existem varios tipos de bilhetes:
0 de adulto tem o custo de 6€, o de
crianga (dos 4 aos 10 anos) custa 3€ e
ha um pack familiar em que se pagam
15€ por dois bilhetes de adulto e dois
de crianca. Os bilhetes podem ser
comprados online, abordo, na Praca
do Comércio, no Elevador de Santa
Justa ouna Praca da Figueira.Texto
editado por Ana Fernandes
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Um bairro problematico que se

tornou numa galeria de arte publica

A Quinta do Mocho é hoje a maior galeria
de arte urbana a céu aberto da Europa,
com mais de 46 pinturas nas fachadas e
nas empenas dos prédios. O projecto tem
ajudado a melhorar a imagem do bairro

Loures
ClaudiaCarvalho Silva

$6 0 nome do bairro suscitava apre-
ensdo em muitos, desconfianga em
alguns. Como uma nuvem negra, ha
um estigma associado ao bairro de
Sacavém: crimes, drogas, violéncia.
Os taxistas recusavam-se a entrar no
bairro, os moradores escondiam a
sua residéncia quando procuravam
emprego. Esteve abandonado a mer-
cé das mas noticias e a intervengao da
camara era quase nula. Hoje, a Quin-
ta do Mocho tem uma alma nova. A
criacio do festival de arte urbana O
BairroioMundo — feito com dezenas
de pinturas nos prédios de habitacao
— foi um ponto de reviravolta na his-
1 da Quinta do Mocho.

“Ja estou para vir aqui ha imenso
tempo, mas estou sempre a ser de-
sencorajada pelas pessoas”, conta
Patricia Lopes, uma das participan-
tes das visitas guiadas que ocorrem
mensalmente. “Ainda bem que vim,
vou voltar mais vezes”, diz com en-
tusiasmo, afirmando que “o bairro
estda ganhar vida, estdo a conseguir
que as pessoas nao estejam fechadas
eadesmistificar ama ideia que exis-
te dos bairros sociais”. A Quinta do
Mocho faz parte da urbanizacio mu-
nicipal Terracos da Ponte e pertence
ao concelho de Loures.

“Mostrar o bairro ao mundo e tra-
zer 0 mundo ao bairro” é o mote da
Galeria de Arte Publica da Quinta
do Mocho. Depois de alguns anos
de auséncia por parte da camara
municipal, decidiu revitalizar a zo-
na e organizar o festival O Bairroio
Mundo, em parceria com a associa-
cao de teatro IBISCO, realizado pela
primeira vez em Outubro de 2014.
Na altura, foram seis as pinturas que
inauguraram a iniciativa e o suces-
so foi imediato. A partir desse ano,
comecaram a notar-se diferencas
na maneira como as pessoas viam o
bairro. “Hoje, a Quinta do Mocho é
um bairro que tem uma alma nova,
recebe visitas de pessoas de dentro
e fora do concelho e com muita hos-
pitalidade”, explica a vereadora de
Acgdo Social da Camara de Loures,
Maria Eugénia Coelho. Para além

da vertente artistica, ha ainda um
processo de requalificacio urbana,
nomeadamente na recuperacio de
espacos verdes.

“O Mocho nao é aquele monstro
que as pessoas dizem que é”, afir-
ma Deydey, um dos guias e um dos
2800 moradores da Quinta do Mo-
cho. “Temos de mudar mentalida-
des, estamos todos a trabalhar para
mostrar as pessoas que conseguimos
fazé-lo em conjunto com respeito e
dignidade”, explica, contando que
antes nao percebia nada de arte mas
que agora percebeu que esta muda
as pessoas.

“Ha trés anos, nio havia nem um
tdxia entrar aqui”, afirma o morador,
acrescentando que os residentes ti-
nham de percorrer longas distancias
para ter acesso a transportes publi-
co0s. $6 ha pouco tempo é que se con-
seguiu que o autocarro 300 da Rodo-
vidria de Lisboa passasse a circular
no bairro. “Agora, as pessoas tém
orgulho em dizer que sio da Quinta
do Mocho, o ambiente é muito mais
tranquilo e os moradores sentem que
o pesadissimo estigma que tinham
sobre si estd a desvanecer-se”, asse-
gura Maria Eugénia.

A histéria do Mocho

A primeira visita guiada foi feita em
Fevereiro de 2015 e, desde essa data,
passou a realizar-se no tltimo sabado
de cada més, gratuitamente. Tem ini-
cio na Casa da Cultura de Sacavém,
onde é feita uma pequena introducao
pela vereadora da Acgio Social, que
comega por contar a histéria do bair-
ro. “A Quinta do Mocho é um bairro
municipal e a sua origem consistiu no
realojamento de um conjunto de fa-
milias oriundas de paises de origem
africana, como Angola, Mogambique
ou Sao Tomé”, diz, acrescentando
que eram familias que, por viverem
em outros locais do concelho sem
condicoes, foram realojadas neste
bairro de iniciativa municipal.

“Ao longo dos anos, quando se fa-
lava na Quinta do Mocho, as pessoas
retrajam-se e achavam que aqui so vi-
via gente ma, e isso ndo corresponde
arealidade”, sublinha Maria Eugé-
nia, exemplificando que os habitan-
tes do bairro também se levantam

cedo para trabalhar, como qualquer
pessoa.

As visitas guiadas sdo apresenta-
das por quatro jovens moradores do
bairro — Deydey, Kali, Kedy e Giova-
ni - e o nimero de visitantes tem
crescido ao longo dos meses. Na de
Novembro, estavam presentes mais
de 70 visitant Este ¢ o caminho
certo na envolvéncia das pessoas e
na procura de solugoes”, declara a
vereadora.

Na visita, tem-se contacto nao s
com a arte, mas com as pessoas do
bairro. Desde as criancas que brin-
cam na rua a senhora que assa e
vende chouricas, ao jovem escritor

Osvaldo de Sousa que mostra o seu
livro de poesia Amor Sem Passapor-
te nas Lagrimas de Lusofonia, uma
obra que reflecte a vida na Quinta
do Mocho.

A arte da diversidade

Marcelo Gomes foi convidado para
pintar e terminou a sua obra no fi-
nal de Outubro deste ano. Foi feita
no edificio de um infantario e a sua
pintura €, precisamente, a mao de
uma crianca a pousar na mao de um
adulto, ambas multicolores. “O que
eu quis mostrar foi que, independen-
temente da nossa cor ou da nossa
cultura, o importante é proteger as

criangas dos maus tratos, abandono
oumesmo dos cortes na educacao”,
explica Marcelo, referindo que foi a
primeira vez que fez uma obra desta
dimensao. “As criangas dependem
de nds, mas o futuro depende de-
las”, conclui.

Stélvia Zamora, de nome artisti-
co Moami, mora a 20 minutos do
bairro e é a autora da obra niimero
46, a mais recente da galeria de ar-
te publica. “O tema desta obra é a
multiculturalidade e a globalizacdo”,
conta ao PUBLICO, em frente da sua
pintura que tem como protagonista
o desenho de um menino com um
urso panda por cima. Demorou trés
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2800

A Quintado Mochocontacom

dias até estar concluida.

Durante a visita, fica o aviso de Ka-
li, um dos guias: “Se alguma mulher
quiser participar, esta a vontade”.
Das 46 pinturas, quatro foram pinta-
das por mulheres, duas portuguesas
(Tamara Alves e Moami) e duas es-
trangeiras (Zabou e Maria Noé). Das
restantes, destacam-se nomes como
Vhils, Bordalo 11, Odeith, Slap, Adrés
ou Panténio. “Os artistas de renome
nacional e internacional vém de for-
ma gratuita, acaba por ser também
uma forma de intervencao social”,
explica a vereadora, referindo que
tém em lista de espera cerca de 30
artistas de varias partes do mundo.

As pinturasfeitas no bairro
abordam varios temas, quase
sempre sobre questdes
sociais. A discriminagao racial,
osdireitos dascriancas,a
natureza, amulticulturalidade,
aigualdade e oimpactoda
arte sdo alguns dos exemplos.
b hé pi o 1

2800 moradores. As visitas

por
ecostumam ter pertode 70
visitantes

A camara disponibiliza um espaco
para dormir — uma “residéncia ar-
tistica”, como lhe chama Maria Eu-
génia — e as refei¢oes. Deydey expli-
ca que as tintas sao oferecidas pela
Robbialac e que a camara fornece o
resto do material, como os pincéis
eagrua.

As pinturas abordam diferentes
temas, geralmente relativos a ques-
tdes sociais: a discriminagdo racial,
os direitos das criancas, a natureza,
a multiculturalidade, a igualdade e
também o impacto da arte. Ha ain-
da varios edificios com pinturas de
mochos, em alusdo ao nome do bair-
r0, mas também de girafas, cies ou

peixes. Esta original galeria preten-
de mostrar que a diversidade é uma
coisa boa, pelo que ha pinturas para
todos os gostos.

Além das visitas guiadas, a Camara
de Loures tem tentado inovar para
atrair cada vez mais visitantes ao lo-
cal. No fim das visitas — que tém a
duracao de aproximadamente duas
horas -, os visitantes sdo convidados
a passar num dos trés restaurantes
do bairro que estdo a confeccionar
comidas tipicamente africanas, co-
mo cachupa ou muamba. O munici-
pio encontra-se também a desenvol-
ver um Festival de Arte Urbana, que
decorrera em Junho do préximo ano,

um “festival que ultrapasse as fron-
teiras do bairro e que tenha varias
formas de manifestacio artistica”,
adianta Maria Eugénia Coelho.
Apesar de ndo ter vencido, O Bair-
ro io Mundo foi um dos cinco fina-
listas do concurso europeu Diversity
Advantage Challenge, uma competi-
€40 que premeia pecuniariamente
0s projectos que consigam atenuar
preconceitos existentes. Até a cidade
alema de Nuremberga ja se inspirou
no projecto desenvolvido na Quinta
do Mocho para tornar a sua cidade
mais colorida, estando em prepara-
¢ao um plano de arte urbana. Texto
editado por Ana Fernandes
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Alentejo
quer reduzir
perdas de
aguanarede

Protocolo
CarlosDias

Todos o0s anos, sao perdidos
nas redes publicas de
abastecimento nacionais
cerca de 240 milhoes de
metros ciibicos de dgua

As perdas de agua nos sistemas de
abastecimento da rede piblica em
Portugal ascendem aos 40%, repre-
sentando um volume de perda na
ordem dos 240 milhoes de metros
ctibicos por ano. Os concelhos da
regido alentejana, que sio muitas
vezes afectados por periodos de se-
€a, N30 SA0 excepeao neste cendario
de desperdicio. Para tentar reduzir
o volume de perdas na rede piblica,
a Comunidade Intermunicipal do
Alentejo Central (CIMAC) vai assinar
coma EPAL, no dia 15 de Dezembro,
um protocolo de cooperagio para
a aplicacdo de sistema WONE (Wa-
ter Optimization for Network Effi-
ciency), refere a empresa do grupo
Aguas de Portugal.

O sistema WONE esté vocaciona-
do para uma estratégia “focada na
eficiéncia, na redugdo de perdas e
na optimizag¢do do sistema de abas-
tecimento”, salienta a EPAL. Este vai
passar a monitorizar e a controlar a
rede puiblica nos concelhos de Alan-
droal, Arraiolos, Borba, Estremoz,
Evora, Montemor-o-Novo, Mora,
Mourdo, Portel, Redondo, Reguen-
gos de Monsaraz, Vendas Novas, Via-
nado Alentejo e Vila Vigosa.

0 protocolo de cooperacao entre
as duas entidades tem como objec-
tivo “aumentar a eficiéncia das re-
des de abastecimento de dgua dos
municipios da CIMAC”, destaca a
EPAL, acrescentando que o acordo
entre as partes contempla também
“um modulo de formacio, facultado
pela EPAL, que potenciard a norma-
lizagdo e optimizagao de procedi-
mentos, com inerentes ganhos de
eficiéncia.”

Aempresa do grupo Aguas de Por-
tugal salienta o exemplo de Lisboa,
onde o sistema WONE ja vigora e per-
mitiu reduzir os niveis de dgua nao
facturada na rede de distribuicao de
24% em 2005, para 8% em 2014.

0 protocolo que vai ser firmado
entre a EPAL e a CIMAC envolve “o
maior projecto de sempre do WO-
NE a nivel nacional”, e tem como
finalidade “ajudar os municipios a
diminuir as perdas de dgua nas suas
redes de distribuicao”, reduzindo
assim a factura da agua adquirida.

PAULORICEA

A frente databelaficou, p

ositede AlfandegadaFe

Transparéncia dos municipios
depende da vontade politica
¢ nao da dimensao

Poderlocal
InésBoaventura

0 indice de Transparéncia
Municipal “nao é s6 um
exercicio académico”, tem
“efeitos praticos”, dizum
dos seus coordenadores

£ a “vontade politica” que faz com
que um municipio seja mais trans-
parente do que outro, e nao a sua
“escala” ou os “recursos” de que
dispde. Foi essa a conclusdo a que
chegou um dos coordenadores cien-
tificos do Indice de Transparéncia
Municipal (ITM), que garante que
neste caso “a dimensao nao tem
qualquer importancia”.

Nuno Cruz, que falava ontem na
apresentacio daquela que foi a ter-
ceira edicdo do ITM, sublinhou que
“pela primeira vez” houve “um salto
significativo nos resultados”. “Foram
muito melhores do que nos dois pri-
meiros anos”, constatou, lembrando
que a avaliacao média dos 308 muni-
cipios do pais tinha sido de 33 (numa
escala de zeroa cem) em 2013 e de 34
no ano seguinte. Em 2015 chegou-se
a uma pontuacgio de 44,3.

Apesar da evolucio positiva, o
investigador da London School of
Economics salvaguardou que tal
ndo significa que se possa falar em
“bons resultados”. Segundo precisou

nasua apresentagio, uma classifica-
¢a0 de 36 é considerada o “minimo
aceitdvel” e s6 uma acima de 64 é
vista como boa.

Olhando para o ranking deste
ano, verifica-se que apenas 41 dos
municipios portugueses consegui-
ram ultrapassar essa tiltima fasquia.
Como o PUBLICO j noticiou, & fren-
te da tabela ficou, pelo segundo ano
consecutivo, Alfindega da Fé, que
teve uma pontuagdo de 94,23. Um
feito que foi destacado pelo director
executivo da Transparéncia e Inte-
gridade, Associacao Civica (TIAC),
Jodo Paulo Batalha, que falou num
“score quase estratosférico”.

Segundo Nuno Cruz, de 2014 para
ca foi possivel observar que muni-
cipios que estavam em lugares ci-
meiros do ranking ou no meio da
tabela “melhoraram”. Mas houve
também viérias cimaras que “pio-
raram”, tendo os seus sites ficado
menos transparentes de um ano
para o outro. De acordo com o in-
vestigador, essa situagao ocorreu
fundamentalmente com muni
pios que ja estavam mal classil
cados e agora ficaram ainda pior.

0 co-coordenador cientifico do
ITM frisou que este “nao é s6 um
exercicio académico”, verifican-
do-se que “teve efeitos praticos”.
“Hoje os municipios sdo mais
transparentes do que quando
comecamos ha trés anos atras”,
constatou, acrescentando que nao

existe no ITILIhd() uma ferramen-
ta “tdo robusta” como esta “para
medir a transparéncia municipal”.

Por fim, Nuno Cruz observou que
tem havido “um certo efeito de con-
tagio entre municipios vizinhos”, dei-
xando no ar a pergunta sobre se esta
ndo podera ser uma pista de investi-
gacao possivel para o futuro.

A apresentacio de resultados se-
guiram-se uma apresentacao da obra
A Reforma do Poder Local em Deba-
te, que procura fazer um diagnosti-
co dos problemas do poder local e
apresentar propostas para a sua re-
forma, e uma mesa-redonda com trés
presidentes de cimara: Basilio Horta,
de Sintra (PS), José Manuel Ribeiro,
de Valongo (PS), e Paulo Batista dos
Santos, da Batalha (PSD).

“0 segredo € inimigo da transpa-
réncia e é hostil a democracia”, afir-
mou Basilio Horta. Para este eleito,
os presidentes de cimara devem
exercer o seu mandato com a per-
cepgdo de que sdo os “fiéis deposita-
rios do dinheiro dos contribuintes”,
pelo que devem estar “preparados
para explicar cada céntimo”.

“Eu ndo gosto de intermediarios
na relagao com os cidadaos”, afir-
mou por sua vez José Manuel Ribei-
1o, explicando que o programa com
que se apresentou a votos passa por
“empoderar as pessoas” e lamentou
que “milhares de pessoas se mobili-
zem para defender um caozinho e
nio pela causa publica”.

PEV e CDS
questionam
sobre surto
de esgana

CanildeLisboa
Claudia Carvalho Silva

A esgana é uma doenca
fatal para os caes e pode
ser prevenida através
da vacinacao

Perante as dentincias de um surto de
esgana na Casa dos Animais de Lis-
boa feitas ao Partido Ecologista “Os
Verdes” e a0 CDS-PP, estes partidos
apresentaram pedidos de esclare-
cimento sobre o caso a assembleia
municipal e & Cimara de Lisboa,
respectivamente. A esgana é uma
doenca infecciosa mortal que afecta
0s cdes, mas ndo os humanos.

O CDS-PP enviou ontem um pe-
dido de informagéo escrita ao pre-
sidente da Camara de Lisboa, Fer-
nando Medina, a solicitar esclare-
cimentos sobre o nimero de caes
afectados pela esgana, incluindo o
nimero de mortes.

Assinado pelo vereador Joao Gon-
calves Pereira, é também solicitada
no documento uma explicacao so-
bre a dentincia de que a Cimara de
Lisboa “nao disponibiliza verbas”
para que sejam administradas as
vacinas biasicas para qualquer cdo,
como a vacina da raiva, hepatite
contagiosa, leptospirose, pavoriro-
se e esgana. O CDS questiona ainda
o facto de se promover a adop¢ao
de caes durante este surto infec-
cioso.

Janorequerimento do grupo mu-
nicipal “Os Verdes”, apresentado a
1de Dezembro deste ano, é pedida
a confirmacio do surto de esgana,
assim como informagoes sobre as
medidas que foram tomadas relati-
vamente a situagio.

E ainda perguntado se a Cimara
de Lisboa “pondera incluir outras
vacinas no plano de vacinacio, além
da anti-rabica, que é a tinica a ser
actualmente administrada” aos ani-
mais que estdo sob tutela da Casa
dos Animais, também conhecido
como Canil Municipal. A vacina-
¢do, feita a partir das seis semanas
de vida dos cées, € a inica maneira
eficaz de prevenir a esgana.

O requerimento do PEV mencio-
na amorte de cinco caes, enquanto
0 CDS alude que “ja terdo falecido,
pelo menos, dois caes”.

Também foi criada uma peticio
online “para que todos os animais
do Canil Municipal de Lisboa sejam
vacinados” que conta ja com mais
de 110 assinaturas. Texto editado
por AnaFernandes
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ytaxijatem 80 taxis registadosemLisboa

Chegoua Lisboaa aplicacao
de taxis europeia que aposta
na formacao dos taxistas

Tecnologia
Claudia Carvalho Silva

A mytaxi comegou ontem
aoperar em Lisboa,

A empresa tem como
objectivo a melhoria

do servico de taxis

“Taxi, taxi, taxi”, ouve-se no telemo-
vel do taxista Joao Ramos ao fazer-se
a simulacdo de uma chamada duran-
te a sessdo de apresentacdo da aplica-
¢ao movel — que decorreu ontem em
Lisboa. O processo é simples: instala-
se aaplicacdo mytaxi gratuitamente,
faz-se o registo na primeira utili:
e chama-se um taxi. Por defeito, é
notificado o taxista mais proximo
mas também se pode escolher um
em especifico, com quem ja se tenha
andado anteriormente. O trajecto
pode ser seguido em tempo real no
telemével do cliente e os pagamen-
tos podem ser feitos directamente a
partir da aplicacio.

Para Antonio Cantalapiedra, CEO
da mytaxi de Portugal e Espanha,
o que distingue a aplicagcao dos
restantes servigos é a “sofisticagao
tecnoldgica e o contacto directo en-
tre o utilizador e o taxista”. Além
disso, ha uma aposta na formagao
dos taxistas, para que estejam ap-
tos a lidar com os dispositivos tec-
noldgicos ou para aprenderem lin-

guas como o Inglés ou o Mandarim.

A city manager responsavel em
Lisboa pela mytaxi, Vera Falcdo, re-
fere que s6 em Lisboa existem 3500
téxis, pelo que ha “bastante poten-
cial mas também uma margem de
inovagdo que precisa de ser feita”.
Acrescenta que os clientes estio cada
vez mais exigentes e que os taxistas
sd0 a primeira cara de Lisboa para
os turistas, outra das razoes que os
levam a desejar melhorar a qualida-
de do servico. No final da viagem, o
cliente pode avaliar o servico através
da aplicacdo.

Aplicacdes em competicao

A aplicacdo mytaxi vai competir em
solo nacional com outras apli 5
como a Kabx, TaxiClick, 99Ta.
Taxi Motions. Em relagao a Uber, Can-
talapiedra explica que a competi¢do
ésaudavel e que ajuda a melhorar o
servico, sublinhando que a mytaxi é
“uma aplicacao totalmente legal e
transparente”.

Vera Falcéo frisa que a mytaxi s6
trabalha com taxistas licenciado:
com eles que estamos a trabalhar
com eles que queremos apostar na
inovagao deste sector e, se isso sig-
nifica competir com a Uber, assim
serd”, assegura a city manager. “Que-
remos melhorar o servico publico e
esta é uma aplicacio desenhada para
toda a gente; a Uber ¢ algo mais pri-
vado, sdo carros privados, é diferen-
te”, acrescenta Cantalapiedra.

Aaplicagdo surgiu em Hamburgo.
Apesar de a Uber ter sido fundada
em Marco de 2009, a aplicacio para
smartphones s6 foi lancada em 2010,
enquanto que o servico mytaxi surgiu
em Junho de 2009.

Também presente na sessdo de
apresentacao estava Fatima Correia,
que é portuguesa mas trabalha com
esta aplicacdo em Madrid ha dois
anos. “A mytaxi ajuda a combater
aplicagdes ilegais no sector dos ta-
Xis, 0 que € importante para nos, que
pagamos tanto por uma licenga”, ex-
plica, dizendo que “os clientes esco-
lhem a aplicacgdo pela sua qualidade
e seguranca”.

O custo do servico da mytaxi é o
mesmo dos tixis normais, mas até
a0 fim do més de Dezembro existe
um desconto de 50% — ainda que o
taxista receba na totalidade — desde
que 0 pagamento seja feito através da
aplicacio movel, para que os clientes
possam experimentar o servico.

Depois de consolidar o produto
na capital, Vera Falcdo revela ao PU-
BLICO que consideram a hipétese
de alargar o servico ao Porto. A apli-
cacao tem, no total, mais de 45 mil
taxis registados e estd disponivel em
mais de 40 cidades em paises como
Espanha, Alemanha, Polénia e Italia.
“Neste momento inicial, temos 80 ta-
Xis em Lisboa, mas este nimero pode
crescer a qualquer instante”, refere
0 CEO da Peninsula Ibérica. Texto
editado por Ana Fernandes
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Foram apreendidos

mais de cem
passarinhos
no Algarve

Ambiente
ClaudiaCarvalho Silva

Numa das trés apreensdes,
38 passaros encontravam-
-se mortos e alguns
depenados, possivelmente
para fins gastrondomicos

Num periodo de duas semanas fo-
ram realizadas trés apreensoes de
aves ilegais no Algarve, tendo sido
recuperada mais de uma centena
de passarinhos. Julieta Costa, as-
sistente do departamento de con-
servacao terrestre da SPEA (Socie-
dade Portuguesa para o Estudo das
Aves), afirma que “0s passaros sao
capturados por duas razoes: para
servirem de petisco ou para comér-
cio ilegal de aves em cativeiro”. A
associacido aproveita estas apreen-
sOes para relembrar que estas si-
tuacoes de captura e cativeiro sao
ilegais.

Julieta Costa explica que, depois
das apreensoes, “0s passaros sao en-
tregues a um centro de recuperacio
e, se estiverem em boas condi¢des
fisicas e de saiide, sdo libertados pa-
ra anatureza; caso se encontrem do-
entes, com lesdes, ou mal alimenta-
dos, sao mantidos em recuperacao
e depois libertam-nos”.

As apreensoes, feitas no final de
Novembro, estiveram a cargo do
Servico de Protec¢ao da Natureza
e Ambiente (SEPNA) da GNR e os
animais foram encaminhados para
0 RIAS - Centro de Recuperagao e
Investigacdo de Animais Selvagens,
gerido pela associacao Aldeia — pa-
ra que depois serem devolvidos a
natureza.

Aacgdo desenvolvida pelo SEPNA
de Portimao resultou na libertacao
de 84 passarinhos, de 24 espécies
diferentes, que se encontravam em
situagdo de cativeiroilegal. Noutra,
feita pelo SEPNA de Tavira encon-
traram oito pintassilgos e, numa
terceira intervencao, o SEPNA de
Faro detectou 38 passarinhos de
quatro espécies: piscos-de-peito-
ruivo, toutinegras-de-cabeca-preta,
ferreirinha-comum e toutinegras-de-
barrete-preto. Presume-se que estes
Gltimos fossem para utiliza¢do gas-
tronémica, ja que alguns se encon-
travam depenados e eram visiveis os
danos causados pelas armadilhas.

No total, foram apreendidos 130
passeriformes, e, com 6bvia excep-
¢do dos 38 que estavam mortos, 0s
restantes foram devolvidos a nature-
za. Os passeriformes sdo uma ordem

da classe das aves que caracteriza as
aves de porte pequeno ou médio.

Julieta Costa explica ao PUBLICO
que as apreensoes resultam de ac-
¢oes espontaneas da GNR (como ac-
¢oes de fiscalizagdo em feiras), mas,
na sua grande maioria, sio feitas de-
pois de alertas as autoridades, pelo
que considera que “os cidaddos tém
um papel muito importante na de-
nuncia destes casos”.

Em Portugal, a legislacao proibe o
abate e a captura de todas as espé-
cies de aves selvagens, de qualquer
espécie autéctone. F aberta uma ex-
cepgdo para as espécies cinegéticas,
que podem ser abatidas durante o
periodo de caca, mas cuja venda
¢é proibida. A venda de aves, feita
em feiras ou mesmo na Internet, é
ilegal, a ndo ser que se trate de um
criador autorizado pelo Instituto de
Conservacao da Natureza e das Flo-
restas (ICNF).

A utilizacdo destas espécies na
gastronomia podera ndo incorrer
em nenhuma ilegalidade, desde que
sejam tordos ou codornizes cacados
durante o periodo legal ou caso se
tratem de passaros congelados, im-
portados da China, por exemplo.

Ochapim-
rabilongo foi
umadasaves
apreendidas
numadas
operagdesa
cargo do SEPNA

Ja a utilizacdo de quaisquer mé-
todos de captura (armadilhas oure-
des) é ilegal, excepto para pesquisa
cientifica ou anilhadores credencia-
dos. No entanto, a venda destes dis-
positivos ¢ legal. “Geralmente siao
usadas ilegalmente pequenas ar-
madilhas de arame, colocadas no
chio ou em arbustos com um isco,
que atrai o passaro”, explica Julieta
Costa, acrescentando que também
sao utilizadas redes, loisas, gaiolas
ou esparrelas. Existem ainda outros
métodos, como a utiliza¢do de milho
moido misturado com veneno para
rato que mata indiscriminadamente
todas as aves granivoras.

A SPEA langou uma campanha in-
titulada “Diga ndo aos passarinhos
na gaiola e no prato” que tem como
objectivo sensibilizar para a captura
e venda de aves ilegais. “Temos feito
um trabalho conjunto com a GNR
€ com outros parceiros, mas ainda
ha muito para fazer”, refere Joana
Domingues, responsavel de comuni-
cacdo do SPEA. Texto editado por
AnaFernandes

Prémio de reabilitacao
urbana para o projecto
turistico de Trebilhadouro

Arquitectura
Patricia Carvalho

Este ano, sO uma categoria
levou para casa troféu,
sendo outros projectos
distinguidos com
mencdes honrosas

O Instituto da Habitacdo e da Reabi-
litacdo Urbana (THRU) s6 atribuiu,
este ano, um prémio, tendo os res-
tantes distinguidos levado para ca-
sa mengdes honrosas. O projecto
turistico que reabilitou a aldeia de
Trebilhadouro, em Vale de Cambra,
foia grande vencedora, com um tra-
balho que o arquitecto quis que fosse
o mais invisivel possivel.

A cerimonia decorreu ontem, na
Casa da Prelada, no Porto, e deixou
Isabel Fonseca e Aurea Santos, as du-
as promotoras do projecto turistico
de Trebilhadouro a sorrir. As duas
530 as responsaveis pelas duas em-
presas que, com o apoio de fundos
comunitarios, reabilitaram a aldeia
abandonada (e que acolheu, até 2011,
um festival de artes e culturas), trans-
formando-a num projecto turistico.
No final da ceriménia ambas se con-
fessavam “muito felizes”, com Isabel
Fonseca a assegurar: “Este prémio é
inteiramente do arquitecto.”

E oarquitecto André Eduardo Ta-
vares, que em 2013 ja recebera um
troféu IHRU pela reabilitagdo do edi-
ficio Casa de Campo, também em
Vale de Cambra, ndo foi chamado,
numa primeira instancia, para rece-
ber o prémio, mas esteve presente
na cerimonia e descreveu o trabalho
realizado em Trebilhadouro como
algo muito discreto. “Quis aproveitar
0 maximo que tinha, recuperando
técnicas de construcao tradicionais
e os materiais da zona. Interessava-
me que o trabalho do arquitecto pas-
sasse despercebido, que o resultado
fosse uma obra muito serena, muito
anénima”, disse ao PUBLICO.

Apesar de nio viver em Vale de
Cambra, o arquitecto diz que tem
raizes na regiao e que, por isso, ti-
nha ainda muitas memorias de in-
fancia sobre as cores e texturas que
habitavam as aldeias, pelo que nao
foi dificil transportar essa memoria
para o projecto actual.

Os resultados convenceram o juri
do IHRU, liderado por Teresa Gou-
veia, e que, nesta 27.2 edi¢do, nao
encontrou, nas restantes categorias,
qualquer projecto que merecesse le-
var o troféu para casa. Por isso, as
categorias “reabilitacio de edificio”

Aaldeiaabandonada foi reabilitada parafins turisticos

e “reabilitagdo ou requalificagao
do espaco publico” ficaram-se pela
atribuicdo de mencoes honrosas. No
primeiro caso, foram distinguidos o
restauro da Igreja e Torre dos Cléri-
gos (Porto), a conservacao e restauro
das Sete Fontes (Braga) e o projecto
do Torre de Palma Wine Hotel (Mon-
forte); no segundo, a requalificacido
do espaco publico de Alburrica (Bar-
reiros).

Um resultado que Vitor Reis, pre-
sidente do THRU, atribui a “exigéncia
do juri”, num ano em que os candi-
datos foram muitos. “Tivemos um
numero muito, muito alargado de
candidaturas — cerca de 30 —, pro-
venientes de todo o pais, 0 que é uma

“Interessava-me
que o trabalho

do arquitecto
passasse
despercebido, que
oresultado fosse
uma obra muito
serena, anéonima”

amostra muito clara da viragem do
pais para a reabilitagcido, em detri-
mento da construgao nova”, disse.
A cerimdnia contou com a presen-
¢a do secretario de Estado adjunto
e do Ambiente, José Mendes, que
salientou a importancia da reabili-
tagdo urbana para o novo Governo,
garantindo que este “estd ja a traba-
1har no modelo a adoptar no novo
Fundo Nacional de Reabilitacao do
Edificado”. Uma medida que consta
do programa do Governo e que de-
vera sair do Fundo de Estabilizacio
Financeira da Seguranca Social, des-

tinando-se a promover o mercado de
arrendamento.

0O governante aproveitou a presen-
¢ano Porto para distinguir o “pionei-
rismo” da Sociedade de Reabilitacao
Urbana (SRU) da cidade e deixar uma
critica ao accionista nacional da Por-
to Vivo. “O Estado nem sempre se
comportou como pessoa de bem,
mas tal ndo foi suficiente para fazer
esmorecer 0 municipio e outras enti-
dades”, disse, na ceriménia promovi-
da pelo IHRU, que € o representante
do Estado na SRU portuense.

Depois de um acordo conseguido
pela Camara do Porto com o Gover-
no de Pedro Passos Coelho, este ano,
a SRU deverd passar a ser detida a
100% pelo municipio — uma solugio
que agradou aos dois accionistas e
que sé aguarda pelo visto do Tribu-
nal de Contas.

Este tera pedido ja alguns esclare-
cimentos ao municipio e, para que
ndo restem davidas sobre a decisio
ja assumida, o executivo liderado
por Rui Moreira devera ratificar, na
reunido de cimara da proxima terca-
feira, o contrato de transmissio de
acgoes outorgado entre o municipio
e 0 THRU e o contrato-programa fir-
mado entre estes dois organismos
eaSRU.

Vitor Reis anunciou ainda, du-
rante a cerimonia, que a edi¢ao do
proximo ano devera contar com
um novo membro no juri, em re-
presentacao das entidades que ze-
lam pelo patriménio. O presidente
do IHRU aproveitou a presenga no
Porto para dizer que ira convidar a
APRUPP — Associacio Portuguesa
para a Reabilitacdo Urbana e Pro-
teccao do Patrimonio, que nasceu
no Porto, para assumir o lugar que
este ano foi do GeCORPA — Grémio
do Patriménio.
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Taxis saem da zona de partidas
do aeroporto de Lisboa,
ANTRAL contesta decisao

Transportes

Claudia Carvalho Silva

A partir do inicio de
Janeiro, os taxis deixarao
de poder estacionar

na zona de partidas do
Aeroporto de Lisboa

A dreareservada ao estacionamento
de taxis na zona de partidas do ae-
roporto vai ser “relocalizada” paraa
zona de chegadas, confirmou ontem
oassessor de imprensa da ANA — Ae-
roportos de Portugal, Rui de Oliveira.
O presidente da ANTRAL, Floréncio
Almeida, considera a decisao “erra-
da” e diz que “a ANA estd a prejudi-
car o piiblico em geral”. O objectivo
do projecto — que pressupde obras
também na zona de chegadas do ae-
roporto — € que passe a existir uma
Gnica praca de taxis no aeroporto.

A zona de partidas é um dos dois
espacos do aeroporto em que 0s ta-
Xis estacionam ha muitos anos. Rui
de Oliveira diz, porém, que essa area
“nao é uma praga de taxis”, mas sim
uma zona em que o estacionamento
de taxis tem sido permitido. Afirma
ainda que, apesar da supressdo deste
espaco, s taxistas podem ai “largar”
os clientes, desde que nao fiquem la
parados. Floréncio Almeida conside-
ra essa possibilidade “natural e igual
aos dez minutos de estacionamento
permitidos a qualquer veiculo parti-
cular”. Rui de Oliveira ndo comenta
a oposi¢do da ANTRAL, referindo
apenas que a ANA contactou aquela
associacao empresarial de taxistas e
lhe apresentou o projecto, facto con-
firmado pelo seu presidente.

De acordo com um comunicado da
ANTRAL, divulgado através da Agén-
cia Lusa, “trata-se de uma praca que
foi definida pela Cimara Municipal
de Lisboa”. O presidente da associa-

¢do referiu que os taxis nao estariam
naquela zona “se [a sinalizacdo] ndo
tivesse sido colocada pela Camara de
Lisboa”, argumentando que a ANA
nao deveria agir “sem que fossem ou-
vidos o IMT (Instituto da Mobilidade
e Transportes) e a CML". O PUBLICO
contactou a cimara, mas nio obteve
resposta em tempo ttil.

Areareservada
aos taxis nazona
de partidas

sera
“relocalizada”
paraazonade
chegadas

A saida dos taxis da zona de par-
tidas estd prevista num projecto da
ANA que prevé arealizagdo de obras
nas zonas de chegadas e de partidas
do aeroporto. O presidente da AN-
TRAL sustenta, no entanto, que o
objectivo da empresa aeroportua-

ria consiste em construir “um par-
que para veiculos particulares”. As
obras terdo a duracdo de “seis a sete
meses”, segundo o assessor da ANA.
Floréncio Almeida refere ainda que
a ANTRAL ja se mostrara contra es-
ta decisdo e que a medida nio pre-
judica os taxistas, mas os clientes,
considerando que estes “tém de ter
a possibilidade de escolha” do local
onde procuram os taxis.

“Estamos perante uma alteracdo
unilateral, de facto consumado, que
tem frontalmente a oposi¢cdo da AN-
TRAL, posi¢io de que daremos con-
taa AMT [Autoridade Metropolitana
de Transportes|, ao IMT, a Camara
Municipal de Lisboa, a DGAE [Dire-
¢ao-Geral das Actividades Econo-
micas] e as entidades de defesa do
consumidor, para que os interesses
gerais e dos consumidores sejam pre-
servados”, 1é-se no comunicado da
ANTRAL. Texto editado por José
Anténio Cerejo

Camaras
daMoitae
do Barreiro
contraTST

Tribunais

As Camaras do Barreiro e da Moita
garantiram ontem que vao manter a
intengdo de alargar o servico da em-
presa municipal Transportes Colecti-
vos do Barreiro (TCB) ao concelho da
Moita, e jd contestaram a providéncia
cautelar interposta pelos Transpor-
tes Sul do Tejo (TST). “Mantemos
aintencdo de prestar o servico, ao
abrigo do novo regime juridico dos
transportes. Ja contestimos a provi-
déncia cautelar que vai agora ser ava-
liada pelo tribunal. Acreditamos que
temos todo o cimento juridico para
suportar a nossa intencao”, disse Rui
Lopo, vereador do Barreiro. Os TST
avangaram com uma providéncia
cautelar para travar o alargamento
do servigo dos TCB, alegando que
se trata de uma “situacao ilegal” e
que os seus “legitimos interesses sao
gravemente afectados”.
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O antigo esta

na moda e ha
quem faca o novo
parecer velho. Uma
oportunidade para
as lojas historicas?
Um passeio em
Lisboa e no Porto
revela sucesso,
reinvencao,
tristeza.

E ameacas

Reportagem
ClaudiaCarvalho Silva
e JoanaGuimaraes

Por entre milhares de bragos,
pernas e bonecas — novas e velhas,
de pano, porcelana ou plastico

— Manuela Cutileiro, herdeira

do Hospital das Bonecas, aberto
desde 1830 na Praga da Figueira,
em Lisboa, diz que tudo corre bem
com o seu negocio. “Quando vém
ter connosco, as pessoas procuram
uma coisa diferente e uma
qualidade diferente”, explica.

O sucesso de algumas das lojas
antigas de cidades como Lisboa

Que futuro

e Porto, passa justamente por
isso: oferecem exclusividade,
historicidade e qualidade. O
crescimento do turismo é decisivo.
Mas ha diferengas importantes
entre as duas cidades.

No Porto, 0 negécio tem
crescido, as lojas mais tradicionais
mantém-se e o cendrio € favoravel
para quem ali trabalha. Mas em
Lisboa ha lojas que bamboleiam na
incerteza. Os motivos sao varios:
ha concorréncia por parte das
grandes superficies e das feiras
de rua, e ha falta de clientes. Mas,
em grande parte, s3o as novas
alteracdes a lei do arrendamento
que estdo a causar inseguranga,

levando alguns estabelecimentos
ao encerramento.

Recuperar o antigo

Ha lojas centenarias a fechar,

mas ha a0 mesmo tempo novos
espacos a abrir, cujo conceito é,
justamente, recuperar um gosto
antigo e fazer decoracoes vintage.
Casos como a mercearia biologica
Maria Granel, em Alvalade,
assente no conceito tradicional de
venda exclusivamente a granel,
sem embalagens. Também a
geréncia do Botequim da Graca
quis, desde o inicio, que o espaco
fosse decorado “a moda antiga”,
semelhante a decoracao que

jdidas

existia quando era gerido pela
poetisa Natalia Correia, em
1969. Depois da sua morte, o bar
encerrou e foi reaberto em 2010,
com geréncia de Hugo Costa.
Face a concorréncia de outros
bares, Hugo Costa, de 34 anos,
refere que a solugio passa por
criar um conjunto de clientes
fidelizados. “Este estilo vintage
hoje em dia nio tem muitas
ameagas, alias, é mais facil que
seja antes visto como uma ameaca
para os outros”, diz, explicando
que a ideia da decoracao atrai
muita gente ao Botequim. Tem
clientes dos 16 aos 70 anos, mas
de nada adianta ter um “espaco
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lojas dopassado?

muito bonito se o servico for
mau”. “Apesar de termos um
estilo vintage, tentamos sempre
inovar”, conta, considerando
que o negdcio estd bom e que as
criticas tém sido positivas.

0 aparecimento destes novos
negocios que incitam a “reviver
o passado” surge da “capacidade
de regeneracao” das cidades, diz
o presidente da Associagdo de
Comerciantes do Porto (ACP),
Nuno Camilo. Estes negdcios
fazem com que se procure “um
produto que faca a diferenca”,

0 que atrai mais pessoas. E um
circulo vicioso que acaba por
ser vantajoso para todos: os que

abrem novos negocios e os que, ha
décadas na cidade, tém como bons
vizinhos estes novos comerciantes.

No Porto, algumas lojas mais
recentes, como o cabeleireiro
K-Urban ou a Central Conserveira,
E!pOS[.’lITI, pl‘eCiSa“lEﬂ[e, numa
decoragdo que mais néo é do que
uma viagem a outro tempo, mas
onde se garante a qualidade do
produto. Estes novos espagos
tiveram de lutar pelo seu lugar no
mercado, mas tém agora publico
cativo que ndo se limita aos
moradores portuenses.

No caso da Central Conserveira,
a socia-gerente Joana Azevedo
defende a selec¢do de produtos

nacionais, que muitas vezes ndo
se encontram nos hipermercados:
“Procuramos novos mercados,
com novos designs, mais
apelativos, novas marcas.”

A escolha da conserva como
produto primordial foi uma
aposta ganha, mas os sécios da
loja ndo se ficaram por aqui e
criaram uma pequena area de
restauracao, onde os clientes
escolhem a conserva que querem
e depois a podem comer a quente,
com combinacdes improvaveis:
“Servimos sardinha com mel
ou cavala com compota. Esta
area ajudou ao negocio. Por
curiosidade, as pessoas aderiram.”

A originalidade faz com que sejam
uma escolha para os trabalhadores
da cidade, que almocam por

14, e para turistas, que mesmo

nao repetindo a experiéncia

por estarem de passagem,
recomendam a outros que visitam
o Porto.

Paulo Guedes, cabeleireiro do
K-Urban, também defende que
aqualidade é o que mantém os
espagos em funcionamento. O
salao tem a decoracio inspirada
na Barbearia Tinoco, que ali
comegou a funcionar em 1929
e que nao pode ser modificada
por ser patriménio da cidade,
mas a aposta é na modernizacao

de servigos e nas parcerias.
“Estamos a crescer todos os

anos, até conseguimos fidelizar
turistas. Temos também parcerias
com hotéis, pelo que temos
muito ptiblico estrangeiro”, diz o
cabeleireiro.

0 negocio vai bem

Em Lisboa, as lojas que tém

um cardcter exclusivo sdo das

que mais clientes atraem. Um
desses casos € a Luvaria Ulisses,
1o Chiado. Sera uma das lojas
mais pequenas do mundo, com
apenas quatro metros quadrados
na area do atendimento. Carlos
Carvalho, co-proprietirio, diz =~ =
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que o que fascina os visitantes

é precisamente o facto de ser
uma loja mintiscula, de ter uma
decoragio elegante e “o artigo em
si, que € a base de tudo”.

Todas as luvas sio
manufacturadas por trabalhadores
da Ulisses, num outro espago
em Lisboa, mantendo o mesmo
processo de fabricacao usado
nos anos 1920. “Estamos aqui ha
90 anos. Quem resistiu a todo
este tempo, com certeza que
se vai manter”, garante Carlos
Carvalho. £ verdade que hi um
século todas as senhoras usavam
luvas — mesmo no Verao - e
que agora as usam apenas por
necessidade, quando esta frio. Ou
seja, “o mercado nacional passou
a ser sazonal e isso sentiu-se no
negocio”. “Mas no Verdo temos
0s estrangeiros”, diz. E assim
equilibram as contas.

Também o Hospital das
Bonecas se insere na categoria
“exclusividade”. £ dos tinicos
estabelecimentos deste género no
mundo e, para além do restauro
de bonecas, também “cura”
peluches e objectos de ceramica.
Outro dos servigos é a confec¢ido
amedida de trajes de Carnaval
tradicionalmente portugueses —
ainda que também facam fatos
de principes e princesas —, uma
oferta que gera anualmente
“muitas encomendas”.

“Ja passamos por tantas crises
que, mais crise, menos crise,
vamos sobrevivendo e o negocio
esta estavel”, diz Manuela
Cutileiro. “As coisas ndo vém aqui
parar pelo valor comercial, mas
pelo valor afectivo”, diz a dona do
hospital, que também funciona
como museu, o que faz com que
receba diariamente visitas de
muitos turistas.

No Porto, a Rua Sa de Bandeira
¢ um dos muitos exemplos do
poder do comércio na Baixa da
cidade. Para além das intimeras
lojas, a artéria é a ligacao para
muitas outras ruas onde o
comeércio tradicional esta vivo e
de boa satide, e onde a oferta mais
moderna encontrou espaco.

Luisa Vilas Boas € socia-gerente
do Bazar Paris hd 23 anos, mas o
espaco tem mais de 100. A loja,
que a principio vendia outro tipo
de produtos, como perfumes
vindos de Paris, especializou-
se em brinquedos e artigos de
coleccionismo: “Acredito que
0 nosso sucesso vem da oferta
de produtos diferenciados, que
ndo se encontram nas grandes
superficies.”

Antonio Almeida Reis, dono da
Pérola do Bolhao, uma mercearia
com 98 anos numa das ruas do
mercado, acredita que, no seu
caso, a escolha recai muitas vezes
na sua mercearia e ndo noutras
porque “pesa a granel” e tem “o
bacalhau como especialidade”.

O comerciante ndo sentiu a

“Temos de manter
aqualidade, aviar
bhemos clientes,
manter os precos
te mercado”

crise: “Nunca pensamos em
fechar!”, exclama. E nem a grande
quantidade de mercearias do
género a sua volta o demoveu:
“Esta zona agora é um sitio de
muita passagem, da para todos!”
O aumento dos turistas € visto
como uma vantagem. Em 2015,
exemplifica, vendeu muito vinho
do Porto e café a estrangeiros.

Ja se viveram melhores dias
A atraccdo que estas lojas exercem
é facil de explicar — 1a dentro
estdo bocadinhos da historia das
cidades, um local onde muitas
vezes o interlocutor é alguém que,
também ele, tem muitos saberes

para partilhar. “Quando perdemos
estas lojas, perdemos também o
saber-fazer, porque muitas delas
tém associados pequenos ateliers”,
diz Catarina Portas, fundadora da
cadeia de lojas A Vida Portuguesa.
“Sdo lojas que marcam as cidades
em que se inserem”, sublinha
Carla Salsinha, presidente

da Uniao de Associagoes do
Comércio e Servigos (UACS).
Ajudam a definir “o caracter ea
personalidade de uma cidade”,
nas palavras de Catarina Portas.

E, no entanto, sucedem-se

0s casos de encerramento.
Porqué? “Indiscutivelmente, a

lei do arrendamento”, responde

Salsinha. “A maior parte destas
lojas sdo arrendadas.”

E o caso da papelaria Au Petit
Peintre, na Baixa de Lisboa desde
que abriu portas, em 1909. “As
nossas casas, infelizmente, estio
sentenciadas a morte”, diz José
Dominguez, dono da papelaria
mas nao do imovel. “Quando niao
se é proprietario de uma loja, nao
se podem criar sonhos porque
podem ser destruidos em um ou
dois dias.” A loja vende tudo o que
tem a ver com papelaria, pintura
e tipografia. “Se temos graficos de
vendas que vao mal, a pique, nao
€é por falta de coisas para vender”,
diz, explicando que nota uma
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diferenga na procura e acredita
que ha uma politica de medo:
“Antes de se comprar alguma
coisa, a pessoa tem de pensar trés
ou quatro vezes.”

Dominguez reconhece que
0s centros comerciais sio
importantes para as cidades, mas
sublinha a grande diferenca no
atendimento feito nas grandes
superficies e nas lojas tradicionais.
“Sao precisos contadores de
histérias, pessoas que tenham
material puro e verdadeiro.” Por
exemplo: em 1928, a Au Petit
Peintre, conta, editou o jornal da
Mulher, uma publicacio defensora
da emancipagao da mulher.

Na sua papelaria, chegaram a
trabalhar seis pessoas. Hoje, &
50 ele. José Dominguez é artista
plastico e esta aqui desde 1963.
“Temos dias bons, dias menos
bons e dias maus. Hoje, vejo esta
parte nobre de Lisboa transfor-
mada em feiras”, lamenta. “E as
lojas que tém os seus encargos a
nivel de fisco e de licencas estao
sujeitas a uma concorréncia des-
leal.”

Celestino Almeida trabalha ha
52 anos na mercearia Pérola de
Sao Mamede, no nimero 19 da
Rua Nova de Sao Mamede, em
Lisboa. “Antes trabalhava aqui eu
e a minha mulher, agora sou s6

eu. Qualquer dia nem eu, estou
aficar velho.” Tem 83 anos e diz
que o negocio esta “péssimo”.
Explica que as grandes superficies
530 uma das razdes para o mau
negocio. Outra é o aumento da
renda: passou de 37 euros para
172. “O futuro esta muito incerto,
em tudo.” Nio sabe se a mercearia
conseguira sobreviver. Para ja,
salvam-na os “velhinhos”, clientes
habituais, e os turistas.

No Porto, apesar de parecer que
este tipo de negocios nio enfrenta
problemas, nem sempre foi assim
— a tltima recessao economica,
em 2011, fez baixar os lucros. No
entanto, para estes comerciantes,

Celestino Almeida
(pag.24)trabalha ha
52anosnamercearia
PéroladeSao
Mamede, emLisboa.0
Cabeleireiro K-Urban,
no Porto (pag. 25), tem
adecoracéo inspirada
naBarbeariaTinoco. A
Cardoso Cabeleireiros
(pag.26,emcima)
abriu portasem 1906,
no Porto. O Botequim
da Graga, emLisboa,
esta decorado “amoda
antiga” eo Hospitaldas
Bonecasmantém-sea
funcionar desde 1830
(ambasnapag.26em
baixo). Nesta pagina:
Luvaria Ulisses, em
Lisboa, eaCentral
Conserveira, no Porto

fechar nunca foi alternativa. Uns
reinventaram-se, aproveitando
anova vaga de turismo. O pior

€ quando os turistas nao sio
compradores, apenas curiosos.
“Os turistas s6 entram para

tirar fotografias!”, queixa-se
Israel Matos, dono da Cardoso
Cabeleireiros. Um problema que
levou a Livraria Lello, um icone
histérico da cidade, a comegar a
cobrar entradas.

Israel vende perucas, naturais e
sintéticas, numa loja que abriu em
1906. Apesar de nao ter sentido
qualquer efeito da recessao, os
motivos pelos quais tal acontece
ndo sdo os melhores: “Esta loja

viveu muitos anos do teatro,
vendiamos para muitos pontos do
pais. Actualmente, a loja sobrevive
da doenca da morte”, explica
Israel, referindo-se a doencas
oncoldgicas. “Antigamente vendia-
se uma peruca por vaidade, hoje &
por necessidade.”

O investimento e a inovaciao
parecem ser o segredo destas lojas,
que querem manter-se de pedra
ecal na cidade. Na Cabeleireiros
Cardoso, Israel diz querer
“continuar a investir no mesmo
ramo, mas noutras tecnologias”:
“Temos de acompanhar a
evolugao, € o que vou continuar a
fazer.”

Ja Luisa Vilas Boas apostou em
manter o produto, mas aumentar
a oferta aos clientes: “Quando
fiquei na geréncia, abri mais uma
loja, na Boavista. Ha dois anos
abrimos a loja online, para que
mais pessoas consigam chegar até
nds.” A aposta acaba por levar o
Bazar Paris a todo o pais, e parece
estar a dar frutos: “Desde o inicio
que teve sucesso, mas neste
Natal atingimos todos os picos de

O segredo do negdcio na Bazar
Paris € 0 mesmo de todas as
outras lojas: “E importante que se
alie a tradi¢do a modernidade”,
defende a gerente. E ¢ por isso
que investe sempre em produtos
que recordem os velhos tempos:
“Continuamos a ter o brinquedo
tradicional, como o pianinho,

o cavalo de baloico, o pido. Sao
artigos modernos, mas que
remetem para o antigamente.”

Na Pérola do Bolhao a aposta
éna continuidade: “Temos de
manter a qualidade, aviar bem
0s clientes, manter os pregos de
mercado”, relata o proprietario,
que nao avista o fim da mercearia:
“Espero, pelo menos, chegar aos
cem anos [da loja]! Depois, alguém
tomard conta.”

Para Paulo Guedes, do K-Urban,
o caminho devera fazer-se sempre
focado no cliente: “Na Suica,
onde cresci, hd o label ‘qualidade
sui¢a’. As pessoas apostam na
qualidade e deveriamos todos
fazer 0 mesmo no nosso pais.
Apostar menos na embalagem e
mais na qualidade do produto ou
do servigo.” Ja Joana Azevedo, que
sentiu alguma relutancia quando
abriu 0 negcio — “ainda havia um
grande preconceito em relacio a
conserva” -, acredita que apostar
na restauragao aliada a mercearia
de conservas foi um bom impulso
para o negocio, uma vez que serdo
4 unica loja na cidade que serve
conservas “a quente”.

Sentenca de morte?

Voltando a Lisboa, o panorama

€ muito menos brilhante do que
no Norte. O restaurante Palmeira
fechou ha uns dias, depois de ter
sido decretada a venda do edificio
em hasta publica e de os novos -
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proprietarios terem decidido fazer
obras no prédio.

Também a loja da fibrica de
Sant’Anna, que faz 100 anos
este més, recebeu uma ordem
de despejo para que o grupo
Visabeira possa avangar coma
construcdo de um hotel no mesmo
edificio. Foi apresentada uma
contestacdo pelos dirigentes da
loja, dai que ainda se encontrem
na Rua do Alecrim, a aguardar
resposta.

A Ginjinha sem Rival esteve
abeira de fechar para que no
edificio nas Portas de Santo
Antdo nascesse mais um hotel, o
que ndo chegou a acontecer por
intervencao da camara municipal.
“Qualquer dia, vem-se a Lisboa
para ver hotéis”, ironiza José
Dominguez, ao balcao da Au Petit
Peintre.

“Ha cerca de um ano, ouvimos
o presidente da Camara do Porto,
Rui Moreira, dizer que por ele
nunca o histérico café Guarany
sairia de onde estava. Em Lisboa,
nunca ouvi nenhuma declaragao
dessas, nao hia um tnico sinal
publico em relagdo as lojas
ricas”, diz Catarina Portas.
Alids, sublinha, pelo contrario.

O Lojas com Historia, programa
lancado em 2015 pelo municipio,
“estd parado”.

A fundadora de A Vida
Portuguesa integra o conselho
consultivo deste programa.
Ainda chegaram a ser definidos
os critérios de acordo com
0s quais um estabelecimento
emblematico da cidade poderia
receber o selo Lojas com Historia,
explica. Era suposto iniciar-se
agora o levantamento dos que
poderiam receber uma protecgao
especial, a luz desses critérios. “E
estudou-se o que foi feito noutras
cidades, porque este problema
nao existe apenas nas cidades
portuguesas. O comércio mudou
muito, profundamente”, em
muitas partes do mundo. “Nao
vejo, contudo, neste momento,
ninguém para continuar esse
programa”, lamenta Portas.

E, no entanto, as lojas da cidade
vivem os efeitos de uma espécie de
tempestade perfeita, criada pela
conjugacdo de trés factores que,
“por si s0, seriam positivos”, mas
que juntos “sio uma tragédia”: a
lei do arrendamento; “o pico de
turismo que se vive em Lisboa”

e “ointeresse de varios fundos
de investimento estrangeiros em
imobiliario”.

Apelos a mudanca de lei

No final de Novembro, foi criada
pelo movimento Férum Cidadania
Lx uma peti¢ao online intitulada
“Por uma nova alteracio a lei do

AuPetitPeintre, em Lishoa, e o
Bazar Paris, noPorto, tém mais
de100anos

dos como motivos algumas das
alteracdes introduzidas na lei do
arrendamento, nomeadamente
0s “aumentos exorbitantes” das
rendas, a ndo consideragdo da
especificidade dos estabelecimen-
tos comerciais, a dentincia do
contrato no caso de haver projec-
tos de remodelagdo ou restauro
nos edificios em que se inserem
as lojas, muitas vezes para fins
turisticos.

Assim, é pedido que seja
introduzida na lei uma clausula

arrendamento, pela sal da
das lojas histéricas”, que tem
mais de 850 assinaturas. Face

0 “encerramento em avalancha

de lojas antigas”, sdo aponta-

de sal

estas lojas. Uma moc¢ao também
apoiada pela Unido de Associagoes
do Comércio e Servicos, que
considera fundamental fazer tudo

para salvar estas memorias vivas
das cidades.

“Sdo lojas que estio localizadas
nas zonas nobres da cidade e que
estdo inseridas em prédios que sao
vendidos para fundos imobilidrios
com o objectivo de, a maior parte
deles, serem transformados em
estruturas de hotelaria”, explica
a presidente da associagao,
afirmando que as empresas fazem
obras profundas e dao ordem de
despejo, o que, alias, “tém todo
o direito de fazer, ndo é uma
ilegalidade”.

Mas pode ser uma
“incoeréncia”, ja que faria “todo o
sentido se as lojas permanecessem
inseridas dentro de um hotel,
por exemplo, seria até uma mais-
valia”, defende Carla Salsinha.

Além das responsabilidades
assacadas a lei do arrendamento

e aos apetites imobilidrios pelo
encerramento das lojas, soma-se a
falta de rentabilidade do negocio,
mas a presidente da UACS diz que
esses Serdo casos “minori

Salsinha espera que sejam
implementados os mecanismos
de salvaguarda deste comércio,
ja definidos — falta a aprovagao
pela Camara Municipal de Lisboa.
“Enquanto ndo estiver tudo
regularizado, acredito que muitas
mais lojas irdo fechar ao longo
de 2016”, afirma, dando como
motivo a crescente afluéncia de
turismo na cidade, o que nao deixa
de ser bom, mas apenas “por um
lado”. E que, como diz Catarina
Portas, é em nome do turismo —
nomeadamente da construcio
de hotéis para o receber — que se
deixam as lojas historicas fechar, o
que € um Contra-senso.

Ha quem nao veja problemas
nas ordens de despejo dadas as
lojas historicas, pois estas poderdo
sempre abrir noutro sitio. Mas
Carla Salsinha contrapde que, com
amudanga, perderiam totalmente
asua esséncia. “Se mudarmos o
comércio de tradigdo da Baixa
para Campo de Ourique ou para
a Avenida de Roma, nao sera a
mesma coisa”, diz, acrescentando
que “sdo também estas lojas que
fazem os turistas ir a Baixa, a
procura delas”. E uma simbiose:
preci
turistas procuram as lojas.

No Porto, é diferente. Tanto
as lojas historicas como as mais

modernas atraem cada vez mais
populacido a uma zona da cidade
que sofreu com a descentralizacio,
aquando da abertura de centros
comerciais. Hoje, o comércio volta
adar vida a Baixa da cidade e a
chamar turistas. O mercado ndo
parece, de todo, saturado, e o
presidente da ACP, Nuno Camilo,
vé mais possibilidades para
diferentes piblicos num futuro
proximo: “O Porto precisa de dar
um salto para o turismo de negécio
a escala internacional, comegar
areceber eventos com pessoas
com mais poder de compra.” O S.
Jo@o ou os jogos de futebol a nivel
internacional sdo uma forma de
atrair mais publicos, considera.

Mas, mesmo agora, o cenario
€ de optimismo: “Na area do
comercio e servi¢os, fecham duas
lojas por dia na zona da Grande
Lisboa; na do Grande Porto, abre
uma”, diz Nuno Camilo. Na sua
opinido, hi um segredo para este
sucesso do Porto: sinergia — toda a
cidade se envolve, toda a cidade se
empenha.

Mais pessimista esta Carla
Salsinha: “Acredito que no Porto
acontecer exactamente a
mesma coisa que est a acontecer
agora em Lisboa.” O problema,
defende, tem muito que ver com
a pressdo turistica, “boa para
a cidade, mas que tem estas
repercussoes”, nota. “No Porto,
esta pressio comecou ligeiramente
mais tarde.” com A.S. Texto
editado por Ana Fernandes
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Recuperado gabinete
darainha D. Amélia
daPena

no Palacio

Patrimonio
Claudia Garvalho Silva

O projecto, que celebrou o
150.¢ aniversario da rainha,
envolveu a recuperacdo do
espaco, do mobilidrio e das
pecas decorativas

A recuperacio do gabinete da rai-
nha D. Amélia, no Palacio Nacional
da Pena, em Sintra, foi terminada
em Dezembro de 2015 e o espago
ja se encontra aberto ao piiblico.
A recuperagio esteve a cargo da
Parques de Sintra — empresa que
gere o parque e o Palacio da Pena
~ e envolveu um investimento de
35 mil euros, feito inteiramente
pela empresa. A requalificagao do
espaco foi desenvolvida ao longo
dos ultimos quatro anos.

Para além do mobilidrio e das
pecas decorativas, foi restauradaa
pintura mural e renovada a instala-
¢do eléctrica. Também o pavimento
foi alvo de uma limpeza profunda
e posterior estabilizacado.

Segundo o director do Palacio
Nacional da Pena, Antonio Nunes
Pereira, citado em comunicado, “o
gabinete da rainha D. Amélia apre-
senta-se como um testemunho das
diferentes geragdes que no palacio
deixaram a sua heranga, manten-
do, no entanto, como figura tute-
lar a rainha D. Amélia, cujo 150.¢
aniversario se celebrou em 2015 e
que ficou assinalado com esta re-
cuperagdo”.

Segundo o comunicado, “a reor-
ganizacao do gabinete pretende ser
uma ssintese de trés épocas determi-

Arecuperacgiao do gabinete da rainha custou 35 mil euros

nantes para o Palacio Nacional da
Pena”: o periodo de habitagdo de D.
Fernando 11, entre 1860 até 1890; o
periodo de 1890 a 1910, que corres-
pondeu a ocupagio dos aposentos
pela rainha D. Amélia; e, por fim,
o periodo da Primeira Republica,
justificada pela pintura mural no
compartimento. Neste mural de
1917, da autoria de Eugénio Cotrim,
foi utilizada uma técnica de pintura
chamada trompe-l'oeil, que confere
tridimensionalidade a obra.

Este compartimento agora res-
taurado serviu diversas funcoes
ao longo do periodo de ocupacao
doméstica do Palacio Nacional da
Pena. Num documento de 1866, o
espaco aparece referenciado como
“Sala de Musica”; num inventario
de D. Fernando 11, elaborado 20
anos depois, 0 mesmo espago sur-

ge com a designacio de “Sala da Se-
nhora Condessa”. A partir de 1890,
asala passa a ser conhecida como
“Gabinete de Trabalho da Rainha
Senhora D. Amélia”, tendo também
sido conhecido como “Sala de Estar
da Familia Real”.

Apesar de o espago ter estado
em manutenc¢io durante cerca de
dois anos — os restantes correspon-
deram a uma fase de estudo —, os
percursos de visita do palacio nao
foram afectados.

0 investimento de 35 mil euros
foi feito pela empresa Parques de
Sintra, que, nio recorrendo ao Or-
camento do Estado, assegurou a
recuperagdo através das receitas
de bilheteiras, lojas, cafetarias e
aluguer de espacos para eventos.
Texto editado por Ana Fernan-
des

Presidente da Camara

de Gaia faz queixa de falso
ministro que lhe queria
meter “uma cunha”

Burla
Patricia Carvalho

Autarca apresentou uma
queixa-crime contra
incertos junto

do Ministério Publico

O presidente da Cimara de Gaia, Edu-
ardo Vitor Rodrigues, avancou com
uma queixa-crime contra um desco-
nhecido que na tarde de terca-feira
Ihe telefonou, identificando-se como
oministro adjunto Eduardo Cabrita e
pedindo-lhe um emprego “com bom
salario” na empresa municipal Aguas
de Gaia. Além da queixa-crime, en-
tregue ontem ao Ministério Ptblico,
o autarca socialista ordenou ja uma
auditoria as telecomunicagdes da ca-
mara para identificar a origem dos
contactos que recebeu e que o falso
ministro disse estar a fazer em nome
do primeiro-ministro, Anténio Costa.

0 caso foi revelado pelo préprio
Eduardo Vitor Rodrigues, na sua pa-
gina do Facebook, ja depois de a quei-
xa-crime ter sido entregue. Ironico, 0
autarca classifica o telefonema como
“burla” e refere: “S6 percebi que a
figura ndo queria ser bombeiro nem
animador, queria ir para as Aguas de
Gaia e com bom salario!”. Na queixa,
aqueo PUBLICO teve acesso, descre-
ve-se como alguém que se identificou
como chefe de gabinete do ministro
ligou para o telefone fixo da Casa da
Presidéncia, em Gaia, indicando a se-
cretaria do socialista que ligava do ga-
binete do ministro e pedindo-lhe que
passasse a chamada ao presidente.

O presidente ainda falou com o
suposto chefe de gabinete antes de

o telefonema ser passado ao “minis-
tro”. De acordo com a queixa-crime,
o homem disse estar a falar em nome
de Antonio Costa, que queria arran-
jar um emprego para um amigo. O
documento refere que o presidente
da camara ficou “incrédulo” com o
teor da conversa, mas que, “com o
intuito de tentar apurar mais dados”,
foi dizendo que nao havia dinheiro
para contratar, mas que, mal hou-
vesse condicdes financeiras, seriam
abertos concursos, como determina
alei. Eduardo Vitor pediu ainda que
ointerlocutor lhe enviasse um email,
com os dados necessarios, ainda que,
segundo a queixa-crime, estivesse
convicto que tal ndo iria acontecer.

Mas, minutos depois, chegava ao
seu email uma mensagem, enviada
de uma morada electrénica da Sapo
e com um curriculum vitae da pes-
soa que, supostamente, precisava
de emprego, com a indicagao que
“o Dr. Antonio Costa pediu maximo
sigilo” sobre o assunto. Perante isto,
Eduardo Vitor Rodrigues contactou
0 suposto ministro, perguntando-lhe
porque nao usara uma morada insti-
tucional. Para “protec¢io de ambos”,
foi a resposta que obteve.

O presidente da cimara decidiu,
entio, contactar Eduardo Cabrita,
cujo numero de telemoével tinha e
confirmou que néo tinha sido ele o
autor da chamada.

Quanto ao homem que, suposta-
mente, precisava de emprego, garan-
te desconhecer completamente o ca-
0. Ao PUBLICO, disse que ja tomara
conhecimento do uso do seu nome
e que iria apresentar uma queixa na
policia. Além disso, garantiu, alguns
dos factos que constam do CV “niao
correspondem a verdade”.
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No barrocal algarvio ha uma
novaraca de caes portuguesa
prestes a ser reconhecida

Biodiversidade
Claudia Carvalho Silva

Era o “felpudo” ou
“abandeirado”. Agora, é

0 cao do barrocal algarvio
e oreconhecimento
salvou-o da extin¢ao

0 estaldo do cdo do barrocal algar-
vio ja foi aprovado pelo Clube Por-
tugués de Canicultura (CPC). Agora
56 falta o reconhecimento por parte
da Direcgdo-Geral de Alimentagio e
Veterinaria (DGAV) para que exista
oficialmente uma nova raca portu-
guesa, a juntar as dez ja existentes,
como o cao da serra da Estrela ou
o podengo portugués. Apesar de a
raga nao ter surgido recentemente,
$0 hd uns anos € que Rogério Tei-
xeira, presidente da Associa¢ao de
Criadores do Cao do Barrocal Algar-
vio, reparou que se poderia tratar de
uma raca diferente e decidiu “por
mdos a obra”.

Ainda que seja necessaria a ava-
liacdo da DGAV, Filomena Afonso,
chefe de divisio do Gabinete de Re-
cursos Genéticos Animais desta di-
reccao-geral, refere que a proposta
estd “bem orientada para obter des-
pacho favoravel e ser aprovada, ten-
do em consideragdo o trabalho que
tem vindo a ser desenvolvido”.

Recentemente aprovado, o esta-
ldo corresponde as caracteristicas co-
muns a todos os cies de uma mesma
raga, como a dimensio ou a forma
da cauda. Foi elaborado pela comis-
sdo técnica do Clube Portugués de
Canicultura, através de apreciacoes
morfologicas, como as medidas.

De acordo com este registo, o cio
tem uma corpuléncia média, pélo

liso e uma cauda “como a dos la-
craus, muito peluda e em forma de
bandeira”, exemplifica Rogério. Os
machos podem atingir os 58 centi-
metros e 25 quilogramas e as cadelas
podem ter até 55 centimetros e 20
quilogramas. Rogério Teixeira refere
que o cio é sobretudo de caca mas
também pode ser de companhia.

Filomena Afonso explica que o
projecto do estaldo “foi ratificado
na tltima assembleia geral do CPC”,
a 8 de Dezembro de 2015. ADGAV é
a autoridade responsavel pelo reco-
nhecimento e preservagdo de todas
as ragas autoctones portuguesas.

O procedimento que falta para
que o processo esteja terminado
corresponde a um pedido que tem
de ser feito pelo CPC junto da Di-
rec¢do Regional de Alimentagao
e Veterinaria e que até ja “podera
ter dado entrada na sede da DGAV
recentemente”, explica Filomena
Afonso, adiantando que, se for o
caso, o seu gabinete ainda nao tem
disso conhecimento.

“Oreconhecimento enquanto raca
autéctone vem enriquecer 0 nosso
patrimoénio genético vivo, também
simbolo da nossa cultura”, considera
aresponsavel da DGAV. Rogério Tei-
xeira é da mesma opinido e acredita
que o reconhecimento “é importante
de uma perspectiva cultural”. “E um
patriménio que deve ser conhecido
ea verdade é que salvimos uma es-
pécie que se encontrava perto da
extingdo”, observa.

O presidente da Associacdo de
Criadores do Cao do Barrocal Algar-
vio conta que quando comegaram o
processo so existiam cerca de 20 ou
30 caes desta raca. Hoje, “presume-
se que haja mais de 1500 exempla-
res, afirma Filomena Afonso.

O presidente da associacdo desta

futura raga adianta que existem “se-
te ou oito criadores destes caes” e
que nunca venderam nenhum exem-
plar. Porém, ja ofereceram alguns
cles desta raga a pessoas de varios
pontos do pais, com o objectivo de
divulgar a espécie.

Como o ¢do era conhecido como
“guedelhudo, abandeirado, fralda-
do, felpudo”, Rogério Teixeira con-
ta que, numa primeira reuniio da
associacéo, foi considerado que o
nome “barrocal algarvio” era o que
melhor caracterizava a raca, “em
grande parte porque o cao habita
esta zona entre a serra e o litoral”,
nomeadamente entre Sio Brés de
Alportel e Faro.

Apesar de a sua classificacio s6
necessitar do parecer da Direc¢do-
Geral de Alimentagao e Veterinaria,
Filomena Afonso refere que “nio é
possivel estabelecer uma data” para
asua conclusio, que Rogério Teixei-
ra espera “nao demorar muito”.

Até porque o processo ja vem de
longe: “Ha uns 15 anos que anda-
mos de volta desta questio”, afir-
ma o presidente da associagcdo de
criadores, acrescentando que os pri-
meiros passos foram dados através
da criacdo da associa¢do e de um
website. “Na altura, caiu mal a muita
gente, diziam que nio poderia haver
uma nova raga”, conta.

A restante familia nacional

Até ao momento, existem dez ragas
portuguesas reconhecidas pelo CPC,
se bem que s6 oito sdo reconhecidas
internacionalmente pela FCI (Fede-
ragdo Cinolégica Internacional). Es-
sas oito sdo: cdo da serra de Aires,
cao da serra da Estrela, cao de fila
de Sdo Miguel, cao de Castro Labo-
reiro, rafeiro do Alentejo, podengo
portugués, cio-d’dgua portugués e
perdigueiro portugués. As duas re-
conhecidas a nivel nacional mas nao
internacional s3o o barbado da Ter-
ceira e o cao de gado transmontano.
De acordo com Filomena Afonso,

entao Direcc¢do-Geral de Veterinaria
(DGV).

Em relagdo a possibilidade de
distingdo internacional do barrocal
algarvio, Filomena Afonso explica
que “araca, apds a sua aprovacao
em Portugal, continuara a ser tra-
balhada e serdo identificadas todas
as possiveis e diferentes linhas de
sangue”, acrescentando que, para
que tal aconteca, tém de ser “pre-
enchidos os requisitos da Federagao
Cinolégica Internacional”. Texto

ditado por Ana Fernandes
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PietroProserpio, 0
Gepetodamecanica
fue habitanuma
livrariadaLx Factory

E simultaneamente artista cinematico e contador de historias. Sempre esteve
relacionado com a industria téxtil, mas desde cedo um outro destino insistia em
atravessar-se no seu caminho: a paixao pela mecanica. Pietro Proserpio é fascinado
pelo tempo e todas as suas pecas tém uma historia para contar

Vidas
ClaudiaCarvalho Silva

Da imaginacio de Carlo Collodi nas-
ceu Gepeto, um mestre carpinteiro
italiano que conseguiu, com a ajuda
de magia, dar vida a Pinéquio, um
boneco de madeira. Pietro Proser-
pio também é italiano e também tem
uma “fada madrinha” para dar vida
aos seus objectos em miniatura: ame-
canica. Todas as suas pecas tém uma
historia que Pietro conta, alegremen-
te, a quem o visita no altimo piso da
Livraria Ler Devagar, na Lx Factory.
Alia, nas suas pegas, trés factores: o
tempo, a reciclagem e a cinematica.

“Nio sdo engenhocas, sio objec-
tos cinematicos”, corrige o artista.
“Cinemadtico” é um conceito da area
da fisica que designa algo relativo ao
movimento mecanico. Mas Pietro,
para além de considerar “que sio
cinematicos por serem pecas que
tém movimento”, acrescenta-lhe
significado e diz que sdo também
objectos “que contam histérias e,
portanto, esto ligadas ao cinema”.

0 movimento dos objectos é pro-
duzido através da reciclagem de mo-
tores de carrinhos telecomandados
ou de pecas de computadores. “O
que demora mais tempo a fazer é
pensar a peca”, conta. “Olho para
os objectos e penso que um dia vou
fazer qualquer coisa com aquilo. Até
que acordo de manhi e faco, demoro
perto de um més. Enquanto estou a
pensar a parte mecanica, surge uma
histéria e, a partir dai, é a histéria
que comanda o resto do objecto.”

Agora com 77 anos, nasceu e mo-
rou em Calolziocorte, uma aldeia
que fica a cerca de 50 quilometros de
0. Veio para Portugal aos 11, em
1949, porque o seu pai passou a gerir
uma fabrica de tecidos em Benfica.
De Italia guarda memorias de um céu
tingido de vermelho pelas bombas
da Il Grande Guerra. Em Lisboa, fre-
quenta o Liceu Francés e é nestes
tempos que conhece a sua mulher,
portuguesa, que com ele apanhava
0 autocarro para a mesma escola.
Nasceram duas filhas, depois quatro
netos e foi para eles que construiu
muitos “pinéquios” mecanicos, de-

pois de os ter comegado a fazer ainda
pequeno, para si e para os colegas,
desde barcos de guerra a refinarias
aque conseguia dar sopros de vida.
“Agora voltei a fazer os brinquedos
para mim”, diz. De Alvalade, onde
mora, sai todos os dias em direc¢do a
Lx Factory, em Alcantara, paraalivra-
ria que Ihe cedeu um espaco — junto
asrotativas que faziam parte da antiga
grafica Mirandela, localizada ali mes-
mo —onde exibe as suas construgoes.
Desde 2009 que ali esta sete dias por
semana, das I5h as 20h, pronto pa-
ra receber visitantes (e) curiosos.
Diz que ja lhe chamaram de tudo:
“Cientista, inventor, engenheiro, Pro-
fessor Pardal e nao quero dizer mais
porque tenho a impressdo de que me
estou alamber a mim mesmo”, ri-se.
Confessa que tem grande apreco
por Italia, mas revela que gosta de
tudo em Portugal. Menos de uma coi-
sa: do tempo. “E ndo é o tempo da
chuva, nem do sol, mas o tempo. As
pessoas ndo chegam a horas e estio
sempre a adiar tudo”, desabafa.
A pergunta “o que ha de especial
nas suas obras?”, Pietro responde:

“Fazem sonhar.” Descreve que as
pessoas, ao pisarem aquela area de
exposi¢cao, sentem que entraram
“numa capsula do tempo que as faz
sonhar e regressar a infancia, faz com
que saiam da vida real e entrem nou-
tra dimensdo”. Diz que ha vezes em
que os visitantes lhe comegam a con-
tar historias de quando eram peque-
oS, e € por isso que sente que o seu
trabalho consegue mesmo fazer com
que quem o visita viaje no tempo.

Um umiverso de miniaturas
E é natural que assim seja. Expos-
tas em cima das enormes rotati-
vas ha pequenas maquinas de via-
jar no tempo, cidades futuristas
no espaco, invencdes que fazem
chuva. Ha uma maquina que s6
comeca a funcionar quando lhe
sopramos — um sopro de vida - e
um ventilador chamado “Amor”
porque as vezes também arrefece.
“Nas minhas pecas hd sempre um
bocadinho de amor”, diz, contando
as historias de todas as pecas que
tem expostas, num misto de nos-
talgia e humor. A exposicio de Pie-

tro Proserpio permite ao visitante
tornar-se viajante, ndo sé do tempo,
mas também da mente criativa do
seu inventor.

Todos os objectos sdo feitos com
materiais reciclados: pe¢as de maqui-
nas de café, chaves, pérolas do colar
dairma, uma caldeira de um ferro de
engomar, pecas informaticas ou par-
tes de cadeiras. Tem um atelier em
casa, onde faz e restaura os objectos
cinematicos, dai que o espagono ul-
timo piso da livraria seja somente de
exposi¢ao.

Todos o procuram, de portugue-
ses a estrangeiros, todos se deixam
levar pelo fascinio das pequenas
pegas articuladas. “Fago visitas em
italiano, portugués, francés, inglés
e portinhol”, brinca. Quando chegou
aPortugal, s6 falavaitaliano, mas no
Liceu Francés foi aprendendo a falar
simultaneamente francés e portu-
gués; mais tarde, aprendeu inglés e
espanhol e quando comecou a im-
portar maquinas téxteis teve de as
praticar, jd que negociava com pa-
ises estrangeiros. Uma experiéncia
que se torna agora uma mais-valia.
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Pietro Proserpionasceuem
Italia, mas vive ha maisde 60
anos em Portugal

& dasd

Rodeado pelos 40 mil livros da
livraria Ler Devagar, Pietro aponta
o seu preferido: A Teoria da Relati-
vidade, de Albert Einstein. Queria
também mostrar um do Leonardo
da Vinci mas tinha sido roubado
ja pela segunda vez. “Sao duas das
pessoas em que me inspiro para o
meu trabalho: o Einstein pelo tem-
po e o da Vinci pelas inveng¢des.”

Suspenso, vé-se um homem feito
em cartio branco sentado num uni-
ciclo, em movimento em direcgdoa
uma lua em quarto crescente, tudo
construido por Pietro. “Este ¢ 0 so-
nhador, porque sonha chegar a Lua
com o seu chapéu-de-chuva. Se che-
gasse a Lua, ja ndo era um sonhador,
era um americano”, brinca. Também
a bicicleta voadora suspensa logo
apos a entrada da livraria é da auto-
ria de Pietro e é um dos elementos
mais fotografados do espaco, que ja
foi destaque no The New York Times.

Todos os objectos tém nome.
S$6 havia um monstro “que era de-
masiado feio para ter nome”, mas
uma espanhola pediu-lhe que lhe
chamasse Lope. “’Porqué Lope?’,
perguntei-lhe. ‘E o meu chefe!’,
disse ela.” Diz que ja recebeu visi-
tas de todo o mundo, da China a
Russia, Franga, Australia ou Chile.

Outra das construcoes de Pietro
€ uma rotativa em miniatura, para
assim conseguir explicar aos visi-
tantes como funcionavam aqueles
monstros da Mirandela que rodeiam
0s visitantes e agora permanecem
silenciosos. De um lado, entram pe-
queninas folhas em branco; do ou-
tro, saem impressas com a primeira
edicio do Expresso depois do 25 de
Abril. A grafica que se transformou
em livraria foi testemunha de intime-
ras edicoes d’A Bola, O Independente,
Didrio Econdmico e até mesmo o PU-
BLICO e também imprimiu boletins
de Totobola. Pouco depois da vira-
gem do século, as maquinas rotativas
pararam para sempre, conta Pietro.

Em 2012, Francois Manceaux
produziu uma curta-metragem de
22 minutos intitulada Pietro, artiste

P por
quemaisseinteressaeserve
debase paraparte doseu
trabalho

Uma das miniaturas explica
PR, d .

o
quese encontram nalivraria

“Gostei muito, porque
além de falar de mim, o realizador
pos-me a falar sobre Lisboa”, no-
meadamente dos quarteirdes com
casinhas pequenas e dos bairros
degradados. Confessa que tem um
fascinjo pelas ruinas e pelas portas,
por serem “portais de transi¢ao, que
nos levam para outro espago que,
por vezes, ndo conhecemos; é um
passo para o desconhecido”.

Na livraria, Pietro Proserpio é fe-
liz. £ um culminar de uma vida que
nunca se afastou das maquinas.
Porque sempre foram a sua paixao.
Munido de um curso téxtil, passou
atrabalhar na fabrica do pai e ficou
alguns anos a frente do negécio,
apés a morte deste. Depois de re-
formado, “rejuvenescen” e passou
a dedicar-se unicamente aos seus
objectos cinematicos, mesmo que
nunca os tivesse largado por com-
pleto ao longo de toda a sua vida.
Te ditado por Ana 4

XXXVI



ALTERAGOES IMPOSTAS PELA INTERNET NO PERCURSO DA INFORMAGAO E NAS PRATICAS DE PRODUGAO JORNALISTICA

7 de fevereiro de 2016

34 | PUBLICO, DOM 7 FEV 2016

DaFeiraPopular aos
negocios sociais:
orenascer 0 Século

A fundacéo esteve perto de fechar depois do encerramento da Feira Popular
— principal fonte de rendimento — e teve de se reconstruir. A resposta veio de dentro:
Com as suas valéncias, pos de pé negocios que garantem a continuidade da obra social

Apoio Social
Claudia Garvalnho Silva

A Colénia Balnear Infantil “O Sécu-
lo”, baptizada com o mesmo nome
do jornal que a fundou e financiou,
abriu portas em 1927, no Estoril. Atra-
vés dela, muitas criangas carencia-
das viram o mar pela primeira vez e
muitas outras tiveram férias inesque-
civeis. Até que, em 2003, a Feira Po-
pular, de onde retirava boa parte do
seu orgamento, fechou as portas. Pa-
ra sobreviver, teve de se reinventar.
Primeiro o turismo, depois a alimen-
tagdo e a lavandaria, e brevemente
os seguros. Tudo para continuar a
“fazer as pessoas felizes”.

Para financiar as colonias, o entdo
director do jornal O Século, Joao Pe-
reira da Rosa, pediu autoriza¢ao pa-
ra instalar uma feira em Lisboa. Foi
assim que nasceu, em 1943, a Feira
Popular. Em 1961, esta sai da Palhava
para Entrecampos, onde permane-
ceu até encerrar em 2003. Até ai, as
receitas provenientes das entradas
na feira revertiam para “O Século”,
mesmo depois de a publicagio que
lhe deu origem ter desaparecido,
em 1977.

Com o fim da Feira Popular, a
Fundagao “O Século”, criada em
1998 para prosseguir a obra social
do jornal, teve de enfrentar novos
desafios: como manter o apoio a
criancas, jovens e idosos sem fi-
nanciamento? Perante a ameaga
do encerramento da organizagao
e face a um acordo mal resolvido
com a Camara de Lisboa (ver texto
secunddrio), os seus responsaveis
procuraram dentro da estrutura
meios alternativos para que pudes-
se subsistir. E encontraram, tanto

nas suas estruturas fisicas, como nas
capacidades de todos os que ali tra-
balhavam.

Dar a volta

A fundag¢do comegou assim a trilhar
novos caminhos. “Procurdmos a
nossa propria sustentabilidade por
outras vias, ainda que nio estivésse-
mos sequer preparados ou organiza-
dos nesse sentido”, admite Emanuel
Martins, presidente do conselho de
administragao da fundagao.

“Nao tendo dinheiro para investir
noutros negocios exteriores, olha-
mos para aquilo que tinhamos, vimos
quais eram as nossas capacidades de
recriar, de criar, com as sinergias ins-
taladas, novos negécios”, esclarece
o presidente da instituigdo, consi-
derando que “a solucio teve o seu
engenho”. Em 2013 nasceram trés
negocios sociais: a Lavandaria, o Tu-
rismo Social e a Cozinha, ainda que o
servico de take-away s6 tenha entra-
do em funcionamento em 2015.

Previsto para o fim deste més es-
td um novo negocio: os Seguros do
Século. A fundagio tornar-se-a assim
“uma empresa de angariacao de se-
guros para que, no futuro, possa ser
uma corretora”, esclarece Emanuel
Martins. Pretendem especializar-
se em dreas especificas de negécio,
com destaque para os operadores
da chamada “economia social”, co-
mo autarquias ou associacdes, “sem
prejuizo de todos os outros tipos de
seguros”, garante o responsavel.

Esta nova vertente empreendedo-
ra da fundacio teve o seu primeiro
impulso com o turismo social, que
aproveitou a localizacdo privilegiada
da fundacdo (o facil acesso a praia de
Sédo Pedro do Estoril e a proximidade
da linha de comboio). Uma das alas

de camaratas da colonia de férias —
inutilizada durante todo o ano, a ex-
cepgao do Verao - foi dividida e dai
resultaram 27 quartos. Até ao final
de 2015, o Turismo do Século rece-
beu 9874 pessoas, nio s6 de Portugal
mas também de paises como Franca,
Alemanha, Brasil ou Russia.

Jano servico de lavandaria, ainda
que também tenha havido uma reuti-
lizagao dos recursos existentes, hou-
ve necessidade de se fazer um inves-
timento em maquinas e em recursos
humanos, quando tudo indicava que
tivessem de reduzir. “Adequamos
pessoas a novas funcoes, tentimos
profissionalizar o maximo possivel e
criar novas dindmicas”, refere Ema-
nuel Martins.

Apesar de estar aberta ao piiblico
em geral, a Lavandaria do Século,
que emprega cinco pessoas, trabalha
sobretudo com 20 empresas, desde
hotéis a restaurantes ou cafés. Por
més, 0s servicos de lavandaria e en-
gomadoria s3o responsaveis por cer-
ca de 12 toneladas de roupa, sendo
que para além dos clientes tratam
também da roupa da propria estru-
tura. “No Verao chegam a ser 200
lengdis por dia s da fundagio”, con-
ta uma das funcionarias.

Mas o grande sucesso, sobretudo
para os cofres da institui¢ao, vem da
alimentagéo. Carla Teixeira, respon-
savel pela area da restauragao, diz
que o servico de take-away, inaugu-
rado em Outubro de 2015, tem tido
boa receptividade. “Quando chegar
0 Verao, estamos a espera de ter mais
movimento, porque este é um sitio
de passagem a caminho da praia”,
considera.

Enquanto mostra os pratos em ex-
posigao, diz que vendem “um pou-
co de tudo: sobremesas, bolos, paes,

frango assado, sanduiches, empadas,
sopas e todos os dias ha um prato de
carne e um de peixe”. Toda a comida
¢é preparada na cozinha da fundagio
e hd uma ementa definida semanal-
mente, que € posteriormente divul-
gada nas redes sociais. Em média,
sao servidas 13.450 refei¢oes por
més, sendo que cerca de 4800 sdo
distribuidas pelo servico de apoio
domiciliario e pela cantina social.

Apesar de com estes negocios te-
rem conseguido transpor algumas di-
ficuldades, Emanuel Martins declara
quea fundagdo tem ainda “um défice
estimado em 700 mil euros por ano”.
Para resolver a lacuna or¢amental,
a fundagao tenciona langar, para
além dos Seguros d’0 Século, o car-
tdo “Amigos d’0 Século”, que ofe-
recerd beneficios ou descontos em
instituicoes parceiras mediante um
pagamento minimo anual.

Asobrevivéncia economica “é um
assunto que com a Feira Popular nao
seria uma preocupacio”, reconhece
Emanuel Martins. “Mas fazer as pes-
soas mais felizes € o nosso designio
e lutaremos até ao fim para que isto
se mantenha”, garante.

Uma vasta obra social

Apesar das dificuldades, a fundagao
tem conseguido langar novos pro-
jectos sociais, como os Violinos d’0
Século ou o Teatrinho d’0 Século.
Ainda este ano sera feita a inaugu-
racdo do 1.9 ciclo, a juntar a creche
jaexistente.

Actualmente, a institui¢io é res-
ponsavel por 13 valéncias sociais:
um ATL, uma colénia de férias, pro-
gramas de educacao e de insercao
profissional ou programas de apoio
afamilia, como um servico de apoio
domicilidrio, a cantina social ou servi-
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Em 2013 nasceramtrés
il Ry

o Turismo Social eaCozinha,

AEHLON

Acordos e desacordos
comacamarapocdem
chegaratribunal

Claudia Carvalho Silva

Foi em 2003 que a principal fonte de
financiamento da fundacdo, a Feira
Popular, fechou as portas. Nessa altu-
ra, a Camara de Lisboa calculou que
os proveitos da feira que revertiam
para a instituicdo ascendiam a 2,6
milhoes de euros por ano. Foi entio
redigido um protocolo, através do
qual a autarquia se propunha pagar
esse valor anualmente “pela desocu-
pagdo dos terrenos”. Emanuel Mar-
tins acrescenta que seriam pagos 2,5
milhdes de euros por ano “até que
fizessem uma nova feira”.

De acordo com um documento, o
ipio de Lisboa, “enquanto ces-
siondrio a titulo precario do estabe-

ainda g tak ysé

2015.Previsto paraofimdeste
més esta um novo negécio:
os Segurosdo Século

¢os de acolhimento para situacoes de
emergéncia. Existem ainda lares de
acolhimento (como a CasadoMar e a
Casa das Conchas) e apartamentos de
autonomiza¢ao (casas em que fazem
a transicao dos jovens da fundacdo
para uma vida auténoma fora dela).

Dentro e fora da fundacio, é dado
apoio a 500 criangas, a que se jun-
tam cerca de 800 beneficidrios anu-
ais das col6nias de férias e de outras
iniciativas. £ ainda prestado apoio a
familias e idosos, desde servigos de
alimentacéo a higiene.

Emanuel Martins garante que as
pessoas que trabalham na fundagao,
cerca de 150, sentem vontade de con-
tinuar com o projecto. “As tantas nio
se sabe quem € utente, quem é cola-
borador ou administrador. E uma fa-
milia. E isso da alento para procurar
ir mais longe. E é isso que queremos
fazer”, diz. Texto editado por Ana
Fernandes

leci » comercial Feira Popular”,
reconhece a “imprescindibilidade de
garantir os meios economicos neces-
sarios a continuidade da relevante
obra social promovida pela funda-
¢a0, bem como o seu incremento”.
No entanto, Emanuel Martins diz
quea camara deixou de pagar o valor
acordado em 2010 sem dar qualquer
justificacdo para tal. “Tudo o que ti-
vemos foi resposta de bastidores de
que a cimara ndo tinha dinheiro.” E
foi aqui que os problemas economi-
cos se agravaram e a fundagdo pas-
sou por uma fase tempestuosa.
“Estavamos talvez a dois meses de
fechar portas. Nao tinhamos ja con-
di¢des nenhumas para continuar”,
diz. Mas eis que, em 2012, surge uma
proposta da cimara para revogagdo
do protocolo assinado em 2003. “Nas
circunstancias em que estavamos,
aceitamos que a divida da camara,
que ja era de quase seis milhdes, pu-
desse ser reduzida para um milhao”,
a ser pago em quatro prestacoes.
Segundo fonte camararia, nesse
documento de 2012 estava previsto
que, além da rescisdo dos “protoco-
los anteriores entre as duas entida-

des, por mituo acordo”, seria ainda
feita a “cedéncia de um direito de su-
perficie de um terreno para explo-
ragdo de uma bomba de gasolina”
em Moscavide. “Aceitamos o acordo
das bombas de combustivel para nao
fechar a porta, foi uma situacdo-limi-
te”, explica Emanuel Martins, acres-
centando que “o que recebem do
posto é menos de um quinto do que
recebiam da Feira Popular”. Com um
orcamento anual de quatro milhoes
de euros, o posto de combustivel
contribui com 500 mil euros. O res-
tante financiamento é conseguido
através dos protocolos com a Cama-
ra de Cascais e com a Seguranga So-
cial - a fundagio €, desde 1999, uma
IPSS — e dos novos negocios sociais.

Porém, em Novembro de 2015, foi
anunciada pela cimara a criagio de
uma nova feira popular sem que a
fundacio fosse contactada, algo que
Emanuel Martins considera “surre-
al”. “Protocolarmente, a cimara esta
obrigada a perguntar-nos se estamos
interessados em fazer a gestao da Fei-
ra Popular”, diz o responsavel, “ain-
da que também pudéssemos respon-
der que é um investimento de que
nao nos afiguramos capazes”.

O presidente de “O Século” explica
que o registo de propriedade foi con-
ferido a fundaco e que esta detém
esse direito desde o inicio da feira.
Um direito que quer ver respeitado,
caso contrario avangara com uma
acgdo judicial contra a camara.

No entanto, Luis Carneiro, assessor
de imprensa da Camara de Lisboa,
assegura que, “no quadro do acordo
aprovado em 20127, a fundagao de-
clara que “nada mais lhe é devido em
virtude do referido protocolo e que
nao podera invocar qualquer direi-
to respeitante aos espacos ocupados
pela antiga Feira Popular”. Questio-
nados sobre a nova feira, a autarquia
nada mais adiantou. Texto editado
por AnaFernandes
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Carta de Recomendacéo

RECOMENDAGAO

Recomendar alguém para uma func¢do desconhecida, ndo é facil,
quando se quer ser recto e verdadeiro. Todavia, no caso da
Claudia Carvalho Silva, que acompanhei quotidianamente
durante trés meses no estagio que efectuou ao meu lado, no
jornal PUBLICO, com uma exemplar dedicagio, interesse e
brilhantismo, ndo tenho qualquer hesitacdo em recomenda-la
para a realizagdao de quaisquer tarefas na drea do jornalismo e da
comunicacao.

Apesar da sua juventude, a Claudia, cujo trabalho acompanhei de
perto enquanto grande reporter em fungdes na editoria em que
ela estagiou, revelou-se uma surpresa, contrastando pela
positiva com muitos outros estagidrios que tém passado por este
jornal.

A sua cultura, inclusivamente em dominios que nao sao
propriamente os da sua area de formacao, aliada a um dominio
inatacdvel da lingua portuguesa, a uma imensa curiosidade e
vontade de aprender, a uma grande capacidade de se exprimir
quer pela forma escrita, quer oral, e ainda a sua simplicidade e
simpatia sao atributos que, a meu ver, fardo dela uma excelente
profissional de comunicagdo, mas também de muitas outras
areas.

E tudo o que me apraz dizer, com verdade e convicg3o.

José Anténio Cerejo
/7 S

Grande Repérter do Jornal PUBLICO desde a sua fundacio.
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Crodnica de Miguel Esteves Cardoso

PUBLICO, SEG 26 OUT 2015 | 45

S1Zamos
o UTC

MiguelEstevesCardoso
Aindaontem

inda bem que Claudia
Carvalho Silva entrevistou

o clarissimo Rui Agostinho,
director do Observatorio
Astronémico de Lisboa, para
0 PUBLICO.

Afinal, o GMT (tempo médio
de Greenwich) ja ndo existe. E
uma snobice anglofila ter em
Tavira a mesma hora do que na

terra mais nortenha, fria e escura da Escocia.

Hoje, o fuso horario de referéncia,
apesar de continuar a ser descaradamente
eurocéntrico, é o UTC. Que quer dizer UTC?
Diplomacia. Os francéfonos queriam que
fosse, como as bolachinhas, TUC (temps
universel coordonné) e os anglofonos
queriam que fosse CUT (coordinated
universal time). Ficou UTC, que a nada
corresponde, COMO COMPromisso.

No domingo atrasamos os relogios para
voltar ao UTC. O UTC ndo é um devaneio ou
uma panca: “corresponde a hora atomica,
isto é, a média dos relogios atomicos”. Sim,
é aflitivo que nem os relogios atomicos
concordem. Mas a média ja ndo é ma. O UTC
ndo muda. E cientifica e leal e admiravel
segundo todos os pontos de vista possiveis.

Durante metade do ano (a parte mais
soalheira) Portugal submete-se com
snobismo ao British Summer Time, dizendo
que esta apenas a cumprir o Daylight Saving
Time, que todos 0s paises europeus seguem,
excepto a Arménia, a Bielorussia, a Georgia e
a Russia, que tem mais fusos horarios do que
Portugal tem maneiras de fazer caldeirada.
Tem graca que ambas as nomenclaturas
sejam intransigentemente inglesas.

Voltamos ao juizo. Ainda bem. Daqui a
seis meses aguentemo-nos, firmes.
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Declaracéo de Estagio

DECLARAGAO

Para os devidos efeitos, declaramos que CLAUDIA CARVALHO SILVA, contribuinte n® 263 747 980,
efectuou um Estagio Curricular no Publico, Comunicagdo Social, S.A., de 01.Outubro.2015 a
31.Dezembro.2015, na Secgdo de Ciéncia.

Mais informamos que o referido estagio foi concluido com exito.

Por ser verdade e a pedido do préprio, passamos a presente declaragao.

Lisboa, 12 de Janeiro de 2016

PUBLICH.- Comunicagio Social, SA.

Maria José Palmeirim
Recursos Humanos

Publico - Comunicagédo Social, S.A.
Moradas: Praga Coronel Pacheco, 2 - 4050-453 Porto

Edificio Diogo Céo - Doca de Alcantara Norte - 1350-352 Lisboa
Contribuinte n° 502 265 094
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