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REsuMO

O objetivo primordial desta investigagao centra-se na tematica da imagem da cidade de Coimbra
e do cinema, enquanto contributo para a construgao de representagdes de um lugar. Nas tltimas
décadas, Coimbra tem perdido importancia estratégica no contexto nacional face ao emergir de
um conjunto de fatores que competem com as suas centralidades tradicionais. Ap6s uma breve
reflexdo sobre alguns dos desafios atuais impostos a esta cidade, a aplicagdo de uma entrevista
a uma primeira amostra por conveniéncia e consequente tratamento de dados, permitiram
tecer consideragdes sobre as imagens que diferentes atores da cidade possuem sobre este espago
urbano e seu posicionamento estratégico. Tendo em vista analisar as representagdes da cidade,
a partir do cinema, recorreu-se ao estudo das imagens, didlogos e territorialidades de algumas
personagens divulgadas nos filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001), que tém Coimbra
como cenario. A reflexdo quanto as percegdes existentes sobre este centro urbano, obtidas a partir
do visionamento destas duas produgoes filmicas, resultaram, de igual modo, da aplicagao de
métodos de recolha e tratamento de dados (qualitativos), a uma segunda amostra por convenién-
cia. Apresentando imagens diversificadas e antagonicas, de forma global, Coimbra é observada
como sendo detentora de uma imagem estereotipada e real. Esta constroi-se, sobretudo, a partir
da sua Universidade, apesar da referéncia a outros capitais identitarios da urbe como a “saude” e
a “cultura”. E descrita como uma cidade que s6 ganha projegdo de forma pontual, o que traduz
uma imagem enfraquecida. Apesar de ser considerada como um espago urbano com qualidade
de vida, beleza paisagistica, cosmopolita, com capacidade de produzir conhecimento, este é tam-
bém caracterizado como tradicional e velho, como tendo dificuldade em comunicar, projetar-se e
em fixar capital humano qualificado. Algumas destas reflexdes encontram-se representadas nos
filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001). Nestes filmes, a cidade é retratada como sendo um
lugar “tradicional”, caracterizado por rituais singulares associadas a Universidade de Coimbra.
Apesar dos lagos de filiagdo que consegue criar, este é representado como um espago urbano de
“passagem”. E também transmitida a representacio de uma cidade “dual”, ou seja, de um lugar
onde se verifica uma separagao entre a comunidade estudantil e universitaria e a populagao local
efetiva. Através de uma segunda amostra conveniéncia realizou-se umaanalise as percecoes
sobre Coimbra, retiradas a partir do visionamento das duas peliculas. Apesar de ndo corresponder
aimagem que tém de Coimbra, esta é percecionada, pelos entrevistados, como sendo uma urbe
cuja imagem se constroi, sobretudo, a partir da sua Universidade e estudantes. Observada como
um territério com dificuldade em fixar jovens recém-licenciados e como sendo um lugar no qual
ha uma separacdo entre classes sociais. Este trabalho cientifico pretende colocar em destaque
que a “imagem de um lugar” ¢ um tema complexo e importante, demostrar que o cinema pode
apresentar-se como um contributo a representacao de lugares, construgao de percegoes e refletir

que o meio audiovisual constitui um mecanismo de interpretacdo das dindmicas de um territério.

Palavras-chave: Imagem, representagdes, cinema, posicao estratégica, cidade de Coimbra.
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ABSTRACT

The central theme of this study is the image of the city of Coimbra and its use in the valu-
ation of cinematography as means of portraying the characteristics of a living place. Over
the last decades, this urban center have lost some of their strategic importance nationwide,
in face of emergent factors competing with some traditionally dominant roles of the city.
Taking into consideration some present challenges facing Coimbra, an insight into its urban
space and strategic position was obtained by interviewing and analyzing the opinions of a
first convenience sample composed of persons residing in the city. In order to analyze the
representations of the city through cinema, we resorted to the study of images, dialogues
and territorialities of various personalities appearing in the movies Capas Negras (1947)
and Rasgango (2001), which have Coimbra as background scenery. The perceptions and
opinions of a second convenience sample, to whom these films were presented, were also
obtained. Similar (qualitative) methodologies for gathering of data and their interpretation
were used for both groups. In a general way, by showing diversified and antagonistic ima-
ges, a stereotypic vision of Coimbra is created. The latter is built up around the University,
although some relevance is given to “health” and “culture”. The city is projected in a small
scale, which weakens its overall image. Although it is considered as a cosmopolitan center
with good quality of life, beautiful landscape, and capable of promoting knowledge, the
city is equally pictured as an old and traditional place, withdrawn, unable to project itself
into the future and to attract new human resources. Some of these thoughts are expressed
in ‘Capas Negras’ and Rasgango’. In these movies, the city is portrayed as a “traditional”
place, characterized by typical rituals related to University life. In spite of her many at-
tractions as a city to live in, Coimbra is presented as an urban center just for “passer byes”.
Furthermore, the idea is put forward of a “dual” city where there exists a separation of two
distinct populations, one made up of transient students and the other of local residents. On
analyzing the reactions to the movies shown to the second convenience sample, as obtained
by individual interviews, the overall interpretation, although not as reductive as that of
the movies, is that a city whose image is constructed from the University and its students;
of a place where new graduates find difficulty to hold on; and where there is some separa-
tion among social classes. This scientific work clearly shows that the “image of a place” is
an important but complex subject and demonstrates that cinematography can contribute
significantly for representation of places, construction of perceptions, and mechanism for

interpretation of the whole dynamics of a territory.

Keywords: image, perceptions, cinema, strategic position, city of Coimbra
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INTRODUGAO

Rio Mondego, vista a ponte da cidade de Coimbra.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

O fenémeno da globalizagdo a que se tem assistido nas ultimas décadas tem contribuido
para alteragdes no campo econémico, financeiro e politico a escala mundial. A redugao das
distancias, ainda que assimétrica, simplificou a circulagdo de bens, capitais e informagao

e contribuiu para o aumento da mobilidade das populag¢oes.

No sistema atual, a geografia euclidiana, definida pela distancia fisica, passou a existir, lado
alado, com outra, esta definida por novas métricas topologicas. O mundo contemporaneo
passou a ser caraterizado pela existéncia de uma “hierarquizacdo de lugares”, em que no
“topo” aparecem os territorios que tém importancia econémica, financeira e politica, ca-
pazes de tomar decisoes e influenciar a economia e politica internacional, enquanto outros

surgem como “periféricos”.

Os novos contextos territoriais sdo definidos como instaveis e pouco regulaveis contri-
buindo, deste modo, para o aparecimento de novos atores e desigualdades entre lugares.
Como consequéncia destes fatores surgem rela¢des de cooperagao e competitividade entre

espagos geograficos.

As cidades procuram promover a sua imagem, valorizar-se e afirmar-se enquanto territo-
rios dotados de potencialidades e de uma identidade tnica, heterogénea, flexivel e aberta a
inovagao, tendo em vista a captagao de atores capazes de conduzir a mais-valias e a novas
territorialidades. Como refere McCann (2004:1909) “Nas ultimas décadas, as politicas de
desenvolvimento urbano e das relagoes interurbanas constituem o tema central de muitos

estudos e investigacoes cientificas”.

Esta nova realidade contribuiu para o aparecimento do planeamento estratégico. Este é
um processo a longo prazo, composto por varias etapas e caraterizado pela sua flexibili-
dade, ou seja, capacidade de se adaptar em fun¢do de mudangas conjunturais. Este novo
paradigma visa contribuir para um desenvolvimento autossustentado do territdrio e para
o envolvimento prd-ativo de todas as forgas vivas que compdem a sociedade (populagao,

poder local, entidades publicas e privadas).

Nas ultimas décadas, as cidades tém reconhecido o “poder” que assume a criagdo de uma
imagem sedutora do seu territério, com base numa estratégia de place marketing. Tal con-
tribui para a valorizagdo do lugar e sua projecao, gerando, em simulténeo, o aparecimento
de uma populagdo com fortes lagos de filiagao ao espago geografico. Como referem Azevedo
et al. (2010:188) “ (...) a verdadeira esséncia do planeamento estratégico radica na criagdo

de um modelo de cidade ideal, desejado pelos cidadaos e pelos diferentes atores que inter-
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Introdugao

vém na gestao urbana, participam ativamente e comprometem-se na agao para alcangar o

desenvolvimento de um excitante projeto de cidade”

Varias urbes europeias e da América do Norte implementaram um planeamento estratégico
como forma de renovar e recriar o seu territério (Glasgow, Birmingham e Sheffield, Chicago,
Barcelona e Lisboa). A partir de novas imagens da sua realidade, estes espagos geograficos

procuram valoriza-lo e projeta-lo a escala mundial (Tello, 1994; Berg et al., 2000).

E neste contexto, que a constru¢do de representagdes positivas e a elevagio do grau de
atratividade de uma cidade constituem importantes desafios para os territdrios, no qual o
planeamento estratégico, o marketing territorial e a imagem, surgem como instrumentos
importantes e fundamentais para o desenvolvimento socioecondémico, neste jogo de con-

corréncia e cooperagdo entre espagos geograficos.

Varios estudos e autores (Kotler et al., 1993; Avraham e Ketter, 2008; Azevedo et al., 2010;
Baker, 2007; Kavaratzis e Kalandides, 2015), tém reconhecido que este ultimo elemento
(imagem) desempenha um papel importante no processo de bottom-up de qualquer lugar
pois auxilia a construgao/produ¢ao de uma representagdo positiva e sedutora do territério,

afastando-o de uma reprodugao simplificada e/ou estereotipada.

A concegdo de uma imagem mais atraente do espago geografico para a populagdo local e
agentes externos surge assim como uma estratégia fundamental para a sua afirmagao. E
neste contexto que o capital qualificado e as industrias criativas, em particular o cinema,
assumem relevancia enquanto instrumentos colocados ao dispor dos lugares e como me-

canismos de criacao de imagens sedutoras (Florida, 2007).

As produgoes cinematograficas sao importantes meios de comunicagdo, habeis em im-
primir modificagdes espaciais, sociais, e econdmicas nos lugares. Assumem relevancia na
divulgacdo da imagem de qualquer espago geografico e constituem um instrumento com
capacidade de produzir alteragdes no comportamento dos consumidores e até em termos
de territorializagdo de agentes de desenvolvimento (Riley et al., 1998; Kim e Richardson,
2003; Beerli et al., 2004; Hudson e Ritchie, 2006; Clavé, 2007; Ooi e Pedersen, 2009; Lipo-
vesky e Serroy, 2010; Sallenger, 2010; Fernandes, 2013).

Na verdade, o impacte das produgdes cinematograficas sobre o territério constitui um

tema cada vez mais geografico, em virtude das implicagdes que o cinema assume para os

lugares. E neste contexto que o papel do gedgrafo se torna pertinente.
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As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

A partir desta abordagem abrangente definiram-se os objetivos e a estrutura deste trabalho
de investiga¢ao que procura realcar a importancia estratégica que as imagens e represen-

tagcOes assumem para a projecao atrativa de uma cidade.

O tema desta tese centra-se na relevancia que as imagens e as representagdes assumem para a
projecao de um determinado espago geografico assim como o contributo que o cinema desem-
penha na sua construcao e divulgagao. Investigadoras como Ana Francisca de Azevedo (2006)
e Fatima Velez de Castro (2011) tém refletido quanto ao papel que a investigagao geografica
apresenta no dominio da Sétima Arte. Destaca-se a capacidade que o meio audiovisual possui
em influenciar a representacao da realidade e comportamento dos espectadores, assim como
alterar a perspetiva de uma audiéncia quanto ao espago fisico. E em torno destas ideias que

se realiza a reflexdo tedrica e se parte para uma investigacao empirica.

Deste modo, define-se como objetivo principal: - analisar a importancia estratégica das

imagens e representacdes para a cidade de Coimbra.

Nas ultimas décadas, Coimbra tem registado alteragdes na sua dinamica estrutural que
tém contribuido para um possivel enfraquecimento da sua posi¢ao estratégica. As centrali-
dades tradicionais deste espago urbano passaram a ser confrontadas com novas realidades

capazes de gerar competitividade.

Nao pretendendo fazer uma analise de um plano estratégico para Coimbra, a presente tese
propde-se discutir os desafios atuais deste centro urbano, centrando-se no tema da imagem
e dar especial destaque ao contributo que o cinema assume, enquanto mecanismo de cons-
trucao de representagdes de um lugar. Neste contexto, é importante estudar a perce¢ao que
diferentes atores da cidade de Coimbra tém sobre a atual posi¢ao estratégica da urbe, quais
as imagens existentes deste espago geografico, como é que a cidade tem sido representada

e como ¢ percecionada, utilizando a Sétima Arte.

No campo da Geografia, estas reflexdes sao relevantes para a identificagao das necessidades
estratégicas da cidade de Coimbra. Permitem contribuir para a constru¢do de uma ima-
gem mais positiva e sedutora da urbe, divulga¢ao da representa¢do de um territdrio ativo

e atrativo, assim como, o tragar de medidas capazes de fomentar a coesdo interna da urbe.

Tendo em vista alcangar o propdsito do presente estudo, entendeu-se que era necessario

abordar varias tematicas e assumir como objetivos especificos:
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o Compreender a competitividade e o marketing territorial: - os novos contextos do

planeamento estratégico;

 Refletir sobre a importancia que o meio audiovisual (cinema) assume para os terri-

torios e para o marketing territorial;

« Descrever a evolugdo histérica e posicionamento estratégico de Coimbra, ao longo

dos séculos;

o Identificar os principais eixos identitarios de Coimbra;

 Refletir sobre os principais desafios atuais da urbe de Coimbra;

« Analisar asimagens atuais da cidade de Coimbra, através da realizacdo de entrevistas

a uma amostra por conveniéncia;

« Analisar as representagdes produzidas sobre a cidade de Coimbra, a partir do visio-

namento de duas obras cinematograficas (Capas Negras e Rasgan¢o);

o Analisar as perce¢des de Coimbra, obtidas a partir da representacdes divulgadas

nos filmes: Capas Negras (1947) e Rasgango (2001).

Tendo em vista concretizar as metas estabelecidas para esta tese procedeu-se a pesquisa
documental. O coligir de diferentes reflexdes, debates, estudos, artigos cientificos e obser-
vagdes de autores de diferentes areas (Geografia, Sociologia, Filosofia, Histéria, Economia
e Ciéncias politicas) permitiu tragar os objetivos propostos para esta investigacao cientifica,
bem como, alcangar uma visao mais abrangente sobre as varias tematicas abordadas ao

longo deste trabalho.

Para descrever a evolugéo historica e o posicionamento estratégico de Coimbra, ao longo
dos séculos, e identificar os seus principais eixos identitarios e desafios atuais, fez-se uma
pesquisa bibliografica, compilar e tratar diversos dados estatisticos, obtidos através de
varias fontes (Instituto Nacional de Estatistica e Gabinete de Rela¢des Internacionais da

Universidade de Coimbra).
A leitura atenta e analise de documentos como o “Programa Nacional da Politica de Orde-

namento do Territério”, “Relatdrio sobre o Ordenamento do Territério” e “Plano Estratégico

de Coimbra - 2006” tornou-se, de igual modo, importante.
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A reflexao sobre as diferentes imagens que existem da cidade de Coimbra resultou da
aplicagdo de uma metodologia qualitativa e ndo quantitativa. Recorreu-se a elaboragao
de uma “entrevista semidiretiva” a um grupo de personalidades e cidaddos da sociedade
coimbra. Este conjunto de entrevistados formam a amostra por conveniéncia deste trabalho

de investigacao .

Deste modo, foram realizadas onze entrevistas, entre finais de 2012 e inicio de 2014, a cida-
daos de Coimbra, ou com ligagoes a cidade, de areas diversas (educagao, saude, urbanismo,
cidadania, turismo, arte e cultura) e niveis de intervencao diferentes no espago urbano. Uns
com uma atua¢ao mais direta na dindmica territorial, através da tomada de decisoes e me-

didas politicas, outros enquanto participantes ativos na dimenséao socioeconémica da urbe.

A complexidade do tema deste trabalho cientifico, em virtude do envolvimento de elementos
(variaveis) muito diversos, e a auséncia de resposta por parte de um conjunto de persona-

lidades contactadas influenciou o numero de participantes da amostra por conveniéncia.

Pese embora a entrevista “semidiretiva” se encontrar estruturada por um guido padronizado
de questdes, umas mais gerais outras de caracter mais especifico, as reunides estabelecidas
com os varios entrevistados passaram da troca de perguntas e respostas para uma con-
versa mais ampla, aberta e informal, permitindo, deste modo, abordar tematicas que nao
se encontravam de forma direta relacionadas com o tema central deste trabalho mas que

contribuiram para o seu enriquecimento.

Para além do método qualitativo de recolha de dados (entrevista), o tratamento da infor-
magao também resultou de uma técnica nao quantitativa. Recorrendo a andlise de conte-
udo (método principal), contagem de frequéncia de palavras e constru¢ao de “nuvem de
palavras” (técnicas complementares), foi possivel obter inferéncias diversificadas quanto a
imagem sobre Coimbra e sua evolugdo nos tltimos dez anos; principais eixos de identidade
deste espago urbano; potencialidades e fraquezas da cidade, atratividade da urbe e medidas
estratégicas, consideradas como fundamentais para a projegao e para o desenvolvimento

autossustentado de Coimbra.

Tendo em vista a reflexdo sobre as representacoes da cidade de Coimbra através do cinema,
tornou-se fundamental escolher produgdes cinematograficas que, de acordo com o inves-
tigador, tivessem este espago urbano como cenario e fossem significativas para a cidade.
O filme Capas Negras (1947), realizado por Armando de Miranda, e Rasgango (2001),

produzido por Raquel Freire, foram a opgao.

20



Introdugao

Tratando-se de duas peliculas com registos e estilos filmicos diferentes, produzidas em
periodos politicos, econémicos, culturais e sociais distintos, expressam “olhares” sobre a
sociedade coimbra, retrato das paisagens e espagos fisicos iconicos da cidade e referéncia

a heranca patrimonial de Coimbra e da sua universidade.

Nao se pretendeu realizar uma analise filmica em si, mas antes estabelecer consideragoes
sobre o espago geografico representado (Coimbra), a partir das imagens transmitidas nos
dois filmes e seus didlogos. Pretendeu-se identificar o modo como a cidade é retratada, que
imagens do espago urbano e seus lugares sao divulgados, e ainda, como sdo representadas as

relages estabelecidas entre as diferentes classes sociais que compdem a sociedade coimbra.

Recorrendo ao método de construgdo de imagens de lugares definido pelo urbanista Kevin
Lynch, com base em elementos (vias principais, bairros, limites e pontos marcantes) e a
analise da territorialidade de algumas personagens (José Duarte e Maria Lisboa, do filme
Capas Negras e Ana Rita e Edgar, do filme Rasganco), tragou-se a paisagem mental (minds-
cape) das figuras centrais das duas obras cinematograficas. Esta abordagem permite retirar

conclusdes quanto a representagdo da cidade de Coimbra divulgada a partir dos dois filmes.

Tendo em vista obter dados sobre as perce¢des resultantes do visionamento destas duas
obras cinematograficas (Capas Negras e Rasgang¢o) recorreu-se, novamente, a aplicagao de
uma entrevista “semidiretiva”, estruturada por um guido, a um conjunto de elementos que

formaram uma segunda amostra por conveniéncia.

Pretendendo valorizar o “olhar interno”, muitas vezes negligenciado nas tematicas de ma-
rketing territorial, esta segunda amostra por conveniéncia é diversificada no género, idade,
profissdo, naturalidade e residéncia. A “uniformidade” deste grupo é definido pela sua
escolaridade, ou seja, frequéncia e conclusdo de um curso do ensino superior em Coimbra.
Apos o visionamento isolado dos dois filmes, cada entrevistado respondeu a um conjunto

de questoes (entrevista).

Para o tratamento dos dados coligidos, optou-se pelo paradigma metodoldgico qualitativo:
analise de conteudo. Com a aplicagdo deste método foi possivel adquirir dados e retirar

conclusdes quanto as percegoes que as duas obras filmicas proporcionaram.

O capitulo I centra-se na discussao geral sobre a existéncia, lado a lado, de uma “geografia
euclidiana”, caracterizada pela distancia fisica, e uma “geografia de fluxos” pautada por
métricas topologicas. Referindo-se a perspetiva do gedgrafo Joao Ferrao (2012), contrapde-se

o conceito de “localismo globofébico”, defensor das particularidades do lugar como forma
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de diferenciacdo e projecao do espago geografico, com o de “globaliza¢do uniformizadora”,
de desvalorizagdo das diferengas territoriais e diluicdo das caracteristicas particulares de

cada territério.

Os capitulos II e III centram-se na reflexdo sobre a importancia da localizagdo para os
territorios, de acordo com as perspetivas de Florida (2008) e Blij (2009). Para estes investi-
gadores, o fator locativo continua a constituir um elemento determinante para a liberdade
de escolha e oportunidades dos lugares e existéncia de desigualdades de poder econémico,

politico, social e inovagdo entre os espagos geograficos.

O capitulo IV centra-se na reflexao sobre os varios atores que desempenham e assumem
um papel determinante no desenvolvimento e atratividade dos territérios. Os lugares
estdo sujeitos a elementos (atores) que ndo controlam e estes constituem um desafio para

diferentes espagos geograficos.

O sistema atual é caracterizado pela constante concorréncia entre territdrios, levando a
que os espagos urbanos procurem destacar-se através da valorizacao das suas especifici-
dades, refor¢ando e projetando a sua identidade como forma de divulgarem uma imagem
mais positiva e sedutora, com capacidade de atrairem novos agentes de desenvolvimento

e territorializacao de mais-valias.

As cidades recorrem a uma nova forma de planear, diferente dos paradigmas tradicionais
(planeamento estratégico), e ao place marketing. Ha um reconhecimento da importancia
que os residentes assumem em todo este processo de valorizagdo da identidade e atrati-
vidade do territério. Trata-se do envolvimento e da participa¢ao de todos os atores locais
na construgdo de uma representacgdo positiva do lugar, do fomento de um orgulho civico
e do estabelecimento de relagdes afetivas para com o espago geografico, que constituem

elementos fundamentais para o sucesso de um planeamento estratégico.

A par com o marketing territorial, a imagem é um importante mecanismo de refor¢o da
identidade do territério e de uma proje¢ao mais sedutora do mesmo. Apresentando-se, se-
gundo Avraham e Ketter (2008), como positiva, aberta, fechada e/ou negativa/estereotipada,
arepresentagdo de um lugar, constroi-se a partir de varias associagoes (formais e informais).
Assumir-se, de acordo com Baker (2007), como “induzida” (resultado de agoes/campanhas
estratégicas de promogao, muitas vezes utilizada pelas institui¢oes), “vivida” (obtida a partir
de experiéncias locais, em contacto direto com o lugar) e “orgénica” (resultado de dados

informais disponibilizados sobre o territério, como o cinema).
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No capitulo V faz-se uma abordagem mais pormenorizada sobre o planeamento estraté-

gico, marketing aplicado ao territdrio e imagem/representagiao de um espago geografico.

O capitulo VI realiza uma abordagem sobre as imagens organicas e, em particular, a im-
portancia do cinema. O meio audiovisual é considerado como um instrumento primordial
de promogao de um territdrio. A sociedade contemporanea assume-se cada vez mais ci-
nematografica, com “hiperconsumidores” de imagens, a toda a hora, em qualquer lugar e
utilizando qualquer meio (Lipovesky e Serroy, 2010). E neste contexto que este veiculo de
massas assume relevancia na territorializagcdo de novos atores e no impulsionar de novos

comportamentos sobre os consumidores.

Em Portugal, o cinema tem vindo a afirmar-se, ao longo da sua histéria, a par com outros
meios de comunica¢do, como um importante mecanismo de divulgacao de imagens junto
de uma audiéncia vasta. Nos anos 40-60 do século XX, este chega a ser um dos principais
mecanismos usados pelo Estado Novo, tendo em vista a propaganda ideolégica do regime.
Todavia, ao longo dos anos, a Sétima Arte em Portugal foi-se libertando das “amarras”
imposta pela ditadura de Salazar e foi adquirindo uma maior liberdade estilistica e tematica

e incorporando-se de novas tecnologias.

A partir da década de 60 do século passado, assiste-se a desvalorizagao dos filmes de nar-
rativas que abordam os bairros nos quais impera a boa convivéncia entre vizinhos e “patio”
como cenario. As peliculas aproximam o “tempo filmico” ao “tempo real” e adquirem
caracteristicas mais proximas dos filmes produzidos no exterior (Franga, Italia, Brasil, Gra-
-Bretanha e paises da Europa de Leste) com o aparecimento da corrente Nouvelle Vague,

Free Cinema ou “Cinema Novo”.

Nas ultimas décadas, o cinema produzido em territério nacional tem refor¢ado a sua po-
si¢do no exterior, sobretudo, através da presenca em varios festivais de cinema, salas de

espetaculo fora do territorio nacional e prémios atribuidos.

No capitulo VII faz-se uma abordagem sobre a evolugdo da posicao estratégica que a cidade
de Coimbra foi assumindo ao longo da sua histéria. A identificagdo dos principais eixos
estruturantes e capitais identitarios da urbe, bem como os desafios atuais deste espaco

urbano constituem outros temas abordados.
O capitulo VIII centra-se sobre a reflexao quanto as diferengas existentes sobre a cidade de

Coimbra. Num primeiro momento, descreve-se o método qualitativo de recolha de dados

usado (entrevista “semidiretiva”) e enumera-se um conjunto de considera¢des quanto a
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utilizagdo de uma amostra por conveniéncia, com vista ao coligir de opinides, testemunhos
e reflexdes. Num segundo momento valoriza-se os métodos de tratamento de informagao
aplicados: a analise de contetido, enquanto técnica principal, contagem de frequéncia de

palavras e construcgdo de “nuvem de palavras”, como técnicas complementares.

Quanto a técnica de analise de conteudo, faz-se uma contextualizagdo tedrica sobre este
método, dando realce as varias etapas que este implica. Apos a transcrigao e codificagdo
das entrevistas realizadas, procedeu-se a aplica¢do do método qualitativo, através da
~ . 4 . <« . » « . » « :
constru¢do de um quadro sindptico composto por “categorias”, “subcategorias”, “unidades
de registo” e “unidades de contexto”. O capitulo termina com a apreciagdo as inferéncias

retiradas através desta técnica.

O capitulo IX reporta-se a analise das representagcdes de Coimbra, transmitidas através
das obras cinematograficas Capas Negras (1947) e Rasganco (2001). Faz-se uma reflexdo
quanto as imagens dos lugares fisicos, paisagens e patrimonio imaterial da cidade e da sua
Universidade, divulgadas nos dois filmes. Tecem-se consideragdes quanto a representagao
das relagoes estabelecidas entre as vérias classes sociais da sociedade coimbra retratadas

nos dois filmes e estabelecem-se comparagoes.

Apoés uma contextualizagao tedrica sobre o método da representagdo da imagem de cida-
des, criado pelo urbanista Kevin Lynch (2014), analisam-se as territorialidades de algumas
figuras das produgdes cinematograficas. O capitulo termina com a elaboragao de uma
cartografia sobre a paisagem mental (mindscape) de algumas personagens que permite
retirar um conjunto de consideragoes referentes as representagoes da cidade de Coimbra,

presente nos dois filmes.

No capitulo X realiza-se uma abordagem as perce¢oes de Coimbra retiradas apds o visio-
namento das produ¢des cinematograficas ja enunciadas. Recorrendo a segunda amostra por
conveniéncia, e, novamente, a uma metodologia qualitativa, caraterizada pela realizagao
de uma entrevista “semidiretiva” e analise de conteudo. Analisam-se reflexdes quanto aos

resultados obtidos.
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CAPiTULO | - NOVOS CONTEXTOS ESPACIAIS

Fébrica “Triunfo”.

A globalizagao levou & compressao do espago-tempo entre os territérios e consequente facilidade de circulagao de bens, pessoas,
capitais e informagdo. Num sistema atual caracterizado pela concorréncia entre espagos geogréficos surge a valorizagao das

particularidades do lugar, mas também a sua diluigao.

A inovagao tecnoldgica contribuiu para a aproximagao dos espagos geograficos e aparecimento de “métricas topoldgicas”, que
coexistem, com a geografia euclidiana, valorizada pela distancia fisica.
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“(...) Na histéria da humanidade, nunca antes
se registou uma aceleragdo de alteragoes tio forte
como no decorrer do ultimo século e sobretudo

>

ao longo dos tiltimos 50 anos.”

Olivier Dollfus, 1998: 12

Nas ultimas décadas, o fendmeno da globalizacao contribui para o encurtamento das

distancias, maior facilidade de mobilidade de pessoas, bens, capitais e informagao e inter-

dependéncia entre lugares. Verificou-se uma aparente tomada de consciéncia e partilha de

valores idénticos, como a divulga¢do de progressos cientificos pelo planeta e estabeleci-

mento de valores patrimoniais reconhecidos pela humanidade. Como referem Short e Kim

(1999:3) “(...) a economia, a cultura e as politicas estao a ser transformadas, remodeladas

e reconstruidas para criar um mundo e uma consciéncia mais global.”

Nos debates mais recentes sobre o territorio e o fenémeno de globalizagao, o gedgrafo Joao

Ferrao (2001) refere a existéncia de duas visdes antagonicas e extremas, mas complemen-

tares: o “localismo globofébico” e a “globaliza¢ao uniformizadora” (quadro 1).

Quadro 1 - Comparagao entre o conceito de “localismo globofébico” e a nogéo de “globalizagao uniformizadora”

Localismo globofdobico

Globaliza¢ao uniformizadora

Valorizagédo das caracteristicas do lugar, rejeitando
as acdes vindas do exterior (enclausuramento) e
dando realce ao territdrio como uma combina¢io

da dimensao “funcional” e “simbdlica”

Representagéo sob a forma de “espago geografico”,

definido pela distancia fisica

Relevancia da proximidade fisica quer, para os
lugares, quer para o estabelecimento de relagdes

entre si

Estruturagdo dos territérios em “mosaicos”, que
definem limites e fronteira, realcando a unidade e

a diversidade dos lugares

Desvalorizagdo das caracteristicas do lugar, em

consequéncia do fendmeno da globalizacao

Valorizagdo de um “espago de fluxos”, definido
por redes, no qual a movimentagao dos lugares

se realiza numa realidade instavel e imprevisivel

Desvalorizacdo da distancia fisica, em oposigéo,

a conectividade, elemento necessdrio ao

desenvolvimento dos territdrios.

Diluigao das diferencas territoriais
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Capitulo I - Novos contextos espaciais

Segundo o autor, o primeiro conceito remete para a grande valorizagdo das caracteristicas
do espago geografico, isto é, de cada lugar, de cada localizagao especifica (enclausuramento),
que se opde a segunda ideia, que expressa uma certa uniformiza¢do do planeta e conse-

quente desvaloriza¢ao das diferencas (dilui¢ao).

Tratando-se de duas nogoes diferentes do territério, o “localismo globofébico” corresponde
a uma relevéncia da diversidade do lugar como forma de resiliéncia perante uma aparente
uniformizagdo decorrente do processo de globalizagdo (econdmica e cultural) a que se vem

assistindo, sobretudo, nas ultimas décadas.

O territério constitui o espago que engloba a dimensao morfoldgica e funcional, em si-
multaneo, com a dimensao do vivido. A existéncia de sentimentos de pertenga coletiva
permite a recriagao e a constitui¢do de comunidades distintas responsaveis pela produgédo

da “atmosfera do lugar” que expressa a sua autenticidade.

De acordo com Claval (1999:7), foi a partir do inicio do século passado que a comunidade
geografica passou a incluir no seu discurso a nogao de territério, em resultado de problemas de
geografia politica. Estes traduziam-se, por um lado, pela nao coincidéncia entre a distribuicao
populacional e os limites dos Estados e, por outro, pela necessidade de alguns paises garanti-
rem a seguranga das popula¢des dentro dos limites administrativos. O territério constituia,
deste modo, “ (...) o espaco destinado a uma nagao e estruturado por um estado” (Claval,
1999: 7), o que leva o lugar a assumir uma dupla conotagio: a ideia de dominagao funcional
(juridica e politica), assim como a existéncia de um processo mais simbdlico, carregado de
“vivéncias”. Ao territdrio associa-se assim, por um lado, a no¢ao de controlo, de poder e, por

outro, a ideia de “ (...) apropriagdo coletiva do espago por um grupo (...) ”

Tratando-se de uma nog¢ao multipla, complexa e diversa, que engloba as relagdes de do-
minagdo e/ou de apropriagao sociedade-espago que se desenvolvem “ (...) ao longo de
um continuum que vai da dominag¢ao politico-econdémica mais ‘concreta’ e ‘funcional’ a
apropriacao mais subjetiva e/ou ‘cultural-simbdlica’ (...) ”, como afirma Haesbaert (2004:
95-96), o territério constroi-se por diferentes atores, sejam eles individuais, grupos sociais,
institui¢cdes e organizagdes, Igreja ou o Estado e o seu capital social diverge em fungéo
da sociedade ou cultura. Deste modo, este conceito resulta da combina¢do “funcional”
e “simbdlica”, na medida em que se exerce o dominio sobre o espago quer para cumprir

<« ~ » . ({33 . »
fungdes”, quer para produzir “significados.

Por outro lado, a ideia de territorialidade define-se como um processo que além de lhe ter

associada uma dimensao politica, relaciona-se com o “(...) modo como as pessoas utilizam
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a terra, como elas proprias se organizam no espago e como elas dao significado ao lugar®
(Haesbaert, 2004:96). E neste contexto, o mundo contemporaneo tem contribuido para uma
dinamica territorial que potencia o aparecimento de “multiplos territérios”, que correspon-
de a uma convivéncia, lado a lado, de diferentes logicas de territorializacao (dominagéo e

apropriacao do espaco), de territorialidade e de diferentes atores.

A existéncia de formas distintas de alcangar e vivenciar a territorialidade conduz a ideia de
“multiterritorialidade”, sentida quando se cruzam dois espagos (euclidiano e topologico).
De acordo com Haesbaert (2004: 40) esta constitui o “mais apropriado para dar conta da
sobreposi¢ao de logicas territoriais, seja no interior de uma mesma escala geografica, seja
pela sobreposicdo de ldgicas territoriais que ocorrem em escalas distintas”. Assiste-se ao
aparecimento de populagdes com multiplas territorialidades, ou seja, a grupos ou indivi-
duos que usufruem de diferentes oportunidades e liberdades de escolha em fungéo do seu

capital de mobilidade.

Em que distinguem os conceitos contraditdrios de representacao do lugar como o “localismo

globofébico” e o “globalizagdo uniformizadora”?

Na visao de “localismo” valorizam-se as estruturas locais de desenvolvimento e a territoria-
lidade, em virtude de projetar a identidade singular do lugar, correndo o risco, segundo Jodo
Ferrao (2001), de “globofilia”, ou seja, de um encerramento excessivo do espago geografico,

de rejeicao do territorio ao que vem de fora.

Em oposigdo, a ideia de “globaliza¢do uniformizadora” expressa-se pela diluigdo positi-
va e quase obrigatoria das particularidades do lugar onde “ (...) as diferengas regionais
decorrentes da histdria e da cultura nao passam de meras rugosidades que o mercado se

encarregara de aplanar...” (Ferrao, 2001:9).

Ao territdrio acrescenta-se um espago topologico, no qual redes e fluxos orientam a co-
municagao e a interagao entre pessoas, organizagoes e instituicdes sem que existam os
constrangimentos caracteristicos dos espacos fisicos. Verifica-se a ilusdo da desvalorizagao
da localizag¢ao em virtude do encurtamento das distancias, em resultado da énfase da co-
nectividade. A realidade é construida sob a forma de imagens e simulagdes, dando origem

a identidades momenténeas e instaveis.
Ainda na perspetiva de Jodo Ferrao (2001), varios autores tém mencionado o facto do mundo

atual se confrontar com dois tipos de espagos: o “espago geografico” (euclidiano) e o “espa-

¢o de fluxos” (topologico) em que se verifica uma justaposi¢do entre estes dois dominios.
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Presencia-se um mundo que é por si s6 mais complexo, imprevisivel e ndo regulavel. Ha
uma realidade complexa, na qual a geografia euclidiana classica passou a coexistir com uma
outra geografia, definida por métricas topologicas, que coexistem, muito mais no presente
do que no passado. As sociedades modernas estruturam-se assim a partir de um espago
definido pela distancia fisica, em conjunto com outro, que se caracteriza por ligacdes em

redes e fluxos (conectividades).

Deste modo, o “espago geografico” expressa a valorizagdo das caracteristicas do territorio, a
coesdo interna da sua populagdo (autoestima, orgulho civico) e o destaque das particulari-
dades que o diferencia dos restantes lugares, tratando-se de um conceito préximo da visao
de “localismo globofobico”, ou seja, de rejei¢ao das agdes vindas do exterior. Os territorios
estruturam-se formando mosaicos, que se definem mediante fronteiras e limites, tradu-
zindo “uma realidade espacialmente contigua marcada simultaneamente pela unidade e
pela diversidade” (Ferrao, 2001:10). A proximidade fisica torna-se relevante quer para os

espagos geograficos, quer para as relagdes estabelecidas entre si.

Em simultdneo, no “espago de fluxos”, os territdrios surgem como lugares topologicos
(nos/vértices), ligados por fluxos e redes nos quais as pessoas, organizagdes e instituigdes
estabelecem relagdes entre si. Pensa-se que a disténcia fisica deixa de ser decisiva devido ao
desenvolvimento e inovagao dos meios de informacao (internet) uma vez que estes facilitam a

comunicagao e a conexao entre os diversos atores intervenientes no mundo contemporaneo.

Nesta visdo do territério ha uma aproximagao ao conceito de “globalizacdo uniformiza-
dora”, a ligacao entre os lugares surge sob a forma de uma trama de redes, onde os fluxos
possibilitam a troca de informagoes, capitais e mercadorias, ou seja, esta rede desenha uma

articulacdo de “nds” (espagos geograficos) que se encontram ligados entre si por “arcos”.

As movimentagdes que ocorrem entre os lugares realizam-se sobre um sistema imprevisivel,

desregulado, sujeito a constantes mudangas (algumas estruturais, outras circunstanciais).

Neste debate sobre a distincia entre territdrios, segundo Harvey (1990), nas ultimas déca-
das, o processo de globalizagdo contribuiu para uma compressao de espago-tempo. Esta

realidade conduziu a transformagdes econdmicas, sociais, culturais e de estilos de vida.

A passagem para uma realidade mais instavel e flexivel decorreu, sobretudo, do aparecimen-
to de novas formas de producao, mas também de avangos tecnoldgicos. Assistiu-se a uma
desintegracdo vertical da estrutura de produgdo que caracterizava o modelo fordista, como

o aparecimento de processos de subcontratagao ou outsourcing; verificou-se a intensificagao
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do trabalho e uma aceleragdo do desenvolvimento de respostas que procuram solucionar
necessidades do quotidiano; a um consumo massificado; e ao impulsionar de novos estilos

de vida e atividades de lazer (desporto, leitura, deslocagao a espetaculos, entre outros).

Para além destas consequéncias, Harvey (1990) refere que, o fenémeno de globalizagao
contribuiu para uma melhoria dos sistemas de comunicagéo e fluxos de informacao, asso-
ciados a novas tecnologias; promoveu uma divulgacdo, de forma constante e simultanea, de
imagens de diferentes espagos geograficos, mas também uma maior rapidez da circulagdo

de bens, pessoas e capitais.

Assiste-se a uma instabilidade e efemeridade dos produtos, dos mercados, da moda, das
tecnologias, dos processos de trabalho, das ideologias, dos valores e das praticas coletivas.
Todavia, segundo este autor, apesar do aparecimento de um sistema global em que tudo

estd interligado.

Observa-se uma realidade instavel e flexivel, o que néo significa que o espago geografico
e suas especificidades tenham perdido importancia. Na verdade, verifica-se uma maior
sensibilidade por parte dos territérios em destacar as suas caracteristicas individuais como

forma de alcangar projecao e valorizagao.

Deste modo, segundo Joao Ferrao (2001), nesta reflexao sobre os novos contextos espaciais,
as duas visoes do territério (“localismo globofébico” e “globalizagdo uniformizadora”) nao
deixam de ser artificiais. Nem uma nem outra, por si s6, explicam a realidade. Constituem
dois extremos, no qual ambos os conceitos se afiguram como negativos pois, por um lado,
o “localismo globofébico” sugere o encerramento, o confinamento do lugar ao que vem de
fora e, por outro, a ideia de “globalizacdo uniformizadora” aplana as particularidades do

lugar, as especificidades que compdem a sua identidade.

Neste contexto, compete a cada espago geografico escolher, ainda que de forma condicio-
nada, o modo como se relaciona com os demais territérios sem cair nos riscos que estas

duas nogdes representam.

O mundo atual interliga ambos os conceitos, o que justifica a persisténcia das desigualda-
des espaciais que se conhecem, e ainda a existéncia do conceito de multiterritorialidade.
A multiplicidade de territérios acessiveis a todos, ou pelo menos as classes sociais mais
favorecidas, conduz a uma maior possibilidade de vivéncia, de frui¢ao dos mesmos mas,
também, a uma capacidade de intervengao sobre os espagos geograficos. “Esta flexibilida-

de territorial do mundo ‘pés-moderno’ (...) permite que alguns grupos, em geral os mais
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privilegiados, usufruam de uma multiplicidade inédita de territorios, seja no sentido da
sua sobreposi¢gdo num mesmo local, seja na conexdo em rede por varios pontos do mundo
(Haesbaert, 2007:38).

Ao invés, a liberalizagdo de fronteiras, a desregulacdo dos mercados e a rapida circulagao
de informagao contribuiram para uma distribuicdo mais uniforme das diferentes formas
de capital entre os lugares. A existéncia de um espago pautado por uma métrica topologica
de fluxos e em rede tem contribuido para o reforco das diferenciagdes dos territorios. A
inexisténcia de coeréncias espaciais parece ter conduzido a fragmentagao da sociedade
moderna, contribuindo desta forma para uma diversidade de espagos geograficos de arti-
culagdes complexas, dos quais se destacam, segundo o investigador Haesbaert (2002): os

“territérios-zona”, os “territorios-rede” e os “aglomerados humanos de exclusao” (quadro 2).

Quadro 2 - Resumo dos vérios tipos de Territérios

o “Territorios-zona”, representativos do Estado-nagdo, onde domina uma malha

em forma de area ou superficie;

o “Territorios-rede”, caracteristicos do mundo contemporaneo e em resultado do
fenomeno de globalizagdo, expressam uma métrica territorial horizontal e verti-
cal e a existéncia de diversos tipos de territorialidade. Neste conceito pode existir
uma conce¢do “hibrida”, uma vez que “(...) alia a relativa estabilidade de espagos
locais - como as bases ou “células” de uma organizagao ilegal — e a flexibilidade

das redes, com os seus fluxos de varias ordens.” (Haesbaert, 2002:42).

o “Aglomerados humanos de exclusio” assumem-se como novas fronteiras, repre-
sentando lugares complexos e frageis em termos de territorialidades e redes que
incorporam. Estes fragmentos espaciais podem manifestar-se de forma continua,
em areas de grande dimensao (ex. acampamentos de refugiados). Estes podem
ainda surgir de forma fragmentada, ou seja, no interior de uma sociedade (ex.
individuos/grupo de sem-abrigo que se movem nas urbes), dado que nos centros
de poder (ex. cidades) surgem, por vezes, “vazios” (fragmentos do espago) que
ocupam pequenas areas marcadas pela marginalidade. Estes lugares sdo o produto

de uma apropria¢ao de atores com filiagdes diferentes.

Fonte: Adaptado de Haesbaert (2007)

A realidade do mundo contemporaneo permite a percecao de um espago geografico pautado

pela desregulacao, pela imprevisibilidade e mudangas rapidas de contexto; marcado pela
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fragmentacdo de territérios. No interior dos lugares é possivel observar individuos com
diferentes escalas de acesso a oportunidades e liberdades de escolha. Estas assimetrias,
segundo autores como Blij (2009) e Florida, (2008) resultam de um conjunto de variaveis,
em que o contexto social e a localizagdo sdo determinantes, em oposigdo a teses que de-
fendem a ideia de um territério “plano”, sem barreiras, no qual se assiste a uma “erosao”

da localizagdo e diferenga entre espagos geograficos (Friedman 2005).

Para Friedman (2005), no sistema atual, as inovagdes nos meios de comunica¢ao, como a
internet e as tecnologias sem fios, conduziram ao aumento da conectividade entre popula-
¢oes e lugares. Neste contexto, os territorios estao mais proximos, apesar da localizagdo e da

distancia surgirem como dois fatores pertinentes que levam a uma visao parcial da realidade.

De certo modo, este autor (Friedman, 2005), duvida dos efeitos da globalizagdo e do
desenvolvimento das novas tecnologias, da aproximagao dos espagos geograficos e do
“aplanamento” entre lugares, pois como refere Fernandes (2008a:3) “as fronteiras e as
rugosidades ainda persistem”. De facto, o mundo esta em mudanga e, apesar desta faceta
ainda que ilusdria do determinismo tecnoldgico, a localizagdo é importante nas estratégias

de afirmacao territorial.
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As transformagoes urbanas e sociais que ocorreram no século XX, a par com a revolugéo digital, alteraram a velocidade das
dindmicas urbanas e a posigdo individual que cada urbe assume no contexto local e global.

O mundo contemporéneo apresenta-se “rugoso” e desigual, caraterizado por uma pirdmide de “hierarquia de lugares”. A par com
os recursos que cada territorio possui, e sua conectividade, a localizagdo continua ser determinante.
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“ A primeira preocupagio que devemos ter em
todo o nosso estudo é a que deriva da natureza
mesma do conceito fundamental da ciéncia
geogrdfica: a distribuigdo a superficie do globo

dos diversos factos estudados.

Localizagdo e relagoes. “Onde?” e “porqué ali?”
sdo duas questoes que surgem necessariamente

em todo o estudo geogrdfico. (...)”

Amorim Girao, 1936:87

Apesar da epigrafe citada estar presente numa obra datada de 1936, a ideia expressa por
Girdo continua a constituir uma preocupagao para os geografos e uma preocupagao valida
no estudo das assimetrias territoriais que descrevem o mundo contemporaneo. O debate
sobre a territorializacdo de empresas, grupos populacionais e outros atores que fazem
parte do sistema atual persiste como um tema relevante para a geografia. Como refere
Fernandes (2000:23), “ (...) apesar da crescente mobilidade espacial e do desenvolvimento
das comunicagoes, a localizagao espacial da populagdo continua a ser um facto geografico

de importancia inquestionavel.”

Neste contexto, varios autores (Blij; 2009 e Florida; 2008) defendem que, na atualidade,
o espago geografico persiste em compor-se por diferentes territérios que continuam a
distinguir-se entre si. A localizagao (o “onde”, referido por Girao) assume em The power of
place. Geography, destiny and globalization’s rough landscape (Blij 2009) um fator indiscu-

tivel na producao de lugares distintos.

O mundo contemporéneo é geografico e, sendo pautado por diferenciacdes de natureza
diversa (religido, idioma, limites administrativos, acesso a cuidados de saude, entre outros)
promove territorios e sociedades compostas por aglomerados populacionais que apresentam
assimetrias de oportunidades. E neste contexto que surge a questio: quais os motivos que

contribuem para a existéncia dessas disparidades?

As desigualdades entre individuos ou comunidades dependem de multiplos fatores, como
sejam a localizagdo e o estatuto social. Esta ideia encontra-se expressa, de acordo com Bljj
(2009:4) na localizagao das atividades econdmicas e nas diferengas de acesso a emprego.
Por exemplo, em Kolkata (Calcuta) ou Bengaluru, o crescimento de industrias de alta tec-

nologia promovem oportunidades de trabalho e atraem capital humano qualificado mas,
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esta realidade, é irrelevante para a populagao rural e sem terra que vive junto a bacia do

rio Ganges.

Para o gedgrafo Milton Santos (2001), apesar de, fisicamente, o fendmeno da globalizagao
poder ser alcangavel, em termos sociais, 0 mesmo ja nao é possivel. A histdria do capita-
lismo foi pautada por periodos temporais que evoluiram de forma diferente, contribuindo

para a heterogeneidade de lugares.

Na verdade, segundo Florida (2008: 18), “ (...) a realidade da economia global demonstra
que certos locais oferecem mais oportunidades que outros (...) ”. E segundo a ideia deste
autor, Portugal nao é exce¢ao. Nas ultimas décadas, diversos estudos, trabalhos cientifi-
cos e dados estatisticos sdo reveladores de uma dicotomia entre regides, demonstrando
desequilibrio na distribuicao de pessoas, riqueza, servicos, infraestruturas, equipamentos
e acessibilidades e outros elementos determinantes a uma equidade de oportunidades de
escolha. Verificam-se diferencas entre areas urbanas e ndo urbanas do territério portugués

e uma acentuada bipolariza¢ao em torno das areas metropolitanas de Lisboa e Porto.

A localizagdo de recursos como o capital humano e os suportes materiais de rede, das
atividades econdmicas e a distribuicao espacial dos conflitos continuam a ter um papel
relevante na posigao relativa que cada lugar ocupa no mundo e a condicionar a importancia
estratégica de cada um deles. E possivel verificar disparidades na distribuicdo da riqueza
que se concentra nas areas urbanas e globalizadas da Europa, do norte dos Estados Unidos
da América, do este asiatico e da Australia, opondo-se a espagos geograficos, como alguns

territorios do continente africano e da Asia, que apresentam indices elevados de pobreza.

Ha lugares que oferecem poucas oportunidades de mudanga, que sdo fatores determinan-
tes, sobretudo para individuos de um determinado estatuto social. Esta realidade produz
sociedades fraturadas, em resultado da existéncia de diferencas de capital de mobilidade.
Comparando as fracas opg¢oes, a reduzida liberdade de mudanca dos mais desfavorecidos
e 0 maior acesso a oportunidades dos aglomerados populacionais menos carenciados, é
percetivel que o ultimo grupo apresenta uma possibilidade de mobilidade mais alargada
(Blij, 2009:5).

Como refere Fernandes (2007/2008: 149), “ (...) essa capacidade de escapar a destinos fatalistas
sera um importante meio de afirmacao e resiliéncia”, o que remete para a importancia que
alocalizagdo assume, podendo condicionar opg¢des, oportunidades, elementos legitimos e

fundamentais no planeamento estratégico.
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Na verdade, esta realidade proporciona a existéncia de uma sociedade composta por grupos
populacionais distintos, ou seja, habitantes mais carenciados dependentes de territorialidades
precarias ou restritas, limitada aos seus lugares de origem, e outros, que sendo detentores
de maiores opgdes de escolha, apresentam capacidade para alargar os seus espagos de vi-
véncia. Nesta perspetiva, de acordo com Frémont (1980), o espago vivido surge como um
espaco social que se ordena em fun¢ao de relagdes econdmicas existentes e estas constituem

estruturas fundamentais.

De facto, no sistema atual, nao se pode descorar a importancia que as atividades e as for¢as
econdmicas assumem na organizagao dos territdrios e na sua capacidade de influenciar os
lugares contiguos. Os espagos geograficos, como sejam as cidades, caracterizam-se pela den-
sificagdo de multiplos movimentos centrifugos e centripetos de pessoas e mercadorias e de

fluxos invisiveis de capitais e de informacao que estabelecem com os territérios mais proximos.

Os centros urbanos surgem como lugares densos, acabando por desenvolver um papel funda-
mental na estruturacgao do espaco. Estas ideias tiveram a sua base nas teorias de Christaller,
Von Thunen, Weber e Losch que deram origem a expansao da geografia econémica nos anos
1950-1960 (Claval, 1987). Como refere Frémont (1980:60) “assim se encontra cada vez mais
verificada a afirmac¢ao de que a geografia, como as ciéncias econémicas ou qualquer outra

ciéncia, ndo sdo neutras, antes participam elas proprias numa certa visao do mundo (...) ”.

Nesta reflexdo sobre a importancia que a localiza¢do assume para os territérios e sua
populagdo, importa salientar o facto da existéncia de espacos geograficos fragmentados
ndo depender, de forma exclusiva, do capital de mobilidade mas, de igual modo, da forma
como cada um de nos se estrutura em funcdo das diferentes dimensdes que caracterizam
o mundo atual (o espago geografico/euclidiano e espago topoldgico), ou seja, cada um tem

uma articulagdo muito prépria destas duas dimensées do lugar.

Blij (2009) exemplifica a importéncia do capital de mobilidade com o facto de nos Estados
Unidos da América, em média, uma em cada sete familias alterar o seu local de residéncia
uma vez por ano. Situagdo contrastante com paises como a India, onde a mobilidade &,
por vezes brusca, repentina ou for¢ada (catastrofes naturais) ou reduzida devido a diver-
sos fatores condicionantes, como seja a lingua, o estatuto social, a religido ou a economia.
No entanto, cada territério é um ponto de encontro de atores com diferentes e multiplas

territorialidades.

Outro fator de diferenciagao entre lugares esta na lingua, pois para este autor, a ideia de um

mundo homogéneo em termos de idioma contribuiria para a existéncia de desigualdades
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entre os lugares. O predominio de uma destas linguas (inglés, francés ou outra) coloca em
posicdo desvantajosa os territdrios onde existe uma populacdo confinada a um contexto
linguistico regional e minoritario. Neste caso, o fator locativo assume um papel determi-
nante na rugosidade espacial, uma vez que as oportunidades e a liberdade de escolha das
vivéncias e desejos individuais ou de uma coletividade assumem resultados diferentes em

fungdo do contexto linguistico onde cada um se forma.

A religiao constitui outro elemento que contrapde a ideia de um mundo homogéneo. Segundo
Blij (2009) este condicionalismo surge como elemento determinante da “ (...) identidade

das populagoes e das paisagens culturais” (Fernandes, 2007/2008:150).

A assungdo deste fator como uma variavel restritiva e condicionadora, em alguns casos
fundamentalista, pode limitar o capital de mobilidade individual ou de uma coletividade.
Em fungao do seu extremismo, grau de ligagdo com o Estado e contexto social, a religido
assume um papel fundamental na cria¢ao de rugosidade e desigualdades de poder e atra-

tividade entre lugares, bem como assimetrias entre populagdes.

Por outro lado, o aumento da populagdo mundial quer, em termos de quantitativos de-
mograficos, quer no seu grau de concentragdo, tende a criar situagdes de pressao sobre
o meio ambiente. E, tal como nas variaveis anteriormente descritas (religido e contexto
linguistico), neste caso, as populagoes e seus territorios estdo sujeitos a uma exposi¢ao ou

a uma vulnerabilidade diferente em fungdo da sua localizagao.

Atendendo aos novos riscos naturais (aquecimento global) e antigos (terramotos, secas,
inundagoes), a doengas ou fendmenos a que a sociedade estd exposta, o fator locativo torna-se
basilar. Exemplificando esta ideia, Blij (2009: 135) refere que “os agricultores do Bangladesh
deparam-se com riscos inimaginaveis para os agricultores franceses. Os tremores de terra,
familiares para os indonésios, nao fazem parte do quotidiano dos brasileiros (...). Cada

lugar na Terra possui a sua propria combinagao de riscos.”

Ainda sobre esta reflexdo, importa referir que a vulnerabilidade a catastrofes naturais é
dispar em funcdo do lugar e do contexto social onde se vive. Ao longo da Historia recen-
te, varios fenémenos naturais tém demonstrado esta realidade. Por exemplo, em 2005,
aquando do Furacdo Katrina, as consequéncias que este fenémeno operou nos diferentes
grupos populacionais de Nova Orledes foram desiguais. As populagdes mais carenciadas
foram as mais afetadas, ou seja, aquelas que mais sofreram com o efeito de devastagao do

fenomeno meteorologico. Em oposigdo, os habitantes que, por terem maior oportunidade
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de escolha (capital de mobilidade), apresentaram uma maior resiliéncia ao fenémeno. Logo,

ha diferencas locativas e sociais, como se tem vindo a referir.

O acesso aos dominios da qualidade de vida e da saude conduzem a assimetrias entre
espagos geograficos e populagdes, é neste campo que a localizagao e o contexto social em
que se vive assumem de novo relevo na oportunidade de escolha. O acesso de um indivi-
duo ao campo da satde e a qualidade de vida é distinto em funcdo do lugar onde este se
encontre. E diferente viver num territério com poder econédmico, dotado de tecnologias e
politicas de planeamento da satde e de combate a doenga, ou num espago geografico com

caracteristicas extremas, onde ¢ mais usual experienciar morte prematura.

As probabilidades de morte diferem de lugar para lugar. Segundo Ana Paula Santana
Rodrigues (2005:310), no territério nacional “apesar dos ganhos em satude ao longo da
década, em 1991-2001 continuam a observar-se diferengas significativas entre as regioes”.
Numa investigagdo cientifica realizada pela autora em Portugal, foi possivel aferir que se
verifica um aumento relativo da mortalidade na regiao de Lisboa e Vale do Tejo, enquanto
as regides do sul (Alentejo e Algarve) permanecem com valores significativos, no que se

refere a um conjunto diverso de causas de morte “evitaveis”.

O fator locativo na variacao da saude e bem-estar revela, também, influéncia na satide men-
tal, quer em funcao das caracteristicas individuais, quer nas dimensoes do lugar (espaco
onde o individuo desenvolve as suas atividades diarias). Esta perspetiva é partilhada por
autores como Jenkins (2000); Silver et al. (2002); Curties (2004); Santana Rodrigues (2004);
Sundquist et al. (2006) e Gaspar (2007).

Para ilustrar a importancia do fator locativo no dominio da saude, Blij (2009) exemplificou
com o numero de casos clinicos que, nas tltimas décadas do século passado, surgiram por
febre de Dengue em dois espagos geograficos distintos (EUA e México). Estes, apesar da
sua proximidade fisica, apresentaram disparidade na quantidade de casos diagnosticados,
em consequéncia dos indices de pobreza e falta de condi¢des sanitarias diferentes entre os

dois territorios.

Ainda nesta reflexdo sobre a rugosidade espacial, a estabilidade politica e a segurang¢a mili-
tar apresentam-se como variaveis determinantes para o bem-estar de uma populagao mas
também como condicionantes das suas opgdes e da sua liberdade de escolha. Observando
as inumeras situagdes de guerra que ocorrem no continente africano, é possivel verificar

que estes condicionalismos deixam marcas no espago geografico. Os ataques armados a
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populagdes, a destruicdo de infraestruturas basicas e necessarias reduz as opgoes e a liber-

dade de escolha para estes aglomerados populacionais e seus habitantes.

A existéncia de fronteiras e de divisdes administrativas continuam a ser importantes,
enquanto elementos condicionadores da posigao relativa que cada lugar ocupa no sistema
global e no acesso a oportunidades por parte das suas populagdes. Para Blij (2009), as
fronteiras politicas entre os territorios continuam a representar fatores capazes de gerar

rugosidade e fragmentacdo territorial.

Na histdria recente, a geografia politica mundial tem sofrido alteragdes na sequéncia de
acontecimentos, como a descolonizagao ap6s o fim da II Guerra Mundial ou a queda do
muro de Berlim. Assim, o mundo contemporaneo tem assistido ao aparecimento de no-
vos paises e em outros casos, a reorganizagao de fronteiras. Tanto o reconhecimento da
independéncia de alguns territorios como a aceitagao de afirmagoes regionais de alguns
espagos geograficos constituem tema de interessante analise. No primeiro caso, a titulo de

exemplo, a URSS. No segundo, Espanha e Franca.

As diferengas espaciais acrescem e assumem relevancia porque cada lugar continua a ter
um enquadramento politico administrativo dissemelhante. Muitas politicas de bem-estar
e de promocao dos individuos, como as de satide e educagdo continuam a depender das
politicas préprias de cada Estado. No seguimento desta ideia, a capacidade de captagdo de
agentes de desenvolvimento depende da multiplicidade de recursos atrativos (servigos e
infraestruturas basicas, ambiente saudavel e sustentado) que cada territério pode oferecer
(Berg et al., 2000; Avraham e Ketter, 2008; Azevedo et al., 2010).

Por exemplo, para Blij (2009), a existéncia de um lugar com acesso a um porto maritimo
continua a ter um papel preponderante no seu desenvolvimento, na medida em que facilita

o estabelecimento de trocas e contactos com parceiros longinquos.

Tomando como referéncia o territdrio nacional, verifica-se que Portugal é detentor de um
posicionamento estratégico na fachada atlantica da Peninsula Ibérica e fica no cruzamento
das principais rotas de trafego maritimo norte-sul e este-oeste. Esta permite que o pais
assuma relevancia através da existéncia de portos capazes de receber navios do trafego de
grande dimensao intercontinental, nomeadamente porta-contentores. Na fachada atlantica
da costa ibérica, a area portuaria de Sines surge como um exemplo de relevo, de entrada e

saida de mercadorias para a Europa.
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Ainda sobre a posigdo estratégica de Portugal, em termos maritimos, importa destacar o
peso dos cruzeiros de turismo, que, nos ultimos anos, tém vindo a adquirir um papel sig-
nificativo nos fluxos turisticos do territério portugués, com especial destaque para o porto
de Lisboa. (Estratégia Nacional para o Mar 2013-2020 do Governo portugués). Todavia,
para Blij (2009), o poder de um Estado, bem como o seu grau de afirmacao e atratividade
no sistema global, ndo depende apenas da posicao geografica, mas também de elementos
caracteristicos da geografia topoldgica, como ¢ o caso das ligagoes em rede e da conectivi-

dade entre os “nds” do sistema atual.

O mundo contemporaneo apresenta-se desigual e geografico. Neste contexto, os territorios
procuram a sua afirmagdo enquanto lugares de poder e atratividade, gerando relagoes de
interdependéncia e competitividade. Os territérios tomam importancia em fun¢ao da
posi¢do que ocupam e da pandplia de recursos que possuem. Contudo, este ¢ um mundo
mais complexo e intranquilo, estar aqui ou ali ndo é indiferente e, neste caso, a geografia

surge como uma ciéncia complexa que ajuda a entender o mundo atual.

Aparecem novos atores com territorialidades complexas, como as multinacionais que se
movem articulando espacos euclidianos e redes topologicas. Para Milton Santos (2001),
o comportamento territorial das grandes empresas tornou-se imprevisivel. Se, por um
lado, em certas relagdes empresariais, a distdncia fisica deixou de ser imprescindivel, em
casos como a importagao de criatividade, inovagdo ou novos processos de produgio, as
multinacionais optam por manter a proximidade fisica e o contacto direto com os seus
trabalhadores (Fernandes, 2008a).

A localizagao dos grandes investidores passou assim a depender também dos meios que o
territério oferece, ou seja, de lugares que proporcionem as melhores condi¢oes e satisfagam
as necessidades, desejos e expectativas. Nesta competicao, a existéncia de infraestruturas
sélidas, de conectividade e uma rede de acessibilidades bem estruturada tendem a consti-
tuir elementos atrativos para importantes agentes de desenvolvimento, como é o caso de
potenciais quantitativos populacionais, multinacionais, investimentos ou grandes eventos
culturais (Kotler et al., 1993; Avraham e Ketter, 2008; Azevedo et al., 2010).

Os avangos nos meios de comunicagao facilitaram e fomentaram a mobilidade de capital
humano que se desloca em busca de oportunidades de realizagdo pessoal e profissional.
Contudo, a arquitetura global é mais complexa e maleavel, pois a mobilidade espacial é
grande e o poder esta distribuido por redes flexiveis de atores com territorialidades com-
postas (Haesbeart, 2004).
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Verifica-se o aparecimento de uma “hierarquia de lugares” em fun¢ao da posigao relativa que
cada territdrio ocupa no mundo: lugares que se apresentam como “centros”, concentrando
informacio/inovacio e capital; outros (paises da Asia do Sul/Este) que apresentam alguma
importancia pelos seus recursos estratégicos (petréleo ou mao-de-obra desqualificada e
barata) e, por ultimo, lugares (Mali e a Somalia) que constituem territdrios que oferecem

economias paralelas, associadas a negdcios ilicitos ou a atividades terroristas.

E neste jogo de posigdes que as cidades, regides ou paises procuram ascender ao “topo”
desta piramide de territdrios (centros de poder politico, econémico, financeiro e de inovagao
— territorios atrativos), enquanto outros espagos geograficos, encontrando-se em lugares

cimeiros, tentam manter a sua posigao.
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CaprituLo III - AS REDES URBANAS QUE CONTROLAM O MUNDO

Polo III e CHUC.

O mundo contemporéineo é geografico, composto por territorios que sao “centros de poder” e outros considerados “periféricos”.
Existem cidades que, pelas caracteristicas que possuem, como sejam a tecnologia, inovagéo e criatividade, acabam por ser
atrativas. A sua hegemonia no sistema global tende a determinar a fixagdo de agentes de desenvolvimento com capacidade de

tornar o espago geografico mais sedutor.
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“(...) e porque as comunicagoes do mundo atual
tornam o globo mais pequeno, a globalizagdo,
em simultdneo, conduz a um espago geogrdfico

mais rugoso”

Richard Florida, 2008: 38

A partir da representagdo cartografica de diferentes variaveis (densidade populacional,
consumo energético, capital de risco e fatores de inovagao, como universidades, centros
de investigacao e quantitativos de comunidade cientifica), Florida (2008) demonstrou a
existéncia de um “mundo rugoso”, caracterizado por “picos” e “vales™ lugares de poder e
de grande desenvolvimento/inovagao, enquanto outros enfraquecidos a nivel financeiro e

tecnologico (Figura 1).
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Figura 1 - Rugosidade do mundo contemporaneo

Fonte: Florida, R. (2008)

Na perspetiva do autor, a analise unica da distribuicdo mundial de populagao torna-se
redutora na identificagdo destes dois tipos de territérios porque nao existe determinismo
demografico, ou seja, a diferenciagdo espacial depende de muito mais do que apenas de
quantitativos populacionais. Assim, a observagao da distribuicao espacial de variaveis como

a concentragao de inovagdo, capital de risco e presenca de uma comunidade cientifica,
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permite identificar e localizar lugares que funcionam como verdadeiros centros de poder
economico e politico. Estes correspondem a areas que concentram inovagao (caracteriza-
das pela sua ligacdo em rede), conhecimento (existéncia de universidades de vanguarda),
importantes multinacionais, grandes investimentos e capital de risco. Neste grupo de ter-
ritérios, destacam-se urbes como Toéquio, Nova lorque, Vancouver, Berlim, Paris, Londres,
Helsinquia, Osaka e Sidney (Dollfus, 1998).

Por outro lado, na compreensao deste “mundo rugoso”, importa destacar que parece exis-
tir uma coincidéncia entre a concentragdo de inovacao e a existéncia de uma relevante
comunidade cientifica e criativa (Florida, 2007). Estes dois vetores, para além de surgirem

fortemente associados, constituem fatores que espelham territdrios de poder.

No que se refere a localizagdo destes territdrios, os principais centros localizam-se nos Es-
tados Unidos da América e em algumas cidades europeias (Londres, Amesterdao e Paris,
entre outras). No entanto, na atualidade, vao emergindo novos territérios, como algumas
cidades japonesas que, apesar da sua capacidade de inovagdo comercial, dependem de

conhecimento adquirido no exterior.
Quais sdo os lugares que surgem no novo sistema atual?

O quadro seguinte (quadro 3) resume, no entender de Florida (2008), as varias tipologias

de regides que caracterizam o espago geografico contemporaneo.

Quadro 3 - Tipologia de Territérios

» Regiodes/cidades “topo”, com elevada capacidade de atragdo, produtoras de co-
nhecimento e geradoras de inovagao. Territérios que, devido a elevada eficiéncia
das suas telecomunicagdes e transportes/acessibilidades, apresentam facilidade e

rapidez de circulagao de ideias e conhecimento;

o Lugares com forte componente de inova¢ao e criatividade, normalmente im-
portada e utilizada na produg¢ao de bens e servicos. Sao cidades, como Dublin,
Seul, Singapura, que se encontram numa situagao evolutiva, onde nao s6 utilizam
o conhecimento que possuem, mas apresentam capacidade de o gerar e difundir.
Tratam-se de cidades de convergéncia e divergéncia de inovagao e criatividade,
pois possuem potencialidade de criar estes dois fatores necessarios ao desenvolvi-

mento, assim como de os exportar. Apresentam-se como territérios que produzem
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bens, e respondem as necessidades das grandes economias/lugares de poder. Estes

funcionam como motor de inovagao;
o Territdrios que se posicionam nos “vales” podem ser caracterizados por:

a) Lugares com grande concentra¢do populacional mas enfraquecidos em termos
econdmicos e financeiros. Destacam-se pela incapacidade de suportar as necessidades
da sua populagao. Constituem lugares onde é possivel observar aglomerados humanos
de exclusao que ndo tém acesso a oportunidades e capacidade de beneficiar de uma

economia global (ex. sem-abrigo);

b) Lugares onde nao existe dependéncia populacional, mas que se caracterizam por
baixas densidades de vetores de desenvolvimento (ex. inovagao, criatividade, conhe-

cimento, capital humano, industria, servigos).

Fonte: Adaptado de Florida, R. (2008)

Ainda sobre esta reflexao quanto as grandes redes que operam no mundo contemporéneo,
o geografo Olivier Dollfus (1998), defende que a globalizagdo favoreceu o aparecimento
do “Arquipélago Megalopolitano Mundial” (AMM), no qual o poder flexivel se centra nas

redes urbanas.

Segundo o autor, este sistema, cujo aparecimento data da segunda metade do século XX, é
caracterizado por agrupar um conjunto de cidades com poder de decisdo politica, econo-
mica e financeira a nivel mundial, encontrando-se associado a concentragao das atividades
de inovagdo, conhecimento e dire¢do, como demonstra a figura 2. No entanto, importa
destacar que no interior de um pais, com areas urbanas caraterizadas como “cidades topo”
¢ possivel verificar também a existéncia de lugares com particularidades semelhantes aos

“territorios vale” referidos por Florida (2008).
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Figura 2 - Representagdo do Arquipélago Megalopolitano Mundial (AMM), definido por Dollfus, O. (1998)

Fonte: Joint et al. (2000)

Neste “arquipélago”, exerce-se “a sinergia entre as diversas formas do terciario superior
e do ‘quaternario’ (investigagdes, inovagoes, atividades de dire¢do), como refere Dollfus
(1998:29), constituindo um grupo de aglomerados urbanos que concentram recursos fi-
nanceiros, empresas multinacionais, grande tecido industrial e relevante capital humano

qualificado e criativo.

As diversas megaldpoles constituem a “expressao de um novo cosmopolitismo” (Dollfus,
1998) pois encontram-se em permanente conectividade, centrando os principais fluxos de
telecomunicagdes e importantes infraestruturas de transporte (portos e aeroportos), o que

facilita o exercicio de relagoes com outras “ilhas” que compdem o AMM (espago topoldgico).

Localizados na Europa Ocidental, América do Norte e Nordeste do Continente Asiatico,
estes centros de atratividade realizam entre si 85% das transagées mundiais. No entanto, para
obter a sua riqueza e até mesmo a sua sobrevivéncia, as megaldpoles necessitam estabelecer
relagdes comerciais (compra de matérias-primas, energias, produtos manufaturados ou
transformados) com os demais territérios, independentemente da distancia. Desenvolvem-
-se assim transagoes articuladas na vertical e na horizontal, ou seja, entre territérios com

o mesmo poder econémico e politico e entre dreas com uma importancia menor.
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Ainda de acordo com este gedgrafo (Olivier Dollfus, 1998), no plano mundial, surge uma
“Triade” que engloba trés Megalopoles Mundiais: a Megalopole Americana, a Megalopole

Europeia e a Megaldpole Japonesa.

Na primeira, na Megaldpole americana, centram-se organizagdes de poder, tais como o
Banco Mundial, Casa Branca, Pentagono, Fundo Monetario Internacional (FMI), Organiza-
¢do das Nagoes Unidas (ONU) e Universidades de prestigio como Harvard e o Laboratorio
do MIT. No entanto, importa referir que na perspetiva de Florida (2008) existem no plano
mundial, no interior das Megaldpoles, “mega regides” que constituem lugares com uma
elevada responsabilidade no progresso da ciéncia e inovagao tecnolégica, tratando-se de
“(...) cidades, e agora “mega regides”, que sempre se assumiram como principal motor do

crescimento economico e desenvolvimento” (Florida, 2008:43).

Na Megaldépole americana, Florida (2008) destaca a regido norte deste continente que,
segundo o mesmo, é composta por “mega regides” que se concentram nas areas costeiras

do pais.

Define a costa este como a “mega regiao” de Boston — Washington, como um “corredor”
que se estende desde Boston até Washington, englobando Nova Iorque, caraterizado por
abranger cidades com poder econémico (Washington), financeiro, artistico e cultural (Nova
Iorque), bem como, pelo dominio da biotecnologia e do conhecimento (Boston); identifica

o territdrio que abrange as cidades de Charlotte e Atlanta.

A sul define uma “mega regido”, da qual fazem parte as cidades de Miami, Orlando e Tampa,
territorios que emergem pelos elevados investimentos que desenvolvem, pela importancia

das suas institui¢oes bancarias e por constituirem um polo de entretenimento e de arte.

Assiste-se a valorizagdo do “poder dissimulado” (soft power), a capacidade de um lugar em
criar desejo de realizacdo, de atracdo, através da aplicagdo de habeis medidas estratégicas
de lideranga. O designado soft power, definido por Nye (2004), associa-se, deste modo,
ao poder de “envolver” as pessoas mediante um argumento forte, atrativo e sedutor que
conduza a mudangas comportamentais, como sejam, 0 consumo em massa, o aumento de

fluxos turisticos e a territorializa¢do de investimentos.

Dando continuidade a esta analise, Florida (2008) coloca em destaque outras trés grandes

regides na costa ocidental dos EUA.
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A primeira constituida pelas cidades de Los Angeles, San Diego e Tijuana (México). Nesta
“mega regiao” toma relevo a industria cinematografica e o ambiente cultural caracteristico
de Los Angeles; a emergéncia da cidade de San Diego no dominio da inovagao tecnolégica

e Tijuana como cidade associada a manufaturagao de produtos eletrénicos de baixo custo.

A segunda, localizada na baia da cidade de Sao Francisco. Este territorio, pela localizagao
de universidades de relevo, assume-se como centro da industria tecnoldgica, de criativi-

dade, de ciéncia e do conhecimento, bem como polo de investimento de capital de risco.

Por ultimo, emerge a terceira “mega regido” que engloba as areas urbanas de Medford,
Portland, Oregon, Seattle e Vancouver (Canada), cuja importancia se deve a industria

aeroespacial, de software e outras multinacionais relacionadas com o dominio tecnolégico.

Na costa sul dos EUA, destacam-se as cidades de Houston e Nova Orledes, bem como a

“mega regido”, composta por Texas, San Anténio e Austin.

Na Europa Ocidental, a Megaldpole europeia evidencia-se pela importancia das cidades de
Londres, Paris, Mildao e Munique, algumas urbes suicas (nas quais se localizam instituicoes
bancdrias importantes) e as regides da Catalunha e de Munique que assumem relevo na

economia e na politica mundial.

Para Florida (2008: 54), neste contexto, no continente europeu existem, tal como nos Es-

tados Unidos da América, diversas “mega regides”.

A regido constituida pelas cidades de Londres, Leeds, Manchester, Liverpool e Birmingham.
A assunc¢ao da urbe londrina como um polo financeiro e criativo, que se estende a areas
como a musica (Led Zepplin, Beatles, Rolling Stones e Sex Pistols), o teatro e o cinema
confere a esta cidade a sua atual relevancia a nivel mundial, com capacidade de concorrer
com Nova lorque. A afirmacao desta importancia resultou da valorizagao do soft power,
defendido por Nye (2004), e & materializagdo de politicas na drea da cultura. Na verdade,
nas ultimas décadas, os espagos urbanos tém reconhecido o potencial econémico que as
industrias culturais e o sector criativo detém enquanto catalisadores de desenvolvimento

e concorréncia (Ferreira, 2010).

Para além da “mega regidao” constituida pelas cidades inglesas, existe uma outra que im-
porta referir. Trata-se da “mega regiao” italiana, formada por cidades como Mildo, Roma
e Turim. Destaca-se por constituir um dos principais centros da industria do design e de

moda a nivel mundial.
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A cidade de Paris é, de igual modo, importante. A industria de alta-costura, a heranga patrimo-

nial, a sua histéria e o proprio ambiente urbano singular, conferem-lhe essa mesma relevancia.

De referir, a “mega regiao” alema, formada por Frankfurt, Estugarda e Munique, que cons-

titui um centro de poder financeiro e industrial.

Importa ainda destacar a influéncia de cidades como Praga, Budapeste e Madrid, como

territorios de poder econémico e politico com algum peso a nivel mundial.

Complementando a “Triade” de Megalépoles mundiais, na Asia surge a Megal6pole japone-
sa. E caracterizada pela sua unidade econémica, cultural e politica, ainda que nao tenham
sedes de grandes instituigdes mundiais ou importantes centros de decisdes estratégicas.
Na analise de Dollfus (1998), a cidade de Téquio surge como uma das urbes mais popu-
losas a nivel mundial, bem como um polo de importancia financeira, lider na vanguarda

tecnologica e no design.

Tal como nas restantes Megaldpoles, neste continente, de acordo com Florida (2008), existe
a “mega regido” que abrange as cidades de Osaka e Nagasaki que se destaca pelas industrias
que exigem elevada inovagdo técnica (industrias automavel e eletrénica). Por outro lado, o
“corredor” que se estende desde a cidade de Seul até Busan confere a este territorio relevancia
mundial no que se refere as multinacionais que lideram no dominio das telecomunicagoes

e produtos eletrénicos.

Embora estas areas de poder (megaldpoles) ou “megas regides” se assumam como os principais
centros mundiais, desde os finais do século XX tem-se assistido ao aparecimento e cresci-
mento de novos territérios de poder. Trata-se da emergéncia das economias de paises como
o Brasil, a Russia, a India, a China, 0 México e a Maldsia. Na Megal6pole asiatica, verifica-se
a afirmacdo das urbes de Singapura, Xangai e Pequim. De acordo com Dollfus (1998), nas
ultimas décadas, o crescimento econdmico nestas cidades aproxima-se dos 10%, em resultado

dos fluxos financeiros e de informagao, do trafego aéreo e do comércio maritimo.

Destacam-se ainda, algumas metrépoles que constituem o Mercosul, ou seja, as urbes de
Sao Paulo, Rio de Janeiro ou Buenos Aires que se afirmam como centros econémicos e
financeiros. Ainda na India, importa realgar a importancia da cidade de Nova Deli como

um aglomerado de poder econémico e financeiro emergente.

Nesta reflexdo sobre centros de poder emergentes, importa referir que embora alguns destes

novos territdrios, reflitam um rapido crescimento da sua economia, o seu desenvolvimento
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nao se realiza de forma homogénea e equitativa, existindo problemas de escala geografica.
Os fatores que mais contribuem para as desigualdades espaciais sao as diferencas salariais,
condicdes de higiene, acesso a cuidados de satde e assimetrias sociais entre os diferentes

grupos populacionais que compdem estas sociedades.

Deste modo, assiste-se ao crescimento e proliferar de aglomerados urbanos de exclusao, que
se traduzem em bairros pobres ou guetos. De facto, para Florida (2008: 58), estas economias
(emergentes) sao fonte de significativas desigualdades econémicas e geograficas pois muitos
destes grandes centros de poder estdo cercados por dreas rurais, e a sua economia acaba
por separar grupos sociais distintos: uma popula¢do deprimida em termos econémicos e

outra que possui capital de mobilidade.

Na reflexao sobre as grandes redes que controlam o Mundo, a ciéncia geografica coloca em
destaque a existéncia de um espago geografico “rugoso”, no qual se identificam territorios
que espelham disparidades socioeconémicas, emergem centros (cidades e paises) com
comportamentos mais difusos, instaveis e pautados por multiterritorialidades, ou seja,

lugares mais dificeis de cartografar.

Esta diversidade territorial é o resultado de lugares que, outrora enfraquecidos em termos
economicos, se tornaram bem-sucedidos no seu desenvolvimento, como os designados
“Tigres Asiaticos” (Coreia do Sul, Taiwan, Hong Kong, Singapura e Tailandia); de territorios
beneficiados em termos de localizagdo e acessibilidades ao mercado mundial, apesar de se
localizarem em areas pobres do planeta (Sudoeste da China e o “corredor” de Nova Deli -
Mumbai na India) e, da existéncia em multiplas escalas geograficas de espagos geograficos
com caracteristicas de lugares periféricos em paises desenvolvidos (bairros degradados no

interior da cidade de Los Angeles; paises como a Albania e a Bosnia na Europa).

Neste contexto, a subsisténcia de um sistema global estruturado com base em redes ins-
taveis e dindmicas de mudanca constantes, contribui para que, a longo ou a curto prazo,
se verifique a alteracdo em termos de posicao relativa de cada centro de poder no quadro
desta estrutura espacial a escala global. Assiste-se a desregulacdo da economia global no

qual lugares de poder e territérios periféricos se interligam.
Por outro lado, como refere Corbridge (2005), na atualidade, assiste-se a uma transferéncia

parcial de algum poder do dominio econémico e politico dos Estados-Nagao para agentes de

natureza diversa (elites individuais, multinacionais, organiza¢des internacionais, entre outros).

55



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

Seguindo esta ideia, para o investigador Wallerstein (1974), o sistema mundial moderno
¢ pautado por uma economia-mundo no qual o capitalismo se sobrepde a qualquer en-
tidade politica de um territdrio, contribuindo nao apenas para a existéncia de diferencas
economicas, culturais e politicas, mas também geograficas. As atividades econdmicas nao

se encontram distribuidas de modo uniforme.

Num mundo contemporaneo dividido e desigual, em resultado de uma intensa divisao do
trabalho, todo este processo, defendido por Wallerstein (1974), tende a levar a um sistema
mundial heterogéneo, ndo se verificando apenas um aumento da discrepancia econdmica
e social dos lugares, mas também uma realidade instavel. Deste modo, qualquer espaco
geografico altera com facilidade a sua posi¢do na “hierarquia de lugares” definida por
Dollfus (1998) e Florida (2008).
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CaPiTULO IV - NOVOS ATORES QUE SE MOVEM NO MUNDO

CONTEMPORANEO

“Longer Journeys”, Pedro cabrita Reis - CAV, Pétio da Inquisigéo.

O desenvolvimento tecnolégico e a concorréncia entre lugares contribui para o realgar de atores que assumem um papel
importante na atratividade do lugar. Sdo o caso das industrias criativas que, através do soft power ,exercem um papel importante

na alteragdo de comportamentos.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

“Um conjunto diverso e heterogéneo de atores
intervém, cada vez mais, no processo da
mundializag¢do, a margem ou lado a lado com

os Estados (...)”

Olivier Dollfus, 1998: 12

A integracdo do Estado-Nagdo em organizagdes econdmicas e politicas de carater inter-
nacional (Unido Europeia) ou a sua sujei¢do a intervengdes externas (interven¢ao do FMI
- Fundo Monetario Internacional) em alguns paises africanos e, mais recentemente alguns
paises na Unido Europeia, tem contribuido para o enfraquecimento da sua capacidade de

reagdo e influéncia em politicas governativas e econdmicas.

O Estado tem vindo a perder poder porque aparecem novos atores mais difusos, em resul-
tado dos sistemas de controlo e regulacao do passado nao serem eficazes. Neste contexto,
no decorrer das tltimas décadas, tem-se observado o aparecimento de novos protagonistas
que intervém no sistema global. O mundo contemporaneo apresenta uma rede de atores
difusos, cada um com a sua territorialidade especifica que, por vezes, cria conflito de inte-

resses. Mas, quem sdo estes novos atores do sistema atual?

No grupo desses novos agentes (figura 3), destacam-se, as grandes empresas multinacionais
(empresas petroliferas), as institui¢des internacionais (Fundo Monetario Internacional), as
agéncias de rating, as elites individuais (Bill Gates), as classes criativas (Florida, 2007), a
Igreja e outras organizagdes religiosas, as Organizagdes Nao Governamentais (ONG), entre

outras entidades socioeconomicas, politicas e culturais que se movem no espago geografico.
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elites
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institui¢oes
internacionais

empresas
multinacionais

Figura 3 - Alguns dos mais relevantes atores que se movem no mundo atual

Fonte: Adaptado de Dollfus, O. (1998); Florida, R. (2007) e Haesbert, R. (2002)

Importa ainda referir a relevancia que as redes informais ou ilegais (grupos de terroristas,
mafias) assumem no sistema atual. Assentes numa logica de multiterritorialidades, estes
acabam por constituirem agentes de poder, estando, por exemplo, associados ao terrorismo
internacional. Constituem atores com diferentes espacialidades, como demonstra Haesbert
(2002) a proposito de organizagdes como a Al Qaeda. Para este autor, a eficacia da atuagao
desta organizagao assenta, por um lado, na agilidade territorial que apresenta, mediante a
mobilizagao de “células” através do acesso a redes informais e a investimentos garantidos
por grupos que operam em setores ilegais da economia. Por outro lado, utilizam espagos
nao definidos (residéncias, bairros, entre outros) que expressam a flexibilidade e a mul-
titerritorialidade que existe no atual mundo globalizado, ou seja, a uma sobreposi¢ao de

légicas territoriais.

Como foi referido, na atualidade, as associagdes, instituicdes ou coletividades apresentam
capacidade de influenciar a tomada de decisoes politicas dos Estados. Mediante o didlogo
com o poder governativo ou através da sua atuagdo sobre a opinido publica, estes agentes

tém capacidade de intervir sobre os territorios.

Definindo-se como atores do presente sistema mundial, as agéncias de rating assumem
grande poder de intervencao sobre a economia e as politicas governativas mundiais. Estas
possuem a capacidade de agir na “opinido sobre a capacidade e vontade de uma entidade

vir a cumprir de forma atempada e na integra determinadas responsabilidades” (Compa-
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nhia Portuguesa de Rating, S.A.), ou seja, com o grau de confianca que cada Estado-Nag¢ao,

cidade ou regido oferece aos investidores.

Refletindo sobre a importancia das Organizagdes Nao Governamentais (ONG’s) no plano
territorial importa focar a variedade de areas de intervencao, a existéncia de objetivos
com diferentes escalas de atuagao (Greenpeace, Amnistia Internacional, Liga dos Direitos
Humanos, Quercus, entre outras) destas coletividades. Estas tém a capacidade em captar
a atengdo e determinarem a opinido dos cidadaos para problemas que afetam a sociedade
moderna. Alicer¢adas em principios e valores que contribuam para a sustentabilidade
ambiental, maior justica social, solidariedade e respeito pelos direitos humanos, sociais e
pela diversidade cultural e étnica, nos finais do século XX as Organiza¢des Nao Governa-

mentais (ONG’s) passaram a constituir o 3° setor.

Adquirindo uma nova abordagem que se carateriza pela definigdo de objetivos, metas e
de um planeamento estratégico concreto, as Associacdes Sem Fins Lucrativos passaram
a apresentar nas suas equipas de trabalho personalidades que fazem parte de elites da so-
ciedade, ex-funcionarios publicos ou privados. Para Drucker (2004) esta caracteristica do
3° setor é importante pois as Organizagdes Nao Governamentais (ONG’s) passam a estar

presentes na sociedade civil através dos seus associados.

Esta realidade contribuiu para que as ONG’s surjam com uma maior dimensao politica e
ideoldgica, com um mercado de trabalho mais promissor e com uma grande articulagido em
rede. Como refere Drucker (2004:123) “Nas grandes empresas a rede de relagdes é menor,
restringindo-se aos proprietarios, compradores e trabalhadores. Qualquer Organiza¢ao Néao
Governamental tem uma multiplicidade de publicos o que leva a que tenha que desenvolver

um relacionamento com qualquer um deles.”

Ainda nesta analise relativa aos novos atores do plano mundial, as redes religiosas consti-
tuem outro vetor relevante, na medida em que fazem circular capital humano e econémico

que possuem influéncia politica.

Por outro lado, como se tem vindo a afirmar, a associagdo do conhecimento a inovagao
e criatividade constitui um motor indispensavel ao desenvolvimento territorial. Para o
economista Paul Romer (referido por Florida, 2007:26) “os grandes avangos advém de
. . . ~ 4 A » . A .
grandes ideias. Ideias ndo caem do céu; elas vém de pessoas”, o que revela a importancia
destes fatores na obten¢ao de novos avangos tecnolégicos, aparecimento de novos méto-
dos, de criatividade e talento. Esta nova abordagem do sistema produtivo conduz a uma

valorizagao do capital humano.
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Nas ultimas décadas, o crescimento econémico, tem sido impulsionado pela aposta no
conhecimento, elevados graus de aprendizagem e recursos humanos habilitados para
formular e capacitar as vantagens competitivas dos territorios (Fernandes, 2006:3). Neste
contexto, Florida (2007) associa aos fatores “tecnologia” e “talento”, o elemento “tolerdncia”.
Na sua perspetiva, parece existir consenso no que se refere a importéncia do investimento
na inovagdo tecnoldgica, enquanto componente fundamental ao crescimento econémico

de um territorio.

A existéncia de “talento” emerge como outra componente fundamental associada ao co-
nhecimento e criatividade (capital humano) pois contribui para verdadeiros ganhos na
produtividade, em virtude da combinagdo da “energia criativa de diferentes pessoas”. O
capital humano ganha relevancia na medida em que sdo nas areas com maiores quantita-
tivos, aquelas que apresentam um desenvolvimento mais rapido, em comparagao com as
que apresentam menores densidades de classe criativa. Trata-se de uma realidade na qual
o “poder dissimulado” de Nye (2004) ganha relevancia. O alcance dos objetivos que se
pretendem atingir e a mudanga de comportamentos resulta da aplicagdo de medidas com

capacidade de sedugdo, atragdo, sem que exista qualquer agdo coerciva.

Se outrora o poder internacional era de facil perce¢do, centrando-se na ideia de “poder
paraaguerra’, ao longo das ultimas décadas, esta realidade alterou-se em consequéncia do
desenvolvimento tecnoldgico. Na atualidade, assiste-se a uma valorizagao da capacidade
que o soft power apresenta na modificagao de comportamentos e territorializacao de atores

de desenvolvimento (Nye, 2004).

E nesta realidade que as industrias culturais e criativas se assumem como importantes
protagonistas do atual sistema global pois, como refere Fernandes (2009:5), estas devem
ser “(...) entendidas enquanto atividades que produzem, reproduzem e divulgam material
criativo, muito deste associado a representagdes de espagos geograficos (...) ”. Estes agentes
apresentam-se como determinantes nas estratégias de desenvolvimento local, capazes de,
a jusante, contribuir para a implantagao das suas atividades, fomentar a fixagao de capital
criativo e promover a conquista de mercados, através de produtos inovadores e mediante

a incorporagao da inovagdo no processo produtivo em atividades ja existentes.

Estes novos atores locais (cinema), enquanto meios capazes de representar lugares, apresentam
a capacidade de produzir imagens (positivas ou negativas) dos territérios. Assumem um
papel determinante na promogao territorial, uma vez que podem condicionar ou encorajar
a fixa¢ao de novos agentes de desenvolvimento local. No entanto, importa compreender

quais as motivagdes que levam determinados lugares a serem mais favoraveis a produgao,
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captagdo e manutengdo do capital humano com capacidade de inovagéo, conhecimento e
criatividade. Neste caso, no entender de Florida (2007), esta desigualdade advém do fator
“tolerancia”, ou seja, um territoério composto por uma sociedade tolerante, aberta e in-
clusiva, constitui um lugar mais favoravel a mobiliza¢ao de capital humano criativo e em
consequéncia a um maior progresso.

Esta ideia é expressa pelos trés “I’s” de Florida (2007), ou seja, a existéncia de “talento”,
“tecnologia” e “tolerdncia”. Para este autor, os resultados de diversas investigacdes apontam
para a existéncia de uma correlagao “entre, por um lado, lugares abertos a imigrantes, artis-
tas, gays, boémios e a integragdo econdmica e racial, e, por outro, lugares que experienciam

um crescimento econdémico elevado e sustentado” (Florida, 2007:39).

Como ja foi referido, o setor terciario tem vindo a desempenhar um papel relevante na
circulagdo de diferentes formas de capital (humano e financeiro). De acordo com as teorias
mais socioldgicas sobre o fendmeno das migragoes (Peixoto, 2004), salienta-se o desempenho
dos grandes grupos, como sejam as institui¢oes e organizagdes empregadoras (empresas
publicas, privadas e Estado), entidades financeiras, agéncias de emprego, departamentos
governamentais relacionados de forma direta ou indireta com as migragdes e habitagao,

em todo o processo.

Estes desempenham, sobretudo, o papel de desencadear, promover e acompanhar fluxos
migratdrios, resultantes de uma decisdo individual, independente de condicionantes
externas (contexto social e econdmico) ou em fung¢ao de fatores estruturantes ou do tipo
coletivo. Como refere Peixoto (2004: 28) “Em lugar de termos um conjunto de individuos
a decidir e responsabilizar-se pelo destino dos fluxos, atribuimos a entidades coletivas com

competéncias nessas areas’.

O mundo contemporaneo é pautado por movimentos migratérios diversos, nos quais é
possivel verificar diferentes tipos de migrantes abrangidos por estas instituicdes. No caso
das entidades empregadoras, o seu papel destaca-se nas elevadas transferéncias desenvol-
vidas e no desencadear de fluxos de migrantes de “classe” ou “estatuto socioeconémico”
alto e médio. Esta atividade corresponde a migragdes inter-regionais, intra-organizagdes ou
de “longa distancia”, em resultado da necessidade das grandes empresas (multinacionais)

circularem o seu capital humano qualificado.
Em oposi¢do, a existéncia de politicas governamentais restritivas em matéria da migracao,

contribui para o surgir de organizagoes clandestinas (e ilegais) que promovem o acesso

ao pais de destino e, em simultaneo, ao aparecimento de institui¢ées humanitarias que
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procuram melhorar as condigdes de vida e a integragdo dos migrantes. Correspondendo
a entidades de suporte ou de acompanhamento, estas organizagdes desempenham o seu

papel junto dos migrantes de baixa condi¢do socioeconémica.

Caraterizados como agentes espacialmente dispersos, as multinacionais constituem ver-
dadeiros polos geradores de riqueza, potenciadores de mais-valias, mas também de exter-
nalidades. Com o declinio das industrias base (téxtil, siderurgia, entre outras) verificou-se
a ocorréncia da deslocagao e desconcentragao industrial para areas semiperiféricas, ou até

mesmo de cariz rural.

A existéncia de um sistema de produgao assente na divisdo do trabalho e distribui¢ao es-
pacial das empresas tem gerado disparidades, no desenvolvimento, na qualidade de vida e
no enriquecimento da classe criativa dos territdrios. Esta realidade resulta da posi¢ao que

o lugar ocupa no processo produtivo na cadeia de produgio (figura 4).

LUGAR A
< Valor Acrescentado

> Externalidades

LUGAR B Etapa 1

]

LUGAR C Etapa 2

D—

LUGARD Etapa 3

==

LUGARE Etapa 4

>Valor Acrescentado

LUGAR F < Externalidades

.

Figura 4 - Segmentagao do processo produtivo e deslocalizagao geografica numa cadeia produtiva.

Fonte: Fernandes, J. (2008a)

A aproximacao do lugar a etapa final do processo produtivo corresponde a um aumento de
mais-valias e a diminui¢ao de externalidades. Trata-se, sobretudo, de espagos geograficos
com importante desenvolvimento econémico que se localizam na Europa Ocidental ou
Estados Unidos da América. Em oposi¢ao, nos territérios onde sao operados trabalhos de

extra¢do de matérias-primas (paises africanos onde se extrai minerais como os diamantes,
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por exemplo) ou naqueles em que ocorrem transformagdes industriais de base (cimento),
verifica-se um impacte negativo maior sobre o lugar, como é o caso da contaminagao da
agua, aparecimento de lixeiras, que acaba por ter implicagdes nefastas na qualidade de vida

e saude das populagdes locais (alguns paises africanos e asiaticos).

No decurso da segmentacao do sistema de produgao e divisao espacial do trabalho é também
comum verificar desigualdades na distribuicao da riqueza pois, muitas vezes, a populagdo
local pouco usufrui das mais-valias obtidas, enquanto uma classe média minoritaria cresce

a custa do seu trabalho.

Na verdade, todo o processo movido pelas multinacionais encontra-se em constante mudanca
e com elevado risco para os territérios, na medida em que as multinacionais se movem no
espago com grande facilidade a procura de vantagens a nivel de recursos humanos, politicas
fiscais e legislacao ambiental mais flexiveis (com tradu¢ao numa maior facilidade de explo-

racdo de recursos naturais), visando assim cobrir e rentabilizar o investimento efetuado.

O mundo atual assenta assim sobre um sistema imprevisivel, composto por uma variedade
de atores, com um poder difuso e distribuido. Os lugares regulam-se mas também se po-
sicionam em termos de imagem e afirmagao, dai a relevancia do planeamento estratégico

e do marketing territorial.

Os espagos geograficos estdo sujeitos a atores que nao controlam. Por isso, o desafio de cada
lugar esta na verificacdo de cada um destes elementos que fazem parte da sua esséncia. Os
territorios sao confrontados, cada vez mais, com mudangas estruturais e conjunturais,
assim como pela concorréncia de outros lugares, o que conduz a necessidade de repensar
as suas medidas de desenvolvimento conducentes a afirma¢ao da sua identidade e posi-
cionamento na “hierarquia de lugares”. E neste contexto, que surge a importancia de um

planeamento estratégico.

66



Capitulo IV - Novos atores que se movem no mundo contemporineo

67



B Ll | L Ea{]

!
5
|

Gl




CAPITULO V - PLANEAMENTO ESTRATEGICO E MARKETING

TERRITORIAL

Encosta de Montes Claros.

A competitividade entre lugares leva a que sejam adotadas medidas de promogéo concertadas. O planeamento estratégico, o
marketing territorial e a imagem tornaram-se elementos relevantes na projecio das cidades. Qualquer estratégia de intervengao
urbana deve envolver a populagéo local, valorizar a sua identidade, ser capaz de clarificar o territério e assegurar a construcdo de

uma imagem positiva e inovadora.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

“O planeamento estratégico apresenta como pano
de fundo uma abordagem mais vasta, sistémica e

prospetiva que a dos “planos tradicionais” (...)

Fernando Fonseca 2006:31

Na segunda metade do século XX, a geografia da Europa assistiu a mudangas como a queda
do muro de Berlim em 1989 ou a adesdo da China a Organizacao Mundial do Comércio
em 2001, que permitiram a integragcao de novos territérios num mundo mais global. Em
simultaneo, as sociedades e os paises sao confrontados com modificagdes a varios niveis
(econdémico, cultural, social) que, de acordo com autores como Azevedo et al. (2010),
contribuiram para mudangas a escala mundial com implicagdes no campo demografico,

tecnologico e geoecondmico.

A crise industrial ocorrida durante a década de 70 do século passado conduziu a uma quebra
do numero de postos de trabalho neste setor de atividade e a uma diminui¢do acentuada

do crescimento econdémico dos territdrios.

Varias cidades industriais dos Estados Unidos da América e da Europa Ocidental assistiram
a alteragdes na sua sociedade que se expressaram no aumento do desemprego, no fomento
do fenémeno de emigragdo e na perda da sua atratividade enquanto lugar de realizagao
profissional. Por outro lado, passaram a debater-se com problemas de degradagao ambiental,
em resultado da desativagao das unidades fabris existentes que deixaram ao abandono e

degradadas algumas areas.

Esta realidade, pautada por um mundo atual no qual se encontram diferentes formas de
capital em movimento, envolve diferentes fluxos, grandes centralidades, diversos atores,
novos problemas estratégicos e desafios, contribuindo para o impulso do planeamento

estratégico e para a promogao simultanea do marketing territorial.

5.1. PLANEAMENTO ESTRATEGICO

A crescente terciarizagdo da economia dos espagos urbanos trouxe, de igual modo, altera-
¢Oes aos lugares, sobretudo pelo aumento da produtividade e acréscimo de oportunidades
de desenvolvimento territorial. Contudo, a prolifera¢ao do setor dos servicos nao ocorre de
forma homogénea por todas as areas urbanas, dado que, “(...) enquanto umas concentram

servicos e fungdes multinacionais, que lhe permitem alargar a area de influéncia a escala
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universal, outras dependem quase exclusivamente dos servigos ligados ao sector publico, dos

servicos de natureza privada e das atividades comerciais para subsistirem.” (Fonseca, 2006:19).

A par com outras atividades econdémicas que caraterizam determinados territdrios, o setor
terciario ganha relevancia e passa a fator de atratividade espacial, ndo apenas pela criagao de
emprego mas também pela capacidade de promover uma maior diversidade de atividades

economicas ligadas ndo s6 a prestagao de servicos, como a inovagao tecnoldgica e criatividade.

A par dos fendmenos de desindustrializagdo e terciariza¢do, o mundo contemporianeo
assiste as consequéncias do processo de globaliza¢ao, que contribui para a desregulagao
das politicas econdmicas tradicionais, permitindo que novos atores (empresas multina-
cionais, associagoes, institui¢des) assumam, cada vez mais, uma func¢io interventiva nas
medidas governativas. Os processos econdémicos, sociais e culturais conduziram a uma
maior abertura e interdependéncia de lugares. Esta nova realidade permitiu colocar em
destaque os espagos geograficos e a existéncia de fendmenos de territorialidade com dife-

rentes expressoes (Van, 2011).

Numa tentativa de resiliéncia a todo este processo homogeneizador da globalizagao, os
territorios, tendem a procurar formas de destacar e expor os seus recursos endogenos, va-

lorizando as suas potencialidades e desempenhando um papel mais ativo no contexto atual.

Os lugares estao sujeitos a mudangas conjunturais e estruturais constantes que os podem
tornar débeis e frageis. Autores como Kotler et al. (1993) alertam para a realidade e desafios
atuais dos territorios. A existéncia de um sistema global imprevisivel contribui para que os
espagos geograficos ndo tenham, muitas vezes, uma capacidade de reagao e adaptagio rapida
aos desafios impostos por “forcas externas” pouco controlaveis. Nestas circunstancias, os
lugares acabam por apresentar problemas que se expressam na perda de populagao resi-
dente, desemprego e auséncia de investimentos por parte de agentes de desenvolvimento. E
neste contexto que os espagos geograficos passaram a preocupar-se em captar agentes que
assegurem o seu desenvolvimento e progresso e a colocar-se em destaque, numa tentativa

de alcangar uma posi¢ao relativa e favoravel nas “hierarquias de territorios”.

A existéncia de uma “guerra entre lugares” permite que o planeamento estratégico se assu-
ma como um processo de investiga¢ao, acao e decisao que visa a promocao das qualidades
dos territdrios e solucionar os constrangimentos que impecam o seu desenvolvimento e
progresso (Short e Kim, 1999:98 referindo-se a Haider 1992; Baker, 2007; Kotler et al., 1993;
Avraham e Ketter, 2008; Riza et al., 2012; Kavaratzis e Kalandides, 2015).
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Impde-se aos territdrios a identificacdo dos seus problemas e ameagas, a resolu¢ao das suas
fragilidades e promogao das suas potencialidades, ou seja, a adogdo de medidas habeis que
visem a conquista dos mercados e a confianga dos agentes de desenvolvimento. Todavia,
estes nao devem apenas afirmar-se como centros de poder financeiro e econémico, mas
enquanto territérios com uma dimensao muito mais ampla, englobando vetores da sua
identidade, como é o caso da cultura e heranca histérica e patrimonial. E, neste mundo
contemporaneo que o processo de reconversao, renascimento ou revitalizagao se torna

imperativo, mediante um paradigma alternativo aos planos tradicionais.

Tendo em conta o que foi mencionado nos paragrafos anteriores, o planeamento estratégi-
co surge como uma nova abordagem, expressando caracteristicas muito particulares cuja
esséncia assenta em reforcar a importancia do lugar no que refere a sua posi¢ao geografica,
aos seus eixos de identidade e a sua marca. Entdo, o que o torna diferente dos modelos de

planeamento anteriores?

Como refere Fonseca (2006:32), esta nova forma de planear “identifica e trata de melhorar
as vantagens competitivas de um territério: avalia as mudangas nos mercados e as suas
competéncias e, a partir dessa avaliacdo, toma medidas para melhorar as suas atuagoes,

apoiando-se nos seus pontos fortes e atenuando os pontos fracos (...) ”.

Este modelo pressupde o estabelecimento de objetivos e agdes colocados em pratica a longo
prazo, na medida que “ndo se trata, pois de um processo de execu¢do e resultados ime-
diatos” (Pinto 2001:19) o que, para Rainisto (2010:9), implica que “ muitas pequenas agoes
em conjunto sdo necessarias, em diversos sectores, durante um longo periodo de tempo,

apoiadas por uma estratégia clara de desenvolvimento local (...).”

A permanente avaliacao das mudangas que se operam no territorio permite que o planea-
mento estratégico possa tragar as medidas mais adequadas a cada momento. Na verdade,
sendo este um processo que se vai elaborando em fungao de circunstancias em constante
mutagao, possibilita ao territorio ter a capacidade de resiliéncia e de se moldar aos diferentes

contextos com que se confronta.

O planeamento estratégico surge ainda como um processo que possui a aptidao de elaborar
cendrios alternativos, de agir com rapidez, adaptando-se a modifica¢des conjunturais e,
deste modo, estar em permanente construgao. Estas caracteristicas permitem uma maior

flexibilidade nas decisdes a tomar.
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Por outro lado, para definir as agoes mais adequadas a promocao do territorio, estas devem
ir ao encontro dos diversos setores que compdem a sociedade, o que exige a participagdo
de diferentes grupos de interesse que partilham e dialogam sobre as suas preocupagoes,
expectativas e convicgdes. SO desta forma ¢é possivel chegar a um consenso de ideias, ob-

jetivos, formas e meios de agao.

Neste sentido, em todo o processo sao chamados a colaborar varios agentes de desenvolvi-
mento (privado e publico), a administracao local e a sociedade civil, o que conduz a formagéao
de uma rede de atores diversos com um papel preponderante mediante o estabelecimento
de atitudes pro-ativas (Kotler et al., 1993). Todavia, no seu decurso é usual o aparecimento
de conflitos ou divergéncias entre os varios agentes envolvidos, o que torna preponderante
a definigdo de fungdes, atribuicdo de meios e monitorizagao de todo o processo, permitindo
deste modo, a existéncia de uma articulagao concertada entre as varias esferas abrangidas

em todo o planeamento e a criagdo de sinergias entre os varios agentes.

No sistema atual, pautado pela competitividade entre territérios, no qual “a Europa quer
cidades onde seja bom viver (...) em todas as suas dimensdes: (1) onde seja bom residir; (2)
onde seja bom trabalhar; (3) onde seja bom investir; (4) onde seja bom visitar” (Azevedo
et al., 2010:49), a gestdo e o planeamento estratégico apresentam-se como instrumentos

relevantes para um desenvolvimento sustentavel com vista a maior qualidade de vida.

O planeamento estratégico surge como uma nova conce¢ao de politicas de planeamento
local (urbano) e regional — uma terceira gera¢ao — que teve o seu maior desenvolvimento
a partir da década de 90 do século passado. Assume-se como um paradigma interativo,
no qual se procura fomentar uma participagdo alargada dos diferentes atores que com-
poem a sociedade. Carateriza-se pelo estabelecimento de objetivos a longo prazo, pela sua
flexibilidade e por se tratar de um paradigma que se encontra em permanente avaliagao,
permitindo, deste modo, conferir-lhe a capacidade de apresentar cendrios alternativos e

estar sujeito a uma constante construgao (figura 5).
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Paradigma
interativo/participa

¢do alargada

Flexibilidade < PLANEAMENTO =) ( Definicao de objetivos
ESTRATEGICO alongo prazo

Apresentagao
de cendrios alternativos

Figura 5 - Esquema resumo das caracteristicas do Planeamento Estratégico

Fonte: Adaptado de Avraham e Ketter (2008)

Em termos processuais, o planeamento estratégico é composto por varias etapas distintas
(figura 6), onde o papel do gedgrafo se destaca, desde logo, no inicio de todo o processo,

com a fase referente ao “diagndstico” do espago geografico.

Diagnoéstico |:{> Definigao de plano |:{> Marketing territorial
\
Avaliaca Monitorizaca Aplicagao
valiagao <}:| onitorizagao <}:| (acio)
 —
\
Reformulacio
/

Figura 6 — As etapas do Planeamento Estratégico

Fonte: Adaptado de Fonseca (2006)

74



Capitulo V - Planeamento estratégico e marketing territorial

Nesta etapa inicial, a geografia torna-se relevante pois para a realiza¢ao do diagnoéstico do
territorio é necessario recorrer a utiliza¢ao de cartografia, tratamento estatistico e uma
analise SWOT (Stregths, Weakness, Opportunities, Threats). A importéncia da investigagao
geografica e do papel do gedgrafo esta presente nesta etapa, desde o coligir de dados, trata-
mento e analise da informacao, podendo mesmo a qualidade desta avaliagdo condicionar

o sucesso de todo o planeamento.

Procura-se avaliar as caracteristicas do espago geografico, identificando as suas fragilida-
des e potencialidades (ambiente interno), oportunidades e ameagas (ambiente externo). O
conhecimento das especificidades do lugar constitui um passo determinante em todo o
processo. A par com a cognoscibilidade de um espago geografico, a localizagao do mesmo
assume importéncia no mundo contemporaneo caracterizado pela concorréncia entre lu-

gares. Este fator continua a determinar a possibilidade de escolha e acesso a oportunidades.

A aquisi¢ao de conhecimento sobre a cidade, os pontos fortes que podem ser aproveitados a
partir de novas oportunidades e a clarificacao das fraquezas que devem ser alvo de uma in-

tervengdo consertada constituem agdes fundamentais nesta etapa do planeamento estratégico.

O coligir exaustivo de informacao referente a multiplos indicadores (demograficos, econo-
micos, ambiente e lazer) permite a compreensao da sua economia e dimensao empresarial,
da taxa de criminalidade ou de educagao, das infraestruturas e servigos de apoio, dos re-
cursos naturais, de lazer e culturais disponiveis, o que possibilita o desenhar uma estratégia
de promogao do lugar com base no conhecimento das suas potencialidades. Como afirma
Fonseca (2006:67), “constituem a oferta que um territdrio disponibiliza, sobre a qual as

autoridades publicas tém capacidade de manobrar (...) “

Neste contexto, o levantamento das particularidades que melhor definem o espago geogra-
fico permite identificar os recursos mais atrativos e potenciadores de competitividade em
relacdo a outros mercados. No entanto, ndo importa apenas reconhecer os pontos fortes
do lugar (caracteristicas mais relevantes), pois as mesmas particularidades podem existir
noutros territérios e desta forma serem competitivos. O objetivo é conhecer os meios exis-

tentes, potencia-los e torna-los atrativos.

Em oposicao, a identificacdo das fragilidades e debilidades do lugar facilita reconhecer
naturais, de lazer e culturais disponiveis, o que possibilita o desenhar uma estratégia. Com
identificagdo das fragilidades e potencialidades, através do diagnostico, é possivel tragar
mudangas fisicas e projetos estratégicos conducentes ao desenvolvimento do territério
(Avraham e Ketter, 2008).
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Dado que mundo contemporaneo encontra-se em constante mudanga, existindo alteragoes
conjunturais que podem afetar a dindmica de um lugar por incapacidade de controlo por
parte do poder governativo, o conhecimento do ambiente externo (acontecimentos fora
do espago geografico) torna-se relevante nesta fase de diagndstico. Importa identificar as

oportunidades através de uma analise do ambiente exterior do espago geografico.

Esta avaliacao resulta da identificagdo dos principais competidores, potenciais consumidores
e suas expectativas, necessidades ou atitudes. Assim, a andlise das oportunidades de um
territdrio pode constituir area de interesse porque facilita a tomada de medidas estratégicas
mais adequadas a sua promogao e atratividade. Em simultaneo, o diagnéstico das ameagas
do lugar e a sua avaliagdo possibilita identificar circunstdncias que podem ter um efeito

prejudicial quando este ndo possui uma capacidade de resposta rapida e estratégica.

A concegao de uma visdo futura do territdrio resulta de uma «leitura estratégica”, na qual
se avalia o seu ambiente interno (potencialidades e fraquezas) e externo (oportunidades e
ameacas), ou seja, os elementos que apresentam capacidade de influenciar o seu desenvol-

vimento autossustentado e a sua projegao.

Para além do reconhecimento destes fatores, é necessaria a identificacao dos protagonistas
presentes e mobilizados para o desenvolvimento e implementagdo do planeamento estratégi-
co. Trata-se da participagao de diferentes atores da sociedade que tém interven¢ao na espago
geografico, permitindo, deste modo, obter “olhares” diferentes sobre a realidade do lugar. Na
verdade, nesta segunda etapa é imperativo a formulagao participada de um plano, definindo
objetivos e recursos e tomada de decisdes relativamente as técnicas a utilizar. Procura-se
consumar uma visao estratégica global para o territorio, identificando as forgas vivas a par-

ticipar no processo e as agdes a desenvolver por cada agente de desenvolvimento participante.

Nesta perspetiva, a colaboragao dos diferentes protagonistas da cidade é relevante para o
delinear do seu futuro, ou seja, para o tragar de objetivos que contribuam para o modelo
da “cidade desejada”. Todavia, esta fase do processo, muitas vezes, nao é consensual, dado
que envolve diferentes visdes, posicoes politicas e solucdes técnicas. No entanto, o plano
deve mobilizar o maior nimero possivel de grupos de interesse local. Neste contexto, a
aplica¢do do planeamento estratégico envolve uma governanga e eficiéncia coletiva. Como
referem Azevedo et al. (2007:110) “antes de agir, importa conhecer a cidade, definir onde

estamos e o que pretendemos alcangar”.

Na verdade, o debate em torno da governanga urbana tem vindo a crescer nos ultimos anos,

verificando-se um maior apelo a abertura dos processos de reflexao e decisao, por parte
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do Estado, a outros atores locais (sociais e economicos). Como refere o investigador Jodo
Seixas (2007: 45) “(...) o conceito coloca-se perante propostas de governabilidade de ambito
mais inclusivo e co-responsabilizante (...) proporcionando como tal um elevado potencial

de dinamica cumulativa nas estruturas de pensamento e de agao politica mais recentes”.

A par com a importancia da defini¢do dos objetivos, recursos, técnicas e identificagao das
forgas vivas participantes, o processo de planeamento estratégico requer competéncia e
rigor na implementac¢ao do plano tragado, mas também, destreza para gerir possiveis con-

tratempos que levem a necessidade de ajustes.

A projegao e elaboragao de cenarios alternativos (em fun¢ao das mudangas conjunturais e
estruturais mais provaveis) constitui outra particularidade que permite dar flexibilidade ao
plano e contribuir para que este se encontre em constante avaliagdo e adaptagdo. Assim, o
modelo territorial de desenvolvimento bottom-up deve ser adaptado a realidade de cada espago

geografico, evitando deste modo a elaboragdo de um documento desadequado ou irrealizavel.

Segundo Fernandes (2006), posteriormente, as técnicas de marketing aplicado ao territorio
ou marketing territorial e sua aplicagdo tomam relevo no processo de planeamento estra-
tégico. Esta etapa assume valor na concretizagao do plano, na medida em que surge como
um conjunto de medidas de otimizagdo das fungdes e recursos urbanos, como suportes do
desenvolvimento para o aumento da capacidade concorrencial e como construtoras e difusor
de uma imagem positiva do espago geografico, direcionada para diferentes publicos-alvo

(turistas, residentes, investidores e novos residentes).

O sucesso da implementagdo do plano estratégico e, em particular, da etapa de place ma-
rketing, ndo depende exclusivamente das diretrizes tragadas nas etapas anteriores mas, de
igual modo, do envolvimento dos diversos atores (publicos e privados), e ainda do estabe-

lecimento de contratos e parcerias entre as varias forgas vivas participantes.

A fase correspondente a monitorizacdo do processo de planeamento aplicado no territério
consiste no acompanhamento da formalizagdo de todos os pressupostos definidos no plano
tragado. A sua importancia assume-se na coordenagdo das varias agdes atribuidas aos diver-

sos atores envolvidos, permitindo, deste modo, a continuidade e a desenvoltura do processo.

A identificagao de alteragdes internas e externas detetadas a evolugdo prevista, constitui
uma preocupacdo da fase de avaliacdo, uma vez que permite o reajustamento das agdes
estratégicas previamente tracadas (monitorizagao). Na verdade, a existéncia de uma apre-

ciagdo permanente e flexivel das medidas definidas, possibilita a reorientagdo dos objetivos
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inicialmente propostos. Como refere Fonseca (2006: 75) “(...) com os resultados da avaliacao

¢ que se percebe o grau de alteracao induzido as metas propostas inicialmente.”

Na fase de controlo do planeamento estratégico é necessario monitorizar e avaliar os resul-
tados, promovendo uma melhoria continua e eficiéncia organizacional, assim como, agoes
corretivas necessarias ao alcance os objetivos propostos (Azevedo et al., 2010). Neste contexto
e, visando alcangar a etapa final do processo de planeamento estratégico (reformulagio),
torna-se vital o envolvimento dos varios agentes. A sua participa¢ao materializa-se mediante
a redefini¢ao das agdes estratégicas, através do aproveitamento das novas oportunidades
disponiveis, mas também da correcdo dos obstaculos (fraquezas e ameagas) entretanto

colocados ao sucesso do plano.

O planeamento estratégico nao se centra apenas na afirmacgao do territério para o exterior,
mas também como paradigma conducente a coesdo interna (figura 7), pois as medidas a
colocar em pratica procuram, quer a afirmacao do lugar junto de outros espagos geograficos,

quer a sua promogao interior, através da filiacdo dos seus habitantes.

Topofilia )
Marketing Territorial
~ Filiagdo e elevagio da
) ) \ autoestima
PLANEAMENTO —{ )
ESTRATEGICO CSatisfaqéo dapopulaqéo)/
- I
xterior x
paraoe Atragdo de agentes
externos de
desenvolvimento
/

Figura 7 - Aplicabilidade e efeitos do Planeamento Estratégico: no contexto interior e exterior

Fonte: Rainisto (2003)

A participagao ativa da populagao civil no debate publico sobre a identificagdo das poten-
cialidades e fragilidades do territério torna relevante o empowerment deste quadrante da
sociedade e dos multiplos agentes que colaboram em todo o processo, ou seja, os diferentes

protagonistas sao chamados a participar no planeamento estratégico.

A conexdo estabelecida entre o territério e os seus atores internos resulta de politicas ca-
pazes de assegurar a satisfacdo e a ligagdo da sua populagao ou outros agentes locais ao
lugar (topofilia). Para Rainisto (2010:8), “a reputagdo e a imagem de um lugar é o ativo

mais valioso e uma futura fonte de riqueza para os residentes. Aumenta a autoestima dos
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moradores, mobiliza o orgulho civico, torna as pessoas conscientes e orgulhosas das con-

quistas da sua terra (...).”

A aplicagdo de um planeamento estratégico tende assim a produzir consequéncias positivas
na sociedade e efeitos nas diversas dimensodes do territério, como sejam: o acréscimo da
qualidade de vida e melhoria do ambiente local, o refor¢o da estrutura econémica e social,
a criagdo e a difusdo de uma imagem positiva do espago geografico (Berg et al, 2000: 17-18)

e uma maior resiliéncia as ameagas vindas do exterior.

E posstvel afirmar que este paradigma assume importancia enquanto criador de indices de
qualidade de vida. Um lugar, como seja uma area urbana, determina o seu grau de satisfagdo
em fungdo deste indicador. O territdrio apoia-se quer nos seus recursos endogenos, quer
nos investimentos aplicados em diversas esferas da sociedade, visando desta forma a sua

promogao e desenvolvimento.

Segundo Berg et al. (2000:8), a existéncia de um ambiente seguro e limpo, de recursos e
servicos multidimensionais, bem como de fatores como o preco do solo, as taxas e condi¢oes
legais favoraveis, a qualidade e quantidade laboral, determinam a capacidade de filiagao e o

estatuto de um lugar, o aumento de oportunidades e a liberdade de escolha da sua populagao.

Deste modo, para além da quantidade de recursos endégenos, a sua diversidade e qualidade
constituem elementos diferenciadores de atratividade territorial. O lugar deve ser atraente
nas multiplas dimensdes. A monofuncionalidade do territério tende a ser sinénimo de

vulnerabilidade econémica e perda de vivacidade.

Em contrapartida, um espago geografico assente na multifuncionalidade permite a cons-
trucao e difusdo da imagem de um lugar diverso, com capacidade de um desenvolvimento

econdmico sustentado.

No que se refere a relacao que une os territorios aos seus agentes externos, esta depende,
por um lado, da topofilia e, por outro, da capacidade atrativa do espago geografico, ou seja,
politicas que levem multinacionais, turistas ou outros atores (novos residentes) a investir
no lugar, permitindo, aumentar nao apenas a capacidade de investimento, mas também de
inovag¢ao. Deste modo, o fomento das duas componentes (atratividade e satisfa¢do) tendem
a valorizar os territdrios. De acordo Ancarani (2001: 6), quanto maior for a atratividade e
a satisfacao da populagdo local, maior sera o investimento realizado no lugar e, em conse-

quéncia o seu desenvolvimento e progresso.
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Atendendo a historia recente de diversos espagos geograficos, é possivel verificar que os
eventos fazem parte do planeamento estratégico de multiplos lugares, constituindo muitas
vezes, oportunidade e alavanca ao progresso do territdrio, através da capacidade que apre-
sentam em densificar o territorio de multiplos atores, de contribuirem para o incremento de
investimentos e aumento de fluxos turisticos. No entanto, ha que salientar que a defini¢do
destas medidas com impactes territoriais conducentes a afirmagao do lugar ndo ocorre
apenas em espagos geograficos com pouca capacidade atrativa a nivel mundial, mas é im-
portante para territorios que se apresentam ja como verdadeiros centros de poder (Nova

Iorque, Londres, entre outros).

De facto, este modelo de planear (planeamento estratégico) esta presente nos territorios
que procuram manter ou elevar a sua posi¢do relativa na “hierarquia” de lugares, o que
leva a que este assuma um papel relevante na mobilidade ascendente ou descendente dos
espagos geograficos. A reflexdo estratégica propde-se contribuir para a permanéncia do
lugar como centro de relevo econémico e politico, ou seja, ajudar a respetiva manutengao
numa posi¢do cimeira nas redes hierarquizadas de territorios. A titulo de exemplo, as téc-
nicas promocionais desenvolvidas na cidade de Nova Iorque sao reflexo do modo como o
planeamento estratégico é determinante na projecao de uma cidade para o exterior, bem
como na manutenc¢ao da sua posi¢ao/afirmagdo como lugar de relevo a nivel mundial
(Matlovicova, 2010).

O quadro seguinte (quadro 4) procura indicar alguns exemplos de areas urbanas que se
desenvolveram e progrediram, a partir de planos assentes em ag¢des concertadas e impos-
tas a longo prazo. Tratam-se de urbes como Barcelona, Cleveland, Glasgow, Pittsburgh,

Birmingham e Lisboa.

Quadro 4 - Alguns exemplos de cidades que aplicaram medidas estratégicas de Planeamento

A cidade de Barcelona durante a organizagao dos Jogos Olimpicos de 1992 definiu
um conjunto de estratégias que contribuiram para o seu atual potencial atrativo.
Através do Plano Estratégico de Barcelona 2000, pretendeu aproveitar as sinergias de
um evento de grande envergadura para converter esta cidade num polo de consumo

e servicos com importancia a escala mundial.

As urbes de Cleveland, Glasgow ou Pittsburgh aproveitaram o periodo de declinio
economico para implementar o processo de planeamento estratégico. Estas urbes
industriais entraram em declinio econémico na década de 70 do século passado, em

resultado da perda de industrias, conduzindo a um periodo marcado pelo desempre-
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go e saida de quantitativos populacionais relevantes. O estabelecimento de medidas
concertadas e sustentadas de planeamento permitiu a estes territorios reconverter a

sua imagem e atrair investidores capazes de gerar mais-valias.

Birmingham, em meados da década de 80 e inicios dos anos 90 do século passado,
colocou em pratica um conjunto de medidas que levaram a constru¢ido de uma nova
imagem da cidade e a atragdo de novos investidores, sobretudo no sector do turismo. A
criagdo de uma rede de acessibilidades estruturada, hotéis, disponibilidade de recursos
para a realizacdo de feiras, promogao de eventos culturais e de lazer, bem como um
aeroporto internacional permitiu transformar esta cidade em lugar primordial para
o turismo de negocios, pela apresentagdo de uma série de infraestruturas necessarias

a realizacao de convengdes empresariais de caracter internacional

Apoiada no evento Expo 98, a cidade de Lisboa fortaleceu a sua imagem a nivel in-
ternacional e a requalificagao de algumas dareas.

Fonte: Adaptado de Tello (1994) e Berg et al. (2000)

. . itorio,
O planeamento estratégico surge como uma nova forma de pensar e olhar o territorio
volv i ) v ) . .
desenvolvendo-se a partir de diversas etapas, e tendo como instrumento preferencial para
por em pratica as acoes de dinamizagdo, o marketing territorial. A afirmac¢do de um espago
geografico nao depende apenas dos recursos que detém mas da forma como se comunica

com os agentes de desenvolvimento.

5.2. MARKETING TERRITORIAL

O marketing aplicado ao territério, ou city marketing, marketing territorial, marketing do
lugar, place marketing, marketing urbano entre outras designagoes (Azevedo et al., 2010), a
que ja se aludiu, constitui uma etapa importante no processo de planeamento e, deste modo,
uma estratégia ao dispor dos diferentes atores locais com capacidade para elevar a posi¢ao
relativa do lugar na “hierarquia” de territdrios. A sua relevancia advém da capacidade que

possui em condicionar comportamentos geograficos.

Tratando-se de uma técnica estruturada num conjunto de atividades que visam o posi-
cionamento do espago geografico de forma ajustada e inovadora, “ (...) ndo sera suficiente
a constru¢do e divulga¢ao de um logdtipo desse lugar e a associacdo desse lugar a uma

imagem mediatica (...) ” como defende Fernandes (2009:3).
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Este instrumento deve ser entendido como um processo dinamico, baseado numa dtica
de “comunicagdo global”, ou seja, como “um conjunto de processos integrados no siste-
ma transversal de comunicagdo que ajuda a promover o debate e participagdo” (Cidrais,
1998:46). Nesta visdo, o city marketing centra-se na comunica¢ao de solugdes que vao ao
encontro das necessidades e expectativas dos agentes locais e da promogéo das potencia-

lidades diagnosticadas através da analise SWOT.

Enquanto etapa de um processo holistico, com objetivos a longo prazo (planeamento es-
tratégico), o marketing territorial apresenta uma dimensao mais ampla do que a simples
“venda de um produto”, podendo tirar partido de transformagdes importantes no territorio
através da realizacdo de eventos de grande relevancia internacional ou de processos de re-
vitalizagdo. Como refere Cidrais (1998:17), o marketing aplicado ao lugar tem contribuido
para “promover a transformacao e legitimac¢ao das mudancgas necessarias a integragao no

sistema - mundo.”

No seguimento desta ideia, segundo Fonseca (2006:77), o city marketing surge como um
processo de gestdo territorial que “a partir das especificidades locais, as projeta e as insere
em espagos mais vastos na tentativa de promover a sua imagem e assim de captar recursos’.
Todavia, para além dos recursos endogenos, ¢ imperativa a participacao das diferentes
forgas vivas que compodem a sociedade no sentido de se transformarem em representantes
do territdrio no exterior, visando deste modo fomentar todo o processo de promogéao do

espago geografico.

Nesta perspetiva, torna-se relevante a existéncia de canais internos e externos de comuni-
cacdo. Importa, através de estratégias de marketing produzir uma representagao positiva e
consensual de forma a mobilizar os agentes locais e atrair novos atores vindos do exterior

(multinacionais e investidores estrangeiros, capital humano, novos residentes e turistas).

O marketing territorial define-se assim como um conjunto de métodos que procuram
impulsionar a imagem positiva de um territério. Desta forma é possivel proporcionar a
afirmacao da centralidade do lugar geografico e conduzir a atragio de agentes dinamizadores
de desenvolvimento e prosperidade. Como refere Pinto (2001:21) “ em outras palavras, é a
promogao da cidade que objetiva atingir os seus préprios habitantes bem como os possiveis
e eventuais investidores, que busca a constru¢do de uma nova imagem da cidade, dotada

de um forte impacto social”.

O facto de este tema ser objeto de multiplas reflexdes que se encontram publicadas em

livros, revistas cientificas ou outras obras, contribui para a existéncia de uma variedade de
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defini¢oes. Assim, nos proximos paragrafos procura-se responder a questao: que diferentes

defini¢des assume o conceito de marketing territorial?

De acordo com Gold e Ward (1994:2), “constitui uma utilizagdo consciente de publicidade
e marketing para comunicar imagens seletivas de um lugar ou territdrio geografico preciso
destinado a determinado publico”. Nesta defini¢ao, os autores colocam em destaque a pos-
sibilidade de escolha de imagens desejaveis no processo de marketing aplicado ao territorio

e a existéncia de uma audiéncia recetiva ao processo.

Na perspetiva de Holcomb (1993: 133), o place marketing deve ser entendido como um
agregado de técnicas e métodos que permite “construir uma nova imagem de um lugar, em
substitui¢cdo de imagens negativas ou indefinidas primariamente sustentadas pelos atuais
ou futuros investidores, residentes ou visitantes”, ndo se resumindo apenas a uma mera
promogao ou publicidade do lugar, uma vez que compreende uma fungao mais abrangente

que consiste em tornar o lugar mais sedutor/atrativo no mercado.

Enquanto processo de afirmac¢ao do espago geografico, o marketing aplicado ao territorio
envolve todo um conjunto de instrumentos de ordenamento territorial, gestao de recursos
(humanos, econémicos e financeiros), (re) construgdo e difusao de uma imagem ativa,
positiva e atrativa do lugar. Neste contexto, assiste-se a (re) estruturagdo da representagdo
e identidade do lugar, para que esta se torne mais sedutora para os diferentes publicos

(populagao local e estrangeira).

Segundo autores como Avraham e Ketter (2008), referindo-se a Berg et al. (1993), a ideia
de city marketing constitui um processo que permite a promogao de aspetos relacionados
com o conforto e desenvolvimento econémico das areas publicitadas, como é o caso das
cidades, visando satisfazer os desejos e expectativas de residentes, investidores e turistas,
naquilo que se designa de “cidade harmoniosa”. O marketing territorial destaca-se como
elemento determinante no alcance de competitividade entre lugares e obtencao de posi¢oes

cimeiras nas atuais redes hierarquizadas de territérios.

Esta ideia vai ao encontro da perspetiva de Azevedo et al. (2010:79), para quem este con-
ceito (marketing urbano) deve se entendido como um processo que “se preocupa com a
identidade e satisfacao das necessidades humanas e sociais, a gestdo municipal e a gestdo
publica devem orientar-se a partir da perspetiva de marketing social”. Estes autores de-
fendem a logica de responsabilidade social, ou seja, a ideia de que o marketing do lugar

deve identificar as necessidades, anseios e interesses da populagdo local de modo a que a
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sua intervencao seja construida em funcao destes objetivos para, deste modo, melhorar o

bem-estar de uma coletividade.

No que se refere ao aparecimento e histdria do marketing territorial, verifica-se que o mesmo
derivou do conceito de marketing associado a publicidade, venda de produtos e servigos,

ou seja, do marketing empresarial enquanto técnica de incentivo ao consumo.

Apesar do place marketing constituir uma pratica antiga, esta no inicio existia apenas como
<« ~ r » . . 4 .

promogao do espago geografico”. Este instrumento assumia-se como uma técnica de fomento
da preservagao do territério e da paisagem ou como prética de incentivo ao povoamento. A
necessidade de atrair colonos para novas areas fronteiricas do oeste dos Estados Unidos da
América, apoiando-se na “ideia de uma vida melhor”, constitui um momento importante na

histéria do marketing territorial que exemplifica esta fungao (Gold e Ward, 1994).

E a partir de 1930, nos Estado Unidos da América, que este instrumento passa a ser aplica-

do como forma de atrair populagao e agentes de desenvolvimento para os Estados do sul.

Décadas mais tarde, a partir dos anos 70 do século XX, assiste-se ao seu fomento enquanto
técnica de marketing, tendo como objetivo a promocéo de areas urbanas como Nova lorque

e Los Angeles.

No comego dos anos 80 do século passado, o marketing aplicado ao territorio passa a
constituir uma pratica relevante nao s6 na reconversao das grandes cidades industriais que
apresentavam declinio econémico (Glasgow, Londres, Birmingham, entre outras), mas como

instrumento estratégico de afirmacao territorial de espagos geograficos de menor dimensao.

Segundo Avraham e Ketter (2008:12), o processo de desindustrializagdo impulsionou o city
marketing e a necessidade de remodelagao da imagem dos territdrios. As cidades, outrora
com uma economia assente no tecido industrial, ao estarem sujeitas as consequéncias
decorrentes do declinio das suas industrias (desemprego, exclusao social, perda de inves-
tidores e residentes, degradacao ambiental), ao assistirem a degradagdo da sua imagem e
perda de importancia estratégica, apoiaram-se nas técnicas de marketing territorial para

s€ promoverem, reverterem a sua representaqéo e reafirmarem-se.

Esta realidade ocorreu, sobretudo, nas tltimas décadas do século passado, quer nos Esta-
dos Unidos da América, quer na Europa Ocidental. Algumas urbes desencadearam um
conjunto de medidas que visavam a recuperacao da sua identidade e imagem. A partir da

utilizacdo de técnicas de marketing territorial, procuraram construir uma imagem mais
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limpa, representativa de uma sociedade préspera, ambientalmente sustentavel, com uma

economia fortalecida e associada a tecnologia de vanguarda.

Segundo Holcomb (1993:135-139), as cidades de Glasgow, Pittsburgh e Cleveland, consti-
tuem exemplos que demonstram a capacidade de reconverter a representagdo de um lugar
a partir do marketing aplicado ao territorio. A constru¢ao de uma nova imagem partiu de
planos bem definidos (videos promocionais, brochuras, panfletos promocionais, outdo-
ors) promovidos por organizagdes governamentais e ndo-governamentais, bem como de
parcerias estabelecidas entre instituicdes publicas e privadas que levaram a construgao de
uma imagem atrativa, capaz de captar agentes de desenvolvimento que geraram postos de

trabalho e investimentos em diversas areas (educagao, saide, inovagao e empreendedorismo).

E nesta altura que se verifica a massificagdo dos pressupostos da ideia de place marketing.
A promogao/divulgacdo da imagem de um espago geografico passa a surgir associada a
acontecimentos mediaticos (grandes eventos desportivos e/ou culturais). Este instrumento
passa a integrar estratégias de afirmagao territorial assentes na “venda” da imagem de um
territorio ou a sua promog¢ao com base em eventos de interesse internacional (Jogos Olim-

picos, Capital da Cultura) ou na atividade turistica (Fonseca, 2006).

Para autores como Queirds (2007) e Ferreira (2010), o aparecimento de uma economia
mais global, assente em redes, fomenta a competitividade territorial e essa concorréncia
traduz-se na obtencao de oportunidades, de alavancas conducentes a produgao de um
espago geografico mais sedutor. Trata-se da organizacdo de grandes eventos culturais ou
desportivos, festivais, feiras internacionais, ou seja, de atividades com capacidade de gerar

multiplos beneficios para a economia dos territorios e para a sua imagem.

No seguimento deste visao, para Riza et al. (2012), a bibliografia atual, aponta para uma
sociedade contemporanea que se encontra em constante mutagao e atualizagao, o que tem
contribuido para que os espagos urbanos adotem novos mecanismos conducentes a atra-
tividade. A par com os grandes eventos culturais, as cidades, tém utilizado outras técnicas
de marketing territorial como a requalificagdo, promogdo da heranca patrimonial e a
construgdo de edificios iconicos, capazes de contribuir para a constru¢do de uma imagem

identificavel do lugar.

Segundo Short e Kim (1999: 98), na atualidade, o place marketing pode definir-se como uma
“industria” que compreende avultados quantitativos de capitais, envolvendo um crescente
numero de colaboradores especializados e entidades. Este deixou de constituir uma simples

acao de promogdo/venda do territdrio, assumindo-se como uma atividade que para além de
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“comercializar” o lugar, se integra no processo de planeamento. Os governantes perceberam
que a combinagdo entre uma imagem positiva do espaco geografico e outras formas de
marketing podem funcionar, como instrumentos poderosos de competitividade territorial,

aquisicao de recursos, conhecimento, inovagao tecnologica e atividades de prosperidade.

Para autores como Avraham e Ketter (2008: 3), a facilidade de deslocac¢do, resultante do
fenomeno de globalizagdo, contribuiu para a pro-atividade em busca de condi¢des mais

atrativas e competitivas dos lugares.

Nas ultimas décadas, associado a um maior interesse da populagao local na qualidade de
vida e imagem do lugar tem-se assistido a um aumento da autoridade da administragao
local e sua independéncia relativa ao poder central. E neste contexto que se tem verificado

o florescimento do marketing territorial.

Enquanto instrumento presente no planeamento de um territério, o marketing territorial

podera ter uma abordagem “estratégica” ou meramente de “cosmética” (figura 8).

.
(o)

Niveis de alteragao num lugar com
uma imagem negativa perlongada

ya
N

.

Figura 8 - Esquema comparativo de agdes numa “intervengao estratégica” e “intervengao de cosmética”

Fonte: Avraham e Ketter (2015)
De acordo com Avraham e Ketter (2015), na abordagem “estratégica”, os atores envolvi-

dos definem medidas que visam a alteracao da imagem do lugar, em simultdneo, com as

modificagdes realizadas no espago geografico. A resolugao dos problemas identificados
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constitui a primeira fase no processo, seguindo-se a etapa da estratégia de marketing, ou
seja, a imagem do territdrio é construida em paralelo com a resolu¢ao das debilidades do

espago geografico.

Uma das medidas utilizadas consiste na realizagdo de grandes eventos (culturais e/ou
desportivos). As cidades recebem jornalistas e criticos internacionais para acompanharem
o evento, e estes contribuem para melhorar a sua imagem, gerando maior atratividade e

contribuindo para o refor¢o da sua imagem.

O reconhecimento dos fatores que conduzem ao enfraquecimento da projegao e divulga-
¢do de uma representacgdo estereotipada surge como outra medida utilizada pelos paises
no que se refere a aplicacdo de técnicas de marketing aplicado ao territério. Corresponde
a avaliagdo e identificagdo das caracteristicas que contribuem para a falta de atratividade,

revertendo-a numa particularidade positiva.

Nesta perspetiva, alguns territorios tentaram superar a imagem negativa que transmitiam,
associada a catdstrofes naturais, condi¢des climaticas extremas e/ou confrontos étnicos
numa especificidade singular, capaz de gerar sedugao. Por exemplo, Wichita Falls (Texas,
EUA) conseguiu que muitos turistas se desloquem especificamente para experimentarem
as suas elevadas temperaturas, através da criacao de um evento desportivo anual, designado
por “Hotter’'N Hell Hundred” (Avraham e Ketter, 2015).

A atuagdo direta sobre as fraquezas e problemas que condicionam a atratividade de um
territério constitui outra medida quando se procede a uma “intervencéo estratégica” e nao
“cosmética”. Quando um lugar enfrenta uma realidade problematica, as suas agoes devem

incidir sobre as suas fragilidades.

Em territérios considerados inseguros, com elevada taxa de criminalidade ou atos violentos,
as medidas a serem levadas a cabo devem assentar na resolugao deste ponto fraco do espago
geografico, ou seja, torna-lo mais seguro. Por exemplo, na tentativa de alterar a sua realidade

problematica, o governo egipcio tragou linhas estratégicas contra o grupo isldmico radical.

Quando um lugar decide criar uma imagem contraria a representacdo estereotipada exis-
tente, torna-se necessario operar, durante um longo periodo uma mudanca profunda das
suas caracteristicas e afetacao de novos recursos. Neste contexto, como lugar de “marca”

a abordagem ¢ mais complexa e holistica.
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Em oposigdo, na abordagem artificial e de “cosmética”, o poder local procura alterar a re-
presentac¢ao do territorio sem que exista atencdo e agao sobre as suas fragilidades. Assiste-se
a relevancia de retratar de forma mais sedutora os problemas do espago geografico, nao
existindo uma preocupagao em resolvé-los, o que constitui um modo de atua¢do com risco

para o territdrio.

Nesta forma de intervir no lugar, opta-se por ignorar a sua realidade e a imagem negativa
e/ou estereotipada que ¢ divulgada do mesmo. Nao se assume, nem se atua sobre as suas
fragilidades, permanecendo os potenciais clientes com uma imagem pouco atrativa do

espago geografico.

A dissociagao da realidade problematica a imagem do lugar surge como outra técnica de
marketing territorial como forma de “afastar” a representagdo do territério as fragilidades
que existem realmente. A atuagdo de alguns paises africanos sao exemplo desta “intervengao
artificial e de cosmética”. Segundo Avraham e Ketter (2015), as ilhas de Sao Tomé e Principe
procuram dissociar-se da imagem do continente africano, relacionado com problemas de
fome, miséria e conflito étnicos, procurando promover uma representagao positiva, como

a de “ilhas exdticas”.

A vinculagao de um espago geografico a outros que apresentam uma imagem mais atrativa
e sedutora, constitui outra das medidas estratégicas utilizadas pelos lugares que optam por
nao realizarem uma atuagdo profunda sobre as suas fraquezas e imagem debilitada. Trata-se
do exemplo da cidade de Kansas (Texas, EUA) que apresentando uma representagao fraca
procura associar a sua imagem aquela que ¢ projetada por metrépoles como Nova Iorque,
Los Angeles e Washington. Utilizando o grafismo visual “KC”, esta cidade norte-americana
aproxima-se de logos como “NY”, “LA” e “DC”, associados a algumas das grandes cidades

dos Estados Unidos da América.

O reconhecimento da existéncia de uma imagem estereotipada e pouco sedutora constituiu
uma das medidas estratégicas mais eficazes na promocgao de um territorio. Trata-se, por
exemplo da técnica de place marketing associado a criagao de um slogan, sugerindo que o
espago geografico esta empenhado em alterar as suas fragilidades, em modificar o seu passado
“sonolento”, pensando no presente e projetando o futuro. No caso da cidade israelita Rehevot,

esta concebeu o slogan “Rehevot estd a acordar com um estrondo” (Avraham e Ketter, 2015).
A criagdo de uma mensagem de um lugar oposta a representa¢ao negativa existente, atra-

vés da aproximagdo a uma outra existente e associada a outro territério, constitui uma

medida de marketing territorial numa “intervengdo de cosmética”. Por exemplo, o estado

88



Capitulo V - Planeamento estratégico e marketing territorial

de Connecticut (EUA) implementou a mensagem “Mais perto do que pensa” como forma

de aumentar o seu fluxo turistico, atraindo residentes de Nova Iorque.

Para Avraham e Ketter (2015), alterar a representagdo débil de um territério, através do
realce e focalizagdo da unicidade da sua identidade ou ridicularizagao do estereétipo,
utilizando o humor, constituem outras das técnicas de valorizagao e projecdo, utilizadas

numa intervengao artificial e de “cosmética” sobre o espago geografico.

O marketing aplicado ao territério constitui uma atividade didria e transversal, cujo seu
maior objetivo assenta na melhoria da posi¢do que o lugar assume no seio da competigao
entre territdrios. Para Matlovicova (2008:196) “trata-se de um método que procura de forma
eficaz contribuir para a identificagao, alteragdo e satisfagdo das necessidades das diferentes

areas que compoem o lugar”.
Este processo inicia-se com a existéncia de uma “motiva¢do”, ou seja, a identificagdo e a
aceitagao da necessidade de recorrer a um plano a desenvolver a longo prazo e que contri-

bua para a melhoria e projecdo da imagem do territdrio, tendo em vista a sua afirmagao.

A partir desta fase, surgem trés etapas distintas identificadas na figura 9.

DETERMINAGAO
IMPLEMENTAGAO

Figura 9 - Representagao das principais etapas do processo de marketing territorial, segundo Matlovicova (2008)

Fonte: Adaptado de Matlovicova (2008)

A etapa identificada como “analise” incide sobre a avaliagdo de dados, defini¢do do publico-
-alvo e identificagdo das potencialidades, fraquezas, oportunidades e ameacas do lugar

(analise SWOT), ou seja, o estudo do espago geografico.
O conhecimento da meta a atingir, das tarefas a desenvolver e a elaboragdo das estratégias

de marketing a implementar constitui o momento “chave” que caracterizam a etapa defi-

nida por “determina¢ao”.
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A fase de “implementa¢ao” coincide com a realizagdo, administragao e auditoria a estratégia

de marketing em curso.

Por outro lado, enquanto técnica com capacidade de valorizar os recursos endégenos ma-
teriais e imateriais, bem como promover novos (meios), o marketing aplicado ao territorio
permite a criagdo e divulgacdo de uma imagem positiva e atrativa do territério, mas também
a construgao da “marca do lugar® E, deste modo, esta etapa do planeamento estratégico

estd a contribuir para o progresso do territorio.

Para responder a uma crescente concorréncia entre lugares, as cidades competem entre si,
através do refor¢o da sua unicidade. Estas procuram promover nao sé a sua singularidade
enquanto territorio, mas também as relagdes que sdo estabelecidas entre a sua sociedade
e o lugar (Kavaratzis e Kalandides, 2015). Neste contexto, surge a ideia de construgao de

“marca do lugar”.

De acordo com Rainisto (2010: 8), “a implementacéo profissional da marca territorial é um
instrumento eficaz de desenvolvimento local, que promove a atividade de exportagao, traz

mais turistas, resulta de uma forga de trabalho competente e atrai investimentos.”

Segundo Riza et al. (2012), este conceito corresponde a um mecanismo mais holistico com
capacidade de criar uma imagem unica do lugar. O branding territorial ou city branding
(marca do lugar) deve ser entendido como algo multidimensional, englobando a dimensao

do funcional e emocional, relacionando componentes estratégicas de uma coletividade.

Para Fan (2009:3), a ideia constitui a simula de perce¢des que existe na mente de cada
individuo sobre um determinado territdrio, sendo construida por varios elementos: popu-
lagao local, cultura, lingua, histéria, gastronomia, individualidades do lugar, entre outros
aspetos. Este conceito revela-se multi-interpretativo: como simbolo de um territério; como
elemento que engloba os setores do turismo e das exportagdes; como uma imagem com
capacidade de colocar um lugar numa posi¢ao cimeira nas redes hierarquizadas que ca-
racterizam o atual mundo globalizado; como elemento capaz de tornar um territério num
lugar competitivo e de poder e, por tltimo, como identidade do lugar. A imagem, percegao
ou identidade resulta, deste modo, de associagdoes mentais que se constroem a partir do

conhecimento e experiéncias.

Em oposi¢ao, de acordo com Broudehoux (2001) a “marca de um lugar” é descrita como

um campo no qual um grupo dominante usa estratégias visuais para impor o seu ponto
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de vista, ou seja, a cidade é reduzida a visao idealizada de um futuro préspero estabelecido

por um grupo reduzido de individuos.

Esta perspetiva resulta da ideia de que o conceito de “marca” esta associado a nogao de “venda
de algo”. Esta pode ser criada em qualquer departamento de uma empresa ou construida a
partir de estratégias que determinam a existéncia de toda uma empresa (Kornberger, 2010).
Trata-se da dificuldade de transformar e aplicar uma técnica comercial numa ideia mais
complexa, no qual em todo o processo nao é relevante apenas o territério, mas também a

participagao da sociedade civil.

Neste contexto, segundo Kavaratzis e Kalandides (2015), o place branding assenta numa
constru¢do multidimensional, que engloba a componente funcional e emocional, relacio-

nando elementos estratégicos que, no seu conjunto, contribuem para a uniao da populagao.

Para Rainisto (2003: 12), o propdsito de criar “branding territorial” significa acrescentar
valor a capacidade de atra¢ao a um territdrio, onde o primeiro passo consiste na constru-
¢do permanente de uma identidade, pois esta é dinamica. Segundo Baker (2007: 82-83), a
“marca” de um espago geografico resulta dos valores, da heranga, tradiges e cultura da
populagdo local, que assumem responsabilidade na construcdo da identidade do lugar;
dos atributos fisicos do territorio, como é o caso dos elementos arquiteténicos, da rede
de transportes, museus e eventos; dos recursos tangiveis (elementos referentes ao acesso,

custos, seguranga, sustentabilidade ambiental) e dos elementos intangiveis.

Na verdade, o place branding, constitui um processo que nao ¢é estatico, na medida em que
interage com diversos elementos do lugar, resultando, deste modo, da associagao de varios
componentes (materiais, praticas, instituicdes e simbolos), tendo em vista a formulagao de

imagens sobre o territério (Kavaratzis e Kalandides, 2015).

Como refere Matlovicova (2010:13), “na atualidade, o conceito de “marca” faz parte do

desenvolvimento de qualquer territério, representando até um desafio para os lugares”.

5.2.1. A IMAGEM DO LUGAR

Como se tem vindo a afirmar nos paragrafos anteriores, o marketing territorial tem como
objetivo a cria¢ao da “marca do lugar”, a projecao da identidade de um determinado espago
geografico, mas também a promocao de uma imagem (de confianca) de um territério e,
neste contexto, a sua construgdo constitui, atualmente, um dos maiores desafios para os

lugares, como € o caso da cidade de Coimbra, tema que se tratara mais a frente.
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Nesta reflexao sobre a imagem de um territério, importa realcar que a atratividade de
um espago geografico ndo depende apenas dos recursos, da inovagao e do conhecimento
que detém e que é capaz de criar. Esta depende tanto da forma como se comunica com os
agentes externos de desenvolvimento, visando a sua capta¢ao, assim como com os atores

enddgenos, enquanto técnica de fomento de coesdo interna e de filiagao.

A imagem de um territério deve ser ainda entendida como “ (...) associada a consolidagdo
de uma identidade local que responda a um sentimento de pertenca com base em padroes
sociais, ambientais, culturais, geograficos (...) 7, como afirmam Azevedo et al. (2010: 90),
sendo esta construida mediante a valorizagao do patrimoénio material e intangivel, dos
meios e servicos de um territorio. Neste contexto, esta desempenha um papel importante
no decurso do planeamento, na medida em que auxilia na produgdo de uma representagao
positiva do lugar, afastando-o de uma reprodugao simplificada e de um esteredtipo no qual

apenas um eixo de identidade do territorio se destaca.

Nesta analise sobre a imagem de um territorio, para investigadores como Avraham e Ket-
ter (2008), a representacgdo do espago geografico pode assumir diferentes formas: positiva,
atrativa, negativa, fraca ou contraditdria, em fungdo da sua intensidade e diversidade. Pode
ocorrer que o mesmo territdrio assuma, em simultaneo, uma imagem positiva (intensa e

diversa) para um determinado grupo populacional, e negativa (fraca) para outro.

O lugar pode assim adotar uma imagem “intensa” ou “enfraquecida”, encontrando-se o
primeiro conceito associado a existéncia de um elevado conhecimento sobre o territorio
e a sua imagem resulta de informac¢ao com origem em diversas fontes (conhecimento e
contacto direto com o lugar). Na segunda tipologia (de imagem) verifica-se a existéncia de
poucos dados referentes ao espago geografico e estes sao obtidos apenas a partir de uma

unica fonte de informacao.

De acordo com o modelo estrela (figura 10), apresentado por Avraham e Ketter (2008:27),
aimagem de um espago geografico é representada de forma cognitiva por esquemas iguais
(estrela). Estes sao desenhados por retas principais (representativas dos eixos de identidade
centrais do espago geografico) que sao intercetadas por outras de menor intensidade (re-

presentacdo de outras caracteristicas do territdrio).

92



Capitulo V - Planeamento estratégico e marketing territorial

A B
A place with a poor A place with a rich
image: one dominant image: numerous facets
trait and three dominant traits

Figura 10 - Esquemas de representagdo da imagem dos lugares

Fonte: Avraham e Ketter (2008)

Podendo a intensidade destes eixos de identidade ser variavel, este modelo define um lugar
com uma imagem “intensa” quando este é representado por uma estrela com varios eixos,
em oposi¢do ao territério com uma imagem “enfraquecida”, cuja figura apresenta uma

estrela com apenas dois ou trés eixos de identidade.

Tratando-se de duas representagdes diferentes da imagem do espago geografico, este modelo
permite exemplificar que uma imagem débil de um lugar (A) pode ser convertida numa
representacdo “intensa” (B) através da aposta no marketing de outras caracteristicas do

espago geografico (outros eixos de identidade).

Este modelo, ainda de acordo com estes autores, permite lidar com espagos geograficos com
uma imagem estereotipada, pois demonstra que num territério com uma maior diversidade
de eixos de identidade, existe uma menor focalizagdo sobre os seus aspetos problematicos
(fragilidades). Através de estratégias de marketing é possivel destacar (intensificar) um eixo

de identidade mais atrativo e positivo.

Por outro lado, um espago geografico com uma imagem “aberta” tem a capacidade de
adicionar novos eixos de identidade e, aquele que nao tiver a possibilidade de acrescentar
novas caracteristicas a sua representagdo ou apenas associar peculiaridades nao muito
diferentes da sua esséncia, constituiu um espago geografico com uma imagem “fechada”,

caracteristica dos territdrios estereotipados.

Nestes casos, nos espagos geograficos com uma representagao simplificada, em que exista
uma resisténcia a adi¢do/modificacao de eixos de identidade, ha necessidade de grandes
investimentos para alterar a representa¢ao do lugar no imagindrio dos diferentes atores
(populagdo local, turistas, investidores, novos residentes), por forma a torna-la mais sedutora

e com uma representagdo renovada.
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Para Avraham e Ketter (2008), a cidade americana de Chicago é exemplo desta ideia, na
medida em que apesar dos grandes esforcos realizados pelas autoridades locais, perma-
nece a imagem deste lugar como um territério de criminalidade. Embora a sua realidade
atual seja diferente, este espago urbano continua a estar associado a violéncia e ao crime,

caracteristicas da década de 20 e 30 do século passado.

De facto, a falta de coincidéncia entre a imagem do lugar e a realidade constitui um pro-
blema, na medida em que o territoério ndo deve apresentar uma imagem apelativa sem que
reuna todos os recursos com capacidade de responder as expectativas dos diversos atores

de desenvolvimento e colocar o espago geografico fora do anonimato (Peixoto, 2000).

O estabelecimento de parcerias que promovam os clusters que diferenciem e permitam ao
espago geografico posicionar-se no jogo da competigao simbdlica nacional e internacional,
assim como a avaliacdo e estudo dos ciclos do lugar, visando o seu reposicionamento e o
equilibrio econdmico e social, constituem elementos relevantes na constru¢do de uma

imagem sedutora de um territdrio.

Deste modo, a aposta numa representagao diversificada do lugar, mediante o alargamento

dos seus eixos de identidade, proporciona o eliminar de esteredtipos e o redimensionar de

aptidoes, contribuindo desta forma para a abertura de mercados diferenciados, condigao
&

que, segundo Fernandes (2009:4), é “(...) importante para atenuar crises sectoriais e atingir

um nivel de maior resiliéncia.”

Mas o que é a imagem de um lugar?

De acordo com Kotler et al. (1993), esta constitui uma simplificagao de um largo nimero de
associagoes e de fragmentos de informagdes relacionados com um territério. Para Peixoto,
(2000:104) “a imagem é uma representacao pessoal que pode variar de individuo para indi-
viduo. Individuos diferentes poderao ter imagens diferentes do mesmo lugar”. Tal implica

diferentes dimensoes (cognitiva, afetiva, comportamental, de avaliagao) que se relacionam.

Segundo Avraham e Ketter (2008), a representacao (imagem) de um territério deve ser
entendida como uma sumula de crengas, ideias, impressoes individuais, sobre determina-
do espago geografico, correspondendo assim, a uma simplificagdo de varias associagdes e

informacao referentes ao territorio.

De acordo com Baker (2007), a representagao de um espago geografico é construida a partir

de dados transmitidos pelos meios de comunicagao que nao se encontram diretamente liga-
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dos a promogéo do lugar, como é o caso do cinema, dos livros, do conhecimento adquirido
através de amigos ou familiares (“imagem organica”), ou seja de informacao adquirida de

forma informal.

Esta pode ser obtida a partir de fontes com diferentes origens como a internet (sites), as
campanhas publicitarias, as mensagens promocionais, ou seja, de uma comunica¢ao apoiada
em estratégias de marketing territorial de entidades ligadas a atividade turistica (publicas e
privadas) que trabalham de forma a promover destinos e induzir nos visitantes a vontade

de conhecer/contactar com determinadas areas (“imagem induzida”).

Esta percecdo que se tem do lugar pode ainda ser resultado de uma “imagem vivida”, ou
seja, de uma representagdo que é conseguida a partir de experiéncias pessoais, aquela que
representa determinado espago geografico como um lugar de vivéncias tinicas e diferencia-
das dos outros, que possuem a capacidade de permanecer, de forma positiva ou negativa,

na memoria do turista e/ou de quem meramente a visita.

Ainda refletindo sobre esta tematica, para autores como Gunn (1998) e Mansfeld (1992)
referidos por Lopes (2011: 310), as imagens organicas e induzidas compoem a designada
“imagem secundaria”, ou seja, a representacao de um lugar construido sem o contacto direto
com o mesmo, enquanto a “imagem primadria/vivida” resulta de experiéncias pessoais. A
figura 11 procura resumir a informagdo quanto aos varios tipos de perce¢des (imagens)

que podem existir sobre um determinado territério.

4 IMAGEM PRIMARIA N
L )
- N IMAGEM SECUNDARIA )
Imagem induzida
8 >
N\ J
e ™
Imagem organica >

Figura 11 - A construgéo das diferentes imagens de um espago geogréfico

Fonte: Baker (2007), Gunn (1998) e Mansfeld (1992)
Para Fernandes (2008b) e como sintetiza a figura 12, entre a realidade do espago geografi-

co, a imagem do mesmo, a perce¢ao e o comportamento dos recetores, existe uma cadeia

complexa composta por filtros condicionadores (individuais e coletivos).
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Filtros
colectivos e individuais

AT
Sensagdes Motivagao Cognigdo Avaliagdo Comportamento
Realidade - n

Efeito de Feed-Back

Figura 12 - Processo e etapas entre a representagao, a perce¢ao do lugar e o comportamento dos agentes

Fonte: Fernandes, J. (2008b)

Na verdade, todo o contexto individual e coletivo do recetor é determinante, ou seja, todo
o sistema depende de fatores como a idade, género, condi¢do socioecondmica, religido,

cultura, entre outros elementos.

Deste modo, a imagem de um territorio é construida a partir de diferentes variaveis (fil-
tros coletivos e individuais) e etapas (sensorial, motivacional, cognitiva e avalia¢ao), que

determinam diferentes comportamentos sobre o espago geografico

A produgao e a difusdo de uma imagem positiva e atrativa surgem como importantes pro-
cessos na estratégia de marketing territorial, na medida em que uma representagao débil
pode afastar ou impedir o estabelecimento de investidores, a presenca de turistas, ou até

mesmo, a permanéncia/fixagdo de novos residentes no territorio.

A divulgac¢ao da representagao deve passar pela transmissao de um lugar préspero, seguro,
moderno, com um ambiente sustentavel, capaz de criar emprego e proporcionar um desen-
volvimento econémico sustentado, detentor de infraestruturas e recursos que satisfacam as
necessidades da populagdo. A sua representacao deve transmitir a imagem de um espago
geografico de confian¢a que proporcione oportunidades conducentes a um desenvolvimento

multidimensional e consistente.

Em todo este processo de marketing territorial, e mais concretamente na defini¢ao de uma
imagem, os objetivos sdo estruturados em fun¢do de cada caso em particular (Avraham
e Ketter, 2008): manuten¢ao de uma imagem; afirmacgao da identidade de um lugar até
agora com uma representagdo pouco positiva e enfraquecida ou, noutras circunstancias,
recuperagao da perce¢ao do lugar, outrora positiva e atrativa, mas que por motivos circuns-
tanciais (crise economica e financeira, episédios de atentados terrorista que fomentam a

inseguranga publica) foi alterada.
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No seguimento desta ideia, referindo-se a Short e Kim (1993); Avraham e Ketter (2008);
Azevedo et al. (2010); Ferreira (2010) apontam para um conjunto de motivagdes que justi-

ficam e contribuem para a alteracdo das imagens dos lugares.

A necessidade de modificar a representagdo do territério para os consumidores externos
pode constituir uma motiva¢ao para mudanca da representagdo do espago geografico. Os
lugares empenham-se em atrair turistas, investidores e novos residentes, através da pro-
moc¢do do seu nome e de uma nova imagem que substitua a antiga. Trata-se de renovar
a representacdo correspondente a um periodo da histéria do territdrio ja ultrapassado e,
que na atualidade ndo se apresenta atrativa. As cidades outrora assentes numa economia

industrial constituem exemplos desta realidade.

Nestes casos, os agentes envolvidos no processo empenham-se em incorporar, através do
processo de patrimonializagdo, a representacao do espago geografico da época industrial,
tendo em vista a constru¢ao de uma imagem pos-industrial. Para tal, as medidas estru-
turantes operadas nestes lugares assentam no fomento da sua qualidade de vida através
de agoes (limpeza de antigas areas industriais, parques, rios, florestas) operadas junto de
areas ambientalmente degradadas, na sequéncia da desativa¢ao das unidades fabris visan-
do, desta forma, a transmissao de uma mensagem de esperancga e renovagao. Em paralelo,
estes territdrios procuram atrair industrias limpas e modernas, promover a sua cultura e

recriar a sua identidade.

O desenvolvimento de a¢des de reabilitacao, reconstrucao e de edificagdo em areas urba-
nas constituem outras agdes capazes de gerar uma nova imagem do territorio. Por vezes,
as alteragdes nos recursos fisicos conseguem levar a grandes modificagdes no “carater”
de uma cidade. Estas podem contribuir para que o espaco geografico transmita a ideia de
dinamismo e de efetiva¢do de projetos estratégicos que se materializam com a construgdo
de novos espagos, preservacao e reconversio de edificios antigos, bem como através da

recuperacao de bairros.

Segundo Gaspar (1995:356), neste contexto, pode-se destacar o caso dos Estados Unidos
da América que “ (...) assumiu a feicdo de grandes empreendimentos imobiliarios de
renovagdo de areas centrais, frequentemente com uma componente ribeirinha/portuaria
(...) ” ou, ainda segundo este autor (Gaspar, 1995), de cidades portuguesas e espanholas
onde se observaram “ (...) casos muito interessantes de reabilitacao urbana, com reflexos
na economia, na sociedade e na cultura, através da cria¢do ou reforco da identidade local,

pela valorizagao do bairro ou cidade (...)
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A concorréncia internacional e a aquisi¢ao de um estatuto podem surgir ainda como ou-
tra motivagdo que leve a necessidade de definir a¢des, que conduzam a uma alteragao da
representacdo do lugar. Neste caso, propondo-se a obtencdo da organizagdo de grandes
eventos (Peixoto, 2000; Queirds, 2007), como é o caso dos Jogos Olimpicos, Capitais da
Cultura, Campeonatos Internacionais de Futebol, bem como atrair grandes investidores e
multinacionais, os territérios procuram construir e publicitar uma imagem com compe-

titividade a nivel nacional e internacional.

O estatuto do lugar assume importancia, exigindo um conjunto de fatores, como sejam a
estabilidade politica e social; acesso a bens, servicos e transportes; um ambiente sustentavel;

promogao de eventos divulgadores da sua cultura, entre outros aspetos.

Em qualquer das realidades referidas nos paragrafos anteriores, o territério deve desempenhar
uma atitude pro-ativa, ou seja, deve deter a capacidade para ultrapassar um acontecimento
que origine uma ma imagem. Enquanto instrumento de competitividade territorial, a ima-
gem deve espelhar um espago geografico que se apresente singular dos lugares contiguos.
No entanto, essa (representa¢ao) deve refletir a distingdo de um territério com capacidade
suficiente para atrair os beneficios vindos do exterior e de cooperagao, pois, um lugar pode
ser diferente, mas ndo ser atrativo, em resultado de uma imagem negativa ou da inexisténcia

de uma representagao forte ou com contetdo.

Observando a realidade de Portugal, é possivel verificar que, muitas vezes, as agdes desen-
volvidas em espagos geograficos que exploram apenas um elemento identitario constituem
exemplos de afirmacéo territorial assente na promocao de recursos individualizados, que
refletem estratégias particularizadas, sem a envolvéncia dos agentes locais, sem uma coorde-
nagdo concertada, acabando por evidenciar apenas a concorréncia entre lugares (Fernandes,

2006), ou seja, marketing aplicado ao territério sem um planeamento estratégico definido.

Esta realidade é denunciada, muitas vezes, quando o recurso promovido ¢ facilmente
imitado por outros espagos geograficos. Neste sentido, a assungdo da “esséncia do lugar”
como forma de diferenciagdo espacial, através da associagdo entre os elementos materiais
e imateriais, visando-os tornar mais originais e dificeis de copiar, constitui um paradigma

a seguir (Kavaratzis e Ashworth, 2005).

O lugar deve transmitir uma imagem positiva e diferenciada (Baker, 2007). Esta pode ser
conseguida através de mensagens fortes e unicas, pela divulgacdo de uma “marca” obtida a
partir da valorizagdo das caracteristicas fisicas do lugar, bem como das experiéncias que ele

pode proporcionar a cada individuo, podendo-se fazer representar através de um “simbolo”
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ou “logo” que combinam servigos e recursos que distinguem os lugares dos seus opositores
(Rainisto, 2003; Avraham e Ketter, 2008; Kavaratzis e Kalandides, 2015).

Neste caso, torna-se necessario investir quer em infraestruturas (unidades hoteleiras,
museus e espagos para eventos), quer na criacao de uma “marca” com confianga, na iden-
tificagdo a um logétipo, apostando nos recursos fisicos e imateriais do lugar e na ideia do
territorio como “lugar experiéncia”, aquele que proporciona sensagoes unicas, distintas de
outros espagos geograficos. Estas devem ser positivas para que desta forma se conduza a

fidelizacao do cliente.

Na construgao e difusdo da imagem do lugar torna-se ainda importante ter em conta que a
sua perceg¢ao varia em fun¢ao do publico-alvo (agente de desenvolvimento) e classe social.
A partir da analise e determina¢ao do grupo populacional a que se destina a campanha
de marketing territorial é possivel definir a melhor imagem do lugar a ser utilizada. Neste
contexto, importa avaliar os valores, a identidade e as potencialidades do espago geografico
que melhor se enquadram nas expectativas e desejos do publico-alvo. A delimita¢do do
grupo a que se destina a campanha promocional e o estabelecimento de objetivos em sua

fungado constituem elementos importantes (Avraham e Ketter, 2015).

Antes da execucdo das estratégias de marketing territorial, as autoridades locais devem fazer
um or¢amento dos gastos necessarios em recursos e meios (eventos culturais, infraestrutu-

ras de recreio e lazer) que conduzam a promogao de uma representagdo positiva do lugar.

A imagem de um territério ndo depende apenas de estratégias organizadas e definidas
(campanhas publicitdrias), resultando, de igual modo, de representagdes a jusante que
tendem a condicionar decisdes e comportamentos de todos os agentes de desenvolvimento

(turistas, investidores/empresarios, novos residentes).

A imagem ¢é construida mediante acontecimentos pontuais, como fenémenos de curto prazo
(catastrofe natural, eventos desportivos e/ou culturais) que tendem a desenhar representa-
¢des que condicionam o comportamento dos recetores de forma seletiva e duradoura. Na
verdade, na promog¢ao da imagem de determinado espago geografico, qualquer estratégia
de construgdo e divulgagdo surge associada a comunicagao e, neste contexto, importa

definir adequadamente os meios difusores, a mensagem e o (s) pubico (s) a que se destina.
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CONTEXTO DIGITAL — O CASO PARTICULAR DO CINEMA

Pétio dos Departamentos de Fisica e Quimica.

A promogio do territério tem de ter a capacidade de seduzir o publico, com o recurso a meios de comunicagéo variados e
criativos. De forma a acompanhar o ritmo da sociedade atual, a transmissdo das mensagens tém de se superar e oferecer
conteudos mais amplos, através de suportes dindmicos. O cinema é um meio de comunicagdo de massas, condicionador de

comportamentos e territorializa¢do de agentes de desenvolvimento.

Os objetos promotores do territdrio tém de ter a capacidade de se superar e de assumir uma imagem contemporéanea. Os agentes
ndo devem revalidar objetos tradicionais, mas antes procurar a promogao do lugares através de novos métodos e representagdes.
Os objetos identificativos do passado podem nao se coadunar com as realidades contemporéneas ou com as novas estratégias de

marketing territorial.
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“Seja arte ou industria do entretenimento, o
cinema construiu-se desde logo a partir de um
dispositivo de imagem radicalmente inédito e

moderno: o ecrd.”

Gilles Lipovetsky e Serroy 2010:9

No sistema atual, no qual decorrem relagdes nao sé de cooperagao mas também de concor-
réncia entre lugares, a representa¢ao do espago geografico possui a capacidade nao apenas
de condicionar a tomada de decisdes no que se refere a territorializacao de atores, mas

também de interferir nos comportamentos e atitudes de consumidores.

Para a investigadora Ana Francisca de Azevedo, o meio audiovisual possui a capacidade
de introduzir alteragdes a perce¢dao do espaco fisico e alterar o comportamento de uma
audiéncia face ao lugar retratado. Como refere a gedgrafa (2006:383) “o cinema, enquanto
potenciador deste evento-imagem, funciona como ativador na transformagao das relagoes

entre os individuos e o lugar.

E neste contexto que na investigagdo geografica é importante analisar as relacdes entre as
industrias criativas, como é o caso do cinema, e o lugar. Interferindo nao s6 na imagem
que os consumidores possuem sobre determinado territdrio, as produgdes cinematograficas
detém a capacidade de condicionar a territorializacdo de comportamentos de agentes de
desenvolvimento, tais como turistas, novos residentes, investidores, entre outros (Fernandes,
2013; Lee et al., 2008; Kim e Richardson, 2003).

6.1. O CINEMA E SEUS EFEITOS NO TERRITORIO

O cinema cria novas territorialidades, permite modificar/renovar ou até recriar paisagens
e impulsionar o aparecimento de novos espagos geograficos com especificidades tnicas e
novas funcionalidades e simbolos. Esta industria criativa possui a capacidade de interligacao
entre diferentes codigos de linguagem, a habilidade de representar, de forma encenada ou
real, um determinado espago geografico, de proporcionar o aparecimento de lugares que
fazem parte do imaginario dos consumidores. Ao desdobrar-se em outras linguagens, esta
forma de arte possibilita a existéncia de uma intertextualidade. Trata-se do cruzamento
de diferentes linguagens, ou seja, de obras literarias, jogos de video ou as narrativas de BD
que surgem, cada vez mais, sob a forma de produgdes cinematograficas. Nesta abordagem,

¢ possivel identificar varios exemplos de obras cinematograficas inspiradas em fontes
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literarias como os livros sobre o magico Harry Potter e da trilogia de Lord of the Rings
(Kraaijenzank, 2009).

Seguindo a tematica dos paragrafos anteriores, importa dar relevo ao facto das industrias
criativas como o cinema conseguirem reinventar territorios, passando estes a constituir
lugares turisticos, para os quais os consumidores se deslocam em busca de simbolos que se
associam a imagem do espago geografico representado na produgao filmica. Na atualidade,

o turismo é também impulsionado pelo cinema.

De entre exemplos mais recentes, destacam-se casos como a Saga Twilight, adaptagao
cinematografica da obra literaria de Stephenie Meyers, que colocou a localidade de Forks
(Washington, EUA), uma cidade em decadéncia pela crise da industria da madeira, no

mapa do turismo cinematografico (Fernandes, 2013).

Na sociedade contemporanea, o consumo de produtos criativos sao absorvidos de forma
massiva, acabando por serem responsaveis pelo aparecimento de novos comportamentos
nos consumidores, como a atragao de visitantes e turistas a determinados lugares ou o
contrario, a repulsa sobre estes (Riley et al., 1998; Fernandes, 2013; Sallenger, 2010; Ooi e
Pedersen, 2009; Kim e Richardson, 2003; Beerli et al., 2004).

As industrias ligadas a cultura dao enfase a determinadas caracteristicas geograficas,
podendo promover de forma sedutora o territério e conduzir a uma vontade de conhecer
presencialmente o lugar que é apresentado. No entanto, estas podem também criar um
entrave ao contacto direto com o espago geografico, pela forma pouco atrativa como o
representam (Fernandes, 2013; Kim e Richardson, 2003, Riley et al., 1998).

As imagens de um territdrio possuem a capacidade de recriar a sua prépria identidade,
regulando as praticas sociais e comportamentos da populagdo que, de modo inevitavel,
influenciam de forma real o espago geografico, mediante concretizagdes efetivas. Como
afirmam Kim e Richardson (2003:218), no que diz respeito a atividade turistica, “ (...) a
imagem de um lugar é um critério de selecdo”. Neste contexto, é possivel aferir que turismo
e cinema se cruzam de diferentes formas. Um estudo realizado por Urry (1990), referido
por Riley et al. (1998) concluiu que a visualiza¢ao de produg¢des cinematograficas pode ser

encarada como um contributo para o aumento de fluxo de turismo de interesse.

A partir da investigacdo produzida por Riley et al. (1998) torna-se possivel aferir que o

cinema possui a habilidade de potenciar a pratica turistica e centralizar o turismo sobre
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determinado espago geografico, mas também, através do enredo e das personagens, pro-

porcionar uma série de eventos associados a produgéo filmica e com impacte no lugar.

Os filmes conduzem a visita do lugar, numa aproximacao do espectador ao local onde vive
a “personagem favorita”, ao cendrio mais atrativo ou ainda a fruicao de temas intangiveis
representados na produgéo filmica. Entre os exemplos, referem-se os filmes A river runs
through it (1992), realizado por Robert Redford, e The river wild (1994), produzido por
Curtis Hanson. Estas produgdes cinematograficas conduziram a deslocagdo de turistas
até ao Estado de Montana (EUA) para visitarem a paisagem que se encontra representada

nos filmes.

A Sétima Arte proporciona ainda a concentragdo de atores, realizadores, produtores,
jornalistas, criativos, criticos, mas também de publico em eventos de relevo internacional

contribuindo para importantes fluxos turisticos.

Festivais de cinema como os das cidades de Berlim ou Veneza permitem acrescentar valor a
potencialidades ja mundialmente reconhecidas sobre estes espag¢os urbanos. Em compara-
¢do com outros casos, destaca-se o fendémeno bem diferente da urbe de Cannes, na medida
em que esta assume relevancia de forma sazonal, aquando do seu Festival de cinema. Na
verdade, ndo se tratando do unico geossimbolo desta urbe da Riviera francesa, este acaba

por absorver outros, originando um estereétipo (Fernandes, 2013).

De acordo com Lee et al. (2008), na atualidade, as celebridades assumem também um papel
importante no aparecimento de novos espagos turisticos. Constituem icones culturais nos
meios de comunicagdo, ou seja, os media criam e impulsionam personalidades pelo seu

carisma e “arrastam” fas para os lugares onde estas passam, vivem ou viajam.

E neste contexto, que alguns estudos comprovam que o interesse em algumas personalidades
determina a selecdo do espago geografico a visitar, o prego do solo, a promogao da imagem
e da “marca” de um territdrio, bem como a defini¢ao de confianga sobre o espago geografico
por parte de agentes externos de desenvolvimento. A capacidade de atragdo e seducgdo de
determinado espago geografico é também determinado pelo grau de confianga que este ofe-
reca (Kotler et al., 1993; Avraham e Ketter, 2008; Ooi e Pedersen, 2009; Azevedo et al., 2010).

Importa real¢ar que a industria audiovisual acrescenta valor aos espagos geograficos quer,
através da visita a museus ligados a Sétima Arte (Cinematheque Francaise, em Paris,
Cinemateca de Portugal, na cidade de Lisboa), quer mediante as designadas paisagens

topobiograficas, como expressam autores como Fernandes (2013: 691) e Riley et al. (1998).
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Para Fernandes (2013) esta nova forma de turismo p6s-moderno (turismo topobiografico)
traduz-se na visita a localidades onde atores, escritores ou realizadores habitam, a espagos
associados a personagens relevantes na Histdria e que fazem parte da memoria coletiva, ou
ainda a territorios associados a momentos historicos de relevancia internacional. Turistas
visitam timulos de personalidades famosas ligadas ao cinema, a musica, a literatura ou
monumentos, (relacionados com as vitimas da II Guerra Mundial). Trata-se do caso do
cemitério de Pére Lachaise (Paris), no qual os visitantes procuram homenagear, ou sim-
plesmente por curiosidade, deslocar-se a campos sagrados onde repousam individualidades

desde Moliére ou Marcel Marceau a Maria Schneider.

Por outro lado, como explicam Baudrillard (1991), Clavé (2007), Fernandes (2013), Riley
et al. (1998), o cinema conduz a outro tipo de territorios, constrdi outras paisagens como
estudios de filmagem (Universal Studios) ou parques tematicos, como é o caso dos Parques
Disney e da Warnner Bros (Madrid).

Estes tltimos nao passam de espacos de lazer e entretenimento efémero, lugares plastifi-
cados repletos de encenacgao técnica, nos quais estdo representadas geografias presentes
em produgoes filmicas, como o caso dos castelos das princesas retiradas das historias de
Walt Disney. Tratam-se de paisagens turisticas caracteristicas do periodo p6s-moderno,
verificando-se a apropriagdo de espagos de lazer que proporcionam experiéncias artificiais
da realidade. Como refere Baudrillard (1991:9), estes correspondem a simulacros, a repre-

sentagdes baseadas em algo real.

Seguindo a ideia do paragrafo anterior, Clavé (2007) real¢a a importéncia da edificagao de
parques tematicos, em resultado de produg¢des cinematograficas, enquanto instrumento
estratégico de promocao territorial. Reportando-se a Disneyland, em Paris, este autor
evidéncia que a sua construcao na cidade de Marne-la-Vallée conduziu a uma intervengao
ampla no espago geografico, com a edificagao de espagos comerciais, parques empresariais/

industriais e residéncias.

Os parques tematicos surgem, muitas vezes, como alternativas estratégicas com capacida-
de de reforgar o crescimento econdmico, a diversificagdo da economia local e até mesmo
a valorizagdo de determinados espagos do lugar, ou seja, contribuir para o equilibrio da

economia do territério (Clavé, 2007).

De acordo com Hudson e Ritchie (2006), a arte audiovisual apresenta-se como uma indus-

tria criativa com capacidade de influenciar, de forma positiva ou negativa, a representagdo
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do lugar. Tratam-se de experiéncias vividas, mediante um contacto direto com o espago

geografico real antes, durante a rodagem e apds o lancamento do filme (figura 13).

TURISMO
CINEMATOGRAFICO

Figura 13 - Modelo a aplicar, tendo em vista a promogao do turismo cinematografico

Fonte: Adaptado de Hudson e Ritchie (2006)

A maioria dos territérios sofre de beneficios reduzidos a montante e a jusante de uma pro-
dugao filmica. No entanto, outros espagos geograficos comegam a perceber a importancia

dos ganhos resultantes de representagdes das suas paisagens em obras cinematograficas.

Na atualidade, os lugares tentam captar a atengdo das equipas de producéo através da redu-
¢do dos custos da estadia e de utilizagdo do espago publico, como forma de criar incentivos
e fatores atrativos a realizagdo de peliculas que tenham como cenario o seu territorio. A
publicidade e a divulgagao de imagens dos atores participantes no filme constitui outro dos

beneficios resultantes da presenga da equipa técnica durante a rodagem do filme.

A promogao do espago geografico durante a exibicdo da obra cinematografica constitui
outra estratégia de promogao e captagdo de agentes de desenvolvimento para o territdrio
(turistas e investidores). A criagdo de mapas dos filmes, indicando lugares fisicos ou pai-
sagens nos quais foram rodadas as cenas da pelicula, assim como a criagdo de operadores

turisticos que organizem vistas-guiadas aos lugares e paisagens emblematicas do territério
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que foram cenario, constituem outras das medidas utilizadas para fomentar a atividade

turistica do lugar, tendo como motivo uma produg¢ao cinematografica.

A criagdo de sites alusivos a pelicula, assim como a promogao de hotéis, museus ou outros
espacos fisicos utilizados no filme, surgem como outras das estratégias colocadas em pratica

pelas autoridades locais, de forma a impulsionar o seu territdrio na rota dos destinos turisticos.

6.2. O CINEMA, A REPRESENTA(;,AO DOS LUGARES E A COMUNICA(;AO

Ao analisar a histéria do cinema ¢é possivel afirmar que a partir dos meados do século
passado, esta industria criativa surge como um suporte visual poderoso de representagao
dos lugares (Beeton, 2002).

Como mencionam Lipovetsky e Serroy (2010:9), “ja nao é o palco de teatro ou a tela de
pintura, mas é o ecrd luminoso, o grande ecra, o ecra onde se mostra a vida no seu préprio
movimento. (...) A arte do grande ecra foi a arte do século XX”. Trata-se de um instrumento
inovador, apresentando a capacidade de ser dinamico, que permite representar imagens em
movimento de um determinado territdrio, assim como uma ferramenta com habilidade de

apresentar, com alguma veracidade e proximidade, a realidade de um espago geografico.

O cinema diferencia-se das demais artes pela capacidade de proporcionar, num curto es-
pago de tempo, representagdes sobre um determinado territério. Trata-se de um modelo
que permite aos espectadores a possibilidade de avaliar a informacéao transmitida e de es-

tabelecer comparagoes com outras que ja possuem sobre o espago geografico representado.

A comunicagdo é um processo complexo. Tem a capacidade de criar, manter ou renovar a
imagem de um determinado lugar, promove a identidade de um territério, desperta inte-
resse e influencia a escolha do destino turistico e fidelizar consumidores. Como referem
Marujo et al. (2012: 282), “a forma como a imagem de um lugar ¢ veiculada pelos meios de
comunicagdo pode ser fundamental para o processo de decisao do turista na visita para

um pais ou regido.”

Ainda nesta reflexdo sobre o cinema, importa referir que a Sétima Arte distancia-se das
demais, pelo facto de ser um meio de expressao simplificado e cujo nascimento foi inde-
pendente das outras formas de arte e apesar de se tratar de uma linguagem recente, a sua
expansao foi rapida. Como referem Lipovetsky e Serroy (2010: 31) “ (...) ao contrario de
outras artes, ancoradas desde sempre num passado milenar, o cinema surge de uma in-

vengao técnica sem antecedentes, desenvolvendo-se em poucos anos”.
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Neste contexto, o meio audiovisual assume especial relevo no seio das Tecnologias de
Informagao e Comunicagao (TIC). Neste processo de comunicagdo importa compreender
que se assistiu a passagem de um modelo de comunicagdo de massas tradicional para um

modelo comunicacional hipermédia.

O que destinge este dois paradigmas? Os proximos paragrafos procuram responder de
forma sucinta a esta questdo pertinente quando se trata de analisar a rela¢do entre a comu-
nicagdo e as novas tecnologias, com especial destaque para as industrias criativas, como ¢é

o caso do cinema.

No modelo de comunicagdo Tradicional observa-se um bindmio emissor-recetor (autoridade
local/empresa — consumidor/turista), onde este é unidirecional (figura 14). A mensagem
pode ser transmitida através de diferentes meios (cinema, radio, imprensa escrita, televisao,
folhetos informativos), mas nao existe qualquer retorno, interagao ou feedback imediato do
recetor (elemento passivo). Surge como um processo linear, no qual a mensagem é quase a

totalidade da comunicag¢ao controlada pelo emissor (Wichels, 2014).

4 . N\ 4 N\
Emissor Mensagem
( Consumidor )
(empresa/autoridade local) (utilizagdo de diferentes canais |
? de comunicagio: radio,
imprensa escrita, cinema, j( Consumidor )
televisio, folhetos informativos)
- J \ J

Figura 14 - Esquema representativo do modelo de comunicagao Tradicional

Fonte: Adaptado de Wichels, 2014

No modelo de comunica¢do Hipermédia (figura 15), com a presenca das Tecnologias de
Informagdo e Comunicag¢ao (TIC), nomeadamente a internet, assiste-se a alteragoes signifi-
cativas no paradigma comunicacional. Verifica-se uma multidireccionalidade dos emissores
e recetores, ou seja, os emissores sdo também recetores de mensagens e os consumidores
(recetores) adquirem a capacidade de emitirem contetidos. Trata-se de um processo que
permite a criagdo de uma rede de comunicagdes, ou seja, o estabelecimento de relagdes entre
os varios consumidores e entre o proprio consumidor e o emissor. Surge a oportunidade de

criar mensagens diversificadas capazes de influenciar a decisao sobre determinado produto.
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4 N\ € 1 ( A
. 4 N Consumidor
Emissor Mensagem
(empresa/autoridade local) 5 | (utilizagdo de diferentes canais :">
de comunicagio: radio,
imprensa escrita, cinema,
televisio, folhetos informativos) | Consumidor

. / N /

Figura 15 - Representagdo esquematica do modelo de comunicagao Hipermédia

Fonte: Adaptado de Wichels, 2014

Na verdade, as Tecnologias de Informagdo e Comunicagao (TIC), revolucionaram a forma
de comunicar e de influenciar os consumidores, todavia, autores como Lazarsfeld et al
(1944-1955), na década de 40 do século passado, ja referiam a existéncia de fluxos de co-
municagao interpessoal a dois niveis (two-step flow communication), em que a mensagem

¢ transmitida de lideres para outros individuos ou grupo (figura 16).

_‘l Cpinion leader

‘! Individuals in social
contact with an opinion
leadar

Mass Media

Figura 16 — Two-step flow communication model

Fonte: Lazarsfeld et al. (1944)

Na atualidade, como afirma Wichels (2014:41), referindo-se a Solomon et al. (2012), o mo-
delo de comunicagao mais aceite pelos investigadores e adequado a realidade, é aquele que
apresenta maior interatividade, auséncia de linearidade, existéncia de diferentes formas de

comunicac¢do e multiplos significados (figura 17).
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MEIOS DE COMUNICAQAO
TRADICIONAIS
(televisdo e imprensa escrita)

CINEMA Mensagem

promocional CONSUMIDOR

(recetor da mensagem)

(fonte)

MEIOS DE COMUNICACAO
INTERATIVOS
(mensagem em blogs e redes sociais)

Figura 17 - Modelo de comunicagio “interativo, ndo linear e com diferentes canais”, tendo como fonte o cinema

Fonte: Adaptado de Wichels (2014)

Na verdade, no contexto da analise das representagdes dos lugares, de acordo com Fernandes
(2009: 10) “(...) o recetor ndo é um agente passivo e faz as suas interpretagdes pessoais mas,
perante estimulos exteriores, (re) constrdi a imagem do espago geografico e acaba, por na

sequéncia das representagdes dos lugares que assimila, condicionar comportamentos (...) .

Segundo Ana Francisca de Azevedo (2006:383) “logo desde a concegao, cada filme importa
um conjunto de referéncias do ambiente fisico que o vem revelar de forma alterada. Ao
contactar com a imagem filmica, o consumidor da imagem (audiéncias) desenvolve uma
interagao especifica com o espago que lhe é representado, a qual esta associada a sua propria

experiéncia e as suas expectativas relativamente ao filme”.

Para Claval (2006), o meio audiovisual, no campo das representagdes do espago geografi-
co constitui o suporte de apreensdo mais direto, com resultados mais duradouros e com
maior capacidade de alcangar massas (figura 18). Surge como importante instrumento na
construgdo de diferentes olhares sobre o espago geografico, nao sé pela sua capacidade de
alcangar um publico vasto, mas também, pela habilidade de construir representacdes que
permanecem na mente de cada um de nds. E, neste contexto, que as produgdes cinemato-
graficas aparecem como importantes instrumentos com impacte no territério. Contribuem
para (re) formularem e/ou renovarem a imagem de um lugar e, em consequéncia, operarem

modificagdes de comportamentos nos consumidores.
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A - O caso geral

1 - Informagéo a transmitir
2 - Codificagido

3 - Descodificacio

4 - Informagao recebida

1 2 w3 4

B - O resultado conforme aos modos de transmissao
B1 - Comunicagdo audiovisual
B2 - Comunicagéo escrita: mensagens e contetido intelectual

B3 - Comunicagéo escrita: mensagens e contetido concreto
B4 - Media modernos

1 - Informagéo a transmitir
2 - Codificagdo

3 - Descodificacio

4 - Informagéo recebida

Bl B2

B3 B4

Figura 18 - Comunicagao, filtragem e rece¢do da mensagem

Fonte: Claval (2006)

Ainda de acordo com o autor, a mensagem é uma relagdo entre o emissor e o recetor, pas-
sando por um processo de codificagdo e descodificagdo, sendo sempre condicionada por
quem a apresenta, no contexto em que é apresentada e por quem a recebe, o que proporciona
a construgdo de diferentes significados (perce¢oes). A mensagem visual apresentada, com
todas as influéncias e simbolos do emissor, podera identificar ou gerir poderes, apresentar

espacos e divulgar conhecimento, contribuindo para a elaboragdo de uma identidade mais

estruturada do territério.
Para autores como Kim e Richardson (2003), na atualidade, a cultura audiovisual apresenta

padrdes de consumo e de comunicagdo com uma audiéncia de grande escala com capacidade

de influenciar a construgdo de uma representagao sobre um determinado espago geografico.
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Neste contexto, o cinema surge como elemento condicionador na perce¢ao que um es-
petador tem sobre o lugar. No entanto, neste processo construtivo da imagem, para além
das caracteristicas do emissor, seja ele um meio audiovisual (cinema) ou uma audiéncia
(espectadores), as representagdes de um territério dependem de duas componentes: a cog-

nitiva e a afetiva.

Segundo Sellgren (2010), referindo-se a Gartner (1994), primeiro o recetor interpreta a
imagem do lugar, através da componente cognitiva, para depois classificar a sua perce¢ao
através do estado “afetivo”. O aspeto cognitivo permite ao consumidor criar conhecimento
sobre as caracteristicas do espago geografico representado, através por exemplo, da reco-
lha de informagées; enquanto o elemento “afetividade” possibilita construir e manifestar

emogdes ao longo de todo o processo que decorre da aprendizagem (Beerli et al., 2004).

De acordo com Battino (2013) e Lee et al. (2008), os fatores “cognitivo e “afetivo” sdo re-
levantes para a escolha de um determinado destino turistico. Apds a constru¢do de uma
imagem (percecdo) positiva de um determinado espago geografico, mediante a componente
“cognitiva”, a probabilidade de o visitar aumenta, assim como, quando existe uma maior

afetividade sobre o mesmo.

De facto, segundo Kim e Richarson (2003), referindo-se a Russel (1980), neste processo, a
componente “afetiva” s surge como um resultado do processo cognitivo. Numa primeira
fase, a imagem do lugar é interpretada (pelo elemento cognitivo), adquirindo significado,

e, sO a posteriori, conquista a “afetividade”.

Quanto mais desenvolvido for o processo cognitivo, maior sera a manifestagdo emocional,
e a inter-relacdo entre estes dois elementos surge como componente significativa na pre-

disposi¢ao em visitar determinado lugar.

A relagdo entre estes dois elementos permite conduzir a constru¢do de uma imagem po-
sitiva ou negativa do espago geografico, avaliar o produto (lugar) ou apreciar a identidade
do territdrio. Permite produzir uma imagem mais completa e global. Nesta relagao entre
o elemento cognitivo/afetivo, a formulagdo da imagem depende ainda das caracteristicas
dos espectadores (audiéncia) e das motivagoes resultantes de fontes de informacao as quais

estdo sujeitos (Beerli et al., 2004).
Por outro lado, é através de experiéncias indiretas que ocorre a “empatia” sobre um deter-

minado espago geografico, verificando-se a fusao entre a percecao da imagem e relatos ja

existentes sobre o lugar.
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As artes visuais, como o cinema, levam a audiéncia (espetador) a contactar com o territorio
de forma indireta, através da perce¢ao das suas caracteristicas, originando “empatia”. As
experiéncias obtidas de forma vaga, conduzem ao aparecimento de diferentes emocdes (Kim
e Richardson, 2003). Em oposi¢do, o contacto direto de um turista com o lugar permite
alterar aimagem que este possui sobre o mesmo, em resultado de vivéncias concretas. Ainda
sobre o processo de construgdo da imagem/perce¢ao de um territdrio, através do cinema,
torna-se relevante focar o aspeto de identificagdo (familiaridade) dos consumidores com
o espago geografico representado. Quanto maior for a “familiaridade” com o lugar, maior
sera o empenho em obter informagao sobre este. Este processo, para além do aumento do
conhecimento sobre o espago geografico, contribui para a uma maior vontade de usufruir
do mesmo. Este torna-se mais sedutor e atrativo para os visitantes, turistas, novos residentes

e outros agentes de desenvolvimento.

A figura 19 procura sintetizar o modelo de construgdo de imagem, considerando os ele-
mentos anteriormente descritos (cognitivo, afetivo, empatia e familiaridade) que surgem,
segundo os autores ja citados (Kim e Richardson, 2003; Claval, 2006; Beerli et. al, 2004 e
Sellgren, 2010) como determinantes em todo o processo de constru¢ao da imagem/perce¢ao

de um lugar.

Exposigdo do lugar Destino turistico

(cinema)

Familiaridade

Cognitivo/afetivo
Filme Empatia

» « »

Figura 19 - Modelo de construgao de imagem, considerando os elementos: “cognitivo”, “afetivo” e “familiaridade

Fonte: Adaptado a partir de Kim e Richardson (2003:230)

6.2.1. AS INOVAGOES TECNOLOGICAS NO CINEMA E A REPRESENTAGAO DOS LUGARES
Tratando-se de um instrumento que nao representa a realidade, mas apenas “olhares”, ao
longo da histéria do cinema é possivel observar que esta Arte tem contribuido para que as

representagdes do espago geografico nem sempre sejam as mesmas.

Acompanhando as mudangas de paradigmas (do cinema mudo para o cinema com som,

da pelicula a preto e branco para os filmes a cor, das produ¢oes em formato analogico
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para o digital) que fazem parte da sua histdria, este meio audiovisual tem proporcionado
a construcgdo de imagens diversificadas do territério, como representagdes de cidades, de
atividades econémicas, fenomenos geograficos (revolugdo dos transportes, a mudanga de

modelos econdémicos e sociais) e momentos histdricos.

Iniciando-se, numa primeira fase, como “cinema mudo”, a Sétima Arte, define-se pela forte
e exagerada expressividade dos atores e a representacao dos lugares e das paisagens que

expressavam, sobretudo, o quotidiano da época e os acontecimentos importantes.

Entre a década de 30 e 50 do século passado, o cinema evolui passando a constituir uma
das principais formas de lazer da sociedade. O desenvolvimento tecnoldgico leva ao apare-
cimento da linguagem sonora, e mais tarde a cor. O cenario apresenta-se como recria¢ao/

representacdo do ambiente fisico onde decorre a agao.

Em simultaneo, este novo meio de comunicar em massa ¢ utilizado, neste periodo histo-
rico, como instrumento de divulgacao de mensagens de propaganda politica por parte de
diferentes regimes (regime do Estado Novo, ditaduras alema, espanhola e italiana), mas

também, como veiculo de entretenimento através de produgoes filmicas ficcionadas.

E nos anos 50 e 60 do século XX, que surge em Fran¢a, um novo paradigma desta arte
— Nouvelle Vague - no qual se destaca o aparecimento das representagdes do lugar fora
do estudio, ou seja, a uma valorizagdo do espago geografico. Como referem Lipovetsky e
Serroy (2010:19) “Doravante é preciso contar as coisas de uma maneira diferente, de acabar
com a ditadura do guido, filmar na rua, quebrar as normas estabelecidas da montagem,
de trocar a interpretagdo teatral das vedetas pelo naturalismo dos novos atores, de impor

uma produgao independente.”

As imagens reproduzidas, no periodo da Nouvelle Vague, em Franca, Free Cinema, na Gra-
-Bretanha, “Cinema contestatario”, na Europa de Leste e “Cinema Novo” no Brasil e em
Portugal, passaram a apresentar narrativas codificadas, imagens pouco lineares e paisagens

que deixaram de ser objeto de um representagao naturalista.

A partir dos anos 70, a produgdo cinematografica depara-se, de novo, com o avango tecno-
légico, promovendo o surgimento das primeiras peliculas de Lucas, Coppola ou Spielberg.
Como aludem Lipovetsky e Serroy (2010: 20) “Aqui comega verdadeiramente uma nova
fase da histdria do cinema.” Trata-se da quarta etapa da Sétima Arte, que se carateriza pela

inovag¢ao a todos os niveis: criagao, producao, promogao, difusao e consumo”.
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De facto, o cinema acompanhou as mudangas da histéria mundial, retratando os seus feno-

menos, os acontecimentos, os diferentes quotidianos, ou tao sé histdrias de entretenimento.

Na atualidade, o meio audiovisual encontra-se adaptado as caracteristicas do mundo
global, aos mercados instaveis e desregulados, verificando-se a aproximagao do publico a
novas experiéncias sensoriais, a novas narrativas, a novas identidades e até territdrios. Esta
constitui uma arte de massas, quer pela ampla participagao de técnicos de diversas areas
(imagem, produg¢ao, montagem, realizagdo, entre outros) durante a producéo filmica, quer

pelo vasto publico que alcanga.

O recurso as novas tecnologias permite uma maior proximidade da audiéncia ao espago
geografico, através de imagens e representagdes, e deste modo, a possibilidade de assimilar
e percecionar de forma diversificada, com diferentes “olhares”, o lugar. A democratizagao
das novas tecnologias de informagdo e comunicagdo, nomeadamente ap6s a passagem do
analogico para o digital, contribuiu para o acréscimo da captagdo, manipulagao, repro-
dugdo e difusdo de imagens de espagos urbanos, regides ou outras unidades geograficas
(Fernandes, 2009:10), ou até mesmo, para a (re) criagdo de representagdes de territdrios
que passam por diferentes cddigos de linguagem, como a literatura, a televisdo, a BD e o
cinema. Na verdade, o cinema surge como uma Arte que ndo representa a realidade, que

é tao s6 e apenas um “olhar”.

A associagdo do cinema as novas tecnologias constitui algo desde sempre vulgar, atenden-
do a que este instrumento audiovisual acompanhou de forma constante a inovagao e o

aparecimento de novas técnicas.

Na década de 80 do século passado, o video surgia como principal meio de apoio a di-
vulgacdo desta Arte. Na década seguinte, o emergir de novas tecnologias, como o video
digital, contribui para a revolu¢ao das representacdes cinematograficas. Assiste-se a uma
manipulagdo de imagens, ao surgir de personagens artificiais e a atores em ambientes ficti-
cios, assim como o aparecimento/criagdo de “territérios imaginarios”, como sdo exemplos

0 “Mundo de Néarnia“ e de “Avatar”.

O meio audiovisual apresenta-se, deste modo, como um processo de grande envolvéncia
de consumidores, em resultado dos canais de difusdo utilizados no desenvolvimento de
diferentes técnicas que permite o seu surgimento em diferentes formas de ecra. Deixando
as grandes salas de cinema, as produgdes cinematograficas multiplicam-se na televisao, no

computador, através das consolas de jogos de video, a partir da internet e do mundo web, no
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telemodvel ou em PDA’s. Lipovetsky e Serroy (2010:10) afirmam “Em meio século passamos

do ecra-espetdculo ao ecra-comunica¢ao, do ecra-uinico ao tudo-ecra”.

A difusdo através da internet contribui para o surgimento do “hiperconsumidor”, do
consumidor que através do download, tem acesso, de forma rapida, a uma variadissima
oferta de filmes, que agora podem ser observados através de computadores ou telemdveis.
Esta evolugdo leva a uma crescente audiéncia individualista, desregulada, dessincronizada,
onde cada consumidor observa a produgao filmica que quer, onde quer e a qualquer hora.

Surgem assim novas formas de consumo.

As produgoes filmicas debatem-se com a concorréncia de outras formas de imagem. A
proliferacdo é tdo vasta que facilmente, a par com as peliculas cinematograficas, é possivel
observar videoclips ou spots publicitarios em restaurantes, bancos, lojas, aeroportos, no
metro, em avides, em ecris portateis ou em ecras fixos. E nesta globalizagdo das imagens
de Baker (2007) e de Gunn (1998), referido por Lopes (2011: 310), que se verifica um sistema
atual com menos cinema, mas um mundo mais cinematografico. Na verdade, a par com
os espectadores das salas de cinema, que se retinem para olhar para um ecra, as inovagoes
tecnologicas alteraram a rece¢do das mensagens, conduzindo a uma audiéncia mais vasta.
A televisao, o DVD e o download contribuiram para que na sociedade contemporanea, o
cinema esteja presente em conversas de café, reunides de amigos, discussdes com colegas
de trabalho e em diversas agdes e eventos implementados na promogéo da obra cinemato-

grafica nas salas de cinema e em DVD.
De que forma o cinema assume relevancia para o territorio?

A resposta a esta questao tem vindo a ser explanada através da abordagem do cinema como
canal indutor de diferentes territorialidades e comportamentos nos consumidores, nomea-
damente como impulsionador da atividade turistica e, em simultdneo, como instrumento

conducente a valoriza¢do de um espago geografico e a territorializagdo de mais-valias.

E como se processa a criagdo da imagem de um lugar através da Sétima Arte? A explica-
¢do a esta questdo passa pela compreensao da perce¢do de um lugar como o resultado do
contributo de trés fontes de informagdo que, ainda de forma desarticulada, acabam por

estar associadas ao cinema.
A “imagem induzida” de Baker (2007), utilizada pelas autoridades locais, na qual os atores

da sociedade civil e os seus comportamentos sao controlados a partir de slogans (textuais e/

ou visuais), paginas de internet e/ou cartazes promocionais, spots publicitarios, colocados
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em lugares “chave”. Trata-se de métodos de marketing aplicado ao territério, inseridos num

processo de planeamento estratégico e com capacidade de persuasao.

A “imagem vivida” resulta, muitas vezes, da absor¢ao de imagens sedutoras de um determi-
nado territorio, através da visualizacdo de representacdes em produgdes cinematograficas,
ou seja, da imagem organica que, para Gunn (1998), referido por Lopes (2011), deve ser
considerada como uma “imagem secundaria”, pois assume importancia na construgao da

imagem turistica dos lugares.

Em conjunto, todas estas diferentes imagens/fontes de informagao vao consolidar e pro-
porcionar diferentes olhares/perce¢des sobre um lugar, e deste modo, condicionar as re-

presentagdes ja existentes, quer de forma positiva ou negativa.

O cinema ao ser instrumentalizado na produgado de “imagens induzidas” e imagens turisti-
cas de um espago geografico, surge como um instrumento capaz de manipular a percegdo
que cada um de nds possui sobre o lugar e de interferir na selecao e efetivacao de atores

com relevo para os territorios.

Estas fontes de informagdo ao assumirem formas e naturezas diferentes sio consideradas
como “estimulos” e constituem condicionantes capazes de influenciar perce¢des e avaliagdes
sobre determinado espago geografico. Trata-se de informagoes obtidas a partir da publicidade
apresentada de modo direto pelos meios de comunicagao, operadoras/agéncias turisticas
ou autoridades publicas; motivagdes resultantes da presenca de celebridades como forma
de atragdo e promogao de determinados destinos turisticos; elementos informativos reco-
lhidos de forma auténoma, através da internet, meios de comunicagao, spots publicitarios,
de produgdes filmicas, de documentarios, de opinides e, em tltimo lugar, de experiéncias
vividas aquando da visita do lugar (esta condicionada por todas as outras fontes, anterior-

mente descritas).
6.3. O CINEMA E IMAGEM DOS LUGARES: EXEMPLOS CONCRETOS

Como foi referido em capitulos anteriores, aimagem ¢ um instrumento com capacidade de
contribuir para a valorizagao de uma identidade, constru¢ao de uma “marca”, projegao de
um territdrio, ou seja, dar visibilidade ao lugar. E neste contexto, que os espagos geograficos
recorrem, muitas vezes, de forma estratégica, a diferentes formas de comunicagdo, como
sejam as produgdes filmicas, por forma a contribuir para a construg¢ao de uma imagem

que eleve os seus elementos identitarios, tornando-os mais sedutores.
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Para Kim e Richardson (2003), a representa¢ao de um territério surge como crucial para
varias areas da sociedade contemporanea (econdmica, social, ambiental), sendo de destacar
o turismo. Esta possui a capacidade de condicionar comportamentos e atitudes, de con-
firmar e/ou refor¢ar a importancia do territdrio, enquanto espago atrativo a investidores,
novos residentes, a fluxos turisticos, de proporcionar o aparecimento de novos destinos ou

até mesmo de alterar a sua importancia no sistema atual de “hierarquia de lugares”.

Como se tem vindo a referir, a importancia do cinema na investigacdo geografica surge
pela capacidade que este instrumento apresenta na modelagdo da paisagem pds-moderna,
na contribuicao para a territorializa¢ao de mais-valias, assim como, a criagdo de imagens

sedutoras, ou nao, sobre o territorio.

Com a capacidade de difundir imagens positivas e sedutoras ou negativas dos espagos
geograficos, as produgdes cinematograficas surgem como importantes instrumentos im-
pulsionadores de lugares nas rotas turisticas. Como refere Fernandes (2009:6) “ (...) sdo
muitos os exemplos de filmes que colocaram lugares em rotas turisticas débeis ou mesmo

inexistentes (...).

Ao longo da histdria do cinema, sdo varios os exemplos de peliculas que contribuiram para
a ampliagdo do fluxo de turistas em determinados lugares. O caso de Braveheart (1995),
protagonizado e realizado por Mel Gibson, que promoveu o turismo na Escécia com o inte-
resse nas paisagens e Histdria do pais (Kim e Richardson, 2003; Beeton, 2005) ou da trilogia
The Lord of the Rings (2001-2003) de Peter Jackson, que contribuiu para o acréscimo de 10%

de visitantes na Nova Zelandia e divulgacdo da sua paisagem (Avraham e Ketter, 2008).

Segundo um estudo realizado por Kraaijenzank (2009), o aumento da atividade turistica
neste pais resultou do elevado niimero de espectadores desta trilogia, bem como do trabalho
promocional operado pelas autoridades locais da Nova Zelandia. Quando questionados
sobre as motivagdes que os levaram a visitar este territorio, a maioria dos inquiridos referiu
que era a “paisagem” natural e exdtica da Nova Zelandia, representada ao longo das trés

peliculas, que mais tinha contribuido para a sua deslocagao.

A trilogia The Lord of the Rings (2001-2003), do realizador Peter Jackson contribuiu, deste
modo, para a captagdo de interesse sobre o pais no qual as obras cinematograficas foram
rodadas, para o aparecimento de novos agentes de desenvolvimento, para a construgao
de uma imagem mais positiva e sedutora do territério e, por tltimo, a um a incremento
do conhecimento deste territério tendo como base o desenvolvimento de uma campanha

promocional assente na ideia de “Nova Zelandia 100% pura”.
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De facto, os filmes, ao demonstrarem cenarios particularmente belos, associados a topo-
nimos imaginados por Tolkien (Terra Média), com personagens fantasticas caracterizadas
por culturas distintas e exdticas, ainda que algumas delas com ligagdo ao real no que se
refere aos valores (amizade, partilha, amor, familia, respeito, frustracdo, angustia, revolta),
contribuiram para o despertar de grandes audiéncias e para o aparecimento de um destino

sedutor para a pratica da atividade turistica.

Em resultado, estas produgdes cinematograficas cooperaram no refor¢o/afirmacao da “mar-
ca” do pais e surgem como um exemplo interessante quanto a capacidade interventiva que
o cinema pode assumir sobre o territorio e de capitalizar sinergias de diferentes ordens,
como sejam, autoridades locais, operadoras turisticas da Nova Zelandia e investidores do
pais em torno de um objetivo: criar uma representagao sedutora e atrativa de um espago
geografico (Campo et al., 2011). Todavia, este conceito nao deve ser entendido como o fim
de um processo de atratividade territorial, mas como um veiculo impulsionador na criagdo

de imagens positivas na mente dos espectadores.

Com capacidade de reforcar a representagdo de lugares, tornando-os icones atrativos, surgem
outros exemplos como Corcodile Dundee (1986), do realizador Peter Faiman, que colocou
em destaque as paisagens australianas; The beach (2000), de Danny Boyle, que posicionou
as praias da Taildndia na rota dos destinos turisticos mais apelativos (Avraham e Kettrer;
2008); ou Finding Nemo (2003), produzido por Andrew Stanton e Lee Unkrich, que levou
ao aumento do turismo nos recifes da Australia (Campo et al., 2011) ou ainda o filme
Mamma Mia! (2008), realizado por Phyllida Lloyd, que impulsionou os fluxos turisticos

na ilha grega Esciatos.

No seguimento do paragrafo anterior, Campo et al. (2011) realizaram um estudo sobre o
impacte da pelicula Vicky Christina Barcelona (2008), de Woody Allen, na cidade onde
decorre a agdo: Barcelona. Utilizando como metodologia a recolha de inquéritos a espec-
tadores, antes e depois do visionamento da pelicula, estes autores constataram que, antes
do visionamento do filme, “Las Ramblas” surgia como o principal simbolo geografico

associado a cidade, seguido da “Sagrada Familia”.

Apos a exibi¢do do filme, os inquéritos efetuados aos espectadores revelaram resultados
muito diferentes. O “Parque Guell” e as “obras de Gaudi” que nos inquéritos iniciais (antes
do visionamento do filme) surgiam em 5° e 4° lugar, respetivamente, como os geossimbo-
los mais associados a Barcelona, surgem, a posteriori (ap6s o exibicdo da pelicula) como
os elementos mais associados a cidade cenario de Vicky Christina Barcelona (2008), do

cineasta Woody Allen.
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Deste modo, para Campos et al. (2011), a sua investigacao cientifica permitiu aferir que o
impacte do cinema no territdrio surge como um importante instrumento de divulgagao das
identidades do lugar, sendo determinante para a sua posi¢ao enquanto espago geografico

de destino da atividade turistica.

O meio urbano e as suas paisagens caracteristicas surgem como protagonistas de muitos
filmes. Filmes como The Da Vinci Code (2006), do realizador Ron Howard, a versao cine-
matografica da Saga Harry Potter (2001-2011), produzida por David Heyman, ou Le fabuleu
destin d’Amélie Poulain (2001), de Jean-Pierre Jeunet, producgao cinematografica que deu
centralidade a um espago geografico ja celebrizado, Montmartre (Paris), apresentam-se
como alguns exemplos de paisagens (urbanas) representadas no cinema e que levaram ao
aumento de fluxos turisticos, resultado da imagem sedutora criada em torno dos mesmos
(figura 20).

Figura 20 - Plano da Basilica Sacré Coeur de Montmartre (Paris) na pelicula Le fabuleux destin d’Amélie Poulain (2001)

Por outro lado, o lugar por si s6 surge ainda como um importante instrumento de sedugédo
com a habilidade de impulsionar a vontade junto dos produtores para a criagdo de obras
onde este é o palco, contribuindo para a construgéo e divulgagdo de imagens atrativas. Se
no inicio o desejo de alguns realizadores sera procurar caracteristicas coincidentes entre
o espago narrativo e filmico, devido ao interesse em apresentar alguns marcos naturais

<« . . » . . /4 . . 14 /4
como “protagonistas ativos”, condicionando os cenarios cinematograficos; no fim podera
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a exibi¢ao da pelicula contribuir para a transmissao de imagens intangiveis, que passam a

fazer parte do imaginario do espectador.

Estas podem mesmo introduzir transformagdes econdémicas e sociais no territério, em
resultado do turismo em torno de lugares que constituiram cenarios de filmes. Trata-se do
caso da obra cinematografica Blue Lagoon (1980), de Randal Kleiser, rodado nas Ilhas Fiji

e cujos fluxos turisticos aumentaram, na sequéncia desta producao filmica.

A difusao de imagens de cidades, paisagens e/ou territérios tem-se tornado num processo
com particular interesse para os territérios que, muitas vezes, é aproveitado pelos organismos
locais como “motor” de marketing e promocao. Contudo, ha produgdes cinematograficas
como Midnight in Paris (2011), do realizador Woody Allen, que tém gerado controvérsia.
Para alguns criticos, certos filmes deste cineasta nada acrescentam a representagdo ja
existente do espago geografico, acabando por estas peliculas funcionarem apenas como

“folhetos turisticos”. (Paulo Branco in Revista do Jornal Expresso: 09.11.13).

Para além da produgéo de representagdes positivas de lugares, o cinema, pode apresentar-
-se também como um instrumento capaz de construir e difundir imagens negativas de

territorios, tornando-os pouco atrativos e, em alguns casos, até repulsivos e estereotipado.

Autores como Avraham e Ketter (2008) salientam o impacte do filme 8 Mille (2002), de
Curtis Hanson, que a partir da historia quase autobiografica do rapper Eminem, da realce
as suas experiéncias e vida enquanto jovem que reside num parque de campismo da cidade,
demonstrou uma imagem pouco positiva de Detroit, associando esta cidade a um territorio
de criminalidade e de pobreza. O filme antecipa sinais de um espago urbano com problemas

economicos e sociais que, mais tarde, se manifestaram apos a crise de 2008 (figura 21).

Figura 21 - Plano de um bairro de Detroit (EUA) no filme 8 Mille (2002)
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Seguindo esta visdo, para os mesmos autores (Avraham e Ketter, 2008), o caso de Midni-
ght Express (1978), do cineasta Alan Parker, que descreve a Turquia como um pais sujo,
violento e onde nao existe respeito pelos direitos humanos, constitui um outro filme cuja
imagem transmitida contribuiu para uma representacdo negativa do lugar no imaginario

dos telespectadores.

Nos ultimos anos, o continente africano tem, de igual modo, sido representado de forma
cinematografica como um lugar inseguro, palco de guerras injustas, pautado pela pobreza
ou como um reservatdrio de doengas e desigualdades socioeconémicas (figura 22). Obras
como The constant gardener (2005), de Fernando Meirelles, e Blood Diamond (2006), diri-
gido por Edward Zwick, constituem exemplos que se contrapoe a do imaginario coletivo
de Africa como lugar de paisagens tnicas e da savana, retratado em Out of Africa (1985),

do cineasta Sydney Pollack.

1,5 '5

Figura 22 - Plano da populagéo africana na pelicula do filme The constant gardener (2005)

Ainda sobre esta reflexao relativa a capacidade da Sétima Arte em transmitir imagens
pouco atrativas sobre determinado territorio, produgdes filmicas como Tropa de Elite 1
(2007) e Tropa de Elite 2 (2010), ambas realizadas por José Padilha, surgem como outros
exemplos que tém contribuido para difusdo de uma representacao pouco sedutora do Rio
de Janeiro (Brasil) que contradiz com a imagem idilica que as campanhas turisticas oficiais

do Brasil transmitem.
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O filme Cidade de Deus (2002), dos cineastas Fernando Meirelles e Katia Lund, apesar de
surgir como uma obra que representa de forma negativa o territdrio brasileiro, contribuiu
para o aparecimento e fomento de um turismo alternativo (visita a favelas). Nas ultimas
décadas, as favelas passaram a ser reconhecidas como destinos turisticos e assumiram di-
ferentes formas promocionais: como paisagem fisica e/ou social, como destino ecoturistico

ou, ainda, como destino cultural e/ou de aventura (Medeiros, 2006).

Na verdade, segundo Beeton (2002), o aumento da atividade turistica em alguns lugares
constitui o reflexo do impacte que o cinema, sobretudo as grandes obras cinematograficas,
produz sobre os espagos geograficos, através da criagdo de imagens positivas e sedutoras
dos mesmos. Contudo, a autora reconhece que a aceitagdo das implicagdes territoriais,
decorrentes do aumento do turismo sdo diferentes em fungdo da comunidade afetada

durante e pds produgao filmica.

Ha comunidades que nao reconhecem este processo como saudavel para o seu territdrio,
como seja o caso da comunidade Amish, representada na pelicula The Whitness (1985), do
cineasta Peter Weir, no qual o turista é visto como um “intruso”. O sucesso gerou desagrado

por parte deste grupo populacional, em virtude do aumento do fluxo turistico.

Em oposicgao, outros grupos populacionais consideram esta industria criativa benéfica, pela
capacidade que esta possui de tornar o seu espago geografico num destino sedutor capaz
de captar turistas e, por vezes, novos agentes de desenvolvimento (operadores turisticos).
Contribuindo para transformagdes a nivel econémico, social e espacial, estes lugares pas-
sam a constituir circuitos de paragem obrigatéria para muitos visitantes e atrativos para

criativos como fotdgrafos, escritores, publicitarios, cineastas, entre outros (Beeton, 2002).

Na continuidade desta ideia, para Garcia (2009), as novas tecnologias de comunicagao,
em particular o cinema, constituem instrumentos eficazes na difusao e valorizagdo da
cultura local, ou seja, na divulga¢ao dos eixos de identidade do espago geografico, tais
como, musica, gastronomia, estilos de vida, patrimoénio construido, entre outros aspetos

que caracterizam um lugar.
Este meio de informagéo (cinema) tem a habilidade, ndo sé de facilitar a transmissao destes
elementos, mas também possui a capacidade de afirmar/refor¢ar a identidade cultural dos

territorios e de contribuir para uma maior resiliéncia face a fatores externos de instabilidade.

Para Ana Francisca de Azevedo (2006: 383) “a mudanga proporcionada pela experiéncia

tilmica na forma de perceber o espaco e o territorio, introduz o evento, potenciando a trans-
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formacao das relagdes entre o observador e o mundo fisico”. Cada produgéo cinematografica
¢ composta por referéncias do espago geografico filmado e a sua representagao é alterada pelo

espetador e transformada numa perce¢do, mesmo que se trate de um registo fiel do espaco.

A observagao de um filme permite estabelecer uma forte relagdo entre a audiéncia e o lugar.
A experiéncia do observador influenciara a leitura da realidade apresentada, assim como
as expectativas perante a apresentacdo da pelicula, permitindo a constru¢ao de uma nova

imagem sobre o espaco fisico (objeto do filme).

6.4. O CINEMAE A REPRESENTA(;AO DO TERRITORIO PORTUGUES: BREVE REFLEXAO

Fazendo uma breve abordagem ao modo como o cinema portugués tem acompanhado as
varias mudangas territoriais de Portugal, de acordo com Baptista (2008) é possivel verificar
a existéncia de diferentes momentos marcantes desta arte no territério nacional. Tal como
no estrangeiro, o cinema em Portugal foi acompanhando, ainda com certo desfasamento
temporal, a geografia do territorio nacional, as dindmicas da paisagem, a realidade social

e economica do pais.

Como refere Torgal (2011:17), “o cinema deve ser visto como uma realidade que faz parte de
todo o processo historico e que vive num sistema complicado de inter-relagdo com outras
realidades (...) e como fonte, diferente consoante as situagdes, que merece um tratamento

profundo, complexo e rigoroso”.

Procurando refletir sobre os diferentes momentos do cinema portugués, importa descrever
que nos anos 20 do século passado, num Portugal pautado pela ruralidade e de forma pre-
dominante associado a atividade agricola, o cinema resumia-se a adaptagdes cinematogra-
ficas de obras literarias. Visualizadas por uma minoria de classe burguesa, estas peliculas
eram produzidas por realizadores estrangeiros. Varias produtoras nacionais (Invicta Film)
contratavam cineastas italianos e franceses para adaptarem para a Sétima Arte os grandes

romances portugueses do século XIX.

Trata-se do periodo do “cinema mudo” em territério nacional, em que se destacam obras
como Os Fidalgos da Casa Mourisca (1920), Amor de Perdi¢do (1921) ou o Primo Basilio
(1923). No entanto, para competir com as grandes obras americanas e francesas, as pro-
dutoras portuguesas apostam noutro género de peliculas. Surgem, deste modo, diferentes
tipologias de produgdes cinematograficas como os designados “filmes histéricos”, “filmes

comicos”, “filmes regionais ou folcléricos” (classificados pelos criticos como “filmes saloios”),
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“filmes de artistas”, “filmes extraidos de romances ou pegas teatrais” e “documentarios de

propaganda politica” (Torgal, 2011).

Estas obras sdo sobretudo desenvolvidas durante o Estado Novo, num territério caracte-
rizado pela predominéncia da atividade no setor primario. A sua populagdo apresentava
uma elevada taxa de analfabetismo e grandes privacdes econdémicas. De facto, todas as
categorias de peliculas anteriormente referidas procuraram valorizar as identidades nacio-
nais e regionais, com especial enfoque para a historia, as tradi¢oes e a ruralidade do povo

que caracterizava a sociedade das décadas de 30 a 50 do século XX.

Num Portugal arcaico, rural e com especial realce para os icones patrimoniais, salientam-se
filmes como Os Lobos (1923), de Rino Lupo, e A Severa (1931), de Leitao de Barros. Sendo
este ultimo o primeiro filme sonoro em Portugal, é também considerado uma referéncia de
éxito nacional, pois tratava-se, segundo Costa (1978:67) de uma pelicula que “ia ao encontro
do gosto popular: as belas imagens da leziria, as faustosas festas da aristocracia, os fados
(...) 7. Como refere Baptista (2008:15) “neste inicio da histéria do cinema em Portugal, a

arte que mais parecia pertencer ao seu tempo seria praticada de olhos postos no passado”.

Durante décadas, e sobretudo, no periodo do Estado Novo, a “cidade” enquanto tema ¢é
desvalorizado. Esta surge como espago antagénico ao “campo”, visto como espago de sas
virtudes e superioridade moral, de gente feliz e submissa. Valorizam-se a ruralidade, as
tradigoes e a histéria da Nagdo, dando pouca importancia ao espago geografico e sociold-
gico “cidade” que, a data, era representada de forma difusa e desacreditada pelo facto de

constituir o palco de vicios.

Desde os anos 30 do século XX até ao “ ano zero” do cinema portugués (1955), data em
que ndo se produziu nenhuma longa-metragem, destacam-se produgdes como Chaimite”,
a Queda do Império Vatua (1953), de Jorge Brum do Canto, Bocage (1936), Inés de Castro
(1945), e Camoes (1946), todos realizados por Leitdao de Barros. Este ultimo apresenta-se
como um exemplo dos filmes mais ideoldgicos do regime inserido na categoria de produ-

¢Oes cinematograficas historicas.

Tal caracteristica é-lhe atribuida pela forma como os factos histdricos se encontram in-
terpretados, verificando-se um cunho nacionalista. Tratam-se de obras como Chaimite,
a Queda do Império Vatua (1953), de Jorge Brum do Canto, que se integra neste grupo
pelo modo como ¢é representada e divulgada a presenca de herdis portugueses no Império
Colonial. Correspondem a peliculas que pretendiam transmitir a cultura e histdria dos

portugueses junto de uma sociedade caraterizada por diferengas sociais e econémicas que
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comegam a ser evidentes, aquando do fendmeno de éxodo rural que decorreu nos anos
40-50 do século XX em Portugal.

A dado momento os “filmes histdricos” deixaram de se produzir com tamanha regularidade,
0 mesmo nao ocorreu com os designados “filmes comicos” ou “comédias a portuguesa”,
que acompanharam quase todo o periodo do Estado Novo, para Anténio Ferro, presidente
do Secretariado da Propaganda Nacional (SPN), eram “o cancro do cinema nacional, afora

duas ou trés excegoes” (Torgal, referindo-se a Ferro, 2011:24).

O Pdtio das Cantigas (1942), de Francisco Ribeiro, A cangdo de Lisboa (1933), da autoria de
Cottineli Telmo, Pai Tirano (1941) de Anténio Ribeiro, Ledo da Estrela (1947), realizado por
Arthur Duarte, entre outros, surgem como histérias simples de uma populagdo urbana.
A cidade de Lisboa é o espago geografico onde vivem felizes. Aqui, os seus problemas sdo
de facil resolu¢ao, dando corpo a uma imagem do pais que o regime de Salazar fez passar.
Trata-se de uma visao alheada do crescente fenomeno de éxodo rural. A “dura realidade da
vida quotidiana nos tempos de Salazar é ocultada a favor de uma visao utdpica do Portugal

contemporaneo onde tudo termina bem” (Shaw, 2014:52).

De que forma as “comédias a portuguesa” surgiram como filmes associados ao regime
salazarista? Direcionando-se para as grandes massas, constituidas pela burguesia e po-
pulagdo recém-chegada do meio rural, e tratando-se de um produto de avultados custos,
estas tornavam-se num meio privilegiado da propaganda do Estado Novo. Apesar de ndo
poderem ser considerados de forma categérica como filmes de propaganda politica, de ca-
rater ideoldgico, estas produgdes cinematograficas ficcionais nao deixavam de apresentar

ligagbes aos ideais do regime de Salazar (Granja, 2011:196).

Através destes filmes, a instrumentalizacao do cinema esta presente nas personagens, nos
lugares, no tempo, nos comportamentos e valores representados por atores comicos (Vasco

Santana, Antonio Silva e Beatriz Costa), muitos deles, conhecidos do teatro de revista.

Nos anos 30 e 40 do século XX, num periodo em que Portugal assistia ao desenvolvimento
dos centros urbanos e a sua terciarizagao, grande parte dos espectadores caracterizavam-se
pela pequena e média burguesia citadina que desempenhava atividades terciarias. Deste
modo, a maioria das personagens dos filmes produzidos no Estado Novo representavam
comerciantes, funcionarios publicos, profissionais de atividades liberais. Pretendia-se que
os consumidores se identificassem com as figuras e com a tematica das peliculas, dado que
em nada se afastavam das suas reais preocupagdes. Esta identificacdo da audiéncia com as

personagens e conteudo filmico permitia que o regime de Salazar ocultasse o outro lado
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de um pais, no qual existia outra classe social com dificuldades de sobrevivéncia, analfa-
beta, parca de recursos basicos que, muitas vezes, provinha do interior rural de Portugal,

chegando a cidade sofrendo de privagoes e de segregacao.

Outra das caracteristicas dos “filmes comicos” centra-se na concordancia do territério onde
decorre a agao com os espagos geograficos quotidianos do publico. Trata-se do retrato de um
lugar citadino, na maioria das vezes a urbe de Lisboa, um lugar tranquilo e justo, longe da
confusao e, de algum modo, aparentado a uma certa ruralidade. Segundo Baptista (2008),
a representacdo espacial nestas comédias corresponde a realidade urbana de Lisboa pois
“esta cidade esta organizada como um conjunto de bairros que, na verdade, funcionam
como aldeias” (Baptista, 2008:16).

O “patio” corresponde, muitas vezes, a imagem do ambiente rural onde convivem vizinhos,
onde reina a confian¢a e amizade mutua e onde os pequenos conflitos pessoais se remetem
para discussoes de bairro. Trata-se da representacao do meio rural em espago urbano, que
reflete, ainda que de forma idilica, a realidade nacional e a crescente presenca de populagdo

vinda do campo para as cidades.

A auséncia de uma referéncia explicita a acontecimentos reais, de carater social, econémico
ou até mesmo histdrico, ou seja, a ndo identificagdo temporal da narrativa das “comédias”,
surge como outra forma do Estado Novo alhear a audiéncia relativamente a realidade
existente fora das salas de cinema. Para Granja (2011:211), “ao cultivar este siléncio sobre
datas, acontecimentos ou fenomenos historicos e sociais cuja interpretacdo se possa reve-
lar menos consensual, a comédia a portuguesa retira aos espectadores a possibilidade de

formular juizos politicos (...) ”.

Importa realcar que a representacdo dos comportamentos e valores dos figurantes que
coincidem com os dos consumidores, como, o respeito pela ordem social, constituia uma
preocupacao para a produgao filmica durante o periodo do Estado Novo. Na verdade,
pretendia-se a divulgacdo de imagens que contribuissem para a percecdo de uma “realidade”

de paz, pautada de normas e auséncia de contestagao.

A par com as “comédias a portuguesa” surgem, como ja foi referido em paragrafos ante-
riores, os “filmes regionais ou folcléricos”, ou as designadas “fitas saloias”, como é o caso
de Maria Papoila (1937), da autoria de Leitdo de Barros, e Aldeia da Roupa Branca, (1937),
de Chianca de Garcia, protagonizada por Beatriz Costa. Estes procuram retratar as difi-

culdades de adaptacdo a cidade, a segrega¢ao social em resultado do éxodo rural, assim
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como o despertar dos espectadores para a existéncia de realidades distintas entre o campo

€ 0 espago urbano.

No que reporta aos “filmes de artistas”, sejam eles comicos ou dramaticos, destaca-se Capas
Negras (1947), de Armando Ribeiro, protagonizado por Amalia Rodrigues e Alberto Ribeiro,
e cuja tematica remete, ainda que de forma artificial, para a Can¢ao (fado) de Coimbra.
Refira-se ainda a pelicula Fado, Historia d'uma Cantadeira (1947), realizado por Perdigao
Queiroga, talvez um dos filmes mais emblematicos de Amalia. A produgdo Cantiga da Rua
(1949), da autoria de Henrique Campos, protagonizado por Deolinda Rodrigues e Alberto

Ribeiro, constitui outro exemplo.

Nos anos 30 e 40 do século XX, o fado constituia uma tematica para a realizagao de pro-
dugdes cinematograficas. Para Reis Torgal (2011:25) “este figurino continuou pelo tempo
fora, com o seu populismo, indiferente as mudancas que se operavam na sociedade e no

cinema, mesmo em Portugal”.

O cinema portugués, durante décadas de forma consensual entre realizadores, espectado-
res e criticos, refletia a historia, a cultura e a identidade nacional. Ocultava os problemas
territoriais e as dindmicas com que o pais, ao tempo, se deparava: éxodo rural, emigragao,
dificuldade de adaptacgao a realidade das grandes cidades com a consequente segregacdo
social, e o surgimento de bairros clandestinos sem condi¢oes de higiene e de habitagdo
daqueles que, oriundos de dreas rurais, chegavam a cidade em busca de melhores opor-
tunidades de vida. Para Baptista (2008:9) “O cinema tinha de ser o “espelho da na¢ao” ou
ndo teria razao de existir. As evocagoes do passado e os retratos do presente foram grelhas

elementares sobre as quais o cinema portugués organizou os seus modelos identitarios”.

Fazendo ainda uma breve alusao a categoria de “filmes extraidos de romances ou pegas
teatrais” com grande impacte popular e inseridos nas tradicdes portuguesas, salientam-
-se trés obras do escritor Julio Dinis: As Pupilas do Senhor Reitor (1935), adaptagdo para
o cinema sonoro por Leitao de Barros, Os Fidalgos da Casa Mourisca (1938), de Arthur
Telmo, apds uma produgao sem som, datada de 1920 e A Morgadinha dos Canaviais (1949),

realizado por Caetano Bonucci.

As imagens transmitidas pelo Estado Novo, mediante “documentarios de propaganda”,
surgiam como uma forma de forjar uma realidade pouco idilica de Portugal. Como refere
Paulo (2011:108) “(...) é passada a mensagem politica do regime, os valores pensados para
a ‘Nag¢ao’ e o seu ‘culto’, a imagem da verdadeira cidadania (...) ”. Tal como os documenta-

rios ideoldgicos nazis, através do Secretariado da Propaganda Nacional (SPN), o regime de
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Salazar transmitia imagens de um pais de aldeias limpas e calmas, onde jovens camponeses
saudaveis (personagens reais) e sorridentes realizavam as tarefas diarias da lavoura, como
a vindima ou a ceifa do trigo, envergando trajes tipicos. Nestes casos, nao era possivel ob-
servar a realidade de um povo que desempenhava a sua atividade com esforco fisico, vivia

em privacao e estava alheio as ideologias do Estado Novo.

A transmissdo de imagens de grandes obras publicas como a construgao de estradas, escolas
e/ou grandes empreendimentos, surgem como outra tematica dos documentarios de pro-
paganda, onde se real¢a o papel de benfeitor do Estado para com a sociedade. Em paralelo,
surgem também os documentarios de manifestagdes populares de apoio ao Estado Novo,
através de filmagens de comicios de rua, focando multidoes sorridentes que demonstram

uma real concordancia com as ideologias do regime.

Como salienta Paulo (2011:110), a evocagdo de imagens histdricas fazem parte, de igual
modo, dos documentarios produzidos pelo SPN, destacando-se o “Cortejo Histdrico do
Mundo Portugués” (1940) produzido pelo Jornal Portugués n.°20, onde surgem diversas

personagens e figuras que fazem parte da histdria do pais.

E nos anos 60 do século XX que comegam a surgir, com maior assiduidade, obras com
diferentes tipologias, passando a criticar a realidade social e econémica do pais, no segui-
mento da corrente Nouvelle Vague (“cinema novo”) em Portugal. Tratam-se de produgdes
com algum destaque como Belarmino (1964), de Fernando Lopes e Verdes Anos (1963), de
Paulo Rocha (premiado com Vela de Prata no Festival de Locarno), que realga a figura que
chega do meio rural a cidade em busca de uma vida mais prospera. Para Ferreira (2014:107),
estas surgem como um exemplo de rutura com o “cinema velho”, pela tematica e valores

abordados e também por razoes estéticas.

A representacgao do fenomeno do éxodo rural, emigragdo e da dificuldade de adaptagdo a
vida nos espagos urbanos, caraterizava as dindmicas territoriais neste periodo da histéria
nacional. O cenario deixa de ser o “campo” para passar a ser a “cidade”, mais concretamen-
te Lisboa, territorio metaférico da prisdo social que o regime da época imprimia sobre a
sociedade. Esta constitui uma das fraturas mais evidentes entre o “cinema velho” e a nova

corrente do cinema portugués — o “cinema novo” (Ferreira 2014:114).

Para Costa (1978:122) o filme Dom Roberto (1962), de José Ernesto, surge como outro
exemplo cinematografico de aproximacao a realidade urbana nacional dos anos 60 do sé-
culo passado, que em nada se aproximava das histérias melodramaticas, cor-de-rosa, com

personagens ligeiras (fadistas, costureiras ou toureiros) dos anos 30/40 do mesmo século.
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Contudo, importa referir que ja durante os anos 40 se produziam obras que procuravam
retratar a vivéncia real da populagdo portuguesa, mas sem conseguirem grande éxito junto

dos espectadores.

O filme Aniki Bobé (1942), de Manoel de Oliveira, produzido em plena I Guerra Mundial
e no auge do regime salazarista, demonstrava alguma das caracteristicas do “cinema novo”
e retratava as dificuldades de vida que muitos portugueses vivenciavam em alguns bairros
da cidade do Porto.

Com o aparecimento deste novo paradigma do cinema, surgem as filmagens fora de es-
tadio (na rua, no espago geografico) como uma forma de quebrar com o “cinema velho”.
Deixam-se de lado os cendrios de “patios” e de bairros populares onde todas as personagens
se conheciam. Surge uma nova imagem de cidade e da sua populagao, mais préxima da
realidade. Verificam-se alteragdes nas personagens, que deixam de estar “naturalmente bem
integradas na comunidade”, para passarem a representar figuras que vivem na marginali-
dade e num ambiente hostil e violento para quem acaba de chegar a cidade na procura de

melhores condi¢des de vida.

E neste contexto que surge o designado “cinema novo” como uma mudanga as diferentes
tipologias de produgodes filmicas do regime salazarista. Esta nova forma de produzir cinema
centra-se, sobretudo, na mudan¢a do tema, como proposta alternativa a representagao/

imagem de Portugal nos anos 40.

Nesta nova corrente do cinema surgem obras que procuram representar a realidade por-
tuguesa da décadas de 60-70 do século XX, no qual se assiste ao crescimento das cidades,
falta de integracao de quem chegava do campo, aparecimento de novos bairros, muitos deles
clandestinos, onde ja nao se verifica o “bairrismo”, caracteristico dos filmes das décadas
antecedentes, mas sim a falta de condigdes habitacionais e de higiene, o crescimento das
periferias e o aparecimento do fenémeno suburbaniza¢ao. Aproximando o “tempo filmico”
do “tempo real” do territdrio portugués, é na década de 60 do século XX que o “cinema
novo” aparece como um novo modelo de fazer cinema, com vontade de renovar e de se

atualizar a par com as correntes estrangeiras.

Num territorio portugués caracterizado pelo fenomeno de éxodo rural, os filmes produzi-
dos nessa época focam o ambiente da cidade e a violéncia sentida por aqueles que chegam
ao meio urbano a procura de uma vida melhor. Verifica-se a afirma¢ao de uma sociedade
urbana e uma desvalorizagdo da tematica rural. Todavia, a tematica da ruralidade do ter-

ritério nacional nao foi esquecida pelos cineastas portugueses.
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Filmes como Uma Abelha na Chuva (1971), realizado por Fernando Lopes, a partir da
adaptagao do romance homdénimo de Carlos de Oliveira, que retrata o isolamento social
dos espagos rurais de um pais pobre ainda sobre um regime totalitarista, e, Trds-os-Montes
(1976), de Cordeiro e Reis, que aborda as tematicas das vivéncias daqueles que habitam e
trabalham no campo, o éxodo rural e a emigra¢ao, fenomeno que caraterizava, a data, as
dindmicas territoriais de Portugal, constituem alguns exemplos de produgdes filmicas da

corrente Nouvelle Vague que aproximam a ficgdo a realidade.

O “cinema novo” surge como um paradigma assente numa estética nova, na qual impera
um discurso de ambiguidades. Para Torgal (2011:30), este novo modelo corresponde a
“uma nova linguagem ou outras linguagens, vai absorver a atenc¢ao dos criticos e cinéfilos

e é revelador de novas intengdes politicas e sociais, pelo menos de outro sentido estético”.

As obras produzidas neste periodo permitiram destacar que as produgdes filmicas da época
eram desfasadas das correntes estéticas do cinema mundial, mas também da realidade por-
tuguesa e da verdadeira caracterizagao da vida social do pais. Contudo, importa referir que
estas produgdes cinematograficas tiveram o apoio do Fundo de Cinema do Secretariado de
Informagao Nacional através de bolsas de estagio, contribuindo para a formacao de novos
realizadores (Ferreira, 2014:108).

Com a chegada do 25 de abril de 1974, periodo da histdria nacional conturbado, marcado
pela necessidade de mostrar a realidade do territorio portugués, assiste-se a uma interrup-
¢do desta nova forma de filmar, em termos artisticos e de autoria, em virtude daquilo que
Baptista (2008) designa por “cinema repoérter e testemunha do PREC”. As camaras passam
a filmar os campos, que deixaram de ser idilicos, para passarem a ser palco de contestagdo
e conflitualidades ideoldgicas e territoriais, assimetrias fundidrias, lutas politicas e sociais
(Fernandes et al., 2014).

Nesta época passa-se a filmar o portugués e o Portugal atual, acompanhado de mensagens
ideoldgicas. O cinema ¢ utilizado para documentar as mudangas operadas em territorio
nacional, com especial destaque para a conquista da liberdade de expressao (Ferreira,
2014:14). Como refere Baptista (2008:87) “na televisdo, nas salas de cinema das principais
vilas e cidades, e até na mais recondita aldeia visitada por uma equipa de cinema itinerante,
podia-se ver um pais novo, subitamente sedento de politizacao e de coletivizagao, e tudo
aquilo que o cinema omitira no regime anterior: a luta politica de operarios e camponeses,
a pobreza, o analfabetismo das populag¢des rurais e urbanas e o quotidiano de trabalho de

todos os portugueses”.
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A partir dos anos 80 do século XX assiste-se a democratizacdo da Sétima Arte e a0 aumento
do seu consumo. Nesta década surge um crescimento do nimero de coprodugoes filmicas
em parceria com outros paises da Unido Europeia, como Franga, para além de se fazer um
cinema mais diversificado. Em simultaneo, a entrada de Portugal na Comunidade Econo-
mica Europeia contribui para que o cinema em Portugal se afaste das caracteristicas da
designada ideia de “cinema nacional de arte”, ou seja, “cinematografia nacional”. Verifica-se

a resignacdo de Portugal a sua nova identidade europeia (Baptista, 2008).

As produgdes filmicas portuguesas passam a inundar-se de contemporaneidade, de reali-
dade e presente, surgindo uma fase de defesa de um cinema comercial em detrimento de
um cinema de autor. Valorizam-se narrativas que se centram nas dinamicas territoriais
que Portugal atravessava e mudangas operadas na sua sociedade (crescimento das cidades
e terciarizacao). Deste periodo destaca-se O Lugar do Morto (1984), de Anténio Pedro Vas-
concelos, filme de elevada audiéncia, dado o nimero de espectadores (27.1845). Esta pelicula
representa o tempo real, as contradi¢cdes e as mudancas da sociedade pos-revolucionaria
(Ferreira, 2014).

Na década de 90 do século passado, o cinema portugués apesar de ndo se ter tornado fa-
cil sob o ponto de vista da produgao, passou a ser reconhecido em termos internacionais
e a primar pela apresentagdo de obras originais em termos estéticos e diversificadas em
termos de contetdo politico e social. Os realizadores preocupam-se em acompanhar as
dindmicas sociais e econdmicas do pais, como a existéncia de uma sociedade e cidades de
consumo, de predominio de atividades terciarias, crescimento das areas periféricas, cres-
cente fendmeno de suburbanizagdo dos espagos urbanos, a presenca de imigrantes ilegais,
jovens marginais, desemprego, maes solteiras. Comegou a divulgar-se a imagem de um
pais que raramente era representado. Procurando-se demonstrar que as personagens e seus
problemas se aproximavam da realidade dos portugueses e que as tematicas abordadas sao
globais a todos os paises. Pretendia-se, deste modo, espelhar a inexisténcia de fronteiras

entre os paises da Unido Europeia.

A produgao filmica Juventude em Marcha (2006), de Pedro Costa, ao centrar-se na per-
sonagem Ventura, um habitante imigrado de Cabo Verde, residente das Fontainhas em
Lisboa, aprofunda as tematicas da vivéncia num bairro degradado e transformagdes do
seu coletivo, os processo de realojamento para bairros sociais, o fenémeno de imigragao
e da auséncia de sentido de pertenga, que muitos migrantes, sobretudo das ex-coldnias

portuguesas, sentiam quando chegavam a Portugal nos finais do século XX.
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As peliculas como Addo e Eva (1995), de Joaquim Leitao, Zona ] (1998), de Leonel Vieira, e
Mortinho por Chegar a Casa (1996), de Carlos da Silva e George Sluizer, que relata a historia
de Manuel Espirito Santo, portugués emigrado na Holanda e integrado no pais de acolhi-
mento, mas que mantém relagdes afetivas com o seu pais de origem e com o mar, elemento
identitario de Portugal a escala nacional, que se expressam no nome do seu estabelecimento
(bar Albatroz) e animal de estimagao (gato [Vasco da] Gama) surgem como outras peliculas
que mais se destacam pelos contetidos abordados, préoximos da realidade social portuguesa
(Velez de Castro, 2011), assim como das suas dindmicas territoriais dos anos 90 do século
XX. Correspondem a filmes que abordam o fendmeno da emigrac¢ao, bairros degradados e

suburbanos, marginalidade juvenil, desemprego, gravidez na adolescéncia e maes solteiras.

Na atualidade, as produgdes cinematograficas nacionais representam os mais diversificados
territorios e temas. A par com a produgao de filmes sobre momentos histéricos e obras lite-
rarias portuguesas, realizam-se produg¢des cinematograficas sobre as territorialidades dos
espagos urbanos, despovoamento dos centros histéricos, emigragao, desemprego, pobreza,
maes adolescentes, delinquéncia, mas também solidao da populagdo idosa. Como referem
Fernandes et al. (2014: 534) “ o cinema portugués tem seguido multiplos caminhos e nao é
facil sintetizar tendéncias. Num pais que se vai urbanizando, os cineastas vao-se também
concentrando nas dindmicas, nas tensoes e nas contradi¢des dos quotidianos citadinos. Na
ficcdo mas também no documentario, filmam-se as cidades em movimento, discutem-se as
sociabilidades e as paisagens de uma certa (sub) urbanizacgao, problematiza-se a crescente

complexidade dos espagos urbanos em transformagao”.

Obras como Capitdes de Abril (2000), de Maria de Medeiros, que procura fazer um retrato
histérico do 25 de Abril de 1974 em Portugal; O Crime do Padre Amaro (2005), da autoria de
Carlos Coelho da Silva, baseada na obra literaria de Eca de Queirds; Alice (2006), de Marco
Martins, em que o desaparecimento de uma crianga permite divulgar imagens da cidade de
Lisboa, dando realce aos seus bairros e ruas, aos cidadaos anénimos e ao frenesim caracte-
ristico de uma cidade grande; Embargo (2010), produzido por Antdénio Ferreira, adaptado
do conto homénimo de José Saramago; Sangue do meu Sangue (2011), de Joao Canijo, Os
Maias (2014), obra de Jodo Botelho, baseada na obra literaria de Ec¢a de Queir6s, Os gatos
nas tém vertigens (2014), de Antonio Pedro Vasconcelos, que aborda a tematica da solidao
e confronto de geragdes, surgem como alguns exemplos que demonstram a preocupagao
que os realizadores portugueses tém em retratar as dinamicas atuais do territério nacional,
assim como, demonstrar a variedade de conteudo, estética e a aproximagdo do cinema

produzido em Portugal com o paradigma do cinema mundial na atualidade.
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A par com as produgdes filmicas mais citadinas, que abordam, sobretudo, as territoriali-
dades urbanas, o mundo rural e as areas de baixa densidade parecem constituir, de igual
modo, um tema de interesse para os cineastas portugueses. As abordagens realizadas sdo
variadas, assumindo-se como documentarios ou produgdes ficcionais. Neste contexto,
destacam-se filmes como Coisa Ruim (2005), de Tiago Guedes e Federico Serra; Ainda ha
pastores? (2006), de Jorge Pelicano, que aborda a tematica de despovoamento e mudangas
profundas (abandono da atividade agricola) do espago rural; Mal Nascida (2008), de Jodo
Canijo, Dot.Com (2007) de Luis Galvao Teles e Aquele Querido Més de Agosto (2008), re-
alizado por Miguel Gomes, que faz uma abordagem muito real e atual do espago rural do

territorio portugués e seus emigrantes;

Ainda que, em alguns momentos da histéria nacional, o cinema portugués tenha repre-
sentado imagens desfasadas da realidade e do cinema produzido no exterior, nas ultimas
décadas tem-se assistido a uma preocupagao dos cineastas portugueses de aproximarem as
narrativas das suas produgdes filmicas as dinamicas territoriais portuguesas, abordando

as diferentes transformacoes geograficas e representadas as varias geografias de Portugal.

Considerando que qualquer imagem de um territério se constréi a partir da sua identi-
dade e historia, a sua identifica¢do e o seu entendimento s6 é possivel depois da analise
e compreensdo dos seus principais eixos identitarios, momentos historicos relevantes e

dinimicas territoriais existentes.
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CAPITULO VII - POSICAO ESTRATEGICA, EIXOS DE IDENTIDADE,

ESTRUTURA FUNCIONAL E REALIDADE ATUAL DE COIMBRA

Vista Sul da cidade consolidada de Coimbra.

A escala global, a afirmagio e manutengdo de uma urbe enquanto ponto estratégico depende da imagem que transmite. E neste

contexto, que os seus capitais identitarios, histéria e dindmicas territoriais ganham relevancia.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

“(...) E se de qualquer miradouro nos quedarmos
a comtempld-la de olhos enamorados - que
ndo serd facil fugir-lhe a sedugdo -, saibamos
reconhecer-lhe as exceléncias do sitio e da posigdo,
mas prestemos rendida homenagem aos homens
que souberam escolher e, no fluir das geragoes,

valorizar essas relevantes condigdes naturais.”

Fernandes Martins 1983: 78

7.1. EVOLUCAO DA POSICAO ESTRATEGICA DA CIDADE: BREVE REFLEXAO

Desde a sua formagao, a cidade de Coimbra tem experienciado diferentes momentos de
importéncia regional, nacional e internacional. Ao longo da sua histéria, adquiriu valor, em
resultado da sua posicao estratégica militar e de contacto entre povos; enquanto importante
entreposto comercial; como centro de saber e conhecimento e como um espago geografico
cultural e ainda enquanto centro urbano com relevancia em termos de setor terciario. Em

conjunto, todos estes elementos contribuiram para a construgao da sua identidade e imagem.

Aquando da formagao de Portugal, a urbe posicionou-se como centro da resisténcia e recon-
quista aos mouros que dominavam parte da Peninsula Ibérica. Ao analisar a sua evolugao,
¢ percetivel a importancia da topografia que caracteriza o territdrio, enquanto elemento
seletivo para a escolha do “sitio” e consequente crescimento do povoamento. A colina, na
atualidade preenchida de edificios universitarios, constitui o local inicial do velho burgo

a partir da qual se inicia todo o desenvolvimento da cidade.

As caracteristicas topograficas do “sitio” constituiram um elemento favoravel a escolha
da implantacdo inicial de Coimbra durante o periodo de organizagao das suas fronteiras.
Tratava-se de um lugar ermo (topo de uma colina) que conferia ao aglomerado populacional
um sentimento de seguranca nos tempos conturbados da formacao da cidade. Segundo
Fernandes Martins (1983:43), “(...) os fundadores buscavam o lugar seguro, um reftgio de
facil defesa mas também que nao ficasse distante dos campos férteis — e 0 morro de ingre-
mes vertentes serviu aos seus designios (...) ”. Neste sentido, pelas condi¢des favoraveis que
a topografia oferecia, uma colina calcaria localizada a beira de um rio, é com naturalidade
que se verifica que, no inicio da formagao da cidade, a populagdo ai se tenha instalado,

chegando a ocupar as margens do rio Mondego.

A histéria da cidade de Coimbra remonta a séculos anteriores, mas no século V, o burgo,

designado de Eminium sob o dominio romano, registava indices de urbanidade significati-
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vos, assim como de consciéncia civica. Valorizavam-se as potencialidades econdmicas e das
vias, o0 que contribuia para certa importancia regional. Neste século, apesar da invasao dos
suevos, o burgo tera comegado a crescer por apresentar uma localizagao e caracteristicas

mais favoraveis que Conimbriga, que até a época constituia a capital da regido.

Para além das particularidades fisicas, a importancia de Eminium a nivel regional resulta
da instalagao da Sede Episcopal. Em parte, tal facto deveu-se ao declinio de Conimbriga,
que nao apresentava condi¢des para rivalizar com a sua antiga cidade satélite (Eminium),

e a organizacao administrativa operada pelos cristaos (Fernandes Martins, 1983).

Séculos mais tarde, apds a reconquista da cidade por D. Fernando Magno, em 1064, Coimbra
fica entregue a um mogarabe, D. Sesnando, que assume uma fun¢ao de mediador de conflitos
entre cristaos e mugulmanos, mas também um papel de relevo na reorganizagdo da regido em
termos administrativos e econdmicos. Sob o poder deste mogarabe encontrava-se a governagao
do territorio de Coimbra que, em termos juridicos se limitada, a norte, pelo Douro, a oeste,
pelo Atlantico, a leste e sul, pelos rios Mondego e Alva. Deste espago geografico destacavam-

-se Santa Maria da Feira, Arouca, Lamego, Lafoes, Viseu e Seia (Coelho, 2014).

A governagao de D. Sesnando em Coimbra foi pautada pela tolerancia religiosa, o que
proporcionou que este espago geografico constituisse um centro de encontro entre duas
culturas (cristd e arabe). Como referem Nogueira e Magalhaes (2008: 41) “passavam pela
cidade os peregrino que, oriundos de Santiago de Compostela, procuravam as relagdes

comerciais com os mugulmanos”.

Esta realidade conduziu a estabilidade e a convivéncia da comunidade mogarabe em
Coimbra. Proporcionou o crescimento das trocas comerciais e o intercambio cultural entre
cristdos, mugulmanos e judeus existentes neste territdrio de fronteira que, ja nesta época,
se caracterizava como um centro urbano marcado pela rede de comunicagdes e fluxo de
passagem de pessoas e mercadorias. Correspondia a um territdrio “fronteira”, mas também

aum lugar de contacto e de convivéncia entre diferentes comunidades religiosas e culturais.

As trés décadas da administragdo do Condado de Coimbra pelo alvazil levaram ao cresci-
mento da atividade mercantil, fundagao de povoados, construgao de castelos, edificagdes

religiosas e desenvolvimento da atividade agricola.
A existéncia de uma relativa autonomia e de uma organizagdo politica e administrativa

pautada pela estabilidade, levou a que Coimbra ganhasse importancia, tanto do ponto de

vista econémico bem como, centro (lugar) estratégico de defesa do territdrio.
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Apesar de ser um periodo conturbado e de constante instabilidade politica na histéria de
Coimbra, este foi marcante do ponto de vista cultural. Nesta época, este espago geografi-
co surge como uma “cidade aberta e inclusiva e um espago de fronteira, que era lugar de
passagem e limar de contactos entre homens e bens (...) Coimbra é uma cidade marcada
por longos séculos de convivéncia entre religides, de intercorréncia de culturas, de rela-
cionamentos entre etnias que deixara tragos nas estruturas urbanisticas, nas modelagoes
econdmicas, sociais da urbe, na matriz cultural e civilizacional de cidade aberta e acolhe-
dora. Cristaos, mogarabes, judeus e mugulmanos vao coexistindo, no geral, pacificamente,

sob a hegemonia politica de uns ou de outros” (Coelho, 2014).

O mogarabismo contribuiu para que Coimbra adquirisse valor em termos culturais e se
convertesse num centro multicultural. Como refere Azevedo (2005: 98) “ a heranca que os
mocarabes deixaram nesta regiao serd sempre uma memoria inapagavel e inesquecivel de
superioridade cultural. O tamanho das terras e maneira de regar, os utensilios domésticos,
o vocabulario estdo no uso quotidiano. A dominada Liturgia de Mogarabe teve, na regido de
Coimbra uma duragdo mais prolongada. Parece que tudo se reuniu para isso: autoridades

politicas, civis e religiosas.”

O século XII foi também muito importante para Coimbra do ponto de vista do poder
politico local. A atribuicao de um dos forais mais antigos, em 1111, surge como a marca
histérica do municipalismo desta urbe, permitindo que a administragdo do Condado fosse

entregue a homens da terra e que fossem estipulados os direitos e as ragdes a pagar.

No século XII, com a instalagdo de D. Afonso Henriques na cidade, Coimbra ganha im-
portancia. E a partir deste “territério fronteira” que o Rei avanca para sul da cidade, rumo
a Reconquista Crista. Como refere Marques (1984:15-16) “em 1135 manda proceder a edi-
ficagdao do Castelo de Leiria, que passara a ser, pelo lado ocidental, o ponto mais avangado
da presenga cristd em terras de ninguém, ao encontro do mugulmano” e “(...) em 1136 e
1137 o refor¢o de Miranda do Corvo e Penela, respetivamente, com a concessao foral (...)”,
constituem alguns dos exemplos das medidas estratégicas tomadas pelo primeiro rei de

Portugal de forma a reforgar a “fronteira” do territério cristao.
Da cidade de Coimbra partiam tropas em dire¢ao a sul, o que contribui para a importancia
militar da cidade que era vista como um centro fronteirico para os cristaos e uma linha de

resisténcia a conquista mugulmana em dire¢do a norte de Portugal.

Ao assumir-se como um concelho bastante autébnomo, em resultado do foral de 1111 de

D. Henrique, a vinda de D. Afonso Henriques para Coimbra, permitiu que o rei contac-
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tasse com um meio urbano bem diferente da realidade rural que caracterizava o Norte do

territorio portugueés.

A instalagdo do primeiro Rei de Portugal e da sua corte em Coimbra permitiu que a cidade
adquirisse, em 1129, a designacao de capital do Condado. Décadas mais tarde, este estatuto
veio a ser refor¢ado, com o foral de 1179 que confirmou e refor¢cou o poder local. Este do-
cumento atribuia poderes aos homens-bons do concelho, como proprietarios, mercadores
ou exploradores das terras, conferindo-lhes a autoridade de elegerem governantes que

chefiavam os varios setores da sociedade.

A permanéncia da corte portuguesa na cidade contribuiu para que esta se tornasse no
centro politico de Portugal, pois todas as expedi¢des militares e estratégias de reconquista

e alargamento do territorio eram tomadas a partir desta cidade.

Deste modo, tendo em vista a prote¢ao de Coimbra e a expansdo do cristianismo, D.
Afonso Henriques decide proceder a edificagdo de fortalezas protetoras a sul. Assistiu-se
a edificacdo de uma rede de castelos que protegia a cidade a sul, este e a oeste. Trata-se
das edificagdes da Lousa, Soure, Pombal, Rabacal e Penela, que permitiram consolidar a
defesa de Coimbra. Estas infraestruturas apresentavam-se como barreiras a uma fronteira
ainda “flutuante”, durante o periodo da Conquista crista, ou seja, como pontos estratégicos

a ofensiva muculmana.

Em Leiria, este rei constrdi o castelo, em 1135, que em simultaneo com a fortaleza de Soure
protege Coimbra dos ataques vindos do sul. A protegdo das populagdes resultou de edifi-
cagbes em Leiria, Soure, Miranda do Corvo e Penela. Em Ansido, Rabacal e Alforge foram
também construidos castelos. Associados a localizagao privilegiada de Coimbra, estes cas-
telos formavam um dispositivo fronteirico para os cristdos e uma linha de resisténcia, mas
também pontos de partida para a reconquista a sul, rumo ao Tejo. Para Marques (1984:17),
“todas estas agoes nos mostram nao s6 o caminho da progressao portuguesa para sul, mas
também que a Reconquista nem sempre significa guerra, recuperagao de territdrios para

o poder cristao pela for¢a das armas; reconquistar era também reorganizar” (figura 23).
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Figura 23 - Rede de castelos a sul, este e oeste de Coimbra

Fonte: Marques, M. (1984)

Ainda durante o reinado de D. Afonso Henriques, o municipalismo de Coimbra foi refor-

¢ado pela conquista, defesa e povoamento. A atribui¢do de forais surgia como forma de
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promogao do apoio das populagdes a causa da Reconquista e defesa do territério sobre a
permanéncia islamica, assim como para a organizacao e administracao deste territdrio. Ao
longo do reinado de Afonso Henriques, o perimetro muralhado da cidade vai crescendo,

atingindo um perimetro consideravel.

No final do século XII, com uma localizagao privilegiada, detentora de um importante
porto fluvial, proximo do oceano Atlantico; de campos agricolas férteis e com um conside-
ravel aglomerado populacional, composto por habitantes locais, mas também aristocratas,
membros do clero e cavaleiros, o rei D. Afonso Henriques impulsionou a construgéo e a
requalificacdo de obras arquitetdnicas, sobretudo de caracter religioso. Como destacam
Nogueira e Magalhaes (2008: 59), “nos séculos XII-XIII Coimbra assistiu, para além da
construgdo da sua Sé, a fundagao de inimeros mosteiros que tiveram uma forte influéncia

social, cultural e econdémica, sendo o mais importante o Mosteiro de Santa Cruz (...) ”.

Em simultaneo, e de acordo com Alarcao (1999) edifica-se a igreja de Sdo Bartolomeu, a de
Sao Joao de Almedina, a igreja da Sé Velha, a de Sdo Salvador e a de Sao Cristovao. Estas
construgdes constitufam simbolos que indicavam a importancia que a cidade assumia na
época. Verifica-se também o melhoramento de infraestruturas de utilidade coletiva, como
fontanarios, calgadas e ruas, reconstru¢do de uma ponte romana, designada de “ponte de

Coimbra”, e realizaram-se obras de melhoramento das muralhas.

Entre os séculos XII a XIII, em associagio com Santarém, Silves, Lisboa, Evora e Porto, a
cidade de Coimbra torna-se uma das urbes mais povoadas e influentes do territdrio nacional.
Esta relevancia deve-se nao apenas a concentragao populacional, mas também ao poder

local que foi adquirindo e as importantes trocas comerciais que se iam desenvolvendo.

A fungao politica foi importante para este espago geografico, em consequéncia da concen-
tracao de servicos burocraticos relacionados com a justica e a fiscalizagao régia, o que lhe

permitiu ter influéncia nas politicas regionais e nacionais.

Assumindo-se como uma cidade muito dinamica em termos econémicos e com um im-
portante aglomerado populacional, surgia a necessidade de abastecimento ndo apenas
de matéria-prima aos artesdos, que iam comegando a surgir, como também de produtos
destinados ao consumo doméstico. Deste modo, a partir do século XII, a vitalidade exis-
tente na cidade conduziu a que esta apresentasse uma estrutura espacial caracterizada pela
“Alta” (Almedina), espago que assumia uma dimensao politica e militar onde se localizava

a alcagova e permanecia a aristocracia.
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A outra area da cidade era o “Arrebalde” (figura 24), localizado fora das muralhas, junto
ao rio. Para além do cultivo de olivais, vinhedos, pomares e hortas, comecava a florescer a
atividade mercantil e artesanal, junto com a crescente constru¢ao de edificagdes rusticas

em Montarroio, Arnado, Ribela e Celas.
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Figura 24 - Cidade de Coimbra na Idade Medieval

Fonte: Alarcao (1999)

No século XIII, a “Almedina” ao assumir-se como um local de seguranca e de posigao
estratégica militar e politica, contribui para que os bairros situados extramuros, junto ao

rio, se desenvolvam.

Para além da localizagdo geografica da cidade, da importancia militar e politica, do pro-
longamento da fronteira para sul e a estabilidade militar, a proximidade a um curso de
agua navegavel', a ligacao fluvial este-oeste e norte-sul, a existéncia de outras vias de co-
municag¢ao leva a que neste territorio se criem condi¢des favoraveis ao desenvolvimento

agricola dos seus campos.

1 Apesar do rio Mondego surgir nesta época como uma importante via que estruturava toda a dindmica da cidade, este
elemento natural surgiu, no inicio da formagdo da urbe, como uma barreira topografica ao seu desenvolvimento e s6 “o seu en-

. » : 5o pos . .
canamento minorou os problemas” e apenas a partir de entdo “a Baixa depressa se transformou no verdadeiro centro comercial e
administrativo da cidade” (Rebelo, 1999:11).
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Coimbra ganha centralidade estratégica a escala regional enquanto entreposto comercial.
Asbarcas serranas traziam produtos das “Beiras” para a cidade e a urbe abastecia o interior
de Portugal com produtos oriundos do litoral. A importancia de Coimbra enquanto em-
poério ndo se deve exclusivamente a sua localizagdo no limite da planicie, mas também por
ser um territdrio de contacto entre a Orla Mesocenozdica e o Maci¢o Antigo, posicionado
entre duas geografias socioecondmicas distintas: o litoral, espago geografico relevante em
termos de trocas comerciais e abundante em produtos oriundos do mar (peixe e sal) e o
interior, parco em recursos e acessibilidades, mas detentor de produtos horticolas (Fer-
nandes Martins, 1983).

Para além das trocas e das mercadorias que chegavam através da navegacao Rio do Mon-
dego, as feiras constituiam outro estimulo importante para a economia coimbra. Estas
proporcionavam a transagao de produtos que chegavam dos campos agricolas e o contacto

entre a populagdo rural e os aglomerados citadinos (Nogueira e Magalhaes, 2008).

A falta de necessidade de um local seguro e militarmente interessante contribui para que
o “Arrebalde” adquira importancia, ndo sé pela fixagao de populagdo mas também pela
proliferacao de atividades comerciais na “Baixa” da cidade. Esta realidade contribuiu para

a perda de importancia da “Almedina”.

Na proximidade das margens do Mondego verificou-se o aparecimento do comércio. A
poente do intramuros, na proximidade da Porta da Cidade, surgem ateliers de oficios,
oficinas ou tendas comerciais. Assiste-se também ao aparecimento das judiarias, a “velha”,

localizada na rua do Principe (atual rua Corpo de Deus), e a “nova”, junto da rua Direita.

Nos finais do século XIII, Coimbra afirmou-se pela importancia comercial que detinha.
Esta localizava-se no “Arrebalde”, nos aglomerados que iam surgindo extramuros. Como
afirmam Nogueira e Magalhaes (2008:84) “situado entre a muralha e o rio, encontrava-se
perto das principais vias de comunica¢ao norte-sul e este-oeste. Para quem vinha do sul,
depois de passar a ponte, acedia a Portagem e deparava-se com a rua dos Francos (...) foi

precisamente a primeira artéria a destacar-se no “Arrebalde” durante o século XII”.
A praga do Comércio, outrora praga de Sao Bartolomeu (ou praga Velha), aparece para
unir dois espagos publicos que se foram desenvolvendo devido a existéncia das Igrejas de

Sao Tiago e de Sao Bartolomeu.

No século XIII, na sequéncia da importancia da ordem religiosa de Santa Cruz (cruzios),

desenvolveu-se a freguesia com a mesma denominagdo (Santa Cruz) e arruamentos que
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levaram a jungéo dos edificados que iam aparecendo em torno da Igreja de Sao Bartolomeu
e de Sdo Tiago e que desembocavam na atual praga do Comércio. Estes espagos acabam por
se tornar locais de interface comercial entre a cidade e o rio e seu porto comercial. Surgem
as ruas da Moeda, dos Tintureiros (que depois passa a Tinge-Rodilhas e hoje assume o to-
pénimo de rua da Louga) e dos Pintores (atual rua do Corvo). As artérias entre o Terreiro

da Erva e a Portagem tornam-se as areas mais movimentadas da cidade de Coimbra.

A sul, a existéncia de uma ponte de pedra que assentava sobre funda¢des de origem romana
facilitou o crescimento do “Arrebalde” enquanto lugar de trocas comerciais e produgdes ar-
tesanais. O espago extramuros vai-se afirmando dando origem a uma cidade com um espago
mais amplo, aberto e barato, com mais e melhores acessibilidades que associadas a topografia

da urbe levaram ao desenvolvimento das trocas comerciais (Nogueira e Magalhaes, 2008).

Neste cenario, a partir dos séculos XII-XIII, dada a estabilidade e prolongamento das
fronteiras para sul, assistiu-se ao povoamento do burgo, surgindo pequenos nucleos fora
da “Alta” da cidade, além muralhas (figura 25).
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Fonte: Alarcdo (1999)
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Na verdade, entre os séculos XII e XIII, Coimbra ganha posicao estratégica e adquire a
marca de uma primeira “capitalidade” portuguesa, apesar de esta se verificar efémera, em

virtude da transferéncia da Corte e do Rei para Lisboa, no século XIV.

No século XV, pese embora esta perda de centralidade, e em consequéncia, de quantitativos
populacionais, este espago geografico assumia-se como um centro de elevada relevancia
econdmica, nao so pela sua localizagdo geografica (proximo de um curso de agua navegavel
e com porto fluvial), mas também pelas grandes transag¢des comerciais. Coimbra adquire
grande peso estratégico e afirmag¢ao nacional, tornando-se num centro polarizador da

circulagdo de bens e pessoas.

Apoés um periodo aureo de capitalidade, no periodo da fundagdo da nacionalidade e defi-
nicao de fronteiras de Portugal, nos finais do século XIII até a primeira metade do século

XVI, a histéria de Coimbra é caracterizada por um periodo de decadéncia.

Ao ser transferida de modo definitivo para a cidade em 1537, por D. Jodo III, a presenca
da Universidade e seu funcionamento levaram a grandes transformagdes no povoado do
burgo e a uma nova dinamica. Como refere Walter Rossa (2006:22) “Seria a instalagdo
definitiva da Universidade, empreendida em 1537 por D. Jodo III, a determinar o rumo do

desenvolvimento urbanistico da cidade.”

Ao instalar-se no Pago da Alcagova, localizado no topo de uma colina, a Universidade,
adquire, de forma simbolica, poder sobre a cidade que ia crescendo. Desde o inicio da sua
instalacao, esta institui¢do é considerada de prestigio, contribuindo para a educa¢ao das

elites portuguesas e para os Descobrimentos.

A sua presenca permitiu que a cidade de Coimbra, a partir do século XVI, comece a adqui-
rir uma relevancia associada a produgao de conhecimento. Este espago geografico volta a
posicionar-se em termos estratégicos, a nivel nacional e europeu, enquanto centro ligado a
producao do saber e espirito critico. A reforma produzida por D. Jodo III conduziu Coimbra
(agora com a Universidade e demais colégios) ao titulo de capital do ensino do Império

Portugués, ou seja a uma nova projegao.
Na verdade, a Universidade de Coimbra contribuiu para a constitui¢do e afirmacao de

Portugal, consolidagdo da lingua portuguesa e constituicdo de um importante centro da

Europa associado ao saber e inovacao.
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A presenga da Universidade vem contribuir para uma mudan¢a importante no aspeto da
cidade, quer como resultado de um importante crescimento demografico, quer em conse-
quéncia do aumento da populagao universitaria e desenvolvimento de servigos de apoio a
presenca de estudantes e lentes. Assiste-se ao “rasgar” da Rua da Sofia, onde se instalaram
os colégios com intuito de albergar estudantes e prover uma formagao preparatdria. Cria-

-se uma rede de institui¢des universitarias que visavam apoiar a chegada de estudantes.

Esta mudanca funcional de Coimbra trouxe grandes alteragdes espaciais para a cidade
pois, na “Alta”, instala-se a comunidade estudantil, os docentes e os primeiros livreiros,

enquanto na drea ribeirinha se centra a atividade mercantil e artesanal.

Passados dois séculos, as reformas levadas a cabo na segunda metade do século X VIII pelo
Marqués de Pombal trouxeram, de novo, grandes mudangas para a cidade de Coimbra. Para
além das reformas no ensino universitario, foi proposto dotar “ (...) tal estabelecimento
cientifico com instalagdes adequadas (...) 7, como afirma Fernandes Martins (1983:61). A
edifica¢cdo do Museu de Histdria Natural, o Laboratério Quimico, bem como a construcao

da Via Latina, constituem alguns exemplos da reforma Pombalina.

A par com as remodelagdes do plano curricular e criagao de novas faculdades destinadas
ao ensino mais pratico e experimental, a Universidade de Coimbra operou profundas alte-
ragdes na dinamica social, econdmica e cultural na cidade. Grande parte da economia da
cidade passa a depender desta instituicao e de outras de carater escolar. Surgem servigos que
procuram responder as necessidades da populagao estudantil, como sejam as lavadeiras, os

livreiros, os criados, os proprietarios de imdveis destinados ao arrendamento, entre outros.

E neste cenario que Coimbra assume nova capitalidade e projegio nacional. Surge como
uma cidade que produz “elites” e personalidades que, anos mais tarde, acabam por ocupar
lugares de relevancia politica nacional. A titulo de exemplo e como referem Santos e Cra-
viddo (2005/2006: 253) “no periodo colonial, Coimbra teve participagdo relevante nao sé
na formagéo de Jesuitas e dos empreendedores portugueses para o Brasil, como também

na formacao intelectual da burguesia brasileira”

Na verdade, apesar do poder politico estar sediado em Lisboa, a cidade de Coimbra lide-
rou em termos intelectuais o desenvolvimento do pais e a sua expansdo além-fronteiras.
Destaca-se a figura de Santo Antonio. Este grande evangelizador no mundo passou pela
cidade, frequentando os conegos regentes de Santa Cruz para se preparar para tal missao.
Como afirma Costa Lobo (1996: 139) “é deste ponto singular, a beira Mondego, regional-

mente bem enquadrado pelas bacias hidrograficas do Douro (ao Norte) e do Tejo (ao Sul),
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que Coimbra toma parte relevante nesta viragem da rota mundial, com a Europa liderando
todos os acontecimentos a escala mundial, durante cinco seculos e, praticamente, povoando

trés grandes continentes (...) ”.

Deste modo, entre os séculos XVI-XVIII, a afirmacgdo da urbe dependia da presenga,
sobretudo de dois eixos identitarios: 1) presenca de uma Universidade que contribuia
para que Coimbra se assumisse como um importante centro de produgao de saber e 2)
a existéncia do Rio Mondego, importante acessibilidade fluvial, que favorecia a ligagao

entre o litoral e o interior.

Neste periodo da histéria da cidade a rede de acessos terrestres que esta ia adquirindo
através de importantes obras (construgao da linha de caminho-de-ferro da Beira Alta
ou a ligacdo férrea com a Figueira da Foz), contribui, também, para o posicionamento de
Coimbra como ponto de ligacao entre o Norte e o Sul de Portugal, ou seja, como eixo de

ligacao entre as areas de Lisboa e Porto.

A construgao da linha de caminho-de-ferro em 1864, que ligava este espago geografico ao
interior (Beira Alta), e outras ligagdes terrestres viriam a permitir a criagdo de uma nova
rede de mobilidade. Em 1875 surge a ponte metalica de Santa Clara, que facilitou a circulagéo
entre as duas margens de Coimbra, a ligacdo Norte/Sul e o contacto com o litoral. Surge
também a Estrada da Beira como importante via que permite as terras beiras, carentes de

vias-férreas, ter acesso a cidade.

O desenvolvimento das vias de comunicagéo terrestres de Coimbra contribuiu para que
esta urbe ganhasse importancia a nivel regional e nacional. Em 1890, Coimbra detinha uma

rede de acessos importante com dire¢ao a leste, a oeste e entre o norte e o sul do territdrio.

A partir do século XIX, o rio Mondego perde importancia enquanto via de comunicagao,
dado o desenvolvimento das acessibilidades terrestres e dos transportes e face aos problemas

decorrentes do fendmeno de assoreamento e frequentes episédios de inundagao.

No inicio do século XX, pese embora estes constrangimentos, a “Baixa” concentrava o
movimento comercial e industrial da cidade, em resultado das importantes vias de comu-
nicagdo que aqui se reuniam , ligando o espago urbano com os distritos vizinhos e com o
pais, através da estrada da Beira, Porto, Lisboa e Figueira da Foz, as linhas ferrovidrias do

Norte e da Lousa.
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E na “Baixa” de Coimbra que se concentrava grande parte da populagio e onde eram
precarias as condi¢des de habitagdo e de higiene. A grande movimentagao de pessoas e o
elevado trafego, pela presenca das linhas de caminho-de-ferro, tornam as vias de circulagao,
desta area da cidade, deficitarias e insuficientes para o crescente desenvolvimento comercial

e industrial, em resultado da construgdo de importantes fabricas e oficinas.

Imperava a melhoria do espago urbano e, com esta realidade, assistia-se a construgao
de novos arruamentos, desenvolvimento dos meios de transporte (trolley carros), com o
surgir de novas areas residenciais. Estes constituem alguns dos fatores que contribuiram
para a perda de importéncia do rio Mondego e “afastamento” da populagao para outros

nucleos da cidade.

Em simultaneo, é na primeira metade do século XX, durante o Estado Novo, que o centro
universitario é alvo de novas mudangas, nao sé no conteudo programatico do ensino, como
também a nivel arquiteténico (Cravidao, 1989). Constroi-se o Edificio de Matematica, em
resultado de obras operadas na “Alta” de Coimbra. No entanto, a construg¢ao dos novos
edificios da Universidade leva a necessidade de realojar os habitantes da “Alta” (“salati-
nas”) pelo que, em consequéncia, se verifica a construgao do bairro econdmico Marechal

Carmona (atual bairro Norton de Matos).

Durante o regime de Salazar assiste-se a uma realidade antagonica na cidade, pois esta
continua a formar elites que partem e acabam para integrar lugares ministeriais. No en-
tanto, este é também lugar de resisténcia, contestagao e reivindicacao de valores como a

liberdade de expressao, igualdade e oposi¢ao ao Estado Novo.

Esta ultima realidade é assumida, sobretudo, por uma populagdo estudantil de Coimbra
que reclama a autonomia universitaria e se apresenta como opositora a guerra colonial. Esta
luta fica associada a nomes como Zeca Afonso, Adriano Correia de Oliveira ou a Alberto
Martins, bem como a momentos da histéria da cidade com impacte e importancia nacional,

como a “Crise Académica de 69” (figura 26).
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Figura 26 - Final da Taga de Portugal 1969

Fonte: Futebol de Causas (2009) de Ricardo Antunes

Na verdade, a presenga da Universidade em Coimbra permitiu que esta urbe, ao longo da sua
histdria, assistisse a diversos movimentos culturais, ideologicos ou contestatarios anteriores
aqueles que agitaram o Estado Novo. Ao longo da sua existéncia, esta Instituigdo foi frequentada
por personalidades de grande relevéncia intelectual, desde Eca de Queiros, Feliciano Castilho,
Teoéfilo Braga e Ramalho Ortigao, que deram origem a designada “Questao Coimbra”, a Mi-
guel Torga, poeta e escritor de Coimbra, que contribuiram para que esta cidade surja ainda,

na atualidade, associada ao conceito de “centro cultural e de conhecimento”.

Nesta reflexdo sobre a evolugdo da posicao estratégica da cidade de Coimbra e os seus prin-
cipais eixos de identidade, importa referir que, no tltimo século, a populagido de Coimbra
afastou-se do rio e o espago ribeirinho perdeu relevancia enquanto eixo central da dina-
mica urbana. As margens do Mondego tornaram-se pouco atrativas para a populagdo, em
virtude da constru¢ao de novas vias de comunicagao terrestre e do alargamento da cidade

para areas mais afastadas do nucleo histérico.

No final do século XX, no decorrer do programa Polis (figura 27), assistiu-se a uma re-

vitalizacdo urbana e ambiental deste setor e a sua crescente atratividade. A instalacdo de
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estabelecimentos de restauracao no Parque Verde da Cidade e o desenvolvimento de ativi-
dades ludicas e desportivas (especialmente nauticas) tém contribuido para a dinamizagao
desta area, que agora surge associada ao lazer. Esta realidade permitiu que, na atualidade,

o rio Mondego constitua ainda um simbolo da cidade.
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Figura 27 - Intervengdo do Programa Polis nas margens do Rio Mondego

Fonte: Relatorio sobre Estado de Ordenamento do Territério 2008 (REOT) - Camara Municipal de Coimbra

Com a implementa¢ao do programa Polis, este curso de agua retomou a sua importancia no
ordenamento do territdrio. Trata-se de um elemento de quebra do espaco construido, fungéo

desempenhada nao s6 pelo rio mas também pela presenca de pequenas manchas verdes.

Verificou-se o aparecimento de uma realidade espacial dual: a margem direita do rio, de-
tentora da maioria dos servigos (sector terciario) e com uma importante area construida;
e a margem esquerda, com uma funcao sobretudo residencial, apesar da existéncia de
algumas infraestruturas basicas, equipamentos e servigos (Estadio Universitario, Escolas

Superiores e Hospital dos Covoes).
Em oposi¢ao, o prestigio da Universidade de Coimbra continua a posicionar a cidade en-

quanto centro atrativo no que se refere ao setor do ensino. O refor¢o da sua importancia

aparece ndo s6 no dominio nacional, mas também internacional (paises europeus, Brasil,
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India, entre outros), através de uma aposta na investigagdo, ensino e prestacio de servicos

a comunidade, e ainda, na captagdo de estudantes estrangeiros.

De acordo com dados disponibilizados, desde 2010, o nimero de alunos inscritos em regime
de mobilidade incoming na Universidade de Coimbra aumentou de forma consideravel,

apresentando, na atualidade, um ligeiro decréscimo (figura 28).
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Figura 28 - Evolugao do niimero de alunos inscritos em mobilidade incoming na Universidade de Coimbra entre 2010-2014

Fonte: Gabinete de Relagdes Internacionais da Universidade de Coimbra (in http://www.uc.pt/dados)

Um estudo realizado por Fernandes e Cravidao (2009) revelou que aproximadamente 50%
do alunos inscritos no programa Sécrates-Erasmus, em 2004-2005, escolhiam a Universi-
dade de Coimbra para estudar devido ao seu prestigio. A par com este fator, a localizagao
geografica da cidade, a dimensdo da urbe e a sua proximidade a outros paises surgiam

como outros elementos relevantes na sua opgao.
O numero de unidades I&D existentes e associadas a Universidade de Coimbra (total de 73),

que abrangem as mais diversas areas (quadro 5), surge como outro fator que contribui para a

producao de saber, reconhecimento da institui¢do no estrangeiro e a sua internacionalizagao.
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Quadro 5 - Centros e outras unidades de I&D associadas & Universidade de Coimbra

Areas de Investigagio Total de Unidades
(ano 2015)
Ciéncias Sociais e Humanidades 32
Ciéncias Exatas e de Engenharia 23
Ciéncias da Vida e da Satde 14
Ciéncias Naturais e do Ambiente 4

Fonte: Universidade de Coimbra (in http://www.uc.pt/iii/research_centers/centros_investigacao)

No atual mundo globalizado e competitivo, a inovagao tecnoldgica, o tecido social, institu-
cional e empresarial e a existéncia de conhecimento constituem elementos fundamentais
para o desenvolvimento dos lugares. A economia e a sociedade passaram a estar relacionados
com a capacidade de aprendizagem, enquanto fator inerente a produ¢ao de conhecimento.
Nesta realidade, como refere Gama (2002-2004: 54) “o “territério ganhou identidade pro-
pria ao ser entendido como produto econémico-social historicamente construido e com
aptidao para autotransformar em comparagiao com a visao anterior, assente na quantidade

e natureza dos fatores de localizagao que cada ‘regiao apresentava”.

Um estudo realizado por este autor (Gama, 2002-2004) determinou que os espagos de
inova¢ao em Portugal sao definidos por indicadores que correspondem a investimentos na
em Inovagdo e Desenvolvimento (I&D) e presenca de infraestruturas de ensino e investi-
gacdo e de tecnologia. Estas caracteristicas de forma inequivoca associam-se a presenca de
capital humano qualificado. Esta realidade é caracteristica, entre outras regides, das areas

metropolitas nas de Lisboa e Porto e do Baixo Mondego.

Na verdade, a Universidade de Coimbra continua a constituir um vetor estratégico na
afirmacao da urbe. A sua importéncia esta patente na preferéncia, por parte da populagdo

estudantil, na escolha deste estabelecimento pela sua qualidade.

A par com a Universidade de Coimbra, as festas académicas (“Latada” e “Queima das Fitas”),
as republicas universitarias, as atividades associadas a academia, sejam elas desportivas
ou culturais, e o fado de Coimbra constituem outros elementos atrativos e de afirmacao

singular da cidade.

A titulo de exemplo, um estudo realizado por Fernandes e Cravidao (2009) a alunos ins-
critos no programa Sécrates-Erasmus, em 2004-2005, permitiu concluir que mais de 50%
estudantes tinham escolhido a cidade de Coimbra para frequentar a sua universidade

devido ao seu ambiente académico e vida estudantil.
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Em paralelo, o refor¢o da posicao da Universidade de Coimbra enquanto institui¢ao de
referéncia europeia, mediante a aplicacdo de um plano estratégico, a sua classificagao e da
“Alta e Sofia” a “Patriménio Mundial da UNESCO?, parecem surgir como desafios relevantes
asua afirmacgdo. Estes podem contribuir para manuten¢ao e/ou refor¢o do posicionamento

da cidade, enquanto centro ligado ao conhecimento, produgao cientifica e criatividade.

A existéncia de um documento (plano estratégico) e a designagao desta Institui¢do a “In-
teresse para Humanidade” podem néao sé contribuir para o desencadear de um conjunto
de medidas de valorizagdo patrimonial, mas também de recuperagio, renovagao e revita-
lizagao do centro historico da cidade (figura 29). Trata-se de um momento da histéria da

Universidade que podera refor¢ar a imagem da cidade de Coimbra a nivel internacional.
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Figura 29 - Area de interven¢do no dmbito da “Classificacdo da Universidade, Alta e Sofia como Patriménio Mundial da UNESCO”

Fonte: in http://www.uc.pt/ruas/monitoring/instruments
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A par com a importéncia do seu patrimoénio arquitecténico, a Universidade de Coimbra,
estd associada a uma heranca imaterial rica em caracteristicas singulares que se expressam
através de mensagens informais e de elementos intangiveis (valores, tradi¢cdes e heranca

cultural), que assumem um papel fundamental na construgdo da identidade da cidade.

A titulo de exemplo surgem as republicas universitarias de Coimbra que sao consideradas
simbolos de enorme valor imaterial para a cidade. Datadas desde o século XIV, mediante
o diploma régio de 1309, a sua génese esta associada a necessidade de minorar o efeito do

afastamento dos estudantes do seu ambiente familiar e social de origem.

As republicas universitarias surgiam como casas de acolhimento que proporcionavam a
convivéncia espontdnea em coletividade, abragando as suas diversas dimensdes, como o
convivio, a partilha de conhecimentos e valores, o intercambio de culturas e a troca de
experiéncias. O seu valor surge enquanto simbolo integrante da histéria da cidade; como
fonte de vivéncias que se perpetuam na memoria de quem foi “republico” e enquanto re-

presentagdo que se constrdi no imaginario da populagao.

Nas ultimas décadas, a par com a Universidade de Coimbra, a urbe ganhou posigao estra-
tégica a nivel nacional pela presenca de um grande nimero de atividades do setor terciario,
com especial destaque para as atividades liberais (médicos e advogados) e alguns quadros
administrativos. O boom de industrializagdo da cidade que ocorreu nos anos 60-80 do
século passado, ndo se traduziu numa proje¢ao de Coimbra a nivel nacional. Ja referiam
Fidalgo et al. (2001: 131) “ (...) a Universidade acabou por ser, de alguma forma, um obsta-

culo a industrializagdo da cidade”.

Na verdade, a inaugura¢ao do novo Hospital da Universidade de Coimbra, em 1986, apa-
recimento de outras institui¢oes relacionadas com a saude (Instituto Portugués de Onco-
logia, e em simultaneo a aquisi¢ao de uma nova abordagem da Universidade de Coimbra,
enquanto centro de inova¢do mas também empresarial, contribui para o desenvolvimento
de Coimbra a nivel local, regional e nacional. Deste modo, nos anos 90 do século XX, este
espa¢o urbano ganhou nova “capitalidade” no territdrio portugués, posicionando-se como
“cidade da satde”. A presenca de profissionais da ciéncia médica (médicos, enfermeiros e
outros técnicos) a par com a existéncia de equipamentos e técnicas modernas contribuiram

para que Coimbra ganhasse importéancia estratégica em Portugal.

Nos ultimos anos, Coimbra parece ter perdido alguma da sua centralidade, e em conse-

quéncia, enfraquecimento da posicao estratégica a nivel regional e nacional. Este espaco
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urbano adquiriu, em oposi¢ao as areas metropolitanas de Lisboa e Porto, caracteristicas

de uma cidade de média dimensio.

Na atualidade, em contraste com um territério nacional fortemente marcado pelas areas
metropolitanas de Lisboa e Porto, a Regido Centro de Portugal apresenta caracteristicas ter-
ritoriais particulares dado que ndo se assume como um territério pautado por metrdpoles.
Como referem Portas et al. (2002:57) “as cidades médias sdo definidas através da sua condi¢do
intermédia e intermediaria: polarizagdes urbanas que desempenham papéis de equilibrio

do sistema urbano, face a tendéncia hegemonica de crescimento das grandes metrépoles”.

O Centro de Portugal apresenta, deste modo, uma urbanizagao distinta a das areas me-
tropolitanas. Esta caracteriza-se por uma malha urbana difusa no litoral e concentrada
no interior, em resultado da importancia das vias de comunicagao, da dispersao do setor
terciario e concentracao demografica, fatores que contribuiram para o aparecimento de

uma rede urbana de cidades de média dimens3o.

Outra particularidade que define esta tipologia de urbanizagdo centra-se nas fun¢des que
desenvolve, em virtude do “ (...) lugar que ocupam na rede urbana entre a metropole de
vocagdo regional e os pequenos centros urbanos de influéncia puramente local “ (Santos
e Gama, 1999:139-140).

Englobando cidades de média dimensao (em termos de quantitativos populacionais e de
funcionalidade), ou outras urbes pequenas, esta regiao, pelas suas caracteristicas, permite
que, no seu conjunto, se crie uma rede politico-administrativa que evidencia o investimento
na criagao e promog¢ao de um numero alargado de servigos. Verifica-se ainda o estabele-
cimento de relagdes de vizinhanga e de redes externas que proporcionam a esta tipologia

de cidades (rede polinucleada).

Os centros urbanos de média dimensao surgem como ancoras de estruturagio dos territdrios
nacionais e regionais, apresentando-se como espagos geograficos de grande importancia
nas politicas territoriais, ou seja, como elementos de equilibrio entre o crescente fenomeno

de metropolizagao e de éxodo de Portugal Continental (Portas et al., 2002).

Apesar de, na ultima década, a regido Centro ter perdido 1% de populagdo residente, con-
trariando a sua trajetoria de crescimento dos anos 90 do século passado, a distribuigdo
populacional por NUTS III manteve-se quase inalteravel, contribuindo para a permanéncia
do Centro de Portugal como a terceira unidade territorial com maior crescimento a nivel
nacional (INE, 2011), apresentando um total de 2.327.755 residentes (figura 30).
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Figura 30 - Populagao residente em lugares com 2000 ou mais habitantes na Regido Centro em 2011

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (INE) - Censos 2011

Esta regido pela sua posi¢do geografica permite estabelecer ligagcdes entre o norte e o sul

de Portugal Continental e a este com a Europa.

A presencga de uma rede urbana caracterizada pela multipolaridade, onde se destacam
eixos de cidades que formam pequenas sub-regides, a litoral (Aveiro — Coimbra — Leiria)
e no interior (Guarda - Belmonte — Covilhd - Fundao - Castelo Branco), permite que o
Centro do territdrio nacional apresente uma estrutura com condigdes de proporcionar um
desenvolvimento regional caracterizado pelo policentrismo (Programa Nacional da Politica
de Ordenamento do Territorio - PNPOT, 2007).

Em paralelo, a sua densidade populacional, formagao superior de individuos e a existéncia
de pequenos clusters com potencial de competitividade associada a presenca de infraes-
truturas ligadas ao conhecimento e inovagdo tecnoldgica (Universidades, Politécnicos,
Centros Tecnolédgicos, Centros de Investigacdo, Laboratorios) surgem, de igual modo,

como elementos com capacidade de dinamizagao e desenvolvimento estratégico da regiao.
Segundo o Instituto Nacional de Estatistica, em 2011, o estudo censitario permitiu verificar

que a formagao superior da populagdo da Regido Centro se focaliza em areas como o ensino

(16,5%), satde (14%), comércio e administracao (13,3%).
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Dado que a cidade de Coimbra se insere no litoral da Regido Centro, importa referir que
este espago geografico apresenta caracteristicas distintas do interior deste territorio. Ora,
apresentando um eixo de dinamismo industrial centrado no corredor de Aveiro - Leiria
- Viseu, em torno das areas de metalomecénica e vidro, o litoral da Regido Centro tem
vindo a ser confrontado com outro eixo de competitividade territorial, onde se inserem as

cidades de Aveiro e Coimbra.

Esta realidade deve-se ha crescente presencga de clusters, de pequena dimensao, com empre-
sas relacionadas com o conhecimento, inovagao e desenvolvimento tecnoldgico. Trata-se
do aparecimento de um tecido empresarial que se tem vindo a afirmar nas areas das novas
comunicagdes, tecnologias de saide e desenvolvimento de novos produtos e materiais. Como
refere Gama (2001:91) “parece pois que se observa um conjunto de elementos que nos levam

a pensar na existéncia de um potencial de inovagao regional nesta drea do Continente”

De acordo com o Instituto Nacional de Estatistica, entre o periodo de 2010-2012, a nivel das
Regides NUT II, a Regiao Centro apresentava uma propor¢ao de empresas com atividade
em Inovagdo de 60,1%, o segundo valor mais elevado a seguir a Regido de Lisboa (61,8%),
a percentagem mais elevada do territorio nacional (figura 31). Contudo, qualquer regido
do territdrio nacional, a excecdo das regides auténomas, apresenta valores que superam a

proporgao de empresas na area da Inovagao em Portugal (54,5%).

R. A. Acores l | § 49,90Lu
R. A. Madeira 150,50%
Algarve l54, 60%
Alentejo §59,40%
Centro 60,10%
Fen / / / SR / popor¢ao de empresas na

area da Inovagdo

Figura 31 - Proporgao de empresas na drea da Inovagao, entre 2010 - 2012, por NUTII

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (INE)

Importa ainda evidenciar que, para o Programa Nacional da Politica de Ordenamento do

Territorio (PNPOT, 2007), a Regiao Centro Litoral surge como a unidade territorial com
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condigdes favoraveis a um maior desenvolvimento e fomento da competitividade nacional,

mas também como espago geografico de uma ligagdo a Europa.

Tal facto deve-se ha existéncia do designado “Sistema Metropolitano do Centro Litoral”,
caracterizado por uma rede urbana assente num poligono policéntrico, formado por ci-
dades como Aveiro, Coimbra, Leiria e Viseu. A posi¢ao estratégica de Coimbra constitui

um desafio que passa pela ligacao entre as duas areas metropolitanas centrais (figura 32).
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Figura 32 - Sistema urbano e eixos de acessibilidade e conectividade de Portugal Continental

Fonte: PNPOT, 2007

A criagdo e 0 adensar de uma malha urbana assente em sub-regides compostas por cidades de
pequena e média dimensao (polos regionais de competitividade) e, em simultaneo, o aprofun-
dar das relagdes norte - sul e litoral — interior, sdo consideradas, para este programa (PNPOT,

2007) como medidas relevantes para uma afirmagao estratégica do litoral da Regiao Centro.
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Localizada no Centro de Portugal, a urbe de Coimbra ¢ capital de distrito, encontrando-se
ligada ao Porto e a Lisboa através do IC2, IP3 e A1, o que permite usufruir de uma posigao

privilegiada relativamente aos grandes eixos de transporte terrestre e ligagdo com Espanha.

Detendo, em 2011, uma densidade populacional de 82,5 habitantes/Km? este espago urbano
define-se como uma cidade de média dimensao (com mais de 100 mil habitantes), estatuto
reforcado pela centralizacdo de servigos administrativos e/ou ligados a saude e ao ensino
e, pelas relagdes estabelecidas entre as areas mais rurais e mais urbanas da cidade, através

de movimentos pendulares (Santos, 1999).

A existéncia de uma importante rede de acessibilidades e atividades ligadas ao setor ter-
ciario e a assungdo enquanto centro administrativo distrital e sub-regional determinam a

area de influéncia desta cidade.

De acordo com o Instituto Nacional de Estatistica, a cidade de Coimbra apresentava, em
2011, um total de 143396 residentes, sendo que 5932 eram estrangeiros legais. Ocupava o 8°
lugar das cidades com maior numero de individuos empregados no setor terciario, corres-
pondendo a 87% da populagao da residente na regido Centro e sua densidade empresarial

correspondia, em 2012, a 56,2%.

A mobilidade e as relagoes estabelecidas por esta urbe e os territdrios mais préximos (Lousa
e Condeixa-a-Nova) destacam-se na sua importancia territorial. Em simultaneo, tornam-se
relevantes os centros urbanos que compoem a Regiao do Baixo Mondego (NUTSIII), pois a
cidade de Coimbra apresenta interagdes regionais (movimentos pendulares) de relevo com
outras urbes da Regiao Centro. Trata-se de espagos urbanos como Aveiro, Viseu, Leiria e
Castelo Branco, cuja realidade se deve, em parte, aos importantes valores do setor terciario

(servicos) e universidades que detém (figura 33).
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Figura 33 - Movimentos pendulares (interagdes regionais) em 2011

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (INE), 2011

Segundo o Instituto Nacional de Estatistica, em 2011, em Coimbra, o fluxo de entrada de
populagdo para estudar ou trabalhar era de 33% e em 2013 apresentava uma taxa de ativi-
dade (propor¢ao de populagao que entra para o municipio para trabalhar e aquela que sai

do municipio) de 52,3%.

De acordo com o Programa Nacional da Politica de Ordenamento do Territério, a locali-
zacgdo da cidade de Coimbra (entre duas areas metropolitanas), é considerada interessante
do ponto de vista de ligacao entre o norte e o sul de Portugal Continental, podendo mesmo
contribuir para que este espago urbano surja como um territério com caracteristicas fa-

voraveis a uma afirmag¢ao nacional, alternativa as areas metropolitanas de Lisboa e Porto.

Em simultaneo, Coimbra parece ser dotada de especificidades capazes de proporcionar
condig¢des ao desenvolvimento de uma regiao policentrada, em resultado da existéncia de
relagées com uma rede multipolar de cidades, como Figueira da Foz, Aveiro, Leiria, Viseu
e Castelo Branco, assim como assumir um papel fundamental no equilibrio do sistema
urbano do territdrio (Centro de Portugal). Contudo, nos ultimos anos, a polarizagdo ur-

bana, mediante o estabelecimento de relagdes em rede, tem-se expandido de forma ténue.
Como refere Santos (2013:191) “Se Coimbra tem conseguido manter alguma coesao e co-

operagdo entre o policentrismo intraurbano do Centro Litoral de Portugal, na verdade ha

uma falta de incremento significativo do investimento na promogao das relagdes entre o
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litoral e o interior (este-oeste). A preocupagdo do poder central e a atuagdo das areas metro-
politanas vao no sentido de dar expressao a uma relagao macrocefalica (bicefalia) norte/sul
dificultando a capacidade de intervengdo de Coimbra que mantém fracas acessibilidades

tanto ao litoral como ao interior este do Portugal Central”.

No contexto ibérico (figura 34), a cidade de Coimbra localiza-se na designada “Fachada
Atlantica Ocidental” (territério da peninsula ibérica mais populoso, com 12, 6 milhées de
habitantes), que em termos de comparagao populacional, assemelha-se ao “Eixo Mediterranico/

Atlantico”, que inclui as cidades de Barcelona e Valéncia (Plano Estratégico de Coimbra, 2007).
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Figura 34 - Coimbra localizada nos grandes conjuntos da Peninsula Ibérica

Fonte: PNPOT, 2007

Considerando os centros urbanos que compdem a “Fachada Atlantica Ocidental”, apenas
Braga se enquadra na designagdo de “cidades de média dimensao”. Todavia, estando esta
localizada a aproximadamente 50 km do Porto, a cidade de Braga aparece como um espago

urbano adjacente a area metropolitana do Norte embora nao fazendo parte desta.
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Em contrapartida, a cidade de Coimbra, ao constituir um centro urbano de dimenséo
média e a ndo pertencer a nenhuma regiao metropolitana, num raio de 120 quilémetros,
permite que esta assuma um papel distinto na Regiao Centro e a nivel nacional (Plano
Estratégico de Coimbra, 2007).

7-2. ATUAL ORGANIZA(;AO INTERNA DA CIDADE DE COIMBRA: BREVE REFLEXAO

A estrutura interna de Coimbra encontra-se relacionada com as trajetorias da cidade e a
sua relagdo com o exterior. Se por um lado, a sua localizagdo geografica contribuiu para
a aquisicao de caracteristicas peculiares que colocam este espago urbano em destaque do
ponto de vista de posicionamento a nivel regional, nacional e até de ligagao com a Europa,
os seus eixos de identidade contribuiram, de igual modo, para a sua valorizagao e afirma-

¢ao estratégica.

Para além do rio Mondego, que durante certo periodo da histéria da cidade conduziu a sua
relevancia territorial, a Universidade de Coimbra constitui um outro elemento estruturante,

nio de forma exclusiva mas de forma intensa, sobretudo até a década de 40/50 do século XX.

Desde o seu aparecimento, a Universidade de Coimbra foi estruturando a malha urbana de
Coimbra. A importancia cultural deste eixo de identidade acaba por estar associada com

todo o desenvolvimento econémico deste espago geografico.

A economia da urbe, até a década de 50 do século XX, encontrava-se articulada com a sua
Universidade e atividades econdmicas relacionadas ou decorrentes da presenga de uma
populagao estudantil na cidade (livreiros, arrendamento de casas, lavadeiras, entre outras).
Todavia, importa referir que a histéria da cidade, entre as décadas de 30 e 40 do século
passado, foi também marcada pela presenca de unidades fabris que proliferaram pelas
areas periféricas do centro urbano, que a par com a Universidade de Coimbra, constituiam

elementos estruturantes da economia da urbe.

O desenvolvimento tecnoldgico verificado nas industrias, em conjunto com os transportes
e as acessibilidades, impulsionaram o tecido industrial da cidade. No inicio dos anos 30
do século XX a cidade detinha 33% de unidade fabris do distrito (Caetano et al., 2001).
Estas, especializadas em cerdmica, moagem, téxteis e massas alimenticias instalavam-se,

sobretudo, junto dos principais mercados e vias de comunicagao.
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Desta realidade, destacam-se as fabricas TRIUNFO, a fundi¢dao FUCOLI (Fundicédo de
Coimbra, Lda.), as ceramicas ESTACO, a LUMEL (Lusa - Mecinica de Coimbra, Lda.), a

FIACO - Fiagdo de Algodao, entre outras que se expandiram a norte da cidade.

Esta nova dinamica implicou transformagdes populacionais, econdmicas e sociais da ci-
dade. Assiste-se ao aumento de novos residentes, oriundos, sobretudo, de areas agricolas,

a criagao de novos postos de trabalho e ao aparecimento do fenémeno de exurbanizagao.

A expansao das unidades industriais e os novos aglomerados habitacionais comeg¢am a
surgir na proximidade de importantes acessibilidades. A Norte, junto a Estrada Nacional
n.°1 surgem os bairros industriais de Coselhas, Loreto, Eiras e Adémia. Na proximidade
da linha de caminho-de-ferro aparece o polo Fornos/Souselas. A Sul, verifica-se o surgir

do parque industrial de Condeixa-a-Nova.

Na verdade, na década de 60 do século passado, com a entrada de Portugal na Associagdo
Europeia de Livre Comércio (EFTA), verificou-se o refor¢o do investimento direto estran-
geiro. Em Coimbra, na freguesia de Souselas surge a fabrica CIMPOR, que permanece até

a atualidade, ainda em funcionamento.

Em simultaneo, entre 1968 e 1973, no ambito do III Plano de Fomento promoveu-se o
esfor¢o da industrializa¢ao nos centros urbanos, com espacial destaque para as capitais de
distrito. Incentiva-se a diversidade de industrias e a criagdao de parques industriais, terrenos
dotados de infraestruturas para funcionarem como “solos industriais”. Contudo, apesar de
todas estas medidas estratégicas, as disparidades territoriais, ja existentes (interior/litoral,

Norte/Sul) em Portugal nao atenuaram (Caetano e Gama, 2002-2004).

Na verdade, nas décadas de 70 e 80 do século XX, em resultado da economia capitalista,
os sistemas produtivos e organizagdo espacial associados sofrem modificagdes considera-
veis, como sejam, a descentralizacdo e deslocag¢ao do processo produtivo, exurbanizagao

industrial e fixacdo das unidades fabris na periferia da cidade de Coimbra.

A necessidade da ampliagdo das industrias e/ou do surgimento de novas firmas leva a sua
instalacao em areas periféricas da cidade, contribuindo para o aparecimento do processo
de desindustrializagao e de espagos industriais abandonados no centro da urbe. Esta reali-
dade conduziu a que, nas tltimas décadas, Coimbra assistisse a processos de requalificagao/
reconversao destes lugares. Trata-se de projetos de que deram origem as Galarias Topazio,
aos Centros Comerciais D. Dinis, Férum Coimbra e a empreendimentos hoteleiros (hotel
Vila Galé, e D. Inés).
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O tecido industrial de Coimbra passa a fixar-se fora do centro da cidade, instalando-se em
freguesias e concelhos do distrito mais afastados da urbe. Trata-se, por exemplo da empresa
farmacéutica EUROLABOR que se deslocou para o concelho de Condeixa-a-Nova e de
outras unidades que mantém o interesse em mercados e economias externas que a cidade
de Coimbra oferece (Caetano et al., 2001).

Inicia-se o processo de aparecimento das areas periurbanas de Coimbra, que passam a alber-
gar um numero consideravel de empresas e que leva a mudanca das dinamicas territoriais
(alteracao da estrutura social, morfologia espacial e funcionalidade) de Coimbra. Contudo,
estas (unidades fabris) acabaram por nao assumir grande relevo para o posicionamento da
urbe a nivel nacional ou internacional, representando apenas um ou outro caso de sucesso
(Caetano, 2001).

Nos anos 80 do século XX, a fim de combater esta realidade, os poderes locais de Portugal,
sem exce¢ao para Coimbra, retomam a iniciativa de disponibilizar espagos com infraes-
truturas e servigos adaptados a atividade industrial, assim como a investir na melhoria
das acessibilidades. Todavia, o capitalismo e o processo da globalizacdo contribuiram para
alteragdes economicas e sociais que fomentaram a competitividade entre espagos geografi-
cos. Nas tltimas décadas, a opgao estratégica passou a centrar-se na combinagao de fatores
como o conhecimento e diferentes agentes locais de forma a incentivarem o estabelecimento

de sinergias fundamentais a criagdo de novas tecnologias.

E, neste contexto que a partir dos 80, com a constru¢io do Polo II da Universidade, da
Faculdade de Economia e do novo Hospital Universitario de Coimbra (1986), a cidade é

confrontada com novas alteragdes funcionais e estruturais.

Estas transformagdes espaciais expressam-se nao s6 no aparecimento de novas areas
residenciais mas também em altera¢des socioecondmicas, sobretudo em resultado do de-
senvolvimento e crescimento do setor terciario na cidade. A edificagdo de novos polos da
Universidade impulsionou o aparecimento de novas areas residenciais e, em associagao, o

aumento de atividades tercidrias.

Trata-se de modificagdes que conduziram a um novo posicionamento da urbe de Coimbra,
a nivel regional e nacional. Esta surge nos finais do século XX como um importante centro
ligado o setor terciario e administrativo, em resultado do crescimento de atividades asso-
ciadas, sobretudo, a servicos relacionados com o dominio da satde, do ensino e a outros

de natureza diversa (administrativos).
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Assiste-se a instalagdo de varias institui¢des, como as sedes da Dire¢ao Regional da Econo-
mia, da Dire¢ao Regional de Educagao, entre outras entidades, e a presencga de organismos
do dominio da satde, como o caso do Hospital da Cidade (Hospital da Universidade de
Coimbra), associado a Universidade de Coimbra (Faculdade de Medicina), do Hospital

Pediatrico, Instituto de Oncologia e outras institui¢oes de relevo (Instituto do Sangue).

O posicionamento da cidade em atividades terciarias contribuiu para que o seu tecido
empresarial crescesse em torno dos servicos e comércio e, de forma mais recente, em areas
de forte componente tecnolégica. O conhecimento, a aprendizagem e as relagdes entre os
diferentes atores/agentes locais tornam-se relevantes para o aparecimento de inovagdo. A
par com a construg¢ao de parques industriais e tecnoldgicos, o desenvolvimento territorial
de Coimbra deveu-se a criagdo de um conjunto de infraestruturas fundamentais ao aco-

lhimento de novas iniciativas, criacdo e acompanhamento de jovens empresas.

Na verdade, nas ultimas décadas verifica-se a intensificagdo das relagdes entre institui¢oes
de ensino superior e a indudstria. Para Gama (2001), esta dinamica, assente numa nova
abordagem sobre o processo de desenvolvimento territorial, podera ser explicada, para
além das alteracdes na economia mundial, abertura a novos mercados e adesdao a Unido
Europeia. Varios trabalhos como os de Caetano e Gama (2000 e 2002/2004) demonstraram
que Coimbra apresenta caracteristicas favoraveis ao surgir de um tecido industrial assente
em unidade de I&D, em virtude da existéncia de uma Universidade e de centros de inves-

tigagdo, com maior abertura para a economia do Centro Litoral.

E neste contexto que, em 1991, surge o Instituto Pedro Nunes (IPN), por iniciativa da
Universidade de Coimbra. Esta instituigdo apresenta-se como uma entidade de liga¢ao entre
a Universidade e a area empresarial, sobretudo, no campo da I&D. Promove a investigagao e
o desenvolvimento tecnoldgico, a incubagdo de empresas (Critical Software, CrioEstaminal,
entre outras) e formacgao em areas tecnologicas, contribuiu, deste modo, para a criagao de
empresas I&D, que compdem o atual tecido empresarial de Coimbra. Estas correspondem
a unidades farmacéuticas, centros de biotecnologia e espagos desenvolvimento de software,
que devem ser entendidos como essenciais a consolidacao de clusters relacionados com as
areas de inovagao e tecnologia. Como refere Gama (2001:82), o IPN “assume-se como um
poderoso interface entre o mundo universitario e o mundo empresarial”. Desta institui¢ao
saem jovem empresarios, formados pela Universidade de Coimbra, com elevados niveis de

habilitagao e potenciais agentes de desenvolvimento.

A existéncia de determinadas institui¢des, sobretudo relacionadas com o conhecimento,

empresas e empresarios inovadores constituem fatores determinantes para a expansao e
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consolidagdo do tecido produtivo e para a troca de sinergias entre os diferentes atores ter-
ritoriais. A organizagdo e o aparecimento de institui¢des de caracter cientifico tém vindo a
revelar-se importantes para o desenvolvimento dos espagos geograficos. Nos tltimos anos,
tem-se assistido ao incremento das relagdes estabelecidas entre Universidade e outras insti-

tui¢des de ensino superior, através de laboratdrios, centros de investigacdo, com a industria.

Neste contexto, nas ultimas décadas, a Universidade de Coimbra e seus centros de I&D,

o Instituto Politécnico, a Escola Superior de Enfermagem e outras instituicdes de ensino
. . . . . « » . . .

superior privado surgem como os principais “motores” do crescimento de atividades de

investigacdo e formacgao de capital humano qualificado em Coimbra.

As politicas atuais de desenvolvimento tendem a evoluir dando enfase a interatividade
dos elementos tangivel (correspondendo as universidades, empresas e unidades de I&D) e

intangivel (capital humano qualificado).

Com este ultimo elemento (intangivel), os lugares passaram a revelar novas dinamicas
que se associam ao conhecimento e aprendizagem. Como referem Fernandes e Gama
(2013:196), “no quadro da interatividade entre atores e fatores intangiveis, os territorios
passam a adquirir caracteristicas inovadoras, a que se associam trajetdrias de aprendizagem
e conhecimento e novas légicas de desenvolvimento territorial”. Neste contexto, apesar da
maior dimensao do capital humano envolvido em unidade de I&D se localizar nas grandes
areas metropolitanas, comegam a surgir outros territdrio com valores interessantes, como

seja o do Baixo Mondego.

Um estudo realizado por Fernandes e Gama (2013) revelou que, em 2010, a cidade de
Coimbra apresentava valores acima das 6,5 unidades I&D por cada 1000 empresas. De
forma mais especifica, ao analisar a relagao entre unidades de I&D institucionais por cada

10.000 trabalhadores, verifica-se que a cidade de Coimbra assume valores importantes.

Ao longo das ultimas décadas, a organizagao funcional e o planeamento da cidade de
Coimbra organizou-se em fun¢ao dos diversos eixos estruturantes (rio Mondego, vias de
comunicagdo terrestres, Universidade e servi¢os) e mediante as necessidades conjunturais
que lhe iam sendo impostas. Deste modo, na atualidade e de forma genérica, a cidade

estrutura-se em diferentes centros funcionais (figura 35).
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Figura 35 - Areas funcionais da cidade de Coimbra

Fonte: Camara Municipal de Coimbra, 2008

Encontrando-se divida em areas diferentes, a cidade de Coimbra organiza-se em torno
da colina que inclui o centro histérico, por uma “Alta” e universitaria, espago geografico
coincidente com a cidade medieval, composta por ruas estreitas e sinuosas e pela “Baixa”,
lugar marcado pela atividade comercial e de servigos e limitada pelo rio e pelas ruas Ferreira
Borges, Visconde da Luz e Sofia. Esta “cidade medieval” (historica) também se estende a
margem esquerda do rio, englobando o designado Rossio de Santa Clara, composto pelo

Portugal dos Pequenitos, o Convento de Sao Francisco e Mosteiro de Santa Clara-a-Velha.

A realidade atual da urbe reflete um centro histérico que atravessa graves problemas de
despovoamento, envelhecimento populacional e degradacdo do parque habitacional e uma

“Baixa” enfraquecida em termos de atratividade comercial.

A designacao da “Universidade de Coimbra, Alta e Sofia como Patrimoénio Mundial da
UNESCO?” contribuiu para a necessidade de defini¢ao de agdes de reconstrugao e de recu-
peragdo de espagos universitarios, assim como para o delinear de medidas de revitalizagao

do espago caracterizado pela forte presenca do comércio.
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A par com o Centro histérico, destacam-se trés freguesias que apresentam um dinamismo
socioecondmico significativo (Santos, 2013). Trata-se da freguesia de Santo Antdnio dos Olivais,
a leste, Sao Martinho do Bispo (atual UF de Sao Martinho do Bispo e Ribeira de Frades), a

oeste, e a norte a freguesia de Eiras (atual uniao de freguesias de Eiras e Sdo Paulo de Frades).

No caso da freguesia de Santo Anténio dos Olivais, que corresponde a cidade nova, sur-
gem as areas de constru¢do mais recente, identificadas como centros funcionais, dotados
de habitagoes, servicos e equipamentos de apoio coletivo. Destaca-se a Solum, Celas, Vale

das Flores, Bairro Norton de Matos.

O espago geografico definido pela Solum constitui uma dos espagos da cidade com maior mo-
bilidade e consumo, expressas nas caracteristicas de multifuncionalidade. Trata-se de uma area
residencial de exceléncia, dotada de servigos, de equipamentos de ensino e desportivos que contri-

buiram para o aumento da sua atratividade e afirmagao enquanto polo central do espago urbano.

Esta realidade foi reforcada, dos tultimos anos, sobretudo em 2004, com a construcao do
Estadio Cidade de Coimbra, Pavilhao Multidesportos e Centro Comercial “Dolce Vita”, em

resultado das interven¢des urbanisticas operadas no ambito do “Euro 2004”.

O Bairro de Celas, apesar de datar da década de 40 do século XX, foi a partir da década
de 80 que se assistiu ao seu crescimento com o aparecimento de diversos equipamentos de

apoio coletivo (escolas, piscinas, entre outros), centros comerciais e atividades terciarias.

A deslocalizagao do hospital da cidade (Hospital da Universidade de Coimbra), em 1986,
o alargamento e melhoramento do Instituto de Oncologia, a partir de 1992, a instalagdo
do Hospital Pediatrico, em 1977, no antigo edificio do Sanatério Feminino de Celas, obra
do Doutor Bissaya Barreto, e mais recentemente, a presenga do polo III da Universidade
de Coimbra, assim como a proliferacdo de outros servigos ligados a saude (consultorios
médicos), contribuiram para que o Bairro de Celas se assumisse como uma area central de

Coimbra, nao apenas residencial mas também de infraestruturas ligadas a satude.

Nas ultimas décadas assistiu-se, ainda, ao aparecimento e consolida¢ao do Bairro do Vale
das Flores. Em comparagdo com a Solum, esta area urbanizada constitui outro polo da

cidade definido pela vincada presenca de equipamentos e habitagdes.
A ocupagao deste espago por hipermercados, estabelecimentos de ensino (Escola Secundaria

Quinta das Flores, Conservatério de Musica de Coimbra, Instituto Superior de Engenharia

de Coimbra, Escola de Hotelaria e Turismo de Coimbra), servi¢os e, mais recentemente, por
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instituicoes de relevo (Instituto Pedro Nunes e Polo II da Universidade de Coimbra) e boas
vias de comunicagdo, que facilitam a relagao com a margem esquerda da cidade (através
da Ponte Rainha Santa), permitiram a zona urbanizada do Vale das Flores refor¢ar a sua

importancia, enquanto polo funcional.

A crescente intera¢do pendular com a margem esquerda de Coimbra originou o seu alar-
gamento e consequente expansao das freguesias de Santa Clara, Sao Martinho do Bispo e
Assafarge. Na verdade, segundo Santos (2013:196), “ Sao Martinho do Bispo assume-se como
uma freguesia onde o povoamento se encontra mais difuso na cidade de Coimbra. Santa

Clara e Sdo Martinho funcionam como aglutinadores de servicos na margem esquerda”.

A freguesia de Santa Clara associam-se a equipamentos de desporto (Estddio Universitario)
e comerciais (Centro Comercial Forum Coimbra) e mais recentemente o Centro de Con-

vengoes e Espago Cultural do Convento de Sao Francisco - CCEC.

A presenga de infraestruturas importantes como o Hospital dos Covoes, Escola Superior de
Tecnologias da Saude e Escola Superior de Enfermagem, Escola Superior Agraria (ESAC),
conferem a Sao Martinho a associagdo a instituigdes ligadas ao ensino. Em simulténeo, destaca-
-se o Instituto Bissaya Barreto, como um espago importante para a realizagdo de congressos,
bem como a nivel privado, surgem investimentos na area da satde, como a Bluepharma e o

Centro Cirurgico de Coimbra que contribuem para o refor¢o do cluster satide, em Coimbra.
O desenvolvimento de novas acessibilidades (IC2, circular externa) tem contribuido para o
dinamismo imobilidrio destas freguesias e ao aparecimento de pequenos centros periféricos,
como sejam Taveiro, Ribeira de Frades, Antanhol/Banhos Secos e Assafarge.

A norte, a freguesia de Eiras que constituia um espago geografico marcado pela atividade
agricola, ¢ mais tarde (na década de 70 do século XX), transformada num espago industrial,

apresentando-se como um territério onde abundam ntcleos residenciais mais baratos.

Importa ainda referir que o espago urbano de Coimbra é definido por parques com uma

funcionalidade de cariz industrial, de inovagdo e empresarial:
« Parque Industrial de Taveiro;
« Parque de Inovagdo em Ciéncia, Tecnologia e Saude (i Parque);

« Parque empresarial de Eiras.
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Na atualidade, quais os desafios para a cidade de Coimbra? Os paragrafos seguintes pro-
poem-se abordar diversas tematicas que devem ser consideradas como elementos chave

conducentes a uma reflexao sobre a imagem e/ou percegdes atuais da cidade.

A localizagao geografica de qualquer lugar, num sistema atual pautado pelo encurtamento
das distancias, persiste como condicionante a sua afirmacao territorial (Berg et al., 2000;
Blij, 2009). Ora, a integracao da cidade de Coimbra no “Eixo de desenvolvimento Medi-
terranico/Atlantico”, podera contribuir para uma posigao interessante no que se refere ao

estabelecimento de ligagoes com a Europa, com especial destaque para Espanha?

Do mesmo modo, as suas caracteristicas individuais, enquanto territério de “média di-
mensdo” com crescimento difuso, detentor de atividades econdmicas e administrativas de
relevo nacional, podem assumir-se como condicionantes suficientes, e valorizadas de forma

conveniente, por forma a contribuir para a sua posi¢do estratégica?

Em paralelo, e como referem varios autores (Azevedo et al., 2010; Avraham e Ketter, 2007
e Kavaratzis e Kalandides, 2015) a identidade de um determinado espago geografico é
essencial a sua afirmacgdo, e neste contexto, os eixos de identidade da cidade de Coimbra

constituem elementos capitais. Mas encontram-se estes devidamente valorizados?

Em resultado das suas singularidades, a cidade de Coimbra, foi pautada ao longo da sua
histéria por momentos de afirmagao regional, nacional e até internacional. De inicio a pro-
jecao da cidade nasceu do facto de neste espago geografico serem tomadas decisoes politicas
na defini¢do de fronteiras e, em simultineo, ser um lugar multicultural e de convivéncia

de diferentes comunidades (cristd, mogarabe e judaica).

Séculos mais tarde, como importante entreposto comercial e de negécios quer, pela presenca
do rio Mondego, quer pela construgdo das vias de comunicagao terrestres que foi adqui-
rindo, e como centro de produgdo de conhecimento, em resultado da instalagdo definitiva

da Universidade.

De forma mais recente, Coimbra assumiu-se como um importante espago geografico ligado
ao setor terciario e administrativo. O aparecimento e consolidagao de servigos de saude
(Hospital Pediatrico, Instituto Portugués de Oncologia de Coimbra), e de estabelecimen-
tos de ensino (Instituto Politécnico e instituicdes de ensino Privado) constituiram fatores
que contribuiram para a sua afirmacao e projecdo. Contudo, nas tltimas décadas, as suas

centralidades tradicionais passaram a ser confrontadas com novas realidades capazes de
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gerar competitividade. E neste contexto, sera que Coimbra tem conseguido adaptar-se a

esta nova realidade?

Por outro lado, considerando que qualquer patrimoénio classificado de interesse para a
humanidade conduz a alteracdes de comportamentos em termos turisticos, econémicos
e até sociais, a “Classificagdo da Universidade, Alta e Sofia de Coimbra a Patrimoénio da
UNESCO?”, adquirida em 2013, parece surgir como uma oportunidade para a valorizagao da
heranca arquitetdnica e intangivel do espago urbano, assim como proporcionar momentos
apraziveis e emogoes positivas na memoria dos residentes e turistas, através de iniciativas,

eventos, ou somente a partir do contacto direto com a heranga patrimonial.

Varios autores (Kotler ef al., 1993, Fernandes 2005/2006) defendem que a integragdo dos
lugares na rede “Patriménio Mundial” aparece, muitas vezes, como uma medida estratégica

de projecao e de marketing territorial.

Esta classificacdo permite ao territdrio promover-se enquanto espago geografico singular,
com uma identidade caracterizada por especificidades que o diferenciam dos demais. Como
refere Fernandes (2005/2006: 239) “estas classificagdes jogam com a imagem dos lugares e

esta (real ou imaginada, efetiva ou construida), diz sempre respeito ao gedgrafo”.

Deste modo, esta nova realidade de Coimbra nao deve ser entendida como uma oportuni-

dade para uma analise mais cuidada sobre a percecao que existe da cidade?

Dotada de uma oferta cultural, em termos de atividades, de agentes culturais e de infra-
estruturas e espagos recentes ligados a cultura, arte e criatividade (Teatro da Cerca de Sao
Bernardo; Centro de Artes Visuais; Auditdrio do Conservatdrio de Musica de Coimbra;
Pavilhao Centro de Portugal e o recente Centro de Convengoes e Espago Cultural do Con-
vento de Sao Francisco - CCEC), a cidade de Coimbra detém condigdes para se apresentar
atrativa em termos de desenvolvimento cultural e artistico. Mas estas potencialidades serdo
suficientes para promover uma imagem sedutora deste espago urbano no campo das artes,

da criatividade e da cultura?

E, serdo as potencialidades existentes capazes de seduzir diferentes publicos (jovens, jovens

adultos, adultos, séniores, residentes e nao residentes, estrangeiros)?
Considerando que aimagem de um espago geografico deve ser positiva, diversificada e aberta

aos desafios com que o lugar vai sendo confrontado ao longo da sua historia, a valorizagao,

atratividade e competitividade de um espago geografico depende das medidas estratégicas
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de marketing territorial que tém vindo a ser aplicadas, tendo em vista a projecdo da sua
identidade (Kotler et al., 1993; Fonseca, 2006 e Avraham e Ketter, 2015).

Segundo Fortuna et al. (2012), a urbe de Coimbra possui elevado potencial turistico, na qual
asua Universidade assume um papel fundamental. A heranca patrimonial (arquiteténica e
imaterial) e os momentos histéricos do espago urbano e associados a este eixo identitario
contribuem para a criagdo da imagem de marca de Coimbra. Esta realidade leva a existéncia
de uma representagio, associada @ memoria e ao passado, na qual a Universidade surge

como o principal capital identitario da urbe e da imagem divulgada.

Um estudo realizado por Gomes (2008) revelou que nas ultimas décadas, as estratégias
de marketing territorial desenvolvidas na cidade de Coimbra resultavam da intervengao
do poder local, do Gabinete para o Centro Historico e da Turismo de Coimbra, Empresa
Municipal. A Universidade de Coimbra era entendida como uma entidade conciliadora
de todos os interesses, revelando-se essencial a afirmacao da cidade em termos turisticos

e na divulgacdo da sua imagem.

Este trabalho possibilitou ainda identificar que, a exce¢do da entidade “Regiao Turismo do
Centro” e da “Agéncia Regional de Promocéo Turistica”, as demais instituigdes publicas
locais nao estabelecem sinergias com atores privados. Outro dos problemas identificados
para a projecao e atratividade de Coimbra, resulta de escassez de informagao disponibilizada
as operadoras turisticas e da fraca divulgacdo dos destinos turisticos locais e regionais por

parte das entidades publicas.

Neste contexto, que medidas estratégicas de place marketing podem ser implementadas

tendo em vista a projecdo de uma imagem mais sedutora da cidade?

Deste modo, no estudo das imagens e das representagdes de um espago geografico, e no
que se refere ao posicionamento estratégico que apresenta, torna-se relevante identificar as
potencialidades e as fraquezas que a cidade possui; analisar a habilidade que esta apresenta
na adaptacéo as crescentes mudancgas conjunturais e ameagas exteriores que vai sofrendo;
avaliar a capacidade de atratividade de novos residentes, investidores e turistas, assim como,
compreender que imagem tem sido divulgada e que estratégias tém vindo a ser implemen-

tadas, tendo em vista o desenvolvimento da cidade e sua promocao.
Neste contexto, surge a necessidade de questionar: Quais as atuais imagens da cidade de

Coimbra? As imagens transmitidas aproximam-se das imagens apreendidas? Quais as

potencialidades e fragilidades da cidade? E Coimbra uma cidade atrativa?
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CapPiTUuLO VIII - AS DIFERENTES IMAGENS ATUAIS SOBRE A
CIDADE DE COIMBRA — DADOS OBTIDOS A PARTIR DA REALIZAGAO

DE ENTREVISTAS A UMA AMOSTRA POR CONVENIENCIA

Pavilhdo Centro de Portugal.
Um territério ¢ constituido pelos varios elementos que compdem a sua identidade e a sua imagem ¢é variavel e complexa.

Uma cidade pode divulgar uma imagem estagnada e simplificada ou, em oposi¢ao, transmitir uma representagao cativante e

inovadora.
A identificagio de pontos de exce¢dao num territério com imagens tdo diversas podera constituir uma abertura para a criagdo de

oportunidades de construcdo de uma representagio mais diversificada e sedutora.
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8.1. METODOLOGIA

A par com o conhecimento pessoal da area de estudo (Coimbra), consulta de bibliografia
e recolha de dados estatisticos, este trabalho de investigacao, tendo em vista os objetivos
a que se propoe alcancgar, optou por uma metodologia qualitativa. Realizou-se entrevistas
“semidiretivas” a um conjunto de personalidades que compdem a amostra por conveniéncia,

optou-se por uma analise de contetido e contagem de frequéncia de palavras.

Pretendia-se coligir e analisar uma série de reflexdes, observacdes e impressoes sobre o tema
central deste trabalho (imagens de Coimbra), para além de contetidos como posicionamento

e medidas estratégicas, atratividade, potencialidades e fragilidades da cidade.

Deste modo, optou-se pela entrevista por esta se distinguir de todas as outros métodos de
recolha de dados (inquérito) pela capacidade de proporcionar a comunicagao e interagao
humana do investigador com o entrevistado ao longo do processo. Propicia um contacto
mais direto com os participantes (amostra por conveniéncia), o que permite obter uma

maior profundidade nas respostas e riqueza da informagao (dados) obtida.

Esta técnica possibilita a obtengdo de diferentes interpretacdes sobre a tematica em analise,
na medida em que o entrevistado facilita a compilagdo de um maior numero de elementos

informativos ou dados ricos de profundidade e expressividade (Qivy et al., 1995).

De facto, sendo a entrevista um processo associado a alguma flexibilidade e espontaneida-
de, o grau de profundidade dos elementos recolhidos e a fraca diretividade das respostas
parecem constituir vantagens para o investigador, na medida em que permite coligir uma

maior diversidade de reflexdes, testemunhos e interpretagdes sobre o objeto em estudo.

Acresce ainda referir que esta metodologia permite a leitura de representagdes, valores,
associagdes ou normas vinculadas ao entrevistado, assim como possibilita a recolha de

dados ja existentes, mas que o investigador nao dispoe (Albarelo et al., 1997: 86).

De entre as diferentes tipologias de entrevista existentes (Quivy e Campenhoudt, 1992;
Albarelo et al., 1997; Bardin, 2013), na presente investigacdo foi utilizada a “entrevista
semidiretiva” ou “semidirigida”. Para tal, foi elaborado um guido de entrevista composto
por questdes de carater aberto e outras de carater fechado, ou seja, um documento onde se

inscreve um conjunto de topicos, ideias que se pretendem explorar.
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a uma amostra por conveniéncia

Para Quivy e Campenhoudt (1992:192), neste processo de recolha de dados “o investigador
dispde de uma série de perguntas-guia, relativamente abertas, a proposito das quais ¢ impe-
rativo receber uma informagao por parte do entrevistado. Mas nao colocara necessariamente
todas as perguntas pela ordem em que as anotou e sob a formulag¢ao prevista”. Encontram-se

criadas condi¢des de expressao, através de uma linha orientadora de pensamento.

A “entrevista semidiretiva” possibilita ao entrevistado que estruture o seu pensamento sobre
o tema em estudo, o que indica a ideia da caracteristica de “diretividade” desta metodologia
de recolha de dados. Em simultaneo, existindo uma maior focalizagao e aprofundamento
de questoes que podem nao ser abordadas, caso o investigador nao direcione a entrevista,

este processo ¢ caracterizado por ser “ nao diretivo” (Ruquoy, 1997).

A amostra por conveniéncia constitui uma técnica qualitativa de recolha de dados que,
na atualidade, é utilizada nas ciéncias sociais, quando se procura uma abordagem mais
profunda sobre determinado tema. Como referem Galego et al. (2005:177) “como qualquer
outro tipo de pesquisa de natureza qualitativa, tem por finalidade procurar o sentido e a
compreensao dos complexos fendmenos sociais, onde o investigador utiliza uma estratégia

indutiva de investiga¢ao, sendo o resultado amplamente descritivo”.

Atendendo que é impossivel obter informagao de todos os individuos relacionados com o
tema do presente estudo, optou por recorrer a uma amostra por conveniéncia. Esta cor-
responde a um conjunto de entrevistados, que engloba personalidades com determinadas
especificidades. Destacam-se por se encontrarem envolvidos em diversas areas da sociedade
coimbra (politica, educagdo, saude, urbanismo e arte, cultura, turismo e empresarial) e
apresentarem uma intervencao direta nas dindmicas territoriais da cidade, como a definigéo

de medidas e politicas estratégicas.

Para além da recolha de testemunhos, reflexdes, ideias junto dos elementos supramencio-
nados realizaram-se entrevistas a individuos residentes em Coimbra ou com ligagdes a
cidade que participam de forma ativa no tecido socioeconémico da cidade, mas sem uma

intervencao direta no estabelecimento das decisdes para este espago urbano.
Pretendeu-se, com esta metodologia, que o conjunto de elementos que compdem a amostra

por conveniéncia fosse uniforme mas também diversificado, de forma a garantir um maior

numero de “olhares” (dados) sobre a tematica da presente investigagao (quadro 6).
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Quadro 6 - Amostra por conveniéncia

Entrevistados Codificagiao
Professor universitario envolvido em discussoes urbanas de Coimbra El
Professor universitario responsavel por eventos na area da cultura E2
Responsavel por politicas de desenvolvimento do setor turistico E3
Especialista em urbanismo E4
Especialista na area de revitalizagdo do centro histdrico de Coimbra E5
Especialista em gestao autdrquica E6
Professora ensino basico/secundario E7
Técnica da autarquia de Coimbra E8
Arquiteto E9
Engenheiro E10
Médica Ell

Segundo Galego et al. (2005), a utilizacdo da amostra por conveniéncia requer que os seus
elementos apresentem dissemelhangas mas também caracteristicas comuns, devendo-se
por isso assegurar-se o equilibrio entre uniformidade e diversidade do grupo. Deste modo,
a participa¢ao de um conjunto de personalidades e cidadaos de Coimbra, constitui a carac-
teristica homogénea desta amostra por conveniéncia. Em simultédneo, por desempenharem
funcoes em diferentes sectores da sociedade coimbra (cultura, turismo, urbanismo, educa-
¢do, cidadania e satde) e assumirem niveis de intervencao dissemelhantes nas dindmicas
territoriais de Coimbra, este grupo de entrevistados apresente-se diverso. Esta especificidade

confere-lhe a caracteristica heterogénea.

Para o presente estudo foram realizadas onze entrevistas “semidiretivas”, que decorreram

no espago temporal compreendido entre finais de 2012 e inicio de 2014.

O numero de participantes desta amostra por conveniéncia resultou da influéncia de dois
fatores: - 1) convites dirigidos a um numero superior de individualidades que optaram por
nao dar resposta ao pedido realizado e 2) complexidade do tema da presente investigagdo
cientifica, em virtude do envolvimento de elementos (variaveis) muito diversos. A “imagem
de um territdrio” resulta de associagdes e fragmentos de informacao, impressoes e crencas
individuais, constroi-se a partir de diferentes fontes de informagao e assume um papel
importante no refor¢o de uma identidade territorial e no fomento de um sentimento de

pertenga ao lugar.

Neste contexto, sera o nimero de entrevistados definido para a presente investiga¢ao o mais

correto e representativo, no sentido estatistico do termo? Para responder a esta questao,
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Ruquoy (1997:103) refere que “nesta otica, os individuos nao sdo escolhidos em fungéo

da importancia numérica da categoria que representam, mas antes devido ao seu carater
» . . ~ . .

exemplar”, ou seja, a qualidade da amostra passa pela sua adequagao aos objetivos a que o

estudo se propoe alcancgar e pela sua diversidade.
E ainda, “logo que se destaque uma certa coeréncia na analise e que outras informagoes mais
nao fagam do que confirmarem as anteriores podemos considerar que esta a ser atingido
um nivel de saturagdo das informagdes” (Ruquoy, 1997:104).
Importa ainda referir que a adogdo de amostra por conveniéncia apresenta vantagens
como seja a rapidez de recolha de dados, baixos custos, flexibilidade no formato e ainda a
possibilidade de se conciliar com outras metodologias de investigagao.
O facto de ser o investigador a criar o grupo de entrevistados e dirigir as entrevistas, pode
levar ao aparecimento de dados artificiais, sendo este o principal risco desta técnica qua-
litativa de recolha de dados.
Na realizagdo das entrevistas utilizou-se um guido (anexo I) orientado para abordar os trés
temas principais e que se coadunam com os objetivos que o presente trabalho de investi-
gagdo se propoe a alcancar.
Trata-se de tematicas como

o Imagem de Coimbra;

« Atratividade da cidade de Coimbra;

o Medidas estratégicas que contribuam para a afirma¢ao da urbe de Coimbra.
Dada a vasta abrangéncia de cada assunto, optou-se por realizar, em cada um dos temas,
questdes mais especificas. Desta forma, facilita-se o discurso do entrevistado e a obtengdo
de dados, reflexdes e testemunhos que permitam responder aos objetivos propostos.

- Imagem de Coimbra

Foram delineadas sete questdes, que se apresentam interligadas. Estas permitem ao investi-

gador obter uma perce¢ao dos entrevistados mais global e de forma variada sobre o assunto,
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quer pela diversidade dos elemento que compdem a amostra por conveniéncia quer, pelas

tematicas abordadas neste primeiro assunto.

Trata-se de questoes como:

Qual ¢é a sua imagem da cidade de Coimbra?

Que imagem (de Coimbra) se reproduz para o exterior?

Estas duas imagens (a apreendida e a reproduzida) sdo coincidentes ou tém

pontos comuns?

Simplifica-a? Cria/reforga esteredtipos?

Que eixos de identidade se sobrelevam?

Qual ¢ o principal eixo de identidade de Coimbra?

Entendendo a imagem de um territério como o “conjunto de percegdes, ideias e
crengas sobre um determinado espago geografico”, considera que a imagem da cidade

de Coimbra, nos tltimos de 10 anos, sofreu alteragao?

Atratividade da cidade de Coimbra

Optou-se por formular trés questdes indiretas, que permitem ao entrevistador coligir um

maior numero de reflexdes.

Sao estas:

- Quais sdo os aspetos negativos e positivos da cidade?

- E Coimbra uma cidade atrativa para se viver? Porqué?

- E mais (e menos) atrativa para quem?

- Medidas estratégicas para a afirmagdo da urbe de Coimbra
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No guido da entrevista consta apenas uma questao de carater direto, seguida de outras duas
perguntas sequenciais. Estas possibilitam ao entrevistado refletir com alguma flexibilidade

e de forma aprofundada sobre o assunto.

Trata-se de interrogagdes como:

- Como se pode formatar (se necessario) a imagem da cidade?

- Através de que meios?

No que se reporta ao método de tratamento de dados, optou-se pela técnica de “analise de

conteudo”, tendo como referéncia Laurence Bardin (2013).

Para Bardin (2013:40), a analise de conteudo ¢ “um conjunto de técnicas de andlise das
comunicagdes que utiliza procedimentos sistémicos e objetivos de descricao do conteudo
das mensagens”, e consiste ainda na “inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des
de produgdo (ou eventualmente, de rece¢do), inferéncia esta que recorre a indicadores

(quantitativos ou nao) ”.

De acordo com Quivy e Campenhoudt (1992:195) “durante as entrevistas trata-se, de facto,
de fazer aparecer o maximo possivel de elementos de informacao e de reflexdo, que servirao
de materiais para uma analise sistematica de conteudo que corresponda, por seu lado, as

exigéncias de explicitagdo, de estabilidade e de intersubjetividade do processo”.

Em sumula, a analise de contetido deve ser entendida como “um conjunto de técnicas de
analises das comunicagdes visando obter por procedimentos sistematicos e objetivos de
descri¢ao do contetido das mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes de produgao/recegio (variaveis inferidas)

destas mensagens” (Bardin, 2013:44).
Assim, e de acordo Bardin (2013), a analise de conteudo propde os seguintes objetivos:
1. Superagao da incerteza — o que se considera estar presente na mensagem estara efeti-

vamente contida, podendo esta “visdao” muito pessoal ser partilhada por outros? Sera

esta uma leitura véalida e generalizada?
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2. Enriquecimento da leitura - Uma leitura atenta ndo podera levar ao aumento da pro-
dutividade e da pertinéncia, mediante a identificagdo de conteidos que corroborem o

que se pretende demonstrar?

Por outro lado, e segundo o autor citado (Bardin 2013), esta técnica de tratamento de dados
implica as etapas de “pré-andlise” e “exploracdo do material”. Esta tultima fase ja inclui o

tratamento e interpretagao da informacao/dados recolhidos (figura 36).

~—

« Operagdes estatisticas

« Sintese e selecdo dos resultados
« Inferéncias

« Interpretagao

o Leitura flutuante
o Formulagao de hipéteses

« Dimensao e direcio da anélise | | * Administracdo das técnicas

S~—7

Figura 36 — Desenvolvimento de uma analise de conteudo

Fonte: Adaptado de Bardin (2013)

A “pré-andlise” surge como uma fase correspondente a organizagdo. Tem por objetivo a
operacionalidade e sistematizacao das ideias iniciais, por forma a elaborar um esquema
concreto conducente ao desenvolvimento de um conjunto de operagdes sucessivas, num

plano de analise. Esta etapa é composta:

1. Leitura flutuante — na qual o investigador tem contacto direto com os documentos a

analisar e conhecimento do texto.

2. Formulagdo das hipoteses e dos objetivos - a interrogagdo sobre a veracidade é obtida

através da andlise a priori do tema e do conhecimento que se detém sobre o mesmo.
3. Referencia¢ao dos indices e a elabora¢ao de indicadores - corresponde a uma escolha e
a uma organiza¢ao metddica de textos e a sua transformagdo em indicadores de temas

mencionados na mensagem a ser analisada.

A “preparacao do material” consiste na organizagao formal (edi¢ao) do material que devera
ser alvo de andlise (Bardin, 2013:122 - 126).
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Ao conjunto de ” (...) operagdes de codifica¢ao, decomposi¢do ou enumeragao, em fungao
de regras previamente formuladas” (Bardin, 2013:127) corresponde a etapa de “exploragdo

do material”, cuja realizagao pode resultar de diferentes técnicas.

Na presente investigacdo, de entre as diferentes técnicas existentes, optou-se pela “andlise
categorial”, ou seja, “por operagdes de desmembramento do texto em unidades, em cate-

gorias segundo reagrupamentos analdgicos” (Bardin, 2013:199).

Para realizar este processo de tratamento de dados, tornou-se necessario codifica-lo, ou
seja, proceder a uma transformacao de dados em bruto que se encontram no texto de forma
a obter indicadores que permitam retirar conclusées (inferéncias). Trata-se de destacar,
classificar, agregar e categorizar o texto (mensagem), dando énfase a fragmentos da en-
trevista (tema) enunciados na comunicagdo de cada entrevistado. Assim, ap6s uma breve
leitura de cada entrevista (texto) realizada, foi elaborado um quadro sindéptico (anexo II)

organizado da seguinte forma:

« “Categorias” e “subcategorias” — classes ou rubricas que englobam um conjunto de ele-
mentos (as “unidades de registo”), o que permite uma representagdo simplificada dos
dados em bruto (texto). Trata-se da transformacdo de indicadores pouco visiveis em

contetdo organizado;

o “Unidades de registo” - Segmentos de conteido que devem ser considerados como
unidade base. Corresponde a elementos do texto (entrevista) que se apresentam como

indicadores de uma caracteristica (“categoria” e “subcategoria”);

o “Unidades de contexto” - Necessarias a compreensao da “unidade de registo”. Cor-
respondem a fragmentos do texto (entrevista) que possibilitam a contextualizagdo da

respetiva “unidade de registo” na mensagem (entrevista).

Deste modo, ap6s a transcrigao das 11 entrevistas realizadas, estas foram codificadas (rever
quadro 6) e, a partir da construcao e analise da grelha (quadro sindptico) organizada por
categorias, subcategorias, unidades de registo e unidades de contexto (anexo II), foi possivel

tracar um olhar sobre o tema abordado no presente trabalho.

Para além da analise de contetdo, a presente investiga¢do utilizou a metodologia de con-

tagem de frequéncia de palavras por “categoria” e, sempre que pertinente, por “subcatego-
. » . ~ <« » . . ~ . JoR}

rias”, assim como a constru¢ao de “nuvens de palavras” (a partir da aplicacdo informatica

word it out), como processos de tratamento de dados complementares. Estes dois tltimos
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métodos pretendem, sobretudo, reforgar a analise de conteudo realizada, mas também dar

representatividade as conclusoes obtidas.
8.2. ANALISE DOS DADOS OBTIDOS

Assumindo-se como um trabalho cientifico assente numa metodologia de carater quali-
tativo (entrevista semidiretiva, analise de contetido, contagem de frequéncia de palavras e
constru¢ao de “nuvem de palavras”), a analise aos dados recolhidos demonstra a existéncia

de diferentes imagens sobre a cidade de Coimbra.

As reflexoes obtidas resultaram de respostas a questdes como: qual a imagem da cidade de
Coimbra? Que imagem se reproduz para o exterior? Que eixos de identidade se sobrelevam?
Essa imagem reproduz a verdadeira realidade? Simplifica-a? Cria/refor¢a esteredtipos? Qual

¢ o principal eixo de identidade de Coimbra?

A partir dos métodos utilizados é possivel aferir que, no que se refere a primeira categoria,
“imagem de Coimbra”, a globalidade dos elementos que compdem a amostra por conve-
niéncia perceciona Coimbra como uma cidade associada a sua Universidade e tradigoes
académicas, ao seu patrimonio intangivel (fado de Coimbra), arquitetdnico e paisagistico e
ainda aos momentos histéricos que remetem a urbe para os periodos de maior valorizagao

e projecao (o facto de Coimbra ter sido capital do pais).

A cidade de Coimbra para a generalidade dos entrevistados surge como um espago urbano
universitario, no qual os seus principais simbolos identitarios aparecem, de forma incontor-
navel, vinculados a sua Universidade, ou seja, a elementos como “estudantes” e “tradigoes

académicas” mas também a sua “histéria”.
Eis estratos de entrevistas que expressam esta ideia:

“Coimbra vive de tradigdes académicas e de tudo aquilo que construiu no

passado (...)
“E uma cidade estudantil...”

“E uma Cidade com uma imagem a volta da Universidade de Coimbra e do

conhecimento”;

«

(...) a marca é claramente a da cidade universitaria”;
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“(...) éavelhinha Universidade. E uma cidade onde a percentagem da populagio
estudantil, onde a atividade econémica encontra-se largamente relacionada

com a Universidade. Nao tenho dividas quanto a isso.”
“(...) a ‘Cabra’ marca o compasso da cidade e da Universidade.”
“Existe ainda uma forte relagdo entre a histdria e a geografia da cidade”.

A par com a “Universidade de Coimbra”, o “patrimonio arquiteténico” e a “beleza pai-
sagistica” que caracterizam este espago geografico, constituem os outros elementos mais

associados a imagem urbe.
Como ¢ referido por alguns elementos que compdem a amostra por conveniéncia:

“ (...) continua a ser a Universidade (...) e outro ¢ o patrimoénio material e

imaterial, por exemplo o fado (...)
“ E bonita em termos arquitetonicos e paisagisticos (...) ”.

Em simultaneo sao referidos 1) o eixo “satide”, face a da exceléncia do Hospital da Univer-
sidade de Coimbra, Centro Hospitalar de Coimbra, Maternidades Bissaya Barreto e Daniel
de Matos e Pediatrico, que no seu conjunto formas o Centro Hospitalar e Universitario de
Coimbra (CHUCs) e 2) o elemento “cultura”.

Em algumas entrevistas foram mencionados estes dois vetores, como é possivel verificar

nos seguintes testemunhos:

«

(...) Além da imagem “cidade museu” existe uma segunda em torno da saude”;

«

(...) o Hospital da Universidade de Coimbra ¢é a maior empresa empregadora

da Regiao Centro (...) ”;
“(..) a parte da saude quer, o Hospital, quer o Pediatrico. Sao umas mais-valias recentes.”
“Para além da Universidade ha o hospital (da Universidade de Coimbra) e a saude.”

<« . . ~ N
(...) de uma cidade com uma particular aten¢ao aos aspetos que tém a ver

com cultura.”

187



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

A analise da frequéncia de palavras relativa a categoria “imagem de Coimbra™ reforga esta
percecdo de Coimbra dado que os valores mais frequentes reportam-se a substantivos como

“Universidade”, saide” e “cultura”, como demonstra o quadro 7.

Quadro 7 - Pesquisa dos valores com maior nimero de referéncias na categoria “imagem de Coimbra”

Valores Referéncias

Cidade

(@)
N

'S
NN

Universidade

Estudantes

Saude

Cultura

Conhecimento

Qualidade de vida

Patrimonio

Inovagdo

Tradicdo

Museu

Passado

Tradigoes

Turistas

Industria

Investigagdao

Empreendedorismo

Urbanidade

Praxe

Servigos

Média dimensao

Fado

NN [N NN NN I I I NN W s NN e e o

Jovens

Educagio 1

Ciéncia 1

Alma 1

Infraestruturas 1

Comércio 1

Turismo 1

Bem-estar 1

2 Nesta analise foram contabilizados apenas os substantivos referentes 4 imagem de Coimbra. Apesar de contabilizada a
palavra “cidade” (substantivo), esta foi retirada na construgdo da “nuvem de palavras” para tornar mais clara as conclusdes obtidas

quanto a categoria “imagem de Coimbra”.
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Valores Referéncias
Residentes 1
Monumentos 1
Desenvolvimento 1
Musica 1
Religido 1
Identidade 1
Desporto 1
Empresas 1

De facto, para o grupo de entrevistados, e como mostra a figura seguinte (figura 37), Coim-
bra projeta uma imagem de cidade universitaria, do “conhecimento” sobressaindo, ainda,

os eixos identitarios “saude” e “cultura”.

universidade

Figura 37 - Nuvem de palavras (substantivos) com maior referéncia na categoria “imagem de Coimbra”

A figura seguinte (figura 38) vem reforgar e ser representativa dos testemunhos apresentados
pelos entrevistados, que consideram Coimbra uma “cidade”, associada a sua “Universidade”
e ao “conhecimento”, que resulta da sua existéncia. Uma urbe com “cultura”, onde se destaca
o “fado” e se caracteriza pela sua “qualidade de vida” e por ser “verde”, mas também por
ser “snob”. Estas sdo as palavras mais referidas pelos participantes que compdem a amostra

por conveniéncia.
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conhecimento

patrimdénio

bela SNOL fado

Universidade

prepotente expectante
historica autista luz juventude

adormecida gsaudade
sonolenta clite vida

i vibrante
cultura eaide pppara
bipolar tradicéo

mpe qualidade.de.vida

irreverente  alma
cultural

académica VE rde

C i d (] d e envelhecida

Figura 38 - Nuvem de palavras com maior frequéncia na subcategoria “5 palavras mais frequentes” da categoria “imagem de Coimbra”

Na verdade, a andlise de conteudo as respostas dos entrevistados permitiu identificar que a
palavra “cidade” é mais associada a urbe de Coimbra. A “Universidade”, o “conhecimento”,
o “fado” e 0 “verde”, surgem como os outros elementos mais caracterizadores deste espaco
urbano. Em simulténeo, e refletindo uma perce¢do mais negativa deste espago urbano

surge o adjetivo “snob”.

O quadro 8 reporta-se a pesquisa das cinco palavras com maior frequéncia e que mais
se encontram associadas a categoria “imagem de Coimbra”, de acordo com a amostra de

conveniéncia estabelecida para a presente investigacao.

Quadro 8 - Pesquisa dos valores com maior numero de referéncias na subcategoria “5 palavras mais enunciadas sobre Coimbra ”

da categoria “imagem de Coimbra”

Valores Frequéncia

Cidade

Universidade

Conhecimento

Cultura
Verde
Fado

Snobe

Qualidade de vida

NI NN N W s |»,

Adormecida 1

Elite 1

Limpa 1
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Valores Frequéncia
Opipara 1
Bela 1
Patrimonio 1
Alma 1
Vida académica 1
Expectante 1
Saude 1
Luz 1
Juventude 1
Bipolar 1
Envelhecida 1
Vibrante 1
Irreverente 1
Historica 1
Prepotente 1
Autista 1
Saudade 1
Sonolenta 1
Cultural 1
Tradigdo 1

As crescentes alteragdes economicas, sociais e politicas tém contribuido para um aumento
da concorréncia entre territdrios (cidades), o que leva a necessidade de cada lugar reforgar

a sua atratividade através de fatores de diferenciacao.

Seguindo esta visdo, para Lynch (2014:16) “uma imagem viavel requer, em primeiro lugar,
a identificagdo de um objeto, o que implica a sua distin¢do de outras coisas, o reconheci-
mento como entidade separavel. Falamos de identidade, mas nao no sentido de igualdade

com outra coisa qualquer, antes significando individualidade ou particularidade.”.

De acordo com Azevedo et al. (2010:91) “da “imagem de uma cidade” surge(...) como a
representacdo mental existente na mente dos diferentes publicos-alvo (...) “ e que “ (...)
emerge de expectativas e atribuicdes de valor geradas pelos recursos materiais, culturais,

os produtos e servicos e o potencial de uma cidade (...) ”.

Neste contexto, a recolha de dados permite aferir que, para a generalidade dos elementos

que compdem a amostra por conveniéncia, Coimbra é percecionada como sendo uma
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urbe universitaria, historica e velha, associada a sua unicidade, e também como um espago

urbano verde e bonito.

Como é manifestado em algumas das entrevistas:
“A marca (de Coimbra) é claramente a da cidade universitaria”
“E uma cidade com histéria.”

“Verde pelos parques, pelo Choupal, pelos jardins, como o da Sereia, pelo

Parque Verde do Mondego...”

“A cidade de manha é uma e a tarde é outra... de manha a agua esta paradinha,
a tarde esta com o por-do-sol, com a dgua a mexer-se um bocadinho... fica

completamente diferente. E lindissima!”.
O quadro 9°, referente a frequéncia de palavras (adjetivos) associadas a categoria “imagem
de Coimbra”, vem refor¢ar a percegdo testemunhada pela amostra por conveniéncia da

presente investigacao.

Quadro 9 - Pesquisa dos valores com maior numero de referéncias por subcategoria “tipo” da categoria “imagem de Coimbra”

Valores Frequéncia

Universitaria 4

Unica 3

Velha 2

Historica 2

Tacanha 1

Calma 1

Arrumada 1

Bonita 1

Contemporanea 1

Conservadora 1

Cultural 1

Nova 1

Provinciana 1

Presa 1
3 Nesta analise foram contabilizados os adjetivos e substantivos referentes & subcategoria “tipo” da categoria “imagem de
Coimbra”.
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Valores Frequéncia
Nostalgica 1
Tranquila 1
Limpa 1
Antiga 1
Apelativa 1
Cosmopolita 1
Ultrapassada 1
Moderna 1
Snob 1
Organizada 1
Empreendedora 1
Futrica 1

Tal como a pesquisa de frequéncia de palavras, a figura 39 é representativa das conclusoes
obtidas pela analise de conteudo, acabando por refor¢ar a imagem de Coimbra como ci-
dade com forte associagdo a sua Universidade, aos momentos histéricos que compdem a

sua identidade e que a tornam tunica.

contemporanca
conscrvadora

universitaria...

organizada hIStO[‘ICG
nostdlgica snob bonita
apclativa futrica
moderna » -

I‘IO\_?(llJItUI-‘GI U n I C G

tranquila presa
ultrapassada limpa
cosmopolita

tacanha UE IhO

antiga emprecndedora
provinciana
arrumada

Figura 39 - Nuvem de palavras com maior referéncia na subcategoria “tipo” da categoria “imagem de Coimbra”

E reportada uma outra imagem, esta mais negativa, na medida em que a cidade Coimbra
surge, sobretudo, como um espago urbano com dificuldade em se adaptar as mudancas
que a conjuntura atual apresenta, a abertura a novas ideias e/ou politicas de desenvolvi-
mento que tendam a sua modernizagdo e uma projegao mais diversificada da sua imagem.

Coimbra, segundo os entrevistados, ¢ uma cidade incapaz de inovar e competir. A vali-
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darem esta imagem surgem expressdes como presa, tacanha, conservadora, snob, elite,
nostalgica e provinciana, que fazem parte de excertos de testemunhos apresentados por

alguns entrevistados:

“(...) Coimbra é uma cidade estagnada vive sempre a sombra da Universidade”.

“Tacanha. Uma cidade provinciana, de coisas velhas (...) >;

“Coimbra tem neste momento uma imagem de uma cidade conservadora, nostalgica,

~ . A . ~ »
ndo dinamica onde nada se passa, ou onde nao se quer que se passe nada (...).

Na verdade, apesar do conjunto de eixos identitarios ja enunciados (“Universidade de Coimbra”,
“conhecimento”, “saude” e “cultura”), os dados recolhidos permitem concluir que Coimbra
¢ também considerada, por alguns elementos que fazem parte da amostra por conveniéncia,
como sendo uma urbe velha, fechada, antiga, nostalgica e com dificuldades em modernizar-

-se e afirmar-se.

Como contraponto a esta imagem negativa, outros entrevistados consideram que ha, outros
entrevistados consideram que ha algum “movimento” em termos de inovagdo. Todavia,
esta perce¢do ainda nao se encontra consolidada e nao ¢ de facil visibilidade. Trata-se da
uma imagem que resulta da liga¢ao entre um conhecimento ja existente, associado a Uni-
versidade de Coimbra, com um outro elemento (de desenvolvimento) relacionado com o
tecido empresarial de novas tecnologias e inovagao. De realgar que o resultado desta relagéo

deve-se, sobretudo, a intervengao e presenga do IPN.

Eis alguns excertos de entrevistas que revelam esta dicotomia de ideias:

“Uma cidade (...) a dar pouca oportunidade a que coisas novas surjam
“(...) Coimbra quando as outras cidades comegam a crescer e a desenvolver-se
aqui no Centro (regido), fez a pior coisa que podia fazer, sentiu-se ameagada,
com medo de perder o Pergaminho. O seu capital simbdlico, o seu poder. Devia
ter a capacidade de inovar como as outras cidades e afirmar a sua identidade

com as outras cidades e ndo perderia nada por isso, pelo contrario (...).”

“Coimbra permanece incapaz de se afirmar”.
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Em oposicao:

“E uma cidade em constante mutagao e ebuli¢ao. E isto porqué? Porque ainda nio
conseguiu juntar a parte da ciéncia com tudo o que ela pode gerar: movimentos,

industria, polos de criatividade, inovagéo (...) ”;

“A outraimagem ¢ a da inovagéo (...) Um dos marcos é o Instituto Pedro Nunes.

Aceita colaboragao de quase 80% da industria, alguma de Coimbra (...)

“De uma cidade com um conjunto de iniciativas empreendedoras que ha uns
anos ninguém suspeitava. Por exemplo o Instituto Pedro Nunes que é hoje uma
referéncia internacional de empresas incubadoras (...) ”;

“(...) tem que ser trabalhada e desenvolvida pois existe uma alteragao simbolica

de ‘Coimbra, cidade museu’ para ‘Coimbra, cidade do conhecimento’ (...) ”.

Embora Coimbra procure, ainda que de forma ténue, afirmar-se como uma cidade de
conhecimento e empreendedora pela capacidade de criagao de clusters ligados as novas
tecnologias e inovagdo, a sua imagem atual permanece associada, sobretudo, ao eixo de

identidade Universidade, ou a elementos relacionados com este.

O tratamento dos dados das entrevistas permitiu ainda demonstrar que, segundo os
elementos da amostra por conveniéncia, a imagem da cidade de Coimbra ¢ diferente em

fungdo do grupo populacional.

Para determinados entrevistados, os turistas percecionam Coimbra como um espago urbano
detentor de uma imagem diversificada. Associada ao elemento identitdrio “Universidade
de Coimbra”, esta é observada como uma urbe limpa, com qualidade de vida, organizada
e com uma importante componente cultural. Nao observam Coimbra de forma negativa,

acabando mesmo por ser uma “cidade acarinhada” e que corresponde as suas expectativas.
Eis algumas reflexdes sobre esta ideia:
“As pessoas que se deslocam a cidade gostam e acham-na muito bonita.
Apreciam muito a tradi¢do, e tudo aquilo que ¢ historico, gostam da qualidade

de vida que Coimbra tem. A imagem (de cidade) calma, muito tranquila, com

qualidade de vida. Também se percebe que Coimbra ¢ vista pelo pais como
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limpa, arrumada e organizada, quando comparadas com cidades de Lisboa e
Porto, que sdo cidades sujas e desorganizadas (...)

“(...) De uma forma muito ténue tem uma imagem que nao ¢é odiada por ninguém,
que ¢ acarinhada por quase todas as pessoas. Eu creio que isso também joga a

favor, é aquela “cidade simpatica.”

Para outros elementos que compdem a amostra por conveniéncia, hd uma imagem, ha
uma imagem de Coimbra dual quando se tem em conta a populagdo nacional. Observada
de forma estigmatizada pela existéncia de um certo “clima de superioridade”, por durante
séculos ter constituido o principal centro de conhecimento do pais, e ainda, por ter sido
capital do reino. Esta é a perce¢ao, de acordo com alguns entrevistados, de uma geragao
oriunda de espagos urbanos, ou regides concorrentes com a cidade, que se estabeleceu na

urbe durante o seu percurso académico.

Em oposi¢ao, existe uma populagdo residente orgulhosa que perceciona de forma positiva,

e quase excessiva, os feitos historicos e a proje¢ao que a urbe assumiu no passado.
Eis um excerto de um testemunho de um entrevistado que aborda esta ideia:

“(...) um dos niveis é o depressivo, da imagem negativa de uma determinada
geracio, porque é uma questio geracional. E uma espécie de retaliagio, absurda e
estipida que determinada geragao faz pelo facto de ter sido uma cabega pensante
e intelectualizada do império. Pelo facto de estar associada ao poder nao s
no século XX mas a partir dos séculos XVI, XVII e XVIII (...). Tem toda essa
historia da Universidade que uma determinada geragdo estigmatizou, naquilo
que quis representar de incompativel com a democracia. Essa imagem depois
entronca numa outra. A determinada altura a Universidade tornou-se muito
regional, comegou a formar pessoas que sdo oriundas de cidade ou regioes,
alegadamente em concorréncia e em competitividade com Coimbra. Foi a partir
dos seus estudos em Coimbra, o que é uma coisa um bocadinho ideolégica,
que construiram uma imagem negativa da prépria cidade. Termos como ‘isto
¢ coimbrinha’, ‘aquilo é coimbrinha’, (...) atribuindo risadas em jantares (...).
Ha esta negatividade toda por um lado...

“(...) Depois ha os excessos, 0 orgulho bacoco e infundado porque ainda somos
isto e fomos aquilo ... e ndo ha meio-termo. Este terreno de vazio do meio é o

pior para a cidade.”
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Outra reflexdo apresentada por um entrevistado ¢ o facto de Coimbra ter uma imagem
negativa que persiste desde o 25 de abril de 1974. Apesar de esta cidade ter constituido um
espago geografico de resisténcia ao regime de Salazar, segundo este elemento da amostra,
esta é observada como uma cidade que sempre esteve associada ao Estado Novo. Trata-se
da associa¢ao da imagem da urbe a presenca de personalidades (Anténio Salazar, Mario
Figueiredo, José Veiga Simao, entre outros) que detinham ligagdes a Universidade e que

ocupavam uma posi¢ao de destaque no governo, tais como lugares ministeriais.
Como foi testemunhado:

“(...) Coimbra no pais tem uma imagem negativa, ha muito tempo e que se
aprofundou essa imagem negativa a partir do momento em que come¢amos a
viver em democracia depois do 25 de Abril. Antes parte do poder de Coimbra
estava associada ao regime, durante algum tempo, na década de 70 e 80, cada
vez que aparecia nos jornais um professor de Coimbra, ja se sabia que tinha

uma imagem negativa, associada ao antigo regime.”

Ainda através da analise de contetudo é possivel referir que Coimbra, para alguns dos
participantes da amostra por conveniéncia, transmite uma imagem de cidade dividida.
Verifica-se uma dualidade entre um espago urbano observado como “provinciano”, que
corresponde a populagio efetiva da urbe, mas também “cosmopolita” em resultado da pre-
seng¢a de uma populagdo (portuguesa e estrangeira) que chega para estudar e/ou trabalhar
e depois abandona a cidade e daqueles que pertencem a cidade e saem para o estrangeiro

para exercer as suas profissoes.

E ainda referido que Coimbra reflete a imagem de um espaco urbano dual, em virtude
de existirem “barreiras” entre a Universidade de Coimbra e a propria cidade, enquanto
territdrio, o que enfraquece a percegao e a projegao deste espago urbano quer para o interior,

quer para o exterior.
A ilustrar esta realidade surgem os seguintes testemunhos:

“Coimbra é uma cidade cosmopolita que tem muita gente que faz carreiras
internacionais e que anda por esse mundo fora. Esta realidade permite que a
cidade adquira um carater, mas depois existe um espago urbano que é também
provinciano. E esta guerra cosmopolita e provinciano tem décadas e nem
sempre o lado cosmopolita leva a melhor sobre o lado provinciano (...). E um

confronto constante entre o cosmopolita e o provinciano. E uma tensdo que
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pode ser criativa desde que ndo ultrapasse limites, mas ela na realidade existe.
E dificil esse equilibrio. Tem que se comegar sempre do zero tem que existir

um equilibrio, ndo podemos acabar nem com um lado, nem com outro (...).”

“Acho que é uma cidade dividida entre cidade e Universidade de Coimbra. Sao
duas cidades que coabitam lado a lado, mas raramente se misturam. Duas cidades
dentro da prépria cidade. Nao consigo perceber como ¢ possivel viver assim em

Coimbra! Nao é possivel viver em Coimbra sem estar ligado a sua Universidade.”

Esta percegdo é relevadora da necessidade de uma maior atengao por parte das autoridades
quanto ao envolvimento dos varios atores que compdem a sociedade coimbra, tendo em
vista a valorizagdo da singularidade e proje¢do da cidade, mas também a promogao da
filiacao dos seus cidadaos. Na verdade, de acordo com Azevedo et al. (2010:96), “é inegavel
a importancia da identidade da cidade, segundo a perspetiva do segmento-alvo dos resi-
dentes, na cria¢do do sentido de pertenca e autoestima. Por sua vez, quanto maiores forem
os niveis de autoestima e sentido de pertenca, maiores serdo a qualidade de vida percebida,
o orgulha na cidade (...), o compromisso de cidadania. Tudo isto contribuiu para o reforco

da coesdo em torno de uma identidade, de um posicionamento (...) ”.

Dando seguimento a analise dos dados recolhidos, para autores como Avraham e Ketter
(2008) a imagem de um determinado espago geografico pode assumir diferentes tipologias,

como seja positiva, atrativa, negativa, fraca, contraditdria, real, simplificada, e/ou enfraquecida.

Deste modo, quando se avalia o tipo de imagem percepcionada pela amostra por conveni-
éncia, os entrevistados referem-se a esta como sendo simplificada (assente em poucos eixos
de identidade) e real, ou seja, proxima da imagem que detém da mesma. Esta inferéncia
¢ obtida para além da andlise de conteudo efetuada as entrevistas realizadas e expressas

em excertos de testemunhos (quadro 10), mas também a partir da frequéncia de palavras.

Quadro 10 - Resumo de algumas reflexdes dos entrevistados no que se refere a tipologia de imagem transmitida por Coimbra

- “Acho que sim (simplificada). Se estivermos com ateng¢do, Coimbra é uma cidade estagnada que vive
sempre & sombra da Universidade. Tem uma imagem simplificada”;

- “Acho que Coimbra extravasa. Tem muita coisa que passa para fora que corresponde a realidade (...) ”
- “E (real) e Coimbra transmite uma imagem simplificada.

- “(...) simplificar a realidade, refor¢cando estere6tipos. Acredito que sim (imagem real) ”

- “(...) Coimbra no pais tem uma imagem negativa (...) ”

“Quem conhece Coimbra tem a perce¢do de uma cidade fechada”
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Considerando apenas adjetivos que caracterizam a tipologia de perce¢ao existente sobre a
cidade em estudo (quadro 11)* a pesquisa de palavras associadas a subcategoria “tipo”, da
categoria “imagem de Coimbra”, permite concluir que a percegao da cidade é considerada

como “simplificada”, pelo (maior) numero de referéncias, seguindo-se “real”.

Quadro 11 - Pesquisa dos valores com maior nimero de referéncias (adjetivos) por subcategoria “tipo” da categoria “imagem de Coimbra”

Valores Frequéncia
Real 3
Simplificada 2
Consensual 1
Contraria 1
Fechada 1
Limitada 1
Complexa 1
Superficial 1
Negativa 1

Os resultados expostos na figura 40 demonstram e reforcam o tipo de imagem que os
elementos da amostra tém sobre a cidade de Coimbra. Para a maioria dos entrevistados,
trata-se de um espago urbano que reflete uma percecao simplificada e real, ou seja, assente

em poucos eixos identitarios e proxima da imagem que cada um detém da cidade.

negativa
limitada consensual

I 8 O I fechada

simplificada

dividida
contraria
complera
superficial

Figura 40 - Nuvem de palavras com maior referéncia (adjetivos) na subcategoria “tipo” da categoria “imagem de Coimbra”

4 Nesta analise foram contabilizados apenas os adjetivos referentes a subcategoria “tipo” da categoria “imagem de Coimbra”.
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Como se tem vindo a verificar, a analise de contetido as entrevistas realizadas permitem

concluir que a cidade de Coimbra apresenta imagens contraditdrias.

A urbe, para alguns elementos que compdem a amostra por conveniéncia, surge como um
espago geografico que reflete uma percegao de lugar estagnado, velho, provinciano, fechado
ao aparecimento de inovagdo, pouco moderno, com receio ao surgir de “coisas novas” e

com uma identidade que assenta em poucos capitais identitarios.

Em oposi¢ao, para outros entrevistados, a cidade de Coimbra apresenta uma imagem de
um territério com eixos identitarios diversificados, cosmopolita, com qualidade de vida,
existéncia de um tecido empresarial composto por clusters de industrias de I&D e na qual

se assiste a transformagdes economicas.

Esta realidade leva a equacionar a existéncia de uma cidade cuja inovag¢ao ou conhecimen-
to ocorra em grupos muito restritos, nao se verificando a sua projegao dentro da cidade
mas sim para o exterior da urbe. Poder-se-a colocar a hipdtese de uma sociedade coimbra
composta por grupos de personalidades que detém conhecimento, informagéao, que ob-
servam e asseguram que a cidade de Coimbra se assume como um lugar onde ha indices
que revelam a presenca de inovagao. Todavia, estes sistemas individuais funcionam como

“ilhas isoladas” estabelecendo apenas “lacos fortes” (dinamicas) entre si.

Em paralelo, a cidade é formada por outros grupos de individuos com diferentes formagoes
que ndo tém acesso a estes dados informativos, ao saber e a inovagao que parece existir na

cidade, e que as “ilhas isoladas” detém.

A auséncia de um estabelecimento de relagdes (“lagos fracos”) e redes entre estes agre-
gados distintos, composto por individuos com experiéncias e formagdes diversas, acaba
por contribuir para a existéncia de perce¢des antagdnicas sobre a cidade de Coimbra: uns
observem o espago geografico como sendo “tradicional”, para outros, a urbe assume uma

imagem de um territério “inovador”.

Na verdade, os “lagos fracos”, mediante a tecnologia que utilizam (redes digitais), potenciam
a disseminac¢ao de experiéncias, referéncias e inovagoes. Proporcionam um tipo de relagoes
que contribui para o aumento e rapidez das interagdes estabelecidas, assim como, pontos
de contacto. Estas redes facilitarem um maior acesso a informacao e inovacao, verificando-
-se a criagao de uma malha extensa e diversificada de redes, independentemente de uma

comunicagdo esporadica.
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Esta teoria de “lagos fortes/lagos fracos” é defendida por Granovetter (1973:1360). Segun-
do este socidlogo “o grau de relagdo entre dois sistemas individuais varia diretamente
segundo a “for¢a” do vinculo que os une (...) ”, e o impacte deste principio “esta presente
na difusdo da influéncia e da informagao, da mobilidade e oportunidade e, ainda, na

organizagdo comunitaria”.

Os espagos geograficos sdo compostos por associagdes de individuos que partilham uma
identidade comum, que pertencem ao mesmo estatuto social, mas onde as interagoes e
dindmicas que desenvolvem cingem-se ao cluster, as “ilhas isoladas”, do qual fazem parte.
Trata-se da presenca de redes de “lagos fortes” detentoras de grande poder de influéncia e
credibilidade que, muitas vezes, sdo procuradas quando ¢ necessario tomar decisdes. Em
simultdneo, na mesma sociedade, ha grupos de individuos com diferentes formagoes que se
encontram privados ao acesso a informacao e a inovagao que as “ilhas isoladas” possuem,

devido a inexisténcia do estabelecimento de “lacos fracos”.

S6 com o estabelecimento destas relagoes (“lagos fracos”) é possivel colocar em conexao
diferentes grupos, rompendo com os clusters ou “ilhas isoladas” existentes. A formagao
de bridges (pontes) conduz ao aparecimento de “nds” onde ocorrem diferentes conexdes
entre individuos, dando origem a uma rede social. Como refere Granovetter (1973:1366)
“isso significa que o que estd a ser difundido pode chegar a um niimero maior de pessoas
e percorrer uma maior distdncia social quando a informagao, o conhecimento e a inovagao

percorre por “lagos fracos” ao invés de “fortes”.

Deste modo, e segundo a teoria desenvolvida pelo socidlogo (Granovetter, 1973) para que
haja o romper da configuracao dos grupos de ”lagos fortes” é necessario que os elemen-
tos que os compdem sejam crediveis e de confianga, capazes de criar um sentimento de

identificagdo e aceitacdo, por parte dos elementos que formam o cluster de “lagos fracos”.

Para Granovetter (1973) uma das maiores fraquezas dos estudos socioldgicos centra-se na
pouca importancia que se da as relagdes desenvolvidas ao nivel micro (pequenos grupos).
Observa-se uma intensa pesquisa sobre fendmenos que ocorrem em grandes associagoes,
tais como a mobilidade social, a organizacdo comunitaria e a estrutura politica. No entanto,
o estudo e analise das agdes, relagdes, dinamicas que ocorrem no nivel micro permitem,
cada vez mais, obter um maior numero de reflexdes sobre o que acontece dentro dos limites

de um pequeno grupo.

Nesta perspetiva, a metodologia adotada no presente trabalho de investigacdo, ao centrar-se

numa analise efetuada a uma amostra por conveniéncia, permite colocar em destaque a
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diversidade e dissonincia de imagens que existem sobre a cidade, mas também a comple-

xidade do tema em estudo (imagem de Coimbra).

Na presente investigacdo foi colocada ainda uma pergunta referente a evolugdo da imagem
de Coimbra nos tltimos 10 anos. Questionou-se: entendendo a imagem de um territorio
como o “conjunto de percegdes, ideias e crengas sobre um determinado espago geografico”,

considera que a imagem da cidade de Coimbra, nos ultimos de 10 anos, sofreu alteragdao?

De forma global, é sugerida uma alteragdo positiva da imagem da cidade, ao longo da ul-
tima década. Essa modifica¢do surge, sobretudo, associada as medidas tomadas no setor

do urbanismo, presen¢a de novas redes viarias e equipamentos.

A mudanga da visdo urbanistica com a reorganizacdo de algumas areas habitacionais,
como seja a Solum e a melhoria das acessibilidade e infraestruturas sao evidenciadas como

estratégias que contribuiram para uma mudanca positiva da perce¢ao do espago urbano.

Em paralelo, a recuperagao/requalificagdo de edificios histéricos (Museu Machado de
Castro, Faculdade de Direito e o Convento de Santa Clara-a-Velha) e ainda o aparecimento
de algum tecido industrial relacionado com inovagéao e desenvolvimento sao evidenciados

como outros fatores relevantes para a alteragdo da imagem de Coimbra.

Eis alguns excertos de entrevistas que focam os aspetos referidos neste paragrafo.

“A cidade tem sofrido alteragdes, estruturais: a circular externa, espagos de

lazer e até comércio.”

“Assistiu-se ao alargamento e recuperagdo de espagos importantes, o ultimo foi
0 Mosteiro de Santa Clara-a-Velha, a Faculdade de Psicologia, a Faculdade de
Direito, o proprio Museu Machado de Castro... toda esta envolvente da “Alta”, que

estd requalificada, e também o projeto da Camara - Patriménio da UNESCO”;

“Acho que houve uma visao da gestdo urbanistica diferente. Permitiu que aquilo
que fosse aparecendo de novo fosse mais civilizado, ndo estavamos habituados a
< . ”’ IV . < ’. . ,

“pestanas bonitas”, estivamos habituados a tudo ‘mal amanhado’. Hoje, quando

se olha para a Solum, é agradavel, esta organizada (...)

“(...) desde a parte urbanistica dos espagos junto ao rio, das circulares, um

conjunto de obras fisicas que mudaram muito a ideia que as pessoas tinham da
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nossa cidade e depois (...) quem é que imaginaria que, ha 10 anos, Coimbra teria a
maior incubadora do mundo - o IPN. Isto era impensavel! Hoje quando as pessoas

olham para Coimbra ja ndo a veem como “sonolenta”, de papéis de livros (...) .

A intervengdo exercida nas margens do rio Mondego, no dmbito do Programa Polis, é
também referida como uma medida estratégica que contribuiu de forma positiva para a
alteracdao da imagem da cidade. No entanto, se, por um lado, se verificou a reestruturagao
da zona ribeirinha, que passou a dispor de equipamentos associados ao lazer e a pratica de
desportos nauticos e, com esta nova realidade, assistiu-se a uma aproximagao da populagao
de Coimbra ao rio, por outro lado, é referido que este processo nao conseguiu unir as duas

margens e impulsionar o desenvolvimento da urbe.

Eis alguns testemunhos que demonstram esta posi¢ao de ideias no que se refere ao impacte
que o Programa Polis teve na organizagdo das margens do rio Mondego e, em consequéncia,

na imagem da cidade:

“Sou grande fa do ‘Polis’. Quem antigamente viu aquele laranjal cheio de

laranjeiras e de silvas e agora vé aquele espago apelativo e atrativo...”

“O programa Polis poderia ter sido viragem, mas nao foi. Em Coimbra o
programa Polis deveria ter servido para unir ambas as margens e para tentar
abrir a cidade para o rio. O rio, ou qualquer curso de agua, é a matriz para
a formacio de qualquer cidade. E rarissimo o caso em que uma cidade nio
tenha dgua, sem agua nao ha vida. Sendo um plano com grandes dimensoes
poderia ter aproveitado para unir e desenvolver a cidade o que ndo aconteceu.
Apostaram em espagos desportivos que ndo oferecem todas as necessidades aos
seus cidadaos, todo o polo universitario ¢, por um lado, reservado a comunidade

universitaria mas, por outro lado, a populagao em geral ja nao (...).”

De facto, apesar desta nova funcionalidade adquirida com o Programa Polis e de todos os
beneficios decorrentes do processo, considera-se que este foi insuficiente, pois a margem
esquerda da cidade encontra-se subaproveitada. E referida a existéncia de condi¢des para
a pratica de desportos nauticos, mas a inexisténcia de infraestruturas ou de um aproveita-
mento do espago para o desenvolvimento de outras modalidades desportivas ou atividades
ladicas e de convivio (espagos para a realizagdo de workshops, visualizagao de cinema,

apresentagao de pequenas pegas de teatro, ateliers de criatividade, entre outros).
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Como refere um entrevistado:

“Apostaram em espagos desportivos que nao oferecem todas as necessidades
aos seus cidadaos, reservando-os a comunidade universitaria mas a populagao
em geral ja ndo. A meu ver esta subaproveitado. Apesar de terem sido criados
todos aqueles barracoes para armazenar as canoas, estes estdo a ser muito
desaproveitados. Toda a margem esquerda devia ter sido povoada por pequenos
polos que apoiassem a pratica desportiva, pequenas salas para encontros de
yoga, de ginastica, de praticas desportivas variadas, devia ser uma proposta

mais alargada no espago (...).”

Considerando que os grandes eventos (Mundiais de Futebol, Jogos Olimpicos, Exposi¢oes
Internacionais, entre outros) sdo, muitas vezes, utilizados para a reestruturagio e reorga-
nizac¢do de cidades, acabando por contribuir para a sua projecao e valorizagao (Fonseca,
2006; Short e Kim, 1999; Azevedo et al., 2010; Queirds 2007; Kotler et al.,1993), o aconteci-
mento “Euro 2004” é evidenciado, por alguns entrevistados, como um evento que nao foi
aproveitado para o impulsionar e melhorar a imagem da cidade de Coimbra. E encarado,
em termos estratégicos, como um projeto que teve fraco impacte na urbe, apesar dos avul-

tados custos envolvidos.
Eis alguns excertos de entrevistas que expressam esta opinido:

“O Euro 2004 foi passageiro. Foi passageiro para todo o pais e ndo foi aproveitado,

nem pela cidade nem, pelo pais.”

“ (Euro 2004) Gasto de dinheiro, apesar de nao ser dos piores estadios, mas
gastou-se demasiado dinheiro num espago atualmente subaproveitado. A nao

ser que venham ca bandas internacionais...”

Nos ultimos 10 anos, a inexisténcia de medidas estratégicas eficazes na rede de transportes,
aauséncia de uma aposta na requalificagdo da Mata Nacional do Choupal, que se encontra
subaproveitada, a criacdo de varias infraestruturas desportivas espalhadas por novas areas
habitacionais e ainda a auséncia de uma politica que aposte na requalificacdo e repovoamento
do centro histdrico surgem, como outros aspetos negativos que dificultam uma projegao

mais positiva da imagem de Coimbra.

Para além do referido nos paragrafos anteriores, quando se analisa a alteragdo da imagem da

cidade na ultima década é salientada a existéncia de varios espagos culturais e nao “o local”,
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associado a um programa didrio de atividades consistente e de qualidade. Esta questao é
considerada como um aspeto negativo, o qual a cidade de Coimbra nao soube resolver nos

ultimos 10 anos e que enfraquece a sua imagem no que se refere ao vetor “cultura”.

A criagdo de um espago identitario que se apresentasse como uma estrutura arquitetonica,
como elemento fisico contemporaneo que marcasse a cidade, é considerado como um fator
relevante para a proje¢ao de uma imagem mais inovadora, criativa e artistica de Coimbra. A
oportunidade para a criagdo deste lugar poderia ter surgido aquando do evento “Coimbra,
Capital Nacional da Cultura (2003) ”.

A relevancia desta ideia é exemplificada por varios entrevistados através do impacte que a
Casa Musica no Porto e a Fundagao de Serralves assumiram para o catapultar da metrépole
nortenha na programacao cultural do pais, assim como para a sua valorizagdo enquanto

centro de cultura e de criatividade.

Eis testemunhos que refletem a relevincia da edificagdo de um espago fisico marcante em
Coimbra, em termos culturais e artisticos, mas também a necessidade de promover uma

agenda de atividades constantes nos campos da cultura e das artes:

“E uma cidade sem iniciativa prépria que ndo oferece cultura (...). Coimbra ndo
pode ser sé sair a noite e ir para os bares. Mais uma vez, temos uma cidade
que faz tudo para os estudantes. Quem ja saiu nao dispoe de qualquer atrativo
extra profissional na cidade de Coimbra. E esse ¢ um dos principais problemas,

apesar de toda a carga histdrica que a cidade tem (...) ”

“Temos varios espagos culturais mas nao temos o ‘local’, por exemplo, o Porto
tinha varios equipamentos, havia o Rivoli e Serralves, mas nao havia uma
referéncia o que se veio a conseguir com a Casa da Musica. Foi uma proposta
que correspondeu. Catapultou o Porto para uma cidade da cultura. Coimbra

ndo tem nada.”

Na verdade, para Asworth (2009), na atualidade, o marketing territorial, a promocéo e
a criagdo da “marca” de uma cidade passa pela associacdao do espago urbano a edificios
iconicos, com capacidade de conceber imagens auténticas e singulares. A atratividade de
uma cidade resulta da concegdo de uma “marca”, que pode estar associada a iméveis emble-
maticos e identificaveis, que conduza a descoberta ou a criagao de unicidade, promovendo,

deste modo, a diferenciac¢ao da cidade em relagdo a outros territorios.
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De acordo com Riza et al. (2012), bibliografia recente, assim como trabalhos cientificos, tém
demonstrado que imagens identificaveis associadas a construgdes iconicas encontram-se
de forma direta associadas ao bem-estar e satisfacao de residentes e turistas (“Piramide do
Louvre” em Paris, “Casa Dangante” na cidade de Praga, “ Museu de Guggenheim”, na urbe
de Bilbau, “Edificio Swiss Re Office”, em Londres). Nas sociedades modernas a construgao
de edificios iconicos constitui um instrumento recorrente de autopromogao. As construgoes
emblematicas, inigualaveis e identificaveis surgem como ferramentas de comunicagao de
simbolos iconicos associados ao lugar. Estas, visualmente atraentes, desempenham um papel

importante na atratividade do espago urbano e na promocéo da sua imagem (positiva).

Retomando a analise das entrevistas realizadas, apesar da inexisténcia deste espago cul-
tural, é realcado que nos ultimos 10 anos se assistiu a requalificacdo de edificios antigos
que passaram a fazer parte da arquitetura contemporanea, como sdo o caso da Casa das
Caldeiras, Centro de Artes Visuais (CAV) e a Casa da Escrita.

O impacte que o evento “Coimbra, Capital Nacional da Cultura (2003) ” teve na cidade
¢ também referido nas entrevistas realizadas. Segundo um dos elemento da amostra por
conveniéncia, este projeto revelou algumas fragilidades que se traduziram, sobretudo, na
dificuldade de didlogo e auséncia de uniao entre os diferentes agentes culturais da cidade

e envolvidos no projeto.

Esta posi¢ao levou a necessidade de realizar concessdes, o que originou uma programagao
demasiado heterogénea e uma reagao pouco coerente da prépria populagao local que afir-
mava existirem demasiados espetdculos diariamente. Todavia, “Coimbra, Capital Nacional
da Cultura (2003) "acabou por ter consequéncias positivas, como o estabelecimento de
parcerias com diferentes companhias de teatro, musica e outros agentes com intervengao
na area da cultura, uma maior abertura da populagdo local no que concerne a utilizagao

de espagos ligados as artes e um aumento da diversidade de expressoes artisticas.

Como refere um dos entrevistados:

“As parcerias foram muito positivas. (...) muitas vezes sentavam-se a mesa

parceiros que ndo falavam uns com os outros.”

“A dinamica de ‘Coimbra Capital da Cultura’ trouxe uma nova abertura para

a utilizacao dos espacos e para diversificagdo das artes”.
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Na verdade, nas tltimas décadas, muitas cidades em processo de renovagdo da sua ima-
gem recorrem a “programas de cidade/capital da cultura” como forma de reconverter a

percegao existente.

Apesar de se tratar de projetos que foram acolhidos, sobretudo, por espagos urbanos que
eram pautados por um dominio industrial (Liverpool, Glasgow, Newcastle, entre outras) no
inicio do século XX, estes acabaram também por ser utilizados por outras urbes europeias
que careciam de uma renovag¢ao da sua imagem (Atenas, Berlim, Paris, Lisboa, Porto, Praga,

Copenhaga, Coimbra, entre outras).

O envolvimento das cidades nestes “programas”, que nasceram na década de 80 do século
passado, permite, através da realizagdo de um conjunto de eventos, que cada cidade apre-

sente a cultura, arte e criatividade que produz, permitindo, deste modo, ganhar visibilidade.

Mediante um processo que assenta na divulgacao da forma de vida de cada lugar, através da
experimenta¢ao urbana, a cultura, aparece como um instrumento indutor, ndo apenas de
mais-valias econdmicas, urbanisticas e sociais, mas também como um elemento simbdlico

com capacidade de reconverter a imagem de um espago geografico.

Esta nova realidade esta associada a nogoes de “cidade-festa”, “hiperconsumo”, publicidade, lazer
e turismo. Permite que os territdrios assistam a um efeito profundo sobre a sua imagem, onde a

cultura aparece como um instrumento estratégico do poder local (Wharton e Fenwick, 2012).

Retomando a andlise das entrevistas realizadas, e dentro da mesma tematica, verificou-se
que, nos ultimos 10 anos, foram surgindo estabelecimentos/espagos de lazer fora da “Alta”
de Coimbra que de preferéncia sao frequentados por jovens. Sendo estes espagos associados
aboémia, oferecem expressoes artisticas e culturais, como pequenos concertos, debates e/
ou exposi¢oes. Verificou a abertura de novos polos que trouxeram alteragdes associadas
a Universidade de Coimbra, permitindo assim um maior contacto dos estudantes com a

populagdo nao estudantil, o que é considerado positivo.

Por ultimo, para alguns entrevistados, a cidade, na ultima década, tem conseguido trans-
mitir uma perce¢ao positiva, devido ao aumento da qualidade de vida, resultado da oferta
de servicos e equipamentos variados, boas acessibilidades e do crescimento do nimero
de espagos de lazer e desportivos. Para outros, a imagem da cidade permanece estagnada,
associada as tradi¢cdes académicas e incapaz de aceitar novas ideias, a proje¢ao da imagem
de Coimbra acaba por ser, sobretudo, pontual, pautada por momentos que coincidem com

a realizacdo de acontecimentos com impacte nacional (“capital da cultura”).
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E realgado, por alguns entrevistados, que nio é suficiente manter e preservar o patrimo-
nio tangivel e imaterial de Coimbra, bem como a qualidade dos servigos prestados para a
afirmacéo e valorizagao da cidade. A realidade atual deste espago urbano carece de uma
intervengdo profunda, assim como a imagem que se pretende transmitir da mesma. A
percecdo da cidade a ser divulgada ndo deve assentar na defesa da ideia de “venda de uma
marca”’, mas de estratégias de marketing territorial concertadas que contribuam para o

refor¢o da diferenciagdo positiva de Coimbra.

Uma cidade ndo é um “produto”, mas um lugar composto por uma “identidade”, ou seja,
por caracteristicas que tornam o territério distintivo dos demais. Neste contexto e, como
referem Azevedo et al. (2010:90) “a imagem da cidade deve estar associada a consolidagao
de uma identidade local que responda a um sentimento de pertenga com base em padroes
sociais, culturais e geograficos (...) partilhados pela populacdo local. Deste modo, a identidade

e a sua projecao publica (sua visibilidade), a sua imagem, possui um valor estratégico vital.”
Como ¢ expresso no testemunho de um dos entrevistados:
“Coimbra tem que afirmar a sua identidade.

Detesto a ideia de vender a ‘marca de Coimbra’. ‘Marca’ é um produto, é uma

mercadoria uma coisa que se compra ou se vende (...) ”

Pretendendo-se obter uma reflexdo mais concreta quanto as potencialidades e pontos fracos
que Coimbra apresenta, de forma a poder condicionar a projecdo de uma imagem positi-
va da urbe, quer para o interior, quer para o exterior, questionou-se: quais sdo os aspetos

negativos e positivos da cidade?

Autores como Fonseca (2006), Kotler et al. (1993), Avraham e Ketter (1999), Azevedo et
al. (2010) referem que no estudo e andlise da “imagem de um lugar” torna-se relevante o
reconhecimento das suas debilidades, bem como, a identificagdo dos seus recursos mais
atrativos, das especificidades que detém capazes de colocar em destaque o territério, en-

quanto espago geografico singular em relagao aos concorrentes mais préoximos.

Existem, em Coimbra, boas acessibilidades, oferta de institui¢cdes de ensino de referéncia
(nacional e internacional), infraestruturas e equipamentos basicos necessarios ao bem-estar
dos cidadaos, elevado nivel de seguranca e beleza paisagistica. Esta visao global do espaco
urbano permite que a urbe seja apreciada pela sua “qualidade de vida”, que surge como o

aspeto mais positivo.
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Sao ainda consideradas relevantes o papel que a Universidade de Coimbra assume enquanto
polo de “produc¢ao de conhecimento”, a existéncia de Centros de Investigacdo e Desenvol-
vimento (um total de 73), bem como de entidades que estabelecam a ligacdo entre o meio

cientifico e tecnoldgico e o tecido produtivo (IPN).

O aparecimento de espagos fisicos para a instalacao de um tecido empresarial de I&D que

parece comegar a surgir em Coimbra é considerado como outro aspeto positivo da cidade.
Eis alguns excertos de entrevistas que expressam estas potencialidades da cidade de Coimbra:

“Isto das escolas publicas e privadas estarem constantemente no ranking das
melhores ¢ uma das vantagens que a cidade tem. Um dos fatores que influencia
a decisao do local para morar é saber se os meus filhos terao acesso a escolas
de qualidade. Coimbra da essa garantia. E uma vantagem Coimbra ter um

reconhecimento forte a nivel escolar (...).”

“Um dos aspetos positivos é do ponto de vista cientifico, o outro é profissional.
Trata-se do conhecimento e da qualidade da mao-de-obra, o outro diz respeito
as infraestruturas (...).Para além da Universidade de Coimbra, ainda temos
os institutos de investigacao como o IPN, que fez incubadoras de empresas e,
mais recentemente, a criagao de espagos fisicos para essas empresas. Primeiro
em Eiras, que era um terreno do municipio, a recuperagdo e renovagio de um
terreno em Taveiro e depois Parque Tecnologico - “Iparque” - que ja tem algumas

empresas em funcionamento. Estes sdo, para mim, fatores essenciais (...).”

“De uma cidade com um conjunto de iniciativas empreendedoras que ha uns
anos ninguém suspeitava. Por exemplo o Instituto Pedro Nunes que é hoje uma

referéncia internacional de empresas incubadoras (...).”
(...) Se bem se lembra, as pessoas diziam que Coimbra nem comércio detinha,
para se comprar tinha que ser fora, até em Aveiro havia melhor comércio. Hoje ja

nao se ouve dizer isso, pelo contrario as pessoas vém a Coimbra fazer compras.”

“O mais positivo é a beleza da cidade. Coimbra é uma cidade muito bonita. (...)

E bonita em termos arquitetdnicos e paisagisticos.”
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“Coimbra sendo uma cidade de média dimensao tem qualidade de vida, em
relagdo a Lisboa ou Porto, porque é mais pequena, as acessibilidades sao melhores,

mais rapidas, ¢ uma vantagem em relagdo as grandes metrdpoles (...).”

“E uma cidade calma e tranquila. E bom saber que se consegue andar
com liberdade, sem grandes problemas. Coimbra estd dotada de todas as
infraestruturas urbanas necessarias para o bem-estar da populagao. Dispoe
de meios para quem desenvolva projetos académicos ou cientificos, dispoe de

meios para a pratica desportiva (...) ”.
“Qualidade de vida, o facil acesso aos locais e servigos (...).”

“Os principais aspetos positivos da cidade de Coimbra sdo a aposta na produgao
de conhecimento, as zonas verdes renovadas, o rio Mondego, a Universidade,

os servicos de saude de elevada qualidade fornecidos (...).”

A dificuldade em criar postos de trabalho, de fixar o capital humano jovem qualificado ge-
rado pela sua Universidade, o problema de comunicagéo (para dentro e fora), a projegao da
imagem da cidade e ainda a elevada burocracia existente sao apontadas, pelos entrevistados,

como os principais pontos fracos deste espago urbano.
Eis alguns testemunhos que refletem esta visao:

“(...) grande falha da comunica¢do para dentro, de comunicagdo de politica
territorial em Coimbra. Os cidaddos ndo estdo convencidos que tém uma

cidade fantastica! (...).”

“E uma cidade de conhecimento mas sem o aproveitar (...). E um centro de
conhecimento que vai mudando com a entrada e saida dos estudantes, no
entanto, tem havido uma fuga de capital humano. Coimbra nao cria condi¢oes

atrativas nem a nivel de habitagao ou criagdo de emprego.”
“A saida profissional constitui um dos grandes problemas da cidade, que ja nao

¢ de agora. A Universidade tem que se capacitar que nao pode passar o tempo a

dizer isso e ndo trabalhar em prol da criagdo de uma cidade na qual caiba (...).”
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“Este é o ponto fraco desta cidade (fixar populagio jovem licenciada). E esta
falta de capacidade empresarial que esta cidade ainda tem e é fundamental para

a cidade ser independente (...).”

“Enquanto nao agilizarmos tudo o que tem a ver com projetos de investimento,
ou projetos culturais ou de foro desportivo, ndo vamos conseguir andar ao
ritmo das outras cidades Europeias (...) ”. N&s s6 conseguimos ter uma imagem
positiva se efetivamente tivermos uma imagem de lideranga. O problema é
ndo assumir uma série de pequenos polos espalhados, que parecem ‘bolas de

algodao’. Temos que assumir que somos lideres e que temos que ser assim.”

A nivel cultural sao, de igual modo, apontadas algumas debilidades. A auséncia de uma
agenda harmonica, didria e diversificada em termos de atividades e de publicos-alvo, a
falta de uma comunica¢do social (imprensa escrita) distinta, a dificuldade de troca de
sinergias e a inexisténcia de um didlogo consistente entre os varios agentes culturais e os
dois polos essenciais ao progresso deste vetor (poder local e Universidade de Coimbra),
apresentam-se como alguns dos principais entraves a afirmagao de Coimbra no campo

da cultura e das artes.

Estas ideias encontram-se expressas nos seguintes testemunhos:
“(...) Ao longo dos sete dias da semana nao existe uma programacao diaria
cultural ou quando existe é diretamente vocacionada para um grupo de
pessoas. Devia haver amostras culturais para o global da popula¢ao, deveria

ser um chamariz (...).”

“Ha uma outra dificuldade que é com a comunicagao social do poder mediatico.
Eu sou muito pessimista em relagdo a comunicagao social, acho com falta de
qualidade e tendenciosa (...). Coimbra ndo tem voz na comunicagdo social nem

ca dentro nem la fora, ndo se interessam por nos”.
“Euacho que nao ha uma politica cultural da Cimara mas ha uma coisa essencial
(-..) uma maior disponibilidade para ouvir os agentes culturais da cidade (...)

ha dialogo mas nao ha uma coisa consistente (...) ”

“A Universidade tem que fazer alguma coisa? Tem. A Camara? Tem. Sao os dois

polos do poder aqui na cidade, convém que dialoguem que se deem bem (...).”
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Em termos de organiza¢ao funcional da cidade, o conjunto de entrevistados apontam alguns

pontos negativos que interferem na imagem de Coimbra.

Salienta-se a dificuldade de circulagdo, despovoamento e degradacao dos edificados do
centro historico da urbe, bem como a multiplicagao de centros comerciais que desvalorizam

o comércio tradicional existente, sobretudo, na “Baixa” da cidade.

A proliferagao de novas areas habitacionais afastadas do nticleo central do espago urbano
e a centralizacdo de servigos e infraestruturas basicas, que nao facilita o acesso da popula-

¢do residente na periferia da cidade, sao consideradas como outras fragilidades da cidade
Como referem alguns elementos que compdem a amostra por conveniéncia:

“Coimbra cresceu bastante e de forma desordenada, nao tanto dentro mas mais
fora. Criaram-se novas centralidades. As pessoas dizem que o centro histdrico
esta degradado (...). Deficiéncia na gestdo de espagos publicos, alguma fragilidade
decorrente da sua geografia. Ha a fragilidade de Coimbra se ter espalhado muito
pelas aldeias, toda a construgao civil que se desenvolveu (...) tem sido doloroso
o que se fez nos ultimos dez anos (...). Os servigos ficaram centralizados na
mesma na cidade, as pessoas deslocam-se para as escolas e ficam ca o dia todo
e s0 ao final do dia voltam para casa. Ha também uma falha muito grande nas
respostas das institui¢des para a populagdo nao estudante (...). Depois, ha uma
parte de economia, as atividades econdmicas desapareceram um bocado. As

confecoes e a industria alimentar...desapareceu tudo (...).”

“O aspeto mais negativo é o desequilibrio entre infraestruturas. Por exemplo,
a cidade esta a ser invadida por centros comerciais que ndo funcionam
economicamente, onde as populagdes ndo tém capacidade para frequentarem

todos. Portanto nao hd equilibrio entre as necessidades e o crescimento da cidade.”

E de salientar que a localizagdo geogréfica de Coimbra é considerada como uma vanta-
gem para a projecao da urbe. Esta é defendida, quer no Programa Nacional da Politica de
Ordenamento do Territério (PNPOT), quer por alguns dos elementos que fazem parte da

amostra por conveniéncia do presente estudo.
Ao analisar as diferentes reflexdes sobre esta tematica, verifica-se, contudo, a existéncia

de opinides contraditorias quanto a realidade existente e as politicas de ordenamento do

territorio que tém vindo a ser implementadas.
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Para alguns dos entrevistados ja se verifica a consequéncia da valorizagao da localizagao
de Coimbra. Esta visdo deve-se a proje¢ao da urbe enquanto principal centro urbano da
Regiao Centro e ainda, como uma urbe dotada de algumas especificidades de metropoliza-
¢do. Trata-se de um espago geografico que é percecionado, a nivel nacional e internacional,
como sendo um territério com uma area de influéncia consideravel e que que engloba ou-

tros de menor importincia econémica, mesmo que estes nao pertengam ao seu concelho.

Em oposicdo, para outros elementos da amostra por conveniéncia, tanto a localizagao ge-
ografica de Coimbra, enquanto centro urbano de liga¢ao entre as areas metropolitanas de
Porto e Lisboa, como a sua dimensédo (média) e diferenciagao morfoldgica (pertenga a um
sistema multipolar de centros urbanos) e dinamica (relagoes estabelecidas com os espagos

geograficos vizinhos) constituem particularidades ainda desvalorizadas.

Sobre esta perspetiva, de acordo com um dos entrevistados, assiste-se a uma dilui¢ao da
importancia geografica da cidade enquanto centro de ligagdo entre Lisboa (sul) e Porto
(norte) e a um enfraquecimento do sistema multipolar de centros urbanos da qual Coimbra

faz parte e que se poderia potencializar.

As medidas estratégicas definidas nos diversos planos regionais de desenvolvimento sdo
apontadas como um fomento a polarizagdo das duas dreas metropolitanas nacionais (Lisboa
e Porto) e ao “fortalecimento” de Aveiro como centro urbano de desenvolvimento a sul da
metrépole do Porto. Estas ndo contribuem para a proje¢ao de Coimbra como uma cidade
com caracteristicas alternativas (centro urbano de média dimensao com qualidade de vida)

a das dreas metropolitanas portuguesas e que poderiam contribuir para a sua capitalizagao.
Eis algumas reflexdes contraditérias quanto a este tema:

“Todos os estudos da Comissdo de Coordenagao e Desenvolvimento Regional
do Centro apontam a vantagem da Regiao Centro como polinuclear, mas depois
pdem todas as cidades da Regido Centro ao mesmo nivel (...). E um disparate,
pois a unica cidade que se aproxima de Coimbra é Leiria (...). Coimbra é na
verdade a Unica cidade da regido Centro conhecida mundialmente. (...). E
evidente que Coimbra ja tem caracteristicas de metropolizagdo da area a volta.
No ultimo Censo, Coimbra tinha menos populagao, mas se observarmos todos
os concelhos subiram, o que significa que ha uma metropolizagao a volta, ainda

mais se formos ver os movimentos pendulares...”
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“Quando se fala de Coimbra fala-se de um territério que ndo é apenas o concelho
de Coimbra. Se estivermos em Lisboa e falarmos em Cantanhede, estamos a
falar de Coimbra (...).”

“(...) Coimbra é claramente um espago envolvente. Esquecemos que para o
exterior, por exemplo, Condeixa, Cantanhede ou Penacova é Coimbra para todos
os efeitos. Coimbra dd uma imagem de marca a um conjunto de municipios
aqui a volta (...).”

“(...) a sua localizagdo. Embora nao esteja potencializada, ou seja, dotada de
infraestruturagao, que passou pelo pais, mas ndo passou pela regido Centro.
Mesmo os planos regionais que deveriam ser emanados de dentro para fora
deviam ser o confronto local de um planeamento nacional, que é altamente,

defensor, defensivo da bipolarizagao metropolitana (...).”

E referida ainda a existéncia de uma ténue interacdo de Coimbra com outros centros ur-
banos da Regido Centro como Figueira da Foz, Covilha, Castelo Branco, Guarda, Aveiro
e Leiria e a inexisténcia de uma rede de acessibilidades que permita a ligacao este-oeste e

outra a nivel internacional.
Como ¢ testemunhado por um dos entrevistados:

“Nestes ultimos 25 anos de investimento nao houve aqui nada, nao ha ligacao
internacional, a haver teria que ser aqui em Coimbra, a estrada dos anos 50
tinha que ser substituida por outra e ndo foi. Nao ha liga¢ao internacional. Se
quisermos realizar alguma atividade nao temos ligagdes internacionais, estamos
sempre cativos de aeroportos bastante distantes, estamos a ser sistematicamente
asfixiados, nao ha outro termo, quando as potencialidades todas indicavam que

aqui poderia haver essa polariza¢do.”
O quadro seguinte (quadro 12) procura elencar as potencialidades e fragilidades de Coimbra

apontadas pelos diferentes elementos que compdem a amostra por conveniéncia e obtidas

a partir da analise de contetdo as entrevistas realizadas.

214



As diferentes imagens atuais sobre a cidade de Coimbra — dados obtidos a partir da realizagdo de entrevistas

a uma amostra por conveniéncia

Quadro 12 - Quadro sintese das fragilidades e potencialidades de Coimbra, apontadas pelos entrevistados

Potencialidades Fragilidades

o Boas acessibilidades o Dificuldade em criar postos de trabalho
o Presencadeinstituicdes de ensino dereferéncia | ¢  Incapacidade de fixar novos residentes
(nacional e internacional) «  Despovoamento do centro histérico

Abandono do comércio tradicional

o Presenca deinfraestruturas basicas necessarias
a0 bem-estar da populagio o Crescimento urbano desorganizado

o Capacidade de producdo de conhecimento e |«  Auséncia de uma agenda cultural diversificada

inovagio (eventos e publicos-alvo)

o Construgdo de espagos (Parques) para a|e Défice de comunicagio (para fora e dentro)

instalagao de industrias de I&D « Dificuldade em projetar a imagem da cidade
o  Existéncia de uma beleza paisagistica o Fraca troca de sinergias entre os diferentes
«  Localizacdo geografica agentes de desenvolvimento
o  Elevado nivel de seguranca « Enfraquecimento da cidade no sistema

multipolar da qual faz parte

Para os entrevistados, Coimbra transmite uma imagem de um espago urbano com uma
localizagdo geografica privilegiada (facilita o estabelecimento de relagdes entre o Norte e o
Sul do territério nacional), uma cidade dotada de boas vias de comunicagao, equipamentos
e infraestruturas para a satisfacao das necessidades da sua populagdo e um centro urbano
associado a produgao de conhecimento, ciéncia e inova¢ao, em resultado da presenca de
instituigoes de ensino de referéncia (no interior e exterior), centros de investigacdo e de

condigdes para o estabelecimento de um tecido empresarial assente em unidades I&D.

A beleza paisagistica e o elevado nivel de seguranca constituem outros pontos fortes da

urbe, que sdo observados pelos elementos da amostra por conveniéncia.

Em oposicdo, apesar de a cidade apresentar a capacidade de gerar conhecimento e inovagao,
em virtude da presenca das institui¢oes de ensino e de investigacdo existentes, esta ndo
consegue criar postos de trabalho, nem fixar o capital humano qualificado que “produz”,

0 que constitui uma das principais fraquezas da cidade.

Para os entrevistados, a auséncia de uma agenda cultural diversificada, em termos de
eventos e apontada para diferentes publicos-alvo, a desvalorizagao do comércio tradicional,
em resultado da proliferacao das grandes superficies comerciais (centros comerciais), bem
como, alguns problemas urbanisticos, como sejam, o despovoamento e degradagao do
centro histdrico e o crescimento desordenado da cidade, surgem como outras fragilidades

com que Coimbra se depara.
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Por outro lado, e de acordo com os participantes da amostra, a urbe de Coimbra apresenta
dificuldade em comunicar e projetar a sua imagem, para dentro e fora do territorio nacional
e uma parca troca de sinergias entre os varios agentes de desenvolvimento da cidade. Estes
constituem, segundo os entrevistados, outros pontos fracos contribuem para a dificuldade

do posicionamento de Coimbra na hierarquia de territorios.

Como ¢ defendido no paradigma de um planeamento estratégico é imperativo o envol-
vimento de todos os atores da sociedade (politicos, econdmicos, sociais e populagdo). O
empenho dos varios elementos na defini¢ao e efetivagdo de medidas concertadas permite
nao s6 o contacto entre si mas conduz, sobretudo, a satisfa¢ao, orgulho civico/filiagao

(topofilia) e confianca.

A projecéo e valorizagao de uma cidade ndo dependem apenas da identificagao das suas
potencialidades, fraquezas, ameagas e oportunidades; da definicdo de um plano com
politicas e medidas concretas, mas, de igual modo, da participagdo ajustada de todos os
seus agentes de desenvolvimento. Como referem Fortuna et al. (2012:108) “ a cidade de
Coimbra e a regido envolvente precisam por isso de assegurar uma via que valorize as suas
potencialidades e minimize os seus constrangimentos através de uma eficaz concertagao

interinstitucional e de uma melhor articulagao espacial.”

A utilizag¢ao da metodologia de frequéncia de palavras permitiu concluir que ao analisar
a subcategoria “caracterizac¢do da cidade” da categoria “imagem de Coimbra”, os valores
com maior numero de referéncias sao “Universidade”, “conhecimento®, qualidade de vida”

e infraestruturas”, representativas dos pontos fortes da urbe.

Em oposic¢ao, a auséncia de “emprego jovem” e de uma “comunica¢do social” distinta,
a dificuldade em “comunicar” e a inexisténcia de “oferta cultural” diversificada, sao as
principais fragilidades apontadas a cidade, correspondendo as palavras mais enumeradas.

O quadro 13 sintetiza a frequéncia de palavras referente a esta subcategoria.

Quadro 13 - Pesquisa dos valores com maior nimero de referéncias por subcategoria “caracterizagdo da cidade” da categoria
“imagem de Coimbra”

Valores Frequéncia

Universidade

Conhecimento

Infraestruturas

Qualidade de vida

[\ST [ ST NGV ROV)
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Valores Frequéncia
Comunicagio social 2
Emprego jovem 2
Oferta cultural 2
Comunicar 2
Comércio 1
Iparque 1
Servicos de saude 1
Envolvente 1
Bonita 1
Mondego 1
Beleza 1
Empresas 1
Marca 1
Liberdade 1
Servigos 1
Casa da Escrita 1
Acessibilidades 1
Qualidade da mao-de-obra 1
Bem-estar 1
Tranquila 1
Espacos de lazer 1
Teatro da Cerca de Sao Bernardo 1
Meios para prética desportiva 1
Instituto Pedro Nunes 1
Circular Externa 1
Espacos verdes 1
Ensino de exceléncia 1
Calma 1
Jovem 1
Localizagdo geografica 1
Inddstria 1
Gestao de espagos publicos 1
Centros comerciais 1
Falta de capitalidade 1
Projegao exterior 1
Areas periféricas 1
Sazonalidade 1
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Valores Frequéncia
Tradicional 1
Burocracia 1
Mobilidade 1
Conservadora 1
Requalificacido 1
Asfixia 1
Fixar investigadores 1

A figura seguinte (figura 41) representa os contributos apresentados pela amostra por con-
veniéncia que reconhece a “qualidade de vida”, a “Universidade” e o “conhecimento” como

as principais potencialidades de Coimbra.

acessibilidade
Instituto.PedroNunes
servicos.desalde
ensino.de.exceléncia
envolvente empresas Iparque
cspaco.verdes infraestruturas
liberdade

scrvicos qUGIidO dC.dC.\’i(j(]

Universidade

- beleza
bem-cstar
connecimenuo e
. jovem
cspago.delazer “marca

qualidade.demao.de.obra g(‘:“m“
localizacdo. iLc:och'n fica ]
CircularExterna /Mondego

Teatro.LercaSao.Bernardo
Casa.daEscrita

Figura 41 - Nuvem de palavras com maior frequéncia na subcategoria “caraterizagdo da cidade - aspetos positivos” da categoria
“imagem de Coimbra”

A figura 42 representa o resultado da frequéncia de palavras referente aos pontos fracos da urbe,
considerados pelo conjunto de entrevistados. Esta é coincidente com os testemunhos dados,
acabando mesmo por reforcar a perspetiva de que a falta de “emprego jovem”, inexisténcia
de uma “comunicagao social” de qualidade e ndo tendenciosa e dificuldade em “comunicar”

constituem os aspetos mais negativos ao desenvolvimento da cidade e sua afirmagao.
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emprego.jovem

gestao.espagos.publicos
requalificacao
tradicional
burocracia
conservadora dareas.periféricas
asfixia industria oferta.cultural
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C O m U n i Q) O r\ mobilidade
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comunicacao.socidl

Figura 42 - Nuvem de palavras com maior frequéncia na subcategoria “caraterizagao da cidade - aspetos negativos” da categoria

“imagem de Coimbra”.

Para além destes trés grandes pontos fracos, a amostra por conveniéncia refere a dificulda-

de que a urbe apresenta em “fixar investigadores” (capital humano qualificado), a elevada
<« s . ~ o) . . 4 .

burocracia”, que impede a colocagdo em pratica de medidas e projetos estratégicos e a

auséncia de uma “oferta cultural” (diversificada).

O carater “sazonal” de Coimbra (cidade de estudantes), a “falta de capitalidade” e “asfixia”
perante as duas grandes metrdpoles (Porto e Lisboa), assim como, a imagem de um espago

urbano “tradicional” sdo apontadas como outras debilidades existentes.

Pretendendo analisar a atratividade da cidade de Coimbra, no que se refere a sua capacidade
de fixar residentes, questionou-se: Coimbra é uma cidade atrativa para se viver? Porqué?
E mais (e menos) atrativa para quem? Os paragrafos seguintes procuram sintetizar as res-

postas obtidas a partir do conjunto de entrevistas realizadas.

No que se reporta a esta tematica, de forma generalizada, Coimbra é observada pelos en-

trevistados como uma urbe com uma realidade complexa e contraditdria.

Considerada uma cidade com qualidade de vida, em resultado dos seus niveis elevados de
segurancga e limpeza, boa rede de infraestruturas, equipamentos, acessibilidades, transportes,
servigos e zonas de lazer, assim como, atrativa em termos imobiliarios, este espago urbano, de
acordo com a amostra por conveniéncia, torna-se mais sedutora para o grupo populacional

com familia constituida e com emprego ja estabelecido na urbe ou em lugares limitrofes.
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As tradigdes e festas académicas, a exceléncia no ensino superior, com especial destaque
para a Universidade de Coimbra, e a oferta de servicos adequados ao ensino levam a que
Coimbra seja atrativa para a populagdo estudantil. Esta cidade é recetora, todos os anos,
de milhares de jovens (portugueses e estrangeiros) que se deslocam para esta urbe para
estudarem. Segundo dados da Universidade de Coimbra no ano letivo 2013/2014 inscreveram-

se nesta instituicao 22.460 alunos.

A cidade de Coimbra é, deste modo, segundo a amostra por conveniéncia atrativa para
dois grupos populacionais distintos: “jovens estudantes” e “adultos”. Por ser uma “cidade

universitaria” e se apresentar como um espago urbano com qualidade de vida.
Como referem alguns dos entrevistados:

“Enquanto portugués ndo acho que Coimbra é uma cidade atrativa para se
viver... Ou melhor, é atrativa para se viver, para uma faixa etaria acima dos
quarenta anos. E uma cidade simpdtica, para quem quer constituir familia, ndo
apresenta qualquer tipo de problemas, com uma boa qualidade de vida, nao
se perde muito tempo em transportes, muito calma. E uma boa cidade para

pessoas ja estabilizadas na vida.”

“(...) diria que ela ¢ menos interessante para aqueles que estdo entre os jovens e
os velhos porque é uma cidade que ainda nao gere oportunidades de trabalho

como deveria gerar, oportunidades para trabalhar.”

“Sim (atrativa). Apesar de uma construgao descontrolada, apesar disso Coimbra
mantem uma dimensao humana e tem o seu centro histdrico, que é bonito,

mas precisa de ser tratado.”

“E atrativa porque tem alma, tudo o que tem alma ¢ atrativo, é uma cidade

com histéria, é atrativa.”

“Para a minha faixa etaria, em que tenho emprego. E, sendo uma cidade pequena

permite dominar com seguranga, fica tudo préximo, posso deslocar-me a pé.”

“Sem dtvida que sim. E uma cidade com uma boa rede de escolas (ptiblicas e privadas),
uma boa rede de servigos de satide (ptiblica e privada), com zonas de lazer de grande
qualidade e, hoje em dia, bem dotada em termos de servigos. E uma cidade com uma

adequada oferta em termos imobiliarios e de transportes ptblicos (...).”
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Em oposicao, os diversos entrevistados manifestam a incapacidade de Coimbra em gerar
oportunidades de emprego para os jovens recém-licenciados pela Universidade de Coimbra
ou pelas outras instituicdes de ensino existentes na cidade, o que constitui um entrave a

fixagdo de novos residentes e a uma populagao jovem qualificada.

De facto, a cidade apresenta uma realidade antagénica no que se refere ao grupo popula-
cional juvenil. Esta ndo sendo atrativa a fixacdo de capital humano qualificado e jovem,
pela existéncia de alguns dos pontos fracos ja referenciados (falta de postos de trabalho),
ja o é para quem escolhe Coimbra para estudar. Coimbra reflete, deste modo, a imagem
de um espago urbano de passagem, onde todos os anos verifica-se a chegada e a partida

de milhares de jovens.
Eis alguns testemunhos que refletem a realidade antagénica explanada nos paragrafos anteriores:
<« . . A . ~ . .
Principalmente que nos vé mais, que sao as camadas mais jovens (...). Mas
para quem esta nos 30 - 35 anos e quer comegar uma vida... O problema de

Coimbra é que ndo consegue depois captar e fixar a massa cinzenta que faz.”

“Coimbra tem um bom sistema escolar mas tem este ponto fraco para trazer

e fixar novas pessoas (capital humano qualificado).”
“Para a gente nova (recém formados) infelizmente nao (...).”
Em oposicao:

“E uma Cidade claramente para jovens, que estudam, e os que a visitam (...) ”
“Curiosamente, ela (Coimbra) é atrativa para muitos jovens europeus e até
americanos, que encontram aqui um tipo de ambiente interessante, um tipo
de urbanidade interessante, sobre tudo no plano da festa, que nao se deveria
perder, é pena que seja s isso, deveria fixar outros eixos funcionais.”
“Os jovens tém tudo a ver com Coimbra. Coimbra tem bibliotecas, tem uma
taxa gigantesca de estudantes, tem varias implica¢oes a nivel da urbanidade, a

nivel da sustentabilidade da cidade, é como aquelas ‘cidades de férias e mar’.”

A identificagdo dos pontos atrativos e fragilidades de um espago geografico surge como um

elemento decisivo a defini¢cdo e implementagao de medidas estratégicas para uma cidade.
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Todavia, o envolvimento dos diferentes agentes de desenvolvimento (Estado, poder local,
instituigoes de ensino, empresas, servicos, investidores e comunidade civil) na construgao
de medidas concertadas, que minimizem as fraquezas do espago urbano e realcem as suas
potencialidades, constitui um principio fundamental em prol da atratividade, projecao e

desenvolvimento autossustentado de um espago urbano.

A analise dos testemunhos recolhidos a partir das entrevistas realizadas a amostra por
conveniéncia contribui para a apresentacao de reflexdes diversificadas e divergentes sobre
Coimbra e destacar a complexidade que existe em definir a imagem de um lugar. A repre-
sentacdo de um territdrio é determinada pela perce¢ao que cada um retém, em fungéao de
fatores individuais (género, idade, escolaridade, religiao, entre outros) e coletivos (ideologia,
ambiente socioecondmico, cultura entre outros), pelo que o processo de identificagdo de

uma Unica imagem sobre determinado territério nao é possivel.

Por ultimo, solicitou-se aos entrevistados que refletissem sobre: que caminhos estratégicos
devem ser percorridos pela cidade? Como se pode (re) formatar (se necessario) a imagem

da cidade? Através de que meios? (quadro 14)

Quadro 14 - Resumo das medidas estratégicas enunciadas pelos entrevistados
o Aproveitar as medidas enunciadas no Plano Estratégico ja existente
o Valorizar alocalizagdo geografica (Regiao Centro)
o Potenciar o estabelecimento de ligacdes com as duas areas metropolitanas
o Valorizar a urbe como “cidade de média dimensio”, em alternativa as grandes areas metropolitanas
o Refletir sobre o contributo que algumas ciéncias da Universidade de Coimbra podem apresentar em
termos de requalificagdo urbana, urbanismo e planeamento
o Apostar na comunicagio de uma imagem que relacione os eixos “inova¢do” com “empreendedorismo’’
o Projetar uma imagem da cidade que valorize a sua identidade
o Fomentar a troca de sinergias entre poder local e a Universidade da urbe
o Criar um “cluster cultural”
o Conceber politicas culturais e artisticas concertadas
o Criar uma agenda cultural didria e diversificada (em atividades) e direcionada para diferentes
publicos-alvo
o Impulsionar o “turismo da saude e bem-estar”

o Apostar na classificagio/marca “Patriménio da UNESCO”

Reconhecendo a existéncia de um documento (Plano estratégico do Municipio de Coimbra)

com ideias e linhas estratégicas definidas, onde algumas ja se encontram concretizadas, este
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¢ considerado como um ponto de partida e instrumento fundamental para o crescimento

e valorizacdo da cidade.

A aposta numa comunica¢do que impulsione a imagem de Coimbra, para o interior e
para o exterior, associada a eixos como a “inovagdo” e o “empreendedorismo”, surge como
uma das medidas mais prementes para a cidade. No futuro é imperativo, para alguns dos

entrevistados, projetar uma nova imagem da urbe associada a estes dois elementos.

Esta mudanga e/ou renovagao da perce¢do da cidade assenta em valorizar valéncias como:
a Universidade de Coimbra, o tecido industrial de unidades I&D existente e a saude,
interligando-as, dado que a cidade forma profissionais, capital humano qualificado cujas

capacidades ndo sao aproveitadas em prol do desenvolvimento da mesma.

Como referem alguns dos elementos que fazem parte da amostra por conveniéncia, a captagao
de jovens recém-licenciados, quer para a cria¢ao de ideias empreendedoras e criativas, quer
para o aumento do nimero de industrias, que podem estar relacionadas com o campo das
ciéncias exatas (farmacéutica, biotecnologia e a médica), deve ser considerada como uma
acao premente a produgdo de riqueza, ao crescimento autossustentado, a competitividade

e a projecao da cidade de Coimbra, enquanto centro de “Saber e Inovagao”.

O estabelecimento de medidas que promovam de forma integrada e sistémica a criagao de
clusters associados as novas tecnologias e inovagdo, mediante a colocagdo em pratica do
conhecimento que se produz na cidade, e a potencializagdo do aparecimento de industrias
pesadas, pode contribuir para que a cidade crie condi¢oes, de forma direta, capazes de

captar e fixar o capital humano.

A densidade e diversidade do tecido econdmico e social de Coimbra sio fatores necessarios e

relevantes ao crescimento e desenvolvimento, a valorizagao e proje¢ao deste espago urbano.

Estas ideias encontram-se presentes em alguns testemunhos que compdem a amostra

por conveniéncia:

“O plano [estratégico] ¢ um documento ja elaborado e fundamental, ideias que
foram discutidas que estao em documentos ou nas atas na cdmara (...) ha ainda

muito trabalho a fazer mas algum ja tem vindo a ser feito (...).”
“Tem que se formatar toda a parte industrial e, sobretudo, a area de investigagao.

Nao devemos ter medo de sermos investigadores e de querermos dar um passo

em frente, transportando essa ciéncia e coloca-la na pratica, em nichos de

223



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

A localizagdo geografica da cidade é também referenciada como um elemento estratégico
para a afirmacdo de Coimbra. Como é testemunhado por um dos entrevistados, corres-

ponde a necessidade de capitalizar Coimbra, no sentido de aquisigdo de bens mas também

tecnologias avangadas, seja na area da saide ou de outro tipo. Agora também
hd a possibilidade de recuperar cidade para termos outro polo de atratividade, ir
buscar estas massas cinzentas ‘encrostar’ outras massas cinzentas, sejam alunos,

sejam doutorandos, e assim fixar familias. “Ordenar” ¢ a palavra-chave...”

“O Hospital e a Universidade, os dois em conjunto, deveriam ser geradores
de industria. Por exemplo polos farmacéuticos, por exemplo, através do
desenvolvimento de novos medicamentos, de novos meios de diagnostico a par
com as engenharias mecanica e biomédicas, e deveria ter polos mais pequenos
ligados a saude. E ndo tem! (...) o desenvolvimento devia partir dos polos da
Universidade e do Hospital, por outro lado, do ponto de vista industrial Coimbra
nao tem quaisquer desenvolvimentos, mas deveria ter. Formam-se pessoas,
grandes profissionais que e ndo sabemos aproveitar. Com a educagdo, fixavam-
se pessoas com capacidades, com qualidade e, consequentemente gerava-se
riqueza, investimento e o autossustento da propria cidade, criar microempresas

com capacidade para dar continuidade ao processo de formagao (...) ”

“Para ser cidade ndo pode ter s6 a Universidade a saide, ¢ bom que tenha grandes
< b ~ . . . . 7

clusters’, que sdo nos dias de hoje grandes portes, mas se existirem sé como
‘clusters’, desaparece a ideia de cidade. A cidade é uma estrutura integradora
que integra tudo: o bom e o mau, a industria das novas tecnologias LED e a
industria pesada, todas as coisas... e para ser cidade precisava de condensar em
si cada vez mais coisas e ndo esta. Estd a rejeitar a atirar para fora, o Centro

(regido) esta-se a esvaziar (...).”

na ideia de ser lider ou capital da Regido Centro.

Segundo um elemento que engloba da amostra por conveniéncia, esta realidade s6 é pos-
sivel quanto maior for a intensidade da polarizagao da urbe, assim como, a criagdo de um
sistema urbano com ligagdes em rede a diferentes niveis. As relagdes a estabelecer devem
desenvolver-se entre as capitais de distrito, mas também abrangendo centros urbanos de

menor dimensao e importancia econémica. Desta forma, este conjunto de dindmicas pode

contribuir para a estruturagao e afirmagao desta regiao.
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E ainda referida a necessidade de potencializar o estabelecimento de ligagdes com as duas
grandes areas metropolitanas (desenvolvimento do eixo norte/sul), onde a cidade de Coim-
bra surja como centro urbano de unido. Em simultineo, é apontada como outra medida
indiscutivel para a capitalidade e projecao da cidade, a necessidade do incremento de troca
de relagdes este/oeste, no qual o cruzamento deve realizar-se a partir de Coimbra. Deste
modo, contribui-se para a valorizagdo estratégica do Vale do Mondego, regiao da qual

Coimbra é parte integrante.

A valorizac¢do da urbe nao como uma metrépole mas como uma cidade de média dimen-
sao com especificidades interessantes é considerada como outra medida estratégica para a
projecao do espago urbano em analise. Trata-se de valorizar caracteristicas de urbanidade
idénticas as das areas metropolitanas (boas acessibilidades, elevado nivel de seguranga,

qualidade ambiente e oferta de uma boa rede de servigos, equipamentos e infraestruturas).
Como testemunha um dos entrevistados:

“(...) temos a possibilidade de nos assumirmos como uma cidade, uma estrutura
que ndo é metrdpole, que ndo quer ser metrépole, mas que continua a manter
fatores de urbanidade que sio muito interessantes mesmo comparados com

pardmetros europeus (...).”

“Assumir-se como um motor, ou seja, tem que se potenciar a si propria, nao
é estar a contar com alguém, ndo ¢ secar as coisas a volta. E precisamente o
contrario, é o tomar da consciéncia de que quanto mais forte for a polarizacao
de uma cidade, mais forte podemos tornar as coisa que a envolvem. Trabalhar
politicamente mais na imagem junto das comunidades envolventes. Termos que
ser uma capital regional. (...) Poderia haver uma rede urbana que incluisse as
principais cidades, as capitais de distrito, como a Figueira da Foz e Cantanhede,
uma rede que poderia ter até dois niveis, as capitais de distrito e outra rede
mais porosa, unissona na estruturagdo do territorio. (...). Coimbra deveria
também potenciar e polarizar esse eixo e nao sé o eixo norte-sul, para dar
importancia ao eixo Figueira/Guarda que nao esta feito, nao esta estruturado
e 0 cruzamento seria aqui, e quanto mais polarizarmos... Nao ¢é fazer aqui a

capital, mas capitalizar.”

Por outro lado, a cidade de Coimbra é entendida como um territdrio detentor de uma

heranga patrimonial e capital atrativo em termos culturais. A sua imagem associada a
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este eixo podera ser projetada e valorizada mediante a aposta na classificagao/”marca” de

“Patriménio da UNESCO?, refor¢ando-a dentro e fora do pais.

Como ¢ expresso por um dos elementos que compde a amostra por conveniéncia:

“A cidade de Coimbra devera continuar a apostar na promogao da marca
‘Universidade de Coimbra, Alta e Sofia - Patriménio Mundial da Humanidade’,
reforcando-a dentro e fora de fronteiras, para que haja uma devida e necessaria

apropriacdo por parte da populagdo local e dos visitantes (...).”

Em paralelo, é salientado que a urbe possui boas condi¢oes em termos de dimenséo para a
criagdo de um “cluster cultural”. De acordo com um dos elementos que compdem a amostra
por conveniéncia, este poderia englobar organismos e/ou espagos como o Circulo de Artes
Plasticas, o Teatro Académico de Gil Vicente, a Casa das Caldeiras, o Teatro da Cerca de

Sao Bernardo, o Centro de Arte Visuais e o Mosteiro de Santa Clara-a-Velha.

Segundo o mesmo entrevistado, a concretizagao deste projeto depende do didlogo entre
os varios agentes culturais, troca de sinergias e de uma interven¢ao concertada dos dois
polos considerados como fulcrais a dinamizagao do vetor artistico e criativo da cidade:

Universidade de Coimbra e o poder local.

A definicao de politicas culturais de qualidade é considerada como outro fator relevante

para o desenvolvimento de uma imagem da cidade associada aos campos Cultura e Arte.

Eis alguns excertos de entrevistas nas quais as ideias anteriores se encontram expostas:

“Coimbra tem que continuar a fazer o que faz e tentar fazer melhor, tem que se
fazer opgoes tanto a nivel da Universidade de Coimbra, quer a nivel da Camara
e quando eu digo que se tem que fazer opgdes é dificil, em opgdes do ponto de
vista politico (...). Do ponto de vista cultural, Coimbra é excelente, chegou-se
a pensar num projeto de criagao de um ‘cluster cultural’, que seria possivel em
Coimbra devido a sua dimensao. Comecava no Jardim da Sereia, onde esta o
Circulo de Artes Plasticas, continua pelo Teatro Académico Gil Vicente, Casa
das Caldeiras, que agora tem vida, Patio da Inquisi¢do, onde esta o Teatro da
Cerca de Sao Bernardo e o Centro de Artes Visuais, depois, passando a ponte
temos o Mosteiro de Santa Clara-a-Velha que é um projeto notavel (...).” Quando
falo num ‘cluster cultural’ nao falo apenas da proximidade mas da uniao. Neste

aspeto poderia ser uma cidade boa para se viver, podia criar novos postos de
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trabalho e fixar novos residentes nomeadamente jovens, mas isso nao existe. Por

isso ¢ uma cidade péssima para os jovens, por que deixa fugir toda a gente (...).”

“O capital simbolico e ndo simbdlico é a Universidade de Coimbra (UC), mas
depois a cultura e a arte ou estdo no territério da UC ou nascem ali, e depois ha
os estudantes que se formam aqui e depois entram no teatro. Ha uma relagao
forte com a UC ou com a gente que passou pela UC, mesmo uma companhia
como o Bonifrates que ndo é da Universidade, mas o diretor é professor
da Universidade de Coimbra e atores e atrizes também sdo professores, ou
funcionarios ou professores do secundario.”

“(...) o executivo camarario tem que fazer escolhas no sentido de que tipo de

imagem quer passar na area da cultura e das artes (...) tem que se fazer escolhas (...).”

Na atualidade tem-se assistido a um reconhecimento da importancia da dimenséo cultu-
ral dos espagos geograficos, como os espagos urbanos, enquanto elemento diferenciador e

refor¢o da sua centralidade.

A faléncia do modelo fordista, que pautou as cidades nos anos 60-70 do século passado,
contribuiu para a consolidagao de um novo paradigma de progresso que assenta na flexi-

bilizagdo econdmica e social.

Num sistema atual pautado pela instabilidade e concorréncia, as cidades passaram a ser con-
frontadas com uma realidade que levou ao tragar de novas medidas estratégicas de valorizagao
socioeconomica e simbdlica. Estas procuram afirmar-se como lugares atrativos e sedutores a
territorializagdo de agentes de desenvolvimento e mais-valias. Como afirma Queirés (2007:5)
“a crenga na transmutagdo do capital simbdlico tornou-se um pilar fundamental das es-
tratégias urbanas, compelindo os responsaveis politicos a intervir no sentido do refor¢o da

atratividade das suas cidades enquanto centros de cultura, turismo e consumo”.

Nas cidades de capitalismo avangado, a competitividade territorial levou a alteragao da
importancia econémica da cultura, que agora é assumida como um elemento central e

estratégico no desenvolvimento, capaz de produzir vastas modificagdes no territorio.

A relevancia deste elemento simbodlico resulta da capacidade que detém em criar receitas diretas,
emprego, atrair novos investimentos, promover a requalificacdo fisica de espagos urbanos,
reconfigurar ambientes e aumentar o turismo cultural. Assiste-se a uma crescente aposta

em politicas na area da cultura, a uma progressiva “culturaliza¢ao” das estratégias urbanas.
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A cultura passou a constituir um elemento decisivo na forma de pensar e fazer a cidade, nas
estratégias de refor¢o de concorréncia dos espagos urbanos e na reconfigura¢ao econémica,

social e identitaria do espago urbano (Queirés, 2007).

Dando seguimento a analise das entrevistas realizadas, é salientada pela amostra por con-
veniéncia a importancia de um maior contributo de determinadas ciéncias da Universidade
de Coimbra no desenvolvimento da cidade. Trata-se da Geografia, com especial destaque
para o ordenamento do territério e da Arquitetura, com apresentacao de projetos de reor-

ganizagao urbanistica, de requalifica¢do e de valorizagdo do patrimoénio material da cidade.

Como ¢ referido por um dos entrevistados:

“Desenvolver o que tem a ver com a ciéncia e a Universidade de Coimbra
pode dar isso. A geografia tem, neste momento, a principal fonte de receitas
da Faculdade de Letras, e a sua importancia no ordenamento do territério. Ha
varias areas da UC que primam pela competéncia, o caso do Departamento de

Arquitetura, que deveria ter maior intervencao na cidade.”

No que diz respeito a atividade turistica da cidade, para além da valorizagao da sua heranca
patrimonial, Coimbra tem condi¢des para gerar uma perce¢ao mais diversificada se apostar

no produto estratégico saude/lazer e “turismo de saude e bem-estar”.

Como ¢ mencionado por um elemento da amostra por conveniéncia:

“ (...) importa reforcar cada vez mais um outro produto estratégico desta
cidade, a Satide e o Lazer. Coimbra e a regido tém os recursos e o conhecimento
necessarios para apostar no turismo da saide e bem-estar, pelo que a cidade
deve alavancar uma estratégia e uma nova cadeia de relagdes entre os varios

agentes do setor.”

Importa salientar que, em algumas entrevistas, é referido que a proje¢ao da cidade de Coimbra
passa pela afirmacdo da sua identidade, associada a estratégias de marketing bem definidas e

a uma comunicag¢ao de qualidade. Nao passa pela “venda” da ideia de “marca de Coimbra”.

Como afirmam Azevedo et al. (2010:85), referindo-se a Cidrais (1998) “a fase em que o
marketing dos territdrios simbolizava apenas promog¢ao dos lugares é algo do passado,
observando-se que os territdrios, no decorrer do tempo, tentam assumir caracteristicas es-

pecificas e especiais num processo de diferenciacdo e de competitividade acrescida e global.”
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A metodologia utilizada permitiu obter reflexdes complexas, diversificadas e antagonicas,

sobre a imagem de Coimbra.

A variedade das respostas possibilita identificar qual a perce¢ao que cada um dos elementos
da amostra por conveniéncia tem da cidade, qual é a opinido que outros grupos populacionais

podem deter, e ainda, qual a imagem que os entrevistados gostariam que Coimbra tivesse.

De modo global, os entrevistados referem que Coimbra apresenta uma imagem de “cida-
de universitaria”, simplificada (associada a poucos eixos de identidade), aproximada da
realidade que cada um detém sobre a mesma, sendo evidente uma evolu¢ao positiva, nos

ultimos 10 anos.

Observado, por alguns dos elementos que compdem a amostra por conveniéncia como um
espago urbano velho, snob, estagnado, resistente a mudanca e ultrapassado, este é, também,
de forma inversa, percecionado, por outros participantes da amostra por conveniéncia,
como um territério em constante mutagao, onde se verifica a produg¢ao de conhecimento,

inovagao e tecnologia um tecido empresarial associado a unidades de I&D.

- i <isténci o v . i
A andlise das entrevistas sugere a existéncia de territorio que divulga imagens represen
tativas de uma urbe dinamica, “cosmopolita”, resultante da existéncia de uma populagdo
jovem (portuguesa e/ou estrangeira), que se desloca até este espago urbano para estudar.
Em oposi¢ao, Coimbra é o “espelho” de uma cidade “provinciana”, conferido pela sua

populagdo local efetiva.

Coimbra é também uma cidade que transmite a imagem de uma urbe com qualidade de
vida e corresponde as expectativas dos turistas estrangeiros, mas que, a nivel nacional, per-

manece associada ao Estado Novo, conferindo-lhe uma perceg¢ao pouco positiva e atrativa.

As questdes colocadas levaram também ao coligir de observagdes e reflexdes importantes
quanto as potencialidades e pontos fracos que a cidade apresenta, opinides relacionadas com
a sua atratividade, e ainda, identifica¢ao de algumas medidas consideradas estratégicas ao

desenvolvimento do espago urbano, mas também a valorizagdo e proje¢do da sua imagem.

A qualidade de vida existente, em virtude da oferta de institui¢oes de ensino de referéncia, a
nivel nacional e internacional, existéncia de boas acessibilidades, presenga de infraestruturas,
equipamentos e servigos necessarios a satisfacdo das necessidades da populagao, elevado
nivel de seguranga, beleza paisagistica e heranca patrimonial constituem as principais

potencialidades da cidade de Coimbra.
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A dificuldade em criar postos de trabalho, fixar capital humano qualificado e novos resi-
dentes; oferecer uma agenda cultural diversificada (atividades e ptblicos-alvo) e comunicar/
projetar uma imagem positiva e atrativa da cidade, para o interior e exterior, sdo apontados

como os pontos fracos mais evidentes deste espaco urbano.

No que se refere a atratividade, as opinides recolhidas refletem percecdes antagénicas. E
testemunhado que Coimbra nao é sedutora para o capital humano qualificado que produz,

em virtude da dificuldade que apresenta em proporcionar oportunidades de emprego.

Em oposigdo, a existéncia de instituicdes de ensino superior de referéncia, a nivel nacional
e internacional, e de tradi¢cdes académicas singulares contribuem para que a urbe se torne
atrativa aos jovens estudantes que para aqui se deslocam, todos os anos. Esta realidade leva
a que a cidade assuma uma imagem de um espago urbano com uma atratividade “sazonal”,
ou seja, de um territério em que os seus novos residentes (estudantes) se encontram de

passagem (temporarios).

Em simultaneo, Coimbra é também atrativa para uma populagdo adulta, com familia
constituida. A qualidade de vida existente na cidade, em resultado dos pontos fortes ja
enunciados, e das (poucas) oportunidades de estabilidade profissional que esta possa pro-

porcionar, acabam por constituir fatores determinantes a sua fixagao na cidade.

No que se refere as medidas estratégicas a implementar de forma a contribuir para a valori-
zacdo e desenvolvimento da cidade, as varias reflexdes coligidas apontam para uma aposta
na comunicagao e projecao de uma imagem da cidade associada a vetores como “conheci-
mento” e “inovagao”, que podera estar ligada ao setor da satde, a par com a efetivagao de

empresas de I&D nos parques industriais e tecnolégicos criados.

A diversificagao das ofertas culturais e artisticas, assim como, a criagao de um espago ar-
quiteténico contemporaneo, criativo e diferenciado, surgem como as medidas estratégicas

mais apontadas para o desenvolvimento da vertente cultural e artistico em Coimbra.

A valorizagdo da localizagdo geografica da cidade de Coimbra, enquanto centro urbano
de ligagdo entre este/oeste e entre Lisboa e Porto, bem como de um espago urbano com
caracteristicas alternativas as grandes areas metropolitanas, mas também idénticas devem
ser consideradas potencialidades a partir das quais se devem definir estratégias de desen-

volvimento para a cidade.
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Por se caracterizar como um espago urbano de média dimensao e apresentar uma dina-
mica territorial assente num sistema regional policentrado, em resultado da existéncia de
relagdes com uma rede multipolar de cidades e niveis de urbanidade préximos das duas
areas metropolitanas, Coimbra é observada como uma urbe com pontos fortes que devem

fazer parte do seu plano estratégico.

A metodologia adotada na presente investiga¢ao, ao contrario do que seria de esperar, permitiu

identificar a auséncia ou a pouca relevincia dada a determinadas referéncias ou tematicas.

Mesmo encontrando-se a data da realizacdo das entrevistas (2012-2014), em fase de andlise a
candidatura “Universidade, Alta e Sofia a Patriménio da UNESCQO”, e sendo este um assunto
recorrente na vida da urbe, a globalidade dos entrevistados ndo deu grande importancia ao

valor estratégico que esta classificagdo podera constituir/contribuir para a cidade.

Do mesmo modo, ndo existe uma unica alusao a relevancia da obra de reconversao do Con-
vento de Sdo Francisco num Centro de Convengoes e Espaco Cultural (CCEC). Encontrando-
-se este ja em fase de conclusao, e sendo tema de grande controvérsia quanto ao impacte que
podera ter em termos econdmicos, sociais, culturais, turisticos e estruturantes na cidade, este

projeto ndo foi mencionado por nenhum elemento que compde a amostra por conveniéncia.

E ainda de salientar que nenhum dos entrevistados fez referéncia ao cinema como um meio
condutor a promogao, divulgagao e proje¢ao da imagem da cidade de Coimbra. Conclui-se
que a imagem acaba por estar presente quando se aborda a tematica de planeamento, mas
esta dilui-se. As representacdes do lugar assumem diferentes formas (induzidas, vividas
e organicas), mas a importancia estratégica da Sétima Arte é pouco reconhecida por esta
amostra por conveniéncia. De facto, os elementos da amostra por conveniéncia fizeram
pouca alusao aos veiculos de construgdo da imagem, acabando por dar maior énfase ao

tema central em analise (imagem de Coimbra).

No mundo contemporaneo, assiste-se ao poder que a informagao tecnoldgica assume na
influéncia de comportamentos. Trata-se do designado soft power em que se consegue obter
determinados resultados sem que exista coer¢do (hard power). De acordo com Nye (2004),
no sistema atual, é possivel obter-se o que se pretende (objetivos) sem recompensas ou

atitudes intimidatdrias. Trata-se do “poder dissimulado”.
Este “segundo poder” assenta na habilidade de moldar a preferéncia dos outros, de produzir

politicas que levem a admiracéo, a inspiragao e, em consequéncia, ao encaminhamento

para os resultados pretendidos.
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Se em tempos se avaliava o poder de um determinado espago geografico em fungao dos seus
quantitativos populacionais, recursos econémicos e militares, da sua estabilidade politica,
na atualidade, o “poder de um territério” passa pela capacidade que este detém em criar
desejo, de persuadir, de atrair, mediante a existéncia de um argumento forte capaz de levar
a alteragdes de comportamentos. Deixou de ser importante a quantidade de recursos que
se possuiu, o poder de coergdo, para passar a existir um “poder” que assenta na capacidade

de influéncia sobre os comportamentos de uma populagao.

No sistema atual, o poder politico é entendido como aquele que advém da capacidade de
seduzir, sem que haja necessidade de recorrer a “for¢a”, a “coer¢do. A capacidade de estabe-
lecer preferéncias passa a estar associada a ativos intangiveis, como a cultura e valores. Como
refere Nye (2004: 8) “na politica internacional, os recursos que produzem ‘soft power’ surgem,
em grande parte, associados aos valores de uma organiza¢ao ou pais, a cultura, as praticas

e politicas internas, e na forma como cada territdrio gere as suas relagdes com os outros”.

Quando a cultura de um pais inclui valores universais e as suas politicas promovem os
valores e interesses que outros compartilham, verifica-se um aumento da probabilidade de

obtengdo de resultados, em virtude das relagdes de atragdo e dever desejados que se criam.

No mundo contemporéneo pautado por constantes mutagdes, em resultado do processo
de globalizagdo da economia, da revolugdo tecnolédgica e do encurtamento das distancias,
observa-se o reforco da importancia do soft power. Na atualidade a informacao é poder e

esta, na maior parte das vezes, esta acessivel a uma maioria (Nye, 2004).

O “poder dissimulado” é cada vez mais relevante nesta “Era da Informagao”, assumindo-se
como um subproduto social e econdmico e ndo apenas como uma agao governamental, ou

seja, um conceito menos tangivel.

Como se tem vindo a referir ao longo deste trabalho, os seus territérios encontram-se em
constante concorréncia e competitividade, tendo em vista o seu posicionamento na hie-
rarquia de lugares. Esta realidade leva a que as técnicas associadas ao designado soft power
tenham sofrido grandes alteragdes quando se coloca em destaque a ideia de promover uma

imagem positiva do territério.

Deste modo, é indiscutivel a importancia das estratégias de place marketing, assim como

os diferentes meios de comunicagdo a serem utilizados.
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E neste contexto que o cinema se apresenta como um veiculo de divulgagdo de diferentes
percegdes do lugar e como um instrumento apto a produzir modificagdes nos comporta-
mentos dos consumidores em relagdo ao espago geografico. Trata-se de aumento de fluxos
turisticos e territorializagdo de novos atores que constituam mais-valias, que podem con-

duzir a sua projecdo afirmativa enquanto lugar atrativo e autossustentado.

As produgoes cinematograficas assumem, deste modo, um papel importante na valorizagao
de um lugar e, tendo em especial atencgao a area de estudo do presente trabalho, cidade de
Coimbra, importa compreender de que forma o cinema tem contribuido para a divulgagao

de imagens da cidade.

Nao se pretendendo realizar um estudo exaustivo sobre todos filmes que t¢ém como cenario a
cidade de Coimbra, o presente trabalho de investigacao propde-se, a partir de duas produgoes
cinematograficas, analisar: - “Que imagens deste espago urbano tém sido transmitidas?” e

“Quais as percegdes da cidade sao obtidas a partir das representagdes divulgadas?”
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CariTULO IX. IMAGENS ORGANICAS DE COIMBRA: ANALISE DOS

FILMES CAPAS NEGRAS E RASGANCO

Real Republica Do Bota Baixo, Alta de Coimbra.

O cinema, enquanto veiculo de transmissao de imagens que compdem a identidade de um territdrio, depende de icones

para representar o lugar de encenagao. A escolha dos elementos figurativos ¢ importante para a clara identificagao do espago
geogréfico e promover a sua construgido imagética. O recurso continuado dos mesmos objetos cénicos, ao facilitar a identificagdo
do lugar, pode gerar contradigdes na sua real percepgao, ao reduzir a amplitude da sua identidade.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

Para a presente investigacdo optou-se pela andlise das obras Capas Negras, do cineasta Ar-
mando de Miranda®, datada de 1947, (figura 43) e Rasgango, da realizadora Raquel Freire®,
produzida em 2001 (figura 44). As narrativas destas produg¢oes filmicas desenvolvem-se

em Coimbra e referenciam paisagens e espagos desta cidade.

CAPAS NEGRAS

Realiza¢dao: Armando Miranda

Elenco: Amalia Rodrigues, Alberto Ribeiro,
Sacramento Ribeiro

Género: drama musical

Ano: 1947

Durac¢ao:103”

/ {

UM FILME OF ARMAND O MIRANDA
RODRIGUES * ALBERTO RIBEIRO,

SO LOPES - HUMBER
5-AR R TUR AGO ?TINHO VJS(‘U MDDGADO !(

Figura 43 - Capa oficial do filme Capas Negras (1947)

Fonte: www.imdb.com

5 Jornalista regional (Portimao) e cineasta. Os ideais nacionalistas moderados pautaram o seu trabalho (na

imprensa e cinema).

6 Nascida no Porto em 1973, estudou Direito em Coimbra. No seu percurso universitdrio, foi eleita para o Con-
selho Pedagégico da Faculdade de Direito, para o Senado e para a Assembleia da Universidade. Foi membro de diversas
Secgoes Culturais da AAC, como o Centro de Estudos Cinematogréficos e a Rddio Universidade (RUC) Foi membro da

Republica de estudantes Kimbo dos Sobas e da primeira lista independente para a elei¢des para da Dire¢do Geral da AAC.
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RASGANCO

Realizagdo: Raquel Freire

Elenco: Ana Teresa Carvalhosa, Isabel Ruth,
Paula Marques, Ricardo Aibéo

Género: drama

Ano: 2001

Dura¢i0:100°

Figura 44 - Capa oficial do filme Rasgango (2001)

Fonte: www.imdb.com

Estes dois filmes constituem olhares emblematicos porque identificam o espago urbano e
abordam o relacionamento dos varios grupos populacionais que compdem a sua sociedade,
salientando as relacdes existentes entre as diferentes classes sociais. A escolha destas obras
obedeceu a um outro critério: o facto de terem sido duas produg¢des cinematograficas com

considerdavel audiéncia.

Outro dos critérios para a selegdo destes filmes surge do facto de os mesmos se distancia-
rem entre si aproximadamente 50 anos e terem sido produzidos em periodos histéricos de

Portugal bem distintos.

A primeira obra foi realizada em pleno Estado Novo e numa época em que a cidade de
Coimbra atravessava altera¢oes urbanisticas, sociais e econémicas relevantes. Na década
de 40 do século passado, neste espago geografico desenvolviam-se obras de edificagdo de
novos edificios da Universidade, de arruamentos e o desenvolvimento dos transportes que

permitiram a expansao da area construida.

No que se refere ao seu enquadramento na histéria do cinema portugués, segundo Garrido

(2011:293), “(...) ‘Capas Negras’ (1947) surge como uma ‘comédia de costumes’ e como um
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filme ‘identificado com os propdsitos ‘superiores’ de promover a realizagao de fitas com o

objetivo de recriar e entreter o publico através de temas populares (...) .

Corresponde a um filme produzido num periodo pés II Guerra Mundial, num pais ca-
racterizado por uma predominéncia rural e por cidades ainda com fraco dinamismo. A
Universidade de Coimbra constituia uma instituigdo que recebia uma elite rural, sendo esta

a unica que tinha posses para enviar os filhos para os estudos universitarios.

A obra de Raquel Freire (Rasgango, 2001) foi realizada num periodo no qual a cidade de Coimbra
se assumia, a nivel nacional e internacional, como um espago urbano associado a produgao
de conhecimento e detentor de um importante setor terciario, em resultado da presenca de

servigos nas areas da saude e da administragao, que dominavam a economia da urbe.

Em termos estilisticos, como refere Seabra, (2012:11) esta producao cinematografica é con-
siderada de autor, e “transporta consigo toda a evolugdo que o cinema portugués sofreu e,
por outro lado, tem subjacente um universo cultural mais aberto, dialogante e personalizado

que os filmes do Estado Novo nunca poderiam apresentar”.

A proje¢ao de ambos os filmes, em territdrio portugués e no estrangeiro, surge como outro
critério que esteve presente na escolha destas obras. Apesar da elevada controvérsia em torno
de Capas Negras (1947), em virtude da contestagdo da comunidade estudantil de Coimbra,
que considerava a producdo cinematografica uma “infamia” ao “estudante da Universidade
de Coimbra” e a propria cidade, esta pelicula acabou por ser projetada em Portugal e no

estrangeiro, sob o olhar de uma vasta audiéncia (Garrido, 2011).

O filme Rasgango (2001), também alvo de criticas pela academia universitaria de Coimbra,
constitui uma produgao filmica de interesse nao sé pela sua passagem em varios festivais

de cinema (nacionais e internacionais), mas também pela audiéncia que captou.

Considerado o segundo filme com mais espectadores em Portugal no ano de 2001 (13.000 por-
tugueses, segundo o ICA - Instituto do Cinema e do Audiovisual), a produgdo de Raquel Freire

foi visualizada tanto em salas de cinema do territdrio nacional como no estrangeiro (Franca).

A projegao de Rasgan¢o (2001) em Festivais cinematograficos internacionais, como o Festi-
val de Veneza — Semana internacional da critica (2001), Festival Internacional de Montreal
(2001), Mostra internacional de cinema de Valéncia (2002), Festival internacional de cinema
de Gwajun, Coreia (2002), Festival Primer Plano Dijon (2002), II Festival de Cinema Ibérico
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e Europeu, assim como no I Festival internacional de cinema de Braga (2003), contribuiu

para a ampla divulgacdo desta obra cinematografica.

9.1. SINOPSE DOS FILMES

9.1.1. CAPAS NEGRAS (1947)

A produgao filmica Capas Negras (1947), de Armando Miranda, é considerada uma obra em

que “hd uma clara intensao de louvor a mocidade e a ‘eterna Coimbra’ ”. (Garrido, 2011:293).

Retratando os amores e desamores entre os estudantes e “tricanas”, a narrativa deste filme
centra-se na relagao amorosa entre o aluno finalista do curso de Direito e “reptblico” José
Duarte (Alberto Ribeiro) e Maria Lisboa (Amalia Rodrigues), “tricana”, sobrinha de uma

taberneira e cantadeira da sua terra natal (Lisboa).

O romance entre o dois permanece sélido, e desta relacao ilegitima nasce um filho, situagéo

que apenas se apercebera quase no final do filme.

As cenas intensas e a historia dramatica presente nesta obra filmica resultam de uma intriga na
noite das fogueiras de Sao Jodo (festa popular, apreciada a época pela comunidade estudantil)

que leva a separagdo dos dois protagonistas centrais e a mudanc¢as no decurso da narrativa.

Concluida a licenciatura, o jovem José Duarte regressa a sua terra natal, a cidade do Porto,
na qual procura exercer a carreira de advogado, embora sem sucesso. O tnico prestigio

que adquire é a de cantor.

Numa profunda tristeza, por se julgar atraicoado, a personagem masculina central de Capas
Negas (1947) vai devolvendo as diversas cartas enviadas por Maria Lisboa. Contudo, esta,
perante a indiferenga de José Duarte, desloca-se até ao Porto para compreender os motivos

da reacao do seu amado.

Chegada a cidade invicta, a “tricana” deixa o filho de ambos a porta do escritério do advo-
gado e é presa. Situacdo que s6 é do conhecimento de José Duarte apds o seu regresso de
uma digressao a Espanha com o Orfeon Académico. Confrontado com os factos, o jovem

decide representar oficiosamente Maria Lisboa em tribunal.
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Depois do discurso de defesa, as palavras do advogado de acusagdo sao “abafadas” pelo
fado de Coimbra, proporcionado por José Duarte, em conjunto com os seus colegas, nas

escadarias do tribunal.

Ao ouvir a can¢ao de Coimbra, elemento imaterial presente ao longo de toda a obra de
Capas Negras (1947), o juiz, antigo estudante da Universidade de Coimbra, recorda com

saudade a sua juventude e a vida académica, acabando por absolver Maria Lisboa.

9.1.2. RASGANCO (2001)

Considerado como um filme de autor, no qual Raquel Freire procura explorar as relagoes
entre estudantes, professores e a populagdo de Coimbra, o filme Rasgan¢o (2001) centra-se
no percurso e dinamicas estabelecidas entre as personagens Edgar, Ana Rita, Dra. Zita e

Maria dos Anjos.

A narrativa da obra comeca com a chegada a Coimbra de um jovem (Edgar), oriundo de
Lisboa. Atraido pelo ambiente cultural que caracteriza a cidade e a sua academia univer-
sitaria, procura entrar na Universidade e na sua “atmosfera”. Contudo, dado que todos lhe
fazem notar que “esta fora”, nao consegue fazer parte da academia e do seu espirito pautado

por regras e tradigdes.

Confrontado com esta realidade, o protagonista masculino central desta pelicula, personifi-
cando o suspense e terror, desenvolve uma relagao com trés mulheres, de classes e estatutos
diferentes, e inicia a pratica de uma série de atos violentos sobre jovens universitarias como

forma de revolta pela exclusdao que lhe é imposta.

A narrativa de Rasganco (2001) inicia-se com a chegada de Edgar a cidade de Coimbra, na

qual, no decorrer do ritual “rasgan¢o” conhece Ana Rita, aluna finalista do curso de Direito.

Ao relacionar-se de forma amorosa com a universitaria, Edgar vai tendo contacto com o
territério da comunidade estudantil, com a vida académica e suas tradigdes. De forma pau-
latina, apercebe-se que ndo se consegue integrar na academia de Coimbra e na “atmosfera”

que € caracterizada pela existéncia de uma forte uniao entre os universitarios.
A personagem masculina central desta narrativa, ndo estando integrada na cidade, trava

conhecimento com a Dra. Zita, psicéloga e diretora da Casa Abrigo da Misericdrdia de

Coimbra, e com Maria dos Anjos, assistente social da instituicao.
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O romance com Maria dos Anjos possibilita a Edgar receber o conforto e a compreensao,
mas também palavras de resignagdo, no que se refere a dificuldade em se integrar no meio
universitario de Coimbra e na prépria cidade. Em oposicéo, a relagdo amorosa com a Dra.

Zita permite ao jovem conhecer e ter contacto com o lado mais elitista da sociedade coimbra.

Depois de varios episodios onde Edgar se sente excluido, o momento da viragem da narra-
tiva surge quando este é impedido de entrar, pelos estudantes, numa festa. E a partir deste
momento que a personagem masculina central da obra é confrontado com a realidade
que o faz notar que ele ndo faz parte da academia de Coimbra, que “esta fora”. Revoltado,
o jovem Edgar comeca a cometer crimes violentos sobre as universitarias, marcando-as
com palavras relacionadas com o mundo académico e carregadas de simbolismo (“AAC”,
“SABER”, “PODER” e “U”).

Entre momentos de alegria dos estudantes no decorrer das tradicdes académicas como a
Serenata Monumental e Noites do Parque, Edgar vai cometendo os seus crimes de forma

impune, manipulando, em simultaneo, as trés mulheres com quem se relaciona.

Gerando-se o panico no ambiente universitario, o Senado retine-se tendo em vista analisar
quem poderad ser o potencial criminoso e quais as medidas a tomar para travar os crimes

que vao surgindo.

E a Dra. Zita quem denuncia Edgar a policia ao aperceber-se que este poderd ser o suspeito
que tanto procuram. No entanto, no decorrer da participagao, a Diretora da Misericérdia
informa o agente que apenas se encontra a cumprir o seu dever enquanto cidada de Coimbra,

deixando transparecer que pretende manter o seu anonimato.

O filme Rasgango (2001) termina como comega, ou seja, com o ritual (“rasgan¢o”) que
anuncia o fim da vida académica. Esta cerimodnia, agora de Ana Rita gravida de Edgar, é
presenciada pela Dra. Zita. Trata-se do momento apotedtico da pelicula no qual surge a
estudante universitaria consciente da sua nova realidade. Edgar, “aquele que sempre esteve

fora”, mais uma vez confrontado com o sentimento de exclusio, retira-se.
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9.2. A CIDADE DE COIMBRA REPRESENTADA NOS FILMES CAPAS NEGRAS (1947) E

RASGANGO (2001)

9.2.1. CAPAS NEGRAS (1947)

O filme de Armando de Miranda apresenta uma diegese que, numa primeira parte, decorre

em Coimbra, e na segunda, na cidade do Porto.

Em Capas Negras (1947), as varias cenas tém como cenario diferentes paisagens e espagos
iconicos da cidade de Coimbra. A narrativa deste filme, relatando os amores e desamores
dos estudantes, as vivéncias em republicas universitarias, os costumes associados a vida
académica, procura de forma direta, recreativa e acessivel a toda a audiéncia, representar a
identidade da cidade. Como refere Garrido (2011:293), “todo o filme, na intensao do éxito
comercial, transmitia um ambiente mitico e romantico, retratando a ‘Coimbra das tricanas
e dos doutores’, das ‘republicas’ e das velhas tradi¢des, juntando a isto os mitos do fado de

Coimbra e de Lisboa, que acompanhavam o desenrolar do melodrama”.

A divulgagdo de imagens de tradigdes académicas e de espacos fisicos emblematicos da
cidade, bem como a representagdo das relagdes sociais existentes na sociedade coimbra,
permite obter uma percecao sobre as dinamicas relacionais entre estudantes e a populagdo
local, no qual a Universidade de Coimbra e sua academia constituem os elementos fulcrais

para a sua compreensao (Ferreira e Santos, 2012).

Coimbra é representada na obra de Armando de Miranda como uma urbe associada a
passagem, ao passado, @ memoria e ao saudosismo. A sua narrativa comega com um en-
contro de antigos estudantes, do Curso Juridico de 1906. Estes recordam os seus tempos
de juventude vividos na cidade, onde permanece o espirito de “Coimbra de ontem e de
hoje, de Coimbra eterna...”, de uma urbe onde ha saudade, onde persiste um sentimento

de filiagdo e unido daqueles que passaram por este espago geografico.

Seguindo esta visao, a cidade de Coimbra é representada como um espago urbano que forma
elites, capital humano qualificado que nao se fixa na urbe. Transmitem-se imagens que de
forma simbolica sdo representativas de um espago geografico que se associa a “passagem”,

ao “movimento de chegada e partida”.
As constantes imagens da Ponte de Santa Clara, da linha de caminho-de-ferro e da estagao

ferroviaria (Coimbra A), que a data desta obra (década de 40 do século passado) constituiam

vias de comunicagdo importantes para o pais, ligando a cidade de Coimbra para Norte e
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Sul e para Este/Oeste constituem recursos que procuram representar a cidade de Coimbra
como um territério de passagem. A ida da personagem de José Duarte para o Porto e a
deslocagdo da narrativa desta pelicula para esta cidade nortenha, surgem como outros

elementos que consolidam esta visao.

Em simultaneo, Capas Negras (1947) divulga a representacao da cidade de Coimbra como
um lugar que parece nao mudar, apesar da constante entrada de jovens estudantes que
partem “doutores”. O espago geografico é representado como uma “cidade velha”, onde os
sinais de progresso sdo pouco visiveis ou quase ausentes (nada nos mostra a presenca de

automoveis, de edificios de arquitetura moderna, do movimento caracteristico das cidades).

Nos planos do filme nao se divulga o que estava a ser construido (Escadas Monumentais,
novos edificios universitarios, bairros habitacionais), nem se mostram as mudangas que

estavam a ser operadas neste espago geografico na década de 40 do século passado.

As alteragoes urbanisticas, econdmicas e sociais decorrentes da dos novos edificios da
Universidade e da deslocagao da populagao da “Alta” da cidade, o desenvolvimento de no-
vas vias de comunicagdo e transportes (construgdo de linhas de trolley-carros), a expansao
da cidade e a edificagdo e aparecimento de novas dreas habitacionais (Celas e Marechal

Carmona) sdo ausentes em Capas Negras (1947).

Na verdade, a obra de Armando de Miranda apenas divulga imagens das ruas sinuosas da
“Alta”, do espaco fisico e paisagens iconicas de Coimbra, ndo fazendo qualquer enquadra-
mento sobre a paisagem que se ia construindo e modelando entre a rua Anténio José de

Almeida e rua Antero de Quental.

Nos primeiros planos (figura 45), Coimbra é filmada desde a margem esquerda do Mon-
dego (Santa Clara), numa perspetiva que sobre até a Universidade. Foca-se o angulo de
visdo mais comum, aquele que mais tem marcado a imagem da urbe - o rio, a encosta que
se eleva até a “Alta” da cidade e, por fim, a torre da sua Universidade. Ainda na atualidade

¢ esta a imagem que mais se repete quando se representa o espago geografico em analise.
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Figura 45 - Plano da cidade de Coimbra representada no filme Capas Negras (1947)

Em Capas Negras (1947), Coimbra surge associada ao Rio Mondego. As varias imagens da
barca serrana, presentes na obra de Armando de Miranda, sugerem que este curso de agua

¢ ainda uma matriz deste espago urbano.

Neste filme, o patriménio paisagistico e cultural edificado apresenta uma geografia difusa
e carregada de simbolismos associados ao “estudante de Coimbra”. Trata-se do Patio das
Escolas, da Via Latina, da Porta Férrea (figura 46), da Torre da Universidade ou de lugares
iconicos como a Mata Nacional do Choupal, as margens do rio Mondego, a Quinta das
Lagrimas, o Jardim da Sereia (figura 47) e o Penedo da Saudade, que remetem os especta-

dores para um periodo histérico que deixou muitas marcas na cidade.
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Figura 46 e 47 - Planos de geossimbolo (Porta Férrea) e de lugares miticos de Coimbra (Jardim da Sereia) presentes no filme Capas
Negras (1947)

As imagens transmitidas representam um espago urbano que se pauta por percursos pedestres
e onde a janela se assume como um elemento simbolico de grande importéancia: a do contacto

entre o interior e o exterior, entre a “tricana” e o “aluno da Universidade de Coimbra”.

Neste filme, Coimbra é também representada como uma urbe na qual a vida boémia da
comunidade estudantil é constante e em relacdo a qual existe condescendéncia perante a
irreveréncia dos estudantes. A produ¢ao cinematografica representa um espago geografico
no qual os momentos de estudo e siléncio (associados a personagem “Coca-bichinhos”, o
estudante de farmadcia) sdo escassos e as “travessuras” dos universitarios permanentes.
Representa-se a imagem de um territdrio onde tudo é perdoado, apesar da ordem imposta

pela torre da Universidade.

O visionamento da obra de Armando de Miranda permite obter a imagem da cidade de
Coimbra como um espago urbano onde existem relagdes sociais desiguais. Esta represen-
tacdo esta presente em varios momentos da narrativa. Trata-se, sobretudo, das imagens
do contacto social entre estudantes e as “mulheres da cidade”, ou a do professor com o
aluno (apesar da imagem do docente ndo estar explicita, ela aparece na narrativa aquando

da divulgagdo da classificagdo final dos exames) e a do veterano com o estudante caloiro.

Assiste-se de forma simbdlica a representacdo de uma urbe “futrica” que se apresenta sub-
missa perante o “estudante da Universidade de Coimbra”. Transmitem-se imagens nas quais
surge uma comunidade estudantil de capa e batina e “tricanas” usando o seu traje tipico,
ou momentos nos quais o estudante jura casamento a varias mulheres, fazendo promessas

aquelas que ele designa de “estafermos de Coimbra”.

245



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

Ao mesmo tempo, na produg¢ao cinematografica Capas Negras (1947) é possivel observar
imagens que refletem a existéncia de focos de reagdo, da existéncia de uma inversao da

ordem social estabelecida.

Esta visdo é representada pela “tricana” que seduz o aluno de farmacia (o personagem
“Coca-bichinhos”) acabando por abandona-lo ao partir para a cidade do Porto a procura
de oportunidades. Trata-se da imagem que simboliza a rea¢ao do “popular”, da sociedade
coimbra, que também quer conhecer novas realidades, espacos geograficos e ambientes

mais cosmopolitas.

Para além das representagdes dos espagos fisicos e paisagens iconicas de Coimbra, como me-
canismo de divulgac¢do da sua identidade e do seu “ambiente singular” associado a academia,

a pelicula Capas Negras (1947) recorre, de igual modo, a elementos intangiveis da cidade.

Ao longo de toda a narrativa, os versos de Anténio Nobre, o fado e as guitarradas com-
poem a paisagem sonora de Coimbra e aparecem como forma de relacionar as diferen-
tes personagens (Maria Lisboa e José Duarte) aos espagos geograficos representados.
Associando-os ao romance, a saudade, a tristeza mas, também, a alegria, ao ambiente

académico e vida de estudante.

Deste modo, pode-se afirmar que as varias imagens da Quinta das Lagrimas, do Penedo
da Saudade e do Penedo da Meditagdo presentes na obra de Armando de Miranda, repre-

sentam de forma simbolica a melancolia da personagem Maria Lisboa.

Em oposi¢do, a José Duarte associam-se arruamentos e espagos como o largo da Feira, rua
da Alegria e campos de Bencanta, representativos de momentos de alegria, ou o Patio das
Escolas, a avenida Sa da Bandeira e rua Ferreira Borges, vias que orientam o cortejo acadé-
mico, como lugares que, de forma simbdlica, se relacionam com as tradi¢oes e travessuras

da comunidade estudantil.

De igual modo, as republicas universitarias de Coimbra sao focadas no filme de Armando
de Miranda, sobretudo, através de imagens da Real Republica Ras-Te-Parte’ (figura 48), da

qual faz parte a personagem principal (José Duarte).

7 A data do filme, a Republica Ras-Te-Parta localizava-se na Rua dos Estudos (antes das obras de intervengao

que demoliram parte da “Alta” de Coimbra). Na atualidade, esta republica universitaria situa-se na Rua da Matematica.

246



Capitulo IX. Imagens organicas de Coimbra: analise dos filmes Capas Negras e Rasgan¢o

Figura 48 - Plano da Real Republica Ras-Te-Parte presente no filme Capas Negras (1947)

Em Capas Negras (1947), estas casas comunitarias sdo representadas como espagos de con-
vivio, de vincadas tradigoes e de terttlias entre estudantes. Todavia, nesta pelicula, o facto
de existir grande foco sobre a vida académica numa republica universitaria, contribui para
a perce¢ao de uma cidade dominada pelo género masculino e que podera nao se afastar

muito do padrao da época.

Com uma realidade idéntica surgem as imagens de espagos como as tipicas “tabernas” e
<« » . . o1 ~
tascas” que, ao longo da obra, retratam lugares nos quais se observa a sociabilizagdo entre

estudantes e populagao local (Ferreira e Santos 2012).

Na pelicula de Armando Miranda verifica-se que as principais tradi¢oes da academia
universitaria de Coimbra também se encontram representadas em alguns momentos da
narrativa. Trata-se do uso do traje académico (capa e batina) que se apresenta como simbolo

de valor social para o estudante, sugerindo mesmo um “ato de orgulho”.

Decorrendo no momento imediato em que o estudante toma conhecimento que o seu
percurso académico terminou, a pelicula Capas Negras (1947) procura retratar o ritual
“rasganco” de forma fiel (figura 49). Esta cerimoénia surge no desenrolar da narrativa sem a
influenciar. A sua representa¢ao ¢ um momento simbolico para o estudante. De alegria por

se tratar do ponto de viragem na vida de quem acaba a sua vida académica, em contraste,
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com uma tristeza e saudade pelo fim da sua condigdo de “universitario de Coimbra” e pela

chegada da hora de partir (Ferreira e Santos, 2012).

Figura 49 - Plano do ritual “rasgango” presente no filme Capas Negras (1947)

A praxe académica, enquanto costume (ato) da cultura universitaria coimbra que com-
poe as dinamicas sociais existentes entre os estudantes, é também representada na obra
de Armando de Miranda. Pretende-se com as varias imagens presentes no filme retratar
o funcionamento da hierarquia social existente na comunidade estudantil. Note-se, por
exemplo, o momento da narrativa quando um grupo de estudantes pretende “praxar” José

Duarte e este, ao referir ser “veterano”, impossibilita a efetivagao de tal ato.

A par com alguns rituais que caraterizam as tradi¢des académicas (uso de capa e batina,
“rasganco” e “praxe”), a produgdo cinematografica Capas Negras (1947) retrata a cidade de

Coimbra como um territério no qual decorrem diferentes celebragoes.

Ao longo da histéria do filme sao divulgadas imagens de festividades de cariz diverso. Estas
surgem de forma alternada, entre as festas da academia universitaria e os festejos populares.

Observa-se representagdes do cortejo académico e das festas das fogueiras de Sao Joao®.

No caso da festa da Queima das Fitas, o realizador filma o evento central - o Cortejo dos
Fitados de 1946 — que decorreu entre 24 e 28 de maio desse ano (como se verifica no cartaz

mostrado no filme). O realizador transmite, ao longo de varios planos, simbolos de gléria

8 Em Capas Negras (1947), as fogueiras de Sdo Jodo ainda decorrem na “Alta” de Coimbra, o que demonstra

que o filme ndo acompanha a mudanga destes festejos para o novo Bairro de Celas.
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que marcaram a nagao portuguesa e funcionavam, a data de Capas Negras (1947), como
propaganda dos ideais do Estado Novo. Trata-se da divulga¢ao de imagens da esfera armilar

e do Infante D. Henrique.

Nesta perspetiva, pode-se afirmar que o filme de Armando de Miranda representa Coimbra
como o regime de Salazar necessitava e como a percebia. A par com Guimaraes -cidade
da Reconquista - ou Obidos - urbe Medieval - este espaco urbano ¢ um territério no qual
também se faz ideologia. Em Coimbra formava-se a “elite” que depois governava Portugal.
Este espago geografico produzia capital humano com conhecimento (“doutores”) que ia

assumir uma missao nacional (governar o pais).

A segunda parte da pelicula de Capas Negras (1947) coincide com a deslocagao da personagem
masculina José Duarte para o Porto, quando este termina o seu percurso académico. A passa-
gem da narrativa para esta cidade permite colocar em evidéncia dois espagos urbanos repre-

sentados de modo distinto: uma Coimbra mais “tradicional”, um Porto mais “vanguardista”.

Nesta perspetiva, Coimbra transmite a imagem de uma “cidade de boémia”, na qual sdo
poucas as horas de estudo da sua comunidade estudantil, uma urbe que cria uma “elite” que
nio se fixa, um territério “fechado” 8 modernidade e “cristalizado” no tempo. E um espago
geografico que vive do saudosismo dos estudantes e da importancia que a Universidade

assume na construcao da sua identidade.

Em oposigdo, a representagao da cidade do Porto presente em Capas Negras (1947), trans-
mite a imagem de um espago urbano associado ao trabalho, no qual ha a oportunidade de
contactar com uma realidade mais atual e ajustada ao tempo que se vivia na década de 40
do século passado. Sugere-se um espago geografico mais “aberto” a contemporaneidade e
a “coisas novas”. Transmitem-se representagdes de um ambiente mais sofisticado no qual,
por exemplo, ha desfiles de moda e lojas que mostram as tltimas tendéncias, como a “Casa

Paris Chapeaux”.

Armando de Miranda, através da fotografia com que filma as duas cidades representa dois
espagos urbanos diferentes. Divulgam-se imagens da cidade de Coimbra que retratam este
espago geografico como sendo mais “escuro” e “noturno”, enquanto a urbe do Porto surge

como um territério mais “aberto” e “luminoso”.
Por outro lado, o momento da narrativa que evoca a chegada de José Duarte e do Orfeon

Académico a urbe do Porto, depois de uma digressdao em Espanha (Madrid e Vigo) divul-

gando a cangdo coimbra, o realizador transmite ao espectador a imagem de que a “cidade
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dos estudantes” também estd presente fora de Coimbra, que tem a sua diaspora. Trata-se de
representacdes que evocam o mundo académico e que procuram mostrar que este espago

urbano é divulgado tanto a nivel nacional como internacional.

No final de Capas Negras (1947) José Duarte recusa exercer a profissao e regressa para junto
de Maria Lisboa. Esta personagem feminina, embora nao sendo de Coimbra, e representando
a capital de Portugal (Lisboa), acaba por ser o elo de ligacao da personagem masculina a

cidade que o formou (Coimbra) e da qual nunca se desligou.

As interlocugdes ou mondlogos também permitem contribuir para a construgao da repre-
sentacdo de um determinado espago geografico. Deste modo, a partir da analise de alguns
dos dialogos presentes na obra de Armando Miranda é possivel obter uma imagem sobre
a cidade de Coimbra (Gaspar, 2013).

A personagem de José Duarte simboliza uma urbe cuja representagdo esta associada a
sua Universidade e tradigdes académicas. Estes eixos tornam a sua identidade singular,
contribuindo para a criagdo de fortes lagos de filiacao, pelas experiéncias que proporciona

a quem passa por ela.

Coimbra, através de personagem masculina principal de Capas Negras (1947), é representada
como um espago geografico que deixa saudade a quem termina a sua vida académica, em
virtude e momentos de alegria que a cultura universitaria coimbra é capaz de proporcionar.
Esta realidade é expressa quase no final da narrativa quando José Duarte refere “ (...) Em
Coimbra onde vivi as horas de felicidade, que s6 Coimbra nos da. E é por isso que desejo
continuar a vida inteira a ser um estudante de Coimbra” ou ainda, através de um dialogo
com Maria Lisboa onde este expressa “Em Coimbra tudo ¢é alegre: o Largo da Feira, o sitio

de Bencanta, a Rua da Alegria”.

Em oposi¢ao surge a personagem feminina principal, Maria Lisboa, através de reflexdes como
“Queima das Fitas, fim das nossas ilusées...” ou “Nunca a cidade me pareceu tao sombria.
Em Coimbra tudo ¢ triste... A Quinta das Lagrimas, o Penedo da Meditagao, o Penedo

da Saudade...”, divulga a imagem de um territdrio associado a tristeza e ao movimento.

Por altimo, o magistrado, que surge quer no inicio da narrativa de Capas Negras (1947), num
encontro de antigos alunos do curso Direito, quer no fim da obra, durante o julgamento de
Maria Lisboa, representa um espago urbano associada a juventude, ao saudosismo, ao orgulho
de “ser estudante da Universidade de Coimbra”. Divulga a imagem de um espago urbano

que gera lacos de filiagao, mas também aquele que forma uma “elite” a nivel profissional e
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pessoal. Esta visdo é refletida em didlogos como: “Hora saudosa a que vivemos, a do nosso
tempo de estudantes de Coimbra, cidade que foi ber¢o da nossa juventude” ou “Ha 40 anos
éramos nos alunos da velha Universidade. Foi ela que nos ensinou a amar Coimbra, aquele

espirito de Coimbra... e ser eternamente pela vida fora estudantes de Coimbra”.

Na pelicula Capas Negras (1947), a cidade é filmada como uma urbe fechada em si prépria,
onde a Universidade e academia exportam alguma da sua imagem, mas esta é apenas a das
“capas negras”. Coimbra é retratada como uma territério velho, conservador, associado a

memoria e a um orgulho na ancestralidade.

O filme de Armando de Miranda representa ainda um lugar onde os estudantes usufruem do
espago geografico, mas também o inverso. Um centro urbano no qual a comunidade estudantil
serve para dar um sentido forte, uma identidade, um geossimbolo que absorvera o que possa

existir, mas que neste filme nao se observa (importincia do setor terciario na economia).

Na verdade, sendo dificil quantificar, torna-se importante refletir sobre os efeitos desta
obra na imagem contemporanea de Coimbra. A perce¢ao de um lugar surge como uma
construgdo que tem longas raizes e resulta de multiplos contributos. Capas Negras (1947)
¢ uma pelicula com elevada audiéncia, facto que podera ter deixado rasto no modo como

ainda hoje se percebe esta cidade e academia.

Amalia Rodrigues, personagem central do filme, pelo seu valor e reconhecimento a nivel
nacional e internacional, contribui de forma preponderante, sendo ela considerada uma
figura do regime — Estado Novo - ficando a cidade conotada com o regime salazarista. Tal

constitui mais um fundamento para a analise destra producéo filmica.

9.2.2. RASGANCO (2001)

Através de Rasgango (2001), Raquel Freire procura representar as relagoes estabelecidas

entre a comunidade estudantil e o exterior (populagao local).

Distanciando-se do filme da década de 40 do século passado (Capas Negras, 1947), aproxi-
madamente 50 anos, os lugares filmados em Rasgango (2001) acabam por ser coincidentes
com os do filme de Armando de Miranda. Contudo, verifica-se uma atribui¢do de simbo-

lismos diferentes.

Na produgdo cinematografica de Raquel Freire (Rasgango, 2001), apesar da cidade de

Coimbra ser representada como um espago geografico de icones como o Patio das Escolas,
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a Porta Férrea, a Porta de Minerva, a Via Latina, a Torre da Universidade e de lugares como
a Mata Nacional do Choupal, o Penedo da Saudade, a Quinta das Lagrimas e as margens
do rio Mondego, esta obra apresenta uma territorialidade mais vasta e ampla que a Capas
Negras (1947).

Em Rasgan¢o (2001) identificam-se outros elementos e espagos identitarios da cidade como
as Escadas Monumentais (figura 50), a rua Larga, a Igreja de Santa Cruz e a Sé Velha, o
tamulo de D. Afonso Henriques, o criptopdrtico romano de Coimbra (figura 51), o Con-

vento de Santa Clara-a-Nova, a Biblioteca Joanina, Jardim Boté4nico e as ruas sinuosas do

centro histdrico da cidade (Couraga de Lisboa).
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Figura 50 - Plano das Escadas Monumentais presente no filme Rasgango (2001)

Figura 51 - Plano do criptopoértico da cidade presente no filme Rasgango (2001)
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Surgem também imagens de um patrimonio arquiteténico contemporaneo associado a

academia universitaria, como a Associagdo Académica de Coimbra (figura 52) e o Teatro
Académico de Gil Vicente (figura 53).

Figura 52 e 53 - Planos da Associagdo Académica de Coimbra (figura 51) e Teatro Académico Gil Vicente (figura 52) presentes no
filme Rasgan¢o (2001)

A par com a representacao dos lugares emblematicos e de heranga patrimonial edificada
da urbe, a paisagem sonora da cidade de Coimbra também esta presente em Rasganco
(2001). Esta é representada através das serenatas, do fado, do soar “da Cabra” ou da Radio

Universidade de Coimbra.

Na verdade, a obra de Raquel Freire explora os planos e o skyline (perfil da cidade), procu-
rando dar enfase aos miradouros de Coimbra (cimo da “Cabra”, o Penedo da Saudade, os
telhados da antiga faculdade de Farmacia e o grandioso miradouro de Santa Clara a Nova)
e as paisagens tradicionais da cidade. Estas surgem como forma de representar uma cidade

de Coimbra que pretende manter os poderes convencionais, associados a sua Universidade.

Ao filmar pontos focais associados aos estudantes, como as republicas, as salas de aula da
Faculdade de Direito, ou alguns bares da Universidade de Coimbra, a realizadora procura

explorar alguns espagos mais contemporaneos da academia universitaria.

Tal como Armando de Miranda, a cineasta de Rasgango (2001) recorre a imagens de elemen-
tos intangiveis que fazem parte da identidade de Coimbra para representar as dindmicas
sociais da sociedade coimbra. Todavia, estas acabam, de certo modo, por ser coincidentes

com aquelas que sao transmitidas em Capas Negras (1947).

O uso do traje académico, divulgado em diversas imagens da obra, permanece como uma

representacdo que simboliza a separagdo entre estudantes e populagdo local.

O fado coimbrao também é representado em Rasgango (2001). Todavia, se em Capas Ne-

gras (1947), a cangdo de Coimbra esta presente ao longo de toda a narrativa e compde a
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paisagem sonora da pelicula, na obra de Raquel Freire, esta aparece em momentos fulcrais,

assumindo diferentes representagdes.

A divulga¢ao de imagens da Serenata Monumental, possibilita ao espectador reconhecer
este elemento como sendo identitario da cidade. Em outro momento, o fado de Coimbra é
utilizado como “mecanismo” de aproximagao de duas comunidades distintas: a dos estu-

dantes, personificada pela universitaria Ana Rita, e aqueles que ndo pertencem a academia,

“o outsider”, representado por Edgar (figura 54).

Figura 54 - Plano de uma serenata presente no filme Rasgango (2001)

Em Capas Negras (1947) as republicas universitarias eram casas comunitarias de convivio
e tertulias, muito vinculadas aos rituais praxistas e proprios dos costumes da academia.
Na obra de Raquel Freire estas surgem como locais de sociabiliza¢do entre estudantes, mas
também como espagos de irreveréncia e liberdade, de debate ideoldgico e troca de ideias.
Tratam-se de imagens que representam alguns momentos da comunidade estudantil que

tém como cenario a Real Republica Do Bota-Abaixo (figuras 55 e 56).

Figuras 55 e 56 — Planos da Real Reptiblica Do Bota-Abaixo presentes no filme Rasgan¢o (2001)
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Nao existindo qualquer referéncia ou representagao das tipicas tabernas e tascas de Coim-
bra, representadas em Capas Negras (1947), nas quais estudantes e habitantes locais intera-
giam, no filme Rasganco (2001) é vulgar surgirem imagens de festas e convivios aos quais
a populagao local ndo tem acesso. Na verdade, na perspetiva de Ferreira e Santos (2012), as
representacdes destes lugares acabam por retratar espagos repulsivos a quem néo faz parte

da comunidade estudantil universitaria.

O ritual “rasganc¢o” (figura 57), também ¢ retratado no filme de Raquel Freire ao longo da
narrativa. Na produgao filmica de Armando de Miranda, esta cerimonia simboliza o fim da
vida académica que deixa saudade. No caso da obra Rasgango (2001) este ritual representa

o principio de um novo ciclo, mas também o encerrar do acesso a academia universitaria

de Coimbra e a toda a “atmosfera” que a caracteriza.

Figura 57 - Plano do ritual “rasgango” presente no filme Rasgango (2001)

A semelhanga de Capas Negras (1947), o filme Rasgan¢o (2001), é uma obra cuja diegese se
centra na vida do estudante da cidade Coimbra, na qual a boémia se sobrepde ao tempo

de estudo e disciplina.

Ao longo da obra, a cidade vai aparecendo mas apenas se observa aquela que é representativa
do mundo académico (aquela que existe em torno da Universidade de Coimbra). Assiste-se
a uma auséncia de imagens do espago urbano que ja existia no inicio do século XXI, mas
que ndo surge retratado. Tratam-se de areas residenciais relevantes como a Solum e Celas,
as quais ja eram dotadas de equipamentos e infraestruturas (estabelecimentos de ensino

e saude, pavilhoes desportivos, centros comerciais e outros servigos) e frequéncia assidua
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de estudantes, em virtude da presenca de institui¢oes de ensino superior (Escola Superior
de Educacao e Instituto Superior Miguel Torga, respetivamente) ou de espagos ligados
a boémia da comunidade estudantil, como os cafés da Praca da Republica e os bares da

avenida S4 da Bandeira.

Na pelicula Rasgango (2001), Coimbra é apresentada como um territério de “fronteiras”,
um espago geografico representativo da vida académica, composto por estudantes e pela
Universidade, pautado por tradi¢des e costumes muito préprios, no qual os estudantes

estabelecem uma rela¢do de uniao forte entre si.

Raquel Freire divulga imagens de uma cidade que é representada como um lugar “que se
assume “fechado” para com aqueles que “estdo fora”, que nao foram aceites no “mundo
académico” ou que se deslocaram para Coimbra para trabalhar e ndo estudar. Divulga-se
~ 4 . «K . . L4 s
uma representagao antagoénica daquela que deve ser a de uma “cidade universitaria”, ou
seja, imagens que transmitam a ideia de um espago urbano cosmopolita, aberto ao exterior,

diverso, incluso e criativo.

O plano inicial e de abertura de Rasganco (2001) coloca em destaque a personagem Edgar.
Este apresenta-se como “o outro”, “o outsider”, o “olhar externo”, aquele que se movimenta
de forma diferente em relagdo aos estudantes. Este assume-se, num didlogo com a estu-
dante Ana Rita, como um “viajante”. A personagem masculina central sobe as Escadas
Monumentais (como os peregrinos que se elevam até ao Santudrio do Senhor Bom Jesus do
Monte em Braga, por exemplo) até contactar com um mundo que desconhece, que acaba

por se revelar estranho e até “proibido”.

Representando um lugar com rituais, celebragdes e atos solenes que se desenrolam de forma
ritmada (festejos da Queima das Fitas, rituais praxistas e Tomada da Bastilha), Coimbra é
representada como uma cidade “elitista”, um territorio de poderes que se reproduzem, no
qual se destacam aristocratas e burgueses (aqui personificados pela Dra. Zita, Diretora do

Albergue que acolhe Edgar).

Consideragdes como “Quem vé Coimbra daqui, ndo precisa de ver mais nada. O meu bisavo
era professor da Universidade, o meu avo era reitor e o meu pai também. O meu marido é
médico e professor”, expressas pela Dra. Zita durante uma visita com Edgar ao Convento
de Santa Clara-a-Nova, transmitem essa imagem de uma urbe “elitista”, de um espacgo

geografico que promove o “estatuto”.
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Observa-se a divulgacdo de imagens de um espago urbano no qual impera o estabelecimen-
to de “lagos fortes” e a existéncia de “ilhas isoladas”, definidas pelo sociélogo Granovetter
(1973). E uma constante e uma preocupacio de Raquel Freire, a representacio de grupos
de individuos que vivem em clusters, que apenas estabelecem relagdes (“lagos fortes”) entre

si, ignorando os outros grupos de individuos que possam existir.

Na produgao cinematografica Rasgango (2001), Coimbra é representada como um espago ge-
ografico “fechado”, resistente ao que vem do exterior. Esta imagem é identificada, sobretudo,

através da relagdo existente entre Ana Rita, a estudante, e a personagem Edgar, o “outsider”.

Surgem expressoes de Edgar como “despediram-me outra vez. Nunca andei na Universi-
dade...” ou: “porque é que nunca me deixam entrar nos sitios onde tu vais?” (num dialogo

entre Edgar e Ana Rita).

Os varios planos e circunsténcias sao filmadas para divulgar a imagem de uma cidade que
se assume como um “gueto”, como espago urbano que nao deixa que o que o “exterior”
interfira com a unido da sua comunidade estudantil, com os costumes e tradi¢cdes da sua
Universidade. Estas imagens representam a existéncia de “muros” para os estudantes, que se
encontram confinados a um espago delimitado, sem que exista envolvimento do que “vem
de fora”. Transmite-se a existéncia de “limites” que sao, de forma simbdlica, representados
pelo “gradeamento” no bar do Departamento de Arquitetura e Jardim Boténico, pela Porta

Férrea e pela Porta de Minerva.

A proibi¢ao da entrada de Edgar no Teatro Académico de Gil Vicente, durante a realizagao
de uma Assembleia Magna e numa festa a decorrer no Departamento de Matematica, na qual
um dos universitarios presentes afirma “tu nao és professor, nem estudante. Nao entras”,
constituem outros momentos da narrativa de Rasgan¢o (2001) que divulgam a imagem do

mundo universitario de Coimbra como sendo de um lugar “fechado”.

Esta visdo é também representada pelos varios empregos que a personagem masculina
central ndo consegue manter. Ora no Arquivo da Universidade de Coimbra e Biblioteca

Joanina, ora no exterior da cidade (Penacova).

Raquel Freire, através da narrativa de Rasgango (2011) faz da cidade de Coimbra um espago
geografico dual, insinuando a separagdo entre a “cidade universitaria” e a “cidade civil”.
Todavia, apesar da “divisao” entre estes dois territérios, existentes na mesma cidade, ha

personagens que procuram quebrar as “barreiras” que parecem existir.
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A personagem de Ana Rita, apresentando uma territorialidade confinada ao “gueto universi-
tario de Coimbra” procura transpor as “muros” existentes, mas ao assumir a sua condi¢ao de

“estudante da “Universidade de Coimbra” excluiu Edgar do seu “mundo” e territorialidade.

A assistente social Maria dos Anjos, figura rude e camponia, personificando um provincia-
nismo que também existe em Coimbra, ao apoiar Edgar procura ultrapassar as “fronteiras”
retratadas em Rasganco (2001), mas sem efeito. Apesar de ser licenciada, esta personagem
feminina também vive em total segregacao, nunca conseguindo integrar-se no mundo

académico e até na cidade.

A personagem masculina central da obra também luta por transpor os “muros” impostos
pela academia universitaria. Contudo, ndo conseguindo, Edgar procura miradouros, per-
corre as vias escuras de Coimbra (criptopdrtico romano da cidade, que une a urbe ao rio
e que parte do atual Museu Nacional Machado de Castro) e cria um espago de refugio (a
beira-rio)® como forma de evitar a presenca ou a suposta “omnipresen¢a” dos estudantes

da Universidade de Coimbra.

Em paralelo com uma Coimbra cidade - “elitista” e “fechada”, Raquel Freire divulga ima-
gens de um espago geografico no qual também ha contestagao e resisténcia politica. Esta
visdo é representada nos primeiros planos da obra no qual se foca um cartaz pendurado
na estatua de D. Dinis, em momentos da narrativa como a Tomada da Bastilha, ou ainda,
através de imagens de Karl Marx (presente numa republica universitaria) e evocagdes a

Zeca Afonso ou Adriano Correia de Oliveira.

A divulgagao de planos que refletem uma cidade de estudantes, na qual existe uma alegria
e um divertimento constante, contribui para que o filme de Raquel Freire (Rasgango, 2001)
apresente uma visao historicista e muito préoxima da que é retratada na obra de Armando
de Miranda (quadro 15)

9 Paisagens filmadas no Ribatejo, em virtude das margens e do rio Mondego se apresentarem muito inter-

vencionados, com a construc¢do de barragens e outras a¢oes regularizadoras do leito.
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Quadro 15 - Resumo e comparagao das principais caracteristicas dos filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001)

Aspetos de Coimbra que Capas Negras (1947) Rasganco (2001)
ressaltam
Ritual “rasganc¢o”, festejos
Cerimonia do “rasganco”, festas | 3¢ 2 démicos (Serenata
Tradigoes académicas (Cortejo dos Fitados), Monumental e noites do Parque),

fogueiras de S. Jodo, serenatas.

ritual “Tomada da Bastilha”,
rituais praxistas (“trupe

académica”).

Relagio entre estudantes e

populagio local

Predominancia de uma submisséo
da populagdo civil (“futrica”) para

com a comunidade estudantil.

Evidente distin¢do das varias
classes sociais que compdem a
sociedade coimbr3; forte unido

da comunidade estudantil.

Relagao dos estudantes com a
cidade

A Universidade de Coimbra é o
unico eixo identitario da cidade.
As experiéncias que este capital
identitdrio proporciona, levaa que
a criagdo de lagos de filiacdo com
a cidade quando os estudantes
partem depois de terminarem a

sua formagédo académica.

Espago urbano que forma “elites”.
Lugar que prepara jovens a nivel

profissional e pessoal.

Espago urbano de passagem
de estudantes, daqueles
que permanecem enquanto
frequentam o ensino superior.
A Universidade de Coimbra ¢é
representada como um lugar
que “absorve” os estudantes,
uniformiza-os, através das
tradi¢oes proprias do mundo
universitario, no entanto, quando
os estudantes encerram o seu
percurso académico, este espago

“fecha-se”.

Relagido da cidade para com a

Universidade Coimbra

A Universidade de Coimbra
¢ 0 unico eixo identitario que
projeta a urbe a nivel nacional e

internacional.

A Universidade de Coimbra é o
unico eixo identitario do espago

urbano.

Relagao da populagio local

com a cidade

Antagdnica: uma populagao
resignada a vida na cidade
associada a academia
universitdria. Outra que deixa
Coimbra a procura de novas

realidades

Lugar de permanéncia e de
« »
conforto” para as classes

burguesas (“elites”).
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Aspetos de Coimbra que

ressaltam

Capas Negras (1947)

Rasganco (2001)

Atividades profissionais

Ensino superior.

Inexisténcia de referéncia a outras
atividades que a data da obra,
eram relevantes, para a economia

de Coimbra.

Ensino superior. Servigos
relacionados com a vida
universitaria (atividade no
Arquivo da Universidade de
Coimbra, apoio social, através da
Misericérdia de Coimbra (Casa
Abrigo).

Auséncia de uma referéncia a
outras atividades da urbe, que
a data da obra, eram relevantes
(servigos na drea da saude e

administragdo).

Espagos de encontro e de

convivio

Tascas, tabernas e republica
universitdria (Republica

Universitaria Ras-Te-Parta).

Bar do edificio de Matematica
(convivio), republica universitaria
(Real Repuiblica Do Bota-Abaixo),
Associacdo Académica de
Coimbra (AAC), esplanada do bar
do Departamento de Arquitetura
(Colégio de S. Jer6nimo), Teatro

Académico de Gil Vicente.

Paisagens, lugares fisicos e

geossimbolos

Rio Mondego, barca serrana,
ponte de Santa Clara, Porta
Férrea, Torre da Universidade
de Coimbra, Pétio das Escolas,
Mata Nacional do Choupal,
Penedo da Meditagio, Penedo
da Saudade, Estagdo Nova,
Quinta das Lagrimas, Portugal
dos Pequenitos, Arco da Traigéo,

Largo da Feira.

Escadas Monumentais, Torre
da Universidade de Coimbra,
Patio das Escolas, Porta Férrea,
Via Latina, Porta de Minerva,
Jardim Bot4nico, Mata Nacional
do Choupal, Convento de Santa
Clara-a-Nova, Quinta das
Lagrimas, Biblioteca Joanina,
Reitoria da Universidade de
Coimbra, Associacdo Académica
de Coimbra, Radio Universidade
de Coimbra, Couraga de Lisboa,
rua Larga, rua do Arco da
Traigdo, Criptopdrtico romano
de Coimbra; Igreja da Sé Velha,

tamulo de D. Afonso Henriques.

O filme Rasgan¢o (2001) divulga também momentos de pés-modernidade. As imagens de

um grupo musical, de uma pega de teatro, mas, sobretudo, alusdes de conotagao sexual,

constituem alguns dos exemplos representados nesta obra cinematografica.
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Na obra de Raquel Freire, a urbe de Coimbra é também representada como um espago ur-
bano de passagem, de estudantes que chegam e que partem, depois do ritual “rasganco”, e
daqueles que estdo presentes por breves momentos, como os familiares, oriundos de outros
territorios, que se deslocam até a cidade para assistirem a cerimoénia de “encerramento” da

vida académica e os peregrinos que percorrem as ruas da urbe rumo ao Santudrio de Fatima.

Por outro lado, ao dar grande destaque ao curso de Direito (curso da realizadora) e Medici-
na, a cineasta divulga a imagem de que dentro da prépria Universidade de Coimbra parece
existir uma hierarquia interna. Representa-se uma instituigdo que se restringe apenas ao
lecionar de duas ciéncias/dreas (médica e juridica). Esta corresponde uma visao estereotipa-
da da realidade do ensino superior de Coimbra, uma vez que, no filme a personagem Ana
Rita ¢ aluna de sociologia, curso pouco valorizado e focado de forma discreta no filme, e
Maria dos Anjos, licenciada em servigo social, forma¢ao académica que, a data da produgéo

cinematografica, sd existia em escolas de ensino privado da cidade.

A par com a imagem de um territorio elitista, enclausurado e de passagem, Coimbra é tam-
bém representada como uma urbe de um saber muito tedrico e pouco pratico. Divulgam-se
imagens que ficam restringidas aos livros da Biblioteca Joanina. Sugere-se a representagdo
de um espago urbano cujo conhecimento é apenas aquele adquirido dentro dos “muros”
da Universidade, no qual as ideias, a inovag¢ao e a ciéncia que chegam do exterior parecem
nao conseguir penetrar. A cidade assume, deste modo, através da sua universidade, o papel

de ordem e disciplina, de um lugar regulado mas também regulador.

Ao desvalorizar aqueles que passam e nao se fixam, que vém do exterior, que sdo nomadas,
como 0s peregrinos que surgem no meio da narrativa de Rasgan¢o (2001), ou mesmo a
auséncia da cidade “futrica”, de uma popula¢ao que vem de fora para assistir as tradigdes
e costumes académicos (festa da Queima das Fitas, ritual de “rasganc¢o”), a cineasta acaba
por representar a cidade de Coimbra como um espago geografico que esta longe de tudo,
como os discursos oficiais e o plano estratégico que mostram a cidade como sendo “central”,

até do poder politico que se encontra em Lisboa.

Na verdade, o espago urbano que existe para além da Universidade de Coimbra e a socie-
dade civil coimbra parece nao existir na pelicula de Raquel Freire. A referéncia ao “resto”
da urbe e aos seus habitantes efetivos é apenas pontual. Surgem imagens de uma passagem
temporaria, como a presenca de familiares que sao convidados aquando do ritual de “ras-
» . . . 7 o~
ganc¢o” e ainda o surgir de agentes de autoridade em momentos especificos como a reunido

do Senado ou no amanhecer das “noites do parque” durante os festejos académicos.
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Estas representagdes, apesar de momentaneas, conduzem ao percecionar de uma outra
realidade da cidade. A imagem de um lugar no qual existe um “movimento”, uma autor-
regulacdo, que era histérica, mas que a Universidade parece ja nao conseguir alcancar.
Divulgam-se imagens da presenca de “civis” (elementos da autoridade) no seio dos festejos
académicos (Queima das Fitas) ou no Senado, assim como, a chegada de um elemento

(Edgar) que vem de fora e que ndo é controlavel pelos crimes que pratica.

Esta reflexdo conduz, por um lado, a representacao da existéncia de uma regulagao interna,
a da Universidade, que se expressa nos rituais da praxe e no controlo de “entradas e saidas”,
e por outro, a uma ordem reguladora externa, aquela que advém de “civis”. Todavia, existem
personagens (personificadas por Edgar) que vém de fora, que sdo “outsiders” no mundo

académico e na “Coimbra futrica”, que acabam por ser incontrolaveis para estas duas ordens.

O filme Rasgan¢o (2001) coloca ainda uma outra questdo. Coimbra ao representar-se como
um espago urbano “encerrado”, “elitista” e “estatico”, no qual a sua Universidade é carac-
terizada por uma identidade muito prépria, mostrando-se como uma “estufa”, como um
mundo impenetravel, sera que prepara os futuros atores sociais que forma, aqueles que vao
desempenhar papéis diferentes na sociedade, para uma realidade exterior, que se assume

mais dindmica, vulneravel e pouco controlavel?

A par com Rasgango (2001), a obra de Armando de Miranda ja aborda esta tematica, quando
a sua narrativa se desloca de Coimbra para o Porto. E, tal como em Capas Negras (1947),
também na pelicula de Raquel Freire a cidade invicta acaba por estar presente através da

personagem Ana Rita, pois esta afirma ser natural do Porto.

O final da obra de Raquel Freire fica em aberto, permanecendo a incerteza quanto a fim

da personagem Edgar.

Por outro lado, a predominancia de imagens noturnas, onde luminosidade é parca, so-

bretudo, das paisagens e elementos iconicos da cidade levam a que Coimbra se apresente
[{P] » . . . ~ ~

como uma “cidade escura”, o que pode condicionar a divulga¢ao de percegoes reveladores

de maior beleza deste espago urbano. Raquel Freire acaba, deste modo, por realgar a visao

de Coimbra como um espago urbano pouco luminoso.

Divulga-se a imagem de um espago urbano que recebe jovens que vém do exterior, “uni-
formiza-os”, através dos costumes e tradi¢gdes da sua Universidade, contribuindo para o
seu “enclausuramento”. Quando a vida universitaria encerra, estes (jovens) deixam de fazer

parte do “mundo académico” que compoe a identidade de Coimbra. Esta ideia é expressa,
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sobretudo, num dos didlogos entre Edgar e a personagem Ana Rita que refere: “ (...) é o

fim! Ela ja é doutora. Ela ja ndo é uma de nos”.

O dialogo referido em epigrafe surge como uma metafora a realidade de Coimbra. A ci-
dade nado tem conseguido lidar com a didspora da comunidade estudantil, com aqueles
que permanecem durante um periodo de tempo consideravel (estudantes que depois da
formacao académica se tornam capital humano qualificado) e depois abandonam a cidade.
Coimbra surge como um espago urbano que gera um sentimento de saudade para com o
lugar, e apenas este permanece. Assiste-se a coexisténcia de uma afinidade com a dispersao,
contribuindo para que a urbe tenha dificuldade em concentrar/fixar atores de desenvolvi-

mento. Esta é uma das fragilidades com que Coimbra nédo tem sabido lidar.

A imagem de Coimbra é retratada como uma urbe fragmentada, de “barreiras”, de “muros”
impenetraveis, existindo uma separagdo entre uma populagdo com acesso ao “conhecimen-
to”, personificada em Ana Rita e Dra. Zita, e outra, que apesar de licenciada, é provinciana,
nao conseguindo penetrar no principal eixo identitario de Coimbra (a sua Universidade) e
seu “ambiente”. Esta imagem é representada através da figura Maria dos Anjos, para quem,
durante um mondlogo sobre a personagem masculina central da narrativa (Edgar) refere:
“a culpa ¢é desta cidade. Sao todos uns finagos, acham que s6 quem andou nesta Universi-

dade é que é gente”.

Rasgango (2001) acaba por surgir como um filme dualista, que mostra dois tipos de violéncia,
uma mais explicita (os crimes cometidos por Edgar) e outra subtil, percetivel e oficializada

através dos codigos académicos.

9.3. A TERRITORIALIDADE DAS PERSONAGENS PRESENTES NOS FILMES

Para o urbanista Kevin Lynch (2014:10 e 51), “os elementos mdveis de uma cidade, espe-
cialmente as pessoas e as suas atividades, sdo tao importantes como as suas partes fisicas
e imoveis”, e ainda, “cada individuo tem uma imagem propria e inica de um determinado

espago geografico”.

Na constru¢ao mental de uma paisagem (mindscape), a identidade assume relevéncia, pois
para Lynch (2014), este conceito define-se como a medida a partir da qual qualquer indi-
viduo pode reconhecer ou recordar um determinado lugar como sendo distinto de outro.
Essa diferenciacao é resultado do olhar, da observac¢do e em simultaneo, da cria¢do de
representacdes fortes na mente de cada um. No entanto, a criagdo de imagens de qualquer

ambiente fisico esta dependente da imaginabilidade.
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A atribuicao de qualidade fisicas que se relacionem com a identidade do espago geografico
contribuem para a criacdo da representacdo. Como refere o urbanista “aquela qualidade de
um objeto fisico que lhe dd uma grande probabilidade de evocar uma imagem forte num
dado observador. E essa relevancia da cor, disposi¢do e forma que facilitam a representacio

de imagens mentais significativas” (Lynch, 2014:17).

A intensidade dada aos simbolos aplicados aos objetos conduzem a legibilidade e tam-
bém a visibilidade. A clareza visual ou legibilidade resulta da capacidade do observador
reconhecer com alguma facilidade uma estrutura que procura ser coerente. Corresponde
a uma representagao construida a partir de atributos que compoem a identidade do lugar
e estruturam a sua construgdo mental permitindo, deste modo, colocar em destaque um

territorio ou territorialidade de forma variavel e independente.

Estas sao as principais ideias que resultaram de um estudo desenvolvido por este investigador

em trés cidades norte-americanas, ao longo de varios anos. Para este autor, a representagdo

de um territorio, apesar de poder ser estruturado com base em 5 elementos (“vias”, “bair-
» K] . » <« » <« » L3 <« . +

ros’, “limites”, “pontos marcantes” e “cruzamentos”) considerados “universais”, e nunca

de forma isolada (quadro 16), encontra-se repleta de significados.

Quadro 16 - Os 5 elementos do urbanista Kevin Lynch na estruturagio da imagem de uma cidade

Elementos de Kevin Descricio
Lynch

Vias Identificadas como sendo, sobretudo, ruas, este elemento é definido por
constituir um canal ao longo do qual o observador se move com frequéncia,

ou de forma ocasional ou potencial.

Limites Corresponde a “fronteiras” entre duas partes, interrup¢des de uma determinada
linearidade. Estes podem surgir como barreiras dotadas de certa penetrabilidade,

podendo levar ao isolamento de um elemento em relagdo a outro.

Bairros Equivalem a regides urbanas de tamanho médio ou elevado. Apresentando
uma extensdo bidimensional, tratam-se de espagos nos quais o observador
penetra mentalmente, reconhecendo como tendo algo de comum e identificavel

com este.

Cruzamentos Locais estratégicos, onde o observador pode entrar. Constituem focos intensivos
para os quais e dos quais este se desloca. Podem corresponder a locais (noés
e/ou centros) de concentragdo que adquirem importincia por serem de

condensac¢io de determinados habitos, ou, em oposi¢do a pontos de mudanga

de uma estrutura para outra.
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Elementos de Kevin Descricao
Lynch
Pontos marcantes Outro tipo de pontos de referéncia. O observador encontra-se fora deste

elemento (por oposi¢do aos anteriores). Apresentam-se, sobretudo, de forma
tisica (objeto) e simples. Podem surgir como edificios, sinais ou elementos
naturais. Estes podem ainda assumir-se como locais avistados a partir de
certa proximidade. Trata-se de elementos da cidade que podem fazer parte

da sua identidade.

Fonte: Adaptado de Lynch, K. (2014)

A presente tese de doutoramento, através da analise do espago vivido pelas personagens
Edgar, Ana Ria, José Duarte e Maria Lisboa e tendo ainda em consideragdo alguns dos
elementos definidos por Lynch, propde-se elaborar uma cartografia representativa da
paisagem mental (mindscape) de algumas personagens de Capas Negras (1947) e Rasgango
(2001), permitindo retirar conclusdes sobre a representacao da cidade de Coimbra, divul-

gada nestes dois filmes.

A escolha destas figuras assenta na simbologia e significado atribuidos a cada uma delas,
permitindo obter uma “legibilidade” e “visibilidade” sobre as imagens de Coimbra presentes

nestas duas produgdes cinematograficas.

Na pelicula de Raquel Freire (Rasgango, 2001) é possivel identificar que as principais “vias”
nas quais as personagens Ana Rita (mapa A) e Edgar (mapa B) se deslocam coincidem
com ruas sinuosas do centro histérico da cidade e do Polo I da Universidade de Coimbra.
Destacam-se as Escadas Monumentais, a rua Larga, o Patio da Porta Férrea, o Patio das

Escolas, a Couraga de Lisboa e a rua do Arco da Traicao.

Através destas “vias”, a estudante Ana Rita explica e da a conhecer algumas das tradigoes
académicas a personagem Edgar de Rasgango (2001). Ao movimentar-se nas mesmas, Edgar
conhece e contacta com os costumes e rituais académicos, sendo-lhe vedada a integragao

e 0 acesso ao “mundo” préprio da Universidade de Coimbra.
Até determinado momento da narrativa, estas “vias” simbolizam algo positivo. Contudo,
alguns dos desenvolvimentos da histéria de Rasgan¢o (2001), contribuem para que algumas

destas “vias” acabem por ser o “palco” dos crimes cometidos por Edgar.

Os primeiros planos da obra de Raquel Freire centram-se na personagem masculina principal

do filme. Depois de subir as Escadas Monumentais, e de percorrer a rua Larga e o Patio da
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Porta Férrea, Edgar observa a alegria e o movimento da comunidade estudantil, chegado
ao Patio das Escolas, conhece Ana Rita, aluna de Direito, que lhe explica o “rasgango”,
ritual académico a que estd a assistir. Neste primeiro didlogo, a universitaria refere que o
“rasganco” é o fim da vida académica. Refere ainda que Coimbra é um “mundo a parte”,

qual “estufa feita para os estudantes, que no inicio se estranha”.

E também, na rua Larga e na Couraca de Lisboa, que ao longo da narrativa, a personagem
masculina assiste as diferentes praticas que compdem a praxe académica de Coimbra e a
vida estudantil (serenatas e fado, uso do traje académico, rela¢gées amorosas). Num didlogo
com Ana Rita, na Couraga de Lisboa, Edgar questiona-a sobre a existéncia de uma relagao
amorosa. Ela afirma que ja teve namorado, mas tendo ele concluido o curso, regressou a sua

terra natal, explicando-lhe que a “costura” visivel na sua capa simboliza o fim da relagao.

Em oposi¢ao, na rua do Arco da Traigdo (junto ao Jardim Boténico), com alusdo ao préprio
toponimo, Edgar rapta jovens universitarias para depois as torturar. A dado momento da
narrativa, o espectador observa o rapto de uma jovem universitaria, em plena luz do dia,
junto ao Departamento de Ciéncias da Vida. E junto ao rio, num lugar obscuro, fora do
“perimetro académico”, que a personagem, tortura, viola e “marca” as mulheres que vai
raptando, revelando o seu poder, comportando-se como um “outsider”, “aquele que esta
fora”. E o territério exterior ao “mundo dos estudantes”, o seu local de refugio, de vinganga
e de controlo. Na verdade, este filme reflete sobre as relagdes de poder e 0 modo como a

cidade é condicionada pelo conflito entre “mundo académico” e o “exterior”.
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No caso de Capas Negras' (1947) existe alguma dificuldade na identificagao de “vias”
principais segundo o conceito de Lynch, em virtude de muitas das cenas decorrerem em
cenarios (taberna, Real Republica Ras-Te-Parta, Patio das Escolas), ndo existindo uma

focalizagdo no “deambular” das personagens.

De acordo com a defini¢do do elemento “bairro” feita por Lynch (2014:54), locais como o
Patio das Escolas e a Faculdade de Direito, adquirem importéncia a partir da andlise feita
a ambas as obras cinematograficas. Estes espagos associam-se a elementos tais como: o
“conhecimento”, as tradigoes académicas, a vida universitaria e a presenca de estudantes,
acabando por simbolizar, nas duas peliculas (Capas Negras e Rasganco) a partilha de uma
identidade (estudante da Universidade de Coimbra) e representar o territdrio que é comum

a comunidade estudantil.

A imagem anterior é representada através das personagens Ana Rita (Rasganco, 2001) e
José Duarte (Capas Negras, 1947). Contudo, no caso da personagem feminina do Rasganco,
o seu “bairro” é mais amplo, pois engloba outros espacos mais contemporaneos que nao
surgem em Capas Negras. Sao o caso do Teatro Académico de Gil Vicente e da Associagdo

Académica de Coimbra.

Em oposi¢do, quando se centra a analise na figura Edgar, a perce¢ao de “bairro” altera-
-se. Apesar da personagem masculina da pelicula de Raquel Freire (Rasgango) frequentar
alguns dos espagos de convivio de Ana Rita (Patio das Escolas e Faculdade de Direito), e
de os reconhecer mentalmente como tendo algo em comum, esta figura (Edgar) nunca se

integra nos mesmos, acabando apenas, por deambular, quase de forma marginal, nestes.

A proibigao de acesso de Edgar ao Teatro Académico de Gil Vicente para assistir a uma
Assembleia Magna, ou a entrada numa festa a decorrer no bar do Edificio de Matematica
surgem como dois momentos do filme de Raquel Freire que coincidem com a defini¢ao de
“limites” do urbanista Kevin Lynch (2014: 52). Em ambas as cenas observa-se a impossi-
bilidade da personagem central de Rasgan¢o (2001) ter acesso a espagos frequentados por

quem pertence ao “mundo académico”.

Na verdade, Edgar ¢ excluido destes espagos por ndo possuir “cartdo de estudante univer-
sitario” e como referem dois estudantes num dos didlogos com esta personagem: “tu nao
és professor, nem estudante. Nao entras”. Correspondem a representacdes que simbolizam

a separac¢ao entre dois “mundos”, personificados por Ana Rita, a estudante universitaria e

10 Optou-se por se cartografar apenas a territorialidade das personagens Ana Rita e Edgar da produgao filmica Rasgango
(2001), por se considerar que esta é mais recente que Capas Negras (1947), representando espagos fisicos e paisagens da cidade que

se aproximam com a atualidade.
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o ambiente académico de Coimbra, e outro, por Edgar, aquele que “esta fora”, que nao faz

parte da academia.

A auséncia da figura masculina de Rasgango (2001) de lugares como a Associagdo Aca-
démica de Coimbra (territdrio da comunidade estudantil, no qual universitarios definem
politicas/medidas que lhes dizem respeito e exercem diversas atividades com proje¢ao na
cidade, sejam elas a¢oes das diferentes sec¢oes da AAC, emissao da Radio Universidade
de Coimbra, organizacao das festas académicas), e da Real Republica Do-Bota-Abaixo,
que aparece em Rasgang¢o (2001), surgem como outros espagos fisicos relevantes na analise
das territorialidades das personagens filmicas da obra de Raquel Freire. Estes representam
“limites”, “fronteiras”, a entrada de elementos que nao sao estudantes ou que ndo fazem

parte da academia universitaria.

O reftigio a beira-rio corresponde ao “local de poder” de Edgar, pois é neste espago que
comete 0s seus crimes e entra quem a personagem decide. Trata-se de um lugar que sim-
boliza o refugio da figura masculina de Rasgango (2001) a presenca dos estudantes da Uni-
versidade de Coimbra e que permite o seu anonimato. Corresponde ao seu outro “bairro”,

desconhecido por todos, “limite” a entrada de outras personagens.

No caso de Capas Negras (1947), o “bairro” de Maria Lisboa nao é coincidente com o de
José Duarte e é de dificil identificagdo, pois ao longo de toda a pelicula, a narrativa centra-
-se, sobretudo, na personagem masculina que personifica a imagem de Coimbra (“cidade

de estudantes”) que o antigo regime procurava divulgar.

Em oposi¢ao, no que se refere aos “limites” de Lynch, estes sao de facil reconhecimento.
Correspondem ao Polo I da Universidade de Coimbra, onde o estudante universitario José

Duarte se move e onde nunca se verifica a presenca da “futrica” Maria Lisboa.

A Torre da Universidade de Coimbra, a Biblioteca Joanina, a Via Latina, a Quinta das La-
grimas, a Mata Nacional do Choupal, o Jardim da Sereia, as Escadas Monumentais e ainda
a Porta Férrea, correspondem a alguns dos “pontos marcantes” que se relacionam com as

personagens centrais de Rasgango (2001) e Capas Negras (1947).
Divulgam-se imagens de paisagens emblematicas da cidade, caso da Quinta das Lagrimas,

do Jardim da Sereia, da Mata Nacional do Choupal e das margens do rio Mondego, e, ele-

mentos arquitetonicos que compdem a identidade de Coimbra.
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Capitulo IX. Imagens organicas de Coimbra: analise dos filmes Capas Negras e Rasgan¢o

No caso de Capas Negras (1947), a personagem Maria Lisboa aparece, sobretudo, associada
as paisagens idilicas da cidade (Quinta das Lagrimas e Jardim da Sereia), ao romantismo,
as relagoes estabelecidas entre “tricanas” e doutores”, no qual existe uma visivel separagao
entre “estudantes” e “futricas”. A divulgacdo de imagens destes lugares contribui para a

representacdo de Coimbra como uma cidade “triste” e de “passagem”.

Permanece a imagem de um espago urbano resignado a condi¢do de lugar que nao fixa as
“elites” que forma a nivel profissional e pessoal. Estas partem para outras cidades do pais
a procura de oportunidade e modernidade que Coimbra parece nao oferecer. Em Capas
Negras (1947), a cidade de Coimbra é também representada como um espago geografico
no qual esta sempre presente um sentimento constante de saudosismo, da ideia de “eterno

estudante de Coimbra” personificado na personagem de José Duarte.

Esta abordagem as territorialidades e territérios de Edgar, Ana Rita, José Duarte e Maria
Lisboa e a utiliza¢ao de alguns dos elementos de Lynch (2014) na criagdo de representa-
¢oes de lugares, contribui para a construgao de uma percegdo sobre determinado espago
geografico, neste caso de Coimbra. A andlise do “movimento” das figuras centrais de Ras-
gango (2001) e de Capas Negras (1947) pelo espago geografico central da narrativa (Polo I
da Universidade de Coimbra), identificando as suas principais “vias”, “limites”, territorios
considerados como “bairros”, assim como “pontos marcantes”, permite obter e/ou reforcar

imagens variaveis da cidade de Coimbra.

As figuras de José Duarte e Ana Rita, personagens centrais do filme de Armando Miranda
(Capas Negras, 1947), representam um espago urbano associado a um dos seus principais
eixos de identidade (Universidade de Coimbra), no qual a sua comunidade estudantil possui
uma territorialidade prépria e que se restringe ao “mundo académico”. Trata-se de uma
territorialidade que ndo coincide com a dos “futricas” ou do resto da populagao. Ambos os
grupos populacionais convivem, obedecendo a uma ordem social, transmitindo-se a ima-
gem de Coimbra como uma cidade caracterizada pela saudade, falta de fixagao do capital
humano qualificado que forma, através da sua Universidade, e ainda “enclausurada” em si

mesma, sem reagir a possibilidade de “mudar” a sua realidade.

Realidade idéntica é divulgada na obra de Raquel Freire (Rasgango, 2001). A universitaria
Ana Rita e o “outsider” Edgar contribuem para a divulga¢ao de imagens que definem a urbe
de Coimbra como um espago geografico “dual”, aquele que ¢é dos estudantes e aqueloutro

corresponde ao da populagao local.
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Esta representagdo ¢ expressa, sobretudo, pela territorialidade de Edgar, que é mais vasta
que a da personagem Ana Rita. Enquanto que o movimento da jovem se restringe, de
forma exclusiva, ao “perimetro do mundo universitario”, a personagem masculina central
do filme de Raquel Freire (Rasgango, 2001) surge como um “némada”, que se desloca por

lugares cuja presenca de estudantes é pouco, ou nada significativa.

Estes correspondem a espagos de reftigio (beira-rio e miradouros) ou a locais pretensamente
exteriores a0 “mundo académico”, no qual esta figura estabelece relagoes afetivas com as
varias personagens centrais de Rasgan¢o (2001) e tenta “seduzi-las” com vista a entrar no

“mundo académico’.

No Penedo da Saudade, Edgar convive com Ana Rita e manifesta afeto pela universitaria,
como ¢ manifestado no momento da narrativa em que a figura masculina oferece um pre-
sente a estudante da Universidade de Coimbra. Em simultaneo, ¢, sobretudo, neste espaco
“exterior ao mundo académico” que a jovem universitaria demonstra, sem constrangimentos,

os lacos afetivos que desenvolve por esta personagem.

As cenas que refletem a sua relagdo amorosa com Maria dos Anjos surgem na Quinta
das Lagrimas, lugar, de igual modo, afastado do “perimetro da academia universitaria
de Coimbra”. E neste espaco que Edgar diz a assistente social, Maria dos Anjos, que ela
ja ndo tem que ter medo de estar sozinha, da sua nao adapta¢ao a cidade e a academia e
que, ndo sendo uma estudante como as outras é mais forte que as demais. Ao valoriza-la,
aproveitando-se deste facto, solicita-lhe as suas “sebentas”, para ficar de posse deste ele-
mento que simbolicamente representa a vontade da personagem masculina em pertencer

<« 14 . »
a0 “mundo académico”.

Por ultimo, é no Convento de Santa Clara-a-Nova que esta figura estabelece relagoes afeti-
vas com a Dra. Zita, Diretora da Casa Abrigo da Misericérdia de Coimbra, mulher da alta
sociedade coimbra, que Edgar procura minimizar e ascender ao seu “estatuto”, sobrepondo-

-se-lhe até em “gestos curativos”, uma vez que a personagem ¢é casada com um médico.

Transmite-se a imagem de um lugar representado por “muros” e “elitista”, no qual ha uma
certa resisténcia ao exterior. Uma cidade, na qual a sua Universidade “absorve” os estudantes
que chegam, proporcionando um ambiente pautado de rituais e costumes muito caracte-
risticos e apenas acessivel a estes. No entanto, quando os jovens universitarios terminam
a sua vida académica, este “mundo” e a cidade “fecham-se”, divulgando-se representagdes
que descrevem um espago urbano no qual a sociedade é composta por habitantes de classes

sociais bem distintas e hierarquizadas, que apenas coabitam lado a lado.
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As representagdes inscritas nas duas peliculas contribuem fortemente para uma construgao
mental da cidade de Coimbra que reflete a existéncia de uma fraca coesdo interna da urbe
e a presenca de “ilhas isoladas”, compostas por individuos que partilham uma identidade
comum, pertencem a mesma classe social ou “estatuto”, que detém conhecimento e infor-
macao e estabelecem entre si “lagos fortes”. Vivem cristalizados, enclausurados num cluster,
e ndo estabelecem “lagos fracos” com grupos de individuos diversificados, pertencentes a
outras areas. Verifica-se deste, modo, a auséncia de sociedade coimbra, em que as diferentes
classes sociais que comunicam e partilham sinergias, em prol da constru¢ao de uma cidade

mais dindmica e de uma projegao positiva da cidade.

Mediante as representa¢des expressivas associadas as personagens Ana Rita, Edgar, José
Duarte e Maria Lisboa e suas territorialidades, é possivel, a partir dos elementos de Lynch,
dar legibilidade e visibilidade a paisagem de Coimbra e contribuir para uma construgao
mental deste lugar. Este mecanismo (mindscape) permite criar diferentes imagens percebidas
sobre a cidade, que podem ser positivas ou negativos, proximas ou afastadas da realidade

que se tem do espago geografico.
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CAPITULO X. A PERCEGCAO DA CIDADE DE COIMBRA ATRAVES DA SUA
REPRESENTAGAO EM OBRAS FILMICAS — DADOS OBTIDOS A PARTIR DA

REALIZA(;AO DE ENTREVISTAS A UMA AMOSTRA POR CONVENIENCIA

Escadas Monumentais.

Para inverter a imagem construida é necessario a adop¢ao de novas estratégias, elaboradas a uma escala alargada, capazes de

potenciar as qualidades existentes e implementar dindmicas adaptadas ao mundo contemporéneo.



As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

10.1. METODOLOGIA

Como refere Claval (2006:21) “ a vida humana baseia-se na aquisicdo permanente de
informacgao sobre o meio ambiente e sobre a sociedade. Todas as decisdes tomadas pelo
Homem dependem do conhecimento que o circunda. As informagdes recolhidas sofrem
um tratamento: triagem, classifica¢do, conceptualizagdo, estruturagdo segundo critérios
légicos e muitas vezes, compressdo. Na fase seguinte, elas servem para fazer escolhas e

tomar decisdes, sio armazenadas em memdrias ou sao difundidas.”

Para este autor, no processo de representacdo de um determinado espago geografico, fatores de
indole individual ou coletiva como a idade, género, condigdo socioeconémica, religido e cultura,

constituem filtros determinantes neste processo de proje¢ao de imagens/construcio de percegdes.

Por outro lado, como refere Velez de Castro (2011:86), “o filme enquanto instrumento e
o cinema enquanto arte, constituem como um territério privilegiado de encontro entre
o espago real e o espago desejado, entre o espago percetivo, que estd preparado para ser
entendido e o espago percecionado, que foi interpretado por varios intervenientes (desde
o realizador, ao publico em geral e aos académicos), podendo transmitir um conjunto de

realidades, todas elas verdadeiras mesmo que aparentemente contraditorias.”

Considerando todos estes critérios como fundamentais, a recolha de observacoes, reflexoes
e impressoes sobre a perce¢ao de Coimbra, obtida a partir da representacdo da cidade nos
filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001), resultou da aplicacdo de uma entrevista

“semidiretiva” a uma segunda amostra por conveniéncia(quadro 15).

Quadro 15 - Amostra por conveniéncia

Género Idade Profissao Naturalidade Residéncia
Feminino | 32 Técnica de organizagdo de eventos | Distritode Coimbra | Distrito de Lisboa
Feminino | 42 Empresaria Distrito de Coimbra | Distrito de Coimbra
Feminino | 63 Jurista Distrito de Coimbra | Distrito de Lisboa
Feminino | 60 Médica Distrito da Covilha | Distrito de Coimbra
Feminino | 53 Farmacéutica Distrito da Guarda | Distrito de Coimbra
Feminino | 65 Médica (aposentada) Distrito de Aveiro | Distrito de Coimbra
Masculino | 37 Empresario Distrito de Coimbra | Distrito de Leiria
Masculino | 39 Técnico psicossocial Distrito do Porto Distrito de Coimbra
Masculino | 29 Estudante Distrito de Coimbra | Distrito de Lisboa
Masculino | 64 Oficial da area da justica Distrito de Lisboa | Distritode Coimbra
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realizagdo de entrevistas a uma amostra por conveniéncia

Género Idade Profissao Naturalidade Residéncia

Masculino | 53 Engenheiro mecénico Distrito de Viseu Distrito de Coimbra

A diversidade do género, naturalidade, formagao académica, idade e residéncia corresponde
ao elemento de heterogeneidade desta amostra por conveniéncia. O conhecimento das tra-
di¢oes da academia universitaria de Coimbra e das relacdes estabelecidas entre estudantes
e a populagao local, relagdo com o “mundo universitario de Coimbra”, constitui o elemento

de homogeneidade deste grupo de entrevistados.

Deste modo, optando por valorizar o “olhar interno”, muitas vezes negligenciado nas
tematicas de marketing territorial, realizaram-se onze entrevistas, no inicio de 2015. Na
globalidade, esta amostra por conveniéncia constitui um grupo de participantes (ele-
mentos) que ja tem uma visdo transversal sobre este espaco geografico e conhecimento
sobre a sua identidade. Corresponde a individuos do género masculino e feminino, a
jovens adultos e adultos, a pessoas naturais e nao naturais de Coimbra, residentes e nao

residentes na cidade.

Este método qualitativo de recolha de dados foi aplicado a cada um dos elementos da
amostra por conveniéncia ap6és um unico visionamento, de forma individual, de cada
uma das produgdes cinematograficas ja referidas. No mesmo dia o entrevistado, depois
de assistir, de forma isolada cada um dos filmes, foi submetido, de imediato, a uma
entrevista. Esta encontrava-se estruturada por um guido (anexo III), composto por um
conjunto de perguntas de carater aberto.

Incidindo sobre as diferentes perce¢des de Coimbra, obtidas a partir da representacdo da
cidade presente nas obras filmicas Capas Negras (1947) e Rasgango (2001), foram colocadas
as seguintes questoes:

o Qual aimagem da cidade de Coimbra representada no filme?

o De que forma ¢é representada a relagdo entre a cidade e a populagao local?

o Como siao representados os lugares e as paisagens da cidade de Coimbra?

o Arepresentacdo de Coimbra presente nos filmes valoriza, ou ndo, aimagem de Coimbra?

o A imagem de Coimbra representada no filme coincide com a imagem que perceciona?
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o Qual ou que “cidade de Coimbra” esta nao esta presente no filme?

A opgao pela entrevista “semidiretiva” deve-se, uma vez mais, a possibilidade de obter
um conjunto mais vasto e diversificado de dados e reflexdes sobre a tematica em analise
(perce¢do de Coimbra através das obras cinematograficas). Permite que sejam abordadas

questdes que outros métodos, como a aplicagdo de inquérito, ndo proporcionam.

Tal como no capitulo VIII, a técnica de analise de contetdo constitui o método escolhido
para tratar os dados recolhidos. Todavia, atendendo que o tema agora abordado é mais
restrito, tratando-se da perce¢ao que cada entrevistado retém apds o visionamento de dois
filmes, a obten¢ao de dados é mais direta. Este critério determina a opgao pela nao utili-

zacdo do método de contagem de frequéncia de palavras.

Apos a codificagao das entrevistas realizadas (quadro 18) e da construgao e analise de um
quadro sinéptico organizado, por categorias, subcategorias, unidades de registo e unidades
de contexto (anexo IV), foi possivel retirar reflexdes e observagdes mais expressivas sobre

tema agora abordado.

Quadro 18 - Codificagao da Amostra por conveniéncia

Entrevistado Codificagao

Gestora de projetos na drea do turismo, 32 anos, natural do distrito de Coimbra, aresidir | EII1

no distrito de Lisboa

Empreendedora, 42 anos, natural do distrito de Coimbra, a residir no distrito de Coimbra | EII2

Jurista, 63 anos, distrito de Coimbra, a residir no distrito de Lisboa EII3

Profissional da saude, 60 anos, natural do distrito da Covilha, a residir no distrito de | EII4

Coimbra

Farmacéutica, 53 anos, natural do distrito da Guarda, a residir no distrito de Coimbra | EII5

Aposentada, 65 anos, natural distrito de Aveiro, a residir em Coimbra Ell6

Empresario, 37 anos, natural de Coimbra, a residir no distrito de Leiria EII7

Profissional da saude, 39 anos, natural do distrito do Porto, a residir no distrito de Coimbra | EII8

Oficial da justica, 64 anos, natural do distrito de Lisboa, a residir no distrito de Coimbra | EII9

Engenheiro mecanico, 53 anos, natural do distrito de Viseu, a residir no distrito de Coimbra EII10

Estudante, 29 anos, natural do distrito de Coimbra, a residir no distrito de Lisboa Elll1

Os paragrafos seguintes procuram transcrever as impressoes recolhidas, através da apli-

ca¢do da entrevista.

10.2. ANALISE DOS DADOS
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realizagdo de entrevistas a uma amostra por conveniéncia

10.2.1. FILME CAPAS NEGRAS (1947)

Para os onze entrevistados, a perce¢ao de Coimbra que se retém no filme Capas Negras
(1947) é de uma cidade universitaria e de tradicdes académicas, onde a imagem do estudante

estd associado a boémia e a diversao.

A cidade em estudo, na obra de Armando de Miranda, é também percecionada, por
todos os elementos que compdem a amostra por conveniéncia como um espago urbano
que deixa saudades para quem parte, que é recordado ao longo da vida por quem foi

estudante da “Universidade de Coimbra”.

Em simultaneo, para todos os elementos desta amostra, neste filme verifica-se a auséncia
de uma relagdo entre estudantes e populagdo local. Esta acaba, segundo referem os entre-

vistados, por se cingir a relagao estabelecida entre o estudante e as “tricanas”.

Sugere-se a existéncia de duas populagdes que vivem separadas no mesmo territério, onde

o Cortejo da Queima das Fitas parece constituir o inico momento de unido entre elas.

A ilustrar esta perce¢do surgem os seguintes testemunhos:

“Uma imagem de uma cidade universitaria, que deixa saudade ‘na hora de
partida’... (...) O filme foca a vida boémia dos estudantes de Coimbra, como se
aqui ndo se estudasse. Também se observam as relagdes do estudante com a

populacao ‘futrica’, refletida, sobretudo, através da sua ligagao com as ‘tricanas’.”

“Reporta aimagem de um estudante boémio e divertido. Cidade onde se reflete
a irreveréncia, a boémia. (...) A existéncia de uma cidade que deixa saudade
para quem parte. Esta é refletida pelo saudosismo dos estudantes que deixam

Coimbra depois de se licenciarem.”

“A imagem transmitida reflete o tipico estereétipo de ‘estudante de Coimbra’.
Estudante que nao estuda, que é boémio, de amores fugazes e que quando
termina o curso vai embora. Apenas isso. (...) Eu ndo vi a relagdo dos estudantes

com a populagdo local.”
“O filme transmite uma imagem de uma cidade onde os estudantes vivem a

sua vida completamente separada do resto da populagdo de Coimbra, mas

também a imagem, de forma bastante marcada, das saudades dos estudantes
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Segundo alguns elementos que compdem a amostra por conveniéncia, a relagdo estabelecida
entre estudantes e populagao local, com especial destaque para as “tricanas”, é representativa
da existéncia de diferenciacgdo social, mas também como uma forma de ascensao de “estatu-

» + o~ 4 . . . . . oA .
to”. Esta visao é referida apenas pelas participantes femininas da amostra por conveniéncia.

Para algumas entrevistadas assiste-se a uma submissdo da populagao “futrica” que se
personifica sobretudo na imagem das “mulheres de Coimbra”. Os estudantes procuram

as “tricanas” apenas para “namoriscar”, nunca assumindo uma relagdo séria com estas e

para com a cidade e a sua tradigdo quando estes partem. (...) A imagem do
estudante boémio até determinada altura do ano académico, onde a queima das

fitas marca o momento de separagdo para uma vida mais recatada, de estudo.”

“A imagem das ‘tricanas’ presente no filme acaba por retratar um pouco da
realidade da época do filme. Era a imagem associada aos ‘amores fugazes’ que

despertavam nos estudantes.”
“A imagem transmitida representa a parte da vida académica. A parte mais boémia.”

“No filme a imagem da cidade surge muito associada a dos estudantes. Esta

(imagem dos estudantes) aparece muito estereotipada. Muito associada a boémia.”

“O filme reflete a tradi¢cdo universitdria coimbra. Descreve as tradi¢des, os
amores e desamores, a boémia (...) A tradicao é também representada através
do fado de Coimbra. A relagdo entre os grupos populacionais em destaque
(estudantes e ‘futricas’) surge pontualmente, penso que apenas na cena da
‘queima das fitas’. (...) Fica-se com a ideia de que quem passa por Coimbra fica
com saudade, a imagem de uma cidade que fica sempre na memoria, que quem

passa por ca fica com o ‘peso da tradi¢do coimbra’”

aproveitam-se dos habitantes de Coimbra para “pequenos favores”.

Em simultineo, para outros elementos femininos que compdem a amostra por conveniéncia,

a relacdo das “tricanas” com os “estudantes” reflete também o desejo que “as mulheres de

Coimbra” almejavam em ascender em termos sociais ao casarem com um ~doutor”.

Como referem algumas das entrevistadas:
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“A imagem dos estudantes reflete também a ideia de uma cidade em que estes se
servem dos habitantes de Coimbra para obterem ‘pequenos favores’, ou através

das ‘tricanas’ para ‘saborearem amores fugazes’.”

“No Capas Negras, estas (‘tricanas’) aparecem sempre como mulheres disponiveis
para “arranjar doutores”, embora reconhecam que acabam por ser abandonadas
por estes no final dos seus cursos, quando partem, muitas vezes, para a sua

terra natal.”
“O anseio das ‘tricanas’ era casarem-se com o ‘doutor’.”

Para a amostra por conveniéncia, na pelicula Capas Negras (1947), a cidade de Coimbra
¢ representada e percecionada como um espago urbano de passagem, de movimento, que

nao consegue fixar os estudantes que a sua Universidade forma.
Eis excerto de entrevistas que demonstra esta imagem:

“Coimbra também aparece como uma cidade de partida, de passagem. Todos
parecem regressar as suas origens. Em Coimbra nada parece ser apelativo a

fixagdo de populagdo jovem. Realidade que ainda hoje é atual, infelizmente....”

“Reflete uma imagem de uma cidade muito fechada e limitada, que apenas

forma pessoas que se vao embora. Nada mais.”

No que se refere as paisagens e lugares da cidade representados no filme de Armando Mi-
randa, de forma unanime, para a amostra estes sdo os tradicionais. Assiste-se ao destaque
de planos que focam a Universidade, a Mata Nacional do Choupal, o Penedo da Saudade e
as margens do rio Mondego. Trata-se de espagos que aparecem nos postais sobre Coimbra

e que sdo icones deste espago geografico.
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Como expressam alguns dos entrevistados:

“As imagens das paisagens de Coimbra acabam por ser a dos ‘postais dos

quiosques’. O Choupal, a Torre da Universidade, o rio Mondego....”

“A cidade descreve-se através da Torre da Universidade de Coimbra, do rio

Mondego, do Choupal.”

“Os espagos sdo perfeitamente reconheciveis. As paisagens iconicas presentes
no filme sdo as de hoje: a Universidade, o Choupal, as margens do rio Mondego,

o Jardim da Sereia.”

Quando se questiona os entrevistados se a representacdo de Coimbra presente no filme
Capas Negras (1947) valoriza, ou ndo, a imagem de Coimbra? as respostas obtidas refletem
observagdes que suscitam interesse. Verifica-se que a percecdo da cidade depende dos ele-

mentos que mais se destacam para os participantes da amostra por conveniéncia.

Alguns entrevistados realgam que apenas os aspetos fisicos, como as paisagens e lugares
iconicos de Coimbra, valorizam a percegdo da cidade, contribuindo para que o filme projete

uma imagem positiva de Coimbra.
Eis alguns excertos que transmitem esta percecao:

“Ha uma valorizagao da cidade através das imagens de espagos emblematicos da

cidade (margens do rio Mondego, Jardim da Sereia, Penedo da Saudade, etc.).”

“(...) a imagem ¢ apenas valorizada pelas imagens dos lugares iconicos que

transmite, como o Jardim da Sereia, o rio Mondego, o Choupal...”

Para outros entrevistados, o destaque de aspetos de ordem emocional, como seja a saudade,
ou em oposi¢ao, de cariz mais econdmico, como a incapacidade de progresso ou de sedu-
¢do (atracdo) da cidade em fixar populagdo, tematicas abordadas em Capas Negras (1947),

surgem, como elementos que contribuem para uma perce¢ao pouco positiva da cidade.
Para alguns participantes da amostra por conveniéncia, a representagdo de Coim-

bra presente na obra de Armando de Miranda contribui para a transmissdo de uma

imagem de um espago urbano imdvel, ausente de modernidade e sem horizontes.
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Como afirmam alguns entrevistados:

“Nao. Porque a saudade, ou a nostalgia é algo que leva ao cristalizar de algo.
E deste modo, o vincar da imagem de Coimbra a este pressuposto leva a que
esta se apresente como um espago urbano estatico, sem progresso. Logo nao ¢

uma imagem positiva de Coimbra, nem atrativa da cidade.”
“Representa uma imagem saudosista, o que ndo ¢ uma imagem positiva.”

“A imagem nao valoriza, nem promove a cidade. Nao seduz ninguém. (...) Representa
uma cidade sem horizontes, acabando por nao valorizar nada de Coimbra. Ha

apenas uma correspondéncia com alguns lugares, espagos da cidade.”

“Pode-se dizer que é um filme que valoriza, sobretudo, o saudosismo e isso acaba
por levar a imagem negativa, pois o saudosismo é um entrave ao progresso. De
resto, ha apenas uma referéncia expressa aos locais transmitidos. Esses locais
representados (Jardim da Sereia, Penedo da Saudade, Pateo das Escolas, etc.)

surgem apenas como cenarios.”

A representagdo da tradigdo da académica universitaria de Coimbra presente em Capas
Negras (1947) é real¢ada por alguns elementos que compdem a amostra por conveniéncia.
Segundo alguns entrevistados, o filme ao dar enfase apenas a vida boémia que caracteriza
as vivéncias do “estudante de Coimbra” transmite uma imagem redutora da cidade. Nao
mostra que a Universidade de Coimbra era, e ainda é, uma institui¢ao que forma jovens a
nivel profissional e pessoal; que a vida universitaria promove o espirito de cooperagao entre

os estudantes e o convivio de individuos de classes sociais diferentes.
Como refere um dos elementos da amostra por conveniéncia:

“Nao valoriza. (...) E a imagem que se repete em todos os relatos de Coimbra.
E a forma mais facil de descrever a vida académica. (...) Em certa medida é um
chavao que define Coimbra, a nossa cidade académica, vida boémia, vida facil...
Erradamente nunca é valorizada, nos estere6tipos da vida universitaria, o espirito
de interajuda, a capacidade de se aprender a trabalhar com diferentes pessoas.
(-..) No final do filme estd demonstrado que as amizades e os momentos que
se vivem na vida académica sdo os ficam registados como sendo a base para a

vida profissional, pessoal e futura.”
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Por outro lado, e de acordo com um dos participantes (elementos) da amostra por conve-
niéncia, a pelicula Capas Negras (1947) ao dar realce e representar apenas os costumes da
tradicdo universitaria coimbra, acaba, por contribuir para uma percec¢do positiva para quem
conhece esses rituais singulares da academia, para quem foi “estudante da Universidade

de Coimbra”. Deixa a margem aqueles que nunca vivenciaram a vida académica da cidade.

Como refere o entrevistado:

<« 4 . . . . . . ~
Apenas o ¢é para quem estudou aqui, pois acaba por existir uma identificagao
com os lugares por quem ca passou. Se valoriza ou ndo a imagem? Apenas para

quem foi estudante de Coimbra...”

Seguindo esta perspetiva, segundo outro elemento que faz parte do grupo de entrevistados,
Capas Negras (1947) ao dar enfoque, quase de forma exclusiva, a singularidade da tradi¢ao
académica de Coimbra, que contribui para a divulga¢ao de uma imagem positiva, esta nao

é suficiente para valorizar a cidade.

Eis o excerto do testemunho que expressa esta visao:

“Acho que valoriza no aspeto de mostrar uma imagem de uma cidade diferente
de todas as outras do resto do pais, acabando por motivar gente nova a vir
estudar para ca e nao para outras cidades. Mas € s6 isso. E isto nao chega para
valorizar a cidade... Por exemplo, a festa da Queima das Fitas de Coimbra acaba
< . b 3 . 4 .
por ser ‘copiada’ por outras cidades, que a integra na suas festas académicas,

acabando por gerar concorréncia.”
Quando se questiona se a imagem de Coimbra representada no filme Capas Negras (1947)
coincide com a imagem percecionada (por cada entrevistado)? a amostra refere que esta
apenas coincide com uma parte da realidade da cidade. Trata-se da perce¢dao apontada por
um grupo de entrevistados, que se refere de forma exclusiva as tradicdes universitarias.

Como testemunham estes elementos da amostra por conveniéncia:

“Representa um pouco a imagem de Coimbra. As tradi¢des académicas,

as republicas...”

“A vida académica surge na sua generalidade proxima da real. O caso das

republicas universitarias, onde a imagem transmitida ainda é aquela que
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~ <« » » :
permanece. S3o os estudantes que “governam” estas casas.” (...) Aproxima-
se apenas em alguma da realidade da cidade, enquanto lugar de tradigdes

académicas que atrai jovens para ingressarem na Universidade de Coimbra.”

“(...) Apresenta uma parte da vida académica de Coimbra, das suas tradi¢des”

“De certa maneira sim. Porque nas imagens de ‘Capas Negras’ encontramos
a vida boémia do estudante universitario, a saudade quando este parte para
a sua terra natal, da vida que levava na cidade de Coimbra. As memorias das

travessuras, das farras e dos copos que que viveu em Coimbra. Nada mais....”

A dinamica social existente entre estudantes e populacdo local, e um certo progresso e
modernidade, que a data de Capas Negras (1947) era ja existente em Coimbra, é pouco
evidenciada na obra de Armando de Miranda. Estes elementos contribuem para a nao
correspondéncia entre a imagem representada no filme e aquela que é percecionada pelos

participantes (elementos) que compdem a amostra por conveniéncia.

Eis alguns excertos de entrevistas que demonstram esta visdo:

“Nao transmite, o que para mim é Coimbra. Agora e no passado: uma

cidade de horizontes.”

“A imagem do filme ¢ uma descri¢do de uma fragao da cidade, nao da sua
totalidade. Nao ha referéncia aos habitantes da ‘Alta’ ou a qualquer relagao
entre o ‘estudante’ e o resto da populagao, com excecdo das ‘tricanas’ e dos
utilizadores das ‘tascas’, que acabam por ser, sobretudo, estudantes e cuja

‘atividade’ faz parte da vida didria dos estudantes.”

Segundo os elementos da amostra por conveniéncia existe uma “cidade ausente” em Capas
Negras (1947). A maioria dos participantes referem que a cidade de Coimbra da pelicula de
Armando Miranda nao mostra a sociedade “civil”. A populagao local “futrica”, aqueles que
chegaram a este espago geografico ndo para estudar mas para trabalhar e os “salatinas”, habi-
tantes do centro histdrico da cidade que ficaram desalojados, aquando das demoli¢oes para a

constru¢ao dos novos edificios da Universidade, ocorridas na década de 40 do século passado.
Para outros entrevistados verifica-se a inexisténcia da cidade de atividades terciarias,

muitas delas relacionadas com a Universidade de Coimbra, que tanto no passado, como

na atualidade, fazem parte da dindmica econdémica da urbe.
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Nao se perceciona um espago urbano que possuiu uma Universidade que produz conheci-
mento, inovagdo e tecnologia, nao s6 no presente, como no passado. De igual modo, néo é
identificada a importancia e presenca desta institui¢do que formou personalidades que tive-
ram impacte na sociedade, politica e economia de Portugal no periodo do Estado Novo. E

também a “cidade de Coimbra ausente”, para alguns participantes que compdema amostra.
Como referem expressam alguns testemunhos:

“A populagao local, a ‘futrica’ ndo é representada no filme Capas Negras.”

“Toda a ‘cidade civil’, a ndo ‘universitaria’”

“Falta toda a sociedade civil e todas as dinAmicas relacionais estabelecidas entre

os estudantes e a popula¢ao de Coimbra.”

“A sociedade civil ndo esta representada. Para mim é uma parte importante
da cidade desta cidade. As relagdes que se estabelecem, sobretudo, em termos
economicos. Por exemplo o caso dos arrendamentos das casas. Coimbra vivia
basicamente disto. Coimbra embora universitaria também era e é de servicos.

Os estudantes sempre foram uma parte importante da economia.”

“Falta a cidade de uma populagdo que se deslocou para Coimbra para trabalhar
e nao estudar, para desenvolver profissdes que sustentam a dindmica econémica

da cidade, o setor terciario, os servicos.”

“Nio esta presente no filme a cidade que produziu pessoas notaveis. (...) E uma
cidade que esta “ausente” que do ponto de vista tecnoldgico e cientifico que se

encontra a par com as melhores cidades da Europa, tanto agora como no passado.”

“A cidade da ciéncia, do estudo, do conhecimento. Ha época era daqui que
partiam muitas personalidades que, muitas vezes, ocupavam cargos importantes,

por exemplo no governo.”

Para os elementos que compdem a amostra por conveniéncia, a representacdo da cidade
de Coimbra na pelicula Capas Negras (1947), leva a imagem de um espago urbano sem
horizontes e ausente da modernidade. Nao ha a perce¢do de um espago geografico no
qual se operavam, a data, alteracoes urbanisticas relevantes como as demoli¢oes do centro

histoérico para a construgao dos novos edificios da Universidade de Coimbra, a abertura
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de novos arruamentos (rua Antdénio José de Almeida, rua Antero de Quental) e progresso
nos transportes (inauguracao de linhas de trolley-carros) que permitiram a expansao da
cidade para Celas, Santa Clara e Calhabé, assim como o aparecimento de novos bairros

(Celas e Marechal Carmona).

De acordo com os entrevistados, o filme de Armando de Miranda representa a cidade de
Coimbra como um espago urbano “preso” a um saudosismo que resulta das vivéncias e
tradigoes académicas singulares que proporciona a quem ¢é “estudante da Universidade de
Coimbra”. Apesar de ser esta a percecdo que se obtém da cidade, depois do visionamento
de Capas Negras (1947), os elementos que compdem a amostra por conveniéncia reco-
nhecem que esta imagem ¢é antagénica. Positiva porque Coimbra é observada como um
espago geografico no qual se criam lagos de filiagdo e deixa saudade a quem frequenta a
sua Universidade. A perce¢ao negativa deve-se a representagao de uma cidade com falta

de capacidade em fixar o capital humano qualificado que ia formando.

A obra promove a divulgagdo de imagens de uma cidade que apesar de ser detentora, a
data, da tnica instituicdo de ensino superior do pais, no qual se formavam jovens para a
vida profissional mas também para os desafios do futuro na época do antigo regime de
Salazar, esta ndo se revela capaz de ser atrativa ao estabelecimento desta “elite” dotada de
conhecimento. Assim, Capas Negras (1947) surge como uma pelicula no qual Coimbra é
representada como um espago urbano de passagem, de chegada de “estudantes” e partida

de “doutores”, apesar dos lacos de filiagao que se criam com a cidade.

Para os entrevistados, no filme é representado, de modo inequivoco, a existéncia de uma
ordem social. Para a maioria dos elementos que compdem a amostra por conveniéncia
ha a percegdo da existéncia de uma sujeicdo da populagao local para com a comunidade
estudantil da cidade. Esta imagem ¢, sobretudo, obtida através das representagdes das
relagdes amorosas estabelecidas entre os estudantes e as “tricanas”. Estes procuram as
<« . » <« . » .
mulheres de Coimbra” para “namoriscarem”, mas sem estabelecerem, ou assumirem,

relagdes sérias ou efetivas.

Em oposicao e em simultaneo, para outros participantes da amostra por conveniéncia,
em Capas Negras (1947) também se perceciona a ambic¢do das “tricanas” em casar com os

<« » ~ .
doutores”, como forme de alcangar a ascensao social.
A auséncia da representagao de atividades do sector terciario, sobretudo, relacionadas com

a Universidade de Coimbra constitui um aspeto que para os entrevistados esta ausente no

filme de Armando de Miranda. Nao se perceciona a importancia que algumas profissoes,
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como os livreiros, as lavadeiras, engraxadores, os proprietarios e empregados das tascas,
os arrendatarios de imoveis, entre outras atividades, assumiam na dinamica econdmica

da cidade, na década de 40 do século passado.

Para a amostra, na produgao cinematografica Capas Negras (1947) para além da falta de re-
feréncia aos servicos que caracterizavam a economia de Coimbra na época, hd uma evidente

auséncia da representagdo da “sociedade civil” e do relacionamento entre esta e os estudantes.

As relagoes percecionadas na obra restringem-se as dinamicas existentes entre a comuni-
dade estudantil e as “tricanas”, ndo se representando ou fazendo referéncia a populagao
local que chegava a Coimbra para trabalhar e ndo estudar e também aquela que residia
no centro histdrico da cidade e que fica desalojada em virtude das demoli¢des e obras de

construgdo da “cidade universitaria” operadas durante o antigo regime.

Na verdade, ndo se perceciona a realidade dos “salatinas”, que apesar de estarem presentes
na obra, através da personagem “Joaninha”, proprietaria da tasca, ou o dono da loja de pe-
nhoras, sdo representados como “submissos” para com os estudantes. Esta representagdo
leva a percegdo da existéncia de uma relagdo de poder entre as classes sociais que faziam

parte da sociedade coimbra na época do Estado Novo.
10.2.2. FILME RASGANCO (2001)

Os dados obtidos a partir das entrevistas realizadas a amostra por conveniéncia permitem re-
alizar reflexdes e observagoes significativas e diversas quanto a percecao da urbe de Coimbra,
através da visualizacao da imagem desta cidade representada no filme Rasgango (2001).
Para alguns elementos da amostra por conveniéncia, a imagem da cidade de Coimbra re-
tratada em Rasgango (2001) é ficcional, esta ausente ou é uma representagao pessoalizada
da realizadora Raquel Freire. Esta é a percecdo mais referida pelos entrevistados.
Eis alguns testemunhos que refletem esta visao:

“A imagem de Coimbra presente no filme é a imagem da realizadora. Nao da

uma imagem verdadeira, da uma visdo, talvez particular de algumas vivéncias

da propria Raquel Freire. De um meio muito préprio e que a mesma, talvez o

tenha usado para representar a ‘sua imagem da cidade’”

“Um filme que reflete a imagem de uma cidade (...) demasiado ficcional.”
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“E um filme que nio d4 imagens da cidade, é muito restritivo. E mesmo uma

miséria! Acaba por ndo mostrar nada de Coimbra.”
“O filme ndo transmite nada do que é Coimbra.”
“E-nos transmitida a sensa¢io (imagem) de que nada é genuino e verdadeiro.”

“No Rasganco (2001), a cidade de Coimbra nao é real, é ficcional. Trata-se de

uma encenagao, de um espago urbano desvirtuado (...).”

De acordo com outros entrevistados, tal como em Capas Negras (1947), a obra cinemato-
grafica de Raquel Freire representa Coimbra como um espago urbano universitario, onde
a vida estudantil é caracterizada por uma boémia que implica poucas horas de estudo, a

vivéncia de “amores breves” e o encerramento dos estudantes num mundo fechado.
Como referem alguns dos elementos que compdem a amostra por conveniéncia:

“A imagem reflete uma cidade onde ndo ha qualquer interagao entre a
populagao estudantil e os habitantes de Coimbra. (...) A imagem dos estudantes
¢ estereotipada, de boémios, até exageradamente, e de “amores e desamores”

muito, muito breves...”

“Estereotipo do estudante que surge como demasiado boémio.”
Coimbra ¢é percecionada por alguns dos elementos que participaram na entrevista como
uma cidade escura. As imagens transmitidas apresentam pouca luminosidade, acabando
por, de forma figurativa, levar a associagdo do espago geografico em analise a um territorio
sinistro, pouco agradavel e ausente de beleza.
Como afirmam alguns dos entrevistados:

“Nao ha nada de belo. Nao se observa a cidade bela e aprazivel que é Coimbra.

E um filme que transmite imagens muito escuras da cidade. Nao ha luz. As

imagens da cidade sao escuras, ha pouca luminosidade!”

“Em quase todo o filme ha imagens com pouca luminosidade, como que para os

estudantes se possam ‘esconder na noite’ para poderem namorar e serem boémios.”
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Em simultaneo, e de acordo com alguns dos entrevistados, a cidade de Coimbra represen-
tada em Rasganco (2001) é percecionada como um espago no qual ha uma diferenciagdo
muito vincada entre as diferentes classes que compdem a sociedade urbana. Nesta pers-
petiva, aborda-se a dicotomia entre o mundo académico universitario e os habitantes da

cidade, assim como a estratificacao das varias classes que compoem a sociedade coimbra.
Como referem algumas entrevistas:

“O filme retrata uma fragédo da cidade de Coimbra. (...) A rela¢do entre os
estudantes e a popula¢ao envolvente, mais especificamente entre Edgar, Maria
dos Anjos, Dra. Zita e Ana Rita. No meu entender, retrata de forma figurativa
a nao existéncia dessa relacdo. O filme ndo retrata a imagem de Coimbra mas

aborda a dicotomia entre o mundo estudantil e populagéo local.”

“E uma imagem limitada e subvertida da vida, das pessoas que fazem a cidade.
Muito estratificada e tipificada. As classes altas, como os professores universitarios,
sao apresentadas como pessoas singulares, snobes e elitistas. Os funcionarios ou
classe singela é a trabalhadora e segregada, enquanto os estudantes sdo jovens

que desperdigam oportunidades, uma vez mais é uma imagem estereotipada.”

“A imagem representada no filme é de uma cidade formada por trés mundos: a
‘cidade universitaria’, parte fisica e humana; a ‘cidade das republicas universitarias,

de usufruto exclusivo dos estudantes; e toda outra Coimbra, a ‘cidade civil’.”

“ A imagem de Coimbra presente em Rasgang¢o é de uma cidade desvirtuada,
onde se destacam trés mundos que vivem separados e sao reflexo de uma
sociedade coimbra estratificada. Sugere um espago urbano composto por trés
cidades, que sao personificadas através da: Dra. Zita, representativa da uma
mulher cuja importancia esta no estatuto que ocupa - ‘ser a mulher do melhor
médico de Coimbra’; Maria dos Anjos, mulher frustrada, provinciana, oriunda
de uma aldeia, que apesar de ter tirado um curso superior néo esta integrada na
cidade de Coimbra. Assim, casando com Edgar, potencial ‘doutor’, esta podera
ascender ao estatuto da Dra. Zita. Mas infelizmente nao consegue. Por ultimo,
a personagem de Ana Rita representa a imagem do ‘estudante de Coimbra’,

b3

pertencente a uma ‘mundo fechado’.

Questionados se a representagao divulgada em Rasgango (2001) valoriza, ou ndo, aimagem

da cidade de Coimbra, a resposta foi unanime. Todos os participantes (elementos) da amostra
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por conveniéncia referem que a perce¢ao de Coimbra obtida através do visionamento do filme

de Raquel Freire é negativa e ndo transmite uma percec¢ao sedutora e atrativa desta cidade.

O espago urbano em analise é representado como uma urbe de imagem “estéril” (ausente
de contetdo); redutora, que apenas relata algumas vivéncias da academia universitaria;
na qual se desvirtua a esséncia do “estudante da academia de Coimbra”, dando realce a
um determinado (e seletivo) “grupo de estudantes” que vivem um quotidiano de boémia
excessiva. Assiste-se ainda ao desvirtuar das tradi¢des académicas de Coimbra que sdo

divulgadas, come¢ando pelo préprio “ritual de rasganco”.

Segundo os entrevistados, Coimbra ¢é representada com uma imagem que conduz a per-
cecao de uma cidade “enclausurada” e “elitista”, em virtude da forma ficcionada como as

classes sociais sdo representadas.

Desvalorizando as paisagens iconicas da cidade, associando-as a acontecimentos sinistros
(como desmaios, crimes de violagao ou rapto) e a imagens com pouca luminosidade, para
os entrevistados as varias cenas que decorrem nos lugares fisicos da urbe nao permitem

refletir a beleza paisagistica de Coimbra.
Como expressam alguns testemunhos:

“Nao. O filme néo valoriza em nada Coimbra. A imagem transmitida é muito
restritiva porque Coimbra é muito mais do que os estudantes. E a imagem

divulgada foca apenas determinado ‘tipo de estudantes’.”

“Nao, de forma alguma. Até num momento bonito, como o da Serenata
Monumental, ha um desmaio. A biblioteca Joanina que ¢ lindissima é filmada
de forma terrivel, ndo abonando nada a favor. Apesar de ser um icone da cidade
acaba por surgir neste filme de forma aberrante. Até o Patio das Escolas, o
Jardim Botanico, o Choupal...nada é valorizado! Todas as paisagens de Coimbra
mostradas no Rasgango (2001) ndo sdo valorizadas. A cidade patrimoénio da
UNESCO que é representada nao favorece Coimbra. E o retrato negro, escuro
de Coimbra, transmitido através das paisagens. Estas surgem sempre associadas
a algo sinistro. Nao abona a favor da cidade. (...) Para mim, ¢ o pior dos retratos

da cidade de Coimbra. Nada é bonito. Nao se guarda nada de bom deste filme.”

“A imagem presente no filme nao valoriza a cidade. O filme é apenas um

instrumento demonstrativo de frustra¢ao de quem vive na cidade de Coimbra
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e ndo ¢ estudante e a consequente relagdo dificil entre 0 mundo académico e

os restantes habitantes.”

“Nao de todo. Nao valoriza nada. Nao mostra nada daquilo que é a cidade. Acho
que a vida académica, tal como eu a vivi e conheco, em nada se aproxima com
o que é divulgado em ‘Rasgan¢o’. (...) Se uma pessoa ndo é de Coimbra e viu o
filme, ndo vai querer passar por ca! Nem o filme vai dar as pessoas vontade de

conhecerem Coimbra! Enfim... o filme nao é nada, é apenas a visao de alguém...”
“A nivel social é puramente ficcional. Nao valoriza em nada a imagem da cidade.”

“Nao. Nada. Ha muitos aspetos de caracter cultural que ndo aparecem. Surgem
lugares carismaticos de Coimbra, mas outros ndo. Uma pessoa que veja este
filme nao fica de todo com vontade de conhecer Coimbra. Nao ¢ um filme nada

apelativo, nem positivo para a cidade.”

“Nao valoriza. Nao valoriza porque apenas sao representados os icones de
Coimbra: a Universidade de Coimbra, a Quinta das lagrimas, o rio Mondego,
Santa Clara, os jardins da cidade. Nao sao trabalhadas, nem representadas as
muitas qualidades que uma cidade tem. E o outro lado oposto: o ‘Mundo nao

académico’”

Para a maioria dos elementos que compdem compdem a amostra, a perce¢ao da cidade
de Coimbra representada no filme Rasgango (2001), ndo é coincidente com a imagem que

retém da cidade. Esta ndo corresponde a perce¢ao que cada um tem deste espago geografico.

Para alguns participantes da amostra por conveniéncia, a imagem do espago urbano re-
presentada no filme de Raquel Freire ¢ ficcional, ou correspondente a uma visdo muito

pessoalizada da cineasta.

Esta visdo ¢ apontada, sobretudo, no que se reporta a representagao das festas académicas
e dos proprios estudantes da Universidade de Coimbra. Para estes entrevistados, Rasganco
(2001) é uma obra cinematografica que narra a histéria de um psicopata que comete crimes
num mundo universitario, que poderia ser noutra cidade e ndo Coimbra. O filme nao se
centra neste espago urbano, a cidade corresponde a um cendrio e a sua narrativa poderia

ser localizada e territorializada noutro lugar.

Eis alguns enxertos de entrevistas que refletem esta perspetiva:
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“Este filme ndo tem nada a ver com Coimbra. O que esta em causa ndo é a

cidade. O que esta aqui em causa é uma visdo particular da realizadora (...).”

“Esta muito ficcionada. Ha imagens que sao surreais. Ha muita fic¢do na
representacdo das festas académicas, nas tradigdes. Os estudantes de Coimbra

e as festas académicas ndo estdo representados como sao na realidade.”

“Para mim, Rasgango (2001) é puramente ficcional, pois os momentos de

violéncia poderiam ocorrer noutra cidade. Esta ndo é a realidade de Coimbra.”

“Nao. Absolutamente nada. (...). A perspetiva dos lugares (fisicos), através desta

historia, acaba por ser tenebrosa.”

“Nao. Nem de perto, nem de longe. E a imagem de um psicopata mostrando

o pior da noite.”

“Nao. Nunca. Porque eu enquanto estudante de Coimbra nao me revejo em

nada do que nos é mostrado.”

Em oposi¢ao, para outros entrevistados, ha coincidéncia entre a imagem que tém da cidade
e aquela que percecionam a partir da repreensao existente no filme. O ponto de coincidén-
cia surge, sobretudo, na abordagem que a produg¢ao cinematografica de Raquel Freire faz

quanto as relagdes sociais.

Para estes elementos da amostra por conveniéncia, a visao presente em Rasgango (2001)
¢ significativa e a representa¢do das dinamicas coletivas acabam por corresponder com a

imagem que retém da realidade existente.

Segundo os entrevistados, no filme de Raquel Freire a narrativa é construida em torno de
trés grupos populacionais: um “fechado” (representativa da comunidade estudantil), outro
“elitista” (personifica a “elite” da urbe) e o ultimo “provinciano” (corresponde a maioria da
populagdo local efetiva). Convivem lado a lado, mas separados, dando a perce¢ao de existir
“trés cidades” distintas dentro da prépria cidade de Coimbra. Contudo, esta “separagdo”
¢ aparente pois os trés “tipos de populagao” (estudantes, elite e residentes) acabam por se

servirem de forma mutua.

Como afirmam estes elementos da amostra:
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“Faz uma abordagem interessante sobre a relagdo entre os diferentes estratos
sociais, que em certo modo corresponde com a realidade de Coimbra. Embora

aqui se apresentem de forma exagerada, estereotipada”.

“Acho que sim, de certa forma Coimbra ¢ a cidade dos ‘doutores’, da classe
elitista representada pela figura da Diretora do Albergue. Esta é percecionada no
dia-a-dia desta cidade. Quando se entra num Banco, por exemplo... Depois ha
a ‘cidades dos estudantes’, da Ana Rita, com os seus costumes proprios e ainda
a cidade ‘provinciana’, daqueles que residem ou vém para Coimbra trabalhar,

muitas vezes de cidades vizinhas.”

“Sim. Porque nao? O jovem ‘violador’ nao pertence a cidade nem a comunidade
estudantil, foi como “uma dor de cabeca: aparece, incomoda e desaparece. A vida
estudantil e a cidade irdo continuar como sempre foi: separados, com pontos

de unido, quando uma das partes se serve da outra para proveito préprio.”

Quando questionados qual ¢ a “cidade de Coimbra” que néo esta presente no filme? todos
os entrevistados referem que ¢ a cidade na sua totalidade. Evocam-se varios aspetos que

explicam esta perce¢ao por parte dos entrevistados.

Na obra cinematografica Rasgango (2001) é ausente a representacdo da relagdo da “socieda-
de civil” de Coimbra com o mundo universitario da cidade, assim como o espago urbano
associado ao setor da satde e aos servigos, a existéncia de areas residenciais como a Solum
e Celas e a presenga de outras institui¢des de ensino superior. Coimbra é percecionada de
forma estereotipada, existindo uma focalizagao num unico eixo identitario: a Universidade
de Coimbra. Segundo Avrham e Ketter (2008), este tipo de imagem de cidade corresponde
a uma representacao “débil” e “enfraquecida”, pelo que a sua reconversao deve resultar da

aplicagdo de medidas de marketing territorial concertadas.

A inexisténcia de uma referéncia explicita a “cidade do conhecimento”, e ao espago geografico

que produz capital humano qualificado, ¢ também referido por alguns dos entrevistados.

A pelicula de Raquel Freire é considerada pela maioria dos elementos da amostra por con-
veniéncia como uma obra ficcional, onde apenas se identificam alguns espagos fisicos da
cidade (Universidade, Quinta das Lagrimas, Sé Velha). Para além disso, estes sao filmados
sobretudo através de planos noturnos, com escassa luminosidade, impossibilitando a di-

vulgagdo de imagens que mostrem a beleza da cidade.
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Segundo alguns participantes, ndo se representam imagens de outros locais iconicos de
Coimbra, tais como a Praga da Republica, o Café de Santa Cruz e o “Portugal dos Pe-
quenitos”, ou de lugares histdricos como a fachada da Igreja de Santa Cruz e as margens

do rio Mondego.

A auséncia do ambiente acolhedor da urbe e de um espirito cosmopolita, e de outro patri-
monio cultural, que também faz parte da identidade de Coimbra, como o fado, as tunas
académicas e as serenatas, constituem outros elementos que, para os entrevistados nao sao

percecionados no filme de Raquel Freire.

Na verdade, se em Capas Negras (1947) a abordagem a cang¢do de Coimbra é uma constante,
surgindo de forma exacerbada, procurando-se dar enfase a este elemento identitario da
cidade, tal facto ja nao ocorre em Rasgango (2001). Esta realidade prende-se com os ideais
das produgdes cinematograficas do Estado Novo que procuravam divulgar e real¢ar a

identidade e patrimoénio cultural do territério portugués.
Como expressam alguns testemunhos:

“Toda a populagdo envolvente na cidade de Coimbra. Estando esta mais ou

menos dependente da Universidade tem pouco peso no contetido do filme.”
“A cidade do conhecimento, da inovagao, por exemplo”

“A outra cidade. A dos seus habitantes. Nao se observa nada da relagdo entre

‘estudante’ e ‘populagio local’.”

“Nao esta representada a verdadeira Coimbra. As noites de fado, as atuagdes

constantes das tunas académicas, a cidade junto ao rio.”

“A Praga da Republica, o Jardim da Sereia, a Baixa da cidade, a Sé Velha,
embora aparega na Serenata, mas associada a imagens muito escuras, com

pouca luminosidade, pouco percetivel.”

“Peca pela auséncia de outras imagens representativas da cidade como o Portugal
dos Pequenitos, do Penedo da Saudade, do Choupal. Para dar uma imagem de
Coimbra deveriam existir mais cenas a decorrerem de dia e ndo a noite. O filme

¢ muito ‘escuro’, ha muitas cenas a decorrerem a noite, com pouca luminosidade
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e Coimbra tem a sua beleza, que pode ser observada, na minha opinido, mais

durante o dia que a noite!”

“A relagao dos estudantes com a maioria da populagao.”

“Surge uma Coimbra com um ‘mundo a parte’, onde a cidade é s6 aquilo. Nao

ha a ‘cidade da saude’, por exemplo.”

Capas Negras (1947) e Rasgango (2001) surgem como duas obras cinematograficas que
tém como cenario a cidade de Coimbra e narrativas que abordam a vida universitaria
e as relagdes sociais estabelecidas entre os varios grupos populacionais que compdem a

sociedade coimbra.

Distando entre si aproximadamente meio século, estes dois filmes, a partir dos dados re-

colhidos, sao percecionados pela amostra por conveniéncia de uma forma pouco positiva.

De forma global, para os entrevistados, as produ¢des cinematograficas de Armando de Mi-
randa e Raquel Freire apresentam pontos comuns. A divulga¢ao de uma imagem do estudante
de Coimbra como boémio e pouco estudioso, de “amores fugazes” e a existéncia de diferen-

ciagdes sociais, surgem como as perce¢cdes mais significativas e presentes nas duas peliculas.

Para os elementos da amostra por conveniéncia, o estabelecimento de uma filiagdo com
a cidade de Coimbra constitui um dos temas centrais da obra de Armando de Miranda.
Todavia, a representacdo de um espago urbano que suscita sentimentos saudosistas acaba
por ser entendida como a imagem que mais contribui para uma perce¢ao pouco positiva
de Coimbra. Representa-se uma cidade que se “alimenta” de um sentimento nostalgico,

que cria a imagem de um territério pouco moderno e sem horizontes.

No caso de Rasgan¢o (2001), para os participantes da amostra, a obra de Raquel Freire nao
divulga imagens sedutoras de Coimbra. Identificam este filme como ficcional sobre um
psicopata (personagem de Edgar). Os participantes da entrevista chegam a afirmar que

quem vé a obra nao fica com vontade em conhecer a cidade.

Embora esta seja uma das reflexdes que mais se destaca na analise dos testemunhos re-
colhidos, existe outra conclusao relevante. O reconhecimento que a sociedade coimbra,
representada em Rasgango (2001), é composta por varias classes sociais que vivem de forma
separada. Esta imagem ¢é coincidente com a perce¢ao que alguns elementos da amostra por

conveniéncia possuem da realidade existente em Coimbra. Trata-se da visao de um espago
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geografico no qual os diferentes estratos sociais vivem separados, coexistindo, mas servindo-
-se de forma mutua. A Universidade de Coimbra e seus estudantes usufruem da dinamica
socioeconomica que caracteriza a cidade, e em simultaneo, a comunidade estudantil serve

para dar um sentido forte, uma identidade ao espago geografico.

A inexisténcia de imagens que levem a percecdo de um espago urbano que possui uma
das universidades mais antigas da Europa, que tanto na atualidade como no passado, pro-
duz conhecimento, forma capital humano qualificado e prepara jovens para os desafios
profissionais, constituem representagdes que, em ambas as produgdes cinematograficas
(Capas Negras e Rasgango), estao pouco evidentes, ou até mesmo ausentes, para os elementos
que compdem a amostra por conveniéncia. No entanto, ¢ de notar que esta percegao pode
resultar do facto do amostra por conveniéncia ter analisado os dois filmes, produzidos em

contextos socioecondmicos e politicos distintos, com “olhares” atuais.

A auséncia de referéncia a uma outra cidade que ndo a universitaria é comum nas peliculas
de Armando de Miranda e Raquel Freire. Em Capas Negras (1947) ndo sdo transmitidas
imagens da cidade de Coimbra na qual, a data, se operavam obras urbanisticas relevantes,
como a edificagdo de novos edificios universitarios, demolicao de habita¢oes do centro
historico, aparecimento de novos arruamentos e modernizagao dos transportes urbanos

que contribuiram para a expansao da cidade.

No filme Rasgango (2001) verifica-se a auséncia de representagdes associadas as atividades
no sector da saide que caracterizavam a data, e ainda hoje, a dindmica econémica da cida-
de. Nao ha também referéncia a outros lugares frequentados pela comunidade estudantil,
como a Praga da Republica e a areas habitacionais relevantes como a Solum e Celas que,
aquando da realizagdo do filme de Raquel Freire, detinham infraestruturas, equipamentos
e institui¢des de ensino superior, como a Escola Superior de Educa¢ido de Coimbra e o Ins-

tituto Miguel Torga respetivamente, espagos onde a presenga de estudantes era ja constante.

Na verdade, para os entrevistados, os espacos fisicos e paisagisticos presentes nas duas
produgdes cinematograficas acabam por coincidir com a imagem da cidade divulgada
nos ‘postais turisticos’. E percecionada a transmissio de apenas representagdes de lugares
emblematicos e iconicos da cidade como a Torre da Universidade, Patio das Escolas, Mata
Nacional do Choupal, Jardim da Sereia, Quinta das Lagrimas e margens do rio Mondego.
Todavia, no caso do filme Rasgango (2001), a parca luminosidade e toda a narrativa “sinistra”
associada a estes lugares contribui para que os entrevistados considerem que a perce¢ao de
Coimbra, obtida através desta produgéo filmica, contribua para uma auséncia de vontade

de visitar a cidade.
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As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.

A investigacao tedrica desta tese centra-se na tematica da importancia estratégica que as
imagens e as representagdes apresentam para o lugar. Nao tendo como objetivo principal
realizar uma analise de um plano estratégico para Coimbra, este trabalho cientifico propoe-se
discutir os desafios atuais desta cidade, centrando-se no tema da imagem, e com especial
destaque para o contributo que o cinema assume, enquanto mecanismo de construgao de

representacdes de um lugar.

Deste modo, durante a investiga¢ao tedrica, um dos objetivos foi analisar as perspetivas de
varios autores sobre as diferencas espaciais no mundo contemporaneo e o aparecimento

de novos atores com relevancia para os espagos geograficos.

O surgir do planeamento estratégico e do marketing territorial, bem como a importéancia
da construcao de imagens de lugares, constituem outros temas centrais do presente tra-

balho cientifico.

A reflexao sobre o contributo que o cinema assume, na atualidade, constitui outra tematica
abordada na analise tedrica, enquanto mecanismo de projecao de representagdes de espagos
geograficos, e, como instrumento com capacidade de condicionar os comportamentos dos

consumidores e a territorializagdo de agentes de desenvolvimento.

A investigacdo empirica, desenvolvida a partir de entrevistas “semidiretivas” a duas amos-
tras por conveniéncia distintas, permitiu retirar consideragdes, que proporcionam o debate
sobre as imagens atuais da cidade de Coimbra, as representa¢des divulgadas da cidade,
através dos filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001) e quais as percegdes obtidas a

partir do visionamento destas duas produgdes cinematograficas.

Nesta Conclusao pretende-se sintetizar e realcar os principais resultados obtidos, seguidos
de uma breve analise, enunciar algumas das dificuldades encontradas ao longo desta tese,

assim como indicar caminhos para novos trabalhos cientificos.

O processo da globalizagao contribuiu para transformacées culturais, sociais, econémicas,
estilos de vida e comportamentos, no qual a ideia de compressao espago-tempo é evidente.
Verifica-se uma melhoria da comunicagao e fluxos de informacao, assentes em novas tec-

nologias, que promovem a divulgacao constante, e em simultdneo, de imagens de lugares.

De acordo com o gedgrafo Joao Ferrao (2001) surgem duas perspetivas diferentes de observar

o mundo contemporaneo: o “localismo globofébico” e a “globaliza¢do uniformizadora”. A
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primeira remete para o enclausuramento do lugar ao exterior, enquanto o segundo conceito

valoriza a diluigdo das caracteristicas que compdem a identidade do lugar.

Contrapoe-se a perspetiva da existéncia de um territério “plano”, com a visao de um mundo
geografico heterogéneo, em que a localizagdo tende a desempenhar um papel relevante na

diferenciagao da liberdade de escolha e acesso a oportunidades.

O mundo contemporaneo apresenta-se “rugoso” e desigual, caraterizado por regioes, paises
ou cidades que procuram ascender ao “topo” da piramide de “hierarquia de lugares”, mas,
também, um sistema instavel, um espago que é geografico e em que a posigao estratégica

dos territorios se altera com facilidade.

Verifica-se a existéncia de megaldpoles, que correspondendo a um conjunto de cidades com
importancia politica, econdémica e financeira a nivel mundial. A par com esta visdo, existe
a perspetiva da formacdo de “mega regides”, no interior das diversas megaldpoles. Estas
correspondem a lugares de progresso e inovagao tecnolégica, desenvolvimento econdmico e
artistico, formando “centros de poder”. No entanto, existem diferencas espaciais em virtude

dos designados “lugares periféricos”, pautados por economias débeis e problemas sociais.

Na atualidade, surgem novos atores que assumem relevancia no desenvolvimento dos ter-
ritérios. Destaca-se o papel das agéncias de raiting, como agentes capazes de influenciar a
opinido e confianga sobre determinado lugar em relagdo a potenciais investimentos. Real¢a-
-se igualmente a importancia do desempenho que o 3° Setor - ONG - assume no refor¢o
da aten¢ao e na forma como condiciona a opinido dos cidaddos. Acresce ainda referir a

influéncia das redes religiosas e dos atores ilegais.

A par com estes novos atores surge o “poder” do capital criativo, como o cinema. A ca-
pacidade que este detém de, a montante, funcionar como qualquer atividade econémica,
criando sinergias e proporcionando o contacto com outras empresas, eventualmente clusters
criativos. Enquanto a jusante funciona como um sistema de representagdo (positiva ou
negativa) de um espaco geografico com capacidade de modelar a imagem dos lugares, de
influenciar e contribuir para a fixa¢ao de agentes de desenvolvimento (novos residentes,

turistas e investidores).
Deste modo, é na década de 70 do século passado, num cenario de competitividade e con-

corréncia entre lugares, e num contexto socioeconémico deprimido de algumas cidades

europeias e americanas, que se verifica o aparecimento do planeamento estratégico.
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Ao descrever as varias caracteristicas e etapas que compdem esta nova forma de planear,
destaca-se a fase da andlise SWOT (diagnoéstico) como sendo aquela em que a ciéncia
geografica toma relevo. O gedgrafo pode desempenhar um papel fundamental em todo
o processo através da identificagdo das potencialidades e fraquezas (ambiente interno),
ameacas e oportunidades (ambiente externo) do territério, assim como apontar caminhos

para o futuro, tendentes a um progresso autossustentado do territério.

No desenvolvimento deste novo paradigma de planeamento é necessario e imperativo que
todos os atores locais participem, desde a populagao, institui¢des (educativas, saude, tec-
noldgicas e de inovagao, turismo), associagdes, unidades industriais e empresas existentes.
Trata-se do empowerment, deste quadrante da sociedade, como forma de promover a auto-
estima, a filiagdo dos residentes para com o lugar (topofilia), aumento da sua satisfagao, e
em paralelo, contribuir para o fomento da confian¢a, como fator conducente a atratividade

do territério.

Associado ao planeamento estratégico, surge o conceito de marketing territorial, place
marketing ou city marketing, o qual ndo deve ser entendido como uma mera técnica de
constru¢ao de imagens positivas, mas antes correspondendo a um processo que promove
aspetos relacionados com o conforto e expectativas da populagao local, assim como aquisi-
¢do de confianca por parte de agentes externos de desenvolvimento (investidores, turistas,

novos residentes).

Para além do conceito de place marketing surge a tematica de place branding (“marca do
lugar”), que é descrita por diversos autores, revelando-se complexa e ampla em significados,
tais como: simbolo de um territério; identidade do lugar; elemento que engloba os setores do
turismo e das exportagdes; elemento capaz de tornar um territério num lugar competitivo
e de poder e, por tltimo, uma imagem com capacidade de posicionar o espago geografico
nas redes hierarquizadas que caracterizam o atual mundo globalizado (Broudehoux 2001;
Baker, 2007; Fan, 2009; Rainisto, 2010; Azevedo et al., 2010; Kornberg, 2010; Riza et al.,
2012 e Kavaratzis e Kalandides, 2015).

E neste contexto, que a temdtica da imagem de um lugar ganha relevo para os territérios,
dado que se assume como um instrumento de representacao e de um mecanismo capaz

de tornar um lugar atrativo e sedutor.
Para Kotler et al. (1993), constitui um conjunto de associagdes e fragmentos de informagao

sobre o lugar. Peixoto (2002) considera a imagem de um territério como uma representagao

individual do espago geografico que pode ser diferente de individuo para individuo. Na
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perspetiva de Avraham e Ketter (2008), este conceito assume uma dimensao mais holistica,
englobando crencas, ideias e impressoes individuais sobre o territério. De acordo com Aze-
vedo et al. (2010), esta nogao refere-se a consolidag¢ao da identidade de um territério que dé
resposta a um sentimento de pertenca. Segundo Baker (2007) a imagem de qualquer lugar
resulta de informagoes obtidas a partir de trés fontes diferentes, que na verdade, segundo
este autor, correspondem a trés tipos de representagdes: - a) a “imagem induzida” (resultante
de medidas de marketing territorial e entidades ligadas ao turismo, obtidas a partir de spots
publicitarios, videos e folhetos promocionais), b) “imagem organica” (construida de modo
informal, através de opinides de amigos, familiares, sites, livros e cinema) e ¢) “imagem
vivida” (adquirida a partir de experiéncias em contacto direto com o espago geografico,

que permanecem na mente de cada um como sendo positivas ou negativas).

Na verdade, a imagem surge como um elemento estratégico e determinante para o lugar,
com capacidade de condicionar comportamentos de agentes de desenvolvimento e territo-
rializagdo de mais-valias (presenca de turistas e fixacio de investidores e novos residentes). E
neste contexto que, enquanto mecanismo de produ¢ao de imagens de um espago geografico,
o cinema assume-se como um veiculo capaz de contribuir para a efetivacdo de beneficios

para o territdrio, através da divulgacdo de representagdes positivas.

Para além de possuir a capacidade de cruzamento com outras linguagens (intertextualidade),
autores como Fernandes (2013) e Ooi e Pederson (2009) referem a importancia que o meio
audiovisual assume nos lugares, através da realizacao de festivais de cinema. A Sétima Arte
coloca em destaque territorios, durante a realizagdo destes eventos, pela presenca de cele-

bridades, jornalistas, criticos, e, consequente proje¢ao alargada nos meios de comunicagao.

Em simultaneo, surge como um instrumento impulsionador do aparecimento de parques

tematicos (Disneyland, Warner Brother Studios) e do “turismo topobiografico”.

Todavia, neste processo de cria¢ao de imagens de um determinado espago geografico im-
porta referir que este resulta dos fatores “cognitivo”, “afetivo”, “familiaridade” e “empatia”,
bem como, do modelo de comunicagao utilizado, como ¢ o caso do “Hipermédia”. O esta-
belecimento de quaisquer relagées comunicativas, com especial destaque para o cinema, é
mais complexa, dado que envolve meios tradicionais (televisao, imprensa escrita) e outros
mais dindmicos (sites, blogs, redes sociais), que permitem colocar em contacto diferentes

consumidores e promover maior divulgagdo da mensagem (imagens da pelicula).

Segundo a perspetiva de Lipovesty e Serroy (2010), a Sétima Arte ndo representa a realidade

mas apenas um “olhar”. Evoluiu ao longo de décadas, passando por diferentes paradigmas.
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({9 » {3 » 7
Do “cinema mudo” ao “cinema sonoro”, das peliculas a preto e branco para cores e acom-

panhando diferentes movimentos estilisticos e inovagdes tecnologicas.

Na atualidade, o meio audiovisual constitui um mecanismo de massas que procura aproxi-
mar o publico a novas experiéncias sensoriais, identidades e territérios. Constata-se que este
possui a capacidade de contribuir para a construgao de imagens sedutoras ou repulsivas do
lugar, proporcionando a observagdo de personagens artificiais, atores em lugares ficticios e
territorios imaginarios. Contudo o cinema parece ter perdido alguma da sua importancia
nas salas do grande ecrd, em virtude de ser divulgado na televisao, consolas de jogo, a partir
da internet, telemdveis, representar-se em videoclips, spots publicitarios, em ecras portateis

ou em eventos de promogao de filmes ou langamento de DVD’s.

Passou a existir um sistema atual com menos cinema mas mais cinematografico, dado que
as légicas do cinema, através do ecra, invadiram o quotidiano, o tempo de lazer, o espaco
de trabalho e os momentos de viagem. Dentro e fora de casa, através de ecras pequenos,
grandes, miniaturizados, de varios dispositivos, pessoais ou nao, de smartphones a tablets,
de ecras nos cafés aos dos aeroportos, ecras que informam e outros que tém a fungao de

proporcionar momentos de lazer.

Na verdade, a capacidade que o meio audiovisual apresenta em construir imagens positivas
ou repulsivas dos territérios condiciona comportamentos dos consumidores e contribui
para a formagao de um destino turistico. Sao exemplos desta realidade filmes, tais como: a
trilogia de The Lord of the Rings (2001-2003), do realizador Peter Jackson, que teve grande
impacte na promocao e fluxos turisticos na Nova Zelandia, The Da Vince Code (2006), do
cineasta Ron Howard, The Fabuleux destin d’Amélie Poulain (2001), do realizador Jean-
-Pierre Jeunet, a versdo cinematografica de Harry Potter (2001-2011), produzida por David
Heyman, que tém como cendario espagos urbanos, contribuiram para o crescimento do

turismo nas cidades onde foram produzidos.

Em oposicao, ha peliculas que nao divulgam imagens sedutoras de lugares. Real¢a-se The
constant gardener (2005), realizado por Fernando Meirelles, Blood Diamond (2006), pro-
duzido por Edward Zwick, e 8 Mile (2008), de Curtis Hanson. Estes constituem obras que

representam os territorios filmados como repulsivos e pouco atrativos a pratica turistica.

Deste modo, o cinema constitui um mecanismo de massas com grande efeito no territo-
rio. Estes dois filmes podem valorizar a identidade de um territério, mas também reforgar
imagens negativas, como é o caso da Africa subsariana. No entanto, qualquer producio

cinematografica é composta por referéncias ao lugar filmado e a sua representacéo é alterada
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pela audiéncia, em fun¢do de um conjunto de filtros (idade, género, condigao socioecond-

mica, religido e valores coletivos) que a transforma numa perce¢ao positiva ou negativa.

Num territdrio portugués caracterizado pela ruralidade, privagao econémica e populagdo
analfabeta, a historia do cinema em Portugal, na segunda década do século XX descreve-
-se, pela realizagdo de filmes de adaptagoes literarias e produgdes cinematograficas que
destacam os valores patrimoniais, a identidade de um povo e um espago rural de gente

feliz e submissa.

Nas décadas seguintes (anos 30-50), em pleno Estado Novo, e num periodo em que o territdrio
nacional se caracterizava pelo éxodo rural e crescimento das cidades, o cinema constroi-se
de histdrias simples de uma populagdo urbana. As cidades de Lisboa e Porto constituem
espagos geograficos que permitem uma vivéncia feliz. Aqui, os seus problemas sao de facil
resolucdo. O “patio” corresponde, a imagem do ambiente rural onde convivem vizinhos
e ha confianga e amizade mutua. Destacam-se filmes como A cangdo de Lisboa (1933), da
autoria de Cottineli Telmo, Pai Tirano (1941) de Antdnio Ribeiro, Ledo da Estrela (1947),
realizado por Arthur Duarte, e Aldeia da Roupa Branca, (1937), de Chianca de Garcia.

Procura-se reproduzir a representa¢ao do meio rural em espago urbano.

Nos anos 60-70, no seguimento da corrente Nouvelle Vague (“cinema novo”) em Portugal,
surgem diferentes tipologias de fazer cinema. Passa-se a criticar a realidade social e eco-
némica do pais. Surgem peliculas que procuram representar a realidade portuguesa, no
qual se assiste ao crescimento das cidades, falta de integracao de quem chegava do campo,
aparecimento de novos bairros, muitos deles clandestinos. Surgem produgdes com Verdes
Anos (1963), de Paulo Rocha, que colocam em destaque o fenémeno de segrega¢ao, de quem

chega do meio rural a cidade a procura de melhores oportunidades de vida.

Com a chegada do 25 de abril de 1974, os filmes produzidos passam a retratar os campos,
que deixaram de ser idilicos, para constituirem palco de contestagdo e conflitualidades ide-
olégicas e territoriais, assimetrias fundiarias, lutas politicas e sociais. Filma-se o portugués

e o Portugal atual, acompanhado de mensagens ideoldgicas (Fernandes, 2013).

A entrada de Portugal na Comunidade Econémica Europeia, em 1986, contribui para
que o cinema em Portugal se resigne a sua nova identidade europeia (Baptista, 2008). Na
década seguinte, os realizadores portugueses preocupam-se em acompanhar as dindmicas
sociais e econdmicas do pais, como a emigragao, existéncia de uma sociedade e cidades de

consumo, de predominio de atividades terciarias, crescimento das areas periféricas, cres-
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cente fendmeno de suburbanizagdo dos espagos urbanos, a presenca de imigrantes ilegais,

jovens marginais e desemprego.

E dificil sintetizar em termos de tendéncias o cinema portugués na atualidade. Realizam-
se filmes sobre as territorialidades dos espagos urbanos, despovoamento dos centros
historicos, emigracgao, desemprego, pobreza, maes adolescentes, delinquéncia, populagdo
idosa. Produgoes cinematograficas como Alice (2006), de Marco Martins, Sangue do meu
Sangue (2011), de Jodo Canijo, Os Maias (2014), obra de Joao Botelho, baseada na obra lite-
raria de Eca de Queirds, Os gatos nas tém vertigens (2014), de Antonio Pedro Vasconcelos,
surgem como alguns exemplos. Todavia, a par com a focalizagao do ambiente citadino,
suas territorialidades e tensoes, assiste-se a produgdo de peliculas que retratam a ruralidade
portuguesa e as areas de baixa densidade, como sdo os casos de Ainda hd pastores? (2006),
de Jorge Pelicano, Mal Nascida (2008), de Jodo Canijo, e Aquele Querido Més de Agosto
(2008), realizado por Miguel Gomes.

Atendendo que qualquer imagem de um territério se constroi a partir da sua identidade,
histéria e dinamicas territoriais, o presente trabalho cientifico procurou realizar uma breve
descricao e analise ao posicionamento e projecdo que a cidade em estudo (Coimbra) foi

apresentando ao longo da sua historia.

No inicio da formagédo do pais e na Reconquista Crista, o burgo de Coimbra adquire im-
portancia pela sua localizagdo geografica. Assume-se em termos militares, como “centro

de fronteira” e de “contacto” entre varios povos (cristao, mogarabe, judeu).

Séculos mais tarde, pela existéncia de um curso de agua navegavel, a cidade transforma-se
num importante entreposto comercial, estabelecendo trocas com o norte e o sul, litoral e

interior do pais.

A instalagdo definitiva da Universidade e as varias reformas operadas entre os séculos XVI
e XVIII, mas, sobretudo, as que foram levadas a cabo pelo Marqués de Pombal levam a que
Coimbra fosse ganhando relevancia enquanto centro de produgdo de conhecimento e saber
cientifico, formando “elites” e personalidades que, anos mais tarde, acabam por ocupar
lugares de relevincia politica. Contata-se a presenca de varias ordens religiosas, enquanto
entidades preparatorias para o ensino superior, e a cidade ganha importancia demografica,
quer pela presenca de estudantes, quer de lentes. A economia de Coimbra altera-se e passa

a depender, sobretudo, dos servigos associados a presenga da sua Universidade.
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Apoés um periodo de industrializagdo, a urbe ganha nova proje¢ao, a nivel nacional, enquan-
to polo ligado ao sector terciario, a servi¢os administrativos (presenga de varias entidades

regionais) e no setor da saude, pela exceléncia do Hospital da Universidade de Coimbra.

A estrutura interna e funcional da cidade adaptou-se em fungao das diferentes trajetdrias
que Coimbra foi assumindo. A sua localizagao geografica contribuiu para a aquisigao de
caracteristicas interessantes que colocaram este espago urbano em destaque, posicionando-
-a a nivel regional, nacional e até de ligacdo com a Europa. Os seus eixos de identidade

tiveram, de igual modo, peso na sua valorizagao e afirmagéo estratégica.

Nas altimas décadas, as centralidades tradicionais deste espago urbano passaram a ser con-
frontadas com novas realidades que parecem contribuir para o enfraquecimento da cidade
de Coimbra em termos de posicdo estratégica. Correspondem, sobretudo, a emergéncia,
noutros espagos urbanos, de varias institui¢des de ensino (publicas e privadas), centros de

investigagao e empresas.

O estudo e andlise das imagens atuais sobre a cidade de Coimbra resultaram da aplicagdo
de métodos qualitativos de recolha e tratamento de dados, como a entrevista “semidire-
tiva”, analise de conteudo, contagem de frequéncia de palavras e construgao de “nuvens
de palavras”. Optou-se por uma amostra por conveniéncia composta por personalidades
e cidadaos da sociedade coimbra, que atuam em diferentes areas (educagao, turismo, ur-
banismo, satde, cultura, arte e cidadania) e assumem niveis de interven¢ido distintos nas

dindmicas territoriais do lugar em estudo.

Para os elementos que compdem a amostra por conveniéncia, Coimbra apresenta uma
imagem de “cidade universitaria”, em consequéncia do peso que a Universidade assume na
dindmica socioeconémica da urbe. Em simultaneo, foram identificados outros dois eixos

identitarios: a “sadde” e a “cultura”.

A representacao deste espago urbano revela-se como sendo simplificada (estereotipada) e
proxima da realidade que cada um dos entrevistados detém sobre este espago urbano. No
entanto, a capacidade de projecao de Coimbra é caracterizada como sendo fraca e o seu
posicionamento estratégico pontual, coincidindo com a ocorréncia de eventos de carater
cultural ou desportivo de relevancia nacional (capital Nacional da Cultura, Euro 2004 e

presenca de grupos musicas reconhecidos e prestigiados a nivel mundial).

Para alguns elementos da amostra por conveniéncia, Coimbra divulga uma representagao

de um territdrio velho, estagnado e snob. Em oposicao, para outros, a cidade é observada
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como uma lugar em constante transformagao, resultado da produ¢ao de conhecimento,

inovagao tecnoldgica, e do tecido empresarial, relacionado com unidades de I&D.

Os resultados obtidos revelam que o espago urbano transmite imagens diversas e, por
vezes, antagonicas. Assim ¢ definido por alguns entrevistados como cosmopolita, por

outros, como provinciano.

Para alguns elementos da amostra, Coimbra associa-se a uma outra representa¢ao, a de um
espaco urbano com qualidade de vida que corresponde as expectativas de quem a visita
(turistas estrangeiros). Em contrapartida, os resultados das entrevistas realcam a existén-
cia de uma imagem negativa da cidade a nivel nacional, em virtude da sua associagdo ao
Estado Novo.

Para os elementos que compdem a amostra por conveniéncia, a beleza paisagistica, a he-
rang¢a patrimonial, os elevados niveis de seguranga, a oferta de institui¢oes de ensino de
referéncia, boas acessibilidades, existéncia de equipamentos, servicos e infraestruturas,

conferem a cidade “qualidade de vida”, considerada a principal potencialidade de Coimbra.

Em oposi¢ao, os entrevistados identificaram a incapacidade de criar emprego e fixar ca-
pital humano qualificado, a ndo existéncia de uma agenda cultural didria, diversificada e
direcionada para diferentes publicos, as dificuldades em comunicar e projetar uma imagem

positiva e sedutora a nivel nacional e internacional, sdo as principais fragilidades da urbe.

Os resultados das entrevistas enunciaram que o espago urbano transmite uma represen-
tacdo com uma “atratividade sazonal”. Um territorio que se sustenta de novos residentes
que sao temporarios, correspondendo, sobretudo, aos estudantes. No entanto, Coimbra é
uma cidade que se revela atrativa para a populagao adulta com familia e cujo seu posto de

trabalho se localize na propria urbe ou em concelhos vizinhos.

A localizagdo geografica da cidade em estudo foi valorizada pela amostra por conveni-
éncia. Coimbra surge como um centro urbano de ligacdo entre este/oeste e entre as duas
areas metropolitanas (Lisboa e Porto). Caracterizada como uma urbe de média dimensao
e inserida num sistema regional policentrado, resultante da existéncia de relagdes com
uma rede multipolar de cidades e de niveis de urbanidade préximos das duas grandes
metropoles, Coimbra é observada como uma urbe com pontos fortes que devem ser tidos

em conta na sua projegao.
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E de notar que os resultados das entrevistas permitiu concluir que projetos, que poderiam ser

considerados estratégicos para Coimbra, como é o caso do CCEC, ndo foram mencionados.

A integracao da “Universidade, Alta e Sofia” na rede de classificacdo de Patrimdnio da
UNESCO, foi pouco realgada, o que pode sugerir a existéncia da dificuldade que a Uni-
versidade de Coimbra e o poder local apresentam em comunicar as medidas estratégicas
planeadas, tendo em vista a divulgacdo da imagem da cidade associada a esta classificagdo

e a sua proje¢ao enquanto destino turistico.

Salienta-se que nenhum dos entrevistados fez referéncia ao cinema como mecanismo de
massas com capacidade de ser utilizado por Coimbra na promog¢ao da sua identidade e
como destino sedutor para a recegdo de turistas e outros agentes de desenvolvimento.
Esta evidéncia podera levar a constatar que os entrevistados deram maior relevincia ao
debate sobre a imagem atual que existe, e que detém sobre a cidade de Coimbra, do que
aos mecanismos e estratégias de comunicagdo que sdo, e podem ser, utilizados de forma a
divulgar uma imagem mais sedutora e diversificada da cidade, tendo em vista a sua pro-

jecdo e “capitalidade”.

O facto de Capas Negras (1947) e Rasgango (2001) constituirem filmes realizados em contex-
tos sociais, politicos, culturais e econémicos diferentes, detentores de uma vasta audiéncia
e divulgarem de forma clara as paisagens, os lugares fisicos e o patrimoénio imaterial de
Coimbra, assim como, abordarem as relagdes entre as diferentes classes sociais que compoem

a sua sociedade, constituem os principais fundamentos que levaram a optar pelo seu estudo.

Ao longo de varios planos, verifica-se que as representagdes dos lugares de Coimbra trans-
mitidas nas duas produgdes cinematograficas sio coincidentes. Divulgam imagens da Torre
da Universidade de Coimbra, Patio das Escolas, Porta Férrea, Mata Nacional do Choupal,

Jardim da Sereia e Quinta das Lagrimas.

No caso de Rasganco (2001), sao observados outros lugares e geossimbolos, mais contem-
poraneos, como as Escadas Monumentais, Teatro Académico Gil Vicente, Associagido Aca-
démica de Coimbra, bar do Departamento de Arquitetura e o “Queimdédromo” (margem

esquerda da cidade).
O filme Capas Negras (1947) representa imagens de lugares que, a data da sua realizagao,

constituiam icones da cidade como o Portugal dos Pequenitos, o Arco da Traigdo, a barca

serrana e as margens do rio Mondego.
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Em ambas as peliculas, as republicas universitarias sao retratadas como espagos de convivio.
Pese embora, em Capas Negras (1947), estas serem representadas como casas comunitarias
de sociabilizagao entre estudantes e vincadas de tradigoes, no caso de Rasganco (2001), as
republicas universitarias sdo retratadas como lugares de trocas de opinides ideoldgicas,

associados a liberdade e irreveréncia.

As tipicas tascas de Coimbra retratadas em Capas Negras (1947) nao aparecem em Rasgango
(2001). Estes espagos de sociabilizagao entre estudantes e “futricas” sdo substituidos por
espagos de “convivio” (festas), retratados como lugares aos quais a populagdo residente

efetiva ndo tem acesso, apenas a comunidade estudantil.

As atividades profissionais presentes em ambos os filmes centram-se, sobretudo, no ensino
superior, nao existindo referéncia a outras (servigos do setor da saude, atividades adminis-

trativas) que assumem relevancia na estrutura socioeconéomica de Coimbra.

As tradigoes representadas nas duas produgdes cinematograficas sao coincidentes. Observa-
-se a transmissdo de imagens da cerimonia do “rasgan¢o”, atos praxistas, serenatas, o fado

de Coimbra e o uso do traje académico (capa e batina).

Em Capas Negras (1947), sao divulgadas imagens do cortejo da Queima das Fitas e de outras

tradigoes mais populares da cidade, como as fogueiras de Sao Joao.

Em Rasgango (2001), assiste-se a representagao de rituais da academia universitaria como
a “Tomada da Bastilha”, bem como de tradi¢des associadas as festas académicas, como a

Serenata Monumental e as Noites do Parque.

A Universidade de Coimbra aparece como o tnico elemento identitario da cidade nos dois
filmes, nao se retratando outros servicos ou lugares existentes na cidade. Esta representagdo
contribui para que a cidade de Coimbra se restrinja ao “mundo académico”, ndo divulgando

outras areas do espago urbano (Celas e Solum).

No filme de Armando Miranda (Capas Negras), a Universidade de Coimbra, associada ao
seu ambiente estudantil, constitui o principal capital identitario do espago urbano. A re-
presentacdo das tradicdes e as experiéncias singulares que proporciona aos seus estudantes
condicionam a imagem da propria cidade, contribuindo para que seja construida e projetada

em fun¢ao deste unico elemento que compode a sua identidade.
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Ao espago urbano é-lhe conferido lagos de filiagao significativos e um sentimento de sau-
dade de quem fez parte da comunidade universitaria. Coimbra é representada como um

lugar no qual existe um constante ambiente saudosista.

Em Rasgan¢o (2001), a Universidade de Coimbra surge também como o tnico eixo iden-
titario da urbe. No entanto, o “mundo académico” é representado como sendo detentor
de “muros” e “fronteiras”. Este é retratado como um lugar que absorve os que chegam a
cidade para estudar, uniformiza-os através das tradigdes (uso de capa e batina), cerimoénias
e rituais. Quando os estudantes terminam a sua formagao académica, este lugar “encerra-

-se”, acabando por contribuir para a representacao de uma cidade “fechada” ao exterior.

Em ambos os filmes, Coimbra ¢é retratada como um territério de “passagem”, no qual a sua
Universidade apenas forma jovens para a vida profissional, ndo tendo capacidade para os fixar.

Nao se faz referéncia ao facto desta instituicao poder prepara-los também a nivel pessoal.

A Universidade de Coimbra néo é representada como um centro que produz conhecimento
e inovagao. Facto este que se opoe a realidade, uma vez que esta é reconhecida como polo

de saber cientifico de referéncia, a nivel nacional e internacional.

As relagoes entre estudantes e a populagdo local encontram-se retratadas, quer em Capas

Negras (1947), quer em Rasgango (2001).

No caso do primeiro filme assiste-se a imagens que refletem a submissao da populagdo
“futrica” para com a comunidade estudantil, existindo até uma certa condescendéncia para

com o espirito boémio dos estudantes.

Na segunda produgdo cinematografica (Rasgan¢o), a cidade de Coimbra ¢é representada
como um espago urbano composto por uma sociedade elitista, no qual o “estatuto” assume
relevincia e ha uma clara disting¢do de classes sociais. Verifica-se o retrato de um territdrio
que se apresenta dual. Por um lado, composto por estudantes, por outro, constituido pela
populagdo local efetiva. Assiste-se a representagdo de duas cidades, no interior da propria
cidade de Coimbra: uma correspondente a “comunidade estudantil” e outra a da populagdo

local residente.

Apesar de se retratar uma cidade na qual existe uma forte coesdo entre os estudantes, mas
auséncia de unido entre universitarios e os residentes efetivos do espago urbano, estes dois
grupos populacionais acabam por se servir de forma mutua. A Universidade de Coimbra

e os seus alunos usufruem das dindmicas socioeconémicas que a cidade detém, enquanto
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a Universidade e a vida estudantil surgem para dar um sentido forte, uma identidade a

propria urbe.

Por outro lado, o presente trabalho de investigacao, a partir da utilizagao de alguns ele-
mentos que compoem a técnica de construgdo de imagens de cidade, segundo o urbanista
Kevin Lynch e mediante a analise do espago vivido pelas personagens centrais dos dois
filmes (José Duarte e Maria Lisboa de Capas Negras e Ana Rita e Edgar de Rasganco),
constroi a paisagem mental (mindscape) da territorialidade destas figuras. Deste modo,
foi possivel tragar consideragdes quanto a imagem divulgada da cidade de Coimbra nestas

duas produgdes cinematograficas

Tanto em Capas Negras (1947) como em Rasgango (2001), os estudantes José Duarte (do
filme de Armando de Miranda) e Ana Rita (da pelicula de Raquel Freire) apresentam ter-
ritorialidades idénticas e restritas ao “mundo académico”, as quais nao coincidem, nem séo

4 . \ ~ <« . »
acessiveis a populagao “futrica”.

Coimbra ¢é representada como um espago urbano dividido, em que as diferentes classes
sociais que compdem a sua sociedade nao comunicam nem partilham sinergias, contri-
buindo para a construgéo e divulgacao de uma imagem de espago geografico “fechado” e

pouco positivo e de uma cidade pouco dindmica.

A metodologia qualitativa de recolha e tratamento de dados (entrevista “semidiretiva” e
analise de contetdo) e, o recurso a uma segunda amostra por conveniéncia foi utilizada,
foi utilizada na analise das perce¢des sobre a cidade de Coimbra retiradas a partir do
visionamento dos dois filmes ja enunciados. A escolha dos participantes (elementos), que
compdem esta segunda amostra por conveniéncia, resultou do facto de estes terem uma
visdo transversal sobre Coimbra e conhecimento sobre o mundo académico. Trata-se de
individuos de ambos os géneros, de naturalidades distintas, jovens adultos e adultos, resi-

dentes e nao residentes em Coimbra.

Em Capas Negras (1947), as representagdes do espago geografico divulgadas contribuem
para a percecdo de um territdrio que gera lagos de filiagdo significativos para quem fre-
quentou a sua Universidade. Coimbra surge como uma cidade saudosista, de “passagem”

e sem horizontes.

No caso de Rasgan¢o (2001), a produgao filmica é percecionada como ficcional, como um

cendrio que podia nao ser a cidade de Coimbra.
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Os testemunhos dos entrevistados permitem concluir que as duas obras contribuem para a
perce¢do de um espago urbano com uma sociedade composta por classes sociais distintas,
que apenas coabitam lado a lado, servindo-se de forma mutua. A Universidade de Coimbra
e as suas tradi¢oes singulares servem para dar um sentido forte a identidade deste espaco
geografico, em simultaneo, os jovens estudantes e a propria Universidade usufrui das di-

namicas territoriais (econdmicas e sociais) que a cidade oferece.

Coimbra ¢é percecionada como uma cidade “elitista” e “dual”, em que a comunidade es-
tudantil se encontra “confinada” a0 “mundo académico”, espago a que a populagdo local

nao tem acesso.

Uma outra conclusio reporta-se ao facto de ambos os filmes nao remeterem para percegoes
da cidade de Coimbra associada a outras atividades, que estruturam a sua economia e di-
mensao social, e para outros lugares relevantes da cidade (“Baixa” de Coimbra ou alguns
cafés emblematicos da cidade). Para os entrevistados, os espagos fisicos e as paisagens per-
cecionadas, em ambos as produgdes cinematograficas correspondem aos que se encontram

representados nos “postais turisticos”.

Por outro lado, as entrevistas realizadas revelam que, tanto em Capas Negras (1947) como
em Rasgango (2001), as imagens divulgadas remetem para a perce¢do de um espago urbano
de “passagem”, no qual a Universidade de Coimbra apenas prepara jovens para os desafios
profissionais. Nao ¢ feita referéncia, nem é percecionado um territério que possui uma
instituicdo de ensino superior de prestigio nacional e internacional, que produz capital
humano qualificado, conhecimento e inovagao e que também contribui para a formagao

civica dos estudantes.

Por ultimo, é de referir que as percegdes retiradas pelos entrevistados levaram os mesmos a
consideraram as duas produgdes cinematograficas muito redutoras quanto a representagao
de Coimbra. Estas nao suscitam vontade de conhecer a cidade pois sao divulgadas imagens

pouco sedutoras e atrativas do espago urbano.

Coimbra apresenta imagens muito diversas e antagonicas, mas que na globalidade remetem
para uma imagem estereotipada (simplificada) da cidade. O espago urbano em estudo é
observado com um territdrio cuja identidade assenta, sobretudo, num eixo — a Universidade.
Pese embora, sejam identificados outros capitais identitarios, como a “cultura” e a “saude”,

mas o primeiro acaba por se sobrepor aos outros dois.
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Esta questdo, segundo autores como Avraham e Ketter (2008) pode gerar problemas, na
medida em que um territério cuja imagem ¢é definida por poucos eixos de identidade (dois

ou trés) tende a levar a uma maior focalizagdo sobre as suas fragilidades.

Ainda que, estes investigadores defendam que a utilizagao de estratégias de marketing pode
contribuir para destacar (intensificar) um eixo de identidade mais atrativo e positivo, esta
solucdo deve ser alvo de reflexdo. A existéncia de um lugar caracterizado por uma imagem
diversificada, assente em varios capitais identitarios, conduz a uma menor focalizagao sobre
os seus pontos fracos e contribui para que o nimero de agentes de desenvolvimento seja

maior e mais diferenciado.

O facto da projegao da urbe ser considerada como pontual, correspondendo a momentos
de realizagdo de grandes eventos (Euro 2004, Capital Nacional da Cultura ou espetaculos
musicais com grupos conhecidos a nivel mundial) pode significar que a “capitalidade” e a

afirmacao estratégica de Coimbra, nos tltimos anos, tem vindo a enfraquecer.

A cidade é um espago geografico complexo, que envolve as dimensoes “funcional” e “sim-
bdlica”, partilhado por diferentes atores, desde residentes, turistas ou outros ativos que,
no quotidiano, a procuram. Neste contexto, importa que a imagem da cidade de Coimbra
seja diversa e “aberta”, que englobe outros elementos (novas particularidades) de forma a

captar diferentes publicos e ganhar intensidade.

A cidade é observada como um espago urbano de estudantes, com valor patrimonial, beleza
paisagistica e qualidade de vida. E ainda observada como um territério com capacidade
de produzir conhecimento, inovagao e capital humano qualificado, mas com dificuldades
em fixar estes atores de desenvolvimento. Este constitui um dos problemas que a cidade
nao tem conseguido resolver. Coimbra surge como uma urbe que gera filiagao ao lugar,
através do sentimento de saudade, mas também a dispersdo daqueles que escolhem este
espago urbano para estudar e que podiam constituir agentes de progresso e crescimento

autossustentado da urbe.

A interatividade entre a Universidade de Coimbra, outras institui¢oes de ensino superior e
centros de investigacdo (elementos tangiveis), com o capital humano qualificado existente na
cidade (elemento intangivel), constituem dindmicas que se relacionam com o conhecimento
e aprendizagem, podendo contribuir para novas légicas territoriais em Coimbra. E esse
um caminho desafiante para a cidade, capaz de contribuir para a expansao e consolidagao

do seu tecido produtivo, troca de sinergias entre varios atores, fixacao de novos residentes
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(capital humano qualificado), mas também, divulga¢ao de uma imagem associada ao Saber

e Inovacao e, em consequéncia, a uma nova projecao deste espago urbano.

A afirmagao estratégica de Coimbra passa, de igual modo, pela sua localizagao geografica.
Considerando que a Peninsula Ibérica apresenta grandes centros urbanos no litoral (Barce-
lona, Bilbau) e a grande metrdpole de Madrid no centro, as areas metropolitanas de Lisboa
e Porto ganham relevancia enquanto polos urbanos periféricos. Pese embora esta realidade,
Coimbra, pela sua localizagao, pode assumir-se como centro urbano de equilibrio entre
a realidade bicéfala existente em Portugal, caracterizada pela forte relagdo entre as duas

grandes metrépoles, e como polo de ligagdo entre Norte/Sul.

Caracterizada como uma cidade de média dimensao, detentora de niveis de urbanidade
proximos das grandes metrdpoles, localizada mais a Sul e a Oeste do “Eixo Mediterranico/
Atlantico”, Coimbra podera constituir o centro a partir do qual se pode realizar um de-

senvolvimento para Leste e transfronteirico.

Ao assumir-se como espago urbano diferenciador entre as duas areas metropolitanas e as
cidades que compdem o sistema multipolar da qual faz parte, este espago geografico pode
reforcar a sua unicidade a nivel nacional. Todavia, para concorrer com as cidades de Lisboa
e Porto, Coimbra tem que intensificar a sua relevancia na regiao Centro, através do reforgo
das relagdes, no litoral, com Aveiro e Leiria e no interior, através da cooperagdo com Viseu,
Guarda e Castelo Branco. Em simultianeo, ha necessidade de fortalecer a interacao com
os concelhos mais proximos como Penacova, Figueira da Foz, Cantanhede, Mealhada,
Condeixa-a-Nova, Vila Nova de Poiares, Miranda do Corvo e Penela, procurando, deste
modo, criar uma unidade inter-concelhia, com caracteristicas proprias e alternativas as

grandes areas metropolitanas de Portugal.

A associagao do conhecimento, importante recurso que detém, com a componente cultural
e legado historico bem enraizado, a aposta na localizagao geografica, dimenséo e niveis de
urbanidade que a caracteriza, sao potencialidades que Coimbra apresenta. A conjugagdo
destes fatores pode conduzir a uma concorréncia com as areas metropolitanas de Lisboa e

Porto e a0 mesmo tempo para uma afirmagdo nacional e até a nivel da Peninsula Ibérica.
Algumas das imagens de Coimbra, referidas pela primeira amostra por conveniéncia

refletem-se nas representacoes de cidade, divulgadas nos dois filmes em analise, e nas

percecdes obtidas através da segunda amostra por conveniéncia.
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Transmitem-se imagens que refletem uma cidade de “passagem”, “elitista”, de “fronteiras”
e “muros”. Trata-se de um espago urbano representado como “dual”, caracterizada por

uma sociedade composta por classes sociais distintas que apresentam fraca coesao entre si.

O presente estudo cientifico colocou em destaque a existéncia de uma sociedade de Coim-
bra composta por “ilhas isoladas” de individuos que partilham o mesmo estatuto social,
sao detentores de conhecimento, inovagao e informagao, partilhando “lacos fortes” entre
si. Todavia, estes clusters ndo estabelecem relagdes com outros grupos mais diversificados,

em termos de composi¢ao que estrutura a sociedade coimbra.

Assiste-se, deste modo, a uma auséncia dos designados “lagos fracos”, de rede de interagoes
que permitam a disseminacao de experiéncias, referéncias e inovagoes. Neste contexto,
para que ocorra uma aceita¢ao destas “ilhas isoladas” é necessario que estas transparecam
credibilidade e criem confian¢a junto dos grupos de individuos mais diversificados. A
partir da criacdo de um sentimento de identificagdo é possivel “romper” com estes clusters
e estabelecer uma verdadeira rede social que contribua para uma cidade de Coimbra mais

ativa, com uma imagem mais positiva e com maior proje¢ao.

A principal dificuldade do presente trabalho cientifico prendeu-se com o facto do mesmo
se centrar na analise da imagem e posi¢do estratégico de um lugar. Trata-se de um tema
complexo e vasto, que envolve diferentes variaveis (eixos identitarios, pontos fortes, fragi-
lidades, ameagas, oportunidades, grupos populacionais, dimensao socioeconémica, loca-
lizagdo geografica, agentes de desenvolvimento, legado histérico, mecanismos e material
promocional, entre outros). Como referem Fernandes e Cravidao (2009: 481) “(...) aimagem
de um lugar é complexa (...) O conhecimento de um lugar, apesar de nunca ser pleno, faz-se
pela observagdo de cada um mas também se enriquece com o olhar dos Outros, olhares

varios e angulos diferentes (...) ”.

Na verdade, a complexidade desta tematica suscita o desenvolvimento de um estudo mais
aprofundado, a partir de amostras mais diversificadas, de “dentro da cidade” e “fora da
urbe”, através de olhares enddgenos (populagao local) e exdgenos (populagdo nacional e
turistas, investidores estrangeiros). Neste contexto, as consideragoes e as reflexdes debatidas

na presente tese abrem caminhos para outros trabalhos de investigagao.
O estudo sobre o material promocional aplicado na urbe e o papel das institui¢cdes de tu-

rismo da cidade, assim como, as medidas estratégicas atuais constitui um tema que carece

de uma andlise mais atenta.
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A classificagdo da “Universidade, Alta e Sofia” como Patrimoénio Mundial da UNESCO ¢é
um outro tema que o presente trabalho cientifico deixa em aberto para novas investigagoes,
assentando, na analise da intervenc¢éo da Universidade de Coimbra, quer na divulgagao da

imagem da cidade, quer na sua promogao enquanto destino turistico.

Ao longo deste trabalho cientifico foi preocupagéo o refletir sobre os desafios atuais que se
colocam a cidade de Coimbra, as imagens e as representagdes existentes que podem constituir
um entrave a sua projecdo, assim como as percegdes resultantes a partir do visionamento

de dois filmes que tém o espago urbano como cenario.

A presente tese constitui um ponto de partida para a abordagem da importancia estratégica
que as imagens e representa¢des apresentam, e em particular, o contributo das produgdes
cinematograficas, enquanto mecanismo de construgao de representagdes e percegdes sobre
os lugares. Como refere Velez de Castro (2011:86) “o cinema ndo se pode constituir como um
instrumento condicionado, mas antes como um instrumento privilegiado de interpretagao
territorial, onde o gedgrafo tem oportunidade de confrontar a ‘sua’ realidade (enquanto
cientista) com ‘aquela’ realidade (cinema - fic¢ao ou documentario) com ‘outras’ realidades

(organismos publicos, comunidades locais, publico em geral) ”.

O cinema surge como um micro contributo para um processo mais vasto que abre caminho
para uma abordagem de publicos mais diversificados, assim como, a uma representagao
mais ampla da cidade num mundo cada vez mais cinematografico. Estes constituem temas

geograficos e de interesse a Geografia.
Esta tese de doutoramento abre caminho a outros “olhares” sobre Coimbra.
A interpretagdo das dindmicas territoriais, desafios impostos a cidade, imagens e repre-

senta¢des produzidas sobre a mesma, através industrias criativas, constituem tematicas no

qual o gedgrafo assume um papel determinante.
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ANEXO I - GUIAO DE ENTREVISTA

IMAGENS SOBRE A CIDADE DE COIMBRA
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Anexo I - Guido de entrevista
Imagens sobre a cidade de Coimbra

GUIAO DE ENTREVISTA

No seu entender, qual a imagem da cidade? Que imagem se reproduz para o exterior? Que

eixos de identidade se sobrelevam?

Essa imagem reproduz a verdadeira realidade? Simplifica-a? Cria/reforca esteredtipos? Esta
imagem faz justica a realidade? Indique 5 palavras que associe a cidade de Coimbra. Qual,

no seu entender, ¢ o principal eixo de identidade de Coimbra?

Quais os aspectos positivos e negativos da cidade de Coimbra?

Considera Coimbra uma cidade atrativa para se viver? Porqué? E mais (e menos) atra-

tiva para quem?

Afinal, que caminhos estratégicos devem ser percorridos pela cidade? Como se pode

(re)formatar (se necessario) a imagem da cidade? Através de que meios?

Entendendo a imagem de um territério como o “conjunto de percepgdes, ideias e crencas
sobre um determinado espago geografico”, considera que a imagem da cidade de Coimbra,

nos ultimos de 10 anos, sofreu alteracao?
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Anexo IT - Analise de conteudo
Imagens sobre a cidade de Coimbra
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ANEXO III — GUIAO DE ENTREVISTA
PERCECOES DA CIDADE DE COIMBRA A PARTIR A PARTIR DO

VISIONAMENTO DOS FILMES CAPAS NEGRAS (1947) E RASGANCO (2001)
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As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.
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Anexo III - Guido de entrevista

Percegoes da cidade de Coimbra a partir a partir do visionamento dos filmes Capas Negras (1947) e Rasgango (2001)

GUIAO DE ENTREVISTA

Qual a imagem de Coimbra representada no filme (Capas Negras/Rasgan¢o)? Qual a ima-
gem transmitida das relagdes entre estudantes e populagao local? E dos estudantes? As

paisagens, os espagos fisicos?

A representacdo de Coimbra presente no filme (Capas Negras/Rasganco) valoriza, ou nao,

a imagem da cidade?

A imagem de Coimbra representagdo (percebida) no filme (Capas Negras/Rasgan¢o)

aproxima-se da imagem real? Representa a realidade da cidade?

Qual/Que “cidade” nao estd presente no filme (Capas Negras/Rasgan¢o)?
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ANEXO IV - QUADRO SINOTICO
ANALISE DE CONTEUDO DAS PERCECOES DA CIDADE DE COIMBRA
A PARTIR DO VISIONAMENTO DOS FILMES CAPAS NEGRAS (1947) E

RASGANCO (2001)
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As imagens e as representagdes na afirmagao estratégica dos lugares. O caso particular do cinema e da cidade de Coimbra.
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