Eixo 3

Espaco Turistico e Meio ambiente

Natureza, paisagens culturais e os produtos turisticos associados ao

territorio

Norberto Pinto dos Santos
Centro de Estudos em Geografia e Ordenamento do Territ6rio
Coimbra, Portugal

norgeo@ci.uc.pt

Fernanda Delgado Cravidéo
Centro de Estudos em Geografia e Ordenamento do Territorio
Coimbra, Portugal

cravidao@fl.uc.pt

Ldcio Sobral da Cunha
Centro de Estudos em Geografia e Ordenamento do Territorio
Coimbra, Portugal

luciogeo@ci.uc.pt




Resumo

Em Portugal, o ambiente tornou-se um valor incontornavel nas estratégias
turisticas. A associacdo dos produtos turisticos ao territorio esta a transformar o espaco
turistico em espacos de preservacdo ambiental e de patrimonializacdo dos recursos
existentes. O Turismo de Salde e Bem-estar e as Actividades de aventura, normalmente
relacionadas com publicos muito diferenciados, surgem hoje nas mesmas esferas de
actuacao.

Com a presente comunicacdo pretende-se valorizar a evolucdo sentida pelo
Termalismo, em Portugal, no sentido do Turismo de Salde e Lazer, e das Actividades
de aventura e de Touring cultural e paisagistico.

Estes modos de turismo que encontram suporte na sua relagdo com a natureza
dao expressdo a propositos de divertimento mas, também, de desenvolvimento e de
preservacdo ambiental, a0 mesmo tempo que se apresentam como alternativa a formas
massificadas de turismo.

Desta forma expressar-se-a como a natureza e as paisagens culturais se assumem

como suporte de actividades e produtos ligados ao territorio.

Palavras-Chave: Turismo, Paisagens culturais, Natureza, Produtos turisticos.

1. Introducéo

A relacdo empatica que se vai estabelecendo entre a natureza e a cultura é cada
vez mais dindmica e intuitiva. Os valores que hoje séo expressos pelo mundo cientifico,
pelo senso comum e pela economia, tradicionalmente em desacordo, parecem ter
conseguido alguma sintonia, dando expressdo a intervencOes, comportamentos e
investigacdes que a politica quer, também, assumir como seus, neste Ultimo caso porque
estas questOes passaram a estar integradas nas agendas como assuntos prioritarios na
tomada de decisdo dos eleitores. De facto, para além da crise econdmica e dos
problemas ambientais, esta alteracdo de comportamento constréi-se como um ciclo

virtuoso de que todos, se as actuacgdes forem equilibradas, podem retirar dividendos.



Ainda assim, ha que referir que em todas estas accles, as pessoas Sao,
efectivamente, a comunalidade de referéncia e, por isso, precisam de assumir um lugar
central, sabendo que os diferentes niveis de investigacdo precisam de ter nas populagdes
a sua maxima expressao. Quer isto dizer que os estudos de geoconservacado e patriménio
geomorfoldgico sdo estudos de lugares, paisagens e regides. Por isso, entdo, estes
estudos sdo de pessoas e espacos e vdo para além da importancia da
geomonumentalidade, integram a biodiversidade e a diversidade cultural, pelo que
encontram no ambiente os seus territorios de eleicdo (SANTOS, 2006, p. 124),
assumindo que ndo ha homem que ndo seja natural, nem natureza que nao seja humana
(ANDRE, 1996, p. 74).

A importancia da sustentabilidade, do desenvolvimento e do nivel de
intervencdo local sdo centrais na relagdo aqui proposta. As leituras do espa¢o dependem
sobremaneira dos interesses da investigagdo. Aqui arroga-se ao espago um valor
principal. Entendido como suporte e moldado por tempos geoldgicos e pelas accoes
humanas, proximo da acepc¢do, que lhe é atribuida por Lefebvre (1974, citado por
SANTOS, 2001, p. 210), de produto; o espaco é também assumido como produtor ao
ser 0 elemento de referéncia na percepgéo e representacdo que o ser humano efectua do
ambiente que o rodeia. Suporte para a vida e para 0 vivido, 0 espaco é também
percebido e representado, assim como simbolico e de ordenamento ao ser utilizado
como instrumento politico.

E necessario, perante esta leitura, ter em consideracio a importancia da
conjugacdo das dimensbes econdmica (eficiéncia, crescimento, estabilidade), social
(equidade, solidariedade) e ecolodgica (reprodutibilidade dos recursos naturais) (MELA
et al., 2001, p. 21 e 22), de forma a conseguir intervengdes equilibradas e eficazes.

Importa, contudo, aprofundar esta
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relacbes e efeitos das accbes e intervencdes dos agentes, privados ou publicos,
individuais ou colectivos, sdo extremamente elevados. Efectivamente, na busca pela
sustentabilidade, importa que o éxito de uma resulte no sucesso da outra e que nenhuma
delas seja alienada (o que acontece normalmente a social, devido ao seu menor efeito
multiplicador e menor importancia regulatéria). O elemento ecoldgico € expresso em
modos de gestdo suportados por intervencdes que acautelem a qualidade de vida e a boa
gestdo dos suportes fisicos para o desenvolvimento. Neste ambito integra-se a gestdo do
risco enquanto instrumento de organizacdo de uma relagdo homem/meio baseada na
sustentabilidade.

E, contudo, de todo pertinente, colocar nesta equagdo também a actuagio
politica e a expressdo simbdlica e imagem dos lugares. Se bem que muito inter-
relacionados, mesmo sobrepondo-se em termos de actuagdo, é pertinente individualizar
a importancia das politicas adoptadas, com vista ao desenvolvimento local, dando
expressao a representatividade e a participacdo dos grupos de interesse (stakeholders),
enguanto parceiros na actuacdo para o desenvolvimento. Tudo isto entronca na
capacidade de transmitir uma imagem com uma identidade propria, capaz de cativar a
atencdo e a accdo de externalidades diversas, baseada na inovacdo, na tradigdo, na
organizacdo e/ou no espectaculo. Da-se assim expressdo as mobilidades, as
acessibilidades e as relacdes entre diversos modos de organizacdo do espago
(homogéneos ou diferenciados) através de intervengdes capazes de valorizacdo a coesdo
territorial.

Ao ler-se 0 espaco como um continuum urbano/rural, o desenvolvimento rural
apresenta um significado acrescido, devido a sua participacdo em planos de actuacédo
qgue deixam de ter apenas a ver como a escala local, passando a inscrever-se numa
tipologia de participagéo nacional e mesmo internacional, com a grande mais-valia de
ser capaz de conferir ao espago em que se integra novas e mais marcantes identidades.
Estas surgem ndo de uma perspectiva retrograda ou introvertida, mas de uma
qualificacdo baseada na diversidade dos recursos, na inovagéo, na potencialidade de
criagdo e recriagdo de produtos turisticos, ancoradas na assun¢cdo de uma
multifuncionalidade quantas vezes menosprezada.

Como refere Cardoso (2002: p. 35), “a natureza e o ambiente deixam de ter a
funcdo de producdo agro-silvo-pastoril prevalecente no passado, para adquirir uma
representacdo estética, simbolica e ludica pelos novos protagonistas urbano e

institucionais”. Assim acontece devido ao dinamismo das cidades-regido, cujas areas de



influéncia, tém no rural uma expressdo maior. Porém, residentes na cidade criam o seu
proprio meio rural, idilico e atractivo ou demoniaco e repulsivo, depreciando 0s
elementos que ndo correspondem ao seu esteredtipo. Como é dbvio esta interpretacdo
extremada resulta do desconhecimento do espaco de vida rural, da selectividade da
informacao e do afastamento em termos de interesses. Todavia, ela é estruturada quando
a aproximacdo, no sentido que nos é dada por Cresswell (2004), acontece. O
conhecimento do lugar e das suas gentes e modos de fazer ddo-nos uma palete
completamente diferente das caracteristicas do espa¢o. Como referimos antes (SANTOS
& CUNHA, 2008, p. 210), “o rural é diverso, ¢ multifuncional, é produtivo, é inovador,
¢ competitivo e apresenta uma capacidade atractiva que potencia, numa relacdo de
complementaridade, a do espaco urbano que o integra na sua area de influéncia”.

Como se sabe, a natureza, hoje, resulta muito da intervencdo antrépica e
praticamente ndo ha paisagens naturais que nao o sejam também do ponto de vista
cultural. Mas os gedgrafos sociais sempre procuraram compreender como a cultura age
e reage com a natureza, ou como as pessoas, através dos processos civilizacionais,

recompdem o meio, diferenciando e diversificando a superficie terrestre.

2. Natureza e Geomonumentalidade

N&o é normal associar a nogéo de terroir a expressdo morfoldgica da paisagem.
Todavia, o terroir “é entendido como territério agricola trabalhado e resultante de
influéncias varias: da morfologia que serve de suporte; das caracteristicas dinamicas do
mundo fisico, que condiciona as acc¢des; das relacbes que se estabelecem com o
saber/fazer dos seus habitantes; da imagem transmitida a partir dele” (SANTOS &
GAMA, 2010, no prelo). Tratando-se de uma relacéo forte e tendencialmente irrepetivel
entre o produto e o lugar em que é produzido, pode ser usado aqui na acep¢do que
Brunet et al. (1993) Ihe ddo: um produto que ndo poderia ser produzido noutro lugar
gue nédo naquele terroir.

Este conceito de produto que implica uma viagem para que seja obtido ou
usufruido, que promove a certificacdo definidora da qualidade, que assume uma
identidade territorial responsavel pelo seu marketing, esta muito presente nos conceitos
de geossitio e geomonumento e esta na base da valorizacao do geoturismo.

A natureza tem-se apresentado como cativadora das populacbes em viagem,

como 0 mostram a importancia no investimento nos geoparques. Funcionando,



salvaguardadas as diferenciacdes entre palcos humanizados e palcos naturais, um pouco
como os Convention & Visitors Bureau’s para o Turismo de Negdcios, 0s geoparques
sdo o centro da gestdo, da promocdo e da divulgacdo do geoturismo de espacos
concretos. De facto, o ir ao lugar consumir os produtos (fundamental quando se aborda
a questdo de terroir atribuido aos produtos culturais) € um processo incontornavel. No
caso portugués estdo ja concretizados dois grandes projectos (0 Geoparque Naturtejo e o
Geoparque de Arouca), mas as potencialidades de aumento da exploracdo do produto
Geoparque é enorme. Basta atentar na importancia dos espacos que séo classificados
como Sitios de Importancia Comunitaria, Zonas de Proteccdo Especial ou Areas

Protegidas (Figura 2).
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Figura 2 — Sitios de Importancia Comunitéria.
Fonte: Instituto da Conservacdo da Natureza e Biodiversidade.

O grande significado que tém hoje a sustentabilidade e a preservagdo para
constituicdo da heranca das geragdes futuras criaram a necessidade de assumir as formas
da superficie terrestre com um patrimonio, na acep¢do de monumento natural, pela sua
importancia enquanto legado, enquanto suporte de investigacdo e enquanto parte
integrante da expressao cultural das comunidades e sociedades que com ela interagem.

A geoconservacao é instrumento de proteccao, de promogdo e de utilizacdo dos
territérios. Neste ambito o valor educacional € incontornavel, porque a educacdo
ambiental é o elemento central para a materializacdo da qualidade de vida sustentavel
no processo de desenvolvimento. Atingir esse objectivo implica a proposi¢do de
metodologias participativas e ndo apenas identificativas ou de inventario (importantes,
mas estaticas) de modo a que a expressdo da ciéncia possa ser facilmente entrecruzada
com o saber fazer do sistema civilizacional actual (SANTQOS; 2006, p. 123).

E preciso criar paradigmas de valor cientifico que sejam entendiveis aos leigos,
que assim estardo muito mais predispostos a tornarem-se adoptantes num processo de
aprendizagem para aceitacao da inovacao.

Portanto, a geoconservacdo, a valorizacdo da geomonumentalidade e dos
geossitios, sdo um sinal cultural e civilizacional e conjugam-se com as novas
interpretacdes dos lazeres e do turismo. Estas apresentam-se com o sentido do
aproveitamento dos legados para as geragdes vindouras através de um investimento que,
todavia, se ancora na sua capacidade em se transformar em produto turistico, no
presente.

Surge, desta forma, a valéncia econdémica, perspectivada no lucro conseguido
através de um investimento que procura dar expressdo as herangas dos antepassados,
por intermédio de processos de patrimonializacdo, que transformam recursos em
produtos turisticos.

A importéncia dos lazeres e do turismo assumem, pois, um papel de ineréncia
perante a sua capacidade produtiva, da economia, e reprodutiva, dos territorios. Isto
sucede especialmente devido “a interaccao entre ordenamento e a imagem a difundir, de
modo a facultar a integracdo dos lugares, sitios e/ou paisagens da geoconservagdo no
roteiro, na agenda, no canone, no folheto, no marketing, respectivamente, de viagem,
politica, civilizacional, turistico, territorial” (SANTOS; 2006, p. 123).



Alids, como referem Vieira & Cunha (2004, p 4) alguns elementos
geomorfoldgicos tinham mesmo uma importancia que ultrapassava o utilitarismo do dia
a dia para atingir a dimensdo simbdlica. Este facto deixa-nos a mao livre para criar, na
mutabilidade lenta da natureza, a alteridade suscitada pela diversidade de interpretacdes
e de credos, na acepg¢do que Tuan (1970, 448) nos legou ao afirmar que o lugar pode ser
um simbolo e, assim sendo, incutir temor, grandiosidade, o sublime. A
geomonumentalidade e 0s geossitios inscrevem-se nesta relacdo entre natureza,
patriménio e turismo. E neste sentido que Couto & Lourengo (2005, p. 10) citam
Carvalho (1999) que afirma que

a semelhanga de qualquer patriménio construido que, por caracteristicas de
significado, grandiosidade ou outras, ¢ considerado monumento e, portanto um

recurso cultural a preservar, também certas ocorréncias geomorfoldgicas tém
caracteristicas de monumentalidade.

3. Politicas e produtos

Embora nem sempre tenha sido o modus operandi dos responsaveis pelo
turismo, ele assenta, hoje, na procura de compromissos entre a sustentabilidade
econdmica e a sustentabilidade ambiental, num processo nem sempre facil de gerir, mas
entendido como incontornavel, devido a valorizacdo de uma nova cultura que tem na
proteccdo ambiental uma prerrogativa da procura turistica. A Carta Europeia do
Turismo Sustentavel (1993) materializa esta opcdo ambientalista e surge da
preocupacéo das Areas Protegidas Europeias, de que resultou o relatério Loving Them
to Death. Entendida como instrumento para uma utilizagdo menos intensiva do impacto
do sistema turistico, da expressdo a interac¢do entre caracteristicas ambientais, culturais
e sociais, na perspectiva da prossecucédo de desenvolvimento integrado.

Como resulta ébvio, a importancia do turismo em Portugal e a diversidade dos
seus patrimonios, especialmente o natural, viram dar expressao a orientagdes e politicas
ambientalmente preservadoras. Nos Ultimos anos, depois de 2007, com a publicacédo do
Plano Estratégico Nacional para o Turismo (PENT), Portugal tornou o Turismo um
sector central nos processos de desenvolvimento. Esta estratégia € conseguida através de
atributos como a qualificacdo e competitividade da oferta, expressos por elementos
como o Clima, a Historia, a Cultura e a Tradi¢do; pela Hospitalidade e pela Diversidade

concentrada.



Esta diversidade concentrada & um conceito deveras interessante. Uma
interpretacdo suportada por uma analogia permite pensar no tipo de oferta de um grande
centro comercial; grande diversidade da oferta que apresenta, simultaneamente, um
sortido estreito (grande especialidade) e profundo (grande variedade). Este €, de facto,
um trunfo competitivo incontornavel e de grande valor estratégico que se encontra
estribado em 10 produtos turisticos: Sol e Mar, Touring Cultural e Paisagistico, City
Break, Turismo de Negdcios, Turismo de Natureza, Turismo Nautico, Salude e Bem-
estar, Golfe, Resorts Integrados, Turismo Residencial, e Gastronomia e Vinhos.

Para atingir os objectivos é proposto o “desenvolvimento de ofertas estruturadas,
distintivas e inovadoras, alinhadas com a proposta de valor de Portugal e suportadas na
capitalizacdo da vocacao natural de cada regido, que permitam competir, com éxito, nos
mercados alvo” (PENT, 2007). Depreende-se, entdo, que o espaco fisico é, em
simultaneo, suporte de accles e produto turistico. Este produto turistico esta expresso,
em grande medida, na oferta massificada de Sol e Mar e na oferta elitizada de Turismo
Néautico mas, também em ofertas inovadoras e ndo massificadas como o sdo o Turismo
Natureza e o Touring Cultural e Paisagistico. Estes ultimos encontram na expressao
fisica do espaco o fundamento da sua oferta, porque

Este significado superlativo é materializado na constituicdo de diferentes
organizagbes, das quais se destaca o Instituto da Conservacdo da Natureza e
Biodiversidade, ja que tem na sua dependéncia competéncias regulatdrias, gestionarias e
de conservacao as acima referidas Zonas de Proteccdo Especial, Sitios de Importancia
Comunitaria e Areas Protegidas.

As principais motivacdes do Touring Cultural e Paisagistico sdo a descoberta, 0
conhecimento e a exploragdo dos espagos com programas organizados em Tours
(voltas), rotas ou circuitos de diferente duragdo e extensdo, de modo independente ou
organizado. Cerca de 90% dos percursos sao genéricos ou sem uma intencdo concreta
de visitacdo, sendo a viagem a esséncia do produto, como se refere no PENT (2007).
H4, todavia, tendéncia para o aumento dos percursos especificos, visto estarem a ser,
para as autarquias locais, um instrumento de desenvolvimento e marketing territorial.
Contudo, se as qualidades do patriménio construido e imaterial foram desde logo
potencializadas, hoje o patriménio natural assume um papel relevante, sendo o0s
verdadeiros trunfos conseguidos através de uma correcta integragdo de todas as
qualidades patrimoniais na oferta turistica.



Os geoparques detém aqui uma posicdo de vanguarda. Apresentam-se como
instrumento de gestdo territorial, precisando de ter uma escala de actuacdo bem definida
e uma imagem que Ihes permita ir para além da regifo, até ao ambito internacional. E,
pois, possivel identificar lugares moldados pela natureza que funcionam como ancora
pela sua importancia e capacidade de actuacdo supranacional. Todavia, “a identificacdo
das suas caracteristicas deve ser efectuada para recuperar, reabilitar, reajustar, mais do
que para proceder a uma competicdo territorial, de teor economicista” (SANTOS; 2006,
p. 125). Trata-se do mesmo problema que cruza a nossa politica desde meados dos anos
setenta: é preciso regionalizar para desenvolver ou desenvolver para regionalizar?

A geoconservacdo, a educacdo ambiental e o turismo s@o os objectivos centrais
dos geoparques. O Geoparque NaturTejo assume claramente uma estratégia de
desenvolvimento econémico regional, atribuindo um grande pendor cultural aos
geomonumentos e geossitios que integra (os icnofosseis de Penha Garcia, 0s canhdes
fluviais de Penha Garcia, das Portas do Rodao e de Almourdo, a mina de ouro romana
do Conhal do Arneiro, entre outros). Integrando o Parque Natural do Tejo Internacional
é um dos espacos onde é possivel apreciar a vida selvagem, desenvolvendo-se as
actividades geoturisticas a par com uma ampla oferta de outros produtos turisticos, “que
vao da gastronomia ao patriménio historico e dos eventos desportivos as festividades
religiosas tradicionais” (site Geopark NaturTejo, em 25 de Marc¢o de 2010).

O Geoparque de Arouca tem no seu Patrimoénio Geoldgico e Geomorfoldgico
relevancia internacional. Salientam-se as Trilobites gigantes de Canelas, as Pedras
Parideiras da Castanheira e os Icnofosseis do Vale do Paiva, se bem que existam um
total de 41 geossitios que sdo conjugados com valores os arqueoldgicos, ecoldgicos,
historicos, desportivos e culturais, mostrando, mais uma vez, a importancia da relagdo
entre Natureza e Cultura.

O PENT da expressdo a estas potencialidades ao valorizar o Turismo Natureza e
Touring Cultural e Paisagistico.

Verifica-se um crescimento da procura de actividades de touring e como se pode
perceber, pelo que acima ficou dito, Portugal apresenta qualidade e diversidade para
satisfazer a procura. Como ¢é referido no PENT, o crescimento do inicio do século tende
a aumentar destacando dois factores: a configuracdo de um espaco territorial,
administrativo e econdémico que concentra provavelmente, em todas as suas

manifestacdes, 0 maior e mais rico patrimonio cultural do mundo; o avangco permanente



e sustentado na melhoria das condi¢Ges materiais, administrativas, comerciais, etc.,

(que) facilita as viagens turisticas em geral e as viagens de touring em particular.

O Touring Cultural e Paisagistico apresenta um elenco (acima cartografado) de

espacos naturais protegidos que, na sua totalidade correspondem a aproximadamente %4

do territério portugués a que é preciso associar muitas areas contiguas, ou ndo, com

valor patrimonial natural.

Este ambiente natural é, hoje, o espaco ideal para a pratica de actividades de

lazer activo ou de aventura, relacionados com a agua, com o ar ou com a terra e que dao

expressdo a um nicho de turismo em crescimento: o turismo aventura e 0s desportos

%do

Perfil basico

Motivagao principal
mercado
Descansar e relaxar
na natureza
30% Interesse basico /

ocasional na natureza

Interesse elevado /

frequente na natureza
10% Interesse profundo /

habitual na natureza

5% Desportos de aventura
na natureza

Pessoas para as quais o descanso € a principal motiva-
¢ao das suas férias e escolhem um ambiente de natu-
reza como sendo o mais adequado.

Pessoas com um interesse basico ou apenas ocasional
na natureza. Claramente, nao é a motivagéo principal
da viagem, mas pode converter-se num factor de
atraccao complementar que causa valor acrescido a
experiéncia da viagem.

Pessoas com grande interesse pela natureza e para as
quais € uma motivacao importante da sua viagem.

A natureza deve complementar-se com outros atrac-
tivos do destino (cultural, monumental...) e deve
poder desfrutar-se em boas condi¢des de conforto e
seguranga.

Nesta categoria encontram-se os ecoturistas que se
encontram na sua primeira fase, ou turistas com ele-
vada consciéncia ambiental e ecoldgica.

Pessoas para as quais a natureza converte-se no
motivo e principal foco de interesse da sua viagem,
seja por motivos de aprendizagem, de prazer estético,
de investigacao, compromisso ético, etc.

Nesta categoria incluem-se tanto os ecoturistas numa
fase mais avan¢ada, com uma profunda preocupagao
pelo equilibrio ambiental e pelos impactos da activi-
dade turistica sobre os espacos e comunidades
receptoras, como os amantes ou estudiosos de deter-
minadas manifestacoes naturais.

Pessoas para as quais o motivo principal da sua
viagem ¢€ a pratica dos seus desportos preferidos, que
encontram na natureza o quadro mais adequado.

Isto &, o interesse principal reside nao na natureza em
si mesma mas como facilitadora das condicbes ou do
cenario que permite a pratica das actividades despor-
tivas.

Natureza soft

Natureza hard

Figura 3 — Actividades de Turismo Natureza em Portugal
Fonte: PENT, 2007

radicais, que encontram na
relacdo entre turismo e
natureza a sua maxima
expressao.

Esta é precisamente
a aposta do Turismo
Natureza que tem nas
actividades desportivas e
na  contemplagdo  da

natureza 0s seus principais

objectivos.
Num outro
trabalho, esse sobre

enoturismo em Portugal
(SANTOS, 2008, p. 235),
definia-se, com base em
Brown & Getz (2005)
citando Charters & Ali-
Knight (2000) a existéncia
de wine-lovers que
procuram uma experiéncia
educativa com um nivel de
conhecimento elevado

sobre o0 assunto. Uma



pequena parte destes serd mesmo connoisseur, tendo como principal motivo de viagem
apreensdo de mais conhecimento e experiéncia sobre o tema. Outro tipo de visitante de
espacos associados ao vinho € o turista a procura de todos os beneficios que pode retirar
da visita a um lugar e, por altimo, aqueles que aproveitam a viagem para esporadicos
contactos com o enoturismo e 0 mundo vitivinicola, resultado de oportunidades surgidas
excepcional ou ocasionalmente.

A relacdo do turista ou do visitante com a natureza pode apresentar uma
tipologia similar, estabelecendo niveis de interesse (Figura 3) diversificados com o tema
natureza, que todavia, apresenta uma vertente que importa sublinhar, pela caracteristica
singular: a diferenciacé@o entre uma relacéo soft com a natureza e uma relacdo hard.

Enquanto a Natureza soft implica actividades de baixa intensidade (passeios,
excursdes, percursos pedestres, observagdo da fauna, entre muitas outras (cerca de 80%
da procura), as actividades hard associam-se aos desportos na Natureza (rafting,
canyoning, escalada, canoagem) ou que requerem um elevado grau de concentragdo ou

de conhecimento (birdwatching, por exemplo) (PENT, 2007).

4. Prética e Participacao

As autarquias vdo atribuindo ao turismo uma importancia crescente, mesmo
aquelas que ndo apresentam um patrimoénio construido e monumental de relevancia. A
transformacdo dos recursos naturais em produtos turisticos, oferecidos num mercado
tendencialmente global, tem sido a panaceia para muitos problemas de
desenvolvimento, com especial incidéncia nos espacos onde a actividade agricola
continuada a ter um significado econdémico superlativo. De facto, o espaco das
actividades que promovem uma relacdo de grande proximidade entre turismo, natureza
e geografia fisica é, por exceléncia, 0 mundo rural. Com o Fundo Europeu Agricola de
Desenvolvimento Rural (FEADER, 2007-2013) o apoio ao investimento em espacos
rurais ganha expressao, especialmente através do Eixo 3 que valoriza a qualidade de
vida nas zonas rurais e diversificagdo da economia rural, assumida pelo agricultor, em
situacdo de pluriactividade, através da constituicdo de microempresas” (SANTOS &
CUNHA, 2008, p 212). Este eixo é acompanhando pelo LEADER (LigacGes entre
Accdes de Desenvolvimento da Economia Rural) no incentivo as actividades turisticas,
com centros de informacédo e a sinalizacdo de locais turisticos; a valorizagdo de infra-

estruturas recreativas, como as que oferecem acesso a zonas naturais e anjamentos com



pequena capacidade, a par com o desenvolvimento e/ou a comercializacdo de servicos
turisticos relacionados com o turismo rural.

Sabe-se que a massificacdo do turismo impde sazonalidades que em muito
dificultam os investimentos efectuados e 0s projectos existentes. A variagdo entre picos
de utilizacdo e periodos mortos ou de menor intensidade de utilizacdo é uma
caracteristica de muitos dos servi¢os e espacos de turismo. Todavia, ha que dizé-lo,
ainda bem que estes existem. Os lugares que conseguem assegurar uma massificacéo
continuada, Gptima para os intuitos economicistas, dificilmente se ajustam as pretensdes
ambientalistas e de desenvolvimento sustentavel. A capacidade de carga dos territorios
ndo é ilimitada é ha que saber dosear os impetos consumistas (porque 0 espaco também
é cada vez mais objecto de consumo) de uma populacdo que por ter uma classe média
dominante, na parte do mundo apelidada de desenvolvida, consegue disponibilizar o
dinheiro necessario para um consumo de lazer, quer através do descanso, do
desenvolvimento ou do divertimento, como afirmou Joffre Dummazedier na sua obra
Vers une Civilisation du loisir? (1962) (Santos, 2006, p. 123)

Importa questionar se as pessoas estdo verdadeiramente a utilizar a natureza. Na
actualidade, as paisagens e as paisagens culturais (com a certeza de que dificilmente a

paisagem nao seja sempre cultural) assumem-se como instrumentos de marketing

Figura 4 — A) Imagens Regionais B) Unidades e Grupos de Unidades de

Paisagem em Portugal Continental. A -V Grupos de Unidades de Paisagem;
Fontes: (Girdo, 1958) e (Correia et al. 2001)



territorial e s&o mais um sinal da importancia da relagédo entre recursos fisicos e turismo.
Correia, et al. (2001) elaboram um estudo para a Direc¢cdo-Geral do Ordenamento do
Territorio e Desenvolvimento Urbano, onde a importancia da paisagem surge associada
a sustentabilidade e a gestdo equilibrada do espaco. Efectivamente, “o relatério
Principios Directores para o Desenvolvimento Espacial Sustentavel do Continente
Europeu (CEMAT, 2000) reconhece que a paisagem é o reflexo da diversidade do
territério” (CORREIA et al. 2001, p. 196) (Figura 4) e imprescindivel para o seu
ordenamento, proteccao e gestao.

Muitos autores antes de Correia et al. (2001), deram énfase a importancia da
homogeneidade espacial na caracterizacdo dos territorios, mas ndo é a enunciacdo
desses trabalhos que aqui queremos efectuar. Todavia, ndo poderiamos deixar de referir
a caracterizacdo efectuada por Girdo (1958) nas Imagens Regionais (Figura 4)
constantes no seu Atlas de Portugal (22 ed.), afirmando que “em varias regibes de
Portugal o trabalho do homem, através das geragdes, remodelou completamente o solo,
incorporando-se de certo modo na paisagem” (Girdo, 1958, Folha 33). Este é 0 mote
para nos descrever grandes regides onde identifica o Noroeste, o Nordeste, 0 Douro, a
Holanda Portuguesa, o Centro, as Campinas Ribatejanas, os Descampados do Sul com
pastoreio e cultura do trigo e o Algarve da agricultura de jardinagem que “como no Alto
Douro, as galas da Natureza e a dogura do clima mediterraneo conjugam-se para dar no
Inverno o espectaculo incomparavel das amendoeiras em flor”.

A paisagem estd continuadamente presente nas interpretacdes que foram feitas
do espaco e € a forte interaccdo entre as caracteristicas fisicas e a intervencdo do ser
humano que lhe da real expressdao. Ndo admira, pois, que o Turismo e o Lazer facam
desta relacdo uma mais-valia na criacéo e diferenciacdo de produtos turisticos, com o
proposito de assuncdo de uma identidade territorial forte, capaz de ser expressdo de
marketing nos diversos mercados do sistema turistico.

Importa, entdo, tentar dar expressao a esta qualidade da oferta turistica e de lazer
dependente das potencialidades dos recursos naturais existentes. Propomos de seguida
alguns exemplos de produtos associados a natureza que apresentam um crescimento

significativo, em Portugal.

5. Produtos turisticos de relacdo natureza/cultura



Neste texto vamos debrucar-nos apenas sobre alguns produtos de turismo e
lazer, especificamente sobre: praias fluviais, termalismo e A&guas termais, areas
protegidas e sitios de importancia comunitaria, turismo aventura e lazer activo (com
referéncia a empresas de animacdo turistica e lugares de escalada) e, por ultimo,
ecomuseus.

As praias fluviais (Figura 5) surgem como uma alternativa directa ao turismo de
sol e praia, associado ao turismo massificado. Modo de referéncia da democratizacdo

através das actividades de lazer, a relagdo com os ambientes aquaticos ndo maritimos,
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Figura 5 — Distribuicao das praias fluviais em Portugal Continental
Fonte: Guia de Portugal (on line) e Atlas do Ambiente (http://www.iambiente.pt/atlas/est/index.jsp)

especialmente rios e albufeiras, tornam possivel que em espagos com menores
densidades relacionais, menos acessiveis e ainda com debilidades infra-estruturais e de
equipamento consideraveis, surjam produtos turisticos resultantes da qualidade dos
recursos naturais aquaticos.

Efectivamente,



“através da intervencdo do poder local (concelhos e freguesias), isoladamente ou em
conjunto com investimentos privados, é possivel valorizar as potencialidades de
lazer de espacos ribeirinhos que conjugam paisagens e ludismo aquético de modos
completamente diversos dos que temos a beira-mar. A oferta é muito diversa e a
qualidade fica aquém da desejada. As bandeiras azuis sdo poucas, a qualidade dos
servigos ndo € a ideal, as acessibilidades sdo muitas vezes dificeis (embora este
possa ser um elemento qualificativo dos lugares de lazer aquatico fluvial)”
(SANTOS & CUNHA, 2008, p. 213).

A Figura 6 evidencia o enorme investimento que tem sido efectuado em praias
fluviais no territério portugués. Se bem que muitas praias fluviais estejam ainda fora
desta listagem elaborada pelo Guia de Portugal (http://www.guiadeportugal.pt/), na
verdade a distribuicdo encontrada é uma evidéncia para 0 reconhecimento da
importancia deste tipo de aproveitamento de recursos naturais conjugados com
estruturas e equipamentos criados pelo homem.

As bacias hidrograficas mais relevantes sdo a do Mondego, do Tejo, do Vouga,
do Douro, e as bacias hidrograficas do Noroeste portugués (Minho, Lima, Cavado e
Ave) que agregam, efectivamente a grande maioria das praias fluviais portuguesas.
Contudo, nem todos os rios apresentam 0s mesmos niveis de valorizagdo das suas aguas
para praticas de lazer. Como é ébvio sdo os acudes e barragens, os golfos, enseadas e
albufeiras que permitem a formacgdo de espacos adequados a banhos que, porém,
precisam de conjugar-se com o ordenamento das margens e a oferta de servigos
minimos (seguranca e higiene) e de restauragdo e sociabilizacdo, estes muito
dependentes da vontade politica dos autarcas locais.

Os rios mais atractivos para estas actividades relacionadas com a agua doce,
podem também identificar-se com alguma facilidade (Quadro 1). Todavia, alguns deles
merecem uma atencao especial porque se conjugam com as actividades de desporto
radical (de que adiante falaremos) como ¢ o caso do Rio Minho, do Rio Paiva que nasce
na Serra da Nave, em Moimenta da Beira, e do Rio Teixeira, entre outros; ou com
grandes investimentos, como é o caso da Ribeira de Péra, com a Praia de ondas das
Rocas, enquadrada pela Serra da Lousa, ou do Rio Ceira, em Av0, com a sua Praia
Fluvial que conjuga lazer, patrimonio e natureza numa combinacdo que leva a uma
completa libertacdo dos sentidos. Também a Praia Fluvial de Frdia, na Ribeira do
mesmo nome, em Sobreira Formosa, Proenga-a-Nova ¢ um bom exemplo da qualidade
do investimento em praias fluviais. Proxima de duas aldeias de xisto, Oliveiras e

Pedreira, beneficia de um enquadramento paisagistico muito dindmico e atraente,



equipamentos de qualidade e o aproveitamento dos moinhos para fins turisticos, tendo
sido considerada um dos dez melhores projectos no Prémio Internacional do Ambiente,
promovido pela Associacdo de Agéncias de Viagens da Alemanha. Também a Praia de
Valhelhas, na freguesia com o mesmo nome, do concelho da Guarda, surge como
referéncia pela sua Bandeira Azul, galarddo muito querido, mas pouco atribuido, nas
praias fluviais portuguesas. Resultante da qualificacdo de um troco do Rio Zézere surge
associada ao Festival Vallecullia, de mdsica tradicional e popular.

Como ¢é 6bvio ndo se pretende efectuar aqui a apologia da grande variedade e
qualidade das praias fluviais portuguesas e as referéncias acima surgem apenas como
exemplo, mas existem aproveitamentos verdadeiramente preciosos de recantos e

recursos naturais que passaram a ser interpretados como produtos do sistema turistico.

Quadro 1 — Linhas de &gua que apresentam maior aproveitamento ludico através da
criacdo de estruturas e implantacdo de equipamentos para praias fluviais. Fonte: Guia de
Portugal, 2010.

Linha de Agua Praias | Linha de Agua Praias
Douro 20 Ceira 5
Alva 18 Mouro 5
Tejo 14 Ribeira da Isna 5
Paiva 13 Ria de Aveiro 4
Vouga 13 Vez 4
Zézere 13 Albusfeiro 3
Vizela 12 Ave 3
Mondego 11 Barragem do Castelo de Bode 3
Homem 10 Caima 3
Céavado 9 Guadiana 3
Tamega 9 Peio 3
Lima 8 Ribeira da Raia 3
Barragem de Montargil 7 Ribeira de Pera 3
Coa 7 Sousa 3
Minho 7

Fonte: Guia de Portugal (http://www.guiadeportugal.pt/)

Espera-se um grande investimento no espaco banhado pela Albufeira do
Alqueva neste tipo de espacos de oferta de banhos em &gua doce, que permitem
conjugar a qualidade de uma oferta ndo massificada com préaticas habitualmente

associadas a grandes concentracdes de veraneantes e turistas.



Outro produto turistico que tem merecido grande atencdo, tanto por parte da
oferta, como por parte da procura, € o termalismo e o turismo de bem-estar. Esta oferta
esteve durante muito tempo associada ao tratamento de doencas e a saude e dependente
das caracteristicas geoldgicas e da neo-tectonica da crosta terrestre. A diversificacdo dos
produtos turisticos, pela conjugacdo da multiplicacdo da oferta e da desmultiplicacao da
procura, levou a refuncionalizacdo dos espacgos termais, que contudo tém com o
falhamento da crosta terrestre uma forte correlagdo, como se pode ver na Figura 6.

De facto, a debilidade que atingiu o termalismo de salde, enquanto actividade
econdmica, devido a dificuldade em cativar clientela, obrigou a “revitalizacdo de
equipamentos subaproveitados, recuperacdo de antigas termas e caldas devolutas,
valorizacdo e diversificacdo dos servicos de outras e promocdo da imagem de todas,
através da difusdo de novos propoésitos” (SANTOS & CUNHA, 2008, p. 212/213).
Passam a ser classificados como espacos de lazer/salide e tém nos Spas (salute per aqua)
um novo equipamento de referéncia, que passa a funcionar como elemento de
marketing. Associados a ideia de saude como requisito primeiro para a qualidade de
vida, valorizam o aproveitamento dos tempos livres de estada nestes equipamentos em
formas de lazer, quer de descanso, quer de desenvolvimento, quer de divertimento
(sociabilidade). Os equipamentos que eram responsaveis pela saude, sdo agora
conjugados com medicinas alternativas, tratamentos médicos ndo invasivos e estética,
sdo-no também para o lazer, na nossa sociedade onde o parecer é cada vez mais
importante e o0 corpo sé&o é um requisito incontornavel para grande parte da classe média
e alta.

O levantamento dos lugares que ja ofereceram ou oferecem, em Portugal,
tratamentos ou actividades termais (termas concessionadas, termas desactivadas, banhos
publicos, banhos parciais e &guas para ingestdo) mostra uma riqueza de dificil
contabilizacdo. Tentdmos dar expressdo a essa importancia na Figura 6. A fase de
abandono, que pautou toda a 22 metade do seculo XX, fez com que 45 espagos termais
se tenham tornado devolutos. A valorizacdo de outros produtos, tanto no ambito da
medicina, como no ambito do turismo e do tempo livre, fez com que o termalismo
perde-se a importancia que detinha na primeira metade do século, antes da Segunda
Guerra Mundial. A sua ndo utilizagdo veio reduzir o rendimento de muitos municipios,
muitos deles com localizacGes periféricas posicionais ou marginais, e contribuir para o
empobrecimento de muitos deles que tinham nos espacos termais uma ancora para

muitas outras fontes de rendimento.



Como sabemos a localizacdo das nascentes termais esta directamente associada a
neotectonica e isso € bem visivel na Figura 6, com os principais alinhamentos de falha a
concentrarem-se na sua proximidade e a marcarem a localizac¢do dos principais produtos
termais. E o caso dos alinhamentos tardi-hercinicos de Verin-Penacova e de Braganca-
Unhais da Serra, que conjuntamente com o alinhamento de falhas da Cordilheira Central
sdo responsaveis pelos nucleos termais de Chaves/Vidago/Boticas/Pedras Salgadas,
Manteigas/Unhais da Serra e Alcafache/Sangemil/S. Pedro do Sul/Felgueira. Por seu
lado, na Falha dos Arrifes, no Oeste, as termas Vimeiro/Cucos/Caldas da Rainha/Monte
Real, sdo a expressao visivel da sua accdo geotermal, tal como as da Curia/Vale da
Mo/Curia/S. Jorge para a Falha de Porto-Tomar e as de Caldelas/Eirogo/Taipas/Vizela,
para a falha que atravessa 0 Minho de NW para SE. Todavia, para aléem do termalismo
concessionado e em pleno funcionamento, existem outros pontos de interesse que
podem permitem dar expressdo turistica a muitos outros lugares se o investimento

permitir que 0s recursos existentes criem ou recriem produtos.

by o . A . Ly [/ j
7p ] WA

T\ ;1') [ L N
f < e UWTT m /j\j;ﬁ_/iwa o )] (S

\ - ,—J { i uf,
A, y

W He/ o e ‘ £

J Aguas Termais

/ . . RMH_ Termas

* Banhos Parciais

,‘,J's’ - ‘e . 1 ® Desactivadas .- '? Para Ingestdo
) 2 \L = Concessiona W / \ —— Falhas Neotecténica
J/ o j

/ . . Ly Falhas ‘,(_

? / )

50 100

o 50 100
. i Km
n

Figura 6 — Relacdo entre a tectnica e a distribuicdo de Termas, Banhos Parciais e

Aguas termais para ingesto
(Fonte: http://www.aguas.ics.ul.pt/, Carta Geoldgica de Portugal)




O interesse da relacdo entre neotectonica e termalismo é, nos ultimos anos,
ampliada. A ideologia ambientalista levou ao aproveitamento energético das nascentes
termais. Como é Obvio ndo se trata de um processo filantropico j& que a reducdo de
custos energéticos é muito cativante em termos de resultados de gestdo, mas, hoje, para

além da balneoterapia, ha um “interesse crescente por parte dos concessionarios na
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em vista 0 aquecimento dos préprios balnearios e unidades hoteleiras” (INSTITUTO

GEOLOGICO E MINEIRO, 1998), como sucede em S. Pedro do Sul e em Chaves.

Figura 7 — Visitantes de Parques e Reservas Naturais, Areas Protegidas e Zonas de
Proteccdo Especial e de Conservagéo e Pontos de Escalada e Bouldering em Portugal
Continental. Fontes: www.icnb.pt e http:/spotsescalada.wordpress.com/lista/.

Se as termas e a neotectdnica apresentam uma relacdo evidente, a qualidade
(espacialmente densa) dos sitios, lugares e areas naturais classificadas portuguesas,
expressa em muitas propostas de Turismo Natureza e Touring Cultural e Paisagistico,

motiva a criacdo de novos e inovadores produtos turisticos.



A temaética das areas protegidas foi ja, acima, referida. Todavia, devido ao seu
significado enquanto produto turistico e espaco motivador de actividades de lazer e
turismo sustentavel, importa perceber o seu papel nas actividades associadas ao tempo
livre da populacéo.

As pessoas (0 consumidor de lazer) na sua procura continuada de novos
produtos promovem ofertas crescentemente diversificadas. Esta diversificacdo ganha
especial significado quando os recursos existentes sdo em quantidade e qualidade, como
sucede no territorio portugués. Um novo produto que apresenta credibilidade e
importancia sdo as propostas organizadas de visitacao as areas e sitios protegidos. Num
levantamento, efectuado junto do Instituto de Conservacdo da Natureza e
Biodiversidade, sobre o Numero de visitantes que usufruiram de visitas guiadas

(http://portal.icnb.pt/) (Figura 7) encontramos mais de 500.000 visitantes, e esse valor

sobe para 2.832.232, entre 1996 e 2008, se contabilizarmos o0s visitantes que
contactaram as areas protegidas

E, porém, facil de concluir que muitas mais pessoas utilizaram a motivagio
criada pelos Parques e Reservas Naturais, Areas Protegidas e as Zonas de Protec¢io
Especial e de Conservagdo para se integrarem no grande contingente visitantes da
actualidade, tanto em situacéo de turismo como de lazer.

Alids, o0s espacos naturais protegidos sdo especialmente atractivos para
actividades de lazer e turismo, entendidas como sustentaveis e frequentemente
relacionadas com o desporto radical, o turismo de aventura e o lazer activo.

Se bem que a relacdo entre os pontos de escalada em Portugal e as Areas
Protegidas possa ndo ser evidente, na realidade € possivel encontrar nestes espacos
alguma concentracdo de pontos de escalada. Muitas das &reas e sitios protegidos
cativam os investimentos e a preparacdo do terreno para a pratica de actividades de
aventura. Parece ser evidente que alguns lugares, pelo facto de terem um estatuto
especial que lhes é atribuido pela qualificacdo ambiental, funcionam como palcos,
refugios ou santuarios e promovem uma utilizagdo sustentavel baseada na simbiose
entre 0 ser humano e a natureza. A interpretacdo da Figura 8B permite para além de
mostrar das actividades de aventura de escalada (sdo apenas apresentadas as que nao sao
resultantes de equipamentos construidos pelo homem) a relacdo evidente com espacos
naturais protegidos de que se salientam: o Parque Nacional da Peneda/Gerés; os Parques
Naturais de Sintra/Cascais, da Arrdbida, de Montesinho, do Alvéo, da Serra de S.



Mamede, do Sudoeste Alentejano e Costa Vicentina, da Serra de Aire e Candeeiros e da
Serra da Estrela.

De facto, as actividades de aventura e lazer activo tém uma forte relagdo com a
natureza e a paisagem natural. Entendidos como modos de escapar ao quotidiano das
areas metropolitanas e urbanas, participar em aventuras em meio natural utilizando
equipamentos criados para o efeito € um propdsito de cada vez mais pessoas.

Sendo uma alternativa de
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Figura 8 — Empresas de Animagdo Turistica. ~ dinamicos e na paisagem natural 0s
Fonte: Registo Nacional de Agentes de Animagédo seus palcos preferenciais.
Turistica (RNNAT), Turismo de Portugal, 2010.
As actividades de aventura sdo

responsaveis por um determinado tipo de catarse que ndo se verifica facilmente em
outros tipos de actividades e essa purificacdo acontece na ambiéncia natural e com
pessoas comuns, acostumadas ao conforto e, sobretudo, a tecnologia e a seguranga. O
homem aproxima-se da Natureza e o lazer e o turismo tém sido veiculos fundamentais
desse reencontro.

Embora, como afirmédmos anteriormente, ndo seja pretensdo efectuar uma

abordagem exaustiva sobre a relagdo natureza/turismo, julgamos pertinente fazer



referéncia a um tema que tem merecido especial atencdo por parte da governancia em

Portugal: a ecomuselogia (Figura 9).

A valorizagdo do patrimonio histérico e monumental tem proporcionado a

criacdo de novos produtos associados a museologia. Contudo, mesmo no ambito

museologico sente-se a importancia da criagdo de novos produtos que permitam a

participacdo dos visitantes em diversas actividades ou a interac¢cdo das pessoas com a
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1. Ecomuseu do Zézere, Belmonte; 2. Ecomuseu Fundacéo Joaquim dos
Santos, Torredeita; 3. Ecomuseu de Recursos Florestais,Casa de
Braganca, Vendas Novas; 4. Ecomuseu de Séo Pedro de Rates, Pévoa
de Varzim; 5. Ecomuseu de Aboim da Nébrega, Lugar de Cabo, Vila
Verde; 6. Ecomuseu do Redondo Serra d’Ossa; 7. Eco-Museu da Ria,
Murtosa (pélo lagunar); 8. Ecomuseu de Sdo Jodo da Pesqueira; 9.
Ecomuseu Centro de Interpretacdo do Sudoeste; 10. Ecomuseu do Sal da
Figueira da Foz; 11. Ecomuseu de Vila Cha de S4, Viseu; 12. Ecomuseu
- Moinho do Pagador, Olhos Marinho, Obidos; 13. Ecomuseu do
Barrocal, Paderne, Albufeira; 14. Ecomuseu Rio de Moinhos, Borba; 15.
Ecomuseu de Martinchel, Abrantes; 16. Ecomuseu Quinta da Paiva,
Miranda do Corvo; 17. Ecomuseu de Lanificios da Serra da Estrela; 18.
Territério do Ecomuseu, Arzila, Condeixa, ; 19. Territério do
Ecomuseu, Penela; 20. Ecomuseu de Pitbes da Junias, Vila Real; 21.
Ecomuseu das Aldeias do Xisto e da Serra da Lousé.; 22. Ecomuseu da
Beira, Tarouca; 23. Ecomuseu Gruta da Avecasta, Ferreira do Zézere;
24. Ecomuseu Pontal da Carrapateira; 25. Ecomuseu de Vinhais; 26.
Ecomuseu do Barroso, Montalegre; 27. Ecomuseu Municipal do Seixal;
28. Ecomuseu do Sal, Marinha "Troncalhada" Aveiro; 29. Ecomuseu
Rural das Serras do Algarve — Serra do Caldeirdo

Figura 9 — Ecomuseus no territorio Continental

Portugués.
Fonte: Levantamento préprio em fontes diversas

exposicao.
A Natureza tem permitido
formas  de

explorar ~ novas

participacdo e interaccdo ndo
somente com 0s produtos expostos
mas, fundamentalmente, com as
préticas, 0s tempos, 0S espacos e 0S
modos de fazer que constituem 0s
patrimonios imateriais, criando um
novo produto turistico que se ancora
na sustentabilidade e proporciona
aos turistas e aos visitantes novas
experiéncias, gratificantes e
exploratorias, capazes de

funcionarem como ex-libris

espacio-temporais de  qualquer
projecto de lazer. Este entendimento
é reconhecido, hoje, por uma parte
do poder municipal portugués ou
instituicOes capazes de governancia.
Associados a espagos com estatutos
espaciais de  proteccdo  ou
aparecendo precisamente porque 0
Turismo Natureza ndo assume um
relevancia incontornavel, se bem
que 0S recursos naturais possam,

ainda assim, estar presentes e ter



grande significado turistico, os ecomuseus procuram funcionar como polos
especializados de relacdo do turismo com a Natureza e tem cativado a atencdo de novos
turisticas, especialmente aqueles que evidenciam ter fortes rela¢cbes com a natureza (cfr.
Figura 3).

Todos os lugares sitios ou areas a que temos vindo a fazer referéncia se
assumem como alternativa a valorizacdo de um tempo fora do trabalho (especialmente
aquele que é destinado ao lazer) enquanto, em simultdneo, ddo expressdo a
sustentabilidade e & importancia da simbiose entre espaco fisico e cultura. Nesta
perspectiva relacional eles sdo alvo da atengdo de uma populagdo que procura a
diferenca, a classe dominante, mas também daqueles que constituem a classe media e
que estdo, cada vez mais, informados e interessados na participacdo em projectos
sustentaveis e culturalmente integrados. Como afirmamos em trabalho anterior, “esta
populacdo procurou no distante o seu espaco de lazer, porque a proximidade ficou muito
exposta aos contactos do tempo de trabalho; procurou no exotico a fuga para a frente,
para assumir a diferenca de classes (estilos de vida); escolheu o diferente, mesmo indo
para fora ca dentro, porque ao ser cativada para um territorio pouco explorado
enquanto espaco de lazer, a necessitar de lideres de opinido e gestores para atingir uma
expressao econdémica significativa para os agentes envolvidos (publicos e privados),
mostraram o nivel cultural e a preocupacdo ambiental que ganhou foros de moda”
(SANTOS, 2006, p. 125) e expressividade politica fomentadora de muitas novas opcdes
no &mbito dos lazeres e do turismo.

E evidente que a geoconservagio e a patrimonializacdo sdo modos de tornar o
territério mais rico. De igual modo, podem contribuir para a reducdo da sazonalidade e
para criar alternativas ao consumo massificado, da mesma maneira que funcionam como
ancoras de atractividade territorial.

Esteio de sustentabilidade, a geoconservacao e a rela¢do da cultura com o espaco
fisico, tém no seu &mago a capacidade de integracéo territorial, de recriacdo da imagem
dos lugares, de melhoria da qualidade de vida das populacGes locais, de expressao de
lideranca politica e de forum de actividade cientifica. Assim sendo, trata-se de um tema
de grande relevancia geografica a que todos os investigadores interessados com o

territério devem dar uma atencao especial.
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